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1. STATISTICS ANALYSIS - 글로벌 수입추이

KEY INFO

주요 수입국 별 핵심지표

HS CODE 1905.90 적용

수입규모가 가장 큰 국가

- 미국(2,183,598 달러)

성장률이 가장 높은 국가

- 베트남(100.54%)

성장률이 가장 저조한 국가

- 프랑스(4.16%)

“베트남, HS CODE 1905.90 품목 수입 52위”

☐ 쌀 과자의 한국 HS CODE는「1905.90.1050」으로 파악되었음

 - 베트남의 HS CODE는 쌀 과자가 따로 분류되어 있지 않아 가장 

근접한「1905.90.10」으로 선정함

< 쌀 과자 HS CODE 정보 >

한국

1905.90 기타

1905.90.10 베이커리 제품

1905.90.1050 쌀 과자

베트남 1905.90.10 무가당 치발1) 비스킷

출처 : 한국 관세청 (www.customs.go.kr), 베트남 관세청 (www.customs.gov.vn)

☐ HS CODE 1905.902) 품목에 대한 2014년 글로벌 수입액은 187

억 2,607만 6,000 달러로 전년 대비 3.57% 증가하였으며, 주요 수

입국에는 미국, 영국, 독일, 프랑스, 캐나다 등이 있음 

 - 최대 수입국은 미국으로, 약 21억 8,359만 8,000 달러를 수입

하였으며 이는 전년 대비 10.02% 증가한 수치임

  

< HS CODE 1905.90 글로벌 수입 규모 >

(단위 : 천 달러, %)

수입국 2012 2013 2014
2014/2013 

성장률

글로벌 16,484,347 18,081,258 18,726,076 3.57

1 미국 1,835,366 1,984,776 2,183,598 10.02

2 영국 1,628,668 1,750,271 1,851,292 5.77

3 독일 1,199,160 1,307,295 1,376,082 5.26

4 프랑스 1,093,546 1,199,413 1,249,356 4.16

5 캐나다 953,204 1,049,870 1,110,204 5.75

52 베트남 10,673 21,247 42,609 100.54

출처 : ITC(International Trade Centre, www.trademap.org)

1) 치발 비스킷이란, 이제 막 치아가 나는 시기의 영 ‧ 유아에게 씹는 연습을 통해 저작 능력을 키우고자 하는 목적으로 먹이는 

간식으로 소금기 · 수분이 없는 딱딱한 과자류를 말함
2) 국가별로 HS CODE가 7째 자리부터 상이하기 때문에, 글로벌 수입 통계는 같은 품목의 상위 범주인 HS CODE 1605.90으로 

조사함
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2. STATISTICS ANALYSIS - 베트남 수입추이 

KEY INFO

베트남 HS CODE 1905.90 

품목 수입시장 주요 수입국 

동향

인도네시아 

: 수입 1위, 2012년 대비 

급격한 성장세 기록 중

한국

: 수입 5위, 2012년 대비 

수입액 소폭 성장세 기록

“한국, 베트남의 HS CODE 1905.90 품목 수입 5위국”

☐ 2013년3) 베트남 HS CODE 1905.90 품목의 총 수입액은 약 

2,124만 7,000 달러로 전년 대비 99.02% 증가하였으며, 주요 

수입 상대국에는 인도네시아, 말레이시아, 태국, 중국, 한국 등이 

있음

 - 베트남의 최대 수입상대국은 인도네시아로, 2013년 676만 

1,000 달러를 수입하였으며 전년 대비 26,944.00% 증가함

 - 한국은 수입 상대국 5위로, 2013년 베트남은 53만 8,000 달러의 

한국산 HS CODE 1905.90 품목을 수입하였으며 이는 전년 대비 

6.96% 증가한 수치임

< 베트남 HS CODE 1905.90 수입 추이 >
(단위 : 천 달러, %)

수입상대국 2011 2012 2013
2013/2012 

성장률
글로벌 13,865 10,673 21,247 99.02

1 인도네시아 190 25 6,761 26,944.00

2 말레이시아 6,596 6,373 6,658 4.47

3 태국 3,773 2,700 4,496 66.52

4 중국 200 57 1,419 2,389.47

5 한국 2,148 503 538 6.96

< 베트남 HS CODE 1905.90 한국산 수입 추이 >
(단위 : 천 달러)

출처 : ITC(International Trade Centre, www.trademap.org)

3) ITC를 통한 베트남 2014년 통계 자료는 타 국가의 통계를 활용한 추정치(Mirror Data)로 제공되고 있어, 정확한 조사를 위해 

베트남 통계청이 직접 제공(Direct Data)한 2013년의 데이터를 활용함



Ⅱ 시장트렌드   

 1. 한눈에 보는 베트남 영 ‧ 유아 식품 시장트렌드 

 2. 베트남 영 ‧ 유아 식품 시장이슈 
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1. MARKET TREND - 한눈에 보는 베트남 영 ‧ 유아 식품 시장트렌드

KEY NEWS 1
ü 계속해서 대두되고 있는 베트남 산 식품의 안전 문제로 현지 소비자들은 수입 식품을 

선호하는 경향을 보임

KEY NEWS 2

ü 글로벌 식품 전시회의 트렌드 조사에 따르면, 최근 베트남 소비자들의 영 ‧ 유아 식품에 

대한 관심이 증가하고 있는 것으로 집계됨

ü 또한, 영 ‧ 유아 식품 및 친환경 유기농 식품의 주요 소비층은 어린 자녀를 둔 젊은 

여성층이 주를 이루고 있는 것으로 나타남

KEY NEWS 3
ü 베트남 스낵 시장은 인접한 동남아권 국가들에 비해 높은 성장률을 기록하고 

있으며, 시장 점유율 역시 수입산 제품이 선도하고 있음

KEY NEWS 4
ü 현지 인터뷰 결과, 한국의 유기농 인증이 미국의 유기농 인증과 동등한 효력을 인정받아 

베트남 유기농 식품 소비자들의 한국산 제품에 대한 인식이 보다 높아질 것이라고 답한 

바 있음

KEY NEWS 4

Marketing 
Point 1

ü 영 ‧ 유아 식품의 주요 소비층인 젊은 여성 소비층은 자녀의 건강을 우선적으로 

생각하므로 풍부한 영양 성분을 함유한 제품 개발을 하는 것이 중요할 것으로 판단됨

Marketing 
Point 2

ü 수출 전 한국에서 유기농 인증을 획득하여 보다 제품의 안전성을 부각시킨다면 

베트남 시장 진입이 보다 수월할 것으로 사료됨
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2. MARKET TREND - 베트남 영 ‧ 유아 식품 시장 이슈

KEY INFO

최근 거듭되는 경제 성장

으로 베트남 소비자들의 

소비 습관 역시 상향되었음

KEY INFO

아이들이 섭취하기 때문에 

그만큼 고품질 제품을 선호

하며 주요 소비층은 어린 

자녀를 둔 젊은 여성들인 

것으로 나타남

“베트남 식품 시장에 부는 수입 제품 열풍”

☐ 베트남은 식품 유통업체의 업무 투명성이 낮은 편이기 때문에 식품 안

전성과 관련된 문제가 지속적으로 대두되고 있는 것으로 나타남

 - 한국농수산식품유통공사의 ｢글로벌 푸드인포 베트남편｣에 따르면, 

최근 베트남은 경제 성장을 거듭하며 소비자의 생활수준 역시 향상되

었고 이에 따라 과거에는 주로 저렴한 가격이 식품의 주요 구매 요인으

로 작용했다면, 최근에는 가격이 다소 비싸더라도 고품질의 식품을 선호

하는 추세를 보임

 - 베트남 현지 대형 유통업체인‘Big-C’조사 결과, 매장에서 판매

되고 있는 제품 중 80~90%가 베트남 제품임에도 불구하고 가장 

높은 판매량을 기록하고 있는 제품군은 대부분이 수입 가공식품인 것

으로 조사되었음

“영 ‧ 유아 및 유기농 식품의 주요 소비자 층은

젊은 여성”

☐ 한국농수산식품유통공사의 ｢국가별 식품 전시회 트렌드 조사｣에 따르면, 

최근 베트남에서 가파른 성장세를 기록하며 주목받고 있는 제품군 중 

영 ‧ 유아 식품이 선정된 바 있음

 - 동남아 지역 전문 매체인 ｢The Diplomat｣에 따르면, 베트남의 젊

은 여성층은 영 ‧ 유아 식품과 유기농 식품의 주요 소비자층으로 자

리매김하고 있다고 나타남

 - 실제 현지 유통매장 담당자와의 인터뷰 결과, 영 ‧ 유아 식품의 주요 

고객층은 어린 자녀를 둔 젊은 여성층인 것으로 조사되었음

☐ 아이들이 섭취하는 만큼, 제품 구매 시 품질을 많이 고려하는 것

으로 나타남

 - 식품의 안전성을 보장하는 유기농 식품 인지도 및 수요도 역시 

함께 증가했음
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KEY INFO

한국 유기 가공식품 인증 

및 미국 유기농 인증 마크

4)

 - 대표적인 영 ‧ 유아 식품인 분유의 경우, 베트남 현지 제품보다 수입 

제품이 약 2배 가까이 높은 가격에 판매되고 있음에도 불구하고 높은 

시장 점유율을 차지하고 있음

“지속적인 성장세를 기록하고 있는 수입산 스낵”

☐ 글로벌 리서치기관인 비즈니스모니터에 의하면, 2014년 베트남의 

스낵 시장은 약 115억 달러로 매년 7.9%의 성장률을 기록하고 있는 

것으로 나타남

 - 인접한 동남아권 국가들의 스낵 시장 성장률이 3%, 글로벌 시장 

성장률이 1.5%를 기록한 것에 비해 베트남은 높은 수치를 기록함

 

 - 베트남 현지 언론매체인 탕니엔 뉴스에 따르면 현재 베트남 스낵 

시장은 다국적 기업이 선도하고 있으며 현지 소비자들은 로컬 

기업의 쿠키, 사탕보다는 다채로운 수입 제품을 선호하는 경향을 

보이고 있음

“한국 유기 가공식품 인증, 미국의 유기농 인증과 

동등한 효력 인정받아”

☐ 2014년 7월자로 한국의 유기 가공식품에 부여되는 유기농 인증이 

미국 유기농 식품 인증과 동등한 효력을 가짐을 인정받음

 - 베트남 현지 유통업체인 ｢SATRA Mart｣의 판매 담당자와의 인터뷰 

결과, 미국의 유기농 식품 인증은 절차가 매우 까다로운 만큼 높은 안

전성을 보장하는 것으로 유명하기 때문에, 이러한 인증의 우수성을 내

세워 홍보한다면 베트남 시장 진입이 보다 수월할 것이라고 함

시장트렌드 출처
- 베트남 현지 언론 매체 Vietnam News (www.vietnamnews.vn)
- 베트남 현지 언론 매체 The Diplomat (www.thediplomat.com)
- 베트남 현지 유통업체 SATRA Mart 판매 담당자 인터뷰 종합
- 한국농수산식품유통공사 “글로벌 푸드 인포 베트남”
- Xinhua News (www.chinaview.cn)



Ⅲ 경쟁제품 현황   

 1. 베트남 방문매장 정보

 2. 베트남 영 ‧ 유아용 스낵 경쟁제품 가격현황

 3. 베트남 방문매장 담당자 인터뷰

 4. 베트남 경쟁제품 현황 조사결과



Kids Rice Cracker : Vietnam

- 10 -

 1. PRODUCT INFORMATION - 베트남 방문매장 정보

SHOP #1. SATRA Mart

이미지
< 매장 전경 >

< 매장 내 영 ‧ 유아용 스낵 판매대 전경 >

Contact 

Point

Tel : +84 8 3836 8735

Add : Số 69 đường Đồng Khởi, P.Bến Nghé, Q.1, TPHCM

기업 

정보

규모
 - 베트남 현지 50여개의 매장 보유(2012년 기준)

 - 총 직원 수 약 1만 6,000여 명(2013년 기준) 

 - 연 매출액 약 6억 달러(2010년 기준)

 - Saigon Trading 그룹의 약자인 SATRA는 1995년 설립되었으며, 베트남 최대 규모의 기업 중 하나로 70여개 

이상의 자회사, 계열사 및 합작 투자 등을 운영

 - 베트남의 수도인 호치민 시에 본사 위치

 - 식품, 생활용품 등 5만여 개의 제품을 구비, 판매하여 소비자들의 폭넓은 제품 선택 군을 제공

매장 

정보

 - 담당 직원에 따르면 본 매장에서는 영 ‧ 유아용 스낵 제품은 인도네시아 산과 베트남 산이 각각 50% 

정도의 점유율로 판매되고 있음

 - 현지 매장 직원 인터뷰 결과, 영 ‧ 유아용 스낵을 구매하는 소비자들의 주요 구매 요인은 제품의 품질인 

것으로 조사되었음

인터뷰

내용

“본 매장에서 판매되는 영 ‧ 유아용 스낵 중 우유 맛 제품이 다른 제품에 비해 판매율이 높다. 또한, 베트남 

현지 소비자들은 증정품, 할인 행사 등을 선호한다.”

 SATRA Mart 매니저
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SHOP #2. Coop Xtra

이미지
< 매장 전경 >

< 매장 내 영 ‧ 유아용 스낵 판매대 전경 >

Contact 

Point

Tel : +84 8 3776 12344

Add : Tầng 2,3 Trung tâm thương mại SC VivoCity - 1058 Nguyễn Văn Linh, Quận 7

기업

정보

규모
 - 2013년 기준 연 매출액 11억 달러

 - 2015년 기준 베트남 전역 120여개의 점포를 보유하고 있으며, 그 중 편의점 70여 개, 

슈퍼마켓 50여 개를 운영 중

 - 1989년 최초 매장 설립

 - 2014년 아시아 소매 전문 잡지에서 베스트 10 소매 유통업체로 선정되는 등 고품질의 서비스를 제공

하는 것으로 베트남 현지 소비자들 사이의 인지도가 높음

 - 판매량이 높은 상품 위주로 유통, 판매하는 베트남 현지 내 주요 유통업체와는 달리 다양한 고객의 

의견을 수렴하여 판매량이 적은 상품도 취급하는 전략을 취해 보다 다양한 소비자 층의 인기를 얻음 

매장 

정보

 - 매장 직원에 따르면, 본 매장 내 영 ‧ 유아용 스낵 제품은 베트남 제품이 약 80%로 가장 많이 판매되

고 있으며, 인도네시아 제품이 다음으로 인기가 있는 것으로 나타남

 - 또한, 최근 베트남 부모들의 영 ‧ 유아 스낵 제품만의 장점에 대한 인지도가 높아지면서 판매율이 증가세를 

기록하고 있는 것으로 조사되었음

인터뷰

내용

“베트남 현지 소비자들은 주로 현지 제품을 선호하는 경향을 보이며, 우유 맛 제품의 판매율이 가장 높은 

것으로 파악된다."

Coop Xtra 매니저
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SHOP #3. Aeon Citimart B&B 

이미지
 < 매장 전경 >

< 매장 내 영 ‧ 유아용 스낵 판매대 전경 >

Contact 

Point

Tel : +84 8 5412 8008

Add : B3-06 Hà Huy Tập, P.Tân Phong, Q.7, TPHCM

기업 

정보

규모  - 베트남 현지 내 약 30개의 슈퍼마켓 점포 보유 (2015년 기준)

 - 베트남 유통 시장 내 점유율을 높이기 위해 일본계 유통회사인 Aeon社와 베트남 현지 유통기업인 

Citimart가 제휴를 맺어 설립된 유통 매장

 - 기존 상호인 Citimart에서 “Aeon Citimart"로 상호 변경 

 - 편리한 서비스 및 중저가대의 제품을 판매하여 베트남 현지 소비자들의 방문률을 높임

매장 

정보

 - 일본 WAKODO 브랜드 제품이 전체 영 ‧ 유아용 스낵 제품 점유율의 75%를 차지하며 인도네시아 

KALBE Nutritionals 제품이 25%의 점유율을 나타냄 

 - 현지 조사 결과, 해당 매장에서 가장 인기 있는 제품은 Milna로 베트남 소비자들 사이에서 인지도가 

높은 것으로 나타남

인터뷰

내역

“본 매장에서는 영 ‧ 유아용 스낵 제품의 유통기한을 수시로 확인하며, 3개월 정도 남은 제품은 새 제품으로 

교체하고 있다. 또한, 베트남 현지 소비자들은 영 ‧ 유아용 스낵을 구매할 때 주로 제품의 품질을 고려한다.”

AEON Citimart B&B 매니저
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SHOP #4. Maxi Mart

이미지
< 매장 전경 >

< 매장 내 영 ‧ 유아용 스낵 판매대 전경 >

Contact 

Point

Tel : +84 8 3835 6617

Add : Số 3-3C, Đường 3/2, Q.10, TPHCM

기업 

정보

규모
 - 호치민, 칸토, 하노이, 나트랑 등 베트남 주요 관광 도시에 4개의 대형 슈퍼마켓 매장 보유

(2015년 기준)

 - 1992년 호치민 시에 처음 자리를 잡았으며 식품을 비롯하여 각종 생활, 가전용품 등을 판매하는 

유통기업

 - 활발한 광고 진행 및 프로모션 전략을 진행하여 베트남 현지 소비자들 사이에서 인지도를 높임

업체

개요

 - 현지 인터뷰 결과, 베트남 소비자들 사이에서 영 ‧ 유아용 스낵에 대한 관심도가 높아지면서 그 수요도 

역시 함께 증가하고 있는 것으로 파악되었음

 - 본 매장 직원에 따르면, 현재 시판되는 영 ‧ 유아용 스낵 제품 점유율 중 베트남 현지 제품이 30% 정도로 

가장 높은 비중을 차지하고 있으며, 미국, 베트남, 인도네시아, 스위스, 러시아 등 다양한 국가의 제품 

역시 취급하고 있는 것으로 나타남

인터뷰

내역

 “주로 수입산 영 ‧ 유아용 스낵 제품의 품질이 높아 많이 선호하고 있으며, 아이들에게 보다 좋은 것을 

먹이고자 하는 부모 소비자들의 구매 경향이 반영된 것으로 사료된다.”

Maxi Mart 매니저
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SHOP #5. Big-C Mart

이미지
< 매장 전경 >

< 매장 내 영 ‧ 유아용 스낵 판매대 전경 >

Contact 

Point

Tel : +84 8 3863 2990

Add : 268 Tô Hiến Thành, P.15, Q.10, TPHCM

기업 

정보

규모
 - 연간 매출액 약 5억 3,400 달러(2013년 기준)

 - 베트남 전역 22개 슈퍼마켓, 5개 편의점 보유(2014년 기준)

 - 1998년 베트남에 처음 진출한 프랑스계 유통기업으로 호치민 시에 본사 위치

 - 친절한 서비스 제공 및 납품업체와의 우호적 관계 유지로 베트남 현지 소비자에게 긍정적인 이미지를 

부각시켰음

 - 최초로 신용카드 할부 제도, 무료 배송, 무료 셔틀 버스 등의 서비스를 최초로 운영하여 베트남 유통

매장 중 소비자 선호도 1위로 자리매김 하였음

매장 

정보

 - 매장 직원과의 인터뷰 결과, 베트남 현지 소비자들은 가격은 조금 비싸더라도 아이들이 섭취하는 과자의 

경우 양질의 제품을 구매하고자 하는 성향을 보이는 것으로 나타남

 - 또한, 본 유통 매장 내 구비된 영 ‧ 유아용 스낵 제품 점유율은 베트남 제품이 45%, 일본 제품이 35%, 그리

고 인도네시아 제품이 20% 정도를 차지하고 있는 것으로 조사되었음

인터뷰

내용

“본 매장에서 판매되는 영 ‧ 유아용 스낵 중 테트라 팩 포장 제품의 판매율이 높으며, 행사로는 주로 

할인과 프로모션을 진행하고 있다. 그러나 증정품을 제공하는 프로모션의 경우 소비자의 기호가 갈릴 

수 있기 때문에 할인 행사를 진행할 시 보다 판매율이 높은 것으로 파악된다.”

 Big-C Mart 매니저
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 2. PRODUCT INFORMATION - 베트남 영 ‧ 유아용 스낵 경쟁제품 가격현황

베트남 SATRA Mart 가격 현황 (2015년 8월 31일 기준) ↆ

제품명 제조사 제조 국 중량
가격

(g당 가격)
이미지

Kids Snack

Milna Rusk 

Banhs

KALBE 

Nutritionals
인도네시아 150g

35,800 동

(g당 238.7 동)

Bánh 

Growsure

Công ty Cổ 
phần BIBICA

베트남 35g
10,500 동

(g당 300 동)

ↆ2015년 8월 31일 기준 베트남 100동(VND) = 5.24원
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베트남 Coop Xtra 가격 현황 (2015년 8월 31일 기준) 

제품명 제조사 제조 국 중량
가격

(g당 가격)
이미지

Kids Snack

Milna Rusk 

Banhs 

KALBE 

Nutritionals
인도네시아 150g

37,200 동

(g당 248.0 동)

Munsure 

(Hương Cam) 

Công ty Cổ 
phần BIBICA

베트남

165g
34,500 동

(g당 209.1 동)

Munsure 

(Sữa) 

Bánh 

Growsure 

(Hương Cam)

168g
29,400 동

(g당 175.0 동)

Bánh 

Growsure 

(Đậu Xanh) 
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베트남 Aeon Citimart B&B 가격 현황 (2015년 8월 31일 기준) 

제품명 제조사 제조 국 중량
가격

(g당 가격)
이미지

Kids Snack

Milna Rusk 

Banhs

(오렌지맛 

러스크)

KALBE 

Nutritionals
인도네시아 150g

37,200 동

(g당 248.0 동)

赤ちゃんおせ

んべい

(아기용 

센베이 과자)

WAKODO 베트남

120g
88,500 동

(g당 737.5 동)

赤ちゃん野菜
おせんべい

(아기용 야채 

센베이 과자)

バナナクッキー
(바나나 쿠키)

348g
88,500 동

(g당 254.3 동)
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베트남 Maxi Mart 가격 현황 (2015년 8월 31일 기준) 

제품명 제조사 제조 국 중량
가격

(g당 가격)
이미지

Kids Snack

Bánh Ăn Dặm 

Heinz Sữa, Ngũ 
cốc

(하인즈 

밀크&시리얼 

쿠키)

Heinz 

Georgiyevsk
러시아 180g

105,000 동

(g당 583.3 동)

Bánh quy Hipp 

(Hipp Baby’s 

Biscuit, 유아용 

비스킷)

MIDOR 스위스 150g
95,000 동

(g당 633.3 동)

Bánh Phô Mát 

GERBER 

(GRaDuates Lil’ 

Crunchies, 

치즈케익) Geber Products 

Co Fremont 

USA

미국

112g
80,300 동

(g당 717.0 동)

Bánh Phồng 

Hương Dâu 

Táo GERBER 

(GRaDuates 

Puffs, 사과 샌드 

딸기 케익)

128g
80,300 동

(g당 627.3 동)

Munsure 

(sữa/Hương 

Cam, 우유맛 

쿠키)

Công ty Cổ 
phần BIBICA

베트남

165g
31,800 동

(g당 192.7 동)

Bánh Growsure 

(Đậu 

xanh/Hương 

Cam, 완두콩맛 

쿠키)

168g
29,400 동

(g당 175 동)
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베트남 Big-C Mart 가격 현황 (2015년 8월 31일 기준) 

제품명 제조사 제조 국 중량
가격

(g당 가격)
이미지

Kids Snack

Bánh 

Growsure 

(Hương Cam, 

오렌지맛 

쿠키)
Công ty Cổ 
phần BIBICA

베트남 165g

34,900 동

(g당 211.5 동)

Bánh 

Growsure 

(Đậu xanh, 

완두콩맛 

쿠키)

30,200 동

(g당 183.0 동)

Milna rusk 

banhs(바나나

맛 러스크)

KALBE 

Nutritionals
인도네시아 150g

34,900 동

(g당 232.7 동)

赤ちゃん野菜
おせんべい

(아기용 야채 

쌀 크래커)

WAKODO 베트남

120g
89,700 동

(g당 747.5 동)

赤ちゃんおせ

んべい

(아기용 쌀 

크래커)

どうぶつビス

ケット

(동물모양 

비스킷)

100g
88,800 동

(g당 888 동)
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 3. PRODUCT INFORMATION - 베트남 방문매장 담당자 인터뷰

※ 베트남 SATRA Mart 영 ‧ 유아용 스낵 판매 담당자 인터뷰

☐ 영 ‧ 유아용 스낵 제품 판매 추이가 어떠한지

 - 높은 편은 아니지만 판매율이 증가하는 추이를 보이고 있다.

☐ 어느 국가, 어느 브랜드 제품이 인기가 있는지

- 판매 제품 중 인도네시아 제품과 베트남 제품이 각각 50% 정도의 점유율을 차지하고 있다.

☐ 베트남 현지 소비자들이 영 ‧ 유아용 스낵 구매 시 가장 중요하게 생각하는 구매 요인은 무엇인지

 - 수입 제품 및 베트남 제품에 관계없이 품질이 좋은 제품을 구매한다.

※ 베트남 Coop Xtra 영 ‧ 유아용 스낵 판매 담당자 인터뷰

☐ 영 ‧ 유아용 스낵 제품 판매 추이가 어떠한지

 - 최근 베트남 소비자들 사이에서 영 ‧ 유아용 스낵 제품에 대한 인지도가 높아져 인기 몰이를 하고 있다.

☐ 어느 국가, 어느 브랜드 제품이 인기가 있는지

- 베트남 국산 브랜드 제품이 80%, 인도네시아 제품이 20% 정도이다.

☐ 베트남 현지 소비자들이 영 ‧ 유아용 스낵 구매 시 가장 중요하게 생각하는 구매 요인은 무엇인지

 - 식품첨가물 및 영양 성분을 고려하는 부모들이 많으며, 테트라 팩 포장으로 된 제품이 보다 건강에 좋아 보이고 

고품질 이미지를 부각시키는 장점이 있어 주로 이 포장 형태로 된 제품을 많이 구매한다.

※ 베트남 AEON CitiMart B&B 영 ‧ 유아용 스낵 판매 담당자 인터뷰

☐ 영 ‧ 유아용 스낵 제품 판매 추이가 어떠한지

 - 주요 구매층이 어린 아이를 키우고 있는 소비자들에 한정되어 있어 낮지도, 높지도 않은 판매율을 보이고 있다. 

☐ 어느 국가, 어느 브랜드 제품이 인기가 있는지

- 본 매장에서 판매되는 영 ‧ 유아용 스낵 제품 점유율 중 일본의 WAKODO 제품이 75%, 인도네시아 KALBE 

Nutritionals 제품이 25% 정도를 차지하고 있다.

☐ 베트남 현지 소비자들이 영 ‧ 유아용 스낵 구매 시 가장 중요하게 생각하는 구매 요인은 무엇인지

 - 맛이 좋고, 영양 성분이 풍부한 제품을 선호한다. 또한, 수입산 제품이 베트남 현지 산 제품보다 고품질이라는 

인식이 있어 판매율이 더 높은 편이다.
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※ 베트남 Maxi Mart 영 ‧ 유아용 스낵 판매 담당자 인터뷰

☐ 영 ‧ 유아용 스낵 제품 판매 추이가 어떠한지

 - 아이들의 두뇌 발달에 좋은 영양 성분이 다량 포함되어 있어 베트남 부모들이 많이 구입하고 있다.

☐ 어느 국가, 어느 브랜드 제품이 인기가 있는지

- 본 매장에서 판매되고 있는 영 ‧ 유아용 스낵 제품 점유율은 베트남 제품이 30%, 미국 제품이 20%, 일본 제품이 

20%, 그리고 인도네시아 제품과 스위스 제품이 각각 10%, 기타 제품이 나머지 10% 정도를 차지하고 있다.

☐ 베트남 현지 소비자들이 영 ‧ 유아용 스낵 구매 시 가장 중요하게 생각하는 구매 요인은 무엇인지

 - 제품의 질과 가격이 가장 중요하다고 할 수 있다. 아이들이 섭취하기 때문에 구매 시 일반 가공식품보다 영양 

성분 등을 더 꼼꼼하게 생각하는 베트남 현지 소비자들이 대부분이다.

※ 베트남 Big-C Mart 영 ‧ 유아용 스낵 판매 담당자 인터뷰

☐ 영 ‧ 유아용 스낵 제품 판매 추이가 어떠한지

 - 보통이다.

☐ 어느 국가, 어느 브랜드 제품이 인기가 있는지 

- 베트남 제품이 45%, 베트남 제품이 35%, 그리고 인도네시아 제품이 20% 정도이다.

☐ 베트남 현지 소비자들이 영 ‧ 유아용 스낵 구매 시 가장 중요하게 생각하는 구매 요인은 무엇인지

 - 현재 베트남 시중에 판매되고 있는 영 ‧ 유아용 스낵 제품은 다소 가격이 높게 책정된 경향이 있어 고품질이면서도 

가격이 저렴하다면 베트남 소비자들의 높은 선호를 이끌어 낼 수 있을 것이다. 
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4. PRODUCT INFORMATION - 베트남 경쟁제품 현황 조사결과

※ Summary

 - 베트남의 주요 대형마트 SATRA Mart, Coop Xtra, AEON Citimart B&B, Maxi Mart, Big-C Mart 총 5곳을 

방문 조사한 결과, 영 ‧ 유아용 스낵 제품은 베트남 산, 인도네시아 산, 미국산 제품이 주를 이루고 있으며, 해외

제품이 베트남 국산제품에 비해 가격이 다소 높게 책정되어 판매되고 있는 것으로 조사되었음

 - 5개 매장 중 SATRA Mart, AEON Citimart B&B에서는 상대적으로 수입산 제품이 현지 산 제품에 비해 가격이 

높은 데도 불구 인기가 많은 것으로 나타났으며 Coop Xtra, Big-C Mart 베트남 현지 산 제품이, Maxi Mart에서는 

비슷한 비율로 판매 되고 있는 것으로 집계됨

 - 영 ‧ 유아용 스낵의 주요 구매층은 영 ‧ 유아 자녀를 둔 20~30대 연령층이 주를 이루고 있는 것으로 나타났으며, 

현지 인터뷰 결과 영 ‧ 유아용 스낵 구매 시 영양 성분 함유량을 가장 중요하게 고려한다고 답한 소비자가 다수였음

 - 포장 형태로는 테트라 팩 포장 제품이 대다수를 이루고 있었으며, 맛으로는 일반 우유 맛 제품이 가장 인기가 

있는 것으로 나타남 



Ⅳ 유통구조   

 1. 베트남 영 ‧ 유아용 스낵 유통구조
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1. DISTRIBUTION INFORMATION - 베트남 영 ‧ 유아용 스낵 유통구조 

INTERVIEW

“베트남 내 대다수의 현지 

영 ‧ 유아 식품 유통업체는 

기존의 공급사와 계약을 체결

하여 거래를 진행하고 있는 

경우가 많으므로 가격 경쟁력을 

내세워 제품을 홍보해야 할 

것으로 생각된다.”

- 베트남 Bic-C 유통업체

담당자 Ms. Duang

“베트남 유통기업, 업무 투명성 낮은 편”

☐ 베트남 주요 대형 유통업체는 크게 직수입 유통업체와 수입 대행사를 

거쳐 판매하는 업체로 양분화 된 양상을 띰

 - 직수입 유통업체는 제품정보가 담긴 카탈로그 및 제조사가 책정한 가격을 

바탕으로 수입 유무를 판단하며, 가격협상 후 제품 수입 여부를 결정함

 - 수입 대행사를 거쳐 판매하는 경우 제조사는 수입대행사를 통해 

가격협상 후 조건 충족 시 계약을 체결하여 제품을 유통함

☐ 미국의 사업전략 전문가에 의하면 베트남 현지 유통업체들의 

업무숙련도는 15~20년 전의 태국 유통업체들에 비교될 만큼 

낮다고 함2) 

 - 베트남 유통업체들의 신용도 및 업무 투명성은 유통업체 운영비용에 

비해 낮은 수준이므로, 외국계 기업의 도움을 받아 베트남 시장에 진출

하는 것을 추천함

< 베트남 영 ‧ 유아용 스낵 유통구조 >

출처 : 베트남 현지 유통업체 인터뷰 내역

2) “Dealing with Distribution Challenges in Vietnam", <FRONTIER STRATEGY GROUP>, 2014년 9월



Kids Rice Cracker : Vietnam

- 25 -

KEY INFO

베트남 어린이 식품의 

유통업체별 점유율은 4

년간 채널별 차이 없이 

일정하게 유지되고 있는 

경향을 보이며, 이 중 슈퍼

마켓/하이퍼마켓의 점유율

이 67.10%로 가장 높게 

나타남

KEY INFO

2014년 베트남 어린이 식품시장 
유통채널별 점유율 그래프

출처 : Data Monitor

 “베트남 어린이 식품 시장, 슈퍼마켓/하이퍼마켓 강세”

□ 글로벌 리서치 기관 데이터모니터에 따르면, 2014년 베트남 어린이 

식품 시장의 유통업체별 점유율은 슈퍼마켓/하이퍼마켓이 67.10%로 

절반 이상의 비중을 차지하고 있는 것으로 파악되었음 

 - 2011년부터 2014년까지 4년 동안 슈퍼마켓/하이퍼마켓의 점유율은 

매년 일정하게 나타났으며, 변화가 없는 것으로 보임

 - 어린이 식품은 약국/드럭스토어에서도 많이 판매되고 있으며, 

17.89%의 점유율을 차지하고 있음. 이외에 독립 소매점, 편의점 

등에서도 판매되지만 그 비중이 높지는 않은 것으로 파악됨 

 < 베트남 어린이 식품 시장 유통채널별 점유율 추이(매출액 기준) > 

 (단위 : %)

유통채널3) 2011 2012 2013 2014

슈퍼마켓/하이퍼마켓 67.10 67.10 67.10 67.10

약국/드럭스토어 17.89 17.89 17.89 17.89

독립 소매점 9.60 9.60 9.60 9.60

편의점 5.22 5.22 5.22 5.22

기타 0.19 0.19 0.19 0.19

 

1) 유통채널
- 슈퍼마켓/하이퍼마켓(Supermarkets /Hypermarkets) : 식료품, 일용 잡화, 의료품, 화장품 등의 가정용품을 모두 갖추어 놓고 판매하는 매장으로       

E-Mart를 예로 들 수 있음
- 개인소매점(Independent Retailers) : 개인 소유의 소매점으로 대개 가족사업으로 이루어짐. 체인은 10개 미만이어야 함
- 편의점(Convenience Stores) : 고객 편의를 위하여 24시간 문을 여는 잡화점으로 7-ELEVEN을 예로 들 수 있음
- 전문 판매점(Specialist Retailers) : 한 가지 특정 제품만 판매하는 매장으로 서점을 예로 들 수 있음 
- 서비스 스테이션(Service Stations) : 주유소 옆에 있는 작은 편의점 
- 백화점(Department Stores) : 여러 가지 상품을 부문별로 나누어 진열 및 판매하는 대규모의 현대식 종합 소매점으로 MARKS & SPENCER를 예로 들 수 있음
- 창고형 할인매장(Cash & Carry and Warehouse clubs) : 매장을 단순화해 창고 형으로 꾸미고 식품, 생활용품 등 각종 상품들을 시중가보다 파격적으

로 싼값에 묶음 형으로 판매하는 매장으로 Costco를 예로 들 수 있음



Ⅴ 통관검역   

 1. 베트남 식품 수입통관 절차

 2. 베트남 가공식품 통관검역 참고사항

 3. 베트남 스낵 제품 수입통관 거부사례

 4. 베트남 쌀 과자 수입통관 제출서류 
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1. TRADING INFORMATION - 베트남 식품 수입통관 절차

KEY INFO

베트남 수입 통관

Green Flow
: 전자 신고(e-customs)에 신고 

된 내용을 그대로 수리

Yellow Flow
: 수리 전 신고 된 내용과 

제출된 서류를 서면 심사

Red Flow
: 수리 전 서류 제출 후 서

면심사 및 물품검사 실시

서류준비

소요기간 

소요금액

12일

130USD

통관수속

소요기간 

소요금액

4일

95USD

항만, 터미널 처리

소요기간 

소요금액

4일

175USD

내륙운송

소요기간

소요금액

1일

200USD

출처 : Doing Business

      (www.doingbusiness.org)

< 베트남 수입통관 절차 >

01 ‧ 베트남어 라벨링 및 선적 서류 준비

‧ FTA 관세특혜를 받기 위해 한국 관세청ㆍ대한상공회의소

에서 원산지증명서 발급통관 준비

02 ‧ 수입 신고 시기는 보통 보세구역 혹은 특허보세구역 등의 

장소에 반입 후 이루어짐

‧ 기본적으로 통관신고서, 포장 명세서, 선하증권 등을 제출함수입신고

03 ‧ 수입대행사의 실정에 따라 Green, Yellow, Red Flow 중 

한 가지 방식으로 서류심사 및 물품검사 진행
통관 검역

04 ‧ 한 ‧ 아세안 FTA 협정세율에 의거한 관세, 부가세, 통관

수수료 등 납부
관세 납부

05 ‧ 베트남 세관담당자가 수입통관 전 단계를 재확인 후 특별한 

이상이 없을 시 신고수리 후 물품 반출
물품반출

출처 : 베트남 관세청(www.customs.gov.vn)

□ 수입신고 시 필요 서류로는 수입신고서, 상업송장, 선하증권 등이 

있으며 이 외에 필요한 서류의 종류는 하기와 같음

< 베트남 통관 제출서류 >

  

  ▪ 수입신고서

  ▪ 상업송장

  ▪ 물품매매계약서

  ▪ 포장명세서  

  ▪ 선하증권

  ▪ 원산지증명서

  ▪ 수출검역증명서

  ▪ 위생증명서

출처 : 베트남 관세청(www.customs.gov.vn)
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2. TRADING INFORMATION - 베트남 가공식품 통관검역 참고사항

KEY INFO

베트남은 가공식품 통관 시 

서류상의 문제 등으로 어려움

을 겪는 경우가 빈번하게 

일어나므로 수출 전 서류 검토 

등을 철저하게 해야 함

□ 베트남 가공식품 통관검역 참고사항

 - 물품 검사 시 서류상 품목리스트와 실제 제품이 완벽하게 일치되지 않아 

통관에 어려움을 겪는 경우가 가장 빈번하게 일어나는 것으로 파악됨

 - 그러므로 불필요한 애로사항을 줄이기 위해 수출 전 서류 작성에 

철저한 검토가 필요함

 - 베트남으로 반입되는 가공식품의 약 10% 정도가 샘플검사 대상에 

선정되며, 통관절차 및 관세법 위반 사실이 적발될 경우 전수검사를 

받을 수 있으므로 유의가 필요함

 - 관세 납부 대상은 크게 베트남 관세당국에서 제시한 기준에 의거

하여 반출 전과 후 납부대상으로 나뉨

 - 반출 전 납부 대상은 제품이 정부 지정 소비재일 경우, 기업 설립 후 

1년이 되지 않은 업체, 관세 납부유예기간 위반 이력 업체, 기타 

관세 법 위반 등으로 1회 이상 처벌에 처해진 업체임

□ 베트남 원산지증명서 발급 관련 참고사항

 - 한 ‧ 아세안 FTA 내용에 따르면 우리나라의 세관과 상공회의소는 

모두 원산지증명서를 발급할 수 있으며 FTA 체결국들로 하여금 

이를 인정하도록 규정하고 있음

 - 하지만 베트남에서는 상공회의소에서만 원산지증명서를 발급하고 

있어 한국 관세청의 원산지증명서를 발급받았을 시, 불인정하려는 

경향이 파악됨

 - 따라서 베트남으로의 수출을 목표로 하고 있을 경우, 만일의 경우에 

대비해 한국 관세청보다는 상공회의소에서 원산지증명서를 발급

받을 것을 권고함
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발표일 2014년 9월

상품명 타피오카 칩 : 스낵(과자) 류

수출국 인도

내용
인도산 타피오카 칩을 베트남으로 반입하려 했지만, 식품첨가물 청산 검출 기준치인 kg당 

13mg를 초과하여 부적합 판정을 받았음

처리 폐기

출처 : 베트남 무역 산업 부 2014년 9월 간행물(Ministry of Industry and Trade of the Socialist Republic of Vietnam)

3. TRADING INFORMATION - 베트남 스낵류 통관거부사례
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□ 수입신고서

 : 수입한 물품을 신고하기 위한 문서로 수입업자가 작성하여 제출함

4. TRADING INFORMATION - 베트남 쌀 과자 수입통관 제출서류 
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□ 상업송장(Commercial Invoice)

 : 무역거래 시, 계약이행에 대한 사실을 증명하는 문서로 수출업자에게는 대금 청구서로서의 역할을 

하기도 함
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□ 선하증권(또는 항공화물운송장)

 : 선주가 화주로부터 의뢰받은 운송화물을 적재한 것을 증명하고, 이것을 도착항에서 일정 조건 하에 

수하인이나 그 지시인에게 인도할 것을 약정한 유가증권
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□ 포장명세서

 : 포장 속에 들어있는 상품의 목록을 기술한 서류로 수출업자가 수입업자 앞으로 작성함



Kids Rice Cracker : Vietnam

- 34 -

□ 원산지 증명서

 : 수출상품의 원산지를 증명하는 서류로 일반용 원산지 증명서와 특혜관세용 원산지 증명서가 있음
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□ 수출검역증명서

 : 식료품 수출과 관련하여 국가별 기준을 충족하였는지 여부에 대한 증명서로 선적서류에 포함될 수 

있음



Ⅵ 관세 및 세금   

 1. 베트남 쌀 과자 관세 및 세금 
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1. TAX & DUTY INFORMATION - 베트남 쌀 과자 관세 및 세금 

 

 

KEY INFO

한ㆍ베트남 FTA 타결로 이전

보다 한국 對 베트남 수출이 

보다 완화될 것으로 예상되며, 

수출 전 재확인이 필요함

< 베트남 쌀 과자 HS CODE 정보 >

HS CODE 품목 기본세율
FTA

협정세율

1905.90.10 무가당 치발 비스킷 15%　 0%　

출처 : 베트남 관세청(www.customs.gov.vn)

□ 쌀 과자의 베트남 HS CODE는「1905.90.10」으로 파악되었으며, 

세율은 상기와 같음

 - 그러나 비스킷류 제품의 경우 분류될 수 있는 HS CODE가 

다양하므로 수출 전 혼동을 방지하기 위해 재검증이 필요함

 - 쌀 과자에 부과되는 기본 관세율은 15%이나, 한·아세안 FTA 

협정에 따라 협정세율인 0%가 부과되며, 이러한 혜택을 받기 위해

서는 원산지 증명서를 필수로 지참하여 수입신고 시 제출하여야 함

□ 한·베트남 FTA는 2014년 12월 타결 후 2015년 5월 정식 서명을 

거쳐 현재 국회 비준 처리 중으로, 정확한 발효일은 미정이나 2015년 

내 발효될 것으로 예상됨

 - 베트남에서는 상공회의소를 통해서만 원산지증명서가 발급되기 때문에 

한국 관세청에서 발급받은 원산지증명서를 인정하지 않는 경우도 

있으므로, 원산지증명서는 상공회의소를 통해 발급받는 것을 추천함

< 한 ‧ 베트남 FTA 관련 정보 >

의의 협정을 통해 각국이 서로 제 2의 교역대상이 되고자 함

추진현황

협상개시 2012년 8월

서명 2014년 12월

발효 2015년 예정

원산지 

증명서 

발급 방식 기관발급

발급자 한국(세관, 상공회의소, 자유 무역 관리원)

증명서식 국가별 증명서식

유효기간 1년

서류 

보관

수출자 수출신고 수리일로부터 5년간 자료 보관 의무 有
생산자 원산지 증빙서류를 작성한 날로부터 5년간 서류 보관 의무 有

출처 : 한국 관세청(www.customs.go.kr)



Ⅶ 인증 및 허가등록

  1. 베트남 가공식품 인증정보

 ※ 베트남으로 가공식품 수출 시 별도의 허가등록은 필요치 않은 

것으로 조사됨

 ※ 베트남은 자체 식품 인증이 많지 않고, 국제적인 식품 인증에 대한 

의존도가 높으므로 FDA, HACCP, ISO 등과 같은 인증을 적극 활용

할 것을 권장함
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1. CERTIFICATION INFORMATION - 베트남 가공식품 인증정보

주요 식품인증정보

인증명 안전식품인증

내

용

 - 해외에서 베트남 현지로 수입되는 

모든 식품은 베트남 보건부가 발행

하는 식품안전증명을 받아야 함

 - 식품안전인증 취득이 의무화됨에 따라 

필수적인 인증으로 분류됨

발행기관 베트남 보건부

안전식품인증 성격 필수

 

KEY INFO

본 인증은 2013년 12월 20

일부터 시행되었으며 베트남 

상공성이 발표한 수입 식품 

안전 관리에 관한 통달을 통해 

발표하였음

□ 베트남 식품안전인증 취득 

 - 식품 위생 및 안전 문제가 빈번하게 대두되는 베트남은 이를 해결

하기 위해 산업무역부에서 2013년 식품안전인증 제도를 발표하

였으며, 이는 2013년 12월 20일부로 시행되었음

 - 한국 식품을 베트남으로 수입하기 위한 인증 취득에 통상 3~6개월이 

소요되는 것으로 알려짐

< 베트남 식품안전인증 취득 절차 >

출처 : 베트남 보건부(www.moh.gov.vn/)

 - 베트남 산업무역부의‘수입식품 안전 관리에 관한 통달 제 28호

/2013/TT-BCT’를 통해 식품안전인증에 관한 보다 더 자세한 사항을 

확인할 수 있음

http://www.moit.gov.vn/vn/pages/VanBanDieuHanh.aspx?Ty

peVB=0&vID=13587



Ⅷ 라벨링 및 식품첨가물

 1. 베트남 영 ‧ 유아 식품 라벨링 정보

 2. 베트남 영 ‧ 유아 식품 식품첨가물 정보
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1. LABELING & FOOD ADDITIVE INFORMATION - 베트남 영 ‧ 유아 식품 라벨링 정보

KEY INFO

쌀 과자를 베트남으로 수출할 

시 라벨링은 반드시 베트남어로 

기재되어야 함

□ 베트남 수입 가공식품 라벨링 규정

 - 베트남 내에 반입되는 모든 수입 가공식품의 라벨은 제품 혹은 제품의 

포장에 식별하기 쉽도록 부착되어야 함

 - 라벨링에 기재되는 문자의 색, 수, 그림, 기호 등이 뚜렷하게 식별

될 수 있어야 하며 색은 제품의 라벨 배경색상과 대조되어야 함

 - 라벨링 필수 표시사항은 베트남어로 기재되어야 하며, 특수한 경우 

외국어 표시가 허용되나 외국어로 작성된 글자의 크기는 베트남어 

기재 내용 크기보다 작아야 함

< 베트남 식품 라벨링 내 필수 표시사항 >

  ▪ 해당 식품 일반 명칭, 제품 명
  ▪ 생산업체 명 및 주소, 연락처, 대리인 정보
  ▪ 식품 생산일, 품질보증기간, 저장 방법
  ▪ 원산지
  ▪ 순 중량
  ▪ 제조 일자
  ▪ 유통기한
  ▪ 영양 성분 표시
  ▪ 위생, 안전에 대한 경고 및 안내
  ▪ 음용방법 및 보관 방법

출처: 베트남 보건부(www.moh.gov.vn)

□ 기본 표시사항 외 추가 및 금지사항을 사전에 확인하여 제품에 

맞는 라벨 표기가 이루어져야 함 

 - 구성 성분을 강조하는 문구가 명칭의 일부로서 사용될 경우 

해당 성분의 함유량을 기재하여야 함

 - 한국에서 베트남 현지 유통을 목적으로 수출하는 경우, 수입

회사 정보와 함께 제품을 생산한 업체 명 및 업체 정보도 

기재하여야 함
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KEY INFO

라벨링 기타 강조사항

모든 정보는 오해의 소지 

없이 정확하게 표기해야 함

< 베트남 라벨링 표시사항 상세4) >

항목 설명

1 표기 언어

베트남어 

(특정한 경우에 한해 베트남어와 다른 라틴어로 

기재되는 것이 허가됨)

2 글자 크기
제품명은 식품 첨가물과 같이 작게 표기되는 것

보다 적어도 3배 이상 크게 기재

3 제품명 또는 설명
제품의 이름이 제품 성분을 강조하는 이름이라면, 

그 성분 함유량을 반드시 표기

4 구성 성분 제품의 주요 성분 기재

5 순 중량 국제 척도에 부합하는 수량정보 기재

6

제조자, 수입자, 

포장자 또는 유통자의 

상호 및 주소

상품명, 상품에 대해 책임이 있는 조직 및 개인의 

명칭, 주소, 그리고 상품의 원산지를 표기

7 생산일, 유통기한

유통기한(Expiration Date)은 반드시 기재하여야 

하며 “Using the best before date"과 같은 문구를 

통해 식품 품질 최적의 시기를 표기 가능

8 표시 위치
베트남 식품 라벨 위치는 용기 또는 포장의 보이기 

쉬운 곳에 식별이 용이한 방법으로 표기

출처: 시행령 No. 89/2006/ND-CP(2006. 8.30), 베트남 보건부

< 베트남 영 ‧ 유아용 스낵 라벨링 예시 >

출처: 베트남 현지 촬영, 2015년 8월 31일
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2. LABELING & FOOD ADDITIVE INFORMATION - 베트남 영 ‧ 유아 식품첨가물 정보

KEY INFO

베트남 식품첨가물 정의

베트남 보건부에서는 식품

첨가물을 식품 또는 식품의 

주성분으로 볼 수는 없으며, 

영양소적 가치는 거의 없으나, 

식품에 제한적으로 포함되는 

무해한 성분이라고 정의하고 

있음

  출처: 한국보건산업진흥원

□ 베트남 영 ‧ 유아 식품첨가물 규제

 - 베트남 정부는 국내에 유통되는 모든 상품의 품질을 규제하기 

위해 LoQPG와 LOFS(the Law on the Quality of Products 

and Goods / the Law on Food Safety), 2개의 특별법을 

제정하여 시행하고 있음5)

 - LOFS는 2011년 7월부터 발효되었으며 기존의 식품안전과 

위생의식을 보다 구체적으로 규정함으로써 식품 품질을 개선

시키고자 하였음

 - LOFS의 식품안전기준 규정에 따르면 베트남 내 유통되는 모든 

식품은 그들이 안전하다는 것을 입증해야 함 

 - 이에 의거하여 모든 식품의 라벨링에 식품첨가물 정보 및 유통

기한 등의 정보를 필수로 기재해야 함

 - 베트남 보건부는 2012년 Circular 27을 공표하고 2014년도

부터 이를 적용 및 시행함으로써 기존의 식품첨가물 규제 내용을 

대체하였음

 - Circular 27은 식품첨가물 400여 종 및 각각의 허용 기준치를 

베트남어와 영어로 알 수 있으며, 자세한 사항은 하기의 웹

사이트에서 확인 가능함

laocai.gov.vn/sites/sonnptnt/vanbanqppl/Trang/201303141

42727.aspx

4) “베트남 가공유 라벨 규정에 관한 인터뷰”, <베트남 과학기술부의 식품안전부>, 2015년 7월
   “시행령 No. 89/2006/ND-CP, <베트남 보건부>, 2006년 8월
5) “Food Law in Vietnam: Part 1", <mondaq>, 2015년 3월
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KEY INFO

베트남의 식품첨가물 규제 

사항을 사전에 재확인하여 

검역 시 문제가 발생하지 

않도록 하여야 함

< 베트남 내 과자류 식품첨가물 규제 리스트 > 

항목 시행 법령 허용 수치

아스코빌 팔미테이트

Circular 27

kg당 500mg

미네랄 오일 kg당 2,000mg

건조 글루코오스 시럽 kg당 150mg

글루코오스 시럽 kg당 400mg

리보플라빈 kg당 1,000mg

식용색소황색 제 5 호 kg당 300mg

카민 kg당 300mg

식용색소적색 제 102 호 kg당 300mg

알루아 적색 색소 kg당 300mg

식용청색 제 1 호 kg당 300mg

아황산 암모늄 처리된 

카라멜
kg당 50,000mg

카로틴 kg당 100mg

사카린 kg당 500mg

네오탐 kg당 330mg

피마자유 kg당 500mg

사이클람산 kg당 500mg

출처: Circular 27, 베트남 보건부(www.laocai.gov.vn)
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