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Ⅰ 시장통계  

 1. 글로벌 HS CODE 2101.30 품목 수입 추이

 2. 중국 HS CODE 2101.30.00 품목 수입 추이

 3. 중국 차(茶) 시장규모

 4. 중국 차(茶) 시장전망

 5. 중국 차(茶) 시장 기업별 점유율

 6. 중국 차(茶) 소비연령대
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1. STATISTIC ANALYSIS - 글로벌 HS CODE 2101.30 품목 수입추이

KEY INFO

주요 수입국 별 핵심지표

HS CODE 2101.30 적용

수입규모가 가장 큰 국가

- 러시아(17,464,671 달러)

성장률이 가장 높은 국가

- 독일(11.13%)

성장률이 가장 저조한 국가

- 스페인(-31.31%)

“2014년 중국 HS CODE 2101.30 

수입 세계 35위 규모”

☐ 중국의 유기농 침출차의 HS CODE는 「2101.30.00」으로 파악  

되었음

< 유기농 침출차 HS CODE 정보 >

한국

2101

커피·차 또는 마태의 추출물·에센스와 농축물, 이들

을 기제로 한 조제품, 커피·차·마테를 기제로 한 조

제품, 볶은 치커리와 기타의 볶은 커피 대용물 및 

이들의 추출물·에센스와 농축물

2101.30
볶은 치커리·그밖의 볶은 커피 대용물과 이들의 추

출물·에센스·농축물
2101.30.9000 기타

중국 2101.30.00
볶은 치커리와 기타 볶은 커피 대용물 및 추출물·에

센스·농축물

출처 : 한국 관세청(www.customs.go.kr), 중국 관세청(www.customs.gov.cn)

☐ 2014년 글로벌 HS CODE 2101.30 품목1)의 총 수입액은 1억 

7,837만 2,820 달러로 전년 대비 5.77% 감소하였으며, 주요 수입국

에는 러시아, 프랑스, 독일, 스페인, 이탈리아 등이 있음

 - 최대 수입국은 러시아로, 2014년 1,746만 4,671 달러를 수입하였

으며 이는 전년 대비 30.25% 감소한 수치임

 - 중국은 전년 대비 19.51% 증가한 2014년 29만 6,200 달러를 수입  

하며 글로벌 수입 추이 35위를 기록하였음

< HS CODE 2101.30 수입추이 >
    (단위 : 달러, %)

국가 2012 2013 2014
2014/2013 
증감률

글로벌 178,039,841 189,289,439 178,372,820 -5.77

1 러시아 21,461,638 25,038,552 17,464,671 -30.25

2 프랑스 13,172,906 14,836,236 15,562,113 4.89

3 독일 10,866,814 13,294,658 14,773,774 11.13

4 스페인 12,629,924 16,414,545 11,275,235 -31.31

5 이탈리아 13,484,413 13,055,449 10,705,306 -18.00

35 중국 274,848 247,853 296,200 19.51

출처 :  Global Trade Atlas(www.gtis.com/gta)

1) 국가별로 HS CODE가 일곱 번째 자리부터 상이하기 때문에, 글로벌 수입 통계는 같은 품목의 상위 범주인 HS CODE 2101.30
으로 조사함
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2. STATISTIC ANALYSIS – 중국 HS CODE 2101.30.00 품목 수입추이

KEY INFO

주요 수입국 별 핵심지표

HS CODE 2101.30.00 적용

수입규모가 가장 큰 국가

- 한국(251,372 달러)

성장률이 가장 높은 국가

- 일본(622.80%)

성장률이 가장 저조한 국가

- 이탈리아(-19.46%)

“중국 HS CODE 2101.30.00 수입시장, 한국 1위”

☐ 2014년 중국의 HS CODE 2101.30.00의 총 수입액은 29만 6,200  

달러로 전년 대비 19.51% 증가하였으며, 주요 수입국에는 한국,  

인도, 이탈리아, 일본, 독일 등이 있음

 - 중국의 최대 수입상대국은 한국으로 중국 HS CODE 2101.30.00의 

수입시장에서 84.87%의 규모를 차지하고 있음. 2014년 25만 

1,372 달러를  수입하여 전년 대비 6.14% 증가한 수치임

 

 - 주요 수입국 중 일본은 4위로 중국은 다른 수입국에 비해 꾸준하게 

HS CODE 2101.30.00를 수입해 왔으며, 2014년 6,151 달러의 

수입액을 기록함 

< 중국 HS CODE 2101.30.00 수입추이 >
(단위 : 달러, %)

국가 2012 2013 2014
2014/2013 

증감률

글로벌 274,848 247,853 296,200 19.51

1 한국 240,793 236,822 251,372 6.14

2 인도 0 0 22,749 -

3 이탈리아 0 9,838 7,924 -19.46

4 일본 23,114 851 6,151 622.80

5 독일 0 0 3,988 -

< 중국 HS CODE 2101.30.00 한국산 수입 추이 >
(단위 : 달러)

출처 : Global Trade Atlas(www.gtis.com/gta)
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3. STATISTICS ANALYSIS – 중국 차(茶) 시장규모

KEY INFO

2014년 아시아 12개국 
차 시장규모

(단위 : 백만 달러)

국가 규모

1 중국 14350.32

2 일본 1942.18

3 인도 1763.84

4 인도네시아 1002.18

5 베트남 600.39

6 대만 555.58

7 한국 535.0

8 말레이시아 204.2

9 태국 37.75

10 싱가포르 21.28

11 홍콩 12.57

12 필리핀 10.49

출처 : Data Monitor

“안정적인 성장세를 보이는 중국 차(茶)시장”

□ 글로벌 리서치 기관 데이터모니터에 따르면, 2014년 중국의 차(茶) 

시장규모는 143억 5,030만 달러로 4년 전에 비해 17.23% 증가한 

수치를 기록함

 - 중국의 차(茶) 시장규모는 꾸준한 성장세를 보이고 있으며, 연평균 

성장률은 5.44%로 나타남

 - 전년 대비 가장 높은 성장률을 보인 해는 2014년이며, 2013년 대비 

5.69% 성장한 양상을 띰

□ 중국은 인근 아시아 12개 국가 중 가장 큰 차(茶) 시장규모를   

나타내고 있으며, 이는 7위를 기록한 한국에 비해 약 28배 이상  

큰 규모임

< 중국 차(茶) 시장규모 및 성장률 >
(단위 : 백만 달러, %)

2011 2012 2013 2014
전체

성장률

연평균

성장률

시장규모 12,240.7 12,898.2 13,578.2 14,350.3 17.23 5.44

(단위 : 백만 달러)

출처 : Data Monitor(www.datamonitor.com)
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4. STATISTICS ANALYSIS – 중국 차(茶) 시장전망

KEY INFO

2015 ~ 2019년 아시아 
12개국 차 시장규모

연평균 성장률 전망

(단위 : %)

국가 규모

1 베트남 10.48

2 인도 9.97

3 태국 6.23

4 한국 5.67

5 중국 5.14

6 말레이시아 3.08

7 인도네시아 2.10

8 필리핀 2.10

9 싱가포르 2.00

10 대만 1.82

11 홍콩 1.37

12 일본 0.90

출처 : Data Monitor

“중국 차(茶) 시장, 2019년까지 성장세 이어갈 것”

□ 데이터모니터에 따르면, 2015년 중국 차(茶) 시장규모는 151억 4,750만 

달러에 이를 것으로 전망됨2)

 - 중국의 차(茶) 시장규모는 4년 후인 2019년에는 2015년도보다 

22.21% 증가한 185억 1,222만 달러에 달할 것으로 보임

□ 중국의 차(茶) 시장규모는 지속적인 성장세가 예상되고, 향후 5.14%의 

연평균 성장률을 보일 것으로 전망됨

 - 중국의 연평균 성장률 전망치는 아시아 12개국 중 5위의 수치를   

기록하고 있음

 - 12개국 중 가장 낮은 연평균 성장률 전망치를 기록한 국가는 0.90%를   

나타낸 일본으로 집계됨

< 중국 차(茶) 시장전망 및 성장률 > 

 (단위 : 백만 달러, %)

2015 2016 2017 2018 2019
전체

성장률

연평균

성장률

시장규모 15147.5 15953.16 16780.76 17636.4 18512.22 22.21 5.14

 (단위 : 백만 달러)

출처 : Data Monitor(www.datamonitor.com)

2) 2015년의 수치부터 전망치임
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5. STATISTICS ANALYSIS – 중국 차(茶) 시장 기업별 점유율

“Unilever社, 중국 차(茶) 시장 점유율 1위” 

□ 데이터모니터에 따르면, 2014년 중국 차(茶) 시장에서 기타 기업을 제

외하고 가장 높은 점유율을 차지하고 있는 기업은 Unilever社로 집계됨

 - Unilever社는 1930년에 설립된 영국, 네덜란드 계 다국적 기업으로 음식, 

음료, 세제를 비롯한 생활 가정용품 관련 상표를 보유하고 있음

 - 2014년 기준 중국 차(茶) 시장 점유율 2위는 4.03%를 차지한 

Zhejiang Tea社 제품, 3위 기업은 2.44%를 차지한 Huangshan 

Jinye Tea社로 파악됨

< 중국 차(茶) 시장 기업별 점유율 >
(단위 : %)

기업명 2011 2012 2013 2014

총계 100 100 100 100

Unilever 8.33 8.45 8.57 8.70

Zhejiang Tea Group.,Ltd 3.91 3.95 3.99 4.03

Huangshan Jinye Tea Co.,Ltd 2.38 2.40 2.42 2.44

Private Label 2.15 2.20 2.24 2.29

Jianxi Ninghong Enterprise Group 0.55 0.57 0.58 0.59

Ting Hsin International Group 0.10 0.10 0.10 0.10

기타 82.58 82.33 82.09 81.84

< 2014년 중국 차(茶) 시장 기업별 점유율 그래프 >

출처 : Data Monitor(www.datamonitor.com)
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6. STATISTICS ANALYSIS – 중국 차(茶) 소비연령대

KEY INFO

중국 인구 피라미드

출처 : Population Pyramid

2015년 기준 중국 인구는 

약 14억 명이며 25세부터 

44세 이하의 연령층이 

32.1%를 차지하고 있는  

구조를 확인할 수 있음

 

   출처 : Population Pyramid

“중년층을 중심으로 차(茶) 소비”

□ 데이터모니터에 따르면, 2012년 중국의 차(茶) 소비시장에서 가장 

높은 점유율을 차지하고 있는 연령대는 35 ~ 44세로 파악됨

 - 중국 차(茶) 소비시장에서 2위의 점유율을 보이는 연령대는 25 ~ 34

세로 나타났으며, 가장 낮은 점유율을 보이는 연령대는 14세 이하의 

연령층으로 나타남

 - 15 ~ 24세, 45 ~ 55세 이상까지는 10% 이상의 점유율을 보이고 

있음 

 < 중국 차(茶) 시장 연령별 소비 점유율 > 
 (단위 : %)

소비 연령대 2011 2012

14세 이하 9.89 9.88

15 ~ 24세 17.87 17.89

25 ~ 34세 20.75 20.76

35 ~ 44세 22.41 22.43

45 ~ 54세 17.39 17.39

55세 이상 11.68 11.65

< 2012년 중국 차(茶) 시장 연령별 소비 점유율 그래프 >

 출처 : Data Monitor(www.datamonitor.com)



Ⅱ 시장트렌드 

 1. 한눈에 보는 중국 유기농 침출차(茶) 시장트렌드

 2. 중국 유기농 침출차(茶) 시장 이슈

�
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1. MARKET TREND - 한눈에 보는 중국 유기농 침출차 시장트렌드

KEY NEWS 1
ü 중국은 세계의 차 생산량의 1/5를 생산하고 있으며 연간 1인당 0.6kg의 차를 소비함

ü 차의 다양한 효능으로 차를 즐겨 마시는 문화가 발달함

KEY NEWS 2
ü 중국의 차 음료 산업은 중국 내 식품 산업에서 가장 빠른 성장을 하였음

ü 라이프 스타일의 변화로 건강에 대한 관심과 사스(SARS)의 영향으로 웰빙 열풍이 붐

KEY NEWS 3
ü 먹거리 불안이 커지면서 유기농 시장이 급성장하고 있으며 베이징 등 대도시에는 유기농   

장터가 활발하게 운영 중

ü 유기농 차 관련 인증 제도가 있으며 400여개의 회사가 유기농 차 인증을 받았음

KEY NEWS 4
ü 고가의 유기농 차에서 다량의 농약이 검출 되어 소비자들의 유기농 제품에 대한 믿음이 낮은 

경향을 보임

KEY NEWS 5
ü 유기농 침출차는 중국 오프라인 매장에서 판매를 거의 안하는 편임

ü 유기농 차보다는 일반적으로 즐겨 마시는 차를 주로 구입하는 경향이 있음

Marketing  
Point 1

ü 중국 소비자들의 이목을 끌만한 차 제품 패키지 디자인을 선택하여 제품 개발이 필요할 것

으로 보임

Marketing 
Point 2

ü 한국산 안전한 먹거리라는 점과 유기농 침출차라는 것을 강조하면 중국 차 제품 시장에서 

주목을 받을 것으로 사료됨
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2. MARKET TREND – 중국 유기농 침출차(茶) 시장 이슈

“차를 즐겨 마시는 중국인”

☐  중국은 세계의 차 생산량의 1/5를 차지하며 연간 1인당 0.6kg의 차를 소비

하고 있음

 - 중국 내 음용 물이 대부분 석회질이 많아 찻잎을 넣어 물속에 있는 불순물

이나 독성을 제거하는 역할을 하기 때문에 과거부터 차를 즐겨 마심  

 - 암 발생 억제효과 뿐만 아니라 중금속 제거, 노화 억제, 충치 예방 

등 다양한 효능으로도 알려져 차 문화가 많이 발달 됨

“중국 차 음료산업, 가장 비약적으로 발전”

☐  중국의 차 음료산업은 중국내 식품산업에서 가장 발전 속도가 빠른  

분야로 28년의 발전과정을 거치며 비약적인 성장을 이뤄내고 있음

 - 중국 경제의 급속한 성장을 통한 소비자들의 소득수준 향상은  

경제, 사회를 비롯한 생활환경의 급속한 변화를 가져왔으며 이는 

중국인의 식생활 패턴과 라이프 스타일을 크게 변화시킴

 - 라이프 스타일의 변화는 사회 전반에 걸쳐 소비자들의 건강에   

대한 관심을 높였고, 사스(SARS)등의 영향으로 중국 내 차 음

료시장에서도 웰빙(well-being) 열풍이 붐

☐ 중국의 차 음료 문화는 전통과 형식을 중요하는 중·창년층 문화

에서 변화하고 있음

 - 중국내 차(茶)음료 시장의 주요 소비층은 15세에서 29세의 젊은 

소비자층과 패션을 추구하는 젊은 여성 소비자들의  비중이   매우 

높음

☐  건강에 관심을 갖는 소비자들의 지속적 증가로 인해 중국내 차

(茶)음료 시장규모는 전체음료 시장의 20%를 유지하며 향후  

지속적인 성장이 예상됨
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“유기농 식품 열풍인 중국”

☐ 중국 내 먹거리 불안이 커지면서 유기농 시장이 급성장하고 있으며 

베이징 등 대도시에는 유기농 장터가 활발함

 - 전체 농경지의 0.9%를 유기농 경작지로 쓰고 있으며, 중국 식품

기업 중량집단유한공사 대기업들도 유기농 시장 투자를 하고 있음

 -  국제유기농업운동연맹(IFOAM)은 앞으로 5 ~ 10년 뒤 중국이 

세계 최대 유기농 식품 시장이 될 것이라고 전망함

☐ 차의 생산 및 가공하는 과정에 임의의 합성물질을 사용하지 않으

면 유기 농업 운동 연맹 (LFOAM)에서 주관한 유기 (천연) 식품 

인증 발급 가능

 - 유기농 인증을 충족하기 위해선 차 원료가 유기농이여야 하며, 

생산 과정이 처리과정 기준에 따라야 하며, 제품 생산 후 유기농 

인증기관에 품질 검사를 받아야 함

 - 이와 같은 중국 현지 사정을 고려해 녹색 식품 인증 등을 취득하여 홍보한

다면 보다 수월하게 시장 진입을 할 수 있을 것으로 전망됨

☐ 중국 내 400여개의 회사가 유기농 차 인증을 받았으며, 그 중 广东饶
平有机茶(광동 우동차), 十里坪有机茶(Shiliping 유기농 차)는 중국 

내 유기농 차 중에서 브랜드 인지도가 높음

 < 중국 유기농 차 인증 정보 >

명칭 유기농 차 인증

특징

- 1999년 차 제품의 유기 표준

을 개발하기 위해 생긴 인증

제도

- 유기농 원료와 차 제조 과

정에 화학 물질의 오염이 

없는 제품에 인증을 부여

출처 : 유기 농업 운동 연맹(LFOAM)
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ↆ

“고가 유기농 중국차 농약 다량 검출”

☐ 최근 오픈마켓에서 거래되는 일부 고가 유기농 중국차에서 독성이 

강한 비펜스린(Bifenthrin), 트라이아조포스(Triazophos)등 13종의 

농약이 검출됨

 - 건강을 위해 비싸게 판매하는 유기농차 운남유지푸얼차 백년세월(중

국산·11만 7,400원), 유기농 진주 쟈스민차(중국산·18만 2,000

원) 등 유기농차 2개에서 농약이 과다 검출됨

☐ 중국 내에선 고가의 유기농 중국차에서 농약이 다량 검출되어   

유기농 제품에 대한 믿음이 낮은 경향을 보임

“유기농 침출차 중국 오프라인에서 보기 힘들어”

☐ 중국 내 대형 마트 및 오프라인 매장에선 유기농 침출차는 판매가 

거의 되지 않음

 - 중국 매장에선 일반적인 홍차, 루이보스차, 메밀차, 우롱차 종류가 

판매되고 있음 

 - 유기농 차 제품이라고 구매 하는 것 보단 일반적으로 즐겨 마시는 

차를 주로 구입하는 경향을 보임

“ 제품의 가장 큰 구매 요인은 브랜드 이미지”

☐  중국 내 차 제품의 수많은 브랜드와 제품이 치열한 시장경쟁을 

하고 있음. 제품 선택 기준은 맛과 기능과 함께, 브랜드이미지의 

역할이 점차 커져가고 있음

 - 브랜드 이미지를 결정하는 중요한 요인으로 패키지 디자인을 꼽아 

차 제품 수출 시 제품의 패키지 디자인을 신경 써야 할 것으로 보임

시장트렌드 출처

- 한국농수산식품유통공사(www.kati.net)
- 중국산업정보(www.chyxx.com)



Ⅲ 경쟁제품 현황 

 1. 중국 방문매장 정보

 2. 중국 유기농 침출차(茶) 경쟁제품 가격현황

 3. 중국 현지방문 매장 담당자 인터뷰

 4. 중국 현지조사 결과

�
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� 1. PRODUCT INFORMATION - 중국 방문매장 정보

SHOP #1. Ole's

이미지
< 매장 전경 >

< 매장 내 차 제품 판매대 전경 >

Contact 

Point

Tel : +86 21 64470007  

Add :  徐汇区虹桥路1号港汇恒隆广场B1楼(华山路口)

기업

정보

규모

 - 매출액 : 941억 위안

 - 직원 수 : 20만 명

 - 선전, 베이징, 홍콩, 상하이 등 소비자 능력을 가진 도시에 30개 이상의 매장 운영

 - 화룬완지아(华润万家)의 계열회사로 북경, 상해, 광조우, 항조우, 대련 등 중국 내 고급 슈퍼마켓   

체인점 중 하나로 거듭남

 - 독특하고 고급스러운 매장 분위기와 40 ~ 60% 수입제품으로 구성됨

 - 수입 프리미엄 제품에 초점을 둔 전국 슈퍼마켓 체인

매장 

정보

 - 1만 개의 다양한 제품 진열

 - 매장 내 다양한 차 제품 판매

인터뷰

내역

“날씨가 추워져 속을 따뜻하게 하기 위해 소비자들이 차를 찾고 구매한다.”

-판매 직원 陈
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SHOP #2. Carrefour

이미지
< 매장 전경 >

< 매장 내 차 제품 판매대 전경 >

Contact 

Point

Tel : +86 21 64431871

Add : 上海市徐汇区斜土路1995号

기업

정보

규모

 - 매장 수: 하이퍼마켓 236개(2013년 기준)

 - 직원 수: 6만 명(2013년 기준)

 - 계약 체결한 중국 현지 공급업체 수: 2만개 이상(2013년 기준)

 - 프랑스계 유통기업으로 국제적 하이퍼마켓 체인점을 갖고 있는 다국적 기업임

 - 1995년 북경에 최초로 설립되었으며 본 매장과는 별도로 2016년까지 6개의 물류  배송센터를 추가 건설할 예정임

 - 중국 소비자들의 문화 등을 연구, 확실한 현지화 전략을 꾀하여 중국 내 대형마트 시장 점유율을 확대해 나감

매장 

정보
 - 유기농 차 제품을 판매한 적이 있지만 거의 팔리지 않아 매장에서 팔고 있지 않음

인터뷰

내역

“차 제품은 주로 직장인들과 노년층, 마트 인근 주민들이 많이 구매한다.”

-매장 직원 王
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SHOP #3. City Super

이미지
< 매장 전경 >

< 매장 내 차 제품 판매대 전경 >

Contact 

Point

Tel : +86 2154661588

Add : 徐汇区淮海中路999号环贸iapm商场B1楼(近陕西南路

기업

정보

규모

 - 설립 년도 : 1996년 12월

 - 면적 : 2,700㎡

 - 매장 수 : 8개

 - 고소득층을 겨냥한 프리미엄 마트

 - 홍콩계 마트로 대만과 일본에도 진출해 있음

매장 

정보

 - 다양한 차 제품을 판매하고 있음

 - 차 시식 프로모션을 진행하고 있음

인터뷰

내역

“주로 팔리는 차는 얼그레이와 홍차이다.”

-매장 직원 张
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SHOP #4. LOTUS

이미지
< 매장 전경 >

< 매장 내 차 제품 판매대 전경 >

Contact 

Point

Tel : +86 21 50470648

Add : 上海浦东新区陆家嘴西路168号正大广场地下二层

기업

정보

규모  - 중국 현지 내 55개의 지점을 운영

 - 중국 내에서 외국인 투자 선두 소매 기업

매장 

정보
 - 방문한 매장의 차 진열 코너는 다른 제품의 시식 프로모션 때문에 가려져 잘 보이지 않음

인터뷰

내역

“어른들 선물용으로 직장인들이 주로 구입하는 편이다.”

-매장 직원 桑
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SHOP #5. Tea Scene 

이미지
< 매장 전경 >

< 매장 내 차 제품 판매대 전경 >

Contact 

Point

Tel : +86 21 64163830

Add :  斜土路1995号

기업

정보

규모  - 중국 내 70개의 매장 운영 중

 - 1994년 상하이에서 설립됨

 - 차 제품을 파는 프랜차이즈 회사임 

 - 건강하고 안전한 고품질의 차를 품질 관리하여 판매하고 있음

매장 

정보
  - 약 300개의 차 제품을 판매하고 있음

인터뷰

내역

“심플하게 포장되어 판매되는 차 제품과 세트로 된 차 제품은 선물용으로 좋아 여러 소비자들의 수요를 

만족 시킬 수 있는 다양한 제품을 판매하고 있다.”

-매장 직원 陈
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 2. PRODUCT INFORMATION – 중국 유기농 침출차 경쟁제품 가격현황₏

중국 OLE'S 가격 현황 (2015년 12월 7일 기준) 

제품명 제조사 제조국 중량
가격

(g당 가격)
이미지

Organic Leached Tea

클래식 

메밀 홍차

(经典苦荞红茶)

시한성 차 식품 

유한공사

(西安虎标茶果土
产食品有限公司)

중국 120g
59.8위안

(1g 당 0.49원)

다즐링 홍차

(植者大吉
岭红茶)

Coffeebrewer 

Nordic A/S
단마르크 5g

28위안

(1g 당 5.6원)

루이보스차

(比如可素可伊
桑博斯茶)

Khoisan 

Tea（Pty）Ltd
남아공

50g
55위안

(1g 당 1.1원)

루이보스차

(比如可素可伊
桑博斯茶)

20g
38위안

(1g 당 1.9원)

채운간녹차

(采云间绿茶)

절강채운간차엽

유한공사

(浙江采云间茶叶
有限公司)

중국 320g
58위안

(1g 당 0.18원)

2015년 12월 7일 기준 1 위안(CNY) = 180.55원
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중국 Carrefour 가격 현황 (2015년 12월 7일 기준) 

제품명 제조사 제조국 중량
가격

(g당 가격)
이미지

Organic Leached Tea

검은 메밀 차

(黑苦荞茶)

서안성 차 

식품 토산품 

유한공사

(西安虎标茶果土
产食品有限公司)

중국

196g
62.4위안

(1g 당 0.31원)

녹차

(绿茶)

주억창장차업

유한공사

(州忆江南茶业有
限公司)

250g
12.8위안

(1g 당 0.05원)

우롱차

(御顿铁观音)

하문시동안구항

립차업유한공사

(厦门市同安区恒
立茶业有限公司)

125g
41.2위안

(1g 당 0.32원)

흑설탕 생강 차

(寿全斋红糖姜茶)

수전자

(寿全斋)
120g

20.8위안

(1g 당 0.17원)

징디엔푸얼차

(经典普洱熟茶)

둥관시 

다익차엽과기

유한공사

(东莞市大益茶叶
科技有限公司)

45g
30.6위안

(1g 당 0.68원)
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중국 City Super 가격 현황 (2015년 12월 7일 기준) 

제품명 제조사 제조국 중량
가격

(g당 가격)
이미지

Organic Leached Tea

메밀차

苦荞茶
(代用茶）

수의패메밀차

随意牌苦荞茶
（代用茶）

중국

104g
23위안

(1g 당 0.22원)

고산 우롱차

(高山乌龙茶)

보택국제

유한공사

(宝泽国际
有限公司)

100g
300위안

(1g 당 3원)

루이보스차

比如可素可伊桑
博斯茶（原茶）

Khoisan 

Tea(Pty) Ltd
남아공 150g

123위원

(1g 당 0.82원)

오리지널 홍차

(迪尔玛原
味红茶)

딜마

(迪尔玛)
스리랑카 50g

20위원

(1g 당 0.4원)

아이리쉬 홍차

(阿萨姆红茶)

아이리쉬 홍차

(阿萨姆红茶)
미국 65g

145위안

(1g 당 2.23원)
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중국 LOTUS 가격 현황 (2015년 12월 7일 기준) 

제품명 제조사 제조국 중량
가격

(g당 가격)
이미지

Organic Leached Tea

메밀차

(苦荞茶)

서창삼장메밀개

발유한공사

(西昌三匠苦荞
开发有限公司)

중국

200g
39.9위안

(1g 당 0.19원)

남방 국화차

(南疆雪菊)

상해민용실업유

한공사

(上海闽龙实业
有限公司)

38g
108.8g

(1g 당 2.86원)

실론티

(锡兰菲尔原味
红茶)

Euro Asia 

corporation

스리랑카

150g
288위안

(1g 당 1.92원)

얼그레이 홍차

(迪尔玛伯爵红
茶)

딜마

(迪尔玛)
50g

32.3위원

(1g 당 0.64원)

립톤 녹차

(立乐活绿茶)

유니레버 

유한공사
중국 50g

28.8위원

(1g 당 0.57원)
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중국 Tea Scene 가격 현황 (2015년 12월 7일 기준) 

제품명 제조사 제조국 중량
가격

(g당 가격)
이미지

Organic Leached Tea

자스민차

（茉莉花茶）

상해우패실업

유한공사

(上海宇沛实业
有限公司)

중국

27g
38위안

(1g 당 1.40원)

고산차

(高山茶)

장포천복식품개

발유한공사

(漳浦天福食品
开发有限公司)

150g
84위안

(1g 당 0.56원)

보이차

(普洱茶)

보이시금전차엽

유한공사

(普洱市金典茶
叶有限公司)

250g
125위안

(1g 당 0.5원)

특관음향형

(特观音香型)

상해우패실업유

한공사

(上海宇沛实业
有限公司)

150g
300위안

(1g 당 2원)

보이차

(普洱茶)

보이시금전차엽

유한공사

(普洱市金典茶
叶有限公司)

50g
30위안

(1g 당 0.6원)
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 3. PRODUCT INFORMATION – 중국 현지방문 매장 담당자 인터뷰

※ 중국 Ole's 유기농 침출차 판매 담당자 인터뷰

☐ 차의 인기는 어느 정도 인지

 - 날씨가 추워 속을 따뜻하게 하기 위해 차를 찾는 사람이 급증하고 있어 인기가 있다.

☐ 주로 차 제품을 구입하는지

- 직장인과 나이든 어르신들이 많이 구매한다.

☐ 유기농 제품에 대해서 어떻게 생각하는지

 - 남방에 살고 있는 소비자들은 유기농은 표시가 있어도 믿음이가지 않아 유기농제품에 대한 의미가 없다고 생각한다.

☐ 주로 판매되는 차의 종류는 무엇인지 

 - 얼그레이와 홍차를 주로 소비자들이 구매한다. 

 

※ 중국 Carrefour 유기농 침출차 판매 담당자 인터뷰

☐ 차의 인기는 어느 정도 인지

 - 많은 소비자들이 구매 할 만큼 인기가 높다. 

☐ 주로 차 제품을 구입하는지

- 직장인들이 많이 구매하고 상해에 거주하는 노년층이 많이 구매한다.

☐ 유기농 제품에 대해서 어떻게 생각하는지

 - 유기농차를 판매 한 적이 있었는데 판매가 되지 않아 매장에서 더 이상 판매하지 않는다. 

☐ 국내산과 수입산 중 어떤 것을 더 선호 하는지

 - 중국에서 생산된 국내산 차를 더 선호한다.

※ 중국 City Super유기농 침출차 판매 담당자 인터뷰

☐ 주로 차 제품을 구입하는지

- 구매층이 다양하다.

☐ 국내산과 수입산 중 어떤 것을 더 선호 하는지

 - 수입산 차를 더 선호하는 경향이 있다. 

☐ 주로 판매되는 차의 종류는 무엇인지 

 - 얼그레이와 홍차를 주로 소비자들이 구매한다.  
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※ 중국 LOTUS 유기농 침출차 판매 담당자 인터뷰

☐ 차의 인기는 어느 정도 인지

 - 소비자들은 차보다는 커피를 많이 찾는다.

☐ 주로 차 제품을 구입하는지

- 어른들 선물용으로 직장인들이 구매한다.

☐ 본 시장에서 성공 키워드나 요소는 무엇인지

 - 제품의 매장 내 위치와 제품의 브랜드 인지도가 중요하다고 생각된다.

☐ 국내산과 수입산 중 어떤 것을 더 선호 하는지

 - 수입산 차 제품을 더 선호한다.

※ 중국 Tea Scene 유기농 침출차 판매 담당자 인터뷰

☐ 유기농 침출차가 판매하고 있는지

 - 유기농차는 판매하고 있지 않지만 대만산 차는 높은 산지에서 생산되어 거의 유기농과 비슷하다.

☐ 주로 차 제품을 구입하는지

- 직장인, 마트 주변에 사는 주민들  등 소비층이 다양하다.

☐ 차 제품의 인기는 어느 정도 인지

 - 날씨가 추워져서 차 제품을 찾는 소비자들이 많아 인기가 높다.

☐ 국내산과 수입산 중 어떤 것을 더 선호 하는지

 - 중국 내에서 생산된 국내산 제품을 선호한다. 
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4. FIELD RESEARCH RESULTS - 중국 현지조사 결과

※ Summary

 - 중국의 주요 오프라인 매장인 Ole's, Carrefour, City Super, LOTUS, Tea Scene을 조사한 결과, 다양한 차 제품이 

판매되고 있는 것으로 조사되었음

 - 중국에서 판매되고 있는 차 종류는 보이차, 자스민차, 국화차, 실론티, 얼그레이, 홍차, 루이보스티, 메밀차, 생

강차, 녹차 등 다양한 제품을 찾아볼 수 있음

 - 유기농 차 제품을 거의 판매하고 있지 않았음

 - 중국, 남아공, 스리랑카, 미국 원산지의 차 제품이 있었으며, 그 중 중국 내에서 생산한 중국산 제품이 주를 이

루고 있음

 - g당 가격은 0.05 ~ 5.6 위안으로 다양한 가격대로 판매되고 있음



Ⅳ 유통구조   

 1. 중국 유기농 침출차(茶) 유통구조 및 현황

 2. 중국 차(茶) 유통채널별 점유율
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1. DISTRIBUTION INFORMATION – 중국 유기농 침출차(茶) 유통구조 및 현황 

INTERVIEW

"주로 차 제품을 소매상 및 슈

퍼에 납품하고 있다..“

- Ms. Lei

(차입 유통상)

"차 제품을 오프라인 매장, 찻집,에 

납품하고 있다..“

- Mr. Wei

(혈당조절용 차 유통상)

“유통구조가 점차 복잡해지고 있는 중국”

 ☐ 중국의 빠른 경제성장과 개방으로 식품 유통구조는 복잡한 구조임

 - 북경, 광저우, 상하이 등 1선 도시의 경우, 유통시설이 비교적 잘 

갖춰져 있으며 2선 도시에도 유통시설이 발전되고 있음 

 - 최근 편리함과 가격 경쟁력을 내세운 온라인 쇼핑몰이 급부상 

하면서 대형 유통업체 뿐만 아니라 소매업체들도 자체 온라인 

쇼핑몰을 운영해 고객 수를 늘리고 있음

 ☐ 중국소비자들은 차를 즐겨 많이 마시기 때문에 차 전문점이 

많으며 증가하는 추세임

 ☐ 도매시장을 통해 직접 소비자가 구매하는 방식도 존재함

< 중국 유기농 침출차 유통구조 >

출처 : 자체 조사 종합
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< 중국 업종별 주요 소매업체 >

구분 현지기업 외자계 기업

하이퍼마켓
- Zhongbai

- Hualian

- Carrefour

- Wal-Mart

- RT-Mart

백화점
 - 왕푸징(王府井)

 - 옌샤(燕莎)
 - Lotte

 출처: 자체조사 종합

☐ 중국의 대표적인 백화점으로는 현지의 왕푸징(王府井)과 엔샤(燕莎) 외자 백화점의 

Lotte 등을 꼽을 수 있음. 건강식품 및 기능성 식품이 유통되고 있음

☐ 중국의 하이퍼마켓으로는 외자기업의 RT 마트, 까르푸(Carrefour), 월마트

(Wal-Mart) 등이 있음

 

 - 大润发（RT-Mart）

 : 타이완의 룬타이社가 1997년 설립한 슈퍼마켓 브랜드로 2008년 중국 100대 

연쇄 기업 중 7위를, 외자 연쇄 기업 중에서는 2위를 차지함

- 沃尔玛 (Wal-Mart)

 : 1962년 설립, 40년의 발전을 통해 세계에서 가장 큰 연쇄 소매상으로 현재 

전 세계 15개 국가에 8,400개 상점을 설립함

 - 家乐福 (Carrefour)

 : 1995년 중국에 진출 후, 국제 선진적인 슈퍼마켓 관리 방식을 통해 사회 각계 

우수한 상품과 서비스를 제공하는데 주력해 현재 중국 25개 도시에 109개의 

대형 슈퍼마켓을 설립함

< 중국 하이퍼마켓 채널 전경 >

출처: 자체조사 종합
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2. DISTRIBUTION INFORMATION - 중국 차(茶) 유통채널별 점유율

KEY INFO

2014년 중국 차(茶)
유통채널별 점유율 그래프

출처 : Data Monitor

 “중국 유통매장 내 슈퍼/하이퍼마켓 증가추세”

□ 데이터모니터에 따르면, 2014년 중국 차(茶)시장에서 가장 높은 점유율을 

차지하고 있는 유통채널은 53.91%를 차지한 개인 소매점으로 집계됨

 - 2011 ~ 2014년 개인소매점의 점유율은 조금씩 하락하는 모습을   

보이고 있으며, 반면 슈퍼마켓/하이퍼마켓은 성장세를 보이고 있음 

 - 슈퍼마켓/하이퍼마켓의 2014년 점유율은 20.90%를 차지하며 2위에 

랭크되었으며, 창고형 할인매장의 경우 0.22%를 차지하며 미미한 

점유율을 차지하고 있는 것으로 파악됨

 
 < 중국 차(茶) 유통채널별 점유율 >

 (단위 : %)

유통채널 3) 2011 2012 2013 2014

개인 소매점 54.57 54.43 54.17 53.91

슈퍼마켓/하이퍼마켓 19.73 20.23 20.57 20.90

전문판매점 16.21 15.81 15.62 15.43

편의점 6.89 6.93 6.97 7.02

서비스 스테이션 1.24 1.25 1.33 1.41

백화점(면세점 포함) 1.13 1.12 1.12 1.11

창고형 할인 매장 0.22 0.22 0.22 0.22

3) 유통채널
- 슈퍼마켓/하이퍼마켓(Supermarkets /Hypermarkets) : 식료품, 일용 잡화, 의료품, 화장품 등의 가정용품을 모두 갖추어 놓고 판매하는 매장으로       

E-Mart를 예로 들 수 있음
- 개인소매점(Independent Retailers) : 개인 소유의 소매점으로 대개 가족사업으로 이루어짐. 체인은 10개 미만이어야 함
- 편의점(Convenience Stores) : 고객 편의를 위하여 24시간 문을 여는 잡화점으로 7-ELEVEN을 예로 들 수 있음
- 전문 판매점(Specialist Retailers) : 한 가지 특정 제품만 판매하는 매장으로 서점을 예로 들 수 있음 
- 서비스 스테이션(Service Stations) : 주유소 옆에 있는 작은 편의점 
- 백화점(Department Stores) : 여러 가지 상품을 부문별로 나누어 진열 및 판매하는 대규모의 현대식 종합 소매점으로 MARKS & SPENCER를 예로 들 수 있음
- 창고형 할인매장(Cash & Carry and Warehouse clubs) : 매장을 단순화해 창고 형으로 꾸미고 식품, 생활용품 등 각종 상품들을 시중가보다 파격적으

로 싼값에 묶음 형으로 판매하는 매장으로 Costco를 예로 들 수 있음



Ⅴ 통관검역   

 1. 중국 유기농 침출차 수입통관 절차

 2. 중국 유기농 침출차 검역 정보

 3. 중국 차(茶) 통관거부사례

 4. 중국 차(茶) 수입통관 제출서류
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1. TRADING INFORMATION - 중국 유기농 침출차 수입통관 절차

서류준비

소요기간 

소요금액

15일

260 달러

통관수속

소요기간 

소요금액

4일

80 달러

항만, 터미널 처리

소요기간 

소요금액

3일

140 달러

내륙운송

소요기간

소요금액

2일

135 달러

 출처 : Doing Business

INTERVIEW

"통관 시 필요한 서류는 원산지

증명서, 위생증명서이며, 소매의 

경우 라벨링 심사를 한다.“

- Mr. Jin

(상하이출입국 검역국)

< 중국 유기농 침출차 수입통관 절차> 

01 ‧ 중문 라벨링 및 선적 서류 준비

‧ 중국 항구 도착 시 화물 확인 및 대리인 관련 서류를 

해당 항구 지역 세관에 제출 후 통관 신청통관 준비

02 ‧ 수입 신고 시기는 보통 보세구역 혹은 특허보세구역 등의 

장소에 반입 후 이루어짐

‧ 기본적으로 통관신고서, 포장 명세서, 선하증권 등을 제출함수입 신고

03 ‧ 중국으로 수입되는 식품의 주요 검역 대상은 식품첨가물, 포장

용기, 재료를 비롯한 기타 식품 관련 제품을 들 수 있음

‧ 제출 서류 내용과 실제 수입화물 일치여부 대조 및 허위 

기재, 과장 여부 등 심사통관 검역

04 ‧ 중화인민공화국해법 및 수출입관세조례에 의거한 관세, 

부가세, 통관수수료 등 납부관세 납부

05 ‧ 중국 세관담당자가 전 단계를 재확인하여 특별한 이상이 

없을 시 확인 완료 후 수입허가 승인
통관 완료

□ 중국 통관 시 필요한 필요 서류는 선하증권, 수출입 계약서, 

원산지 증명서, 위생 증명서 등이 있음

< 중국 통관 서류 >

▪ 통관신고서

▪ 선화증권 (또는 항공화물운송장)

▪ 검사검역 신고서

▪ 검사검역 위탁서

▪ 수출입 계약서

▪ 수입 영수증

▪ 포장 명세서

▪ 원산지 증명서

▪ 위생 증명서

▪ 품질 증명서

▪ 수입 대리업자 승낙서

▪ 중문 라벨링

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)
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KEY INFO

예포장식품(prepackaged 

foods, 预包装食品)

일정한 양이 포장되어있거나 

용기에 담긴 식품을 칭함

□ 유기농 침출차 제품 통관 절차

 - 중국으로 수입되는 식품의 검역 대상은 식품첨가물, 포장용기, 

재료, 식품용 공구 및 설비, 기타 식품 관련 제품이 있음 

 - 예포장식품(预包装食品)수입 시, 포장명세서, 원산지증명서, 

위생평가자료 등을 제출해야 하며 북경검험검역부서에서 수

출입예포장식품표식의 등록을 하여 등록코드를 취득해야 함

 - 2010년 8월 9일위생부가 발표한 '안전 국가표준이 없는 식품

수입허가 및 관리규정'에는 중국에 처음 수입되는 식품은 수

입허가를 받기 위해 위생부 감독센터에 신청서, 배합 및 성

분, 검사방법 및 증명서를 따로 제출해야 함

 - 수입식품 위생합격증 심의기간은 장기간이 소요되므로 제품 

유통기한 고려 등 각별한 주의가 필요함

 - 통과가 허가된 제품에 한해서 검역 기관이 위생검사와 동시에 

무작위로 표본검사를 진행함

< 중국 세부 수입통관 절차 흐름도 >

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn), 중국서부물류공공정부플랫폼(www.cloud56.net)



Organic leached Tea : China

- 35 -

2. TRADING INFORMATION - 중국 유기농 침출차 검역 정보

□ 중국 가공식품 검역 정보 

- 중국으로 수입되는 식품의 검역대상은 식품첨가물, 포장용기, 재료, 

기타 식품 관련 제품들임

- 검험검역국의 심사 후 수입식품 위생합격증이 발부되며 이 합격

증이 위생증명서와 동일한 서류라고 볼 수 있음

- 수입식품 위생합격증 심의기간은 장시간이 소요되므로 제품 유통

기한 고려 등 각별한 주의가 필요함

- 통관이 허가된 제품에 한해서 검역기관에서 위생검사와 무작위로 

표본검사가 진행됨

 - 표본검사는 식품 규정 적합성 여부와 중문 라벨링에 기재된 내용을 

확인함

□ 중국 차 제품 검역 정보 

 - 차 제품 검역 시 주로 농약 살충제 성분이 주로 검출되고 있어 주의를 

요하고 있음

 - 여러 차례 중국 차에서도 납과 농약성분이 대량 검출되었기 때문에 

수입 차에도 농약성분에 대한 검사가 강화되고 있어 수입 전 철저한 

준비가 필요함 
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발표일 2014년 03월

상품명 우롱차 

수출국 미국

내용
상품 수입 및 검역 검증 시 포함상품의 품질증서, 산지증명서, 안전위생증명서, 살충제 

및 농약, 첨가제사용증명서 등을 준비해야하나 그에 대한 서류가 미비하였음 

처리 소각 처분

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국(国家质量监督检验检疫总局)

발표일 2014년 7월

상품명 곡물 차

수출국 한국

내용

한국의 곡물 차 제품 57.6kg을 산동 항을 통해 중국에 수출하려 하였으나 곡물가루 분

말 조제식품 위생 표준 국가 기준 중 균락 총수 최대 허용치인 100,000cfu/g을 초과하

여 부적합 판정을 받았음

처리 반품 처분

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국(国家质量监督检验检疫总局)

3. TRADING INFORMATION - 중국 차(茶) 통관거부사례
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□ 통관신고서

: 물품의 수출, 수입 또는 반송을 신고하고 그 허가를 요청하는 서류임

4. TRADING INFORMATION - 중국 차(茶) 수입통관 제출서류 
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□ 검역신고서

: 중국 내 검역 및 제품검사, 위생검사를 위한 신고서로 신고자명, 연락처 정보 등을 기재하는 

서류임
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□ 검역신고 위탁서

: 수출입화물수화인의 위임을 받은 대리인이 검역신고를 수속함을 증명하기 위해 검험검역국에 

제출하여야 하는 서류임
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□ 수입영수증

: 수입을 증명하는 영수증으로 화물명칭, HS CODE, 원산지, 중량 등의 정보가 기입되어 있음
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□ 포장 명세서

: 포장 내 들어있는 상품의 목록을 기술한 서류로 수출업자가 수입업자 앞으로 작성함
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□ 원산지 증명서

: 수출상품이 해당 산지에서 재배, 사육, 제조 또는 가공된 것임을 증명하는 문서임



Ⅵ 관세 및 세금   

 1. 중국 차(茶) 관세 및 세금  
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1. TAX & DUTY INFORMATION – 중국 차(茶) 관세 및 세금 

INTERVIEW

"관세는 32%이며, 원산지 증

명서를 제공할 시 최혜국혜택 

받을 수 있다. 부가가치세는 

17%이다“

- Mr. Yan

(수출입통관대행업체)

< 중국 차(茶) 관세율 >

형태 HS CODE 기본 관세율

볶은 치커리와 기타 볶은 커피 

대용물 및 추출물·에센스· 

농축물

2101.30.00 32 %

출처 : 중국 관세청(www.customs.gov.cn)

□ 중국 차(茶) 관세

 - 중국으로 수입되는 차(茶)는 현재 기본세율 130%가 적용되나,   

한국은 중국과 상호 최혜국 조치를 하는 세계무역기구

(WTO)의 회원국이므로 최혜국 관세율인 32%가 적용됨

□ 중국 식품 수입 부가세

 

 - 중국의 식품 수입관세는 10 ~ 35% (관세 : CIF×세율)이며 수입 

부가세는 17% 임

 - 부가세 : [(CIF+관세액)×17%]로 모든 세수는 위안으로 납부해야 함

□ 한·중 FTA는 현재 국회 비준 처리 중으로, 정확한 발효일은 미정

이나 2015년 내 발효될 것으로 예상됨 

 - 한국 정부는 지난 6월 4일 국회에 한·중 FTA 비준안을 국회에 

제출함으로써 행정절차를 모두 마친 상태임

< 한 ‧ 중 FTA 관련 정보 >

의의 글로벌 FTA 네트워크 완성 및 동아시아 경제통합 주도

추진현황

협상개시 2004년 9월

서명 2015년 6월 1일

발효 연내 발효 예정

원산지 무역구제 

- 48시간 내 통관원칙

- 700달러 이하 물품 원산지 증명서 면제

- 원산지 증명서 미구비 시 수입 후 1년 이내 특혜관세 신청 

가능

- 양자 세이프가드(긴급 수입제한조치) 제도 도입 및 남용방지 

출처 : 한국 관세청 (www.customs.go.kr)



Ⅶ 인증 및 허가등록

 1. 중국 차(茶) 인증 정보
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- 유기농인증 절차(http://www.cnoa360.com/news/18860765.html)
- 유기농인증 비용(http://www.51ofc.com/1/feiyong_1.html)
- 식품안전관리인증 절차(http://www.foodmate.net/zhiliang/haccp/21.html)
- 식품안전관리인증 비용(http://www.cait.cn/xtxrz_1/rzlb/HACCP/rzfy/200911/t20091103_29355.shtml)
- 녹색식품인증 절차(http://www.greenfood.org.cn/sites/MainSite/DetailD.aspx?StructID=2107)
- 녹색식품인증 비용(http://www.21food.cn/html/news/26/71189.htm)

1. CERTIFICATION INFORMATION - 중국 차(茶) 인증 정보

주요 식품인증정보

인증명 유기농제품 인증

내

용

Ÿ 중국 내 유기농 식품 매출 상승과 함

께 2005년 <유기농제품인증관리방법>

을 개정하면서 설립된 인증

Ÿ 유기농 인증을 받기 위해 95%이상의 

유기농 식품 함량이 있어야 하고 위

법 시 5년간 인증신청을 할 수 없고 

3만 위안 의 벌금이 부과됨

발행기관
국가인증인가

감독관리위원회

중국 유기농 인증 성격 선택

인증명
식품안전관리인증

(HACCP)

내

용

Ÿ 식품의 원자재부터 제조와 가공, 보존, 

유통까지 모든 단계에서 발생할 수  

있는 위험 요소들을 방지하고 관리하

여 안전함을 뜻하는 마크임
발행기관 식품의약품안전청

식품 안전 인증 성격 선택

인증명 녹색식품마크

내

용

Ÿ 1990년부터 시행된 농산품 품질 안정 

인증시스템으로 중국 소비자들의 식품

에 대한 불신이 커지며 생긴 인증제도

Ÿ 녹색식품의 규격대로 생산 및 품질관

리를 통해 취득가능하고 인증 기준은 

총 126개 항목으로 검수과정이 매우 

엄격함

Ÿ 중국의 녹색식품 마크는 미국, 러시아, 

호주 등 11개 국가에서 국제인증으로  

등록할 만큼 신뢰도가 높은 마크임

발행기관 유기녹색식품유한공사

고품질 인증 성격 선택



Ⅷ  

라벨링 및 식품첨가물 

 1. 중국 식품 라벨링 정보

 2. 중국 농약 및 식품첨가물 정보 

  



Organic leached Tea : China

- 48 -

1. LABELING & FOOD ADDITIVE INFORMATION – 중국 식품 라벨링 정보 

KEY INFO

라벨링 주의사항

중국에 수입되는 모든 상품들은 

중문 라벨이 부착되어야 하고,   

해당 라벨은 중문 간체자로 기재

되어야 함

□ 중국 식품 라벨링 규정

 - 중국에 수입되는 모든 수입포장식품들은 중국 위생부에서   

발표한 GB 7718-2004에 의거하여 중국어 라벨을 부착하여야 

하며, 라벨링 기준에 부합하여야 함

 - 라벨 표시 항목에는 원산지, 주소, 연락처, 중국 내 대리상 등

이 기재되어야 하고, 중국어 간체자로 표기되어야 함 

 - 중문라벨을 표기할 때 샘플 및 제출된 라벨 내용과 일치  

해야 하며, 불일치 시 전체적인 라벨링 절차를 다시 거쳐야 

하므로 사전에 점검이 필요함 

< 중국 식품 라벨링 표시사항 > 

- 식품 명칭/원산지

- 생산업체의 명칭 및 주소와 연락 방식

- 식품의 생산날짜, 품질보증기간, 저장

조건

- 순함량, 고형물 함량 (정량포장 식품일 

경우)

- 식품의 성분 또는 배합원료 리스트

- 생산업체가 적용하는 제품 표준코드

- 식품의 품질등급, 가공기술 (식품표준 

요구 기준에 있을 경우)

- 식품생산허가증 번호 및 QS마크 (생산

허가증이 필요한 경우)

- 수출국 식품위생인증로고

- 경고마크 또는 중문 경고설명

< 수입식품 라벨 심사(進口食品標簽備案) >
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< 중국 차(茶) 라벨 사진 >

< 중국 라벨링 표시사항 상세 >

항목 설명

1 표기 언어

중문 간체. 외국어를 동시에 사용할 수는 있으나 
해당 중국어와 대응 관계가 있어야 함(상표, 수입 
식품의 제조자 및 주소, 해외 판매자의 명칭 및 
주소, 웹사이트 제외)

2 글자 크기
모든 외국어 표기는 외국어에 상응하는 한자보다 
커서는 안 됨 (상표 제외)

3 제품명 또는 설명
식품 라벨에서 가장 잘 보이는 위치에 식품의 속
성을 반영하는 전용 명칭을 분명하게 표기해야 함

4 구성 성분
첨가량이 많은 순서로 하나씩 나열함. 첨가량이 
2%를 넘지 않는 배합원료는 순서대로 나열하지 
않아도 됨

5 순 중량

액체 식품은 리터(L, l), 밀리리터(mL, ml)를 사용하거
나 또는 질량 단위인 그램(g), 킬로그램(kg)을 사용함
고체 식품은 질량 단위인 그램(g), 킬로그램(kg)을 사
용함
반고체 또는 점성 식품은 질량 단위인 그램(g), 킬로
그램(kg)을 사용하거나 부피단위인 리터(L, l), 밀리리
터(mL, ml)를 사용함

6
제조자, 수입자, 

포장자 또는 유통자의 
상호 및 주소

중국에 등록된 대리업체, 수입업체 또는 중개 판
매자의 명칭, 주소 및 연락처를 표시해야 하고 생
산자 명칭, 주소 및 연락처는 표시하지 않음 

7 원산지 수입 식품은 원산지 국가명 또는 지역명을 표기함

8 포장일자, 유통기한

식품의 생산일자 및 품질 보증 기간을 분명하게 
표시해야 함. 만일 ‘포장재 어떤 부분을 참조하세
요’의 형식이라면 해당 포장재의 구체적인 위치를 
표시해야 함
일자 표시는 절대 별도의 스티커 부착, 보충인쇄, 
수정을 할 수 없음

9 보관 조건 식품 라벨은 보관조건을 표시해야 함

10
식품 생산허가증 

일련번호
사전포장 식품 라벨은 식품 생산허가증 일련번호
를 표시해야 함

11 제품 표준코드
수입 식품의 경우 표준코드 및 시퀀스 번호를 표
시하지 않아도 됨

12 표시 위치 포장 용기에서 쉽게 눈에 띄는 면을 표시면으로 함

출처 : 중화인민공화국국가표준 식품안전 국가표준 사전포장 식품 라벨 통칙
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2. LABELING & FOOD ADDITIVE INFORMATION - 중국 농약 및 식품첨가물 정보

KEY INFO
중국 내에서 독성 물질을  

함유한 식품이 종종 판매  

적발 되고 있으므로 이를  

각별히 주의하여 제품을 개

발하여야 함

특히, Dicofol(디코폴)은 유해 

성분으로 사용이 금지

□ 농약 및 식품첨가물 참고 사항

 - 중국에서 잔류농약 성분 중 Dicofol(디코폴)은 사용이 금지됨

 - 디코폴은 간과 신장에 영향을 미치는 유독성 농약 성분으로 

1997년 1월 이래로 여러 차례 차 재배 시 사용 및 판매 금지 

조치가 내려졌음 

< 중국 차잎 농약 잔류량 상세 정보 >

명칭 최대 함유량(mg/kg)

메소밀(Methomyl) 3mg/kg

엔도설판(endosulfan) 20mg/kg

디코폴(Dicofol) 사용금지

출처 : 식품안전정보서비스 식품나라(www.foodnara.go.kr)

 

- 중국 내 모든 식품의 첨가물에 관한 규정은 국가식품약품감독관리국

에서 공고한 ‘GB 2760 식품 첨가물 사용 위생 표준’에서 제시된 

첨가물 함유량 기준에 적합해야 함

 - 위 공고에서 명시되지 않은 식품 첨가물은 국제 기준에 따르며, 

라벨링에 해당 식품첨가물명 기재 시 사용 가능함

 - 한국 농림수산식품부의 통계 치에 따르면 2007~2010년 중국 수출 시 

발생하였던 수입 부적합 판정 사례는 총 73건으로 이 중 화학적 유해요소

사례는 29건을 차지하며 약 40%의 비중을 차지하였음

 - 중금속, 화학물질 등을 비롯한 독성 물질이 함유된 식품의 제조 

및 판매가 자주 발생하고 있어 각별한 주의가 요구됨
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