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개요 끓는 물을 넣고 전자렌지에 조리하여 섭취하는 인스턴트 떡볶이로 즉석조리식품에 해당( ) 

함 천연 김치를 건조 가공하여 만든 시즈닝을 베이스로 함. 

내용물 쌀로 만든 떡볶이 떡과 시즈닝이 포함되어 있으며 누들 떡볶이의 경우 면 사리가 추( ) , 

가로 포함됨

포장 인분 컵 포장 제품으로 간편한 취식이 가능하며 휴대하기 용이함( ) 1

맛 일반 매운맛 아주 매운맛 치즈맛의 세 가지 맛임( ) , , 

제품명 김치 시즈닝 떡볶이

이미지

제품 
유형

인스턴트 컵떡볶이
희망

소비자가격
원1,500

용량 200g
포장 형태
및 재질 

종이 겉면 내면( ), PE( )

주요 
성분

쌀 고춧가루, 특징
일반 매운맛 아주 매운맛 치즈맛의 , , 
세 가지 맛
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단계  1  제품  분석 

신청서 내 제품 분석① 
지원 기업 인터뷰② 
경쟁제품군 파악③ 

단계  2  경쟁  현황  분석 

경쟁 현황 분석① 
경쟁제품 선정 기준 마련② 

단계  3  현지조사  기획 

조사 지역 선정① 
주요 유통채널 선정② 

지원 기업 사전신청서 분석  - 
조사 대상국 유통채널별 점유율 파악  - 

온라인 사전 조사③ 
조사지표 선정④ 

단계  4  조사  수행 

온 오프라인 경쟁제품 선정 기준 전달·① 
현지조사 수행② 
제품 분석③ 
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영국에서 판매 중인 떡볶이 제품은 크게 인스턴트 컵에 포장된 컵 떡볶이와 레시피를 기반으로 

건더기 재료와 소스가 분량대로 포장되어 있는 밀키트 떡볶이로 구분할 수 있음 컵 떡볶이 제. 

품은 인분을 기준으로 하는 반면 밀키트 제품은 인분으로 구성됨 지원 기업 제품은 컵 1 , 2-3 . 

떡볶이에 해당하지만 간편한 조리가 가능한 밀키트 제품도 경쟁 제품에 포함함, 

대부분의 떡볶이 제품은 맵기에 따라 기본 매운맛 오리지널 과 매운맛 등을 별도 판매하여 소비( )

자 선택의 폭을 넓힘 이와 더불어 매운맛에 취약한 소비자들을 고려하여 치즈맛 로제맛 까르. , , 

보나라맛 크림맛 토마토맛 짜장맛 등 다양한 제품이 판매되고 있음 지원 기업 제품이 김치맛, , , . 

이라는 특성을 지닌다는 점을 고려하여 맛에 제한을 두지 않고 조사 대상으로 선정함, 

한편 당면이나 라면 등 면 사리를 추가한 즉석조리 라볶이 제품도 떡볶이의 변형 제품이라는 , 

점에서 경쟁 제품에 포함함

순위 컵 떡볶이 다양한 맛의 인분 컵 떡볶이1 : 1① 

순위 밀키트 떡볶이 다양한 맛의 인분 밀키트 떡볶이2 : 2-3② 

순위 즉석조리 라볶이 컵이나 밀키트 형태의 즉석조리 라볶이3 : ③ 

런던 은 영국의 수도로 다인종과 다문화로 구성된 인구 만 이상의 대도시임 과거 (London) , 900 . 

대영제국부터 현재에 이르기까지 유럽 미 대륙 전 세계를 연결하는 물류 운송 금융 중심지, . , , , 

에 해당함 패션 음식 공연 등 문화적 유행에 민감한 도시로 인식되며 만국 공용어인 영어로. , , , 

부터 얻는 언어적 이점과 세계적으로 공인된 고등교육 제도를 기반으로 다국적의 두터운 청년 

인구를 유지하고 있음 외교부에서 작성한 재외동포현황에 따르면 년 런던에 거주하는 영. , 2021

국 영주권자 및 시민권자 일반 체류자와 유학생을 모두 포함한 한국인은 약 만 명이며, 3 6,690 , 

이 중 약 만 명이 잉글랜드 웨일즈에 거주함 한편 한국인 밀집도가 높은 지역으로는 3 6,120 · . , 

뉴몰든 이 알려져 있음(New Malden)

년 영국 식료품 시장의 주요 유통채널은 슈퍼마켓으로 전체 유통채널의 를 차지함2021 42.9% , 

이어서 편의점 할인점 전자상거래 하이퍼마켓 순임 한인 아(21.0%), (13.1%), (10.5%), (7.7%) . ·

시아 마트를 포함하는 기타 식료품 전문점은 전체 유통채널의 를 차지함4.8%

영국의 양대 슈퍼마켓 편의점 체인은 와 임 년 영국 전역 기준 · Tesco Sainsbury’s . 2021 Tesco

는 슈퍼마켓 개 지점 편의점 개 지점을 운영하고 있으며 는 슈퍼마켓 798 , 1,966 , Sainsbury’s

개 지점 편의점 개 지점을 운영하고 있음598 , 813



경
쟁
제
품

7

지원 기업의 제품이 한국 떡볶이라는 점을 고려하여 한국 일본 중국 베트남 등 아시아에서 생, , , 

산된 식료품을 판매하는 한인 아시아 마트를 조사 대상으로 선정함·

이 중에서 유동인구가 많은 지역에 위치한 점 점Seoul Plaza Soho , Oseyo Soho , Oseyo 

점을 조사 대상으로 선정함Waterloo Station

표  1  방문  매장  특징 
방문 매장 구분 조사 제품 수 조사 매장 특징

Seoul Plaza
(Soho)

식료품 
전문점

4
- 런던 번화가인 레스터 스퀘어 역(Leicester 

과 차이나타운에 인접함Sqaure Stateion)Oseyo
(Soho)

4

Oseyo
(Waterloo Station)

2
- 개 지하철 노선이 지나는 워털루역에 위치하4

며 템즈강 남쪽 중심가의 유일한 한인마트, 

매장 위치

Seoul Plaza(Soho) Oseyo(Soho) Oseyo(Waterloo Station)

자료 구글 지도: 
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경쟁제품 정보 제품1 제품2

제품 사진

제품명 오리지널Yopokki 매운맛Yopokki 

제조사 ㅇ ㅇ

가격 파운드 약 원2.39 ( 3,630 )1) 파운드 약 원2.45 ( 3,720 )

용량 140g 140g

특징
- 할랄 인증

- 인스턴트 컵 포장

- 할랄 인증

- 인스턴트 컵 포장

방문 매장 Seoul Plaza(Soho) Oseyo(Soho)

경쟁제품 정보 제품3 제품4

제품 사진

제품명 매콤달콤Yopokki 갈릭 데리야끼Yopokki 

제조사 ㅇ ㅇ

가격 파운드 약 원2.49 ( 3,780 ) 파운드 약 원2.49 ( 3,780 )

용량 140g 140g

특징
- 식품안전관리 인증HACCP 

- 인스턴트 컵 포장
- 인스턴트 컵 포장

방문 매장 Seoul Plaza(Soho) Oseyo(Soho)

1) 파운드 원 하나은행 매매기준율 년 월 일 기준 1 =1518.58 ( 2023 2 1 )
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경쟁제품 정보 제품5 제품6

제품 사진

 

제품명 짜장Yopokki Otaste Jajang Topokki

제조사 ㅇ ㅌ

가격 파운드 약 원2.29 ( 3,480 ) 파운드 약 원2.80 ( 4,250 )

용량 140g 128g

특징
- 할랄 인증

- 인스턴트 컵 포장

- 당면이 포함된 사천식 짜장맛 떡볶이

- 인스턴트 컵 포장

방문 매장 Oseyo(Soho) Oseyo(Soho)

경쟁제품 정보 제품7 제품8

제품 사진

제품명 토마토 라볶이Yopokki 짜장Yopokki 

제조사 ㅇ ㅇ

가격 파운드 약 원4.29 ( 6,510 ) 파운드 약 원3.45 ( 5,240 )

용량 260g 240g

특징
- 떡 라면이 포함된 밀키트, 

- 토마토 라볶이

- 쌀떡이 포함된 밀키트

- 짜장맛 떡볶이

방문 매장 Oseyo(Waterloo Station) Oseyo(Waterloo Station)
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경쟁제품 정보 제품9 제품10

제품 사진

 

제품명 추억의 국민학교 떡볶이 오리지널 추억의 국민학교 떡볶이 매운맛

제조사 ㅇ ㅇ

가격 파운드 약 원5.59 ( 8,490 ) 파운드 약 만 원6.99 ( 1 610 )

용량 600g 600g

특징
- 조리법에 파 별도 추가 명시

- 분 간 조리 권장6

- 조리법에 양파 파 별도 추가 명시, 

- 분 간 조리 권장6

방문 매장 Seoul Plaza(Soho) Seoul Plaza(Soho)
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경쟁제품 정보 제품1 제품2

제품 사진

제품명 불닭떡볶이 까르보 불닭떡볶이

브랜드 ㅅ ㅅ

가격 파운드 약 14.73 ( 2만 원 개2,370 )/3 파운드 약 만 원 개24.99 ( 3 7,950 )/4

용량 개185g/ 개185g/

리뷰 수 개717 개318

평점 점4.1/5.0 점4.0/5.0

특징
- 개 묶음 상품3

- 전자렌지 조리 권장

- 개 묶음 상품4

- 전자렌지 조리 권장

경쟁제품 정보 제품3 제품4

제품 사진

제품명 토마토 떡볶이Pink Rocket 매운맛Yopokki 

브랜드 ㅇ ㅇ

가격 파운드 약 만 원19.99 ( 3 360 개)/6 파운드 약 만 원16.99 ( 2 5,800 개)/6

용량 개120g/ 개140g/

리뷰 수 개0 개256

평점 점- 점4.4/5.0

특징
- 토마토 소스를 베이스로 한 떡볶이

- 아마존 프라임 상품
- 쌀떡볶이
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경쟁제품 정보 제품5 제품6

제품 사진

제품명 뽀로로 짜장떡볶이 매콤떡볶이Zombie Dumb 

브랜드 ㄱ Z

가격 파운드 약 만 13.50 ( 2 500원 개)/3 파운드 약 만 6.99 ( 1 610원)

용량 개165g/ 120g

리뷰 수 개8 개62

평점 점4.8/5.0 점3.4/5.0

특징
- 짜장맛 컵 떡볶이

- 베지테리안
- 전자렌지 조리 권장

경쟁제품 정보 제품7 제품8

제품 사진

제품명 사천식 짜장 떡볶이 누들Otaste Noodle Tteok-bokki

브랜드 ㅌ ㅇ

가격 파운드 약 원5.99 ( 9,100 ) 파운드 약 만 131.09 ( 19 9,070원)

용량 128g 436g

리뷰 수 개5 개390

평점 점4.3/5.0 점4.0/5.0

특징
- 사천식 매운 짜장 맛

- 떡 당면 사리 포함, 

- 홍보문구: Korean Soul Food

- 떡 라면 사리 포함, 
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경쟁제품 정보 제품9 제품10

제품 사진

제품명 떡볶이의 신 치즈 떡볶이 쿡탐 매콤달콤 국물라볶이

브랜드 ㄷ ㄴ

가격 파운드 약 15.00 ( 2만 원2,780 ) 파운드 약 만 21.99 ( 3 3,390원)

용량 332g 390g

리뷰 수 개14 개23

평점 점4.6/5.0 점3.8/5.0

특징
- 쌀떡 파마산 치즈 포함, 

- 후라이팬 조리 권장
- 쌀떡 라면 사리 어묵 건더기 포함, , 

경쟁제품 정보 제품11 제품12

제품 사진

제품명 떡볶이 진한 치즈맛O’food 떡볶이 오리지널O’food 

브랜드 ㅊ ㅊ

가격 파운드 약 만 원6.99 ( 1 610 ) 파운드 약 만 원6.99 ( 1 610 )

용량 140g 140g

리뷰 수 개0 개0

평점 - -

특징
- 전혀 맵지 않은 치즈맛

- 후라이팬 조리 권장

- 기본 매운 맛

- 후라이팬 조리 권장
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기업정보

기업명 Seoul Plaza 설립 연도 년1999

기업 형태 제조 및 유통 대표번호 +44-20-8731-7999

국가 영국 위치

136 Golders Green Rd, 

London NW11 8HB, 

United Kingdom

취급 품목 식료품 및 잡화 홈페이지 www.koreafoods.co.uk

매출액 - 직원 수 -

매장 정보 
및 신청 업체의 

타깃 제품 
판매 현황

매장명- : Seoul Plaza

매장 주소- : 65-67 Charing Cross Rd, London WC2H 0NE

경쟁제품 제품 판매 현황 총 개의 경쟁제품 판매 중- : 7

오리지널1) Yopokki 

매운맛2) Yopokki 

매콤달콤3) Yopokki 

갈릭 데리야끼4) Yopokki 

짜장5) Yopokki 

추억의 국민학교 떡볶이 오리지널 6) 

추억의 국민학교 떡볶이 매운맛7) 
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기업정보

기업명 Oseyo 설립 연도 년2015

기업 형태 제조 및 유통 대표번호 +44-20-3973-9701

국가 영국 위치

73-75 Charing Cross Rd, 

London

WC2H 0BF,

United Kingdom

취급 품목 식료품 및 잡화 홈페이지 www.oseyo.co.uk

매출액 - 직원 수 약 명200

매장 정보 
및 신청 업체의 

타깃 제품 
판매 현황

매장명- : Oseyo Soho

매장 주소- : 73-75 Charing Cross Rd, London WC2H 0BF

경쟁제품 판매 현황 총 개의 경쟁제품 판매 중- : 6

오리지널1) Yopokki 

매운맛2) Yopokki 

짜장 컵3) Yopokki ( )

짜장 패키지4) Yopokki ( )

갈릭 데리야끼5) Yopokki 

6) Otaste Jajang Topokki

매장명- : Oseyo Waterloo Station

매장 주소- : 158 Waterloo Rd, London SE1 8SB

경쟁제품 판매 현황 총 개의 경쟁제품 판매 중- : 3

매운맛1) Yopokki 

토마토 라볶이2) Yopokki 

짜장 패키지3) Yopokki ( )



경쟁사
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영국 컵 떡볶이 시장에서 지원 기업 제품의 직접적인 경쟁 대상으로 예상되는 제품은 한인 아시·

아 마트 등 오프라인 식료품 전문점과 아마존 등 온라인 유통채널을 통해 판매 중인 한국UK 

산 인스턴트 떡볶이 제품임

- 종이 넘는 컵 떡볶이 제품을 오프라인과 온라인 채널에서 모두 판매하고 있는 ㅇ10

- 밀키트 제품과 더불어 타 기업과의 라이센스 계약을 통해 캐릭터 컵 떡볶이 제품을 선보여 

다양한 연령층의 소비자들을 타깃으로 하고 있는 ㄱ

- 젊은 세대들을 중심으로 형성된 신조어나 문구를 브랜드 및 제품 네이밍에 활용한 O

- 다양한 해산물을 떡볶이와 접목시켜 제품 차별화를 시도하는 ㅂ
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ㅇ1) 

경쟁사 
기본 정보

- 년에 설립된 농식품 기업으로 떡볶이 부침개 스낵류 등의 1993 , , 

식품을 제조 및 유통함

- 대표 브랜드에는 요뽀끼 맛다믄 분전 레드쿡 등이 해당함, , 5 , 

- 할랄 인증 할랄 인증 미국 HACCP, ISO 9001, KMF , MUI , 

등록 등 글로벌 시장 진출을 위한 다양한 인증을 획득함FDA 

업체명 ㅇ

홈페이지 www.ypfoods.co.kr

연락처 +82-53-593-4788

제품 현황

- 떡볶이 제품은 컵 종과 밀키트 종으로 출시되며 이 중 컵 떡볶이 제품은 김치 명10 2 , , 

란마요 골든어니언버터 초코 닭갈비 등 다양한 맛으로 판매됨, , , 

- 라볶이 제품은 컵 종과 밀 키트 종으로 출시되며 이 중 컵 라볶이 제품에 김치맛이 4 3 , 

포함됨

- 할랄 떡볶이 제품은 컵 종과 밀키트 종으로 출시됨3 3

유통 현황 온라인 전자상거래 플랫폼에서 주문 가능 

수출기업 맞춤형 조사 Ⅰ 경쟁력 분석형Ⅰ 
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ㄱ2) 

경쟁사 
기본 정보

- 년 설립된 식품 제조업체로 떡볶이 컵 떡볶이 밀키트 즉2011 , , , 

석 떡볶이 프랜차이즈 식당에 주력함

- 년 냉동 떡볶이 상품화를 국내 최초로 시도함2012

- 년 뽀로로 컵볶이 출시2016

업체명 ㄱ

홈페이지 www.grunamu.com

연락처 +82-1600-2016

제품 현황

- 국물 떡볶이 밀키트 제품인 무꼬뭐꼬 라인에는 추억맛 매운맛 짜장맛의 가지를 판매, , 3

하고 있으며 밀떡 소스 어묵 건더기로 구성됨, , , 

- 일반 떡볶이 밀키트 제품인 쌍팔년도 떡볶이 라인에는 옛날맛 옛날매운맛 옛날짜장맛, , 

의 가지를 판매함 밀떡 소스 어묵 건더기로 구성됨3 . , , 

- 컵떡볶이 제품에는 년 와 라이선스 계약을 진행해 출시한 뽀로로 떡볶이가 2016 Iconix

해당하며 매콤 크림 짜장 치즈의 가지 맛으로 판매됨, , , , 4

유통 현황 온라인 전자상거래 플랫폼에서 주문 가능 
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ㅇ3) 

경쟁사 
기본 정보

- 년 설립한 식료품 제조업체로 한국의 전통 음료인 식혜와 1999 , 

가정 간편식 떡볶이를 주력 상품으로 제조함

- 년 식품브랜드 삼시오끼를 런칭함2018

- 년 인증을 획득하였으며 해외 수출을 시작함2019 HACCP , 

- 년 할랄 인증을 취득함2021 KMF 

업체명 ㅇ

홈페이지 www.aramfood.co.kr

연락처 +82-42-624-1181

제품 현황

패키지형 제품인 대유잼 라인은 오리지널 떡볶이 국물 떡볶이 로제크림 떡- (Big Fun) , , 

볶이 강정 떡볶이 기름 떡볶이의 다섯 가지 제품을 판매하고 있음, , 

컵떡볶이 제품인 원더뽀끼 라인은 짜장 떡볶이 로제크림 떡볶이 매콤 - (Wonderpokki) , , 

떡볶이 매콤 라볶이의 네 가지 제품을 판매하고 있음, 

유통 현황 온라인 전자상거래 플랫폼에서 주문 가능 

수출기업 맞춤형 조사 Ⅰ 경쟁력 분석형Ⅰ 
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ㅂ4) 

경쟁사 
기본 정보

- 년 식료품 브랜드로 설립됨2015

- 전복을 활용한 장조림 관자 삼계탕 홍게 새우 명란 컵떡볶이 등 해산, , · ·

물을 활용한 인스턴트 식품 개발에 주력함

업체명 ㅂ

www.badajin.co.kr홈페이지

+82-2-475-8052연락처

제품 현황

- 컵 떡볶이 제품으로는 홍게 떡볶이 해물 떡볶이 보리 새우 크림 떡볶이 명란 떡볶이의 종, , , 4

을 판매하고 있음

유통 현황 온라인 전자상거래 플랫폼에서 주문 가능 
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떡볶이 인분의 기준이 제품마다 다르므로 단순 중량을 기준으로 가격을 비교하는 데 무리가 1

있음 따라서 각 제품의 레시피에 따라 인분 용량을 기준으로 가격을 비교함. , 1

맛의 경우 기본 매운맛이나 맵기 정도가 한 가지인 제품은 일반으로 분류하며 기본 매운맛에 , , 

비해 매운 정도를 높인 제품은 매운맛으로 분류함 기타 맛은 다양한 브랜드에서 공통으로 출시. 

하는 짜장과 특수 갈릭 데리야끼 토마토 까르보나라 치즈 등 로 분류함( , , , )

ㅇ의 는 유사한 타 제품에 비해 가격이 예외적으로 높게 책정되어 있음Noodle Tteok-bokki . 

따라서 유형별 가격 경쟁력 분석에 있어 해당 제품을 포함한 평균 가격과 제외한 평균 가격을 , 

모두 조사함

 

표  2 온 오프라인  경쟁제품  유형별  분류·
단위 파운드( : )

제품명 포장 종류 유통채널 맛 가격 

오리지널 Yopokki 컵 떡볶이 오프라인 일반 2.39

매운맛 오프라인Yopokki ( ) 컵 떡볶이 오프라인 매운맛 2.45

매콤달콤 Yopokki 컵 떡볶이 오프라인 일반 2.49

갈릭 데리야끼 Yopokki 컵 떡볶이 오프라인 특수 2.49

짜장 컵볶이 Yopokki 컵 떡볶이 오프라인 짜장 2.29

오프라인Otaste Jajang Topokki ( ) 컵 라볶이 오프라인 짜장 2.80

토마토 라볶이 Yopokki 밀키트 라볶이 오프라인 특수 2.15

짜장 밀키트 Yopokki 밀키트 떡볶이 오프라인 짜장 1.73

추억의 국민학교 떡볶이 오리지널 밀키트 떡볶이 오프라인 일반 2.33

추억의 국민학교 떡볶이 매운맛 밀키트 떡볶이 오프라인 매운맛 2.33

불닭떡볶이 컵 떡볶이 온라인 매운맛 4.91

까르보 불닭떡볶이 컵 떡볶이 온라인 특수 6.25

토마토 떡볶이 Pink Rocket 컵 떡볶이 온라인 특수 3.33

매운맛 온라인Yopokki ( ) 컵 떡볶이 온라인 매운맛 2.83

뽀로로 짜장떡볶이 컵 떡볶이 온라인 짜장 4.50

매콤떡볶이Zombie Dumb 컵 떡볶이 온라인 일반 6.99

온라인Otaste Jajang Topokki ( ) 컵 라볶이 온라인 짜장 5.99

Noodle Tteok-bokki 밀키트 라볶이 온라인 일반 65.55

떡볶이의 신 치즈 떡볶이 밀키트 떡볶이 온라인 일반 7.50

쿡탐 매콤달콤 국물라볶이 밀키트 라볶이 온라인 일반 11.00

진한 치즈맛O'food 밀키트 떡볶이 온라인 특수 6.99

오리지널O'food 밀키트 떡볶이 온라인 일반 6.99
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컵 떡볶이와 밀키트 떡볶이 모두 인스턴트 제품이지만 밀키트의 경우 떡 이외에 어묵 건더기 , 

포함 여부 소스 개수 가니쉬 여부 등에 따라 더 많은 내용물로 구성되어 있다는 특징을 지님, , 

밀키트 떡볶이 개 제품의 인분당 평균 가격은 파운드 약 만 원 인 반면 컵 떡9 1 11.84 ( 1 7,980 ) , 

볶이 개 제품은 평균 파운드 약 원 로 조사됨 밀키트 제품 중 가격이 예외적으로 13 3.82 ( 5,800 ) . 

높은 ㅇ의 제품을 제외한 개 제품 평균 역시 파운드 약 원Noodle Tteok-bokki 8 5.13 ( 7,790 )

로 컵 떡볶이 제품 평균보다 높게 책정됨

한편 내용물 구성에 따른 가격 차이는 떡볶이와 라볶이 제품을 비교하였을 때도 동일하게 드러, 

나는 특징임 라볶이 제품은 떡뿐만 아니라 면 사리도 포함되어 있다는 점에서 더 많은 내용물. 

로 구성되어 있음

떡볶이 개 제품의 인분당 평균 가격은 파운드 약 원 인 반면 라볶이 개 제품은 17 1 4.05 ( 6,150 ) , 5

평균 파운드 약 만 원 예외 가격 상품을 제외한 개 제품은 평균 파운드 약 17.50 ( 2 6,580 ), 4 5.49 (

원 으로 조사됨8,340 )

따라서 어묵 등 기타 건더기가 추가된 밀키트 제품이이나 면 사리가 추가된 라볶이 제품이 컵 , 

떡볶이 제품에 비해 높은 가격대를 형성하는 것으로 분석됨

그림  2 온 오프라인  경쟁제품  내용물  구성에  따른  가격  비교·
단위 파운드( : )
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오프라인 유통채널을 통해 판매 중인 개 제품의 인분당 평균 가격은 파운드 약 10 1 2.35 ( 3,570

원 인 반면 온라인 유통채널을 통해 판매 중인 개 제품은 평균 파운드 약 만 ) , 12 11.07 ( 1 6,810

원 로 조사됨 온라인에서 판매 중인 제품 중 가격 예외 제품을 제외한 개 제품 평균 역시 ) . 11

파운드 약 원 로 오프라인 평균보다 높게 책정됨6.12 ( 9,290 )

온 오프라인 채널을 통해 판매 중인 동일 제품도 온라인 채널에서 높은 가격으로 판매되고 있는 ·

것으로 조사됨

- 매운맛 온라인 가격 파운드 이 오프라인 가격 파운드 에 비해 파운드Yopokki : (2.83 ) (2.45 ) 0.38

약 원 높음( 580 ) 

- 온라인 가격 파운드 이 오프라인 가격 파운드 에 비해 두 Otaste Jajang Topokki: (5.99 ) (2.80 )

배 이상에 해당하는 파운드 원 높음3.19 (4,840 ) 

온라인 유통채널에서는 개짜리 묶음 상품을 판매하고 있음에도 불구하고 오프라인에서 판매3-4

하는 단품에 비해 가격 경쟁력이 높지 않음

그림  3 온 오프라인  경쟁제품  유통채널에  따른  가격  비교·
단위 파운드( : )
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일반 맛 개 제품의 인분당 가격 평균은 파운드 약 만 원 이지만 가격 예외 제8 1 13.15 ( 1 9,970 ) , 

품을 제외한 평균은 파운드 약 원 로 조사됨4.96 ( 7,530 )

특수한 맛 개 제품은 파운드 약 원 짜장맛 개 제품은 파운드 약 원 로 5 4.24 ( 6,440 ), 5 3.46 ( 5,250 )

근소한 차이를 보임

일반 맛에 맵기를 더한 매운맛 개 제품의 평균 가격은 파운드 약 원 로 가장 낮은 4 3.13 ( 4,750 )

가격대를 형성함

그림  4 온 오프라인  경쟁제품  맛에  따른  가격  비교·
단위 파운드( : )
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대부분의 경쟁제품은 떡볶이가 한국인들에게는 친숙하지만 영국 소비자들에게는 익숙하지 않은 

음식임을 고려하여 패키징과 제품 상세 설명에 조리예 이미지를 첨부함, 

 

또한 조리 과정이 필요한 밀키트 제품은 물론 인스턴트 컵 제품도 로고 일러스트레이션 등의 , , 

이미지와 영문 설명을 동시에 제공하여 조리법 및 레시피 정보를 제공함

그림  3 패키징에  제품  이미지를  활용한  ㅇ와  ㄴ의  제품

자료: Amazon UK

그림  4 일러스트레이션을  활용해  조리법을  설명한  ㅊ의  밀키트  떡볶이  제품

자료 : Amazon UK
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오프라인 유통채널의 경우 제품을 낱개로 판매하는 것으로 확인됨 이와 달리 온라인 유통채널, . , 

에서는 개별 제품을 개 단위의 묶음 상품으로 판매하고 있음 이때 묶음 상품이 개별 상품3-6 . , 

에 비해 낮은 가격으로 책정되지는 않는 것으로 조사됨

- ㅅ의 불닭떡볶이 까르보 불닭떡볶이, 

- ㅇ의 시리즈Yopokki 

- ㄱ의 뽀로로 떡볶이 시리즈 

묶음 상품은 제품을 처음 접하는 소비자들의 시험 구매를 유도하기는 어렵지만 주요 고객층의 , 

제품 충성도와 오프라인 제품에 비해 높은 가격을 활용하여 판매를 촉진할 수 있다는 장점을 지

님

한국에서의 제품 인지도를 높이고 영국 내 한인 커뮤니티를 중심으로 제품을 홍보함으로써 온라

인 유통채널에서의 리뷰와 높은 별점을 확보하는 것이 묶음 상품의 판매를 촉진하는 가장 효과

적인 방법일 것으로 분석됨

그림  4 로고를  활용해  조리법을  설명한  ㅂ의  컵  떡볶이  제품

자료 : Amazon UK
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지원 기업 제품의 희망 소비자 가격은 개당 원이며 이는 약 파운드에 해당함 온 오프1,500 , 1 . ·

라인 경쟁제품 개 품목의 평균 가격인 파운드 약 만 원 가격 예외 제품을 제외한 22 7.10 ( 1 780 ), 

개 품목의 평균 파운드 약 원 보다 저렴한 수준으로 파악됨 따라서 가격을 21 4.32 ( 6,560 ) . , 3-4

파운드선으로 상향 조정해도 경쟁력을 확보하는 데 무리가 없을 것으로 판단됨

대부분의 경쟁사는 한류의 영향을 고려하여 한인 소비자뿐만 아니라 한식에 관심이 있는 영국인

과 영국 거주 외국인들까지 타깃 소비자로 삼고 있음 제품에 할랄 인증을 획득하는 경우가 이. 

에 해당함 따라서 영국인 소비자들의 식료품 및 즉석조리식품 섭취 트렌트를 잘 살피고 제품. , 

이 어필할 수 있는 특장점을 적극적으로 홍보팔 필요가 있음

한국의 떡볶이 및 분식 시장에서는 일반 매운맛에 맵기가 더해진 맛에 대한 수요가 꾸준하며, 

불닭 소스 캡사이신 소스 등을 추가해서 먹는 문화가 형성되어 있음 이에 따라 인스턴트 떡볶, . 

이 제품을 생산하는 대부분의 경쟁사에서는 오리지널 맛과 매운 맛을 구분하여 출시함

그러나 영국 소비자들의 떡볶이 제품 리뷰를 살펴보면 맵다 는 내용이 긍정적인 리뷰로 이어지‘ ’

지 않는 경향이 있음

이를 반영하여 한인 소비자들이 주로 방문하는 오프라인 한인 아시아 마트에는 기본 매운맛과 , ·

아주 매운맛 제품을 입점하고 온라인 유통채널에는 기본 매운맛과 치즈맛 제품을 입점하는 등, 

타깃 소비자층에 따라 주력 상품을 다르게 설정하는 방안을 고려할 필요가 있음

또한 지원 기업 제품이 김치 시즈닝을 기반으로 한다는 점에서 한국 음식인 떡볶이와 김치에 , , 

대한 홍보를 병행하는 것이 효과적일 것으로 전망됨
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