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1. 통계로 본 2022년 중국 식품시장
Ⅰ. 시장현황
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2. 중국 유통채널 분석
Ⅰ. 시장현황

710,020 
61%

461,460 
39%

오프라인시장

온라인시장

·

오프라인시장규모는 전체 시장규모에서수산물, 애완동물식품을 제한 값에배달 식품시장과 전자상거래시장의 규모를 제하여산출함

625,390 635,710 

710,020 

356,150 

464,830 461,460 

2020년 2021년 2022년

오프라인시장 온라인시장

·
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3. 중국 온라인 시장 분석
Ⅰ. 시장현황

230,700 

295,400 
309,900 

2020년 2021년 2022년

배달식품시장

125,450 

169,430 

151,560 

2020년 2021년 2022년

전자상거래식품시장

Online Food Delivery refers to the intersection of ordering groceries and prepared meals online. Orders are typically 
placed through an app or website and delivery times vary.

The eCommerce market comprises the sale of physical goods via a digital channel to a private end consumer (B2C). This definition
encompasses purchases via desktop computers (including notebooks and laptops) as well as purchases via mobile devices (e.g., 
smartphones and tablets). The following are not included in the eCommerce market: digitally distributed services (see instead: eServices), 
digital media downloads or streams, digitally distributed goods in B2B markets, and the digital purchase or resale of used, defective, or 
repaired goods (reCommerce and C2C). All monetary figures refer to the annual gross revenue and do not factor in shipping costs.
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4. 2022년 중국 식품시장 이슈 제품
Ⅰ. 시장현황
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1. 2022 중국 주요 정책 타임라인
Ⅱ. 정책현황

저장성, 수입 과일 관제 강화에 관한 공고를 발표
01.17

해관총서, 수입 콜드체인 식품 발원지의 관리통제 강화 조치 발표
01.24

식품용 프로바이오틱스 통용원칙이 정식으로 시행
06.16

2022년 12월 30일부터 음료 제품에 변경된 성분 및 라벨링 요건 적용
06.30

수산동물, 과일, 식품 원료 등의 최종 검역 승인 기관 변동
09.05

식품의 과대 포장 규제를 위한 강화된 관리 지침 발표
09.08

식품의 포장 용기, 생산 도구 등 식품 관련 제품의 규정 공고 및 품질 감독 관리 강화
10.26
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2. 중국정책사례
Ⅱ. 정책현황

식품의
과대포장규제
강화를위한
관리지침

상품의
과대포장관리
중시및 강화

규제및 법
집행노력강화

지원및 보증제도
개선

조직간 실행강화
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1. 對중국 한국산 식품 수출규모
Ⅲ. 한국산 식품 수출 현황

1,501,625
1,628,705 1,580,481

2,065,983

1,836,983

2018년 2019년 2020년 2021년 2022년(10)

한국산식품수출액

구분 2018 2019 2020 2021 2022(10) 비중
(2021)

YoY
(20/21)

CAGR
(18/21)

전체 1,501,625 1,628,705 1,580,481 2,065,983 1,836,073 100.0 30.7 11.2

1 라면 93,290 124,435 149,096 149,898 149,613 7.3 0.5 17.1

2 조제품 기타 55,074 39,738 82,310 109,899 105,802 5.3 33.5 25.9

3 조미 김* 0 17,171 78,978 93,703 42,081 5.3 18.6 133.6

4 기타음료(과일·채소주스제외) 37,007 50,203 53,511 73,391 67,530 4.5 37.2 25.6

5 조제분유(유아용/소매용) 78,995 73,774 62,050 72,889 60,529 3.6 17.5 △2.6

6 건조한김 12,241 38,953 21,886 45,674 43,953 3.5 108.7 55.1

7 홍삼(기타/본삼) 25,048 34,225 34,483 43,834 28,545 2.2 27.1 20.5

8 과실주스음료 18,922 21,709 21,652 43,797 33,561 2.1 102.3 32.3

9 소스, 소스제조용조제품 18,482 24,080 36,595 34,789 20,241 2.1 △4.9 23.5

10 커피엑스, 에센스와농축물 17,137 24,948 23,176 31,829 25,053 1.7 37.3 22.9

*주1: 주요 수출 농식품 중 비식품 제외, HS코드(10자리 기준) 1902.30-1010, 2106.90-9099, 2008.99-5010, 2202.99-9000, 1901.10-

1010, 1212.21-1010, 1211.20-1391, 2202.99-2000, 2103.90-9090, 2101.11-1000

*주2:조미 김의 경우 연평균 성장률을 2019~2021년 기준으로 집계

*출처: KATI농식품수출정보
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1. 2023년 중국 식품시장 전망
Ⅳ. 2023년 전망
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1. 2023년 중국 유통채널 전망
Ⅳ. 2023년 전망

오프라인 시장규모는 전체시장규모에서 수산물, 애완동물식품을 제한 값에배달 식품시장과 전자상거래시장의 규모를 제하여산출함

758,820 
59%

531,390 
41%

오프라인시장 온라인시장

635,710 

710,020 

758,820 

464,830 461,460 

531,390 

2021년 2022년 2023년

오프라인시장 온라인시장

· ·
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2. 2023년 중국 식품산업 Forecast
Ⅳ. 2023년 전망
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2. 2023년 중국 식품산업 Forecast
Ⅳ. 2023년 전망

설날 음식 밀키트 에그타르트 밀키트

피자 밀키트 국수 밀키트
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2. 2023년 중국 식품산업 Forecast
Ⅳ. 2023년 전망
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1. 통계로 본 2022년 일본 식품시장
Ⅰ. 시장현황
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2. 일본 유통채널 분석
Ⅰ. 시장현황

557,510 
90%

61,870 
10%

오프라인시장

온라인시장

·

오프라인 시장규모는 전체시장규모에서 수산물, 애완동물식품을 제한 값에배달 식품시장과 전자상거래시장의 규모를 제하여산출함

570,940 570,430 557,510 

39,880 
57,470 61,870 

2020년 2021년 2022년

오프라인시장 온라인시장

·
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3. 일본 온라인 시장 분석
Ⅰ. 시장현황

20,590 

27,520 

29,840 

2020년 2021년 2022년

배달식품시장

19,290 

29,950 

32,030 

2020년 2021년 2022년

전자상거래식품시장

Online Food Delivery refers to the intersection of ordering groceries and prepared meals online. Orders are typically 
placed through an app or website and delivery times vary.

The eCommerce market comprises the sale of physical goods via a digital channel to a private end consumer (B2C). This definition
encompasses purchases via desktop computers (including notebooks and laptops) as well as purchases via mobile devices (e.g., 
smartphones and tablets). The following are not included in the eCommerce market: digitally distributed services (see instead: eServices), 
digital media downloads or streams, digitally distributed goods in B2B markets, and the digital purchase or resale of used, defective, or 
repaired goods (reCommerce and C2C). All monetary figures refer to the annual gross revenue and do not factor in shipping costs.
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·피부 미용 등 미용 목적의 기능성 음료 인기: 마시는 식초

4. 2022년 일본 식품시장 이슈 제품
Ⅰ. 시장현황
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1. 2022 일본 주요 정책 타임라인
Ⅱ. 정책현황

주류의 원료로 취급하지 않는 물품에 대한 내용의 일부 개정
01.27

가공식품의 원료원산지 표시제도 완전 실시
인공 및 합성 등 단어 사용 불가 식품표시기준 일부 변경

01.31

식품위생법에 따른 식품, 식품첨가물 등에 대한 기준 및 규격
02.10

유기농 알코올 음료에 관한 새로운 표준을 도입하기 위해 유기농 가공식품에 관한 일본농림규격을 개정
06.08

베지테리언과 비건 대상 가공식품의 생산 및 표기 기준 제정
09.21

유기가공식품의 일본 농업 기준 발표
10.05

식품첨가물 및 농약 성분의 규격 기준 개정사항 종합 공고
11.09

-17-



Copyright 2022 Trade Partners. All Rights Reserved.

2. 일본 정책 사례
Ⅱ. 정책현황
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3. 對일본 한국산 식품 수출규모
Ⅲ. 한국산 식품 수출 현황

2,084,105

2,158,304

1,995,051

2,056,693

1,832,244

2018년 2019년 2020년 2021년 2022년(10)

한국산식품수출액

구분 2018 2019 2020 2021 2022(10) 비중
(2021)

YoY
(20/21)

CAGR
(18/21)

전체 2,085,245 2,084,105 2,158,304 1,995,051 1,832,244 100.0 △7.6 △1.5

1 조제품 기타 108,664 94,909 97,918 107,356 73,524 5.4 9.6 △0.4

2 파프리카 91,821 91,244 86,211 81,795 62,545 4.1 △5.1 △3.8

3 김치(냉동하지 않은 것) 56,104 55,184 71,099 80,124 51,497 4.0 12.7 12.6

4 조미김* 0 21,060 78,073 74,508 64,142 3.7 △4.6 88.1

5 라면 31,676 33,745 54,545 65,277 50,473 3.3 19.7 27.3

6 설탕과자류 69,031 69,852 67,146 62,669 61,390 3.1 △6.7 △3.2

7 양조식초 8,378 26,794 38,592 54,753 54,187 2.7 41.9 87.0

8 건조한김 55,671 59,006 54,697 39,615 38,691 2.0 △27.6 △10.7

9 소주 49,095 44,557 40,643 35,848 27,848 1.8 △11.8 △10.0

10 코코아가루(설탕·감미료첨가) 29,564 30,429 32,196 30,982 31,277 1.6 △3.8 1.6

*주1:주요 수출 농식품 중 비식품 제외, HS코드(10자리 기준) 2106.90-9099, 0709.60-1000, 2005.99-1000, 2008.99-5010, 1902.30-1010,

1704.90-9000, 2209.00-1000, 1212.21-1010, 2208.90-4000, 1806.10-0000

*주2:조미 김의 경우 연평균 성장률을 2019~2021년 기준으로 집계

*출처: KATI농식품수출정보
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1. 2023년 일본 식품시장 전망
Ⅳ. 2023년 전망
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1. 2023년일본유통채널전망
Ⅳ. 2023년 전망

570,430 557,510 552,220 

57,470 61,870 
77,890 

2021년 2022년 2023년

오프라인시장 온라인시장

552,220 
88%

77,890 
12%

오프라인시장 온라인시장

·오

· ·

오프라인 시장규모는 전체시장규모에서 수산물, 애완동물식품을 제한 값에배달 식품시장과 전자상거래시장의 규모를 제하여산출함
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2. 2023년 일본 식품산업 Forecast
Ⅳ. 2023년 전망

·

· 
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2. 2023년 일본 식품산업 Forecast
Ⅳ. 2023년 전망
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2. 2023년 일본 식품산업 Forecast
Ⅳ. 2023년 전망
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감사합니다.
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