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수출환경 및 경제지표1. 

국가 위험등급 및 전망□ 1)
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 주요 거시경제 지표  □     

년부터 장기간 논의되어 온 미얀마 회사법 이 년  2013 (Myanmar Companies Act) 2018 8

월 발효됨에 따라 외국인 투자 증가 및 사업 환경 개선으로 년 이후 대의 높, 2018 7%

은 경제성장률을 보일 전망 

단기 고성장에 따른 공공부문 급여 및 전기료인상 부동산 가격 및 임대료 상승으로  , 

인해 경상수지는 계속적으로 마이너스를 기록할 것으로 전망

 물가상승으로 인한 소비 위축 부족한 경제 인프라 등의 영향으로 향후 지표개선은 , 

제한적일 것으로 예상

 □ 무역통상 환경

정치 경제 사회적으로 큰 변화를 겪고 있으므로 다양한 사업 기회가 존재함, , 

장기 방치된 국가 인프라는 수도 양곤을 중심으로 개선되고 있음       - 

       - 실질적인 외국인 투자 증가로 최근 년 동안 휴대전화 보급이 전체 인구의 절반까지 2

확대되었으며 년에는 보급률이 에 달할 것으로 예상  , 2020 90%

       - 항구 및 특별 경제구역 개발은 진행 중이나 완공까지 상당한 시간이 소요될 전망 

       - 미얀마 서부 라카인주에서 발생하는 폭력과 비인도주의적인 사건 3)에도 불구하고 

관광사업은 계속해서 높은 성장세를 유지하고 있음

방글라데시 베트남 및 중국 등 주변 지역의 인건비 상승으로 의류 산업에 있어 상       - , 
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대적으로 인건비가 저렴한 미얀마의 경쟁력과 투자 매력도가 높아지고 있음

 

□ 위험 및 기회 요소 












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식품산업 현황 2. 

 

가공식품 산업 동향1) 

시장 규모□ 

년 가공식품 시장규모는 약 조 억 챠트약 조 억원2017 1 3,771 ( 1 7,902 )5)이며 년까, 2022

지 약 조 억 챠트약 조 억원수준으로 성장할 전망  5 154 ( 6 5,200 )

     - 년 가공식품 시장의 연평균성장률은 임2012-2017 15%

     - 현대 유통채널과 인터넷 보급의 확대로 가공식품 분야에서 다양한 다국적 기업의 현지 

소비자에 대한 접근이 용이해짐

     - 가공식품의 주 소비층인 중상위 계층의 구매력 향상에 따라 가공식품의 판매량 증가

 영유아식품 시장은 년 연평균 의 성장률을 기록2012-2017 16%

양호한 수준의 출산율과 고소득층의 증가로 조제분유를 포함한 영유아식품 시장도 성     - 

장세를 이어갈 전망 

    

시장 동향 □ 
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  미얀마 가공식품 시장은 꾸준히 성장하는 추세   

     - 미얀마 가공식품 시장규모는 년 억 달러에서 년 억 달러로 약 배 성장2012 10 2017 20 2

최근 년간 미얀마 인당 의 연평균 성장률은 동 기간 가공식품은      - 5 (2013-2017) 1 GDP 5%, 

약 의 연평균성장률을 기록함15%

에 따르면 년 기준 미얀마 인당 는 달러까지 증     - Dun & Bradstreet , 2022 1 GDP(per capita) 2,268

가할 전망으로, 소득의 증가가 가공식품 소비 확대에 직접적인 영향을 줄 것으로 예상
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시장 전망□ 6) 

 도시화 따른 소비패턴의 변화로 음료 및 가공식품 시장에서 현대적인 제품의 소비가 

증가할 것으로 전망

미얀마 도시 인구 비율은 년 에서 년 로 약 배 증가하였으며      - 2010 13% 2015 34% 3 , 2030

년에는 를 넘어설 것으로 전망40%

      - 유로모니터에 따르면 년 가공식품과 음료의 소비는 각각 증가할  , 2014-2018 15%, 23% 

것으로 예상

      - 소비자들의 기호변화로 전통적인 식품 판매가 줄고 현대적인 가공식품, Ready-to- 

냉장 및 냉동제품의 판매가 증        eat, 가할 것으로 전망

      - 수입제품에 대해 친숙한 소비성향을 보이는 도시 소비자의 증가로 도시 지역을 중심, 

으로 수입제품의 소비 확대가 예상되며 이러한 현상은 기타 지역으로도 확산될 것으, 

로 전망

      - 미디어의 영향 및 개방정책 확대로 인해 인지도가 높은 글로벌 브랜드 제품의 판매가 증

가할 것으로 예상되는 바, 현지 기업들의 입지가 약화될 것으로 보임 

현대 유통채널의 등장으로 인한 소비패턴 변화 예상 

      - 도시화로 인해 미얀마 소비자들의 주요 유통채널이 전통적 유통채널에서 현대적 유통

채널로 변화하는 추세임

      - 현대적 유통기업 및 유통채널의 등장으로 이전보다 다양하고 세분화된 가공 및 신선

식품이 취급될 것임
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유아식품 시장현황 2) 

시장 규모 및 현황□ 

년 유아용 식품시장 규모는 약 억 챠트약 억원이며 개년 연평균 성장률 2017 868 ( 1,127 ) , 5

은 약 임(2013-2017) 16%

      - 년 기준 전체 가공식품 중 유아용 식품시장이 차지하는 비중은 나 전년도 2017 3.2% , 

대비 성장하여 성장률 위 기록 년까지 연평균 의 고속 성장을 지속16% 1 , 2020 20.3%

할 전망      

가공식품 카테고리별 시장점유율은 각각 유제품 제과류 쌀 면류      - (32.7%), (14.4%), ·

조미료 소스류 스낵류 영유아식품 임 (8.7%), · (8.5%), (8.4%), (3.2%)

출산율 감소에도 불구하고 영유아식품 시장은 성장세 지속

     - 년 출생아 수가 명당 약 명에서 년 명으로 감소하였으나 년 기2012 1,000 18.9 2016 17.8 , 2015

준 출산율은 명으로 양호한 수준2.18

여성의 사회진출 확대 또한 영유아식품 시장의 성장 요인     - 
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경쟁 동향□ 

 년 미얀마 상위 영유아식품 기업은 2017 Abbott Laboratories Inc, 이며Danone Groupe , 

회사별 시장점유율은 각각 임36.6%, 26.5% 

      주요 상위 개 업체 개의 브랜드가 영유아 식품시장 내 절대적 비중을 차지함- 2 , 4

유통 현황□ 

하이퍼마켓 슈퍼마켓 등의 현대적 유통 채널의 시장 점유율이 / 를 차지 56.9%

하며 전통적 식료품 소매상 또한 로 여전히 높은 비중을 나타냄, 36.8%

       - 현대적 유통채널 내에서는 슈퍼마켓이 로 가장 높은 비중을 나타내며 하이퍼20.5% , 

마켓과 편의점이 각각 와 로 그 뒤를 잇고 있음15.4% 13.6%

경제 성장       - 및 도시화에 따라 점차 현대적 유통채널의 비중이 확대될 것으로 전망 
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조제분유 시장 동향 3) 

조제분유 시장규모 및 추이□ 

 년 조제분유 시장규모는 약 억 챠트약 억원이며 년까지 약 억 챠2017 528 ( 686 ) , 2020 764

트약 억원로 성장할 전망( 993 )

      - 년 조제분유 시장의 연평균성장률은 약 이며 년 성장 추세는 2013-2017 14% , 2018-2020

소폭 하락하겠으나 약 내외의 높은 성장률을 기록할 전망 13% 
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수출입통계 3. 













 


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통계분석 기준 설정1) 

통계 기준 설정□ 

 조제분유의 시장성을 판단을 위한 글로벌 및 미얀마의 수입 규모를 확인하기 위해 전

세계 공통 자리 HS CODE 6 기준으로 통계조사를 진행함1901.10 

조제분유의 한국 수출 규모를 확인하기 위해 자리       - HS CODE 10 기준으로  1901.10.1010 

통계조사를 진행함
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글로벌 수입통계 통계 기준2) [ : HS CODE 1901.10]

□ 년 글로벌 수입 규모 위는 중국 미얀마는 위 2017 1 (39%), 83 (0.1%)

 년도 글로벌 영유아용 조제품 수입 규모는 약 억 만 달러로 최근 년2017 104 4,443 3

연평균 성장률은 약 를 기록함(2015-2017) 4.6%

      - 유아용 조제품 수입 위 국가는 중국으로 년 기준 약 억 만 달러 를 1 , 2017 40 7,160 (39%)

수입하였으며 최근 년 연평균 성장률은 임, 3 (2015-2017) 27.3%

 년도 미얀마의 영유아용 조제품 수입 규모는 약 만 달러로 위를 기록 최근 2017 1,320 83 , 

년 연평균 성장률은 를 기록3 (2015-2017) 20.6%
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미얀마 수입통계통계 기준3) ( : HS CODE 1901.10)

□ 년 미얀마 영유아용 조제품 수입 시장점유율 위는 말레이시아로 약 를 차지함2017 1 79%

 년 미얀마의 영유아용 조제품 수입액은 약 만 달러로 이는 년 약 2017 1,320 , 2015

만 달러에서 약 증가한 수치임960 37.8% 

년2017 기준 미얀마의 영유아용 조제품 수입 위 1 국가는 말레이시아 수입액은 약 

천만 달러로 미얀마1 내에서 의 79.1% 시장점유율을 차지함

      - 그 뒤를 이어 필리핀으로부터 약 만 달러 독일으로부터 약 만 달러를 수입140 , 50

하였으며 각각 의 시장점유율을 기록, 10.6%, 3.9%

   한국은 년에 처음으로 달러 수출 실적을 기록하여 전체 수입 규모 중 위를 2017 2,000 , 14

차지함
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한국산 수출통계 통계 기준4) ( : HS CODE 1901.10.1010)

□ 한국산 조제분유의 전 세계 수출량 및 수출액은 년 최고치 기록 이후 년부터 감소 2016 , 2017

세로 전환

한국이 전 세계 시장에 수출한 조제분유의 수출량 및 수출액은 년 각각 약  2016 9,767

톤과 억 천만 달러로 최고치를 기록하였으나 년 각각 의 급격한 1 2 , 2017 32.6%, 36.0%

감소세를 나타냄

 한국 조제분유 수입국 위인 중국이 조제 분유법 시행으로 감독 당국의 심사와 1 新
허가 규제가 강화됨에 따라 조제분유 수출액 감소에 영향을 미친 것으로 분석, 

한국산 조제분유의 미얀마 수출 실적 없음□ 
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정책 동향 및 시장 트렌드II. 

주요 정책 동향1. 

소비 트렌드2. 

유통망 트렌드3. 

소비자 트렌드 4. 
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










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주요 정책 동향1. 

아동 영양개선을 위한 모유 수유 권장 조제분유 마케팅 규제 시행, □ 

미얀마의 세 이하 아동 중 은 성장이 위축된 상태 이며5 1/3 ‘ (stunting)’ , 

약 만 명은 만성 영양결핍 에 노출되어 있음 31 (wasting)

미얀마의 세 이하 아동 사망률은 년 기준 이며 중저소득층의 세 이하     - 5 2015 50% , 5

아동의 사망원인의 는 영양실조인 것으로 확인됨45% 8)

미얀마 정부는 아동 영양 상태를 개선하기 위해 영양개선프로젝트    - (Lift Nutrition 

를 시행하였으며 모유대체식품에 관한 국제 규약Project) (International Code of 

제정 등Marketing of Breast-milk Substitutes by the World Health Assembly,WHA) 

을 통해 모유 수유 예방 접종 식수관리 등의 중요성에 대한 교육을 시행함, , 9)

분유가 모유보다 좋다는 인식이 지배적임 

유아 출생 후 개월까지의 완모수유 시행

률은 이며 이는 동남아시아 국가 중 태국 다음으로 낮은 수준임

그 이유로는 미얀마에서는 조제분유가 모유 수유보다 더 좋다는 인식이 보편적이    - 

며 이는 병원 의료진의 조제분유 사용 권장이 보편화 되어 있기 때문인 것으로 분, 

석됨

조제분유 마케팅 규제 시행 허술한 단속 

미얀마 정부는 년부터 조제분유 마케팅을 제한하는 규약을 시행 판매 촉   - 2014 WHA , 

진을 위한 무료 샘플 배포 금지 분유 사용을 이상적으로 포장하는 광고 금지 포장, , 

에 모유 양육의 이점에 대한 정보 기입 의무 등을 명문화함 

그러나 여전히 주요 분유 업체들은 페이스북과 같은 을 통해 모유와 비슷한 성   - SNS

분의 분유임을 홍보하는 등 분유 섭취를 권장하는 광고를 지속하고 있음 
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미얀마 전자화물통관시스템(MACCS)□ 11) 구축 

 년 월부터 전자화물통관시스템이 운영됨에 따라 수출입 절차 효율성 제고 2016 11

전자화물통관시스템 은 전산화된 통관절차 도입을 통해 기존의 수작업 서류      - (MACCS)

절차의 문제점을 보완함으로써 국제 무역 흐름 원활화 및 해외 무역량 증가에 기여

할 것으로 기대됨

통관제도는 미얀마가 아세안 경제공동체 의 회원국으로서 이 추구     - (ASEAN) , ASEAN新
하는 싱글 윈도우 시스템‘ (Single Window)12) 에도 부합’

관세 행정의 효율성 증대 및 편의성 향상으로 미얀마 수출 증가가 예상됨     - 對
한국 식품업체들은 미얀마 통관시스템 신청서 및 절차들을 미리 숙지하여 온라인 시     - , 

스템으로의 전환 후에도 수출과정이 차질 없이 진행될 수 있도록 준비 필요

실행 이후 미얀마 내부 통신시설 문제로 인해 몇 가지 문제점들이 발견되고      - MACCS 

있으나 전자통관시스템이 성공적으로 정착된다면 한국과의 무역거래가 더욱 활성화, 

될 전망
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소비 트렌드2. 

□ 중상위 계층 증가로 인한 소비패턴 변화  

중상위 계층의 연평균증가율은 으로 년에는 만 명에 달할 

전망

보스턴컨설팅그룹 이 각국의 명 이상의 도시 거주자를       - (Boston Consulting Group) 3,000

대상으로 진행한 소비자 조사에 따르면 다음 세대가 지금 세대보다 더 잘 살 것이, 

다 라고 응답한 미얀마 소비자의 비율이 로 대다수가 미얀마의 미래를 낙관적’ 95% , 

으로 전망함

년 미얀마의 중상위 계층 인당 평균 소득 달러 이상인 계층      - 2012 (1 64 13) 의 수는 약 )

만 명이었으나 년까지 배의 수준인 약 만 명으로 확대될 전망임 500 , 2020 2 1,000

맥킨지 글로벌 연구소 의 조사에 따르면 중상위 계층의 증      - (McKinsey Global Institute)

가에 따라 미얀마의 소비재시장은 년 억 달러에서 년 억 달러까지 2013 350 2030 1,000

성장할 전망임14)
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소비패턴의 변화 

년 시장조사전문기관 닐슨 의 조사에 따르면 미얀마 소비자들은 전체 수입   - 2014 (Nielsen) , 

의 를 식료품 구입에 사용하는 것으로 나타남33% 15) 

소득증가가 양적 소비에서 질적 소비로의 전환을 촉진하는 주요 요인으로 작용하면서   - , 

대도시인 양곤 만달레이 네피도 등을 중심으로 고급 식재료와 가공식품의 소비가 늘, , 

어날 것으로 예상됨 특히 우유 쥬스 고급 주류 오가닉 제품 등 중진국 선진국형 제. , , , ·

품의 소비가 늘어날 전망

중상위 계층은    - 해외 브랜드에 거부감이 적은 얼리어답터16)로 고품질의 제품 및 해외 

브랜드를 선호하기 때문에 글로벌 브랜드의 제품 판매가 확대될 것으로 예상

미얀마 소비자의 수입식품 구매를 결정하는 핵심요소는 맛 으로 가격보다 맛과 품   - ‘ ’ , 

질을 그 밖에도 유통기한 수입제품의 신뢰성 및 품질 위생 등을 중시하는 소비성향을 , , , 

보임

현재 대다수   - 의 미얀마 소비자들은 재래시장이나 노점상에서 식품을 구매하는 경우가 많

으나 소득증가 교육 수준 향상 도시화율 증가 등의 영향으로 현대 가공식품 글로, , , , SNS , 

벌 브랜드 및 해외 요리법 등에 대한 관심이 증가할 것으로 예상되며 이에 따른 소비자 , 

기호 및 소비패턴의 변화가 기대됨
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□ 한류 열풍으로 인한 한국 식품 인기 

한국 드라마로 시작된 한류열풍이 식품 소비영역까지 확대되는 추세임  

년 가을동화의 방영을 시작으로 한국 드라마의 미얀마 진출이 본격화되었으며       - 2002

국영회사 국영회사 정부 민 간합작회사 등 개의 MRTV( ), Myawaddy TV( ), MRTV-4( - ) 3

공중파 방송사가 방영하고 있는 외국 드라마 중 한국 드라마 비중은 평균 이95% 

상

한국 드라마 및 예능에 등장하는 한국제품을 경험해 보고 싶어 하는 미얀마 소비자      - 

들이 증가하면서 한국 식품에 대한 수요 또한 늘어나고 있음

년 월 일 간 진행되었던 미얀마 최대의 식품 관광 국제 전시회인 푸      - 2018 6 6-8 · ‘

드앤호텔 미얀마 에 개 한국 농산품 수출업체주로 라(Food & Hotel Myanmar) 18 (

면 음료 과자 등 인스턴트 가공식품 분야가 참가하였고 한류 드라마에 나왔던 , , )

식품 커피 브랜드가 현장에서 큰 인기를 끌었음, 18) 
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양곤 시내 대형 슈퍼마켓에는 고추장 된장 김치 김 등 한국 식품류가 다수 판매되      - , , , 

고 있으며 양곤 시내에만 개 이상의 한국 식당이 성업 중인 것으로 알려짐10

한류열풍의 영향으로 한국 음식에 대해 긍정적 이미지가 형성되고 인지도가 높아      - , , 

진 상황이나 높은 가성비와 수입 통관 면에서 접근성이 좋은 태국산 제품에 대한 ·

소비자 선호도가 압도적으로 높음
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유통채널 트렌드3. 

 □ 도시화의 진전으로 현대적 유통채널인 편의점 및 슈퍼마켓 선호도 증가 19)

 대다수의 소비자들은 전통시장을 가장 많이 이용하나 도시화의 진전으로 현대적 유

통채널인 편의점 이 주요 채널로 성장‘ ’

      - 미얀마의 수도인 양곤 에서 실시된 설문조사에서 조사 대상 절반 이상의 소‘ ’ , 

비자가 현대적 유통채널인 슈퍼마켓과 편의점을 선호하는 것으로 나타남

개 기업의 편의점 점       - Myanmar Indobest, City Mart Holdings, Capital Diamond Star 3

포 수가 년도 개에서 년 개로 약 성장함2014 117 2016 303 , 160% 

현대적 유통채널에 대한 소비자 수요는 미얀마 전역으로 확대될 것으로 전망       - 

 채소나 고기류는 전통시장에서 가공식품은 슈퍼마켓 마트 및 편의점에서 구매함, , 

       - 소비성향의 다양화 및 고급화로 주요 유통채널이 전통시장에서 현대적 유통채널, 

로 전환되고 있는 추세임
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소비자 트렌드 4. 
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통관 및 제도III. 

통관 및 검역1. 

인증정보2. 

라벨링3. 

위생요건 정보4. 
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통관 및 검역1. 20)

수입통관절차 1) 

 □ 기존 통관절차와 미얀마 자동화물 통관시스템 절차 가지로 나뉨 2

 기존통관 절차 세부화

➀









➁
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  기존통관절차와 자동화물통관시스템 도입절차 비교(MACCS) 
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식품검역 2) 

 □ 가공식품 검역 

Sanitary and Phytosanitary (SPS)

      - 수입자는 물품이 항구에 반입되면 기존에 받은 수입허가서 및 선적서류를 제출하여 

로부터 를 발급받아야 함FDA SPS

신청서와 함께 하기의 서류를 첨부      - SPS 

수입 추천서       (Import Recommendation)▸

인증서 혹은 상품 등록증       GMP (GMP Certificate / Product Registration)▸

수입신고서       (Import Declaration)▸

선하증권 상업송장 포장명세서       (B/L), (Invoice), (Packing List) ▸

원포장된 식품만약 식품 포장이 클 경우 제품 사진 혹은 브랜드 관련 정보제공       ( , )▸

수입자는 식품의약품 안전청에 아래의 서류를 제출하여 위생 증명서를 발급받아야 하 

며 발급 비용은 서류별 약 달러임30

      ▸ 위생 증명서 (Health Certificate) 

      ▸ 원산지 증명서 (Certificate of Origin)

      ▸ 품질 인증서 (Certificate of Analysis)

      ▸ 제조 허가서 (Manufacturing License) 

 □ 관세제도 

미 얀마 관세청에서 발간한 관세율표 에 따라 는 (Customs Tariff of Myanmar) HS CODE

1901.10.3000이며 기본세율은 한 아세안 세율은 임, 1%, - FTA 0% 26)

       - 상업세는 수입 시점에 부과되고 관세는 기준으로 부 CIF(Cost, Insurance and Freight) 

과27)

 □ 식품 포장규칙 

수입식품 포장의 크기와 무게규정은 없으나 다음과 같은 물질에 대해서는 국제기준  

에 준하는 것을 권장(CODEX)
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한 3) -ASEAN FTA28)

  □ 원산지 결정기준 

이상의 역 내부가치가 발생한 것 

         - 다만 제 호 제 호 제 호, 0401 , 0402 , 0403 , 제 호 제 류 및 제 류에 해당하는 0404 , 10 11

재료는 체약 당사국의 원산지물품인 것으로 한정

다른 호에 해당하는 재료로부터 생산된 것

         - 다만 제 호 제 호 제 호, 0401 , 0402 , 0403 , 제 호 제 류 및 제 류에 해당하는 0404 , 10 11

재료는 체약 당사국의 원산지물품인 것으로 한정

  □ 직접운송원칙 

에 따른 특혜관세 혜택을 받기 위해서는 원산지 결정의 충족△ △

협정당사자 간의 직접운송원칙을 모두 충족해야 함

이에 대한민국에서 미얀마로 직접 운송된 경우에만 적용 가능함    

단 지리적 운송상의 목적으로 단순 경유 경우는 제외

  □ 원산지 증명서 FTA 29)
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한 적용요건을 충족한다면 특혜세율 적용 -ASEAN FTA 0% 

기본세율이 이고 세율은 로 유리한 세율은 세율이긴 하나 항상 적      - 1% , FTA 0% FTA , 

용되는 것은 아님

다음의 적용요건을 갖춘 경우에만 특혜세율 적용      - 0% 

조제분유의 원산지가 한국산일 것        1) 

타 국가를 거치지 않고 직접운송 될 것         2) 

        3) 수입신고 시 대한민국 세관 또는 상공회의소에서 발행된 한 아세안 원산지 , -

증명서 제출과 함께 협정적용 신청을 할 것(Form AK) 



40

인증정보2. 

  □ 미얀마 식약청 인증서 (FDA. Food and Drug Administration)31)
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ISO 22000 (Food Safety Management System)□ 32)
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품질 안전인증HACCP ( )□ 33)
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식품의 품질 및 안전성 향상을 위한 표준체계 강화□ 34)

 과거와는 달리 국제식품 기준 의 인증을 통과해야 식품판매 승인FSMS, HACCP, GMP

      - 과거 미얀마에서 마크와 같은 정부 및 유관기관에서 요구하는 인증검사 UL, CE 

제도가 특별히 존재하지 않았음

      - 그러나 최근 미얀마 식품산업에 대한 품질과 검역이 강화되고 있어 인증획득에 

유의해야 함 
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라벨링3. 

 □ 미얀마 소비자 보호법 라벨링 정보 (Consumer Protection Law) 

 미얀마 소비자 보호법 라벨링 규정35)

     - 과거 미얀마 소비자연합회는 미얀마 시장에서 유통되는 상품에 대한 정보가 명확하게  

표시되어 있지 않아 소비자들에게 위험요인36)이 될 수 있음을 지적하고 년 월 2014 3

일부터 식품 라벨링 의무화14

소비자 보호법 제 조 제 항에 따르면 아래 상품에 관해 생산 및 무역을 할 수 없     - 8 3 , 

음

       상표에 표시된 상태 보험 특이사항 효과 무게 부피 용량 품질 등이 부합하, , , , , , , ▸

지 않는 상품

광고 및 판매 촉진 등에 나오는 내용과 부합하지 않는 상품       ▸

       ▸ 상품명 크기 무게 규모 구성형태 사용법 생산날짜 및 표기 유통기한, , , , , , , , 부

작용 생산 업체명 및 주소 유통자 성명 상표 정보 및 주의사항 등이 없는 상품, , , , 

     - 소비자 보호법 제조 항에 따르면 제품 매뉴얼 사용법의 경우 반드시 미얀마어로 표시8 4 , ( )

하도록 강제되어 있으므로 이에 유의하여야 함

년에 제정된 소비자 보호법 제 조 제 항에 따라 사업자는 상품을 생산 또는      - 2014 8 3 , 

무역유통하는 경우 다음과 같은 내용을 표시해야 함( )
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


















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위생요건 정보4. 

식품첨가물 규정□ 

 조제분유의 식품첨가물 규정은 의료 목적으로 소비되는 분유와 일반 유아용 분유로 분

류되나 의뢰업체 제품은 일반 유아용 조제분유 로 분류 ‘ ’

    - 최종 생산된 제품은 CODEX37)에서 요구하는 요건에 충족해야 함

α



47



48

 

   Ⅳ 경쟁제품. 

경쟁제품 선정1. 

경쟁제품 분석2. 



49













50

경쟁제품 선정1. 

분석기준 및 지표설정  

온 오프라인 각 채널에서 가장 인기 있고 리뷰 수가 많은 제품 중에서 선별함       - · , 

      - 제품 상세 스펙에서 공통으로 확인되는 용량 가격 포장형태 성분 등의 항목으로 , , , 

분석함

대표 방문매장 38)
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경쟁제품 분석2. 

오프라인


 


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 온라인











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Ⅴ 경쟁사. 

경쟁사 선정1. 

경쟁자 분석2. 
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경쟁사 선정1. 

방법론 온라인 쇼핑몰 조사 01. 

키워드 조제분유 등      - : (Milk Formula, Infant Formula )

온라인 쇼핑몰 분석      - 39)

시티마트         (City Mart)

숍케이무        ( ) (shop(kaymu)) 40) 

방법론 오프라인 매장 조사 02. 

조제분유 제품 등 현지조사원 조사 실행      - ‘ ’

현지유통채널 방문      - 41)

        Sein Gay Har                           Market Place 

        Ocean                                  Gamone Pwint 

        City Mart

 

  o 두 가지 방법론을 통한 주요 경쟁사 도출 
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경쟁사 분석 2. 

 PT.□  NUTRICIA Indonesia Sejahtera (NIS)

 Nestle Indonesia□ 
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□ Abbott Manufacturing Singapore 

Danone Dumex Malaysia□ 
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유통채널 현황. Ⅵ

유통채널 개황1. 

주요 채널 분석2. 
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유통채널 현황. Ⅵ

 

유통채널 개황1. 

   □ 유통구조 

 미얀마의 수입 가공식품은 도매상을 겸한 수입상이 소매상을 거쳐 소비자에 판매하

는 구조가 일반적임

          구체적인 품목에 따라서는 수입업자와 도매업자가 상이한 경우도 있음- 

          - 수입업자와 유통업자의 주도하에 제품이 유통됨
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 유통채널 현황□ 
  

 
오프라인 재래시장 1) ( )

 현대적 유통채널이 발달하고 있으나 경제 개방이 비교적 늦어진 이유로 여전히 전통 

재래시장이 식료품 구매의 주요 채널이 되고 있음42)

      재래시장은 가격이 저렴하나 신선식품의 비중이 높고 수입 가공식품은 판매하지 않- 

아 조제분유의 유통채널로는 적합하지 않은 것으로 보임 , 

현대적인 유통채널이 확대되는 추세나 전통시장의 유통 비중이 여전히 매우 높은 상 , 

황임

       - 자동화물통관시스템을 통해 추정된 전체 소매유통시장의 규모는 약 억 달러이며 이 120 , 

중 전통시장이 약 를 현대적 유통망이 약 를 차지하는 것으로 확인됨90% , 10%

       - 그러나 급속한 도시화에 따라 향후 편의점 슈퍼마켓 등 현대적 유통망 이용 소비자가 , 

빠르게 증가할 것으로 예상

       가공식품류는 대부분 현대 유통채널인 슈퍼마켓이나 편의점에서 과일류 등의 신선- , 

식품은 주로 전통시장에서 판매됨
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오프라인 현대적 유통채널   2) : 

미얀마 현대 소매유통 시장은 와 이 주도하고 있음

         현대적 소매유통업체인 의 점유율이 로 가장 높음- Ocean 26%

         과 달리- Ocean , 는 일용소비재의 판매 비중이 압도적으로 높음 City Mart

         수입제품이 대부분 에 유통되는 것으로 볼 때 은 현지 제품 및 - City Mart , Ocean

일용소비재 외의 제품을 는 일용소비재 및 수입제품을 판매하는 등 두 , City Mart

유통채널의 주요 취급품목이 상이함

 현대적 유통채널로는 대형 슈퍼마켓 복합 쇼핑몰 및 편의점이 해당되며 주요 고객은 , 

수입식품에 친숙한 젊은 층 중상위 계층 및 외국인임, 

         - 수입식품은 대부분 현대적 채널을 통해 유통되므로 미얀마 진출 시 고려해 볼 만  , 

한 사항임            

        미얀마 초기 진출 시 심한 빈부격차로 인한 소비양극화를 고려하여 중상위계- , 

층의 소비자를 우선적인 목표 고객층으로 선정할 필요성이 있음 
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온라인  3) 

급속한 인터넷 사용자 증가에 따라 온라인이 현대 유통채널로 부상 

        년 모바일 혁명이 있고 난 뒤 미얀마는 불과 년 만에 모바일 기기 보급률이 - 2014 ' ' 5

로 급격히 증가 년에는 모바일 보급률이 를 상회할 것으로 전망83% , 2018 90% 45)

현재 만 명의 미얀마 국민 중 만 명 이상에게 모바일이 보급된 것으로 추정        - 5,400 4,600

        - 느린 유선 인터넷 속도로 인해 미얀마 인터넷 사용자의 가 모바일 기기를 활용70%

미얀마는 다른 동남아시아 국가들에 비해 인터넷 이용자가 가장 빠르게 증가하고         - 

있으나 많은 가정에서 데스크톱이나 노트북을 소유하지 않고 스마트 폰을 두 대 , 

이상 소유하고 있는 모바일 전용 국가임
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페이스북이 가장 영향력 있고 활발한 유통채널 

     년 전까지만 해도 부분적으로 금지되었던 페이스북은 년 미얀마에서 전년 - 3 2017

대비 의 높은 성장률을 보였고 매달 만 명에 달하는 월간 페이스북 사84% , 1,400
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용자는 미얀마 국가 인터넷 사용자 수와 거의 같아 페이스북이 곧 인터넷이라고 

할 수 있음46)

미얀마에서는 메신저에서 부동산 거래에 이르기까지 대부분의 온라인 활동이      - 페

이스북을 통해 이루어지며 심지어 페이스북이 구글 등의 검색엔진을 대체하기도 함

     - 미얀마 내에는 다수의 파워블로거가 존재하며 브랜드 및 제품홍보의 수단으로서 페이 

스북 활용도가 높음

     - 미얀마 인터넷 사용자의 는 페이스북을 사용하며 특히 밀레니엄 세대 세의  90% , (17-35 ) 경

우 약 가 페이스북 쇼핑몰을 이용하는 것으로 파악됨96% 

     - 특히 밀레니엄 세대 소비자의 는 구매 결정 시 소셜 미디어 반응에 영향을 받는 것 2/3

으로 분석됨

     - 페이스북 사용자 중 한국의 파워블로거 와 같이 영향력다수의 팔로워 보유이 큰 ‘ ’ ( )

유저 페이지가 존재하며 이는 마케팅 채널로서 효과적임, 
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주요 채널 분석2. 47)

전통시장  1) 

 □ Thiri Mingalar Market

□ Bogyoke Aung San Market
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현대 유통채널2) 

□ Ocean
















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□ City Mart / City Baby Club







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□ Sein Gay Har

□ Better Life
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온라인시장 3) 

□ City Mart





□ Shop (Kaymu)











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참고 자료 [ ] 
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
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