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수출환경 및 경제지표 1. 

 

국가 위험등급 및 전망□ 1)

        

□ 주요 전망
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주요 거시경제 지표□     

 

 경제성장률은 글로벌 경제위기로 인하여 년 대로 떨어져 주춤 한 듯 보였2015 4%

으나 최근 년간 대의 안정적 성장률 유지, 3 5%

인도네시아 정부는 년까지 대의 경제성장률을 유지하면서 꾸준히 성장할 것 2020 6%

으로 낙관적인 전망을 함

내수시장의 증가 중산층 및 젊은 층이 두터운 인구 구조 등이 안정적 경제 성장세를 , 

유지하는 요인으로 파악됨

통상 및 교역환경□ 

 투자 및 사업 환경 개선을 위한 규제 완화

    - 인도네시아 정부는 년 월 일부터 일정 기준 이상의 기업들을 대상으로 면세2018 4 4

기간 범위를 단순화하고 확장하는 법을 시행 

    - 현재 개의 첨단산업 분야에서 최소 투자 규모가 억 만17 ‘ ’ 5 IDR (USD 3,600 ) 

이상인 기업을 대상으로 년 동안 법인세 면제5-20 100% 

    - 기존 법률에서는 첨단산업 분야의 기업들에게 최대 년까지 의 법인세 감 15 10-100%

면 혜택을 제공 
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 □ 위험 및 기회 요소 


















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산업 현황 2. 

 

가공식품 시장 개요1) 

가공식품 시장규모□ 

년 가공식품 시장규모는 약 백억 루피아약 억 달러2017 3,901 ( 267 US 3) 이며 년까지 ) , 2022

약 백억 루피아로 증가할 것으로 예상6,540

    - 년 가공식품 시장규모는 연평균 의 꾸준한 성장세를 기록2012-2017 12%

    - 현대적인 유통망 구조와 인터넷 보급의 확대로 인해 다양한 다국적 기업의 가공 

식품에 대한 현지 소비자의 접근이 용이해짐

    - 가공식품의 주 소비층인 중 상류층의 구매력 향상에 따라 가공식품의 판매량 증가·

 영유아식품 시장은 년 연평균 의 높은 성장률을 기록하였으며 전망 또2012-2017 12% , 

한 긍정적 

    - 가공식품 시장의 성장에 따라 영유아식품 시장 또한 지속적인 성장세를 유지할 것 

으로 전망
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영유아식품 시장현황 2) 

도시화에 따른 영유아식품 시장의 성장□ 

도시 인구 및 맞벌이 부부의 지속적인 증가 로 간편한 이유식 제품에 대한 수요

가 꾸준히 증가하는 추세

    - 출산율 제한정책의 성공과 핵가족의 확대는 영유아식품 판매의 부정적인 요소로 

작용  

    그러나- 인도네시아 여성들이 모유 수유의 중요성을 인지하고 있음에도 불구하고  

안전하고 편리한 조제분유를 찾는 기혼여성 직장인이 증가함에 따라 영유아식품 시

장은 성장세

영유아식품□  브랜드 시장점유율

년 인도네시아의 주요 개 영유아식품 기업은  2017 5 Danone Groupe, Nestl SA, é

Morinaga Milk Industry Co Ltd, Abbott Laboratories Inc이며 회사별 시장점유율, 

은 각각 임29.2%, 23.8%, 14.4%, 13%, 4.8%

    주요 상위 개 브랜드는 로 합산 점유율은 임- 3 SGM, Frisian Flag, Dancow 44.4%

4) 
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인도네시아 영유아식품 유통현황 □ 

하이퍼 수퍼마켓 등의  / 현대적 유통망이 영유아식품의 주요 유통채널로 시장, 

점유율 를 차지 반면 전통적 식료품 소매상과 전문가의 비중은 각각 51.6% . , 40.0%, 

수준 8.3% 

    - 현대적 유통망 내에서는 슈퍼마켓이 가장 높은 비중을 차지하며 편의점(20%), 

과 하이퍼마켓 이 그 뒤를 잇고 있음(17%) (15%)

지속적인     - 경제성장과 도시화 진전으로 현대적 유통망의 비중이 더욱 확대될 것으

로 전망

표 년 인도네시아 가공식품 유통망 비중1.5 2017
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조제분유 시장 동향 3) 

조제분유 시장규모 및 추이□ 

 년 조제분유 시장규모는 약 십억 루피아약 억 달러이며 년까지 2017 37,647 ( 26 US ) , 2022

약 십억 루피아약 억 달러 수준으로 성장할 전망56,441 ( 39 US ) 

    - 년 조제분유 시장은 연평균 의 성장률을 기록하였으며 년까지 연 2013-2017 11% , 2022

평균 의 성장률을 나타낼 것으로 전망8%
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수출입통계3. 












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통계분석 기준 설정1) 

조제분유 가공식품 통계 기준 설정( ) □ 

 글로벌 수입 규모 파악을 위해 류 의뢰제품조제분유의 수출 규모를 HS CODE 0402 , ( )

파악하기 위해 을 통계 기준으로 설정HS CODE 1901.10.1010 5)하고 조제분유 를 ‘ ’

품목 키워드로 설정함 

조제분유의 해당 HS CODE□ 6)는 한국 인도네시아 류1901.10.1010, 0402

의뢰제품 조제분유 한국   o ‘ ’ 인도네시아 는 HS CODE‘1901.10.1010’, HS CODE

류 를 통계 기준으로 설정‘0402 ’ 을 통계 기준으로 설정
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인도네시아 수입통계 통계 기준 류2) [ : HS CODE 0402 ]

□ 년 인도네시아 류 수입 시장점유율 위는 뉴질랜드로 약 차지2017 HS CODE 0402 1 32% 

 년 인도네시아의 류 수입액은 약 억 천만 달러로 이는 2017 HS CODE 0402 4 9 , 

년 억 만 달러 대비 약 감소2015 5 1 1% 

년2017 기준 인도네시아의 류HS CODE 0402 수입 위 1 국가는 뉴질랜드로, 수입액

은 약 억 천만 달러를 기록하여 인도네시아 내 시장점유율은 약 수준1 6 32.2% 

    - 그 뒤를 이어 호주가 약 천만 달러 미국이 약 천 백만 달러를 수입하여9 , 7 3 , 

각각 의 시장점유율을 나타냄18.2%, 14.6%

  o 년 한국은 인도네시아의 류 수입국 기록에 존재하지 않아2017 HS CODE 0402 , 

수입액 및 시장점유율 산정에 반영하지 못함
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한국산 수출통계 통계 기준3) [ : HS CODE 1901.10.1010]

□ 한국산 조제분유의 글로벌 수출량 및 수출액은 년 최고치를 기록하였으며 년  2016 , 2017

모두 감소세로 전환

한국산 조제분유의 년 글로벌 수출액 및 수출량은 각각 약 억 천만 달러 2016 1 2對
와 톤으로 최고치를 기록하였으나 년 수출량과 수출액 모두 각각 9,800 , 2017 32.6%, 

의 급격한 감소세를 나타냄36.0%

 한국 조제분유 수입국 위인 중국이 조제 분유법 시행으로 인한 감독 당국의 1 新
심사와 허가 규제 강화가 조제분유 수출액 감소의 주요 요인으로 분석됨

한국산 조제분유의 인도네시아 수출 실적 없음□ 

 한국산 조제분유의 대인도네시아 수출 실적은 파악되지 않음 
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정책 이슈 및 시장 트렌드II. 










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할랄 및 전자상거래 정책 이슈1. 

 □ 년부터 적용되는 할랄 인증 2019 (MUI)8) 의무화 법안 

  o 년에 통과된 할랄 인증 법안의 년 유예기간이 끝나는 년부터 할랄 인2014 5 2019

증이 의무화될 예정 다만 할랄 의무 법안 시행 여부는 현재도 논의가 지속 중. , 

년부터 인도네시아로 유통되는 모든 식음료 화장품 화학제품 생물학 제품    - 2019 · · ·

등의 품목과 모든 수입제품은 할랄인증 필수

새로 신설된 할랄 인증기관인    - BPJPH9)와 협약을 맺은 기관에서 발급한 인증만 인정

식음료 제조업체는 원재료뿐만 아니라 생산설비 공정과정도 할랄 방식을 따라야    - , 

하므로 이에 대한 대비 필요

  o 신설된 종교부 산하의 할랄인증청 과 현 인도네시아 할랄 인증기관인 에 (BPJPH) MUI

따르면 년 월부터 인도네시아 시장에 유통 및 판매되는 모든 식품 화장품, 2019 10 , , 

의약품에 할랄인증 여부의 라벨링 표기가 의무화되어 미인증의 경우에도 강제 표기

해야 함10)

년 월 인도네시아 대통령령으로 년 개년 전자상거래 로드맵 발표2017 8 , 2017-2019 3□ 

전자상거래 운용 가이드라인 제시로 전자상거래 활성화 계획

   - 대통령령 제 호 를 발효하여 전자상거래 관74 /2017(Presidential Regulation No 74 Year 2017)

련 각종 시스템과 방식에 대한 운용 가이드라인 제시전자상거래 거래 시 반드시 ( 참조)

  전자상거래 활성화를 위한 실질적인 프로그램과 이해관계자의 활동을 제시 - 

   - 소비자 보호 정보통신 인프라 물류 사이버보안과 관련된 집행기관 설립에 대한 , , , 

세부규정 등은 년 내 추가될 예정  2019

전자상거래 체계 구축으로 온라인 교역 규제 심화 전망 

범정부 차원의 제도 수립으로 전자상거래 시장 모니터링 프로그램을 통해 거래행

위를 실시간 감시할 예정 
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한국제품 및 식료품 소비 트렌드2. 

한국산 제품 트렌드□ 






























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 □ 한류열풍에 따라 한국제품 인지도 상승 

한국 드라마 예능의 영향으로 한국제품에 대한 현지인의 인지도 및 인기 상승

- 2017년 온라인 마켓 활성화로 한국제품이 이전보다 다양화 되고 광고 빈도수도 증가

- 현지 업체에서 홍보모델로 한류스타를 활용

- 한류 열풍으로 한국제품 코너를 별도로 운영하거나 한글을 마케팅의 한 방법으로 

활용하는 사례가 있으며 간식을 포함한 다양한 한국 가공식품을 쉽게 접할 수 

있음

 □ 온라인 매장 및 모바일 플랫폼을 활용한 식품 구매 13)

 그린 슈머(Greensumer)14) 중산층의 성장과 함께 온라인 식음료 판매량이 꾸준히  

상승하는 추세

- 소비 트렌드를 주도하는 중산층에서 에코푸드에 대한 수요가 증가하고 있으며, 

특히 온라인 스토어 소비가 늘어나는 추세

교통난이 심한 도시 거주자들에게 시간적 효율성 제공

온라인 판매가 편의점의 매출 상승에 기여

- 온라인 노출빈도가 증가함에 따라 수입 가공식품에 대한 거부감이 줄어들면서 

동일 유사 상품에 대한 소비가 편의점에서도 이루어짐
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인터넷 접근성의 개선으로 모바일 플랫폼 서비스 O2O 15)인 의 인기 상승‘Go-Jek’

- 온라인 서비스의 진입장벽이 낮아지고 무료 와이파이 제공처가 확대되면서 최근  , 

인도네시아의 인터넷 이용자의 수가 매년 이상 증가20% 

- 년 년 온라인 쇼핑 매출액이 증가하였으며 스마트폰을 통한 온라 2012 -2017 470% , 

인 매출이 전체의 를 차지65%

- 특히 모바일 플랫폼은 식료품 배달뿐만 아니라 클리너 마사지 관리사  , Go-Jek , 

등의 서비스도 함께 제공함으로써 젊은 도시 소비자층에서 인기 상승
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유통망 트렌드3. 

현대적 유통소매점을 통한 소비 확대  □ 

 미니마켓 및 편의점의 비중 증가 및 컨셉의 변화   

인도네시아 마켓 트레이더 연합 에 따르면 년까지 미니마켓 산업은 가장    - (IKAPPI) , 2016

빠르게 성장하여 년 대비 약 배 증가2006 4

최   - 근 등 다양한 미니마켓 후발업체가 생겨나고 있으며Circle K, Ministop, Lawson , 

식료품 판매뿐만 아니라 식사코너 운영 영업시간 확대 등 소비자의 편의 제공기존 생필, (

품 판매 위주에서 다양한 편의 제공의 컨셉으로 변화)

   - 미니마켓 및 편의점의 판매 비중이 년 분기까지 전체 유통시장의 까지 확대2017 2 9%

되었으며 도시화 가격경쟁력 편의성 입지 확대 등에 따라 앞으로 더욱 증가할 것으, , , , 

로 전망
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통관 및 제도III. 

통관 및 검역1. 

인증정보2. 

라벨링3. 

위생요건 정보4. 



24



  













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통관 및 검역1. 

수입통관절차1) 

수입신고 전 준비 ① 

수입 물품에 따라 별도로 특별지정품목 수입허가서 (NPIK, Nomor Pengenal Importir 

준비Khusus, Special Importer Identity Number) 18)해야 하며 는 년간 유효하, NPIK 5

고 수입자는 매월 일 수입 내역을 무역부에 보고해야 함15

지정 수입자 허가 구비 (IT) 

강제표준인증 대상 품목 SNI(Standard National Indonesia) 19)의 경우 수출국에서 사전 

준비 필요
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□ 사전 필수 구비서류 및 발급절차  

 o 무역면허  (SIUP, Surat Izin Usaha Perdagangan)

인도네시아에서 무역 활동을 수행하려는 모든 사업자는 의무적으로 발급을 받아야 함    - 

    - 는 인도네시아 산업자원부의 간편 업체 서비스를 통해 SIUP One Stop Sho Service( )

신청할 수 있음

 o 수입업자 등록 번호  (API, Importer Identification Number)

  수입업자의 무역 활동을 위해 와 더불어 수입업자 등록 번호 는 필수적 취득 요건- NIK (API) 20)
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 o 동물 및 동물성 제품의 수입업자 등록 (RI-Animal and Animal Product)

    - 동물 및 동물성 제품의 수입업자 는 정부로부터 (RI-Animal and Animal Product)

수입자로 인정받아야 함






















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관세 납부 ② 

  - 수입신고서 작성 후 관세 납부가 이루어져야 하며 관세 등 조세 납부 후 , 

를 통하여 수입신고서를 세관에 전송EDI(Electronic Data Interchange)

  관세액 산정기준은 운송비 보험료 포함 금액 기준- CIF(Cost, Insurance and Freight, ) 

 ③ 수입신고 

통관 세관에 따라 수입신고 방식 전자서류 서류이 상이하므로 사전에 신고방식 확인 필요  - (EDI, , )

  수입신고 필요서류 * 

   수입신고서                                    수입 허가증 수입 라이선스( )▸ ▸

상업 송장 포장명세서  (Commercial Invoice)                  ▸ ▸

선하 증권 또는 항공화물운송장  (Bill of Lading) ▸   원산지 증명서 등 ▸

 ④ 물품검사 및 반출

서류심사 및 물품검사 4-1. 

  - 수입신고 된 화물은 위험도에 따라 가지 채널로 분류 4

물품반출4-2. 

 서류심사 및 물품검사 결과 이상 없는 경우 통관이 승인되며 화물 출고동의서가 발급됨 - , 

화물출고동의서 창고제출 후 물품반출 가능   -  
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식품검역2) 

□ 관세제도

한국의 관세율표는 분유를 체계상 전지분유 호(0402.21-1000 ), 탈지분유

호와 조제분유 호로 세분화하여 세번이 각기 상이(0402.10-1010 ) (1901.10-1010 )

    - 조제분유가 전지분유 및 탈지분유와 비교하여 단위 세번이 상이한 이유는 호 4 1901

해설에 영유아“ 어린이의 식용이나 식이요법용으로 사용하는 가루 상태나 액체 ·

상태의 조제품과 차성분예 곡물의 분쇄물 이스트을 첨가한 밀크로 구성된 2 ( : · )

조제품 의 규정을 적용하였기 때문에 조제분유는 각종 영양소를 첨가한 호에 ” 1901

분류하도록 규정하고 있음

그러나 인도네시아에서는 각종 분유조제분유 포함에 대하여 호에 분류하고 ( ) 0402

있으며 제품의 성분함유량에 따라 호 내에서 세부 소호를 결, 0402 정

한국에서 수출신고 시의 세번과 인도네시아에서 수입신고 시의 세번이 상이

한 점에 대하여 유의

□ 유아용 조제분유 검역절차

농림검역사무소장 조례 우유 및 우유제품의 No.436.a/KPIS/PD.670.320/11/07 “

동물성 제품에 관한 검역항목 및 절차 를 따라야 함”
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□ 선적 전 검사제도 (Pengawasan Post Border)

  무역부 장관이 지정한 감독관이 선적항에서 수출품을 검사하는 제도로 o 

년부터 아동용 완구 신발류 식음료 가전제품 의류 철강제 등과 2009 , , , , , 

같은 품목에 적용

    - 인도네시아 측에 문의해 보았으나 조제분유 품목 코드 류는 선적 전 검사 HS 0402

대상 여부 확인이 어려워 바이어를 통한 협의 필요
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한3) -ASEAN FTA23)

 o 원산지 결정기준 호 호 호 동일(HS CODE: 0402.10 , 0402.21 , 0402.29 )

   다음 각 호의 어느 하나에 해당하는 것으로 한정- 

     체약 당사국의 영역에서 완전생산된 것으로 한정

       이상의 역 내부가치가 발생한 것45% 

 o 직접운송원칙 

   - 에 따른 특혜관세 혜택을 받기 위해서는 원산지 결정의 충족 협정당사자 FTA △ △

간의 직접운송원칙을 모두 충족해야 함

   - 이에 한국에서 인도네시아로 직접 운송된 경우에만 적용 가능함 단 지리적 운송FTA ( , ·

상의 목적으로 단순 경유 경우는 제외)

 원산지 증명서o FTA 24)

 

 o 한 로 협정세율 적용-ASEAN FTA 0%  

23) 
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인증정보2. 

국가표준인증제도(SNI: Standar Nasional Indonesia)□ 
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□ 수입식품 등록제도  : ML (Makanan Luas)
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□ 할랄인증제도 : MUI
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품질 안전인증HACCP ( )□ 31)
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라벨링3. 

 □ 라벨링 주의사항 

지난해 돼지 검출 사건 이후 수입식품등록 심사과정에서 돼지고기 가  DNA , (ML) “ ”

재료로 직 간접적으로 제품에 들어가 있는 경우 해당 사항을 표기하도록 함· , 

인도네시아 식품의약품안전청 에 수입식품 등록 시 심사과정에서 제품의 포장에  (BPOM) , 

있는 라벨 내용에 대한 적절성과 문구 내용에 대해 심사함

인도네시아 외의 언어로 작성되어 있다면 라벨에 기재되어 있는 모든 내용을 인도네시아어  

번역본을 제출한 뒤 심사를 받게 되어있으므로 주의해야 함 

수입제품 라벨링에 사용되는 언어는 인도네시아어 아라비아 숫자 또는 라틴어로 한정함  ,  

 □ 할랄 라벨링 규정사항

 한국에서 제조된 제품 중 할랄이 인증된 식품의 경우 할랄 라벨링은 인도네시아 , 

할랄인증을 받은 제품에만 표기가 허용되고 이외의 할랄 기관의 로고와 표기는 MUI 

통관에서 불허를 받음

 할랄 라벨 신청은 식품의 등록 심사 시 할랄 인증서와 제품 디자인 라벨링을 함께 , 

신청하여 승인을 받아야 함
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위생요건 정보4. 

 □ 식품첨가물 규정 32)

식품첨가물 표기 전 상단에 다음과 같은 문구를 굵은 체(bold)로 작성

[인도네시아어] :“ JUMLAH PER SAJIAN”

  한국  [ 어] : 인분 당 함량“1 ”

표시 규정

나트륨 표기 지방함량 표기 단백질 콜레스테롤 식이섬유 등 표기방법 동일   - AKG , , , , 

식품 미생물 기준 
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식품의 중금속 오염물 종류와 최대한도

조제분유 미생물 기준

 

 식품첨가물 개 금지물질 목록19 34)

    Boric acid                                     Dulcamara

    Salicylic acid and its salt                        Cocaine

    Diethylpyrocaronate (DEPC)                        Nitrobenzene

    Dulcin                                          Cinnamyl anthranilate

    Formaldehyde                                  Dihydrosafrole

    Potassium bromate                             Tonka bean 

    Potassium chlorate                             Calamus oil

    Chloramphenicol                              Tansy oil  

    Brominated vegetable oils                       Sasafras oil

    Nitrofurazone

34)
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Ⅳ 경쟁제품. 

경쟁제품 선정기준 및 지표1. 

경쟁제품 분석2. 
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경쟁제품 선정기준 및 지표1. 

분석기준 및 지표설정  

온 오프라인 각 채널에서 가장 인기 있고 리뷰 수가 많은 제품 중에서 선별함     - ·

제품 상세 스펙에서 공통으로 확인되는 용량 가격 포장형태 성분 등의 항목으로     - , , , 

분석함  

대표 방문매장 
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경쟁제품 분석2. 

온라인

36) 루피아 원 하나은행 고시 기준 10,000 (IDR) = 757 (KRW)(KEB , 2018.08.30)
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오프라인 37) 
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Ⅴ 경쟁사. 

경쟁사 선정과정1. 

주요 경쟁사 개요2. 
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경쟁사 선정기준1. 

방법론 온라인 쇼핑몰 조사  01. 

키워드 조제분유 등   - : (Susu Formula Bayi )

온라인 쇼핑몰 조사 개   - (6 )

일레브니아 블리블리 부칼라팍     (elevenia)          (Blibli)       (   Bukalapak

토코피디아     ( Tokopedia 라자다 큐텐 )       (Lazada)       (Qoo10) 

방법론 오프라인 매장 조사 02. 

조제분유 에 대한 현지 조사원 조사 실행   -‘ ’

현지 유통채널 방문   - 38) 

표 오프라인 매장 조사 채널 개5.1 (13 )

 두 가지 방법론을 통한 주요 경쟁사 도출
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주요 경쟁사 개요2. 

□ Morinaga Milk Industry Co., LTD

Nestle Indonesia□ 
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□ Mead Johnson

□ PT Wyeth Nutrition Sduaenam
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PT.□  NUTRICIA Indonesia Sejahtera (NIS)

□ PT. Sarihusada
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유통채널 현황. Ⅵ

주요 유통채널 개관 및 현황1. 

주요 현지유통업체별 개요2. 
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주요 유통채널 개관 및 현황1. 

유통구조  □ 

인도네시아의 수입식품은 현지 법인으로 등록된 유통업자를 거쳐 소비자로 

전달하는 채널구조가 일반적

     현지 사업자 법인을 보호하는 인도네시아 정책으로 외국인이 직접 수입식품을 - 

유통하기에는 어려움이 있음

현지 유통업자의 주도하에 유통하는 구조     - 
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유통채널 현황□ 

오프라인  (1) 

현대적 유통망이 발달하고 있으나 여전히 전통 재래시장 이용 비중이 높음

    - 빈부격차가 큰 인도네시아에서 저소득층의 대부분은 전통 재래시장을 주요 식료품 

구매 채널로 이용 

    - 그러나 재래시장은 신선식품 및 공산품의 비중이 높고 수입 가공식품은 판매하지  

않아 조제분유의 유통채널로는 적합하지 않을 것으로 분석됨, 

현대적인 유통망이 확대되는 추세 

    - 급속한 도시화에 따라 향후 편의점 슈퍼마켓 등 현대적 유통망 이용 소비자가 빠르게 , 

증가할 것으로 예상

    - 인도네시아 중산층 증가39) 및 생활패턴의 서구화로 인해 현대 유통업체 및 소매점은  

향후 지속적으로 증가할 것으로 보임

 전통적 유통채널에서 소매점의 비중이 여전히 차지하는 비중이 높으나 현대적 , 

유통망의 확대로 비중이 감소하는 추세

    - 년부터 년까지 전통적 유통채널의 비중은 감소2013 2017 1.4% 

   - 현대적 유통채널 내에서는 편의점 미니마켓이 가장 높은 비중을 차지하며 성장 · , 

추세에 있음 
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온라인 (2) 

 o 온라인 시장현황 및 전망 

인터넷 월드 스탯 에 따르면 인도네시아는 인터넷 사용자 수가   - (Internet World Stats) , 

중국 인도 미국 브라질에 이어 세계 위, , , 5

인도네시아의 인터넷 사용자는 년 만 명에 불과했으나 연간 에 달하는   - 2012 6,300 , 20%

인터넷 보급률에 따라 년 월 기준 전체 인구의 약 인 억 만 명을 2016 9 50.4% 1 3,270

기록함

  - 인도네시아 정부의 전자상거래 확대 정책에 따라 인터넷 보급은 전국에 걸쳐 지속적

으로 증가할 것으로 전망

  - 온라인 쇼핑 인구가 년 만 명에서 년 만 명으로 두 배 가까이 증가2015 2,220 2021 4,210

할 것으로 기대되는 등 전자상거래 시장의 전망 또한 긍정적

 o 소셜 미디어 중 페이스북이 가장 활발한 플랫폼

페이스북은 인도네시아에서 가장 인기 있는 소셜 미디어로 전체 인터넷 사용자의   - 

인 만 명이 이용 중54% 7,160

  - 가장 영향력 있는 미디어인 페이스북을 마케팅 채널로 활용할 경우 다양한 비즈니스 

기회 창출 가능
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주요 현지유통업체별 개요2. 

 ① Carrefour 까르푸( )
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② 롯데마트Lotte Mart ( )
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③ HERO Supermarket 
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④ 스티아부디 슈퍼마켓SETIABUDHI SUPERMARKET ( )
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⑤ 자이언트Giant ( )









 



65

⑥ 인도마렛Indomaret ( )

 

 
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⑦ 그리야GRIYA ( )
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⑧ Yens Baby & Kid Shop





 

46) 
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대표 온라인시장 3) 

① 일레브니아elevenia [ ]

기업 개요
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② 큐텐Qoo10 [ ]

기업 개요
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③ 토코피디아Tokopedia [ ]

기업 개요


















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