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수출환경 및 경제지표1. 
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주요 거시경제 지표□ 

뉴노멀의 중저속 성장을 지속하여 중국의 년 경제성장률은 내외 전망

글로벌 경기회복에 따른 수출 호조와 정부의 확장적 재정정책에 힘입어 중국      - 

의 년 경제성장률은 년 이후 최고 수준인 를 기록2017 2015 6.9%

물가상승률은 환율 상승 등으로 대 회복 예상  

위안화 가치 하락에 따른 수입물가 상승 부동산 및 식료품 가격 상승 등으로       - , 

년 물가상승률은 대를 기록하였으나 식료품 가격 하락 등으로 인해 2016 2% , 

년 물가상승률은 로 하락하였음2017 1.5%

무역통상 환경□ 

중국의 정책 당국은 미중 무역전쟁 뿐만 아니라 기업 재무구조 개선 문제에 대한 

대책 마련에 부심하고 있음 특히 지방정부 및 국유기업과 가계의 부채는 심각한 

수준이며 지난 년간 상환 능력에 비해 훨씬 빠른 속도로 증가함

저장성은 지난 월 억 달러의 부채를 가진 민간기업 부문의 지원요청을 받      - 5 70

았으며 대 직할시 중의 하나인 톈진의 금융기관은 월에 미지급 사태를 맞음, 4 4

경제의 발전소라 할 만한 톈진과 상하이의 경제 배후지인 저장성의 이러한 침      - 

체는 어두운 경제 전망의 징조가 될 것임 
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위험 및 기회요소 □ 
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식품 산업현황2. 

중국 가공 육류 산업 동향1) 

시장 규모 □ 

년 시장규모는 약 억 위안약 조 억원 최근 년간 연

평균성장률은 임 

년 경기 침체로 인한 소비 위축 중국 정부의 양돈농장 규모 감축 정     - 2014-2015 , 

책으로 인한 돼지고기 가격 상승4) 등의 영향이 육류식품 소비율 하락에 영향을  

주었을 것으로 추정됨

년부터 육류식품 시장 성장률이 다시 회복되면서 안정적인 성장세를 유지     - 2016

하기 시작함

중국 가공 육류 시장은 년까지 연평균 성장하여 년에는 약 

억 위안약 조 억원에 달할 것으로 전망
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산업 경쟁 동향 □ 

중국 가공 육류 기업 상위 개 기업 중 개가 중국 현지 기업임

은 세계 최대의 돼지고기 가공업체로 돼지고기류 생산 유통 및 양      - WH Group ·

돈 사업을 하고 있으며 미국에 돼지고기 가공 법인을 일본에 판매 법인을 자, , 

회사로 두고 있음

중국 내 육류 소비의 가량이 돼지고기로 중국 가공 육류식품 기업 대부분이 

돼지고기를 주력 품목으로 판매 중임

년 중국의 돼지고기 소비량은 약 만 톤으로 전 세계 돼지고기 소비량      - 2017 5,350

의 절반 이상을 차지하고 있음6)

상위 개 기업 중       - 10 Shandong Zhucheng Foreign Trade Group, Co Ltd, 

및 는 닭고기 품목을 주력으로 Shandong Liuhe Group DaChan Food (Asia) Ltd

생산 및 판매하고 있음

는 중국 내 글로벌 패스트푸드 전문점 와       - DaChan Food (Asia) Ltd KFC

의 현지 주력 공급업체임McDonald

미국 농무부 자료에 따르면 중국 중산층의 소득 수준 향상으로 양 소고기 수산

물 등과 같은 고급 단백질에 대한 수요가 증가할 전망임
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유통경로 현황□  

중국 가공 육류식품의 주요 유통경로는 하이퍼마켓 

년 중국 가공 육류식품은 주로 하이퍼마켓 슈퍼마켓 편의       - 2017 (37.5%), (36.1%), 

점 등을 통해 유통되는 구조이며 전통 식료품 소매상 유통 비중은 감(9.8%) , 

소하는 추세임

중국 소비자는 가공 육류식품 구매 시 온라인 보다 오프라인 매장을 선호하고 

있으나 향후 온라인 구매율이 높아질 전망임

하이퍼마켓과 슈퍼마켓을 필두로 한 오프라인 유통은 즉석 냉장 및 냉동 가       - ·

공 육류 식품 등 다양한 종류를 취급하고 있다는 점에서 경쟁우위를 가지며 

향후에도 성장세를 유지할 전망現

콜드체인 및 창고설비 개선 등으로 온라인 유통시장의 성장 속도는 가속화될        - 

전망임
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중국 즉석 가공 육류 시장 동향2) 

시장규모 □ 

년 즉석 가공 육류 시장규모는 약 억 위안으로 전체 가공 육류 시장의 

를 차지하고 있음

가공 육류는 즉석 가공육류 냉장 가공육류 냉동 가공육류로 세부 분류할 수      - , , 

있으며 각각의 점유율은 임, 45%, 33%, 22%

소비자 수요의 변화로 즉석 가공 육류 시장의 성장률은 감소하는 추세 

년 즉석 가공 육류의 개년 연평균성장률은 약 로 년 이후      - 2013-2017 5 1% , 2016–

성장률이 개선되는 추세를 보이나 마이너스 성장을 지속하고 있음 

중국 소비자의 소득 수준 향상으로 양질의 생활을 추구하는 소비자들이 증가하     - , 

였으며 이는 신선하고 건강한 냉장 가공 육류 제품에 대한 수요 증가로 이어졌, 

음

소비자의 수요가 즉석 가공식품에서 냉장 가공식품으로 변화함에 따라서 육류      - 

가공업체도 냉장 가공식품의 생산 비중을 늘리고 있음 
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그러나 즉석 가공육류의 장점인 편리함 과 비교적 저렴한 가격 에 대한     - ‘ ’ ‘ ’

소비자 수요는 지속될 전망임
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품목별 시장 동향□ 

중국 즉석 가공육류는 붉은 육류 와 가금류 로 나뉨 

년 붉은 육류와 가금류의 시장규모는 각각 약 억 위안 억 위안으로       - 2017 308 , 36

붉은 육류가 전체 가공 육류 시장의 를 차지하고 있음 89.5%

삼계탕이 속한 즉석 가공 가금류 시장 점유율은 약 수준이며      - 10% , 2013-2017

년 개년 연평균성장률은 약 임 5 0.4%

년 가금류 시장규모는 전년 대비 약 감소한 억 천만 위안 기록

년 처음으로 조류 인플루엔자 바이러스의 인체감염 사례가 보고되면     - 2013 H7N9 

서 가금류 소비에 위축에 영향을 주었을 것으로 추정됨 
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수출입통계 3. 
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통계분석 기준 설정1) 

통계분석 기준 설정□ 

삼계탕의 시장성 판단을 위한 글로벌 및 중국의 수입 규모를 확인하기 위해 전 

세계 공통인 자리 기준으로 통계조사를 진행함

삼계탕의 한국 수출 규모를 확인하기 위해 자리 기준      - HS CODE 10 1602.32.1010 

으로 통계조사를 진행함

、
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글로벌 수입 통계통계기준2) ( : HS CODE 1602.32)

글로벌 수입통계□ 

년 의 글로벌 수입 규모는 억 만 달러로 

년의 연평균성장률은 임 년 기준 위 수입국인 일본의 수입규모는 약 

억 만 달러로 연평균 의 성장세를 보임

중국은 년 기준 위 수입국으로 수입규모는 약 만 달러이며 년 이후 

지난 년간 의 두 자릿수 성장세를 기록 한편 년 위 수입국인 한국의 

수입규모는 약 억 만 달러이며 년 이후 꾸준한 상승세를 유지하여 연평

균 의 증가율을 보임

년 의 글로벌 수입 시장 국가별 점유율은 순위별로 일본

영국 네덜란드 임

위 수입국인 한국과 위 수입국인 중국의 글로벌 수입 시장 점유율은 각      - 13 106

각 약 임      1.4%, 0.01% 



- 19 -



- 20 -

중국 수입 통계 통계기준3) ( : HS CODE 1602.32)

중국 수입통계□ 

중국의 수입은 년 만 천 달러에서 년 만 천 달

러로 가파르게 증가하였음

년 수입규모는 전반적으로 증가와 감소를 반복하는       - 2013-2017 HS Code 1602.32 

추세임

년 한국의 대중 삼계탕 수출이 개시되면서 해당 품목의 수입규모가 약       - 2016 75

만 달러로 급증하였고 한국은 중국의 최대 수입국으로 부상, HS Code 1602.32 

 

   

국가별로 살펴보면 년 중국의 의 위 수입국인 한국의 수입

액이 전년 대비 감소하여 만 천 달러를 위 수입국인 미국은 천 달러 –

기록

년 월부터 년 월까지 한국에서 조류 인플루엔자 가 발병함에 따     - 2016 11 2017 4 (AI)

라 삼계탕의 대중 수출이 전면 금지되었고 이는 수입액 감소의 직접적인 원인

으로 작용함9)
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한국산 수출 통계 통계기준4) ( : HS CODE 1602.32.1010)

한국 수출통계□ 

한국이 글로벌 시장으로 수출한 의 년 기준 수출량 및 

수출액은 톤과 만 달러를 기록하였는데 이는 년 대비 약 

증가한 수치임 년 조류 인플루엔자의 여파로 수출량 및 

수입액 일시 감소

한국이 중국 시장으로 수출한 의 년 기준 수출량 및 수

출액은 톤과 만 달러를 기록하였는데 이는 년 대비 약 

증가한 수치임 



시장 트II. 렌드 및 정책 동향

정책 동향1. 

소비 트렌드2. 

소비자 트렌드 3. 
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주요 정책 동향 1. 

중국 식품 안전법 강화 블록체인 활용을 통한 전 유통 이력추적시스템 구축  , □ 

년 월 일 식품안전 전 과정에서 트레이서빌리티 제도 구축

을 명시하는 중국 역사상 가장 엄격한 식품안전법이 시행되었음 

년부터 년까지 중국 육류 및 채소류 식품 전 영역에서 트레이서빌리      - 2015 2020

티 제도를 구축 및 상용화할 전망임

최근 중국은 블록체인 기술을 유통에 적용하여 효율적으로 식품안전망을 구축한 

사례가 늘고 있음 

블록체인은 각종 거래 정보를 여러 곳에 분산 저장하는 기술로 유통산업에 적      - 

용될 경우 제품 출처 정보의 실시간 확인뿐만 아니라 유통 전 영역의 정보를 

투명하게 공유할 수 있음  

년 중국 월마트는 글로벌 기업인 과 블록체인 기술을 활용한 돼지      - 2017 IT IBM

고기 이력 추적시스템을 개발했음

식품 이력추적시스템 구축을 통한 수출 경쟁력 확보

블록체인과 같은 첨단 기술을 적용한 식품 이력 추적 시스템은 글로벌 시장에      - 

서 제품의 품질 및 안전성을 검증하는 경쟁력으로 작용할 수 있음 
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통관일체화제도 농수산식품 검역업무까지 확대   □ 

중국 제 기 전국인민대표대회 차 회의에서 국무원기구 개혁방안의 결정이 표결

됨에 따라 질검총국 수출입 검역업무가 세관으로 이전하였고 통관일체화제도通关
가 농수산식품 검역까지 확대되었음一体化制度

년 월부터 시행된 통관일체화 제도는 통관절차 간소화를 위해 마련한 해      - 2017 7

법으로 지역별 세관의 집행기준이 상이해 통관이 용이한 일부 지역에 업무가 , 

몰리는 문제를 해소하고 기업의 수출입 통관 운송비용을 경감 하기 위해 각 , ・

항구 세관의 통관 수속을 통합화 전산화시킨 제도임・

이에 따라 농수산식품 통관 및 운송비가 절감될 전망이나 사후감사 및 처벌 강도 

강화될 예정

국내 수출업체는 과세 심사에 대응하기 위한 철저한 사전 준비가 필요함       - 

통관 후 관세 심사를 위한 수입신고 서류검사와 관련하여 세관은 기업에게 관      - 

련 서류에 대해 감사를 요구할 수 있으므로 기업은 계약서 영수증 운송증, ․ ․

빙서류 보험증빙서류 지급증빙서류 회계장부 업무문서 등 무역과 관련된 ․ ․ ․ ․

자료의 보관에 각별히 주의해야 함

특히 화물의 수 출입 전에 특정상품 혹은 무역 방식에 관하여 세관이 특수하      - 

게 요구하는 자료가 있는지를 사전에 파악 필요
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소비 트렌드 2. 

조류 인플루엔자 발병 가금류 식품에 대한 수요 감소 (AI) , □ 

년 공식 보고된 중국의 조류 인플루엔자 인체감염자 수는 건 

년 월 조류 인플루엔자 발병 이후 전 세계의 인체감염자 수는 건     - 2013 2 (AI) , 1,625 , 

사망자 수 명으로 확인됨623

년 공식 보고된 중국의 인체감염자 수는 총 명으로 강서성     - 2016-2017 H7N9 20 (5

명 하북성 명 절강성 명 광동성 명 등 주로 화동 및 화북 지역에서 발생), (3 ), (2 ), (1 ) 

함11) 

인체감염 사례가 많은 조류 인플루엔자가 주로 재래시장에서 판매되고 있     - H7N9 

는 토종 중국 닭 을 통해 전염되고 있다는 사실이 밝혀지면서 (Huangyu Chicken)

가금류 식품에 대한 중국 소비자 불안 증가 

중국 정부는 해외 가금류의 수입 제한 가금류 생산규정 강화 등을 통해 에      - , AI

대응하고 있으나 소비자의 신뢰를 회복하기까지 시간이 걸릴 전망
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혼밥족 증가에 따른 간편 조리 식품 인기  □ 

년 중국 인 가구 수가 억 명을 초과 년에는 전체 인구의 를 차지

할 것으로 전망

재정적 능력을 갖춘 고학력 여성 증가 혼인율 감소 등의 영향으로 향후 인       - , 1

가구 수는 계속 증가할 전망

인 경제 가 중국의 주요 소비 트렌드로 부상하면서 식품 업계는 혼밥족을 겨냥

한 빠르고 편리하게 먹을 수 있는 간편 조리식 제품을 출시하는 추세

중국 최대 음식 배달앱 어러머 의 데이터에 따르면 인 배달음식의 주      - ( ) 1饿了吗
문 수량은 전년 대비 나 증가했음26%

혼밥족이 선호하는 메뉴로는 즉석덮밥 만두류 카레 등이 있으며 최근 출시된       - , , 

즉석훠궈간편식 중국 샤브샤브는 특히 지우링허우 와 지우우허우( ) (90 ) (95 ) 後 後
사이에서 큰 인기를 얻고 있음

肚
腩

嗨
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젊은 층의 보양식 수요 급증 □  

중국 젊은 세대의 건강 의식이 제고됨에 따라 보양식 수요 급증 추세

지우우허우 사이에서 인기 있는 대 보양식품은 꿀 구기자 락트알부민       - (95 ) 5 , , 後
유청 단백질의 일종 보양 차 효소임( ), , 

그 외 중국 대표 보양식인 제비집도 지우링허우 소비가 치링허우       - (90 ) (70 )後 後
를 추월하는 등 주력 소비층 세대교체가 일어났음

삼계탕의 부재료로 구기자가 많이 쓰이고 있으며 이를 강조하여 마케팅한다       - 

면 젊은층에게 효과적으로 소구 가능 

제일재경상업데이터중심 이 발표한 CBNdata) 《 년 생활 소비트렌드 보고서2018 》

에 따르면, 년 월까지만 해도 보양식품에 대한 젊은 층의 선호도가 낮았으2017 1

나 해당연도 월을 기준으로 선호도가 급속히 상승했음7

삼계탕은 한국의 대표적인 보양식으로 유명     

한국 드라마 등의 한류 영향으로 한국 보양식에 대한 중국 소비자 관심 증가      - 
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현지 여행사이트에 한국에 가면 반드시 먹어야 하는 대표 음식 으로 소개       - ‘ ’

중국 최대 온라인 여행사 시트립 홈페이지에 삼계탕에 대한 소개 및 유      - (Ctrip) 

명 맛집 정보 게재 

최근 중국 온라인 신문 매체에서 한국의 대표적 여름철 보양 음식으로 삼계탕 소

개하는 자료 보도

한국인은 매년 삼복 년 중 가장 더운 절기 때 삼계탕을 먹으면서 더운 날씨      - (1 ) 

에 지친 몸과 원기를 회복한다는 내용 전달

국내 대형 오픈마켓인 자료를 인용하며 기록적인 무더위에도 삼계      - G-market , 

탕 매출이 동기대비 증가했다는 내용 보도57% 13)

중국 젊은 층을 주요 고객층으로 설정하고 이들이 선호하는 보양식품 및 성분을 

추가하여 한국의 대표적 보양식으로서 삼계탕의 인지도를 제고한다면 효과적인 

포지셔닝 가능   
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소비자 트렌드 3. 

→

→

 →

→ 

→ 

→ 

→ 

→ 

→ 

→ 

→ 

   → 
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통관 III. 및 제도

통관 및 검역 1. 

인증정보 2. 

라벨링 3. 

식품첨가물 규정  4. 
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통관 및 검역1. 

농식품 통관 절차1) 

수출 생산 업체 등록 ( )□ 

질검총국 년 호 공고 수입식품수출입상비안 관리규정进口食品进出口商备
법률에 근거하여 중국으로 식품 수출을 하고자 하는 수출업체와 생案管理规定

산자 중국에서 수입을 하고자 하는 수입자는 중국 국가질량감독검험검역총국

시스템에 관련 정보를 등록해야 함

수출생산업체 등록 후 바이어에 등록 번호조회 번호를 제공하거나 수입상이       - ( ) / , 

대행하여 등록하여도 무방함 

수입업체 등록은 바이어수입자가 별도로 수입식품 화장품 수출입상 등록 시스템

에 등록 신청을 해야 함 또한 영업허가 범위에 进口食品化妆品进出口商备案系统
식품수입 유통범위에 식품이 있는 기업에 한해 수입업체 등록 서류를 구비하여 

시스템 신청 후 원본 등을 관할지 에 제출해야 함 

     

妆
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수출 전 준비서류  □ 
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통관 절차 □ 

중국의 수입 식품 통관 절차는 통관준비 수입신고 화물검사 관세납부 → → → 

수입허가 단계를 거침→ 

➀





➁
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➂









➃
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➄
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가공식품 검역 규정 및 절차2) 

중국 가공식품 검역 규정□ 

가공식품 중국 수출 시 식품첨가제 등 관련 제품 성분이 중국 식품안전국가 對
표준에 부합해야 함 이때 중국 국가질량감독검험검역총국 國家質量監督檢驗檢疫

에서 실시하는 검역 및 제품 검사 위생 검사를 거쳐야 함總局

세관 통관 완료 후 지정 검역창고에 화물이 입고되면 담당 검역관 방문 후 

샘플링 라벨검역 및 실험실 검역 진행 최초 실험실 검역은 국가표준에서 정한 

항목 및 부정기 리스크 검사 항목에 따라 진행되며 실험실 검역률은 통상 

수준임

실험실 검역이 없을 경우 라벨 검사 후 이상이 없으면 위생증 발급 출고 및       - , 

판매 가능함

중국 국가발전개혁위원회와 재정부의 수출입 검사 검역 비용 방법 에 따      - ·「 」

르면 식품 검역 비용은 수출품 가격의 로 최대 위안을 초과하지 않0.0045% 400

음

수입식품 위생 허가증이 발급된 제품은 포장에 마크를 사용할 수 있음

마크는 수입 식품이 품질 검사를 통과했음을 보증하는 마크이며 중국 내 수입식

품의 안전성을 검증한 결과라고 볼 수 있음

에서 위생증 발급까지의 소요 시간은 보통 실험실 검역이 없는 경우 업무      - CIQ

일 기준 일 있는 경우 일 소요됨3-4 , 7-10

년 월 일 발표된 출입경검험검역과정 관리규정 의 통지에 따르면 향      - 2017 10 6 < >

후 검역 서류 심사부터 실물 검사 실험실 검역 및 최종 위생증 발급까지CIQ , 

의 속도가 빨라질 것으로 예상되나실험실 검역을 하지 않을 경우 일 소요 ( 1-2

예상 이는 모든 서류에 이상이 없다는 전제 하에 가능하므로 철저한 사전 준) 

비가 필요함
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중국 수출입 동식물 검역법 □ 

중국은 중화인민공화국 수출입 동식물 검역법 제 조 항의 규정에 근거해 동「 」

식물 전염병이 유행되는 국가와 지역의 관련 동식물 동식물 제품 및 기타 검역

물의 수입을 금지하고 있음

현재 에 따르면 중국은 한국산 삼계탕 수입을 허용하되 질병 비발생을 요

구 이에 따라 중국에 수출하는 삼계탕 원료용 닭고기는 고병원성 나 뉴캐슬병 

등 닭 질병이 생긴 지역에서 떨어진 농장에서 생산한 고기여야 함
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- 42 -

중국 가공식품 검역 절차 □ 
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관세율 3) 

삼계탕은 중국 호로 분류 최혜국대우세율 적용HS CODE 1602.32.1000 , 15% □ 

삼계탕 가공품의 경우 한국 는 제 호에 특게되어 분류되나 

중국에서는 동물품에 해당되어 제 호에 분류하고 있음 

최혜국대우에 따른 비특혜적용세율은 이며 한중 협정세율의 신고 화물에 

대해서는 의 특혜세율 적용 가능

양허유형 에 해당되어 관세율이 매년 균등 철폐되어 년 월 일부터 

세율로 중국 수출이 가능함

정보 3) FTA 

년 월 일 한 중 발효 협정품목 원산지 증명서 발급 면제2015 12 20 - FTA , □ 

한중 자유무역협정이 년 월 일부로 발효되면서 협정품목에 해당하

고 원산지결정기준을 충족하는 경우 특혜세율을 적용받기 위해서는 기존에는 

원산지증명서 발급이 필수였음

세관총서 년 제 호 공고중한 원산지증명서 제출요구 간소화 관련 공

고에 따르면 년 월 일부터 중국 세관은 한중 협정세율의 신고 화물

에 대하여 수입신고 시 화주 또는 대리인이하 수입자 에게 원산지증서 원본 제
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출을 요구하지 않음

다만 세관이 필요하다고 인정한 경우 수입자는 추가로 관련 원산지 원본을 제      - , 

출해야 하여야 함

관세청 전자통관시스템 에서 신고작성목록 사용지침

서를 참고하여 전자 원산지증명서 를 등록하면 됨

신고서 사전입력자란에 원산지증서 전자데이터 상황이 제시되지 않는 경우 수      - 

입자는 세관 총서령 호의 관련 규정에 따라 원산지 관련 보충신고를 해야 229

함 즉 협정세율 적용신청을 하고 관련화물에 대한 담보를 제공하여 통관 수. , 

속을 진행해야 함

삼계탕의 원산지 결정 기준은 다음과 같은 조건을 충족하여야 함1602.32.1000 □ 

다른 류에 해당하는 재료로부터 생산된 것

협정관세의 적용을 받고자 하는 원산지 상품은 당사국 간 직접 운송되어야 함

상품이 하나 이상의 비당사국을 경유하여 운송되더라도 다음을 조건으로 직접 

운송된 것으로 간주

지리적 이유 또는 전적으로 운송상의 이유일 것      - 

비당사국에서 거래 또는 소비되지 아니할 것      - 

상품이 하역 운송상의 이유로 한 화물의 분리 재선적 또는 그 상품을 양호한       - , , 

상태로 보존하는 데 필요한 그 밖의 모든 공정 외에 비당사국에서 그 밖의 어

떠한 공정도 거치지 아니할 것

상품이 비당사국에서 일시보관되는 경우 그 상품은 보관되는 동안 비당사국 세

관 당국의 통제하에 머물러 있어야 하며 상품의 반입일로부터 개월을 초과할 

수 없음 불가항력의 상황이 발생하는 경우 개월을 초과할 수 없음
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인증정보2. 

인증SC□ 

중국은 년부터 월 일부터 전국 공업제품 생산허가증인증을 식품생

산허가증인증제도로 대체하면서 식품생산허가증을 갱신하였음 이로 인해 

년 월 일 이후로는 신규 식품생산 허가 취득자는 라벨 혹은 식품 포장지에 

마크를 표시할 수 없음

중국 현지에서 생산되는 제품에만 부여되기 때문에 수입식품은 따로 허가를 받을 

필요 없음

证
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기타 주요 가공식품 인증정보 □ 
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라벨링3. 

식품 라벨링 법률 근거 식품안전법 제 조 중문라벨 규정: 97□ 

수입 예포장식품 과 식품첨가제는 반드시 중문라벨이 있어야 하며 중국의 관련 

법률 행정법규의 규정과 식품안전 국가표준의 내용을 준수해야 함 중문라벨 설

명서가 없거나 규정을 따르지 않을 경우 수입할 수 없음

중국의 모든 포장 식품에는 중국어 라벨이 부착되어야 하고 중국으로 수입되는 

모든 식품에는 중국 위생부에서 발표한 에 의거하는 기준을 부합해

야 함

생산품의 이름 생산자 명칭 및 주소가 중국어로 표시되어 있어야 하나 수입상품

의 경우에는 원생산자의 이름과 주소 대신 생산품 원산지 수입자 내지 중국 내 

판매자의 이름과 주소가 명확하게 표시되어야 하고 중국어 간체자로 표기되어야 

함 

해당 라벨을 표시하는 방법은 포장지 직접 인쇄 혹은 스티커 부착방식으로 구분

되며 포장지 직접 인쇄 시 외국어가 중국어 문자 크기를 초과하지 못함 

중문 라벨을 표시할 때 샘플 및 제출된 라벨 내용과 일치해야 하고 불일치 시 전

체적인 라벨링 절차를 다시 거쳐야 하므로 사전에 점검이 필요함

수입 식품 라벨 정보 □ 
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라벨링 예시 □ 

전면

 

후면
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식품첨가물 규정 4. 

식품 첨가물 정의 및 식품 유형□ 

중국의 모든 식품첨가물은 국가식품약품감독관리국에서 제시한 중국의 강제성 표

준인 식품첨가물 사용기준 에 반드시 부합해야 食品添加剂使用标准
함 

식품첨가물이란 식품의 품질 색 맛 부패를 개선하고 가공과정의 수요로 식품      - , , , 

에 첨가하는 화학합성 혹은 천연물질을 말함 영양강화제 식품용 향신료 껌 . , , 

베이스 캔디기 초제 물질 식품공업용 보조제도 포함됨, 

육류 및 육제품은 식품첨가물 규정에 나오는 식품유형목록 중 류에 속하며 세

부 분류는 다음과 같음

삼계탕은 식육추출가공품레토르트 가공품 멸균제품으로 중국 

인 고기 통조림류로 분류되므로 식품 세부 분류 유형 중 에 해당됨
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식품 첨가물 사용 규정 □ 

식품첨가물의 사용 원칙 사용이 허가된 식품첨가물 품목 사용 범위 및 최대사용

량 또는 잔류량을 규정하였음

식품첨가물 사용 원칙은 다음과 같음

인체 건강에 어떠한 해도 끼쳐서는 아니 됨       - 

식품의 부패 변질을 은폐해서는 아니 됨      - 

식품 자체 또는 가공과정 중의 품질 결함 또는 혼합 불량 위조를 목적으로       - , , 

식품첨가물을 사용해서는 아니 됨 

식품 자체의 영양 가치를 떨어뜨려서는 아니 됨       - 

최대사용량은 식품첨가물 사용 시 허가된 최대 첨가할 수 있는 양을 최대 잔류량

은 식품첨가물 또는 해당 분해산물이 최종 식품에 잔류할 수 있도록 허락한 잔류

량을 의미함

삼계탕 중국 수출 시 적용되는 식품첨가물 사용 규정은 표 와 같음 

ε



- 55 -

ε



　　　　　　　　　　　　　　　　　　　 IV 경쟁제품. 

경쟁제품 선정  1. 

오프라인  2. 

온라인  3. 
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경쟁제품 선정1. 

중국의 삼계탕 오프라인 시장의 경우 중국 현지의 백화점 하이퍼마켓 슈퍼마켓 및 한, , □ 

국마트를 현지조사함

백화점의 경우 왕징 신세계 백

화점 하이퍼마켓의 경우 월마트 슈퍼마켓의 경우 차오스파超市发
우마트 한인마트의 경우 양광한국마트 싸울아비 등을 방物美超市
문함 

상술한 유통채널별로 주요 매장을 방문하여 매대에 가장 많이 진열되어 있는 제품 

위주로 제품을 선정함

년 상반기 중국 인터넷 소매 시장 점유율 위는 각각 티몰과 징둥상청2017 B2C 1, 2□ 

온라인 채널의 경우 중국 티몰과 징둥상청 웹사이트를 참고하여 판매량이 많은 순

으로 경쟁제품을 선정하여 조사를 진행
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오프라인2. 

중국 베이징의 오프라인 매장을 현지 조사한 결과 한인마트 채널에서만 삼계탕을 판매□ 

하고 있음

방문한 백화점 하이퍼마켓 및 현지 슈퍼마켓에서는 해당 제품을 판매하고 있지 않음

유통 담당자는 삼계탕의 낮은 인지도 높은 가격 생닭을 직접 요리해서 먹는      - , , 

중국 소비자 식습관 등을 근거로 해당 제품에 대한 수요가 낮음을 설명 

한정된 브랜드 및 제품을 판매 중인 한인마트 

방문한 한인마트 개의 매장에서 삼계탕을 판매하고 있으나 각 개의 브랜드만      - 2 1

취급

대학가 밀집 지역에 위치한 한 한인마트 관리자의 설명에 의하면 주요 고객층     - , 

이 학생이므로 비싼 가격에 대한 부담감과 간편 조리식 보다는 가까운 삼계탕 

전문식당을 이용한다는 점이 삼계탕 구매로 이어지는 데 있어 제한요소 작용함 
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오프라인 경쟁제품 정보 □ 



- 61 -

온라인 경쟁제품3. 

중국 온라인 삼계탕 평균 가격은 위안 약 원 평균 용량은 56.4 ( 9,290 ), 828.6g□ 

현지 제품들의 당 평균 가격은 위안 평균 용량은 

한국 제품들의 당 평균 가격은 위안 평균 용량은 

대부분 레토르트 파우치 포장□ 

실제 판매 중인 경쟁제품 개 중 개가 레토르트 파우치 를 사용하

고 있는 것으로 조사되었음 레토르트 파우치 외에 플라스틱 박스 와 

통조림 이 확인됨 
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온라인 경쟁제품 정보□ 
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)圣奥参汤鸡

圣
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嘟嘟

圣
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참고 자료 현지 삼계탕 식당 현황[ ] 

제공한 평균 가격 정보 참고  
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V 경쟁사. 

경쟁사 선정1. 

경쟁사 분석2. 
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경쟁사 선정1. 

방법론 온라인 쇼핑몰 조사

온라인 쇼핑몰 분석      - 

키워드 삼계탕 등      - : ( , samgyetang, Ginseng Chicken Soup )参鸡汤 鸡汤

방법론 오프라인 매장 조사

현지 유통채널 방문      - 

삼계탕 의 현지조사원 조사 실행       - ‘ ’

두 가지 방법론을 통한 주요 경쟁사 도출

圣
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경쟁사 분석  2. 

중국 현지 경쟁사 기업정보□ 
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圣
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한국 경쟁사 기업정보□ 
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유통채널 현황                              . Ⅵ

유통채널 개황       1. 

주요 채널 분석       2. 
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유통채널 개황1. 
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오프라인 유통채널1) 

하이퍼마켓 슈퍼마켓 채널이 주요 유통채널 , □ 

중국의 주요 하이퍼마켓 슈퍼마켓 유통매장으로는 중국 로컬 유통 체인인 

와 大润发 永辉 物美
외국 유통 체인인 등을 들 수 있음 

년 기준 하이퍼마켓과 슈퍼마켓의 매출액 비중은 전체 유통채널 매출액의       - 2017

약 를 차지함59.3%

월마트 까르푸 메트로와 같은 외국 유통 체인은 국내 선도 유통 체인인 뱅가드

용후이 마트와 치열한 경쟁을 하고 있음 

년 기준 중국의 주요 외국 자본 소매점 매출액 기준 위를 기록한       - 2016 1, 2, 3

는 매출액과 매장 수가 전년 대비 모두 증가하는 RT Mart, Walmart, Carrefour

추세를 보임 

현지 조사를 위해 방문한 편의점 유통채널에서는 모두 삼계탕을 판매하고 있지 

않았음 
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고속 성장 중인 편의점 채널□ 

년 중국 내 편의점 산업은 전년 대비 성장하였고 편의점 개수가 만 개

를 돌파하였음  

시장조사기관인 리서치앤마켓츠의 년 월 보고서에 따르면 편의점 산업은      - 2017 6

향후 중국에서 가장 유망한 산업이 될 전망임

중국 내 편의점 브랜드는 약 개이며 약 만 개가 넘는 점포를 보유하고 있     - 260 , 1

는 메이자 가 중국 내 최대 편의점 브랜드임( )美宜佳
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편의점은 지역별 발전수준과 유사한 양상을 나타내는 바 남쪽 연안지역

에 주로 분포

선 도시 중 상하이와 선전 지역의 편의점 발전수준이 가장 높음     - 1

홍치 는 청두 탕지우 는 타이위안 메이자 및 티엔푸 는      - ( ) , ( ) , ( ) ( )红旗 唐久 美宜佳 天福
광둥 등 각 브랜드마다 점포가 특정 지역에 집중되어 분포하고 있는 양상을 띠

고 있음 

수입식품의 소비는 주로 동부 연해 지역을 중심으로 장쑤 저장 광둥 베이징     - , , , , 

상하이가 가장 많음

년 중국 시장 전체 농식품 수출금액은 억 만 달러를 기록하였고 그 중 

과자류 면류 주류 음료 등이 중국 편의점에서 판매되고 있음 
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온라인 유통채널2) 

년 기준 중국의 온라인 쇼핑 시장 위를 기록한 티몰 과 징둥2016 B2C 1, 2 (TMALL) (京□ 

의 점유율은 각각 임 ) 57.7%, 25.4%东

위 기업은 唯品会 苏宁易购 国美在线 当当
순임亚马逊中国 一号店 聚美优品 拼多多

중국의 식품 분야 온라인 쇼핑몰 □ 

은 글로벌 대 기업인 중양그룹 이 년에 설립한 회我买网 中粮集团
사로 년 기준 매출액은 억 위안에 달함 

는 중국 최대 택배회사인 순펑그룹 이 년 설립한 (SFBEST) ( ) 2012顺丰优选 顺丰集团
자회사로 주로 식품 과일 등을 판매하고 있으며 년 기준 매출액은 억 위, , 2016 20

안에 달함

当当

网

丰优 丰
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주요 유통채널 분석2. 

베이징 백화점BHG Market Place ( SKP )□ 











,代 冬晓

업체
인터뷰18)
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베이징 신세계백화점( )北京新世界利 百□ 莹 货

 

 Wensheng Xie(Duty Manager) +86-1065307062







莹
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업체
인터뷰20)
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월마트 북경 우차이청점(Wal-Mart, ) □ 
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한국 양광마트 양광상동점( )□ 

 Wensheng Xie(Duty Manager) +86-1065307062




   

57226120



- 87 -

 



- 88 -

참고 문헌 [ ] 

참고 자료 ■       

1. Country Insight Snapshot China May 2018 , Dun & Bradstreet, 2018.05.11.「 」

2. China: Retail Foods , USDA, 2017.12.28.「 」

3. China: Poultry and Products Semi-annual , USDA, 2017.02.01「 」

4. Processed Meat and Seafood in China , Euromonitor Intenational, 2017.11.「 」

5. 중국 온라인 쇼핑 시장 현황 및 시사점 , KITA Market Report, 2017.11.「 」

6. 중국 신유통 채널현황 한국농수산식품유통공사 농림축산식품2017 , & , 2018.03.13「 」

7. 중국 통관일체화 제도 분석 및 시사점 한국농수산식품유통공사( ) , aT , 2018.02.08「 」通关一体化
8. 중국 농식품 수출 통관가이드북 한국농수산식품유통공사 농림축산식품부2017 , aT & , 2018.01「 」

9. 중국 삼계탕 시장조사 한국농수산식품유통공사 농림축산식품부2015 , aT & , 2017.03.29「 」

10. 지구촌 리포트 호 한국농수산식품유통공사 농림축산식품부_32 , aT & , 2017.02「 」

11. 중국식품인증제도와 중국수출절차 농식품수출정보2015 , aT (KATI), 2015.12.31「 」

12. 중국 삼계탕 해외시장보고서 농식품수출정보2015 , aT (KATI), 2015.09.21.「 」

13. 년 중국편의점발전보고2018 , CCFA&BCG, 2018.05「 」

14. 년 생활 소비트렌드 제일재경상업데이터중심2018 , (CBNData), 2018.01.24「 」

15. 년 중국 온라인 간식소비 트렌드보고 제일재경상업데이터중심2017 , (CBNData), 2017.09.26「 」

참고 사이트■ 

관세법령정보포털 1. 3.0, unipass.customs.go.kr

세계 정보시스템2. HS , www.customs.go.kr

트레이드내비3. , www.tradenavi.or.kr

4. International Trade Centre, www.trademap.org

중국관세청5. , www.customs.gov.cn

티몰6. ( ), www.tmall.com天猫
징둥상청7. ( ), www.jd.com京东商城
중상정보망8. ( ), www.askci.com中商情报网
머니투데이9. , www.mt.co.kr

한국수출입은행 해외경제연구소10. , keri.koreaexim.go.kr

수입식품화장품 수출입상 등록 시스템11. / ( ), ire.eciq.cn进口食品化妆品进出口商备案系统
중화인민공화국 국가질량감독검험검역총국12. (AQSIQ, ),          中华人民共和国 国家质量监督检验检疫总国

    www.aqsiq.gov.cn

중화인민공화국 국가식품의약품감독관리총국13. (CFDA, ),    国家食品药品监督管理总局
    samr.cfda.gov.cn

중화인민공화국 국가위생건강위원회14. ( ), www.nhfpc.gov.cn中华人民共和国 国家卫生健康委员会
국제연합식량농업기구15. (FAO, Food and Agriculture Organization of the United Nations), www.fao.org



----------------------------------------------------
보고서 기획 및 작성  

한국농수산식품유통공사     - 
   

----------------------------------------------------
발 행 일     2018
발 행 처   한국농수산식품유통공사 수출정보부  

전라남도 나주시 문화로              (58217) 227
             02-6300-1119     http://www.kati.net
자료문의   수출정보부  aT

             02-6300-1119

본 자료는 한국농식품유통공사 농식품수출정보 사이트 o 에서www.kati.net 보실 수 있습니다 .

본 자료집에 실린 내용은 한국농수산식품유통공사의 공식 견해와 반드시 일치하는 것은 아닙니다o .

본 자료집의 내용은 출처를 명시하면 인용할 수 있으나 무단전재 복사는 법에 저촉됩니다o , . 


