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수출환경 및 경제지표1.

국가위험등급 및 전망□ 2)

주요 전망□
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주요 거시경제 지표□

대비 경상수지 비율은 내에서 적자 기조를 지속할 전망GDP 1%

경상수지가 적자 기조가 유지되고 있으나 내의 낮은 수준임1%

상품 수입이 수출보다 많은 적자 구조임

대비 재정수지 비율은 대의 적자 상황임GDP 2-3%

다만 세수 기반이 확대되고 있어 재무건전성이 취약한 상황은 아님

물가상승률은 내외로 낮은 수준0-2%

년 대의 낮은 수준이 유지되었으며 년 전망치 또한 로 안정적2015, 2016 0% , 2018 1.9%

추세를 이어갈 것으로 예상

실질 경제성장률은 내외를 이어갈 전망1-2%

의 년 월 보고서에 따르면 년 유로존 평균 경제성장률은 이며IMF 2018 7 , 2018 2.2% ,

독일 프랑스 이탈리아 로 전망2.2%, 1.8%, 1.2%

유로존 경제는 최근 성장세가 소폭 둔화되었으며 향후 경기 둔화 가능성이 증대

되고 있음

실업률은 최근 년간 내외의 수준을 보임3 10%

유럽연합 공식 통계기구인 유로스타트에 따르면 체코와 독일은 실질적으로 완전

고용 상황을 보이나 프랑스는 평균 보다 높은 실업률을 나타냄EU (6.9%)

국가별로는 체코가 로 가장 낮았고 독일 헝가리 폴란드 등이 뒤를 이었으며2.4% , , , ,

그리스가 수준으로 가장 높은 실업률을 기록20%
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무역통상 환경□

에서 수출과 수입이 차지하는 비중은 유럽 내에서 낮은 수준GDP

프랑스는 자국산 제품의 우수한 품질로 인해 수입산 제품에 대한 소비성향이 높지

않음

주요 산업은 자동차 항공 화학 전기 식품제조 기계 금속 섬유 관광임, , , , , , , ,

근로자 임금이 상대적으로 높음

프랑스의 시간당 임금은 유럽에서 번째로 높음5 3)

차원에서 다수의 아시아 국가와 협상 체결을 추진 중EU FTA

일본 간 가 월 타결되었고 현재 유럽의회의 승인 절차가 진행 중임EU- FTA 7 ,

년 중반 발효될 전망(2019 )

미국 간 협상이 난항을 겪는가운데 는아시아국가와 체결을진행중-EU FTA EU FTA

정치적으로는 최근 프랑스 전역에 유류세 인상 반대를 이유로 반정부 시위가 확산

되었으며 결국 프랑스 정부는 유류세 인상을 철회,

강도 높은 정부 개혁으로 최근 몇 개월간 대통령 지지율이 추락하였으며 향후,

마크롱의 친기업 성향의 정책 노선도 난관에 봉착할 것으로 전망

년 월 독일 국경 근방의 크리스마스 마켓으로 유명한 스트라스부르에서2018 12 ,

테러가 발생하여 명이 사망5

프랑스의 테러 발생률은 유럽 내에서 평균 수준이나 최근 몇 년 동안 파리와 지방

도시에서 테러 발생이 빈번히 발생하고 있음

범죄율은 낮은 편
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위험 및 기회 요소□
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컨슈머 헬스 산업 현황2.

시장 규모1)

□ 년 기준 컨슈머 헬스 시장 규모는 약 억 만 유로약 조 억 원로2018 40 3,500 ( 5 1,500 ) ,

성장이 다소 주춤

최근 년간 성장률이 를 기록한 것과 비교해 년에는 전년 대비5 (2014-2018) 3.5% , 2018

성장률이 로 다소 주춤한 경향을 보임2.6%

프랑스 소비자들은 다이어트와 몸매 관리 인구 노령화에 따른 관절 및 심장,△ △

질환 관련 제품 천연 제품 혁신 제품에 대한 관심이 높은 것으로 조사됨, ,△ △

한편 금연을 돕는 또는 코데인을 함유한 제품에 대한, NRT(Nitotine Replace Therapy)

정부의 규제가 시장에 큰 영향을 미칠 것으로 예상

년 컨슈머 헬스 시장 규모는 약 억 만 유로에 이를 것으로 전망2023 42 5,200

□ 년 기준 비타민 및 식이보조제의 시장 규모는 억 만 유로 조 억 원2018 12 5,600 (1 6,000 )

(31.2%)

허브 및 전통 제품의 시장 규모는 억 만 유로를 기록7 1,200

체중관리 및 웰빙 제품은 억 만 유로를 기록2 6,900
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시장 동향2)

비타민 식이보조제 스포츠 영양제 수면보조제의 호황, , ,□

자신의 건강을 염려하는 소비자가 늘고 있으며 이는 미디어를 통한 정부의 캠페인,

으로 인해 더욱 심화되고 있음

다국적 제약사의 화학 제품에 대한 부정적 인식이 증가함에 따라 천연 제품을 통한,

자가 투약에 대한 관심이 높아지면서 유기농 제품에 대한 관심이 매우 높아짐,

건강 유지 및 질병 예방을 목적으로 하는 비타민 식이보조제 허브 및 전통 제품이, ,

호황을 누리고 있으며 특히 중소 브랜드가 더욱 인기,

다이어트에 대한 관심이 높아 스포츠 영양제의 매출이 크게 상승하였고 다양한 이유로,

수면 부족에 시달리는 사람들이 많아져 수면보조제의 매출도 크게 상승함

컨슈머 헬스 시장 전망은 밝은 한편 특정 카테고리만의 성장이 예상됨,□

특정 성분이나 의약품에 관한 정부의 규제가 컨슈머 헬스 시장 전망의 불확실성 요인

으로 작용할 수 있음
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인구 고령화로 인해 실버 경제가 빠르게 성장함에 따라 관절 건강 보조제 면역체계, ,

개선 보조제 시장의 전망이 밝음

스트레스로 고통 받거나 천연 제품을 선호하는 사람이 많아지면서 허브 및 전통 제품과,

같은 스트레스 완화 제품과 수면보조제의 매출이 빠르게 성장할 것으로 전망됨

진통제 기침약 감기약 꽃가루 알레르기 약 소화제 체중 감량제 등 다국적 제약사, , , , ,

제품의 부작용에 대한 불신이 계속 이어질 전망

바이오헬스 산업 클러스터3)

□ 바이오헬스 산업 클러스터를 통해 바이오파마 및 건강기능식품 산업 육성(biopharma)

대표적인 예로 와 등이, NHL(Neutrition Health Longevity) Cluster Vitagora Cluster

있음
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식이보조제 산업 현황3.

시장 규모1)

년 기준 식이보조제 및 인삼 제품의 시장 규모는 각각 약 억 만 유로약2018 9 4,400 (□

조 억원와약 만유로약 억원로전년대비각각 와 성장1 2,000 ) 1,420 ( 181 ) 7.6% 1.4%

최근 년간 식이보조제의 연평균 성장률은 로 높은 성장률을 기록한5 (2014-2018) 8.8%

반면 인삼 제품은 의 상대적으로 저조한 성장률을 기록, 1.4%

전체적인 식이보조제 시장 규모는 카테고리별 격차를 보이면서도 약국 유기농 매장, , ,

온라인 쇼핑몰 등 다양한 유통채널을 통해 매출액이 상승하며 빠르게 성장

하위 카테고리에서는 피쉬 오일 및 오메가 지방산의 전년 대비 성장률이(fish oil)

로 가장 높았고 년 기준 매출액 만 유로를 기록10.1% , 2018 2,400

년 식이보조제와 인삼 제품의 시장 규모는 각각 약 억 만 유로와 약2023 10 4,300

만 유로에 이를 것으로 예상1,360

식이보조제 시장 전망은 매우 밝으나 인삼 제품 시장 규모는 다소 감소할 전망,
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시장 동향2)

식이보조제 질병 예방 및 가벼운 질병 치료를 위한 자가 투약의 첫 단계로 인식,□

인구 노령화 의약품 스캔들 등으로 인해 자신의 건강을 염려하는 소비자가 늘어감에,

따라, 천연 제품에 대한 소비자 선호도가 높으며 자가 투약에 대한 관심과 화학,

제품에 대한 우려가 높아지고 있는 상황

질병 예방 및 가벼운 질병 치료를 위한 식이보조제 섭취를 자가 투약의 첫 단계로

인식하는 인구가 증가함

글루코사민 콘드로틴 멜라토닌 마그네슘 성분이 함유된 제품에 대한 관심이 높음, , ,

다양한 영양소의 효능에 대한 지식이 높아짐에 따라 특정 건강 문제를 해결할 수,

있는 맞춤형 기능을 가진 제품에 관심이 많아짐

테아민 오메가 지방산 은행나무 콜라겐의 긍정적 전망L- , , ,□

테아민 오메가 지방산 은행나무가 기억력 집중력 인지력 향상에 도움이 되는L- , , , ,

것으로 알려지면서 노인과 학생들 사이에서 인지력 향상 음료의 수요가 증가하고,

있어 해당 제품의 종류와 매출이 증가할 것으로 전망,

또한 콜라겐도 머리카락 피부 손톱 건강을 비롯한 뼈와 관절 건강에도 도움이 된다는, , ,

인식이 확대되면서 해당 제품의 종류와 매출이 증가할 것으로 전망,

또한 경쟁이 치열한 식이보조제 시장에서 혁신만이 성공의 열쇠가 될 것으로 예상,

경쟁 현황3)

프로바이오틱 보조제 제조업체의 실적 호조□

의 프로Laboratoires Biocodex , Pileje Micronutrition , Merck M dication Familiale社 社 社
바이오틱 보조제 부문의 실적 호조에 힘입어 프로바이오틱 보조제 시장이 매우 빠른,
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속도로 성장

년 월 는 스웨덴 프로바이오틱 부문의 리딩 기업인2018 1 , Pileje Microbutrition Baltex社
과 서로의 전문성을 활용하고 비즈니스 개발을 최적화하기Health & Beauty Group

위해 협업할 것을 발표한 바 있음

중소기업의 약진□

식이보조제 부문에서 개 이상 중소기업의 약진이 두드러짐50

대표적인 예로, Laboratoires Arkopharma , Merck M dication Familiale , Pileje社 社
등이 있음Micronutrition社

이들이 호실적을 거둠에 따라 식이보조제 시장에 진출하는 새로운 기업들이 등장,

예를 들면 가 년 월 멀티비타민 스트레스 수면보조제 디톡스, Pharmactiv 2017 11 , , ,社
등 개 부문의 식이보조제를 출시하여 이미 개 이상의 약국에 유통 중8 300
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수출입통계4.

통계분석 기준 설정1)

홍삼농축액 통계 기준 설정□

홍삼농축액의 글로벌 및 프랑스 수입 통계 한국산 수출 통계 분석을 위해, HS

를 통계기준으로 설정함CODE

한국의 경우 홍삼농축액은 품명 기타홍삼제품류 중 홍삼차, HS CODE 2106.90.3029( : [

제외 에 해당됨])

프랑스의 경우 홍삼농축액은 품명 기타에 해당됨, HS CODE 2106.90.9855( : )

통계 결과 개요2)

홍삼농축액 글로벌 및 프랑스 수입 통계□

홍삼농축액의 글로벌 및 프랑스 수입 현황은 홍삼농축액만이 해당되는 가HS CODE

없으므로 자료 추출 및 분석을 생략함

한국산 품명 기타 홍삼제품류 중 홍삼차 제외 수출 통계HS CODE 2106.90.3029( : [ ])□

한국산 의 글로벌 수출액과 수출량은 각각 약 만 달러와HS CODE 2106.90.3029 2,600對
약 톤이며 프랑스 수출액과 수출량은 각각 약 만 달러와 약 톤150 , 9 5,800 1.8對
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3) 한국산 품명 기타홍삼제품류중홍삼차제외 수출통계HS CODE 2106.90.3029( : [ )]

년 기준 한국산 의 글로벌 수출액과 수출량은 각각2017 HS CODE 2106.90.3029□

약 만 달러와 약 톤으로 전년 대비 각각 와 증가2,600 150 , 27.2% 16.6%

최근 년간 년 글로벌 수출액과 수출량은 년을 제외하고는 꾸준히5 (2013-2017 ) 2015對
증가하는 추세를 나타냄

저가 제품의 수출은 감소한 반면 고가의 홍삼조제품 수출은 증가,

중화권 수출의 회복세 속에서 수출국이 다변화하며 수출 증가세는 꾸준히 이어질

것으로 전망

중국홍콩대만 등 중화권 베트남태국 등 아세안 시장 미국캐나다 등 북미 시장, , ,

스페인독일러시아 등 유럽 국가로의 수출 실적이 호조를 보임

년 기준 한국산 의 프랑스 수출액와 수출량은 각각2017 HS CODE 2106.90.3029□

약 만 달러와 약 톤으로 전년 대비 각각 와 감소9 5,800 1.8 , 23.7% 17.2%

최근 년간 년 프랑스 수출 규모는 년에 수출액과 수출량이 각각5 (2013-2017 ) 2015對
전년 대비 각각 배와 배로 크게 상승한 이후로 감소하는 추세를 보임32 27



시장 트II. 렌드

1. 인삼 홍삼 홍삼농축액 제품 및 유통 동향, ,
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인삼 홍삼 홍삼농축액 제품 및 유통 동향1. , ,

□ 약국 유기농 매장에서 인삼과 기타 원료가 혼합된 앰플형 및 알약형 유기농 인증,

제품이 인기

한국인 및 외국인 관광객 고객이 많은 생제르맹 약국 몽쥬(Saint-Germain) , (Monge)

약국에서 유기농 인삼과 기타 원료가 혼합된 프랑스산 앰플형 및 알약형 제품이

인기리에 판매 중이며 홍삼농축액 제품은 발견되지 않음,

한인 마트에서는 스틱파우치형의 한국산 홍삼농축액 제품과 홍삼차 제품이 판매 중□

프랑스에서 앰플형 식이보조제가 인기를 끌고 있으며 한인 마트에서도 유사한 형태의,

스틱파우치형 홍삼농축액 제품이 판매 중

□ 다양한 온라인 쇼핑몰에서 중국 시베리아 한국산 홍삼과 기타 원료가 혼합된 앰플형, ,

및 알약형 제품이 판매 중

건강기능식품 및 유기농 식품 약국 제조업체 자체 온라인 쇼핑몰 등에서 홍삼과, ,

기타 원료가 혼합된 앰플형 및 알약형 제품이 판매 중이며 제조업체는 프랑스 영국, , ,

한국 등이며 한국산보다 고가로 판매 중,

홍삼 원료로는 중국 시베리아 한국산을 주로 사용, ,

아마존 프랑스에서 다양한 고가의 한국산 홍삼농축액 제품이 판매 중

한국산 홍삼농축액만을 판매하는 온라인 사이트도 존재

�

�

�
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현지 소비자 인터뷰프랑스인 명 한국인 명[ ( 3 , 1 ) ]

�
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통관 및 검역1.

통관 및 검역 절차1) 6)

수출 전 절차□

건강기능식품 승인①

유럽으로 건강기능식품을 수출하고자 하는 자는 유럽식품안전청(EFSA: European

의 건강기능식품의 과학적 효능이 인정되어 승인을 받아야 함Food Safety Authority)

프랑스의 경우 프랑스 재정경제부 산하 경쟁소비부정방지본부(DGCCFR)로 신청을

하면 에 기능성 표시를 제안하고 에서 검토 후 승인 여부를 결정함EFSA EFSA
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번호 발급EORI②

국가에 수출하기 위해서는 선적 전 번호EU EORI 7)를 발급받아야 하며 프랑스의,

경우에는 프랑스 통관 관련 웹사이트인 에서 계정 개설 후https://pro.douane.gouv.fr/

전자발급신청이 가능함

물품 도착 전 적하목록 사전제출(Entry Summary Declaration, ENS)③
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물품 반입□

수입신고□

화물이 반입된 후 수입신고는 국가의 공통수입신고서 양식인 양식을 인터넷으로, EU SAD

전송하고 그밖에필요한 선적서류는세관에직접방문하여제출하는방식으로진행됨,

프랑스는 통관단일창구를 운영하고 있어 수입신고 등 모두import license, Guichet

에서 이루어짐Unique National GUN (https://pro.douane.gouv.fr)
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세금 납부□

반출□

프랑스 국가 수출 시 유의사항2) (EU )

회원국에서 통일적으로 적용되는 하기의 식품 관련 규정을 준수해야 함EU□

유럽 의회 및 이사회 규정 에 명시되어 있는 식품법의 일반 원칙(EC) No 178/2002

및 요건

유럽 의회 및 이사회 규정 및 각각(EC) No 852/2004 853/2004 (OJ L-139 30/04/2004) (

에 따른 일반 식품 위생 규정 및 동물CELEX 32004R0852, CELEX 32004R0853) 원료

식품에 대한 위생 명세

식품 내외부의 잔유물 농약 수의학 및 오염원 존재에 관한 조치, ,

유전자 변형 식품과 사료 생물 단백질 및 미확인 식품에 관한 특별 조항,

특정 인구 그룹예 영유아의 구체적인 영양학적 요건을 충족시키기 위한 특정 그( : )

룹의 식료품예 미네랄 워터 코코아 급속동결식품 및 식품에 관한 특별 규정( : , , )

사료 재료 합성 사료 및 특정한 영양적 용도가 있는 사료에 대한 구체적인 판매,

및 라벨 표시 요건

식품과 접촉하는 재료 및 품목에 관한 특별 규정
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관세율3)

에 해당하는 관세율 적용HS CODE 2106.90.9855□

홍삼농축액의 경우 관세율표 해설서 제 호 항2106 (14) 상이한 종의 식물 또는 부분

종자나 과실 포함의 혼합물로 구성되어 있거나 단일 또는 상이한 종의 식물 또는( ) ,

식물의 부분종자나 과실 포함에 한 가지 종류 이상의 식물성 추출액과 같은 기타( )

물질을 혼합한 것으로 구성되어 있는 물품 이러한 물품은 그대로 소비되는 것이.

아니라 식물성 침출액 또는 식물성 차예 완하 통편 이뇨 구풍( : ( ), ( ), ( ),下 便 利尿
기능을 하는 것들나 병의 회복 또는 일반적인 건강 및 안녕에 기여되는 물품( ) )

등의 제조용에 사용되는 종류의 것이다.라고 규정하고 있음

따라서 홍삼농축액은 한국의 경우에는 건강기능식품을 별도로 특게하는 세번이 부재,

하여 제 호로 분류하며 프랑스의 경우에도 건강기능식품을 별도로 특게2106.90.3029 ,

하고 있지 않아 제 호의 기타 세번으로 분류함2106.90.9855

이 경우 프랑스의 기본세율은 9%+EA10) 이고 한 를 적용받는 경우 를 적용* , -EU FTA 0%

받을 수 있으며 원산지 결정기준 및 직접운송원칙을 충족하고 특혜원산지증명서를,

발급하여 특혜세율을 적용 받는 것이 유리함FTA

또한 프랑스의 경우 수입 시 관세와 함께 부가세 도 함께 납부해야 함, (20%)
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정보4) FTA

한 개요-EU FTA□

한 는 년 월 일에 발효-EU FTA 2011 7 1

한국산 수입물품에 대해 각 회원국이 부과하는 관세는 양허 유형에 따라 협정EU

발효와 동시에 철폐되거나 또는 인하 스케줄에 따라 순차적으로 철폐 또는 인하됨

협정세율 적용 요건 및 방법FTA□

협정세율을 적용받기위해서는원산지결정기준FTA 11)과직접운송 원칙을충족해야함
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인증정보2.

원산지신고서선택1) ( )

원산지신고서□ 12)
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인증수출자 제도□

인증수출자제도란 관세당국이 원산지증명 능력이 있다고 인증한 수출자에게 원산지

증명서 발급권한한 또는 첨부서류 제출 간소화 혜택을 부여하는 제도를 말함( -EU FTA)

인증수출자의 종류 및 상세 내용

많은 품목을 여러 협정국가에 수출하거나 향후 로 수출이 예상될 경우 업체별, EU

인증을 받는 것이 유리

적은 품목을 특정 국가아세안 지역 인도로 수출하고 지역 수출이 적은 경우( , ) EU

에는 인증절차가 간단한 품목별 인증을 받는 것이 유리

인증수출자 인증심사 기준

인증수출자는 인증일 기준 매년마다 자율적으로 인증사항에 대한 내용을 검토하여

그 결과를 세관에 제출하는 자율점검을 수행하여야 하며 인증내용의 변경사항,

이 있는 경우에도 관할 세관에 변경신청을 해야 함

유효기간이 도래하면 인증 만료 일 전까지 연장신청을 통해 인증사항을 연장 가능30
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식품안전경영시스템2) (ISO22000)13)

은 직접 또는 간접적으로 식품공급사슬에 관여하는 모든 조직에 적용하는ISO 22000□

식품안전관리시스템 에 대한 요구사항을 명시(FSMS)

직접 또는 간접적으로 관여하는 단체는 사료 생산자 동물 사료 생산자 야생 동식물, ,

수확자 농부 재료 생산자 식품 제조업체 소매업자 및 식품 서비스 요식업 서비스, , , , , ,

청소 서비스를 제공하는 조직을 포함하지만 이에 국한하지는 않음

운송 보관 및 유통 서비스 장비 공급업체 세척 및 소독제 포장재료 및 기타 식품, , , ,

접촉 재료 등이 포함됨

이 문서는 소규모 농장 및 개발이 덜 된 조직예 소규모 농장 소형 포장업자 유통( : , ,

업체, 소규모 소매점 또는 음식 서비스 소매점을 포함한 모든 조직이 에 외부, ) FSMS

개발 요소를 구현할 수 있도록 함

내부 및또는 외부 자원을 사용하여 이 문서의 요구사항을 충족시킬 수 있음/
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식품안전관리인증기준3) (HACCP)14)

유기농업인증4) (AB)
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유기농 인증5) EU (Euro-leaf)

유기농 인증 로고 유로 리프EU ‘ ’□

년 월 일부터 유럽에서는 유기농 제품을 소비자가 쉽게 식별하기 위해 유기농2012 7 1 ,

친환경 혹은 바이오 제품일 경우(Organic), (Eco), (Bio) 유로 리프라고 불리는 EU

유기농 로고를 의무적으로 승인받아 부착해야 함15)

유로리프 로고 옆에는 농산물 원료 생산지와 인증기관을 표시해야 하며 한국과 같이,

동등성 협약이 맺어진 제 국가로부터 수입하는 유기농 식품에도 사용됨3

□ 년한국와 간 한 유기가공식품상호동등성인정협정을발효2015 EU ‘ -EU ’

친환경농어업 육성 및 유기식품 등의 관리지원에 관한 법률 제 조의 규정에25「 」

따라 대한민국과 간 유기가공식품 상호 동등성인정 협정이 체결되어 에EU 2015.2.1

발효됨

양국에서 유기로 인증받은 가공식품은 동등성 인정협정 조건에 부합하면 상대국

규정에 따른 인증을 별도로 획득할 필요 없이 유기(Organic)로 표시하여 수출입이

가능하게 됨에 따라 유기농 생산자들은 상대방 시장에 더 쉽게 진출할 수 있게 됨16)
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라벨링3.

�

(

�
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일반 라벨링 규정□

프랑스에서 가공식품의 라벨링은 년 월 일에 적용된2014 11 13 EU 소비자 식품정보(Food

Information to Consumers, FIC) 규정 No. 1169/201117)을 따름

라벨링에 사용되는 언어는 회원국 소비자가 쉽게 이해할 수 있는 언어로 표기하며,

식품이 판매되는 회원국은 자국 영토 내에서 회원국의 공식 언어 중 하나 이상을 사용

프랑스에서 판매되는 모든 제품의 라벨링은 프랑스어 또는 프랑스어 포함 다국어로

표기되어야 함

최소한 다음과 같은 필수 정보를 포함
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위생요건4.

식품첨가물 규제□

프랑스는 회원국에 속하며EU 유럽의회 및 유럽이사회 규정 식품(EC) No 1333/2008:

첨가물에 관한 규정18)을 따름

식품첨가물 규정은 포지티브 리스트 원칙에 의거하여 승인된 첨가물만 사용 가능

가 인가한 식품첨가물에는 부여EU E number

관련 기관은 유럽식품안전청EU (European Food Safety Authrity, EFSA)

홍삼농축액은 식품유형에서 명확하게 분류가 되어있지는 않으나EU , 인삼N009-009 ,

홍삼음료의 기준을 참고 가능

홍삼농축액에 대한 식품첨가물 허용치는 농식품수출정보 웹사이트 제도 식품첨Kati > >

가물에서도 검색하여 참고 가능

물질구분에 식품첨가물 국가선택에 유럽연합 식품유형에, (EU), 음료류 하위 분류인

홍삼 인삼음료, 을 선택하여 검색함

유해물질 기준□

프랑스의 식품 유해물질 잔류허용기준은 유럽위원회 규정 식품(EC) No 2073/2005:

및 미생물에 관한 규정19) 유럽위원회 규정 식품 및 오염에 관한, (EC) No 1881/2006:

규정20)을 따름

홍삼농축액에 대한 유해물질은 농식품수출정보웹사이트 제도 식품첨가물 유해Kati > > >

물질에서도 검색하여 참고 가능

물질구분에 식품첨가물 국가선택에 유럽연합 식품유형에, (EU), 음료류 하위 분류인

홍삼 인삼음료, 을 선택하여 검색함

μ



경쟁제품IV.

경쟁제품 선정 기준1.

경쟁제품별 분석2.
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경쟁제품 선정 기준1.

오프라인 매장 방문□

현지조사원이 직접 프랑스 내 약국 유기농 매장 한인 마트를 방문하여, , 홍삼농축액

및 홍삼추출액홍삼 및 인삼 제품 포함( )에 대하여 현지 시장 조사 실시

온라인 쇼핑몰 선정□

온라인 경쟁제품을 선정하기 위해 프랑스의 다양한 온라인 쇼핑몰을 통해 온라인 시장

조사 실시

분석기준 및 지표 설정□

제품 상세 속성에서 공통으로 확인되는 성분 원산지 용량 가격 등의 항목으로 분석, , ,

대표 방문매장□

오프라인:

약국 생제르맹 약국 몽쥬 약국- : (Saint-Germain) , (Monge)

유기농 매장- : biocoop, Naturalia

한인 마트 마트- : Ace

온라인:

- DoctiPharma(www.doctipharma.fr)

- Onatera.com(www.onatera.com)

- Amazon.com(www.amazon.com)

- Ginseng-Coree.fr(www.ginseng-coree.fr)

- Dieti Natura(www.dieti-natura.com)

- Artimondo(www.artimondo.fr)
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경쟁제품별 분석2.

오프라인1)
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온라인2)
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경쟁사V.

경쟁사 선정 기준1.

경쟁사 현황 분석2.
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경쟁사 선정 기준1.

방법론 오프라인 매장 조사01.□

현지조사원이 직접 프랑스 내 약국 유기농 매장 한인 마트를 방문하여, , 홍삼농축액

및 홍삼추출액홍삼 및 인삼 제품 포함( )에 대하여 현지 시장 조사 실시

오프라인 매장:

약국 생제르맹 약국 몽쥬 약국- : (Saint-Germain) , (Monge)

유기농 매장- : biocoop, Naturalia

한인 마트 마트- : Ace

방법론 온라인 쇼핑몰 조사02.□

키워드 홍삼추출액 홍삼 인삼: , , (Extait de Ginseng Rouge, Ginseng Rouge, Ginseng)

온라인 쇼핑몰 분석

- DoctiPharma(www.doctipharma.fr)

- Onatera.com(www.onatera.com)

- Amazon.com(www.amazon.com)

- Ginseng-Coree.fr(www.ginseng-coree.fr)

- Dieti Natura(www.dieti-natura.com)

- Artimondo(www.artimondo.fr)

두 가지 방법론을 통한 주요 경쟁사 도출□
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경쟁사 현황 분석2.

Super Diet□
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Vecteur Santé□



유통채널 현황VI.

유통채널 개황1.

주요 유통채널별 세부 현황2.
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유통채널 개황1.

컨슈머 헬스 유통구조1)

□ 년 기준 약국에서의 매출 비중이 가장 높으며 매출액은 감소하는 추세2018 ,

년 건강기능식품의 유통채널별 매출액 비중은 약국이 로 가장 높으며 그2018 70.7% ,

뒤를 이어 인터넷 판매 드럭스토어 순(6.1%) (6%)

하이퍼마켓과 슈퍼마켓에서의 매출액 비중은 각각 와 로 위를 기록3.7% 3.2% 3, 4

한편 인터넷 판매와 직접 판매의 상승세에 힘입어 무점포 판매의 비중이 증가세를,

보임

표 프랑스 컨슈머 헬스 유통구조 및 점유율 년6.1 (2018 )

컨슈머 헬스 유통채널 현황2)

약국에 대한 소비자의 높은 신뢰□

약국은 유럽 전역에서 경쟁력 있고 효율적인 유통채널로 입증되어 왔으며 많은,

소비자들이 약국에서 제공하는 조언을 강하게 신뢰함

약국은 수요를 예측하여 소비자 동향에 세심한 주의를 기울여 왔음
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예를 들면 전면 디스플레이 또는 정기적인 할인을 통해 비타민 및 식이보조제,

등의 제품을 홍보해 왔음

전자 상거래 시장의 잠재력□

년 말부터 등의 전자 상거래 플랫폼을 통한 비처방 약품 매출이2016 , Doctipharma.fr

상승하기 시작

인터넷은 정보 제공 채널로 자가 투약의 발전에 상당한 역할을 하고 있음

특히 스포츠 영양제와 체중 관리제의 주요 유통 채널임,

이 향후 저렴하고 신뢰할 만한 배송을 제공함으로써 약국과 경쟁하게 될Amazon.fr

경우 향후 컨슈머 헬스 시장의 유통 판도는 상당한 변화가 있을 것으로 예상됨,

프랑스 건강기능식품 관련 전시회3)

□ 프랑스최대건강기능식품Nat Expo, 유기농 생활소비재 전문 전시회

는 프랑스 최대 건강기능식품유기농 생활소비재 전문 전시회로서 년에는Nat Expo , 2019

월 일 파리 노르빌팽트 전시장에서 개최될 예정10 20-22 (Nord Villepinte)

동 전시회에는 프랑스 및 전 세계 건강기능식품 및 유기농 업계 관계자들이 모여

최신 시장과 산업동향 분석 아이템 창출 신 바이어 개척 제품 프로모션 등에 관한, , ,

정보를 공유할 예정

관련 정보는 각각 에서 확인 가능natexpo.com
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주요 유통채널별 세부 현황2.

약국1)

몽쥬약국(Pharmacie Monge)□
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쌩제르맹약국(Pharmacie Saint-Germain)□
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유기농 매장2)

biocoop□
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Naturalia□
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한인 마트3)

에이스마트 마트(Ace )□
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