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. Ⅰ Competitive Product

SUMMARY

독일1. 콜라겐 경쟁제품 선정 

독일2. 콜라겐 경쟁제품 포지셔닝 
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Competitive Product
경쟁제품( ) 

독일 (GERMANY)
콜라겐 방문 매장 선정

방문 매장 선정

· 후보 품목별 방문 매장: 

· 선택 조사 희망 매장: 

구 분 기능성 가공식품 신선식품 음료 주류/ 전통식품 유아식품 식자재

공통

슈퍼마켓 슈퍼마켓 슈퍼마켓 슈퍼마켓 슈퍼마켓 슈퍼마켓 슈퍼마켓

할인점 할인점 할인점 할인점 할인점 할인점 할인점

백화점 백화점 백화점 백화점 백화점 백화점 백화점

선택

품목( )

드럭스토어 편의점 유기농 매장 편의점 한인마트 유기농 매장 창고형 매장

OTC 달러스토어 재래시장 달러스토어 아시안마트 영유아 매장

MLM 한인마트 자판기

아시안마트 리퀴드샵

독일 (GERMANY)
콜라겐 매장 조사

구분
로스만(Rossman)

드럭스토어( )

데엠(DM)

드럭스토어( )

전경

조사 
제품

개5 개1

매장 
특징

 년 첫 매장 설립1972

 독일 위 드럭스토어 체인으로 독일 대 리테일기업에 속함2 10

 독일 폴란드 헝가리 체코공화국 알바니 등의 국가에서 , , , , 

개의 매장 운영중임3,930

 코스메틱 식음료 유야용품 등의 다양한 제품라인 보유함, , 

 년 설립1973

 독일 최대의 드럭스토어 체인으로 유럽 전역 개국에서 13

개의 매장 운영중임3,500

 코스메틱 스킨케어용품 포함한 다양한 오가닉 제품 보유함, 

구분
로커스 비탈(Rochus Vital)

드럭스토어( )

뮐러(M ller)

드럭스토어( )

도글라스(Douglas)

드럭스토어( )

전경

조사 
제품

개2 개3 개4

매장 
특징

 년 설립되어 독일 개의 지역에1974 7

서 매장 운영함

 방문 매장의 주요 소비자층은 외국인과 

지역주민으로 다양한 편임

 년에 설립되어 현재 개의 1953 852

매장 중 개의 매장을 독일에서 556

운영중

 방문 매장은 마인츠 시내에 위치하여 

다양한 소비자층이 방문함

 년에 설립되어 유럽 개국에1821 19

서 개의 매장 운영중임1,900

 주로 프리미엄 향수브랜드와 코스메

틱 판매함
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Competitive Product
경쟁제품( ) 

독일 (GERMANY)
콜라겐 경쟁제품

선정 및 포지셔닝
경쟁제품 선정 기준

· 오프라인 매장 입점 제품

---------------------
경쟁제품 분류 기준

· 제품 제형

---------------------
경쟁제품 포지셔닝 기준

축· X 제품 제형 : 

축 개당 가격· Y : 

독일 (GERMANY) 콜라겐 경쟁제품 분석

구분 경쟁제품 생산업체 소비자가격1) 원산지 용량
콜라겐함유량 

(mg)

액체 
제형

①
콜라겐 유스 드링크 나헝세르간썽스미텔

(Collagen Youth Drink 
Nahrungserg nzungsmittel)

얼티메이트 스킨 에스테틱스
(Ultimate Skin Aesthetics 

GmbH)

유로55
원(73,990 )

독일 700ml 70,000

②
메르츠 스피치알 콜라겐 슌하이츠포뮬

(MERZ Spezial Kollagen 
Sch nheits-Formel)

메르츠 컨수머 케어
(Merz Consumer Care GmbH)

유로20
원(26,906 )

독일 350ml 35,000

③ 미볼리스 뷰티 콜라겐
(Mivolis Beauty Kollagen)

데엠드로게리 막트
(DM-drogerie markt GmbH)

유로25
원(33,632 )

독일 500ml 50,000

④ 쿠 콜라겐 8000
(Q Collagen 8000)

헥 펑셔넬 뉴트리티온
(Hech Functional Nutrition)

유로84.5
원(113,676 )

독일 540ml 192,000

⑤
오토몰 뷰티 트링크암풀렌 노말베르파쿵

(Orthomol Beauty Trinkampullen 
Normalverpackung)

오토몰 파마수티쉬 페트립스
(Orthomol pharmazeutische 

Vertriebs GmbH)

유로95
원(127,802 )

독일 600ml 75,000

⑥ 피트 플러스 비탈 스킨 콜라겐
(Fit Plus Vital Skin Kollagen)

메비타 한델스
(mevita Handels GmbH) 

유로20
원(26,906 )

크로아티아 400ml 40,000

분말 
제형

⑦ 슬림 뷰티 셰이크  바닐라
(Slim Beauty Shake Vanilla)

얼티메이트 스킨 에스테틱스
(Ultimate Skin Aesthetics 

GmbH)

유로30
원(40,358 )

독일 500g 100,000

⑧ 슬림 뷰티 셰이크 초코
(Slim Beauty Shake Choco)

얼티메이트 스킨 에스테틱스
(Ultimate Skin Aesthetics 

GmbH)

유로30
원(40,358 )

독일 500g 100,000

⑨ 알타파마 콜라겐 밀리그람3,000
(altapharma Kollagen 3,000mg)

더크 로스만
(Dirk Rossmann GmbH)

유로10
원(13,453 )

독일 100g 60,000

⑩
퓨어 인캡슐레이션 콜라겐 플러스 파우더
(Pure encapsulation Kollagen plus 

Powder)

퓨어 인캡슐레이션
(Pure encapsulation, Inc.)

유로59.9
원(80,582 )

미국 84g 2,500

캡슐 
제형

⑪
도플헤르츠 길링 플러스 콜라겐1450 

(Doppelherz Gelenk 1450 Plus 
Kollagen)

크바이저 제약
(Queisser Pharma)

유로7
원(9,417 )

독일 캡슐40 4,000

⑫ 도플헤르츠 콜라겐 캡슐 700
(Doppelherz Kollagen Kapseln 700)

크바이저 제약
(Queisser Pharma)

유로7
원(9,417 )

독일 캡슐30 21,000

⑬ 닥터크네이슬 콜라겐
(Dr. Kneißl Kollagen)

산 우 비트
(San-U-Vit GmbH)

유로34
원(45,740 )

오스트리아 캡슐120 48,000

정제 
제형

⑭ 티티셋트 콜라겐 밀리그람500
(Tetesept Kollagen 500mg)

티티셋트 제약
(Tetesept Pharma gmbH)

유로7
원(9,417 )

독일 정45 22,500

⑮ 쉐븐스 안티에이지 콤플렉스
(Schaebens Anti-Age Komplex)

쉐븐스
(Schaebens)

유로6
원(8,072 )

독일 정30 25,000

자료 현지 조사 및 온라인 조사 개 제품 : 15

1) 유로 원 하나은행 매매기준율 적용1 =1,345.28 (2019.08.28., KEB )
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독일 콜라겐 경쟁제품 선정1. 

▶ 선정 기준 수입산 혹은 독일 현지산 콜라겐 제품① 

수입산 제품 독일 외 국가에서 수입되는 콜라겐 제품 선정- : 
현지산 제품 독일 현지에서 생산되는 콜라겐 제품 선정- : 

▶ 선정 기준 오프라인 매장 입점 확인 제품② 

오프라인 채널 입점 확인 제품 드럭스토어 개 매장- : 5
로스만 데엠 로커스 비탈   1) (Rossmann) 2) (DM) 3) (Rochus Vital) 
뮐러   4) (M ller) 도글라스5) (Douglas) 

▶ 선정 기준 제품 제형③ 

제품 제형별로 액체 분말 캡슐 정제 제품 선정- , , , 

표 독일 콜라겐 경쟁제품 선정[ 1.1] 

경쟁제품
생산업체( )

제품 특징 매장 입점 여부 제품제형
수입산 현지산 오프라인 액체 분말 캡슐 정제

콜라겐 유스 드링크 
나헝세르간썽스미텔 

얼티메이트 스킨 (
에스테틱스)



독일( )


도글라스( )


메르츠 스피치알 콜라겐 
슌하이츠포뮬

메르츠 컨수머 케어( )



독일( )


로스만( )


미볼리스 뷰티 콜라겐
데엠드로게리 막트( ) 



독일( )


데엠( )


쿠 콜라겐 8000
(Q Collagen 8000) 



독일( )


도글라스( )


오토몰 뷰티 트링크암풀렌 
노말베르파쿵

오토몰 파마수티쉬 (
페트립스)



독일( )


로커스 비탈( )


피트 플러스 비탈 스킨 
콜라겐

메비타 한델스( )



독일( )


뮐러( )


슬림 뷰티 셰이크  바닐라
얼티메이트 스킨 (

에스테틱스)



독일( )


도글라스( )


슬림 뷰티 셰이크 초코
얼티메이트 스킨 (

에스테틱스)



독일( )


도글라스( )


알타파마 콜라겐 
밀리그람3,000

(더크  로스만)



독일( )


로스만( )


퓨어 인캡슐레이션 콜라겐 
플러스 파우더

퓨어 인캡슐레이션( )



미국( )


로커스 비탈( )


도플헤르츠 길링 1450 
플러스 콜라겐
크바이저 제약( )



독일( )


뮐러( )


도플헤르츠 콜라겐 캡슬 
700

크바이저 제약( )



독일( )


로스만( )


닥터크네이슬 콜라겐
산 우 비트( )



오스트리아( )


뮐러( )


티티셋트 콜라겐 
밀리그람500

티티셋트 제약( )



독일( )


로스만( )


쉐븐스 안티에이지 
콤플렉스

쉐븐스( )



독일( )


로스만( )


자료 독일 현지 조사: 
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독일 콜라겐 경쟁제품 조사 지표 선정2. 

▶ 조사 지표 가격 ① 

판매 제품의 개당 소비자가격- 

▶ 조사 지표 제형② 

제품의 제형 액체 분말 캡슐 정제 - ( , , , ) 

▶ 조사 지표 용량③ 

제품의 제형별 용량 캡슐 정 - (ml, g, , ) 
  
▶ 조사 지표 콜라겐 함유량④ 

제품별 콜라겐 함유량  - (mg)

▶ 조사 지표 원료⑤ 

제품을 제조하는데 사용된 원료 성분 조사 콜라겐 비타민 미네랄 등 - , ( , , )

▶ 조사 지표 포장 구성 방법⑥ 

단일포장 묶음포장 등 제품의 포장 구성 방법 조사  - , 

▶ 조사 지표 원산지⑦ 

제품의 원산지 조사 - 

표 독일 콜라겐 경쟁제품 조사 지표 선정[ 1.2] 

조사 지표 지표 값 지표 값 정의

가격 소비자가격 개당( ) 판매 제품의 개당 소비자가격

제형 제품 제형 조사 제품의 제형 액체 분말 캡슐 정제( , , , )

용량 제품 용량 조사 제품의 용량 캡슐 정(ml, g, , )

콜라겐 함유량 콜라겐 함유량(mg) 제품의 주 원료인 콜라겐펩타이드의 함유량

원료 제품의 원료
콜라겐 외 비타민 미네랄 등 , 

제품의 성분

포장 구성
단일포장 소포장 개로 판매되는 제품1

묶음포장
낱개 제품 여러 개가 하나의
포장으로 묶어져 있는 제품 

원산지 원산지 제품의 생산지

●
묶음포장 종이박스 예시( ) 

●

단일포장 예시
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독일 콜라겐 경쟁제품 포지셔닝3. 

▶ 포지셔닝 독일 콜라겐 제품 제형별 가격 비교 ① 

독일에서 판매되는 콜라겐 제품의 제형별 가격 비교 결과 액체 제품 개의 , 6
평균 가격은 유로 원 분말 제품 개의 평균 가격은 유로49.9 (67,129 ), 4 32.5

원 캡슐 제품 개의 (43,722 ), 3 평균 가격은 유로 원16 (21,524 ), 정제 제품 개2
의 평균 가격은 유로 원6.5 (8,744 )인 것으로 확인됨 액체 분말 캡슐 정제의 . , , , 
순서대로 가격대가 높게 책정됨 경쟁제품 개중 가장 고가의 제품은 액체 . 15
제형의 제품이며 가장 저가의 제품은 정제 제형의 제품인 것으로 조사됨 

▶ 포지셔닝 포장 구성별 가격 비교 ② 

묶음포장 제품 개의 경우 모두 묶음으로 포장하여 판매하는 제품이며 평균 11
가격이 유로 원 인 것으로 확인됨30.6 (41,166 ) . 이와 같은 제품들은 여러 개의 
작은 병 알루미늄 트레이 비닐 스틱을 종이상자에 포장하여 판매하는 방식임, , . 
반면 낱개 제품들은 알루미늄 병 플라스틱 병 제품으로 낱개로 판매되며 해당 , 
제품군의 평균 가격은 유로 원 로 묶음 포장 제품보다 가격대가 높음38.4 (51,658 )

▶ 포지셔닝 콜라겐 함유량에 따른 평균가격 비교 및 제품 포지셔닝 ③ 

표 콜라겐 함유량별 평균가격[ 1.3] 
단위( : mg)

구분 미만10,000 10,000-30,00030,000-50,00050,000-80,000 100,000-

액체 제형 - - 유로22.5
원(30,269 )

유로58.3
원(78,430 )

유로84.5
유로(113,676 )

분말 제형 유로59.9
원(80,582 )

- - 유로10
원(13,453 )

유로30
원(40,358 )

캡슐 제형 유로7
원(9,417 )

유로7
원(9,417 )

유로34
원(46,740 )

- -

정제 제형 - 유로6.5
원(8,744 )

- - -

표 독일 콜라겐 경쟁제품 시장 포지셔닝[ 1.4] 

자료 독일 현지 조사 : 

●

경쟁제품

①
콜라겐 유스 드링크 
나헝세르간썽스미텔

②
메르츠 스피치알 콜라겐 

슌하이츠포뮬

③ 미볼리스 뷰티 콜라겐

④ 쿠 콜라겐 8000

⑤
오토몰 뷰티 트링크암풀렌 

노말베르파쿵

⑥
피트 플러스 비탈 스킨 

콜라겐

⑦ 슬림 뷰티 셰이크  바닐라

⑧ 슬림 뷰티 셰이크 초코

⑨
알타파마 콜라겐 

밀리그람3,000

⑩
퓨어 인캡슐레이션 콜라겐 

플러스 파우더

⑪
도플헤르츠 길링 1450 

플러스 콜라겐

⑫
도플헤르츠 콜라겐 캡슐 

700

⑬ 닥터크네이슬 콜라겐

⑭
티티셋트 콜라겐 

밀리그람500

⑮쉐븐스 안티에이지 콤플렉스
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독일 콜라겐 입점 매장 및 경쟁제품 정보4. 

▶ 독일 라인란트팔츠 주 마인츠 니르슈타인 방문(Rheinland-Pfalz) , , 

독일의 남서부에 위치한 라인란트팔츠주의 주도 마인츠(Mainz), 인근도시  
니르슈타인 과 방문지역으로 선정함(Nierstein) . 마인츠는 라인란트팔츠주의 주
도로서 라인란트팔츠주의 정치 경제 문화의 중심지로 외국인들과 여행객들, , 
이 많이 방문하는 도시임. 니르슈타인은 마인츠에서 떨어져있는 작은 20km 
도시이며 와인으로 유명함

▶ 독일 헤센 주 비스바덴 방문 지역으로 선정(Hessen)  

헤센주의 주도인 비스바덴 을 방문지역으로 선정함 비스바덴은 마(Wiesbaden) . 
인츠의 라인 강 건너편에 있는 도시이며 고대 로마 시대부터 유명한 (Rhine) 온
천 도시로 관광객의 방문이 많음 전체 면적의 약 가 숲으로 이루어져 있. 25%
음 마인츠 니르슈타인 비스바덴은 . , , 독일에서 두 번째로 큰 대도시권인 프랑크
푸르트 라인 마인- (Frankfurt Rhine-Main) 대도시권에 속함

표 방문 매장 및 지역 특징[ 1.5] 

자료 : Google Map

●

라인란트팔츠주2)3)

●

헤센주4)5)

인구(‘17) 만 천 명624 3

지역 

GDP(‘18)

억 만 유로2 9,201

억 만 원(3,928 4,328 )

면적
21,100

제곱킬로미터

인구(‘16) 만 천 명405 2

지역

GDP(‘18)

억 만 유로1 4,914

억 만 원(2,006 3,505 )

면적
19,854

제곱킬로미터

2) 자료 라인란트팔츠주 홈페이지 : (www.rlp.de)
3) 자료 스태티스타 홈페이지 : (www.statista.com)
4) 자료 헤센주 홈페이지 : (www.hessen.de)
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▶ 독일 드럭스토어 시장 점유율 위 매장 방문1, 2, 3

년도 독일 드럭스토어 매출액을 기준으로 시장2018 점유율 로 위인 데엠46.7% 1 (DM) 
매장과 로 위인 로스만 매장 로 위인 뮐러32.5% 2 (Rossmann) , 16.2% 3 (M ller) 
매장을 방문함 이외 로커스 비탈 도글라스 매장 등 . (Rochus Vital), (Douglas) 
총 개 5 매장을 방문하여 총 개의 콜라겐 경쟁제품을 조사함15

표 독일 드럭스토어 시장점유율 및 매장 수 년[ 1.6] (2018 )

자료 유로모니터 스타티스타: (Euromonitor), (Statista)

구분 시장접유율(%) 매장 수 개( )

데엠 (DM) 46.7 2,100

로스만 (Rossmann) 32.5 1,956

뮐러 (M ller) 16.2 542

부드니코우스키 (Budnikowsky) 2.5 185

5) 자료 스타티스타 홈페이지 : (www.statista.com)
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로스만Shop (Rossmann)① 

브랜드

기본 정보

년 설립되어 로스만가와 홍콩 1972 A.S. Watson 

이 각각 의 지분율을 가지고 Group 60%, 40%

있음 고객 지향적인 목표를 최우선시하며 자체 . 

제작브랜드를 포함하여 다양한 브랜드와 계약 

체결에 노력중임 어린 연령층의 고객들을 겨냥한 . 

캠페인 이벤트 등 다양한 행사를 진행함, 

조사 제품 개: 5

매장 정보

위치

도시 지역( ) 라인란트팔츠주 니르슈타인, 

상세주소
Freyburger Allee 7-11,

55283, Nierstein

매장 내부 전경

매장 내부 전경

콜라겐

판매 정보

콜라겐 판매 제품 정보

메르츠 스피치알 콜라겐 슌하이츠포뮬
메르츠 컨수머 케어( )

티티셋트 콜라겐 밀리그람500
티티셋트 제약( )

도플헤르츠 콜라겐 캡슬 
700

크바이저 제약( )

쉐븐스 안티에이지 
콤플렉스
쉐븐스( )

알타파마 콜라겐 
밀리그람3,000

더크 로스만( )

사진자료 로스만 홈페이지 독일 현지 조사원 자료: , 

●

매장 정보

유형 드럭스토어· : 

판매 제품 특징 · : 

코스메틱에서 건강식품  , 

생활용품 등 다양한 제품 

취급하고 있으며 자체제작 , 

브랜드 보유하고 있음 

주변 환경· : 

시내에 위치하는 매장이   

많으며 주 고객층이 현지 

지역민에서 외국인까지 

다양함  
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제품명

메르츠 스피치알 콜라겐 
슌하이츠포뮬

(MERZ Spezial Kollagen 
Sch nheits-Formel)

제품 제형 액체

제조사
메르츠 컨수머 케어

(Merz Consumer Care 
GmbH)

포장 구성 묶음 포장

원산지 독일 포장 형태
외부 종이 박스

내부 플라스틱 병

가격 유로20
원(26,906 ) 콜라겐 함유량 35,000mg

용량
350ml

(25ml x 14)
제품 맛 라즈베리

홍보 문구 내면의 아름다움(Sch nheit von innen)

원료 물 콜라겐 비타민 아연 나트륨 카르복시메틸셀룰로오스 과당, , C, , , , 

 

제품명

티티셋트 콜라겐 
밀리그람500

(Tetesept Kollagen 
500mg)

제품 제형 정제

제조사 티티셋트 제약
(Tetesept Pharma gmbH) 포장 구성 묶음 포장

원산지 독일 포장 형태
외부 종이 박스

내부 알루미늄 트레이

가격 유로7
원(9,417 ) 콜라겐 함유량 22,500mg

용량 정45

원료 콜라겐 미결정셀룰로오스 비타민 황산구리 코코넛 오일 비오틴, , C, , , 
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제품명
도플헤르츠 콜라겐 캡슬 700

(Doppelherz Kollagen 
Kapseln 700)

제품 제형 캡슐

제조사 크바이저 제약
(Queisser Pharma) 포장 구성 묶음 포장

원산지 독일 포장 형태
외부 종이 박스

내부 알루미늄 트레이

가격 유로7
원(9,417 ) 콜라겐 함유량 21,000mg

용량 캡슐30

원료
콜라겐 젤라틴 비타민 비오틴 글루콘산망가니즈 이산화티타늄, , C, , , , 

글루콘산구리

 

제품명
쉐븐스 안티에이지 콤플렉스

(Schaebens Anti-Age 
Komplex)

제품 제형 정제

제조사 쉐븐스
(Schaebens) 포장 구성 묶음 포장

원산지 독일 포장 형태
외부 종이 박스

내부 알루미늄 트레이

가격 유로6
원(8,072 ) 콜라겐 함유량 25,000mg

용량 정30

원료 콜라겐 펩타이드 하이드록시프로필메틸셀룰로오스 탤크 산화철 수산화철, , , , 
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제품명

알타파마 콜라겐 
밀리그람3,000

(Altapharma Kollagen 
3,000mg)

제품 제형 분말

제조사 더크  로스만
(Dirk Rossmann GmbH) 포장 구성 묶음 포장

원산지 독일 포장 형태
외부 종이 박스
내부 종이 스틱

가격 유로10
원(13,453 ) 콜라겐 함유량 60,000mg

용량
100g

(5g x 20)
제품 맛 자몽

원료
콜라겐 포도당 구연산 비타민 히알루론산나트륨 글루콘산아연 수크랄로스, , , C, , , , 

레티닐아세테이트 인산삼석회, 
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데엠Shop (DM)② 

브랜드

기본 정보

데엠은 년에 설립된 독일에서 가장 큰 1973

드럭스토어 체인임 유럽 개국에 개 . 13 3,500

이상의 매장을 운영하며 로스만에 비해 매장 수는 

적지만 매출은 더 높은 것으로 조사됨 최근에는 . 

새로운 브랜드의 제품을 고객의 수요에 따라 

한정적으로 공급하는 판매 전략을 활용하고 있음

조사 제품 개: 1

매장 정보  

위치

도시 지역( ) 라인란트팔츠주 니르슈타인, 

상세주소
Spiegelbergstraße 71, 

55283, Nierstein

매장 내부 전경

매장 내부 전경

콜라겐

판매 정보

콜라겐 판매 제품 정보

미볼리스 뷰티 콜라겐
데엠드로게리 막트( )

사진자료 데엠 홈페이지 독일 현지 조사원 자료: , 

●

매장 정보

유형 드럭스토어· : 

판매 제품 특징 · : 

코스메틱 식품 음료  , , , 

유아용품 세정제 등 여러 , 

종류의 유기농 제품들을 

취급함

주변 환경· : 

시내에 위치한 매장이   

많으며 주 고객층이 현지 

지역민에서 외국인까지 

다양함
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제품명 미볼리스 뷰티 콜라겐
(Mivolis Beauty Kollagen) 제품 제형 액체

제조사
데엠드로게리 막트

(DM-drogerie Markt 
GmbH)

포장 구성 묶음 포장

원산지 독일 포장 형태
외부 종이 박스

내부 플라스틱 병

가격 유로25
원(33,632 ) 콜라겐 함유량 50,000mg

용량
500ml

(25ml x 20)
제품 맛 배 석류, 

원료
물 과당 콜라겐 비타민 아연 나이아신 판토텐산 비타민 비오틴, , , C, , , , E, , 

베타카로틴
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로커스 비탈Shop (Rochus Vital)③ 

브랜드

기본 정보

년에 설립된 드럭스토어 체인이며 독일 1974

내 개 지역에 매장을 운영하고 있음 피부 7 . 

분석 서비스를 제공하며 현재는 고객에게 

우수한 서비스를 제공하기 위해 자사 

서비스들을 디지털화 하는 과정에 있음

조사 제품 개: 2

매장 정보  

위치

도시 지역( ) 헤센주 비스바덴, 

상세주소 Ostring 2, 65205, Wiesbaden

매장 내부 전경

매장 내부 전경

콜라겐

판매 정보

콜라겐 판매 제품 정보

오토몰 뷰티 트링크암풀렌 
노말베르파쿵

오토몰 파마수티쉬 페트립스( )

퓨어 인캡슐레이션 콜라겐 플러스 
파우더

퓨어 인캡슐레이션( )

사진자료 로커스 비탈 홈페이지 독일 현지 조사원 자료: , 

●

매장 정보

유형 드럭스토어· : 

판매 제품 특징 · : 

일반의약품 전문의약품  , , 

코스메틱 제품들을 판매함

주변 환경· : 

글로버스  (Globus) 

하이퍼마켓 내부에 입점해 

있어 지역 주민과 외국인의 

방문이 많음
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제품명

오토몰 뷰티 트링크암풀렌 
노말베르파쿵

(Orthomol Beauty 
Trinkampullen 

Normalverpackung)

제품 제형 액체

제조사
오토몰 파마수티쉬 페트립스

(Orthomol Pharmazeutische 
Vertriebs GmbH)

포장 구성 묶음 포장

원산지 독일 포장 형태
외부 종이 박스

내부 플라스틱 병

가격 유로95
원(127,802 ) 콜라겐 함유량 75,000mg

용량
600ml

(20ml x 30)
제품 맛 오렌지 패션후르츠, 

원료 물 콜라겐 글리세린 나트륨 비타민 히알루론산나트륨 비타민, , , , C, , E

 

제품명

퓨어 인캡슐레이션 콜라겐 
플러스 파우더

(Pure Encapsulation 
Kollagen plus Powder)

제품 제형 분말

제조사 퓨어 인캡슐레이션
(Pure Encapsulation, Inc.) 포장 구성 낱개 포장

원산지 미국 포장 형태 플라스틱 병

가격 유로59.9
원(80,582 ) 콜라겐 함유량 2,500mg

용량 84g
회분(2 )

원료 구리 콜라겐 비타민 제이구리염 히알루론산 아연, , C, , , 
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뮐러Shop (M ller)④ 

브랜드

기본 정보

년에 설립되었으며 현재 개의 매장 1953 852

중 개의 매장을 독일에서 운영하며 이외 556

오스트리아 스페인 슬로베니아 헝가리, , , , 

크로아티아에서 매장을 운영함 년에 . 2019

세계최대의 자가 상표 박람회 에서 PLMA

혁신과 품질에 대한 제품상을 수상하였음

조사 제품 개: 3

매장 정보  

위치

도시 지역( ) 라인란트팔츠주 마인츠, 

상세주소 Schusterstraße 7, 55116, Mainz

매장 내부 전경

매장 내부 전경

콜라겐

판매 정보

콜라겐 판매 제품 정보

도플헤르츠 길링 1450 
플러스 콜라겐
크바이저 제약( )

피트 플러스 비탈 스킨 
콜라겐

메비타 한델스( )

닥터크네이슬 콜라겐
산 우 비트( )

사진자료 뮐러 홈페이지 독일 현지 조사원 자료: , 

●

매장 정보

유형 드럭스토어· : 

판매 제품 특징 · : 

의약품 멀티미디어 향수  , , , 

장난감 문구 가정용품, , , 

유기농 식품 등을 취급함

주변 환경· : 

마인츠 도심에 위치해 있어   

많은 수의 지역 주민과 

외국인들이 찾는 곳임
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제품명

도플헤르츠 길링 1450 
플러스 콜라겐

(Doppelherz Gelenk 1450 
Plus Kollagen)

제품 제형 캡슐

제조사 크바이저 제약
(Queisser Pharma) 포장 구성 묶음 포장

원산지 독일 포장 형태
외부 종이 박스

내부 알루미늄 트레이

가격 유로7
원(9,417 ) 콜라겐 함유량 4,000mg

용량 캡슐40

원료
글루코사민 설페이트 콜라겐 젤라틴 메틸설포닐메테인 비타민, , , , C, 

황산콘드로이틴

 

제품명

피트 플러스 비탈 스킨 
콜라겐

(Fit Plus Vital Skin 
Kollagen)

제품 제형 액체

제조사 메비타 한델스
(Mevita Handels GmbH) 포장 구성 묶음 포장

원산지 크로아티아 포장 형태
외부 종이 박스

내부 플라스틱 병

가격 유로20
원(26,906 ) 콜라겐 함유량 40,000mg

용량 400ml
(25ml x 16) 제품 맛 배 망고 레몬, , 

원료 물 과당 콜라겐 비타민 니코틴아미드 비타민 비오틴, , , C, , E, 
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제품명 닥터크네이슬 콜라겐
(Dr. Kneißl Kollagen) 제품 제형 캡슐

제조사 산 우 비트
(San-U-Vit GmbH) 포장 구성 단일 포장

원산지 오스트리아 포장 형태 플라스틱 병

가격 유로34
원(45,740 ) 콜라겐 함유량 48,000mg

용량 캡슐120

원료
콜라겐 히알루론산 황산콘드로이틴 하이드록시프로필메틸셀룰로오스, , , , 

아스코르브산칼슘 글루콘산망가니즈 구연산구리 비오틴, , , 
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도글라스Shop (Douglas)⑤ 

브랜드

기본 정보

도글라스는 년에 설립되어 유럽 1821

개국에 개 이상의 매장을 운영하고 19 1,900

있는 드럭스토어 체인임 뷰티 전문가들로 . 

구성된 팀을 통해 개인 뷰티 상담을 제공함. 

최근 파퓌메리 악젠트 사를 (Parf merie Akzente)

인수하면서 커머스 확장에 힘씀과 동시에 E-

퍼퓸드림즈 온라인 매장을 (Perfumedreams) 

성공적으로 오픈함

조사 제품 개: 4

매장 정보  

위치

도시 지역( ) 라인란트팔츠주 마인츠, 

상세주소 Gutenbergpl. 9-11, 55116, Mainz

매장 내부 전경

매장 내부 전경

콜라겐

판매 정보

콜라겐 판매 제품 정보

콜라겐 유스 드링크 
나헝세르간썽스미텔

얼티메이트 스킨 에스테틱스( )

쿠 콜라겐 8000
헥 펑셔넬 뉴트리티온( )

슬림 뷰티 셰이크  바닐라
얼티메이트 스킨 에스테틱스( )

슬림 뷰티 셰이크 초코
얼티메이트 스킨 에스테틱스( )

사진자료 도글라스 홈페이지 독일 현지 조사원 자료: , 

●

매장 정보

유형 드럭스토어· : 

판매 제품 특징 · : 

프리미엄 향수 코스메틱   , 

브랜드를 가지고 있으며, 

스킨케어 등의 제품을 

취급함 

주변 환경· : 

마인츠 도심에 위치해 있어   

많은 수의 지역 주민과 

외국인들이 찾는 곳임.   

인근 도시인 프랑크푸르트에 

플래그쉽 스토어를 운영하고 

있음
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제품명

콜라겐 유스 드링크 
나헝세르간썽스미텔

(Collagen Youth Drink 
Nahrungserg nzungsmittel)

제품 제형 액체

제조사
얼티메이트 스킨 에스테틱스
(Ultimate Skin Aesthetics 

GmbH)
포장 구성 묶음 포장

원산지 독일 포장 형태
외부 종이 박스

내부 플라스틱 병

가격 유로55
원(73,990 ) 콜라겐 함유량 70,000mg

용량 700ml
(25ml x 28) 제품 맛 체리 아로니아, 

원료 물 콜라겐 구연산 비타민 글루콘산아연 비타민 글루콘산구리 비오틴, , , C, , E, , 

 

제품명 쿠 콜라겐 8000
(Q Collagen 8000) 제품 제형 액체

제조사
헥 펑셔넬 뉴트리티온

(Hech Functional 
Nutrition)

포장 구성 묶음 포장

원산지 크로아티아 포장 형태
외부 종이 박스

내부 플라스틱 병

가격 유로84.5
원(113,676 ) 콜라겐 함유량 192,000mg

용량 540ml
(22.5ml x 24) 제품 맛 시트러스

원료 물 콜라겐 구연산 비타민 글루콘산아연 비타민 수크랄로스 비오틴, , , C, , E, , 
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제품명
슬림 뷰티 셰이크  바닐라

(Slim Beauty Shake 
Vanilla)

제품 제형 분말

제조사
얼티메이트 스킨 에스테틱스
(Ultimate Skin Aesthetics 

GmbH)
포장 구성 단일 포장

원산지 독일 포장 형태 플라스틱 병

가격 유로30
원(40,358 ) 콜라겐 함유량 100,000mg

용량 500g
회분(5 ) 제품 맛 바닐라

원료
소이프로틴 벌꿀파우더 말토덱스트린 요거트파우더 콜라겐 레시틴, , , , , , 

이산화칼슘 이산화마그네슘 히알루론산 비타민, , , C, D, E, B1 2 6 12　 　 　

 

제품명
슬림 뷰티 셰이크 초코
(Slim Beauty Shake 

Choco)
제품 제형 분말

제조사
얼티메이트 스킨 에스테틱스
(Ultimate Skin Aesthetics 

GmbH)
포장 구성 단일 포장

원산지 독일 포장 형태 플라스틱 병

가격 유로30
원(40,358 ) 콜라겐 함유량 100,000mg

용량 500g
회분(5 ) 제품 맛 초콜릿

원료
소이프로틴 벌꿀파우더 말토덱스트린 요거트파우더 코코아파우더 콜라겐, , , , , , 
이산화칼슘 이산화마그네슘 히알루론산 비타민, , , A, C, D, E, B1 2 6 12,　 　 　

글루콘산철 글루콘산아연, 



. Ⅱ Competitor

SUMMARY

독일 콜라겐 경쟁기업 포지셔닝1. 

독일 콜라겐 경쟁기업 현황2. 

독일 콜라겐 경쟁기업 분석3. 
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Competitor
경쟁기업( )

독일 (GERMANY)
콜라겐 경쟁기업

선정 및 포지셔닝

경쟁사 선정

· 경쟁제품 선정 기업체

---------------------
경쟁사 분류

· 제조사 국적

· 생산지
---------------------
경쟁사 포지셔닝

· 축 국적 및 생산지X : 

· 축 동일품목 수Y : 

                                                  

독일 (GERMANY)
콜라겐 경쟁기업 분석

구분 제조사 진출 채널 홍보 채널 홍보 문구 동일품목 수

독일 국적
독일 생산

크바이저 제약
(Queisser Pharma)

 오프라인
 온라인

 자사 홈페이지
 플랫폼SNS 

 체계적으로 구성된 
영양 조합

 비타민과 미네랄
 과다복용의 우려가 

없는

개5

오토몰 파마수티쉬 
페트립스

(Orthomol 
Pharmazeutische  
Vertriebs GmbH)

 오프라인
 자사 홈페이지
 플랫폼SNS 

 자연스러운 아름다운
 피부 수분 탄력성 , 

회복
 피부 손상 회복에 

도움

개1

얼티메이트 스킨 
에스테틱스

(Ultimate Skin 
Aesthetics GmbH)

 오프라인
 온라인

 자사 홈페이지
 플랫폼SNS 

 다이어트에 큰 도움
 피부를 아름답게!
 피부 수분 보충
 다양한 비타민, 

미네랄 함유

개4

독일 국적
크로아티아 생산

메비타 한델스 
(Mevita Handels 

GmbH)
 오프라인  자사 홈페이지

 피부 탄력 개선에 
도움을 주는

 주름의 깊이를 
줄여줌

 천연 노화 방지 성분

개1

오스트리아 국적
오스트리아 생산

산 우 비트
(San-U-Vit 

GmbH)

 오프라인
 온라인

 자사 홈페이지
 플랫폼SNS 

 정상적인 뼈 기능을 
위해

 주 동안 주름과 12
잔주름이 감소13% 

 첨가제가 없는 캡슐

개2

미국 국적
미국 생산 

퓨어 인캡슐레이션
(Pure 

Encapsulations Inc.)
 오프라인

 자사 홈페이지
 플랫폼SNS 

 히알루론산과 
산화방지제 함유

 피부 결합 조직 강화
 뼈와 연골을 

튼튼하게

개1



년 해외시장 맞춤조사2019
경쟁제품 경쟁기업 바이어 인터뷰 경쟁력 파악

- 27 -

독일 콜라겐 경쟁기업 포지셔닝1. 

▶ 경쟁기업으로 독일 기업 개사 오스트리아 기업 개사 미국 기업 개사 4 , 1 , 1

등 총 개 기업 선정 6

독일에 진출한 콜라겐 경쟁기업 분석을 위해 독일 브랜드 개 오스트리아 미국 4 , , 
브랜드 각 개를 포함한 총 개의 경쟁기업을 선정함 경쟁기업의 제품들은 모두 1 6 . 
독일의 드럭스토어에서 조사됨

▶ 경쟁기업 개사 중 개사 제조사의 국적과 생산지 위치 동일 6 5 , 

경쟁기업의 제조사의 국적과 생산지 위치를 분석한 결과 개사 중 개사가, 6 5
제조사 국적과 생산지 위치가 각각 동일한 것으로 확인됨 나머지 개사는 . 1
독일 국적의 메비타 한델스로 크로아티아 자그레브 에 생산지를 운영함(Zagreb)

▶ 경쟁기업 개사 중 독일 기업의 동일품목 수가 가장 많음6

독일에 진출한 경쟁기업 개사 중 독일 기업 크바이저 제약의 동일품목 수가 6
개로 가장 많은 콜라겐 제품을 취급하고 있었음5 . 다음으로는 독일 기업  

얼티메이트 스킨 에스테틱스가 개로 많았으며 오스트리아 국적의 산 우 4 , 비트가 
개로 많음2 . 미국기업 퓨어 인캡슐레이션과 독일기업 오토몰 파마수티쉬 페트립스와 

메비타 한델스가 동일품목 개로 가장 적은 것으로 조사됨1

표 독일 콜라겐 경쟁기업 시장 포지셔닝[ 2.1]    

경쟁사
제조사 국적 생산지 위치

동일품목 수
독일 글로벌 독일 글로벌

크바이저 제약 ○ ○ 개5

오토몰 파마수티쉬 페트립스 ○ ○ 개1

얼티메이트 스킨 에스테틱스 ○ ○ 개4

메비타 한델스 ○ ○ 개1

산 우 비트 ○ ○ 개2

퓨어 인캡슐레이션 ○ ○ 개1

자료 경쟁기업 개사 분석 결과: 6
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독일 콜라겐 경쟁기업 현황2. 

▶ 경쟁기업 개사 중 개사 오프라인 및 온라인 채널 모두 진출6 3 , 

경쟁기업 개사 중 개사는 독일 오프라인 채널과 온라인 채널에 진출한 것6 3
으로 확인됨. 개사는 독일기업 크바이저 제약 얼티메이트 스킨 에스테틱스와  3 , 
오스트리아 기업 산 우 비트임 산 우 비트의 경우 자사 온라인몰을 운영함. 

▶ 경쟁기업 개사 중 개사 자사 홈페이지와 플랫폼 활용하여 제품 홍보6 5 SNS 

경쟁기업 개사 모두는 자사 홈페이지를 통해 기업 정보 및 홍보를 하고 있는 6
것으로 확인됨. 개사는 플랫폼을 홍보 채널로도 활용함 플랫폼을 5 SNS . SNS 
통해 기업의 이슈나 제품의 정보 등 홍보 활동을 진행함 독일기업 메비타 . 
한델스의 플랫폼 상 홍보 활동은 확인되지 않았으며 자사 홈페이지를 SNS , 
통해 기업 정보만을 제공하는 것으로 조사됨

▶ 경쟁기업 개사 아름답게 탄력개선 피부 회복 비타민과 미네랄 등의 6 , ‘ ’, ‘ ’, ‘ ’, ‘ ’ 

문구 활용한 홍보

경쟁기업 개사는 주로 아름답게 가꾸어 주는 주름 개선 피부 회복 과 6 ‘ ~’, ‘ ’, ‘ ’
같은 문구를 사용하여 제품을 섭취하면 외모를 가꾸어 준다는 점을 강조함. 
독일 기업 얼티메이트 스킨 에스테틱스는 다이어트에 도움이 되는 비타민과 ‘ ’, ‘
미네랄이 풍부한’ 등의 문구를 사용하여 건강에도 효능이 뛰어난 제품인 점을  
홍보함 

표 독일 콜라겐 경쟁기업 현황[ 2.2] 
경쟁사 진출 채널 홍보 채널 홍보 문구

크바이저 제약
(Queisser Pharma)

 오프라인
 온라인

 자사 홈페이지
 플랫폼SNS 

 체계적으로 구성된 영양 조합
 비타민과 미네랄
 과다복용의 우려가 없는

오토몰 파마수티쉬 페트립스
(Orthomol 

Pharmazeutische 
Vertriebs GmbH)

 오프라인
 자사 홈페이지
 플랫폼SNS 

 자연스러운 아름다운
 피부 수분 탄력성 회복, 
 피부 손상 회복에 도움

얼티메이트 스킨 에스테틱스
(Ultimate Skin Aesthetics 

GmbH)

 오프라인
 온라인

 자사 홈페이지
 플랫폼SNS 

 다이어트에 큰 도움
 피부를 아름답게!
 피부 수분 보충
 다양한 비타민 미네랄 함유, 

메비타 한델스 
(Mevita Handels GmbH)

 오프라인  자사 홈페이지
 피부 탄력 개선에 도움을 주는
 주름의 깊이를 줄여줌
 천연 노화 방지 성분

산 우 비트
(San-U-Vit GmbH)

 오프라인
 온라인

 자사 홈페이지
 플랫폼SNS 

 정상적인 뼈 기능을 위해
 주 동안 주름과 잔주름이 12

감소13% 
 첨가제가 없는 캡슐

퓨어 인캡슐레이션
(Pure Encapsulations Inc.)

 오프라인
 자사 홈페이지
 플랫폼SNS 

 히알루론산과 산화방지제 함유
 피부 결합 조직 강화
 뼈와 연골을 튼튼하게

자료 독일 콜라겐 제조기업 개사 분석 결과: 6
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독일 콜라겐 경쟁기업 분석3. 6)

① 크바이저 제약 (Queisser Pharma)

기업

기본 정보

기업명 크바이저 제약 (Queisser Pharma)

홈페이지 www.queisser.de

위치
Schleswiger Str. 74 24941, Flensburg, 

Schleswig-Holstein, Germany

규모7)
동일품목 수 개5

설립년도 년1897

기업

진출 채널

오프라인 매장< >

로스만

제품명
도플헤르츠 콜라겐 캡슬 700

(Doppelherz Kollagen 
Kapseln 700)

용량 캡슐30

가격 유로7
원(9,417 )

제품 제형 캡슐

온라인 매장< >

아마존 독일

이베이 독일

제품명
도플헤르츠 콜라겐 뷰티
(Dopperlherz Kollagen 

Beauty)

용량
750ml

(25ml x 30)

가격
유로32

원(43,049 )

제품 제형 액체

기업

홍보 채널

 자사 홈페이지
 플랫폼SNS 

페이스북 인스타그램 유튜브( , , )

홍보 문구

 독일에서 세계로
 체계적으로 구성된 영양 조합
 비타민과 미네랄
 과다복용의 우려가 없는

사진자료 크바이저 제약 홈페이지 : 

●

동일품목 종류

도플헤르츠 콜라겐 캡슬①

도플헤르츠 콜라겐 뷰티②

도플헤르츠 시스템 콜라겐③

도플헤르츠 시스템 콜라겐 ④ 
플러스

도플헤르츠 길링 1450 ⑤
플러스 콜라겐

자료 아마존 독일 홈페이지: 

6) 유로 원 하나은행 매매기준율 적용1 =1,345.50 (2019.08.28., KEB )
7) 자료 자사 홈페이지 : 
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② 오토몰 파마수티쉬 페트립스 (Orthomol Pharmazeutische Vertriebs GmbH)

기업

기본 정보

기업명
오토몰 파마수티쉬 페트립스 

(Orthomol Pharmazeutische Vertriebs GmbH)

홈페이지 www.orthomol.com

위치
Herzogstr. 30, 40764, Langenfeld(Rheinland), 

Nordrhein-Westfalen, Germany

규모8)
동일품목 수 개1

설립년도 년1991

기업

진출 채널

오프라인 매장< >

로커스 비탈

제품명

오토몰 뷰티 트링크암풀렌 
노말베르파쿵

(Orthomol Beauty 
Trinkampullen 

Normalverpackung)

용량 600ml

가격 유로95
원(127,802 )

제품 제형 액체

기업

홍보 채널

 자사 홈페이지
 플랫폼SNS 

페이스북 인스타그램 유튜브( , , , 
트위터)

홍보 문구

 자연스러운 아름다운
 피부 수분 탄력성 회복, 
 피부 손상 회복에 도움
 히알루론산 함유
 식물에서 유래한 성분들

사진자료 오토몰 홈페이지 : 

●

동일품목 종류

오토몰 뷰티 트링크암풀렌 ①
노말베르파쿵

자료 현지 조사 자료: 

8) 자료 자사 홈페이지 : 
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③ 얼티메이트 스킨 에스테틱스 (Ultimate Skin Aesthetics GmbH)

기업

기본 정보

기업명
얼티메이트 스킨 에스테틱스 

(Ultimate Skin Aesthetics GmbH)

홈페이지 www.hashtag-innerbeauty.com

위치
Luise-Rainer-Str. 7-11, 40235, D sseldorf, 

Nordrhein-Westfalen, Germany

규모 동일품목 수 개4

기업

진출 채널

오프라인 매장< >

도글라스

제품명
슬림 뷰티 셰이크 바닐라

(Slim Beauty Shake 
Vanilla)

용량 500g

가격 유로30
원(40,358 )

제품 제형 분말

온라인 매장< >

아마존 독일

이베이 독일

제품명
슬림 뷰티 셰이크 초코
(Slim Beauty Shake 

Choco)

용량 500g

가격
유로20

원(26,906 )

제품 제형 분말

기업

홍보 채널

 자사 홈페이지
 플랫폼SNS 

페이스북( )

홍보 문구

 다이어트에 큰 도움
 피부를 아름답게!
 피부 수분 보충
 다양한 비타민 미네랄 함유, 

사진자료 얼티메이트 스킨 에스테틱스 홈페이지: 

●

동일품목 종류

슬림 뷰티 셰이크 바닐라①

슬림 뷰티 셰이크 초코②

콜라겐 유스 드링크③

안티에이지 컴플리트④

자료 얼티메이트 스킨 에스테틱스 : 
홈페이지
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메비타 한델스 (Mevita Handels GmbH)④ 9)

기업

기본 정보

기업명 메비타 한델스 (Mevita Handels GmbH)

홈페이지 www.mevita-handels.de

위치 Eddastr. 43, 13127, Berlin, Germany

규모10)

동일품목 수 개1

설립년도 년1993

기업

진출 채널

오프라인 매장< >

뮐러

제품명

피트 플러스 비탈 스킨 
콜라겐

(Fit Plus Vital Skin 
Kollagen)

용량 400ml
(25ml x 16)

가격 유로20
원(26,906 )

제품 제형 액체

기업

홍보 채널
 자사 홈페이지

기업 소개 및 홍보( )

홍보 문구

 피부 탄력 개선에 도움을 주는
 주름의 깊이를 줄여줌
 천연 노화 방지 성분
 콜라겐 형성에 기여
 활성 산소 형성 방지

사진자료 메비타 한델스 홈페이지 코드체크 홈페이지: , (www.codecheck.com)

●

동일품목 종류

피트 플러스 비탈 스킨 ①
콜라겐

자료 현지 조사 자료: 

9) 제조사는 메비타 한델스 유통사는 뮐러임 , 
10) 자료 메비타 한델스 홈페이지  : 
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⑤ 산 우 비트 (San-U-Vit GmbH)

기업

기본 정보

기업명 산 우 비트 (San-U-Vit GmbH)

홈페이지 www.sanuvit.com

위치
Ziegelofengasse 5, Bischofshofen, 

Salzburg, 5500 Austria

규모 동일품목 수 개2

기업

진출 채널

오프라인 매장< >

뮐러

제품명 닥터크네이슬 콜라겐
(Dr. Kneißl Kollagen)

용량 캡슐120

가격 유로34
원(45,740 )

제품 제형 캡슐

온라인 매장< >

자사 온라인몰

아마존 독일

제품명 콜라겐 리페어
(Collagen-Repair)

용량 캡슐120

가격
유로42

원(56,502 )

제품 제형 캡슐

기업

홍보 채널

 자사 홈페이지
 플랫폼SNS 

페이스북 유튜브( , )

홍보 문구

 정상적인 뼈 기능을 위해
 주 동안 주름과 잔주름이 12 13% 

감소
 첨가제가 없는 캡슐
 글루텐 유당 방부제 없음, , 

사진자료 산 우 비트 홈페이지: 

●

동일품목 종류

닥터크네이슬 콜라겐①

콜라겐 리페어②

자료 산 우 비트 홈페이지: 
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⑥ 퓨어 인캡슐레이션 (Pure Encapsulations Inc.)

기업

기본 정보

기업명 퓨어 인캡슐레이션 (Pure Encapsulations Inc.)

홈페이지 www.pureencapsulations.com

위치 490 Boston Post Road, Sudbury, MA 01776

규모11)

동일품목 수 개1

설립년도 년1991

기업

진출 채널

오프라인 매장< >

로커스 비탈

제품명

퓨어 인캡슐레이션 콜라겐 
플러스 파우더

(Pure encapsulation 
Kollagen plus Powder)

용량 84g

가격 유로59.9
원(80,582 )

제품 제형 분말

기업

홍보 채널

 자사 홈페이지
 플랫폼SNS 

페이스북 인스타그램 유튜브( , , )

홍보 문구

 히알루론산과 산화방지제 함유
 피부 결합 조직 강화
 뼈와 연골을 튼튼하게
 세포를 활성 산소로부터 지켜줌
 피부빛을 아름답게
 간편하게 물에 타먹을 수 있음

사진자료 퓨어 인캡슐레이션 홈페이지 이베이 홈페이지: , 

●

동일품목 종류

퓨어 인캡슐레이션 콜라겐 ①
플러스 파우더

자료 현지 조사 자료: 

11) 자료 자사 홈페이지 : 
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Interview ④ 샵아포테케(Shop Apotheke)

Interview ⑤ 메디카멘테퍼클릭

              (Medikamente-per-klick)



년 해외시장 맞춤조사2019

- 36 -

Buyer Interview
바이어 인터뷰( )

독일
(GERMANY)
콜라겐 인터뷰
대상 바이어 업체 선정

인터뷰 대상 기업체 선정

· 식품 수입유통업체 ○

· 콜라겐 취급 경험  ○

크로이터하우스 
쌍트 베른하르트
(Kr uterhaus 

Sanct Bernhard) 

마이 케어

(My Care)

아보카도 스토어

(Avocado 

Store)

샵아포테케

(Shop 

Apotheke)

메디카멘테퍼클릭

(Medikamente

-per-klick)

업태 ▶ 소매업체 소매유통업체 온라인 소매업체 온라인 소매업체 온라인 소매업체

콜라겐

취급
▶

콜라겐 콜라겐 콜라겐 콜라겐 콜라겐

사진자료 크로이터하우스 쌍트 베른하르트 마이 케어 아보카도 : (Kr uterhaus Sanct Bernhard), (My Care), 
스토어 샵아포테케 메디카멘테퍼클릭(Avocado Store), (Shop Apotheke), (Medikamente-per-klick) 
홈페이지

독일(GERMANY)
콜라겐 바이어 인터뷰

사A

크로이터하우스 쌍트 
베른하르트

(Kr uterhaus Sanct 
Bernhard)
소매업체

마이 케어

(My Care)

소매유통업체

아보카도 스토어

(Avocado Store)

온라인 소매업체

샵아포테케

(Shop Apotheke)

온라인 소매업체

메디카멘테퍼클릭
(Medikamente-per

-klick)
온라인 소매업체

12) 원25,000
---------------

제품 가격

비싼 편 비싼 편 적당한 가격대
프리미엄 영양제의 
가격대와 비슷함

비싼 편

파우더
---------------

제품 형태
파우더 액상, 캡슐 캡슐 캡슐 캡슐 파우더 액상, , 

플라스틱 
파우치

---------------
제품 포장

플라스틱 파우치,
유리병

플라스틱 병,
유리병

불투명한 

플라스틱 병 유리병
플라스틱 통 유리병, , 

플라스틱 파우치 

현지 경쟁품 취급 바이어 인터뷰 개사(*) 5

12) 유로 원 하나은행 매매기준율 적용 1 =1,345.28 (2019.08.28., KEB )
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크로이터하우스 쌍트 베른하르트Interview ① 

            (Kr uterhaus Sanct Bernhard)

13)        

●

크로이터하우스 쌍트 
베른하르트

(Kr uterhaus Sanct 
Bernhard)

전문가 소속

크로이터하우스 쌍트 
베른하르트
(Kr uterhaus Sanct 
Bernhard) 
소매업체

전문가 정보

Ms. Robecca

(Sales Manager)

크로이터하우스 쌍트 베른하르트(Kr uterhaus Sanct Bernhard)

Sales Manager, Ms. Rebecca

크로이터하우스 쌍트 베른하르트는 년 되어 본사는 바덴뷔르템베르크 주에 1903
위치하고 있음 여 명의 직원과 두 개의 오프라인 매장을 보유하고 있음 자사 . 400 . 
홈페이지를 통해 온라인 판매를 병행하고 있으며 취급 품목으로는 영양제 보충제, , , 
차 화장품 스킨케어용품 등이 있음 일부 품목은 자사 브랜드 제품을 판매하고 , , . 
있으며 자사 브랜드 외에도 다양한 해외 브랜드 제품을 취급 중임 해외 배송 , . 
서비스를 제공하고 있으며 페이스북과 유튜브를 통해 자사 매장을 홍보함, 
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가격 원25,000

형태 파우더

용량 포4g*30
일 분량(15 )

취급하는 제품의 소비자 가격은 어떻게 되나요Q1. ?

저희는 파우더 형과 액상형 콜라겐을 취급 중에 있습니다 파우더형 콜라겐은 씩 . 8g
총 포가 들어있으며 가격은 유로 원 입니다 개를 구매할 경우 개당 30 27.5 (36,995 ) . 3

유로 원 로 할인 판매하고 있습니다 액상형 콜라겐의 경우 한 병에 25 (33,632 ) . , 20ml
가 담겨있으며 병에 유로 원 입니다 사 제품은 저희가 취급하는 15 15 (20,197 ) . A
제품과 비교했을 때 다소 비싼 편입니다 따라서 독일 시장의 평균 소매가 정도로 . 
가격을 조정하는 것이 좋을 것 같습니다.

제품의 포장은 어떻게 되어있나요Q2. ?

파우더 형태의 콜라겐은 씩 플라스틱 파우치에 담겨있으며 액상형 콜라겐은 8g , 
작은 유리병에 담겨있습니다 이 외에도 일 회분씩 소분되어있지 않은 파우더 . 
콜라겐을 판매하고 있으며 씩 플라스틱 통에 담겨있습니다 소비자들은 525g . 
플라스틱 통에 담겨있는 제품보다 일 회분씩 플라스틱 파우치에 담겨있는 제품을 
더 선호합니다 따라서 사 제품의 포장 형태는 적절한 것 같습니다 하지만 의 . A . 4g
용량은 저희가 취급하는 제품에 비해 다소 적게 느껴집니다. 

제품의 성분이 어떻게 되나요Q3. ?

저희가 취급하는 파우더형 콜라겐 제품에는 한 포에 콜라겐 가수분해물 5,000mg, 
로즈힙 추출물 비타민 가 들어있습니다 액상형 제품에는 콜라겐 500mg, C 80mg . 
펲타이드 히알루론산 비타민 비타민 아연 2.5g, 100mg, C 80mg, E 3.6mg, 5mg 
등이 함유되어 있습니다.

독일 내 콜라겐의 수요가 어떻게 되나요Q4. ?

독일 내 콜라겐의 수요는 낮은 편입니다 콜라겐은 주로 미용 및 건강에 관심이 . 
많은 중년층의 여성소비자들이 구매하지만 판매량이 높지는 않습니다 또한 독일 , . , 
내 판매되는 콜라겐 제품은 대부분 국내산이거나 미국산입니다 아시아 . 
국가로부터 수입한 콜라겐 제품의 선호도는 낮습니다 따라서 사 제품이 독일 . A
시장에 진줄하기 위해서는 가격을 낮추거나 획기적인 제품 홍보가 이루어져야 할 
것입니다. 

13) 사진자료 크로이터하우스 쌍트 베른하르트 홈페이지 : (Kr uterhaus Sanct Bernhard) (www.kraeuterhaus.com)
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Interview ② 마이 케어(My Care)

  14)        

●

마이 케어

(My Care)

전문가 소속

마이 케어

(My Care)

소매유통업체

전문가 정보

Ms. Planert

(Import Manager)

마이 케어(My Care)

Import Manager, Ms. Planert

마이케어는 년에 설립된 소매업체로 만개 이상의 의약품을 취급하고 있음2001 , 10 . 
취급 품목으로는 비타민 영양제 단백질 보충제 다이어트 보조제 허브차 진통제, , , , , , 
화장품 등이 있음 자사 홈페이지를 통해 개별 소비자들을 상대로 판매 중이며. , 
독일 내 드럭스토어 및 백화점 내 약국으로 제품을 납품하고 있음 자사 블로그도 . 
운영 중이며 건강 및 제품 관련 글과 다양한 민간요법 등을 게시하고 있음, .  
홈페이지와 블로그 외에도 페이스북 트위어 유튜브 인스타그램 등의 채널을 , , , SNS 
통해 제품을 홍보함

14) 사진자료 마이 케어 홈페이지 : (My Care) (www.mycare.d)
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가격 원25,000

형태 파우더

용량 포4g*30
일 분량(15 )

취급하는 제품의 소비자 가격은 어떻게 되나요Q1. ?

저희는 캡슐형 콜라겐을 취급 중에 있으며 캡슐에 유로 원 입니다, 60 18.8 (25,291 ) . 
하루에 캡슐씩 섭취해야 하므로 해당 제품은 총 한 달 분량으로 판매하고 2 , 
있습니다 사 제품은 비싼 편이며 한 달 분량에 . A , 20 유로 원~30 (26,906~40,358 )
정도가 독일 시장에서 적당한 가격대입니다.

제품의 포장은 어떻게 되어있나요Q2. ?

캡슐 형태의 콜라겐 제품은 유리병이나 플라스틱 병에 담겨있습니다 소비자들이 . 
특별히 선호하는 포장 형태는 없으나 낱개로 포장되어 있을 경우 소비자들이 더 , 
선호할 것 같습니다.

제품의 성분이 어떻게 되나요Q3. ?

저희가 취급하는 콜라겐 제품에는 콜라겐 외에도 히알루론산 콘드로이틴 비타민, , 
비타민 칼슘 마그네슘 등이 함유되어 있습니다 대부분의 콜라겐 제품에는 B, C, , . 

비타민 가 함유되어 있으며 소비자들도 비타민을 별도로 섭취할 필요가 없는 C , 
비타민과 콜라겐이 결합된 제품을 선호합니다.

독일 내 콜라겐의 수요가 어떻게 되나요Q4. ?

독일 내 콜라겐의 수요는 점차 증가하고 있습니다 이전과 달리 소비자들은 피부 . 
관리를 위해 바르는 제형의 콜라겐보다 섭취하는 콜라겐을 더 선호합니다 주 . 
소비자층은 대 여성으로 피부미용과 건강관리를 목적으로 구매합니다30~40 .

제품 수출 시 필요한 인증에는 무엇이 있나요Q5. , ?

콜라겐 수출을 위해 요구되는 인증은 없으나 제품을 독일에서 판매하기 위해서는 , 
독일 연방 식품 농업 소비자보호부에 제품을 등록해야합니다.ㆍ ㆍ

제품 홍보는 어떻게 하는 것이 좋을까요Q6. ?

소비자들의 구매 목적을 고려해봤을 때 제품 라벨에 콜라겐 함량 및 기타 성분을 , 
표기하고 피부 모발 손톱 건강에 좋다는 효능을 강조한 문구를 이용하는 것이 , , 
좋을 것 같습니다 또한 독일에는 영어를 하지 못하는 소비자들이 있기 때문에 . 
독일어 라벨을 제작하는 것이 좋습니다.



년 해외시장 맞춤조사2019
경쟁제품 경쟁기업 바이어 인터뷰 경쟁력 파악

- 41 -

Interview ③ 아보카도 스토어(Avocado Store)

  15)        

●

아보카도 스토어

(Avocado Store)

전문가 소속

아보카도 스토어

(Avocado Store)

온라인 소매업체

전문가 정보

Mr. Anna

(Product Manager)

아보카도 스토어(Avocado Store)

Product Manager, Mr. Anna

아보카도 스토어는 년에 설립된 온라인 소매업체로 의류부터 식품까지 다양한 2010
종류의 제품을 취급함 식품의 경우 비건식품과 유기농 식품을 중점적으로 취급하고 . , 
있으며 건강기능식품으로는 비타민 유산균 콜라겐 오메가 단, , , , -3, 백질 파우더 등을 
판매함 콜라겐의 경우 베가베로 일루미 등 여러 브랜드의 . , (Vegavero), (Ylumi) 
제품을 취급함 자사 홈페이지에는 취급하는 제품 품목 매장 소개 취급 브랜드. , , , 
관련 기사 등을 게시하고 있으며 자사 홈페이지 외에 페이스북 트위터 인스타그램, , , , 
핀터레스트 등의 페이지를 통해 자사 제품을 판매 홍보하고 있음

15) 사진자료 아보카도 스토어 홈페이지 : (Avocado Store) (www.avocadostore.de)
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가격 원25,000

형태 파우더

용량 포4g*30
일 분량(15 )

취급하는 제품의 소비자 가격은 어떻게 되나요Q1. ?

저희는 캡슐형 콜라겐을 취급 중입니다 캡슐이 담겨있으며 하루에 총 캡슐을 . 120 , 3
섭취해야합니다 즉 일 분량으로 구성되어 있으며 가격은 유로 원. , 40 , 17.9 (24,081 )
입니다 해당 . 제품의 가격은 독일 시장 내 콜라겐의 평균 소매가입니다 이 외에도 . 
글루텐 프리인 비건 콜라겐을 판매 중이며 가격은 캡슐에 유로 원 로 총 60 36 (48,430 )
한 달 분량입니다 비건 콜라겐은 일반 콜라겐 제품보다 비싸며 사의 제품은 일반 . , A
콜라겐 제품으로서 적당한 가격대입니다. 

제품의 용량 및 포장형태가 어떻게 되나요Q2. ?

비건 콜라겐과 일반 콜라겐 모두 캡슐 형태이며 불투명한 플라스틱 병에 , 
담겨있습니다 플라스틱 통은 재활용이 가능하고 저렴해서 많은 제조업체들이 . 
선호합니다. 

제품의 성분이 어떻게 되나요Q3. ?

일반 콜라겐의 경우 콜라겐 외에 비타민 비타민 비타민 등이 함유되어 A, B, C 
있습니다 일부 제품은 콜라겐에 오미자 인삼 동충하초 카무카무 등을 첨가하여 . , , , 
식물성 비타민과 미네랄이 풍부한 제품으로 인기를 끌고 있습니다 그리고 저희 . 
매장에서 취급하는 콜라겐 제품 중 가장 수요가 높은 비건 콜라겐은 가지 7
종류의 식물 추출물과 가지 아미노산으로 구성되어 있으며 그 외의 화학 2 , 
첨가물은 들어있지 않습니다.

독일 내 콜라겐의 수요가 어떻게 되나요Q4. ?

독일 내 콜라겐의 수요는 보통 수준이며 유사 제품을 취급하는 경쟁기업이 많은 , 
편입니다 그 중 가장 인지도가 높은 브랜드는 바이오프랑스 와 . (Bio France)
네오셀 입니다 소비자들은 섭취하기 간편한 캡슐 형태의 콜라겐을 (Neo Cell) . 
선호하며 일반 콜라겐보다 비건 콜라겐을 더 선호합니다 독일뿐만 아니라 유럽 , . 
대부분의 국가에서는 비건 콜라겐의 수요가 상당히 높은 편입니다. 

제품 수출시 필요한 인증에는 무엇이 있나요Q5. , ?

유기농 제품일 경우 관련 기관으로부터 유기농 인증을 받아야합니다 하지만 , . 
취급 제품이 유기농이 아닐 경우에는 특별히 요구되는 별도의 인증은 없습니다. 
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Interview ④ 샵아포테케(Shop Apotheke)

  16)        

●

샵아포테케

(Shop Apotheke)

전문가 소속

샵아포테케

(Shop Apotheke)

온라인 소매업체

전문가 정보

Ms. Emma

(Service Manager)

샵아포테케(Shop Apotheke)

Service Manager, Ms. Emma

샵아포테케는 년에 설립된 온라인 소매업체로 유럽 전역에 걸쳐 제품을 2010 , 
판매하고 있음 오일 향수 화장품 이유식 다이어트 보조제 진통제 비타민. , , , , , , , 
콜라겐 유산균 등 만개 이상의 제품을 판매 중임 자사 블로그를 운영 중이며, 10 . , 
각종 영양 뷰티 라이프스타일 건강 등에 관련된 게시물을 올리고 있음 자사 , , , . 
홒페이지 및 블로그 외에 페이스북과 유튜브 채널을 운영 중이며 제품 광고 할인 , , 
이벤트 관련 기사 등을 게시함으로써 자사 제품을 홍보 중에 있음, 

16) 사진자료 샵아포테케 홈페이지 : (Shop Apotheke) (www.shop-apotheke.com)
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가격 원25,000

형태 파우더

용량 포4g*30
일 분량(15 )

취급하는 제품의 소비자 가격은 어떻게 되나요Q1. ?

저희가 취급하는 제품은 히알루론산과 콜라겐이 결합된 제품으로 캡슐에 유로, 120 22.1
원입니다(29,731 ) . 저희는 파우더형 콜라겐을 취급하고 있지 않지만 유사 제품들과  , 

비교했을 때 제품의 가격은 비싼 편이며 프리미엄 영양제의 가격과 비슷한 
수준입니다 따라서 제품 판매 시 콜라겐 함량이나 제품 포장에 신경을 써서 . 
프리미엄 제품으로 판매하는 것이 좋을 것 같습니다.

제품의 용량 및 포장형태가 어떻게 되나요Q2. ?

저희가 취급하는 캡슐 형태의 콜라겐은 유리병으로 포장되어 있습니다 독일 내 . 
판매되는 콜라겐 제품은 대부분 유리병이나 플라스틱 병에 담겨있으며 낱개로 , 
포장되어 있는 경우도 있습니다 보통 낱개로 되어있는 제품들은 일반 병에 . 
담겨있는 제품보다 가격이 비싸서 선호도가 낮습니다 그리고 독일 내 사 . A
제품처럼 파우더 형태로 되어 있는 제품은 많지 않습니다 소비자들은 섭취하기가 . 
간편한 캡슐 형태의 콜라겐을 선호합니다.

제품의 성분이 어떻게 되나요Q3. ?

앞서 말씀드렸다시피 저희가 취급하는 제품은 콜라겐과 히알루론산이 결합되어 , 
있습니다 두 성분을 결합함으로써 피부개선의 효능은 극대화될 수 있으며 피부 . , 
재생 수분 공급 피부 보호 등의 효과가 뛰어납니다 따라서 피부미용을 목적으로 , , . 
구매하는 소비자들은 해당 제품에 높은 만족도를 보이고 있습니다. 

독일 내 콜라겐의 수요가 어떻게 되나요Q4. ?

독일 소비자들은 콜라겐으로만 구성되어있는 제품보다 히알루론산이나 비타민 등 
제품 효능을 극대화시킬 수 있는 다른 성분과 결함된 제품을 더 선호합니다. 
따라서 독일 내 판매되는 콜라겐 제품은 대부분 여러 성분이 결합되어있는 
형태입니다 콜라겐의 주 소비자층은 대 여성으로 피부 관리를 목적으로 . 20-40
구매합니다.

제품의 유통구조가 어떻게 되나요Q5. ?

저희는 독일산 콜라겐만 취급 중인 관계로 현지의 제조업체로부터 제품을 , 
공급받고 있습니다 콜라겐은 현지의 온 오프라인 드럭스토어를 통해 판매하는 . ㆍ
것이 가장 효과적입니다.
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Interview ⑤ 메디카멘테퍼클릭

           (Medikamente-per-klick)

  17)        

●

메디카멘테퍼클릭

(Medikamente-per-klick)

전문가 소속

메디카멘테퍼클릭

(Medikamente-per-klick)

온라인 소매업체

전문가 정보

Mr. Ben

(Service Manager)

메디카멘테퍼클릭(Medikamente-per-klick)

Service Manager, Mr. Ben

메디카멘테퍼클릭은 년에 설립된 온라인 드럭스토어로 명의 직원을 2004 , 170
보유하고 있으며 유럽에서 가장 큰 약국 브랜드 중 하나임 알레르기 감기 고혈압. , , , 
수면장애 등에 필요한 여러 종류의 건강기능식품을 취급 중에 있으며 자사 , 
홈페이지와 모바일 어플을 통해 제품을 판매하고 있음 자사 홈페이지를 통해 . 
소비자들이 전문가와 온라인 상담을 진행할 수 있도록 하였으며 페이스북 트위터, , , 
인스타그램 등 여러 채널을 통해 자사 제품을 홍보 중에 있음SNS 

17) 사진자료 메디카멘테퍼클릭 홈페이지 : (Medikamente-per-klick) (www.medikamente-per-klick.de)
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가격 원25,000

형태 파우더

용량 포4g*30
일 분량(15 )

제품의 소비자 가격은 어떻게 되나요Q1. ?

저희가 취급하는 캡슐 형태의 콜라겐은 캡슐에 유로 원 이며 한 달 60 20 (26,906 ) , 
분량입니다 파우더 형태의 콜라겐은 에 유로 원 이며 액상형 . 300g 23.4 (31,480 ) , 
콜라겐은 에 유로 원 입니다 하지만 저희 매장에서 판매하는 500ml 35 (47,085 ) . 
제품들은 대부분 할인이 적용되기 때문에 저렴한 가격으로 판매하고 20-30% 
있습니다 자 제품은 저희가 판매하는 제품들보다 가격이 비싼 편이어서 초반에 . A , 
제품을 할인하여 판매한다면 제품 홍보 효과가 있을 것입니다.

제품의 용량 및 포장형태가 어떻게 되나요Q2. ?

파우더 형태의 제품은 플라스틱 통에 담겨있으며 소비자들이 회 분량씩 , 1
스푼으로 덜어서 섭취하도록 되어있습니다 캡슐 형태의 제품을 유리병에 . 
담겨있으며 액상형 콜라겐은 사 제품과 유사하게 씩 플라스틱 파우치에 , A 25ml
소분되어 담겨있습니다 사 제품은 저희가 취급하는 파우더형 콜라겐보다 . A
편리하게 포장이 되어 있어 소비자들이 선호할 것 같습니다 현재 독일에는 사 . A
제품처럼 소분 포장이 되어있는 파우더형 콜라겐이 거의 없습니다.

제품의 성분이 어떻게 되나요Q3. ?

대부분의 콜라겐 제품에는 콜라겐 외에 히알루론산과 비타민 가 함유되어 C
있습니다 저희는 식물성 영양제를 주로 판매하고 있으며 식물성 콜라겐이 . , 
함유된 제품이 많습니다. 

독일 내 콜라겐의 수요가 어떻게 되나요Q4. ?

콜라겐은 관절 건강기능식품과 피부미용 건강기능식품으로 나뉩니다 관절건강에 . 
좋다는 홍보문구로 판매하는 제품들은 주로 중년층의 소비자들이 구매하며, 
피부미용 개선을 홍보문구로 사용하는 제품들은 대 여성 소비자들이 주로 20-40
구매합니다 저희 매장에서는 피부 관리를 목적으로 콜라겐을 구매하는 소비자들이 . 
더 많습니다. 

제품 라벨은 어떻게 제작하는 것이 좋은가요Q5. ?

제품 라벨에는 주성분과 효능을 표기하는 것이 좋습니다 그 두 가지가 소비자들이 . 
제품 구매 시 고려하는 것들입니다 그리고 제품 라벨은 모든 소비자들이 알아볼 , . 
수 있도록 독일어로 제작하는 것이 가장 좋습니다. 



. CompetitivenessⅣ

SUMMARY

제품 경쟁력 검증1. 

기업 마케팅 벤치마킹2. 
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Competitiveness
경쟁력 파악( )

독일(GERMANY 제품 경쟁력 검증) - 

액체 제형 분말 제형 캡슐 제형 정제 제형 사 제품 A 경쟁제품 평균 경쟁력 평가 의견

제품

경쟁력

가격18)

액체 제형의 제품 평균 가격 유로 원49.9 (67,129 )

분말 제형의 제품 평균 가격 유로 원32.5 (43,722 )

캡슐 제형의 제품 평균 가격 유로 원16 (21,524 )

정제 제형의 제품 평균 가격 유로 원6.5 (8,744 )

경쟁제품 개 평균 가격 유로 원15 32.7 (43,991 )

용량

사 제품의 용량은 A 120g

경쟁제품 개 중 분말 제형 개 제품의15 4

평균 용량은 296g

사 제품의 용량은 분말 제형  A

경쟁제품 용량에 비해 적은 편

콜라겐 

함유량

액체 제형의 제품 평균 콜라겐 함유량 77,000mg

분말 제형의 제품 평균 콜라겐 함유량 65,625mg

캡슐 제형의 제품 평균 콜라겐 함유량 24,333mg

정제 제형의 제품 평균 콜라겐 함유량 23,750mg

경쟁제품 개의 평균 콜라겐 함유량 15 56,333mg

포장 구성 성분

경쟁제품 개 중 15

묶음포장 개 낱개 개로 조사됨11 , 4
경쟁제품 개 중 개 제품 비타민 및 미네랄 부가 함유15 14

독일 마케팅 벤치마킹(GERMANY) - 

마케팅

벤치마킹

진출 채널 홍보 채널 홍보 문구

경쟁사

개사 중 개사6 3

온라인 오프라인 채널,  

진출

개사 중 개사6 5

자사 홈페이지, 

플랫폼SNS 
활용 제품 홍보 

개사6

아름답게‘ ’, 탄력개선‘ ’,

피부 회복‘ ’ 등의

문구를 활용하여 

제품 홍보 

18) 유로 원 하나은행 매매기준율 적용1 =1,345.28 (2019.08.28., KEB )
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제품 경쟁력 검증1. 

가격1) 
▶ 액체 제형 제품 개 평균 가격 유로 원 로 가장 높은 가격6 , 49.9 (67,129 )

독일에 진출해 있는 콜라겐 경쟁제품 개의 제형 별 평균 가격을 분석한 결과15 , 
액체 체형 경쟁제품은 평균 유로 원 에 판매되고 있음 분말 제형 경쟁49.9 (67,129 ) . 
제품은 유로 원 에 캡슐 제형 경쟁제품은 유로 원 에32.5 (43,722 ) , 16 (21,524 ) , 정제  
제형 경쟁제품은 유로 원 에 판매되고 있음6.5 (8,744 ) . 사 제품의 경우 분말 제형에 A
약 유로 원이므로 독일 진출 분말 제형 경쟁제품 평균 가격에 비해 낮게 18.6 (25,022 )
조사됨

표 독일 콜라겐 가격 경쟁력 분석[ 3.1] 
단위 유로: 

●

경쟁제품명

액체 제형< >

①콜라겐 유스 드링크

②메르츠 스피치알 콜라겐

③미볼리스 뷰티 콜라겐

④쿠 콜라겐 8000

⑤오토몰 뷰티 트링크암풀렌

⑥피트 플러스 비탈 스킨 콜라겐

분말 제형< >

⑦슬림 뷰티 셰이크  바닐라

⑧슬림 뷰티 셰이크 초코

⑨알타파마 콜라겐

⑩퓨어 인캡슐레이션 콜라겐

캡슐 제형< >

⑪도플헤르츠 길링 1450

⑫도플헤르츠 콜라겐 캡슬

⑬닥터크네이슬 콜라겐

정제 제형< >

⑭티티셋트 콜라겐

⑮쉐븐스 안티에이지 콤플렉스

용량 2) 
▶ 사 제품 용량 A 120g,

독일 진출 분말 제형 경쟁제품 평균 용량 대비 낮음296g 176g 

독일에서 판매되고 있는 경쟁제품 중 액체 제형의 평균 용량은 분말 525ml, 
제형의 평균 용량은 캡슐 제형의 평균 용량은 캡슐 정제 제형의 296g, 63 , 
평균 용량은 정인 것으로 조사됨 사 제품의 용량은 으로 분말 제형 37 . A 120g
경쟁제품의 평균 용량 보다 낮음296g 176g 

표 독일 콜라겐 용량 경쟁력 분석[ 3.2] 
단위 캡슐 정: ml, g, , 

 

●

경쟁제품명

액체 제형< >

①콜라겐 유스 드링크

②메르츠 스피치알 콜라겐

③미볼리스 뷰티 콜라겐

④쿠 콜라겐 8000

⑤오토몰 뷰티 트링크암풀렌

⑥피트 플러스 비탈 스킨 콜라겐

분말 제형< >

⑦슬림 뷰티 셰이크  바닐라

⑧슬림 뷰티 셰이크 초코

⑨알타파마 콜라겐

⑩퓨어 인캡슐레이션 콜라겐

캡슐 제형< >

⑪도플헤르츠 길링 1450

⑫도플헤르츠 콜라겐 캡슬

⑬닥터크네이슬 콜라겐

정제 제형< >

⑭티티셋트 콜라겐

⑮쉐븐스 안티에이지 콤플렉스
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콜라겐 함유량 3) ▶ 경쟁제품 중 액체 제형 제품의 평균 콜라겐 함유량이 가장 높음

독일 오프라인 매장에서 판매중인 경쟁제품 중 액체 제형 제품의 평균 콜라겐 
함유량은 77,000mg, 분말 제형 제품의 평균 콜라겐 함유량은 65,625mg, 
캡슐 제형 제품의 평균 콜라겐 함유량은 정제 제형 제품의 평균 24,333mg, 
콜라겐 함유량은 인 것으로 조사됨 액체 제형 제품의 평균 콜라겐 23,750mg . 
함유량이 가장 높고 정제 제형 제품의 평균 콜라겐 함유량이 가장 낮음, 

표 독일 콜라겐 함유량 경쟁력 분석                        [ 3.4] 단위 : mg

 

●

경쟁제품명

액체 제형< >

①콜라겐 유스 드링크

②메르츠 스피치알 콜라겐

③미볼리스 뷰티 콜라겐

④쿠 콜라겐 8000

⑤오토몰 뷰티 트링크암풀렌

⑥피트 플러스 비탈 스킨 콜라겐

분말 제형< >

⑦슬림 뷰티 셰이크  바닐라

⑧슬림 뷰티 셰이크 초코

⑨알타파마 콜라겐

⑩퓨어 인캡슐레이션 콜라겐

캡슐 제형< >

⑪도플헤르츠 길링 1450

⑫도플헤르츠 콜라겐 캡슬

⑬닥터크네이슬 콜라겐

정제 제형< >

⑭티티셋트 콜라겐

⑮쉐븐스 안티에이지 콤플렉스

포장 구성4) 
▶ 경쟁제품 개 중 개 묶음 포장 제품 15 11 , 

경쟁제품 개 중 개 단일 포장 제품  15 4 , 

경쟁제품 개 중 개 제품이 낱개를 종이 상자에 묶어 포장하는 방식임 제품마15 11 . 
다 포함되는 낱개 제품 수는 상이하며 알루미늄 트레이나 플라스틱 병을 함께 묶, , 
어 판매함 이외 개 제품의 경우 단일 포장 제품으로 플라스틱 병 알루미늄 병에 . 4 , 
포장되어 소비자가 직접 섭취량만큼 소분하여 섭취하는 형식으로 판매되고 있음

표 독일 콜라겐 제품 포장 구성 경쟁력 분석[ 3.3] 
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성분 부가 성분 함유5) ( )
▶ 경쟁제품 개 중 개 비타민 미네랄 등의 부가 성분 함유15 14 , , 

독일 오프라인 매장에서 판매중인 경쟁제품 개 중 비타민 미네랄 등의 15 , 
부가 성분이 함유된 제품은 개임 부가 성분의 종류로는 비타민 가 가장 14 . C
많았으며 그 다음으로는 비타민 와 히알루론산이 많았음 이외 아연 철분 , D . , 
등의 미네랄이 함유되었음 부가 성분이 함유되지 않은 개 제품은 쉐븐스의 . 1
안티에이지 콤플렉스 제품임

 

표 독일 콜라겐 성분 경쟁력 분석   [ 3.4] 
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기업 마케팅 벤치마킹2. 

판매 채널1) ▶ 경쟁기업 개사 중 개사 오프라인 및 온라인 채널 진출 6 3 , 

대표 경쟁기업인 독일 기업 크바이저 제약 얼티메이트 스킨 에스테틱스, , 
오스트리아 기업 산 우 비트는 오프라인과 온라인 판매 채널에 모두 진출
하였음. 산 우 비트의 경우 자사 온라인몰을 통해 제품을 홍보하고 판매하는 
모습이 확인됨. 크바이저 제약과 얼티메이트 스킨 에스테틱스는 아마존 독일 , 
이베이 독일 등의 온라인 채널에 진출한 것으로 조사됨

표 독일 콜라겐 경쟁기업 판매 채널 분석[ 3.5] 

경쟁기업
오프라인 온라인

로스만
로커스
비탈

뮐러 도글라스 아마존 이베이 자사몰

크바이저 제약 ○ - - - ○ ○ -

오토몰 파마수티쉬 
페트립스

- ○ - - - - -

얼티메이트 스킨 
에스테틱스

- - - ○ ○ ○ -

메비타 한델스 - - ○ - - - -

산 우 비트 - - ○ - ○ - ○

퓨어 
인캡슐레이션

- ○ - - - - -

홍보 채널2) ▶ 경쟁기업 개사 자사 홈페이지와 플랫폼 활용하여 제품 홍보5 , SNS 

경쟁기업 개 중 개사는 자사 홈페이지와 플랫폼을 활용하여 기업을 소개6 5 SNS 
하고 제품을 홍보하는 것으로 확인됨 활용하는 플랫폼 종류로는 페이스북이 . SNS 
가장 많았으며 다음으로는 유튜브가 많았음 독일 기업 오토몰 파마수티쉬 . 
페트립스의 경우 트위터를 활용하여 고객들과 제품 정보 공유 및 의견 수렴 소통을  , 
진행하고 있음

표 독일 콜라겐 경쟁기업 홍보 채널 분석[ 3.6] 

경쟁기업
자사 

홈페이지

플랫폼SNS 

페이스북 인스타그램 유튜브

크바이저 제약 ○ ○ ○ ○

오토몰 파마수티쉬 
페트립스

○ ○ ○ ○

얼티메이트 스킨 
에스테틱스

○ ○ - -

메비타 한델스 ○ - - -

산 우 비트 ○ ○ - ○

퓨어 인캡슐레이션 ○ ○ ○ ○
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홍보 문구3) 
▶ 경쟁기업 개사 콜라겐 효능과 성분을 강조하여 홍보6 , 

조사된 경쟁 기업 개사는 아름다운 미모 피부 탄력을 위한 주름이 감6 ‘ ’, ‘ ’, ‘ 13% 
소함 등의 문구를 사용하여 제품을 섭취하면 외모를 가꾸는데 도움이 된다는 .’ 
점을 강조하여 홍보함 풍부한 비타민과 미네랄 히알루론산 함유 등 성분을 . ‘ ’, ‘ ’ 
강조한 홍보 문구도 활용하는 것으로 확인됨 독일 기업인 얼티메이트 스킨 . 
에스테틱스 경우  다이어트에도 도움이 된다는 점을 홍보함

표 독일 콜라겐 경쟁기업 홍보 문구 분석[ 3.7] 
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