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Competitive Product
(경쟁제품) 

중국 (CHINA)
맥주 방문 매장 선정

방문 매장 선정

· 후보 : 품목별 방문 매장

· 선택 : 조사 희망 매장

구 분 음료/주류 신선식품 기능성 전통식품 가공식품 유아식품 식자재

공통

하이퍼마켓 하이퍼마켓 하이퍼마켓 하이퍼마켓 하이퍼마켓 하이퍼마켓 하이퍼마켓

슈퍼마켓 슈퍼마켓 슈퍼마켓 슈퍼마켓 슈퍼마켓 슈퍼마켓 슈퍼마켓

할인점 할인점 할인점 할인점 할인점 할인점 할인점

백화점 백화점 백화점 백화점 백화점 백화점 백화점

선택

(품목)

편의점 유기농 매장 드럭스토어 한인마트 한인마트 유기농 매장 창고형 매장

달러스토어 재래시장 유기농식품매장 아시안마트 유기농식품매장 영유아 매장

리퀴드샵 아시안마트

중국 (CHINA)
맥주 매장 조사

올레(Ole)
(고급 슈퍼마켓)

비어레이디(Beer Lady)
(수입맥주 판매점)

로슨(Lawson)
(편의점)

전경

조사 
제품 6개 4개 5개

매장 
특징

Ÿ 2004년에 설립된 중국의 슈퍼마켓 체인

Ÿ 중국 내에 20개 매장 보유

Ÿ 고급 브랜드 제품 다수 취급

Ÿ 가격대가 일반 슈퍼마켓에 비해 높은 편임

Ÿ 2017년에 오픈한 상하이의 수입맥주 

판매점

Ÿ 중국 내에 5개 매장 보유

Ÿ 각국의 맥주를 즐길 수 있으며 안주를 

판매함

Ÿ 접근성이 높은 곳에 위치한 매장

Ÿ 1975년에 설립된 일본계 편의점 체인

Ÿ 본사는 미국에 있었으나 2017년에 

미쓰비시 그룹에게 인수됨

Ÿ 일본 내 14,691개의 매장을 보유했으며, 

상하이에는 1,403개 매장을 보유함
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Competitive Product
(경쟁제품) 

중국 (CHINA)
맥주 경쟁제품
선정 및 포지셔닝

경쟁제품 선정 기준
· 오프라인 매장 입점 제품

---------------------
경쟁제품 분류 기준
· 경쟁제품 소비자가격
· 경쟁제품 종류

---------------------
경쟁제품 포지셔닝 기준
· X축 : 도수(%)
· Y축 : 소비자가격(위안)

중국 (CHINA)
맥주 경쟁제품 분석

 

제품 
종류① 경쟁제품(경쟁기업) 국적 및 

생산지1)
제품 

종류②
가격

(총합)2)
가격

(100ml당)
중량
(ml)

도수
(%) 주요 원료

IPA

① 볼파스 엔젤맨 아이피에이 (볼파스 엔젤맨) 리투아니아 일반
16.8위안
(2,784원)

3위안
(490원) 568 6 보리 맥아

② 그랜드 키린 아이피에이 (키린) 일본 일반
17.8위안
(2,950원)

5.1위안
(843원) 350 5.5 보리 맥아

③ 스톤 텐저린 익스프레스 (스톤 브루잉) 미국 일반
22위안

(3,646원)
6.2위안

(1,027원) 355 6.7 보리 맥아, 
오렌지

④ #100 홉드 발리 와인 (뇌그너) 노르웨이 수제
78위안

(12,928원)
23.6위안
(3,917원) 330 10 보리 맥아, 

밀 맥아

Session 
IPA

⑤ 아바시리 화이트 에일 (아바시리 홋카이도) 일본 수제
49위안

(8,121원)
14위안

(2,320원) 350 4.5 보리 맥아, 
오렌지 껍질

⑥ 스톤 에일 (스톤 브루잉) 미국 수제
20위안

(3,315원)
5.6위안
(934원) 355 4.6 보리 맥아

⑦ 보니토 블론드 에일 (발라스트 포인트 브루잉) 미국 수제
65위안

(10,773원)
18.3위안
(3,035원) 355 4.5 보리 맥아

기타 페일 
에일

⑧ 트리플 씨 골든 에일 (트웨이트 브루어리) 영국 수제
29.8위안
(4,939원)

9위안
(1,497원) 330 5.3 보리 맥아

⑨ 토마스 쿠퍼스 셀렉션 (쿠퍼스) 호주 수제
28위안

(4,641원)
7.9위안

(1,307원) 355 5.2 보리 맥아

⑩ 빅벤 브라운 에일 (트웨이트 브루어리) 영국 수제
40위안

(6,630원)
12.1위안
(2,009원) 330 5.8 보리 맥아

라거

⑪ 칼스버그 (칼스버그) 덴마크, 
중국 일반

26.4위안
(4,376원)

5.3위안
(875원) 500 4 보리 맥아, 쌀

⑫ 웨팅어 바이스 (웨팅어) 독일 일반
15.2위안
(2,519원)

3위안
(504원) 500 4.9 보리 맥아, 

밀 맥아

⑬ 아사히 슈퍼 드라이 (아사히) 일본, 
중국 일반

9.8위안
(1,624원)

2위안
(325원) 500 4.3 보리 맥아, 

옥수수 전분

⑭ 스노우 비어 (화윤설화맥주유한공사) 중국 일반
13.2위안
(2,188원)

2.6위안
(438원) 500 2.5 보리 맥아

⑮ 칭따오 클래식 (칭따오) 중국 일반
6.9위안

(1,144원)
2.1위안
(347원) 330 4.3 보리 맥아

(*) 현지 판매 맥주 경쟁제품 15개 분석

1) 국적과 생산지가 동일한 제품은 한번만 표기함
2) 1위안= 165.74원(2019.11.01.,KEB 하나은행 매매기준율 적용)



2019년 해외시장 맞춤조사
▪

경쟁제품 경쟁기업 인터뷰 경쟁력 분석

- 6 -

1. 중국 맥주 경쟁제품 선정

[표 1.1] 중국 맥주 경쟁제품 선정

경쟁제품(경쟁기업)
제품 종류 유형별 매장 입점 여부

에일 라거 오프라인 온라인

① 볼파스 엔젤맨 아이피에이 (볼파스 엔젤맨) ¡
(IPA)

¡
(올레)

② 그랜드 키린 아이피에이 (키린) ¡
(IPA)

¡
(올레)

¡
(티몰, 1688몰)

③ 스톤 텐저린 익스프레스 (스톤 브루잉) ¡
(IPA)

¡
(올레)

¡
(징동, 티몰 등)

④ #100 홉드 발리 와인 (뇌그너) ¡
(IPA)

¡
(비어레이디)

¡
(징동)

⑤ 아바시리 화이트 에일 (아바시리 홋카이도)
¡

(Session 
IPA)

¡
(올레)

¡
(1688몰)

⑥ 스톤 에일 (스톤 브루잉)
¡

(Session 
IPA)

¡
(올레)

¡
(징동, 티몰 등)

⑦ 보니토 블론드 에일(발라스트 포인트 브루잉)
¡

(Session 
IPA)

¡
(비어레이디)

⑧ 트리플 씨 골든 에일 (트웨이트 브루어리) ¡
(PA)

¡
(올레)

¡
(징동, 티몰)

⑨ 토마스 쿠퍼스 셀렉션 (쿠퍼스) ¡
(APA)

¡
(비어레이디)

⑩ 빅벤 브라운 에일 (트웨이트 브루어리) ¡
(PA)

¡
(비어레이디)

¡
(징동, 티몰)

⑪ 칼스버그 (칼스버그) ¡
(라거)

¡
(로슨)

⑫ 웨팅어 바이스 (웨팅어) ¡
(라거)

¡
(로슨)

⑬ 아사히 슈퍼 드라이 (아사히) ¡
(라거)

¡
(로슨)

¡
(징동, 티몰 등)

⑭ 스노우 비어 (화윤설화맥주유한공사) ¡
(라거)

¡
(로슨)

⑮ 칭따오 클래식 (칭따오) ¡
(라거)

¡
(로슨)

¡
(징동, 티몰 등)

(*) 현지 판매 맥주 경쟁제품 15개 분석

▶ 선정 기준 ① 제품 종류에 따라 선정한 제품

 - 에일 제품 : 에일 맥주 중 IPA, Session IPA, 기타 페일 에일 종류 경쟁제품 선정
 - 라거 제품 : 라거 경쟁제품 선정
  
▶ 선정 기준 ② 오프라인 매장 입점 확인 제품

 - 오프라인 매장에서 판매되고 있는 제품 선정
   (*) 3개 채널 : 올레(Ole), 비어레이디(Beer Lady), 로슨(Lawson)



2019년 해외시장 맞춤조사
▪

경쟁제품 경쟁기업 인터뷰 경쟁력 분석

- 7 -

2. 중국 맥주 경쟁제품 조사지표 선정

▶ 조사 지표 ① 소비자 판매 가격

 - 오프라인 채널에서 판매되는 경쟁제품의 소비자 판매 가격
 - 오프라인 채널에서 판매되는 경쟁제품 100ml당 판매 가격 

▶ 조사 지표 ② 용량(ml)

 - 경쟁제품의 용량

▶ 조사 지표 ③ 도수(%)

 - 경쟁제품의 도수

▶ 조사 지표 ④ 종류

 - 맥주 제조방식에 따른 경쟁제품의 종류
․ IPA: 인디언 페일 에일(Indian Pale Ale)
․ Session IPA: 인디언 페일 에일 중 도수를 약간 줄여 음용성을 높인 제품
․ PA: 페일 에일(Pale Ale)
․ APA: 아메리칸 페일 에일(American Pale Ale)
․ 라거: 라거(Lager)

 - 수제 제조 여부에 따른 경쟁제품의 종류
․ 수제 맥주: 양조장에서 자체 개발한 제조법에 따라 소량 생산한 맥주
․ 일반 맥주: 대규모 양조장에서 대량 생산한 맥주

▶ 조사 지표 ⑤ 포장 형태

 - 경쟁제품을 포장하고 있는 용기의 형태와 재질을 조사
․ 캔: 알루미늄 캔 용기에 내용물이 들어있는 포장
․ 유리병: 유리병에 내용물이 들어있는 포장

▶ 조사 지표 ⑥ 주요 원료 및 첨가물

 - 맥주 경쟁제품을 만들 때 사용된 원료 및 첨가물  

▶ 조사 지표 ⑦ 유통기한

 - 경쟁제품의 유통기한을 조사

▶ 조사 지표 ⑧ 홍보 문구

 - 경쟁제품을 홍보할 때 사용한 홍보 문구를 조사
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[표 1.2] 중국 맥주 경쟁제품 조사지표 선정

조사 지표 지표 값 지표 값 정의

가격
소비자 판매 가격 매장에서 판매되고 있는 제품 가격

100ml 당 가격 제품의 100ml당 가격

용량 용량(ml) 제품의 용량

도수 도수(%) 제품의 도수

제품 종류(1)

IPA 인디언 페일 에일 제품

Session IPA
인디언 페일 에일 중 도수를 약간 줄여 

음용성을 높인 제품

PA 페일 에일 제품

APA 아메리칸 페일 에일 제품

라거 라거 제품

제품 종류(2)
수제 맥주 자체 제조법에 따라 소량 생산한 제품

일반 맥주 대규모 양조장에서 대량 생산한 제품

포장 형태
캔 알루미늄 캔 용기

유리병 유리병 용기

주요 원료 및 
첨가물

원료 및 첨가물 제품 제조에 사용된 원료 및 첨가물

유통기한 유통기한 제품의 유통기한

홍보 문구 홍보 문구 경쟁제품을 홍보하기 위해 사용한 문구
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3. 중국 맥주 경쟁제품 포지셔닝

▶ 포지셔닝 ①: 경쟁제품 생산 방식에 따른 종류별 가격 비교

중국 오프라인 매장에서 조사된 맥주 경쟁제품 15개는 상면 발효 방식으로 
생산된 에일 제품 중 도수를 높이고 홉의 맛을 강화한 IPA 제품, IPA의 
음용성을 높인 Session IPA 제품, 기타 페일 에일 제품 그리고 하면 발효 
방식으로 생산된 라거 제품의 총 4가지 종류로 구분됨. 경쟁제품 15개를 생산 
방식에 따른 종류별로 나누어 가격을 비교한 결과, IPA 제품 4개의 평균 가격은 
33.7위안(5,577원), Session IPA 제품 3개의 평균 가격은 44.7위안(7,403원), 
기타 페일 에일 제품 3개의 평균 가격은 32.6위안(5,403원) 그리고 라거 제품 
5개의 평균 가격은 14.3위안(2,370원)인 것으로 조사됨. Session IPA 제품의 
평균 가격이 가장 높으며 라거 제품의 평균 가격이 가장 낮음

▶ 포지셔닝 ②: 경쟁제품 수제 제조 여부에 따른 종류별 가격 비교

중국 오프라인 매장에서 조사된 맥주 경쟁제품 15개는 소규모 양조장에서 자체 
제조법에 따라 소량 생산되는 수제 맥주 제품과 대규모 양조장에서 대량 
생산되는 일반 맥주 제품으로 구분됨. 경쟁제품 15개를 생산 양조장 규모에 
따른 종류별로 구분하여 가격을 비교한 결과, 수제 맥주 제품 7개의 평균 
가격은 44.3위안(7,335원)이며 일반 맥주 제품 8개의 평균 가격은 
16위안(2,654원)인 것으로 조사됨. 수제 맥주 제품의 평균 가격이 일반 맥주 
제품의 평균 가격보다 더 높음

[표 1.3] 중국 맥주 경쟁제품 포지셔닝

자료 : 중국 맥주 경쟁제품 15개 분석 결과

●

경쟁제품(경쟁기업)

① 볼파스 엔젤맨 아이피에이 
(볼파스 엔젤맨)

② 그랜드 키린 아이피에이 
(키린)

③ 스톤 텐저린 익스프레스 
(스톤 브루잉)

④ #100 홉드 발리 와인 
(뇌그너)

⑤ 아바시리 화이트 에일 
(아바시리 홋카이도)

⑥ 스톤 에일
(스톤 브루잉)

⑦ 보니토 블론드 에일
(발라스트 포인트 브루잉)

⑧ 트리플 씨 골든 에일
(트웨이트 브루어리)

⑨ 토마스 쿠퍼스 셀렉션 
(쿠퍼스)

⑩ 빅벤 브라운 에일
(트웨이트 브루어리)

⑪ 칼스버그
(칼스버그)

⑫ 웨팅어 바이스
(웨팅어)

⑬ 아사히 슈퍼 드라이
(아사히)

⑭ 스노우 비어 
(화윤설화맥주유한공사)

⑮ 칭따오 클래식
(칭따오)
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4. 중국 맥주 입점 매장 및 경쟁제품 정보

▶ 중국 상하이시 쉬후이구 및 민항구, 방문지역으로 선정

중국의 대표적인 경제 중심지로 알려진 상하이시(上海)의 남서쪽에 위치한 
쉬후이구(徐匯区)와 민항구(閔行区)를 방문지역으로 선정함. 상하이시는 경제, 
금융, 무역, 항운, 과학기술혁신 등 5대 중심센터를 구축하고 있으며3), 
쉬후이구와 민항구는 상하이시의 시할구로 중앙 도시 중 하나임. 쉬후이구에는 
태평양백화점(太平洋百货), 상하이 경기장(八万人 体育场) 등 유명 상업 빌딩과 
문화를 즐길 수 있는 공간들이 위치하여 지역 주민과 여행객들의 방문이 많은 
지역임.4) 민항구는 구내에 많은 경제기술 개발구가 건설되어 있음. 또한 
상하이 교통대학을 시작으로 하여 많은 교육기관이 위치하여 상하이 시의 교육 
지구와 과학기술 지구의 성격을 겸비한 곳임. 민항구는 상하이의 많은 공장과 
생산 시설이 있는 구역이며 상하이시 내에서 많은 주거지역을 가지고 있는 
지역임5)

▶ 중국 상하이시에 위치한 고급 슈퍼마켓, 수입맥주 판매점, 편의점 각각 1곳 방문

중국 상하이시의 도심인 쉬후이구에 위치한 고급 슈퍼마켓 올레(Ole), 수입맥주 
판매점 비어레이디(Beer Lady), 편의점 로슨(Lawson)을 방문함. 편의점인 로슨은 
2018년 중국 편의점 시장 점유율 5%로 5위인 브랜드임. 올레에서 6개의 에일 
제품, 비어레이디에서 4개의 에일 제품, 로슨에서 5개의 라거 제품, 총 15개의 
맥주 경쟁제품을 선정함

3) 자료: 주 상하이대한민국 총영사관 홈페이지 (overseas.mofa.go.kr)
4) 자료: 중국 상하이시 쉬후이구 홈페이지 (www.xuhui.gov.cn)
5) 자료: 중국 상하이시 민항구 홈페이지 (www.shmh.gov.cn)
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[표 1.4] 방문 매장 및 지역 특징

자료 : Google Maps

인구(‘17) 92만 명

지역 

GDP(‘18)

1,573억 9,400만 위안

(260조 2,352억 원)

면적
54.93

제곱킬로미터

인구(‘18) 254만 명

지역 

GDP(‘16)

2,101억 2600만 위안

(355조 709억 원)

면적
371.57

제곱킬로미터

●

상하이시 쉬후이구6)

●

상하이시 민항구7)

6) 자료: 중국 상하이시 쉬후이구 홈페이지 (www.xuhui.gov.cn)
7) 자료: 중국 상하이시 민항구 홈페이지 (www.shmh.gov.cn)



2019년 해외시장 맞춤조사
▪

경쟁제품 경쟁기업 인터뷰 경쟁력 분석

- 12 -

Shop ① 올레(Ole)

브랜드

기본 정보

올레는 2004년에 설립된 중국의 슈퍼마켓 
체인이며 중국 내에 20개의 매장을 보유함. 
방문한 올레 매장은 상하이시 시내 중심지역인 
쉬자후이역((Xujiahui)에 위치한 백화점에 입점 
되어있는 매장임. 고급 브랜드 제품이 많으며 
소비 수준이 높은 지역에 위치해 있어 가격대가 
일반 슈퍼마켓에 비해 높은 편임. 신선식품을 
등급별로 판매하는 특징이 있음 

조사 제품 수 : 6개

매장 정보

위치
도시(지역) 상하이 쉬후이구

상세주소 中国，上海，虹桥路1号

매장 내부 전경

매장 내부 전경

맥주 

판매 정보

판매 맥주 제품 정보

아바시리 화이트 에일

(아바시리 홋카이도)

볼파스 엔젤맨 아이피에이

(볼파스 엔젤맨)

그랜드 키린 아이피에이

(키린)

스톤 텐저린 익스프레스
(스톤 브루잉)

스톤 에일
(스톤 브루잉)

트리플 씨 골든 에일
(트웨이트 브루어리)

사진자료: 현지 조사원 자료

●

매장 정보

· 유형 : 고급 슈퍼마켓

· 판매 제품 특징 : 

고급 브랜드 제품과 수입산 

제품을 주로 판매하여 제품 

가격대가 높은 편

· 매장 주변 특징 : 

상하이의 중심지역인 

쉬자후이역에 위치해 있어 

늘 사람이 붐빔

· 주요 고객층 : 

  외국인, 관광객, 현지인
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제품명
(영어)

아바시리 화이트 에일
(Abashiri White Ale)

제품명
(현지어)

网走北海道白色艾尔啤酒

제조사
아바시리 홋카이도

(Abashiri Hokkaido)
용량(ml) 350

제품 종류
수제, 에일 맥주
(Session IPA)

도수(%) 4.5

가격
49위안

(8,121원)
포장 형태 캔

원산지 일본 유통기한 8개월

홍보 문구 목에 쏟아지는 부드러운 느낌과 선명하고 풍부한 향과 풍미를 즐겨보세요

주요 원료 및 
첨가물

물, 보리 맥아, 오렌지 껍질, 홉, 고수 씨앗

제품명
(영어)

볼파스 엔젤맨 아이피에이
(Volfas Engelman IPA)

제품명
(현지어)

沃夫狼啤印度风味啤酒

제조사
볼파스 엔젤맨

(Volfas Engelman)
용량(ml) 568

제품 종류
일반, 에일 맥주

(IPA)
도수(%) 6

가격
16.8위안
(2,784원)

포장 형태 캔

원산지 리투아니아 유통기한 14개월

홍보 문구 세계적인 맛의 IPA

주요 원료 및 
첨가물

물, 보리 맥아, 향기로운 보리 맥아, 홉
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제품명
(영어)

그랜드 키린 아이피에이
(Grand Kirin IPA)

제품명
(현지어)

格兰麒麟啤酒

제조사
키린

(Kirin)
용량(ml) 350

제품 종류
일반, 에일 맥주

(IPA)
도수(%) 5.5

가격
17.8위안
(2,950원)

포장 형태 캔

원산지 일본 유통기한 11개월

홍보 문구 기린의 수제맥주 제조기술로 만든 IPA

주요 원료 및 
첨가물

물, 보리 맥아, 홉

제품명
(영어)

스톤 텐저린 익스프레스
(Stone Tangerine Express)

제품명
(현지어)

巨石香橙特快印度淡色艾尔啤酒

제조사
스톤 브루잉

(Stone Brewing)
용량(ml) 355

제품 종류
일반, 에일 맥주

(IPA)
도수(%) 6.7

가격
22위안

(3,646원)
포장 형태 유리병

원산지 미국 유통기한 24개월

홍보 문구 스톤 텐저린 익스프레스 IPA

주요 원료 및 
첨가물

물, 보리 맥아, 효모, 홉, 오렌지, 파인애플
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제품명
(영어)

스톤 에일
(Stone Ale)

제품명
(현지어)

巨石圣地亚哥艾尔啤酒

제조사
스톤 브루잉

(Stone Brewing)
용량(ml) 355

제품 종류
수제, 에일 맥주
(Session IPA)

도수(%) 4.6

가격
20위안

(3,315원)
포장 형태 유리병

원산지 미국 유통기한 24개월

홍보 문구 샌디에이고의 수제 맥주

주요 원료 및 
첨가물

물, 보리 맥아, 홉, 효모

제품명
(영어)

트리플 씨 골든 에일
(Triple C Golden Ale)

제품명
(현지어)

三花啤酒

제조사
트웨이트 브루어리

(Thwaites Brewery)
용량(ml) 330

제품 종류
수제, 에일 맥주

(PA)
도수(%) 5.3

가격
29.8위안
(4,939원)

포장 형태 유리병

원산지 영국 유통기한 18개월

홍보 문구
치누크, 시트라, 센테니얼 홉에서만 느낄 수 있는 

부드러운 목넘김과 선명하고 깔끔한 맛

주요 원료 및 
첨가물

물, 보리 맥아, 홉, 효모
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Shop ② 비어레이디(Beer Lady)

브랜드

기본 정보

비어레이디는 2017년에 오픈한 상하이의 수입맥주 판매점임. 중국 내에 

5개의 매장을 보유함. 유럽, 미국, 일본 등 각국의 맥주를 한 곳에서 

즐길 수 있고, 안주도 판매하는 매장임. 대학가에 위치해 있으며, 주변에 

교통편이 많아 접근성이 매우 좋음

조사 제품 수 : 4개

매장 정보

위치
도시(지역) 상하이 징안구

상세주소 中国，上海，延安西路1686号

매장 내부 전경

매장 내부 전경

맥주 

판매 정보

판매 맥주 제품 정보

토마스 쿠퍼스 
셀렉션

(쿠퍼스)

#100 홉드 발리 
와인

(뇌그너)

빅벤 브라운 에일
(트웨이트 
브루어리)

보니토 블론드 에일
(발라스트 포인트 

브루잉)

사진자료: 현지 조사원 자료

●

매장 정보

· 유형 : 수입맥주전문판매점

· 판매 제품 특징 : 

수입맥주와 안주를 판매함

· 매장 주변 특징 : 

지하철 3호선, 4호선 

얜안시루역, 동화대학 

부근에 위치해 있음

· 주요 고객층 : 

  현지인, 관광객
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제품명
(영어)

토마스 쿠퍼스 셀렉션
(Thomas Cooper’s 

Selection)

제품명
(현지어)

库柏斯艾尔啤酒

제조사
쿠퍼스

(Coopers)
용량(ml) 355

제품 종류
수제, 에일 맥주

(APA)
도수(%) 5.2

가격
28위안

(4,641원)
포장 형태 유리병

원산지 호주 유통기한 2년

홍보 문구 축하하는 날에 마시는 에일 맥주 

주요 원료 및 
첨가물

물, 보리, 효모, 홉

제품명
(영어)

#100 홉드 발리 와인
(#100 Hopped Barley 

Wind)

제품명
(현지어)

裸岛一百号啤酒

제조사
뇌그너

(Nøgne ø)
용량(ml) 330

제품 종류
수제, 에일 맥주

(IPA)
도수(%) 10

가격
78위안

(12,928원)
포장 형태 유리병

원산지 노르웨이 유통기한 5년

홍보 문구 홉드 발리 와인

주요 원료 및 
첨가물

물, 보리 맥아, 밀 맥아, 홉, 효모
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제품명
(영어)

빅벤 브라운 에일
(Big Ben Brown Ale)

제품명
(현지어)

大本钟啤酒

제조사
트웨이트 브루어리

(Thwaites Brewery)
용량(ml) 330

제품 종류
수제, 에일 맥주

(PA)
도수(%) 5.8

가격
40위안

(6,630원)
포장 형태 유리병

원산지 영국 유통기한 18개월

홍보 문구
세계맥주 어워즈에서 입상한 맥주, 달고 쓴맛의 조화

웨스트민스터 시계탑의 16톤 종이 울리는 소리처럼 크고 가득찬 맛

주요 원료 및 
첨가물

물, 보리 맥아, 홉, 효모

제품명
(영어)

보니토 블론드 에일
(Bonito Blonde Ale)

제품명
(현지어)

鲣鱼金色艾尔啤酒

제조사
발라스트 포인트 브루잉

(Ballast Point Brewing)
용량(ml) 355

제품 종류
수제, 에일 맥주
(Session IPA)

도수(%) 4.5

가격
65위안

(10,773원)
포장 형태 유리병

원산지 미국 유통기한 2년

홍보 문구 수제 제조 방식에 전념하는

주요 원료 및 
첨가물

물, 맥아, 홉, 효모
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Shop ③ 로슨(Lawson)

브랜드

기본 정보

상하이시 민항구의 회사, 연구소 등이 밀집한 
지역에 위치한 로슨 매장은 1975년 설립된 
일본계 편의점 체인임. 본래 본사는 미국 
오하이오주에 있었으나 2017년 미쓰비시 
그룹이 인수함. 일본에만 14,691개의 매장을 
보유하고 있으며 상하이에는 1,403개의 매장을 
보유함

조사 제품 수 : 5개

매장 정보

위치
도시(지역) 상하이 민항구

상세주소 中国，上海，宜山路2016号

매장 내부 전경

매장 내부 전경

맥주 

판매 정보

판매 맥주 제품 정보

칼스버그

(칼스버그)

웨팅어 바이스

(웨팅어)

아사히 슈퍼 드라이

(아사히)

스노우 비어
(화윤설화맥주유한공사)

칭따오 클래식
(칭따오 비어)

사진자료: 현지 조사원 자료

●

매장 정보

· 유형 : 편의점

· 판매 제품 특징 : 

음료, 과자, 인스턴트식품, 

술, 담배 등을 판매함

· 매장 주변 특징 : 

역세권에 위치해 있으며, 

회사, 연구소가 밀집해 있는 

지역으로 사람들이 붐비고 

직장인이 많은 지역임

· 주요 고객층 : 

  현지인, 관광객
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제품명
(영어)

칼스버그
(Carlsberg)

제품명
(현지어)

嘉士伯

제조사
칼스버그

(Carlsberg)
용량(ml) 500

제품 종류 일반, 라거 맥주 도수(%) 4

가격
26.4위안
(4,376원)

포장 형태 캔

원산지 중국 유통기한 9개월

홍보 문구 덴마크 코펜하겐의 부드러운 맥주

주요 원료 및 
첨가물

물, 보리 맥아, 쌀, 홉

제품명
(영어)

웨팅어 바이스
(Oettinger Weissbier)

제품명
(현지어)

奥丁格啤酒

제조사
웨팅어

(Oettinger)
용량(ml) 500

제품 종류 일반, 라거 맥주 도수(%) 4.9

가격
15.2위안
(2,519원)

포장 형태 캔

원산지 독일 유통기한 14개월

홍보 문구 오리지널 독일맥주

주요 원료 및 
첨가물

물, 밀 맥아, 보리 맥아, 홉 추출물, 효모
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제품명
(영어)

아사히 슈퍼 드라이
(Asahi Super Dry)

제품명
(현지어)

朝日啤酒

제조사
아사히
(Asahi)

용량(ml) 500

제품 종류 일반, 라거 맥주 도수(%) 4.3

가격
9.8위안

(1,624원)
포장 형태 캔

원산지 중국 유통기한 1년

홍보 문구 모든 시즌에 알맞은 드라이 맥주

주요 원료 및 
첨가물

물, 맥아 옥수수 전분, 쌀, 홉

제품명
(영어)

스노우 비어
(Snow Beer)

제품명
(현지어)

华润雪花啤酒

제조사
화윤설화맥주유한공사

(华润雪花啤酒有限公司)
용량(ml) 500

제품 종류 일반, 라거 맥주 도수(%) 2.5

가격
13.2위안
(2,188원)

포장 형태 캔

원산지 중국 유통기한 1년

홍보 문구 장인의 마음으로 만들다

주요 원료 및 
첨가물

물, 맥아, 쌀, 홉
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제품명
(영어)

칭따오 클래식
(Tsingtao Classic)

제품명
(현지어)

青岛啤酒  经典

제조사
칭따오 비어

(Tsingtao Beer)
용량(ml) 330

제품 종류 일반, 라거 맥주 도수(%) 4.3

가격
6.9위안

(1,144원)
포장 형태 캔

원산지 중국 유통기한 1년

홍보 문구 중국에서 세계로, 고품질의 홉과 보리 맥아만을 엄선하여 생산합니다.

주요 원료 및 
첨가물

물, 맥아, 쌀, 홉
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Competitor
(경쟁기업)

중국(CHINA)
맥주 경쟁기업

선정 및 포지셔닝

경쟁사 선정

· 경쟁제품 선정 기업체
---------------------
경쟁사 분류

· 수제 맥주 제조 여부 

---------------------
경쟁사 포지셔닝

· X축 : 수제 맥주 제조 여부 

· Y축 : 동일품목 수

중국 (CHINA)
맥주 경쟁기업 분석

구분
제조사 국적 

및 생산지
제조사 진출 채널 홍보 채널 홍보 문구 동일

품목 수

수제 맥주 
제조

미국 국적,
미국 생산

스톤 브루잉
(Stone Brewing)

Ÿ 오프라인 매장

Ÿ 온라인 매장

Ÿ 자사 홈페이지

Ÿ SNS 플랫폼

Ÿ 감귤향이 나는
Ÿ 혼자든 여럿이든 즐길 수있는
Ÿ 오렌지와 홉의 향기를 느껴보세요
Ÿ 도전 정신으로 맥주를 만듭니다

76개

일본 국적,
일본 생산

아바시리 홋카이도
(Abashiri Beer)

Ÿ 오프라인 매장

Ÿ 온라인 매장

Ÿ 자사 홈페이지

Ÿ SNS 플랫폼

Ÿ 독일 스타일 수제 맥주
Ÿ 고유의 양조 과정을 거치는
Ÿ 풍부한 맛의 제공
Ÿ 감귤과 과일의 향

7개

영국 국적,
영국 생산

트웨이트 브루어리
(Thwaites 
Brewery)

Ÿ 오프라인 매장

Ÿ 온라인 매장
Ÿ 확인되지 않음

Ÿ 치누크, 시트라, 센테니얼 홉을 사용한
Ÿ 부드러운 목넘김과 선명하고 깔끔한 맛
Ÿ 세계맥주 어워즈에서 입상한 맥주
Ÿ 달고 쓴맛의 조화

3개

노르웨이 
국적,

노르웨이 
생산

뇌그너
(Nøgne ø)

Ÿ 오프라인 매장

Ÿ 온라인 매장

Ÿ 자사 홈페이지

Ÿ SNS 플랫폼

Ÿ 홉의 무거움과 압도적인 쓴 맛
Ÿ 여러 가지 요리와 잘 어울리는 맥주
Ÿ 오렌지, 패션후르츠, 파인애플 등의 

향이 첨가된

34개

일반 맥주 
제조

중국 국적,
중국 생산

칭따오 브루어리
(Tsingtao 
Brewery) 

Ÿ 오프라인 매장

Ÿ 온라인 매장

Ÿ 자사 홈페이지

Ÿ SNS 플랫폼

Ÿ 독일 맥주 제조 방식으로 독특하고 
부드러운 맛을 느껴보세요

Ÿ 홉과 맥아의 향기로움
Ÿ 구이, 튀김류와 잘 어울리는

6개

일본 국적,
일본 생산

키린
(Kirin)

Ÿ 오프라인 매장

Ÿ 온라인 매장

Ÿ 자사 홈페이지

Ÿ SNS 플랫폼

Ÿ 여러 희귀 홉이 만들어내는 개성
Ÿ 풍부한 맛
Ÿ IPA의 확실한 쓴맛
Ÿ 감귤의 싱그러움을 즐기다

19개

(*) 현지 판매 맥주 제조기업 6개사 분석
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1. 중국 맥주 경쟁기업 포지셔닝

▶ 대표 경쟁기업으로 수제 맥주 제조 기업 4개사, 일반 맥주 제조 기업 2개사 선정 

중국 오프라인 매장에 진출한 경쟁기업 13개사 중 오프라인 매장에서 가장 많은 
동일품목 수를 보유하였으며, 수제 맥주를 제조하는 경쟁기업 중 미국기업 스톤 
브루잉(Stone Brewing)과 노르웨이 기업 뇌그너(Nøgne ø)를 대표 
경쟁기업으로 우선 선정함. 추가로, 수제 맥주를 제조하는 기업 중 영국기업인 
트웨이트 브루어리(Thwaites Brewery)와 일본기업 아바시리 홋카이도(Abashiri 
Beer)를 선정함. 나머지 9개사 중 현지 내 높은 인지도와 매출액을 기록하는 
기업인 칭따오 브루어리(Tsingtao Brewery)와 키린(Kirin)을 경쟁기업으로 
선정함. 선정된 맥주 제조 경쟁기업 6개사 중 중국기업 칭따오 브루어리와 
일본기업 키린을 제외한 4개사는 모두 수제 맥주를 제조하는 경쟁기업임

▶ 경쟁기업 6개사, 매출액 조사

중국에 진출한 경쟁기업 6개사의 매출액을 조사한 결과, 일본기업인 키린의 
매출액이 1조 6,400억 엔(16조 6,574억 8,000만 원)으로 가장 높았으며, 그 
다음으로는 중국기업인 칭따오 브루어리가 265억 8,000만 위안(4조 4,054억 
6,920만 원)으로 높은 매출액을 보유하고 있음. 영국기업 트웨이트 브루어리의 
경우 9,220만 파운드(1,317억 2,614만 원)인 것으로 조사되었으며, 나머지 3개 
기업의 매출액은 확인되지 않음

▶ 경쟁기업 6개사, 맥주 동일품목 종류 조사

중국에 진출한 경쟁기업 6개사가 판매하고 있는 맥주의 동일품목의 수를 조사한 
결과, 미국기업인 스톤 브루잉이 취급하고 있는 맥주 동일품목 제품의 수가 
76개로 가장 많았으며, 그 다음으로는 노르웨이 기업인 뇌그너가 34개로 두 
번째로 많은 개수의 품목을 취급하고 있는 것으로 확인됨. 영국기업 트웨이트 
브루어리가 동일품목 수 3개로 가장 적은 수의 동일품목을 보유하고 있음 

[표 2.1] 중국 맥주 제조 경쟁기업 현황
경쟁사 기업 국적 동일품목 수 매출액

스톤 브루잉
(Stone Brewing) 미국 76개 (-)

아바시리 홋카이도
(Abashiri Beer) 일본 7개 (-)

트웨이트 브루어리
(Thwaites Brewery) 영국 3개

9220만 파운드

(1,317억 2614만 원)
뇌그너

(Nøgne ø) 노르웨이 34개 (-)

칭따오 브루어리
(Tsingtao Brewery) 중국 6개

265억 8,000만 위안

(4조 4,053억 6,920만 원)
키린

(Kirin) 일본 19개
1조 6,400억 엔

(16조 6,574억 8,000만 원)
자료 : 중국 진출 맥주 제조기업 6개사 분석 결과
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2. 중국 맥주 경쟁기업 현황

▶ 경쟁기업 6개사 모두 중국 오프라인 및 온라인 매장 진출

오프라인 매장에서 조사된 경쟁기업 6개사는 고급 슈퍼마켓, 수입맥주판매점, 
편의점에 진출함. 고급 슈퍼마켓 올레(Ole)에 진출한 경쟁기업은 스톤 브루잉, 
아바시리 홋카이도, 트웨이트 브루어리, 키린의 4개사이며, 수입맥주판매점 
비어레이디(Beer Lady)에 진출한 경쟁기업은 뇌그너와 트웨이트 브루어리의 
2개사임. 편의점 로슨(Lawson)에 진출한 경쟁기업은 칭따오 브루어리인 것으로 
확인됨. 6개사가 가장 많이 진출해 있는 온라인 매장으로는 징동, 티몰, 
1688몰이 있음. 징동에 진출한 뇌그너와 1688몰에 진출한 아바시리 홋카이도를 
제외한 4개사는 모두 2개 이상의 온라인 매장에 진출하였음

▶ 경쟁기업 6개사 모두, 자사 홈페이지와 SNS 플랫폼을 홍보 채널로 활용

중국 시장에 진출한 경쟁기업 6개사의 홍보 채널을 조사한 결과, 6개사 중 홍보 
채널이 확인되지 않은 트웨이트 브루어리와 자사 홈페이지만을 홍보채널로 
활용하는 뇌그너를 제외한 4개사 모두 자사 홈페이지와 SNS 플랫폼을 홍보 
채널로 활용함. 칭따오 브루어리의 경우 자사 홈페이지를 통해 온라인 쇼핑몰로 
연결되는 QR코드를 제공하고 있음. 스톤 브루잉, 칭따오 브루어리, 키린의 경우 
중국 대표 SNS 플랫폼 웨이보(Weibo)를 주요 홍보 SNS 플랫폼으로 활용하고 
있으며, 칭따오 브루어리와 키린의 경우 각각 티몰과 징동 내에 자사 제품 판매 
페이지를 보유하고 있는 것이 확인됨. SNS 플랫폼을 홍보 채널로 활용하는 4개사 
중 아바시리 홋카이도와 칭따오 브루어리의 경우, SNS 플랫폼 
페이스북(Facebook) 또한 홍보 채널로 활용하고 있는 것으로 조사됨

▶ 경쟁기업 홍보문구로 ‘양조 과정’ 또는 ‘홉의 향’을 강조하여 홍보 

중국 시장에 진출한 경쟁기업들은 주로 제품의 ‘양조 과정’과 ‘홉의 향’을 강조한 
문구를 활용하는 것으로 조사됨. ‘독일 고유의’, ‘독일의 전통의’ 등의 문구를 
사용한 기업도 있는 반면, 자사만의 고유한 제조 방식을 강조한 ‘고유의 
양조과정을 거치는’, ‘개성있는 맛’ 등의 문구를 활용한 기업도 확인됨. 
경쟁기업들은 ‘희귀 홉이 만들어내는 조화’, ‘홉의 쓴맛’ 등의 문구를 사용하여 
홉의 향을 강조하고 소비자가 제품을 음미 할 수 있도록 홍보하고 있음. 이외 
‘부드러운 맛’, ‘오렌지, 감귤’, ‘어느 요리와도 어울리는’ 등의 문구를 사용하고 
있음

●

▲ 티몰 내에 자사 제품 판매 

페이지를 운영하는 예시

(키린 온라인 플래그쉽 

스토어)

자료: 티몰 홈페이지

▲ 자사 홈페이지에서 온라인 

쇼핑몰을 연결해주는 예시

자료: 칭따오 브루어리 

홈페이지
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[표 2.2] 중국 맥주 제조 경쟁기업 현황

경쟁사 진출 채널 홍보 채널 홍보 문구

스톤 브루잉
(Stone Brewing)

Ÿ 오프라인 매장
- 올레

Ÿ 자사 홈페이지

Ÿ 감귤향이 나는
Ÿ 혼자든 여럿이든 즐길 수있는
Ÿ 오렌지와 홉의 향기를 느껴보세요

Ÿ 온라인 매장
- 징동
- 티몰
- 1688몰

Ÿ SNS 플랫폼
- 웨이보
- 페이스북

아바시리 홋카이도
(Abashiri Beer)

Ÿ 오프라인 매장
- 올레

Ÿ 자사 홈페이지 Ÿ 독일 스타일 수제 맥주
Ÿ 고유의 양조 과정을 거치는
Ÿ 풍부한 맛의 제공Ÿ 온라인 매장

- 1688몰
Ÿ SNS 플랫폼
- 페이스북

트웨이트 브루어리
(Thwaites 
Brewery)

Ÿ 오프라인 매장
- 올레
- 비어레이디

Ÿ 확인되지 않음
Ÿ 부드러운 목넘김과 선명하고 깔끔한 맛
Ÿ 세계맥주 어워즈에서 입상한 맥주
Ÿ 달고 쓴맛의 조화Ÿ 온라인 매장

- 징동
- 티몰

뇌그너
(Nøgne ø)

Ÿ 오프라인 매장
- 비어레이디

Ÿ 자사 홈페이지
Ÿ 홉의 무거움과 압도적인 쓴 맛
Ÿ 고전적인 맥주 스타일
Ÿ 여러 가지 요리와 잘 어울리는 맥주Ÿ 온라인 매장

- 징동

칭따오 브루어리
(Tsingtao 
Brewery) 

Ÿ 오프라인 매장
- 로슨

Ÿ 자사 홈페이지
Ÿ 엄선된 고급 재료
Ÿ 순수한 물을 사용해 부드러운 맛
Ÿ 독일 맥주 제조 방식으로 독특하고 

부드러운 맛을 느껴보세요

Ÿ 온라인 매장
- 징동
- 티몰
- 1688몰

Ÿ SNS 플랫폼
- 웨이보
- 페이스북

키린
(Kirin)

Ÿ 오프라인 매장
- 올레

Ÿ 자사 홈페이지 Ÿ IPA의 확실한 쓴맛
Ÿ 감귤의 싱그러움을 즐기다
Ÿ 보리에서 가장 먼저 흘러나오는 맥아 

즙으로만 만드는 공정

Ÿ 온라인 매장
- 티몰
- 1688몰

Ÿ SNS 플랫폼
- 웨이보

자료 : 중국 진출 맥주 제조기업 6개사 분석 결과
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3. 중국 맥주 제조 경쟁기업 분석

① 스톤 브루잉(Stone Brewing)

기업

기본 정보

기업명 스톤 브루잉(Stone Brewing)

홈페이지 www.stonebrewing.com

위치
1999 Citracado Parkway, 

Escondido, CA 92029, 미국

규모

직원 수 약 1,100명

동일품목 수 76개

설립년도 1996년

기업

진출 채널

<오프라인 매장>

올레

제품명
스톤 텐저린 익스프레스

(Stone Tangerine 
Express)

용량 355ml

가격
22위안

(3,646원)
제품 종류

(도수)
IPA(6.7%)

<온라인 매장>

징동

티몰

1688몰

제품명
스톤 에일

(Stone Ale)

용량 355ml*6EA

가격
128위안

(21,215원)
제품 종류

(도수)
Session IPA(4.6%)

기업

홍보 채널

Ÿ 자사 홈페이지
- 기업 소개 및 홍보
- 제품 소개 및 홍보
- 온라인 쇼핑몰 운영
Ÿ SNS 플랫폼(웨이보, 페이스북 등)
- 경쟁제품 홍보 미디어 공유

홍보 문구

Ÿ 샌디에이고의 여유로움을 느낄 수 있는
Ÿ 감귤향이 나는
Ÿ 혼자든 여럿이든 즐길 수있는
Ÿ 오렌지와 홉의 향기를 느껴보세요
Ÿ 도전 정신으로 맥주를 만듭니다

사진자료: 스톤 홈페이지, 징동 홈페이지

●

동일품목 종류

① 스톤 텐저린 익스프레스

② 스톤 에일

③ 스톤 아이피에이

④ 스톤 트로픽 오브 썬더 라거

⑤ 스톤 스콜피온 보울 
아이피에이

⑥ 스톤 딜리셔스 아이피에이

⑦ 스톤 루이네이션 아이피에이

자료: 스톤 브루잉 홈페이지
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② 아바시리 홋카이도(Abashiri Beer Co., Ltd)

기업

기본 정보

기업명 아바시리 홋카이도(Abashiri Beer Co., Ltd)

홈페이지 www.takahasi.co.jp/beer/company/

위치
4 Chome-1-2 Minami 2 Jonishi, 

Abashiri, Hokkaido 093-0012 일본

규모

자본금(‘18)8)
1,000만 엔9)

(1억 1,570만 원)

동일품목 수 7개

설립년도 1988년

기업

진출 채널

<오프라인 매장>

올레

제품명
아바시리 화이트 에일
(Abashiri White Ale)

용량 350ml

가격
49위안

(8,121원)
제품 종류

(도수)
Session IPA(4.5%)

<온라인 매장>

1688몰

제품명
류효 드래프트

(Ryuhyo Draft)

용량 350ml

가격
20위안

(3,315원)
제품 종류

(도수)
발포주(5%)

기업

홍보 채널

Ÿ 자사 홈페이지
- 기업 소개 및 홍보
- 제품 소개 및 홍보
Ÿ SNS 플랫폼(페이스북 등)
- 경쟁제품 홍보 미디어 공유

홍보 문구

Ÿ 독일 스타일 수제 맥주
Ÿ 고유의 양조 과정을 거치는
Ÿ 풍부한 맛의 제공
Ÿ 감귤과 과일의 향
Ÿ 뒷맛이 상쾌합니다

사진자료: 아바시리 홋카이도 홈페이지

●

동일품목 종류

① 아바시리 화이트 에일

② 류효 드래프트

③ 아바시리 골든 에일

④ 시레토코 드래프트

⑤ 앵두의 물방울

⑥ 아바시리 프리미엄

⑦ 아바시리 프리즌 스타우트

자료: 아바시리 홋카이도 홈페이지

8) 자료: 아바시리 홋카이도 홈페이지(www.takahasi.co.jp)
9) 100엔= 1,015.70원(2018.12.31.,KEB 하나은행 매매기준율 적용)
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③ 트웨이트 브루어리(Thwaites Brewery)10)

기업

기본 정보

기업명 트웨이트 브루어리(Thwaites Brewery)

홈페이지 www.thwaites.co.uk

위치
Penny St., Blackburn, Lancashire 

BB1 5BU, 영국

규모

매출액(‘18)
9220만 파운드11)

(1,317억 2614만 원)

동일품목 수 3개

설립년도 1897년

기업

진출 채널

<오프라인 매장>

올레

제품명
트리플 씨 골든 에일

(Triple C Golden Ale)

용량 330ml

가격
29.8위안
(4,939원)

제품 종류
(도수)

PA(5.3%)

<온라인 매장>

징동

티몰

제품명 빅벤 브라운 에일

용량 330ml

가격
40위안

(6,630원)
제품 종류

(도수)
PA(5.8%)

기업

홍보 채널
*중국시장을 겨냥한 기업 홍보 채널은 확인되지 않음

홍보 문구

Ÿ 치누크, 시트라, 센테니얼 홉을 사용한
Ÿ 부드러운 목넘김과 선명하고 깔끔한 맛
Ÿ 세계맥주 어워즈에서 입상한 맥주
Ÿ 달고 쓴맛의 조화
Ÿ 웨스트민스터 시계탑의 16톤 종이 

울리는 소리처럼 크고 가득찬 맛

사진자료: 징동 홈페이지

●

동일품목 종류

① 트리플 씨 골든 에일

② 빅벤 브라운 에일

③ 써틴 건

자료: 징동 홈페이지

10) 트웨이트 브루어리의 크래프티 댄(Crafty Dan) 양조장에서 만들어진 수제 맥주 제품들을 기준으로 조사함
11) 1파운드= 1,428.70원(2018.12.31.,KEB 하나은행 매매기준율 적용)
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④ 뇌그너(Nøgne ø)

기업

기본 정보

기업명 뇌그너(Nøgne ø)

홈페이지 www.nogne-o.com

위치 Lunde 8, 4885 Grimstad, 노르웨이

규모
동일품목 수 34개

설립년도 2002년

기업

진출 채널

<오프라인 매장>

비어레이디

제품명
#100 홉드 발리 와인

(#100 Hopped Barley 
Wind)

용량 330ml

가격
78위안

(12,928원)

제품 종류
(도수)

IPA(10%)

<온라인 매장>

징동

제품명
더 그레이트 마이그레이션
(The Great Migration)

용량 330ml

가격
90위안

(14,917원)

제품 종류
(도수)

흑맥주(12%)

기업

홍보 채널

Ÿ 자사 홈페이지
- 기업 소개 및 홍보
- 제품 소개 및 홍보
- 영어 서비스 제공

홍보 문구

Ÿ 재미를 위해 만들었지만 대중적인 
요구로 인해 상업적으로 출시한 제품

Ÿ 홉의 무거움과 압도적인 쓴 맛
Ÿ 고전적인 맥주 스타일
Ÿ 여러 가지 요리와 잘 어울리는 맥주
Ÿ 오렌지, 패션후르츠, 파인애플 등의 

향이 첨가된

사진자료: 뇌그너 홈페이지

●

동일품목 종류

① #100 홉드 발리 와인

② 더 그레이트 마이그레이션

③ 아메리칸 페일 에일

④ 아시안 페일 에일

⑤ 셀레스티얼 내비게이션

⑥ 브라운 에일

⑦ 포 쉐이디 캡틴스

⑧ 인디언 페일 에일

자료: 뇌그너 홈페이지
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⑤ 칭따오 브루어리(Tsingtao Brewery Co., Ltd.)

기업

기본 정보

기업명 칭따오 브루어리(Tsingtao Brewery Co., Ltd.)

홈페이지 www.tsingtao.com.cn

위치
35 Xianggang Middle Rd, Eastern Shangquan, 

Shinan, Qingdao, Shandong, 중국

규모

매출액(‘18)12)
265억 8,000만 위안

(4조 4,053억 6,920만 원)

동일품목 수 6개

설립년도 1903년

기업

진출 채널

<오프라인 매장>

로슨

제품명
칭따오 클래식

(Tsingtao Classic)

용량 330ml

가격
6.9위안

(1,144원)
제품 종류

(도수)
라거(4.3%)

<온라인 매장>

징동

티몰

1688몰

제품명
칭따오 스타우트

(Tsingtao Stout)

용량 500ml*12EA

가격
105위안

(17,403원)
제품 종류

(도수)
흑맥주(4.5%)

기업

홍보 채널

Ÿ 자사 홈페이지
- 기업 소개 및 홍보
- 제품 소개 및 홍보
- 온라인 판매 페이지 연결
- 징동 내에 판매 페이지 운영
Ÿ SNS 플랫폼(웨이보, 페이스북 등)
- 경쟁제품 홍보 미디어 공유

홍보 문구

Ÿ 엄선된 고급 재료
Ÿ 순수한 물을 사용해 부드러운 맛
Ÿ 독일 맥주 제조 방식으로 독특하고 

부드러운 맛을 느껴보세요
Ÿ 홉과 맥아의 향기로움
Ÿ 구이, 튀김류와 잘 어울리는
Ÿ 인체공학적인 캔 디자인

사진자료: 웨이보 칭따오 계정, 징동 홈페이지

●

동일품목 종류

① 칭따오 클래식

② 칭따오 프리미엄

③ 칭따오 스타우트

④ 칭따오 드래프트

⑤ 후이콴 비어

⑥ 그레이트 오션 비어

자료: 칭따오 홈페이지

12) 자료: 스태티스타(Statista)
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⑥ 키린(Kirin)

기업

기본 정보

기업명 키린(Kirin)

홈페이지 www.kirin.co.jp

위치
4-chome-15 Nakano, Nakano City,

Tokyo-to, 164-0001 일본

규모

매출액(‘18)13)
1조 6,400억 엔14)

(16조 6,574억 8,000만 원)

동일품목 수 19개

설립년도 1907년

기업

진출 채널

<오프라인 매장>

올레

제품명
그랜드 키린 아이피에이

(Grand Kirin IPA)

용량 350ml

가격
17.8위안
(2,950원)

제품 종류
(도수)

IPA(5.5%)

<온라인 매장>

티몰

1688몰

제품명
기린 이치방 시보리

(Kirin Ichiban Shibori)

용량 330ml

가격
60위안

(9,944원)
제품 종류

(도수)
라거(5.5%)

기업

홍보 채널

Ÿ 자사 홈페이지
- 기업 소개 및 홍보
- 제품 소개 및 홍보
- 영어 서비스 제공
- 티몰 내에 판매 페이지 운영
Ÿ SNS 플랫폼(웨이보)
- 경쟁제품 홍보 미디어 공유

홍보 문구

Ÿ 여러 희귀 홉이 만들어내는 개성
Ÿ 풍부한 맛
Ÿ IPA의 확실한 쓴맛
Ÿ 감귤의 싱그러움을 즐기다
Ÿ 보리에서 가장 먼저 흘러나오는 맥아 

즙으로만 만드는 공정
Ÿ 잡미가 없고 품위있는 맛

사진자료: 키린 홈페이지

●

동일품목 종류

① 그랜드 기린 아이피에이

② 이치방 시보리

③ 이치방 시보리 블랙

④ 이치방 시보리 쿄수미

⑤ 이치방 시보리 프리미엄

⑥ 이치방 시보리 호프

⑦ 기린 라거 비어

⑧기린 아키아지

자료: 키린 홈페이지

13) 자료: 스태티스타(Statista)
14) 100엔= 1,015.70원(2018.12.31.,KEB 하나은행 매매기준율 적용)
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Buyer Interview
(바이어 인터뷰)

중국
(CHINA)
맥주 인터뷰
대상 바이어 업체 선정

인터뷰 대상 기업체 선정

· 식품 수입유통업체 ○

· 맥주 취급 경험 ○

선전지커래커지
파잔유한공사

(深圳集客来科技
发展有限公司)

상하이씬칭꾸오지
마오이유한공사

(上海鑫擎国际贸
易有限公司) 

광저우얼거우쓰원
화창이유한공사

(广州二狗吃喝文
化创意有限公司)

웨이싸이디스왕루
오커지유한공사

(威赛帝斯网络科
技有限公司)

항저우비위마오
이유한공사

(杭州碧珏贸易有
限公司)

업태 ▶ 수입유통업체 수입유통업체 수입유통업체 수입유통업체 수입유통업체

맥주

취급
▶

 

맥주 맥주 맥주 맥주 맥주

사진자료: 징동닷컴(JD Mall)  홈페이지

중국(CHINA)
맥주 바이어 인터뷰

선전지커래커지파잔
유한공사

(深圳集客来科技发展
有限公司) 

수입유통업체

상하이씬칭꾸오지마오
이유한공사

(上海鑫擎国际贸易有
限公司) 

수입유통업체

광저우얼거우쓰원화창
이유한공사

(广州二狗吃喝文化创
意有限公司) 
수입유통업체

웨이싸이디스왕루오커
지유한공사

(威赛帝斯网络科技有
限公司)

수입유통업체

항저우비위마오이
유한공사

(杭州碧珏贸易有限公
司)

수입유통업체

제품 가격

15)20-30위안
(3,315-4,972원)

한 상자 당

100위안
(16,574원)

15위안
(2,486원)정도가

적절함

평균적으로

20-40위안
(3,315-6,630원)

평균 단가는

7위안(1,160원)

제품 용량
대부분

300ml
신제품은 

330ml가 적당
수제 맥주는 대부분

330ml

인기가 높은 
수제맥주의 용량은

대부분 330ml

 300ml와 500ml가 
가장 흔함

선호도가 

높은 맥주
호가든 밀 맥주

프루리 
리치, 딸기 맛 맥주

팬더, 미스하이안
도그피쉬헤드, 

로슈포르, 
마레드수스

호가든

(*) 현지 경쟁품 취급 바이어 인터뷰 5개사

15) 1위안= 165.74원(2019.11.01.,KEB 하나은행 매매기준율 적용)
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Interview ① 선전지커래커지파잔유한공사
            (深圳集客来科技发展有限公司)

16)        

●

선전지커래커지파잔유한공사

(深圳集客来科技发展有限公司)

전문가 소속

선전지커래커지파잔유한공사

(深圳集客来科技发展有限公司)

수입유통업체

전문가 정보

Mr. Lim

(Owner)

선전지커래커지파잔유한공사(深圳集客来科技发展有限公司)

Purchasing Manager, Mr.Lai

당사는 2013년에 설립되어, 다양한 종류의 수입산 주류, 월병, 명절선물 세트 등을 
판매는 수입유통업체임. 여러 품목 중 수제맥주를 전문으로 취급하고 있으며, 과일 
맛 수제맥주, 병 맥주, 캔 맥주 등을 판매함. 소매판매는 진행하고 있지 않으며, 
도매유통을 주로 하고 있음. 온라인 매장인 징동닷컴(JD Mall)을 통해 제품을  주로 
판매하고 있으며, 온라인 매장 외에도 오프라인 도매상 및 소매업체로 일부 제품을 
납품하고 있음

16) 사진자료: 징둥닷컴(JD Mall) 홈페이지 (mall.jd.com/index-730322.html)
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포장형태 알루미늄 캔

용량 500ml

원료 홉, 몰트,
효모, 물 

Q1. 취급하는 제품의 소비자 가격이 어떻게 되나요?

수제맥주 한 병 당 가격은 20-30위안(3,315-4,972원) 정도이며, 제품의 용량은 300ml
가 가장 많습니다. 수제맥주의 도매가격은 10-30위안(1,657-4,972원)으로 다양하며, 
일반 맥주보다 가격이 2-4배 정도 비쌉니다. 하지만 일반 대형마트에서 수제맥주를 
판매할 경우, 15위안 이하로 판매하는 것이 좋습니다. 대형마트에는 10위안
(1,657원) 이하의 저렴한 맥주가 많아서 15위안(2,386원)보다 가격이 높으면 
소비자들은 다소 비싸다고 느낄 것이며, 제품의 수요가 낮아질 것입니다. 

Q2. 중국 내 선호도가 높은 맥주는 무엇인가요?

벨기에 산 호가든(Hoegaarden) 맥주의 인기가 가장 높습니다. 호가든 맥주에는 
복분자 맛, 레몬 맛, 라임 맛 등 다양한 과일 맛 제품이 있어서 여성 소비자들이 
특히 즐겨 마십니다. 이 외에도 위트앤블랑쉐(Wit&Blanche) 맥주의 선호도도 
매우 높습니다. 해당 제품은 캐러웨이와 진피를 원료로 하여 청량하고 신맛이 
나는 바이스비어입니다.

Q3. 한국산 수제맥주의 인지도가 어떻게 되나요?

한국산 소주의 인지도와 판매량은 높은 편이지만, 맥주의 인지도는 상대적으로 
낮습니다. 한국산 맥주로 알려진 제품 중 가장 판매량이 높은 것은 블루걸(Blue 
Girl)이라는 ODM 수제맥주입니다. 해당 제품은 홍콩에서 판매량 1위를 달성하여 
중국에서 판매하기 시작한 맥주로, 현지인들 사이에서 인지도가 꽤 높습니다. 

Q4. 수제맥주의 주 소비자층이 어떻게 되나요?

몇 년 전까지만 해도 수제맥주는 주로 마니아층이 즐겨 마시는 주류였습니다. 
따라서 외국인 소비자들이 많았으며, 그 중에서도 30-40대의 남성 소비자들이 
대부분이었습니다. 하지만 최근 들어 수제맥주집이 많이 생겨나면서, 수제맥주의 
소비자층은 18-60세로 넓혀졌으며, 여성 소비자들도 점차 많아졌습니다. 

Q5. 수제맥주는 어떻게 홍보하는 것이 좋을까요?

중국에서는 SNS를 통한 왕훙 마케팅이 굉장히 효과적입니다. 왕훙이 방문하는 
수제맥주집이나 왕훙이 홍보하는 수제맥주는 현지인들뿐만 아니라 중국을 
방문하는 여행객들 사이에서도 인기가 높습니다.
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Interview ② 상하이씬칭꾸오지마오이유한공사
           (上海鑫擎国际贸易有限公司)

  17)        

●

상하이씬칭꾸오지마오이유한공사

(上海鑫擎国际贸易有限公司)

전문가 소속

상하이씬칭꾸오지마오이
유한공사
(上海鑫擎国际贸易有限公司)
수입유통업체

전문가 정보

Ms.Liu

(Sales Manager)

상하이씬칭꾸오지마오이유한공사(上海鑫擎国际贸易有限公司)

Sales Manager, Ms.Liu

당사는 2014년에 설립되어 수입산 수제맥주, 와인 및 다양한 프리미엄 주류를 
전문적으로 취급하는 수입유통업체임. 징둥닷컴(JD Mall), 티몰(Tmall), 이하오디안(Y
DH) 등의 주요 온라인 매장으로 납품하고 있으며, 수입식료품점, 메트로(Metro), 
오샹(欧尚) 등의 프랜차이즈 마트를 통해서도 제품을 판매하고 있음. 취급하는 
주류는 프랑스, 미국, 벨기에, 호주, 뉴질랜드, 네덜란드, 아일랜드 등 여러 
국가로부터 수입하고 있음 

17) 사진자료: 징둥닷컴(JD Mall) 홈페이지 (mall.jd.com/index-646949.html)



2019년 해외시장 맞춤조사
▪

경쟁제품 경쟁기업 바이어 인터뷰 경쟁력 파악

- 39 -

포장형태 알루미늄 캔

용량 500ml

원료 홉, 몰트,
효모, 물 

Q1. 취급하는 제품의 소비자 가격은 어떻게 되나요?

맥주의 평균 소비자 가격은 한 상자 당 100위안(16,574원)이며, 제품의 브랜드나 
원산지에 따라 가격이 상이합니다. 저희 매장에서 가장 판매량이 높은 맥주는 
330ml*12개입이며, 139위안(23,038원)입니다. 저희 매장에서 판매하는 맥주는 
대부분 가격이 저렴한 일반 맥주입니다. 한국산 수제맥주를 판매할 경우, 중국 
시장의 평균 소매가에 맞춰 가격을 어느 정도 조정할 필요가 있습니다.

Q2. 제품의 용량 및 포장형태가 어떻게 되나요?

수제맥주는 대부분 병으로 포장되어 있으며, 라거 맥주는 주로 캔으로 포장되어 
있습니다. 병으로 포장된 맥주는 프리미엄 제품이라는 인식이 있어서 판매량이 
높습니다. 수제맥주는 일반 맥주에 비해 생소하기 때문에 소비자들은 적은 용량의 
제품을 더 선호합니다. 따라서 용량이 500ml인 제품의 경우, 소비자들에게 다소 
많게 느껴질 수 있으며, 신제품인 만큼 제품 용량을 330ml 정도로 줄이는 것이 
좋을 것 같습니다.

Q3. 중국 내 선호도가 높은 맥주는 무엇인가요?

저희 매장에서는 과일 맛 수제맥주의 인기가 높은 편입니다. 과일 맛 맥주는 주로 
여성 소비자들이 구매하며, 벨기에산 프루리(Fruli) 맥주 리치 맛과 딸기 맛 
제품의 판매량이 높습니다. 남성 소비자들은 일반 수제맥주를 즐겨 마시며, 
미국산과 뉴질랜드산 맥주를 선호합니다. 일반적으로 수제맥주는 상하이, 베이징, 
청두, 난징, 우한, 지난 등의 지역에서 선호도가 높습니다. 

Q4. 한국산 맥주를 취급한 경험이 있나요?

한국 O사의 일반 맥주를 판매한 경험이 있습니다. 한국 드라마에 자주 등장하는 
제품이어서 한류 문화에 관심이 많은 소비자들이 주로 구매했습니다. 하지만 
제품의 맛이나 품질에 비해 가격대가 높아 판매를 중단했으며, 해당 제품 외에는 
한국산 맥주에 대해 들어본 적이 없습니다. 

Q5. 수제맥주를 효과적으로 판매하기 위해서는 어떻게 해야 하나요?

제품을 효과적으로 판매하기 위해서는 여러 종류의 수제맥주를 세트로 묶어서 
판매해야 합니다. 수제맥주 중 대부분은 마니아층을 제외한 일반 소비자들에게 
생소하기 때문에, 다양한 맛과 종류의 수제맥주를 묶어서 판매할 경우 소비자들의 
선호도가 높아질 것입니다. 또한 중국은 신제품에 대해 보수적인 편이어서, 
초반에 제품을 홍보하기 위해서는 타 인기 제품과 함께 판매하는 것이 좋습니다.
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Interview ③ 광저우얼거우쓰원화창이유한공사

           (广州二狗吃喝文化创意有限公司)

  18)        

●

광저우얼거우쓰원화창이유한공사

(广州二狗吃喝文化创意有限公司)

전문가 소속

광저우얼거우쓰원화창이
유한공사
(广州二狗吃喝文化创意有限公司)
수입유통업체

전문가 정보

Mr.Deng

(CEO)

광저우얼거우쓰원화창이유한공사(广州二狗吃喝文化创意有限公司)

CEO, Mr.Deng

당사는 2018년에 설립된 수입유통업체로, 주류를 전문적으로 취급함. 주로 프랑스, 
미국, 벨기에, 독일 등의 국가로부터 맥주와 와인을 수입함. 3개의 오프라인 매장을 
보유하고 있으며, 알리바바와 티몰(Tmall) 등의 온라인 매장에도 제품을 
납품함으로써 온ㆍ오프라인 판매를 병행하고 있음. 별도의 자사 홈페이지는 
존재하지 않으며, 틱톡(Tiktok) 등의 SNS 채널을 통해 자사 제품을 홍보하고 있음

18) 사진자료: 징둥닷컴(JD Mall) 홈페이지 (https://mall.jd.com/index-827180.html)
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포장형태 알루미늄 캔

용량 500ml

원료 홉, 몰트,
효모, 물 

Q1. 취급하는 제품의 소비자 가격은 어떻게 되나요?

일반적으로 온라인 또는 마트에서 판매하는 일반 맥주의 단가는 3위안(497원) 
정도이며, 저희는 일반 맥주로 칭따오 맥주를 취급하고 있습니다. 수제맥주의 경우 
팬더와 미쓰하이안 (迷失海岸) 제품을 취급하고 있으며, 단가는 각각 10위안
(1,657원), 19.8위안(3,282원)입니다. 수제맥주의 가격은 제품 별로 차이가 많이 
나며, 보통 10-70위안(1,657-11,602원) 정도입니다. 하지만 인지도가 낮은 
신제품의 경우, 제품 용량을 줄이고 15위안(2,486원) 정도로 가격대를 맞추어 
판매하는 것이 좋을 것 같습니다.

Q2. 소비자들이 선호하는 제품 포장은 무엇인가요?

대부분의 수제맥주는 330ml 용량의 유리병으로 포장되어 있으며, 캔으로 포장된 
수제맥주는 거의 없습니다. 수제맥주의 포장 및 디자인은 평범한 경우가 많은데, 
A사의 제품의 디자인은 귀엽고 트렌디한 느낌이 있어 젊은 소비자들에게 특히 
인기가 많을 것 같습니다. 

Q3. 한국산 맥주를 취급한 경험이 있나요?

한국산 맥주는 취급해 본 경험이 없으며, 소량의 일본 수제맥주를 판매하고 
있으나 판매량이 낮은 편입니다. 중국에서는 주로 벨기에 등 유럽산 수제맥주의 
판매량이 높습니다. 저희는 한국산 수제맥주에도 관심이 많으나, 어느 정도의 
인지도를 가지고 저희와 함께 제품 홍보를 진행할 수 있는 업체의 제품을 
판매하고 싶습니다.

Q4. 수제맥주의 주 소비자층이 어떻게 되나요?

수제맥주는 주로 20-40대의 소비자들이 즐겨 마시며, 송년회, 가족모임, 사업상 
접대 용도로 많이 구매합니다. 따라서 수제맥주의 판매량은 연말에 가장 높습니다. 

Q5. 제품 마케팅은 어떠한 방식으로 진행하고 있나요?

저희는 세계 각 지역의 우수한 수제 맥주를 세트로 묶어 판매하고 있습니다. 
이러한 방식으로 제품을 판매할 경우, 소비자들은 다양한 수제맥주를 맛볼 수 
있으며 자신의 입맛에 맞는 제품을 찾을 수 있습니다. 이 외에도 월드컵 시즌에는 
제품의 할인 이벤트를 진행하였으며, 수제맥주 구매 시 맥주잔을 증정하는 
이벤트도 종종 하고 있습니다. 신제품 판매 시 중요한 것은 소비자들이 받아들일 
수 있는 합리적인 가격으로 제품을 판매하는 것입니다.
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Interview ④ 웨이싸이디스왕루오커지유한공사
           (威赛帝斯网络科技有限公司)

  19)        

●

웨이싸이디스왕루오커지유한공사

(威赛帝斯网络科技有限公司)

전문가 소속

웨이싸이디스왕루오커지
유한공사
(威赛帝斯网络科技有限公司)
수출업체

전문가 정보

Mr.Yang

(Purchasing Manager)

웨이싸이디스왕루오커지유한공사(威赛帝斯网络科技有限公司)

Purchasing Manager, Mr.Yang

당사는 2011년에 설립된 수입유통업체임. 수제맥주, 와인 등 프리미엄 주류를 
전문적으로 유통하고 있으며, 주로 영국, 벨기에, 독일, 스웨덴, 네덜란드 등의 
유럽국가로부터 주류를 수입하고 있음. 징동닷컴(JD Mall), Tmall(티몰) 등의 온라인 
소매업체를 통해 제품을 판매하고 있으며, 온라인 매장을 통해 다양한 할인 
이벤트를 진행하고 있음. 제품의 판매 외에 수입대행업무 및 물류업무도 함께 
진행하고 있음

19) 사진자료: 징둥닷컴(JD Mall) 홈페이지 (mall.jd.com/index-645166.html)
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포장형태 알루미늄 캔

용량 500ml

원료 홉, 몰트,
효모, 물 

Q1. 취급하는 제품의 소비자 가격은 어떻게 되나요?

수제맥주의 가격은 평균적으로 20-40위안(3,315-6,630원) 정도이며, 유명한 
고품질의 수제맥주는 70-190위안(11,602-31,491원)에 판매되기도 합니다. 가격이 
높은 맥주는 주로 유명 브랜드의 한정판으로 출시된 제품이거나, 영화나 드라마에 
나와 인지도가 높은 제품인 경우가 많습니다. A사 제품은 중국시장에 진출하기 
전에 브랜드 마케팅으로 제품의 인지도를 높인 뒤에 가격을 높이는 것이 좋을 
것입니다.

Q2. 제품의 용량은 어느 정도가 적당한가요?

인지도가 낮은 제품일수록 제품 용량이 적어야 판매하기 수월합니다. 저희가 
취급하는 수제맥주 중 인기가 높은 제품의 용량은 대부분 330ml입니다. 적은 
용량부터 판매한 후, 제품의 인지도가 어느 정도 쌓이면 용량이 큰 제품을 
판매하는 것이 좋을 것 같습니다.

Q3. 중국 소비자들이 선호하는 수제맥주는 무엇인가요?

중국 내 인기가 높은 수제맥주는 미국 도그피쉬헤드(Dogfish Head), 벨기에 
로슈포르(Rochefort), 마레드수스(Maredsous) 제품입니다. 해당 제품들은 공급량이 
적어 쉽게 구매할 수 없으며, 쓴 맛과 단 맛이 적절하게 어우러져 있습니다. 
이러한 제품들은 워낙 마니아층이 많고 평판이 좋아 제품 판매량이 높습니다.

Q4. 한국산 맥주를 취급한 경험이 있나요?

한국산 수제맥주를 취급한 적은 없으나, 판매할 계획 중에 있습니다. 저희는 
한국산 맥주 판매에 관심이 많아, 온라인 사이트에 한국맥주 코너를 개설해 놓은 
상태입니다. 다만, 저희는 판매할 수입제품을 고를 때 제품 브랜드를 굉장히 
중시하여, 인지도 및 소비자들의 평판이 좋은 제품을 찾고 있습니다. 

Q5. 제품의 유통구조가 어떻게 되나요?

맥주의 경우, 중국 전역에 분포되어 잇는 개인고객, 기업, 술집을 상대로 판매하고 
있습니다. 저희는 현재 다양한 브랜드의 주류를 취급 중이며, 여러 플랫폼을 통해 
제품을 판매하고 있습니다. 오프라인 판매보다는 온라인 판대와 도매 판매를 주로 
하고 있습니다.
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Interview ⑤ 항저우비위마오이유한공사
           (杭州碧珏贸易有限公司)

  20)        

●

항저우비위마오이유한공사

(杭州碧珏贸易有限公司)

전문가 소속

항저우비위마오이유한공사

(杭州碧珏贸易有限公司)

온라인 도매업체

전문가 정보

Mr.He

(Purchasing Manager)

항저우비위마오이유한공사(杭州碧珏贸易有限公司)

Purchasing Manager, Mr.He

당사는 2013년에 설립되어 주류를 전문적으로 유통하는 업체로, 다양한 종류의 
수입산 맥주와 와인 등을 취급하고 있음. 주로 징둥닷컴(JD Mall), 티몰(Tmall) 등의 
온라인 매장을 통해 제품을 판매하고 있으며, 징둥닷컴에서는 몇 년간 맥주 판매량 
1위를 달성하여 우수매장으로 등록되었음. 자체 창고와 물류센터를 보유하고 있으며, 
온라인 매장 외에 도매시장, 주류 판매점, 편의점, 마트 등으로도 제품을 납품하고 
있음

 

20) 사진자료: 징둥닷컴(JD Mall) 홈페이지 (mall.jd.com/index-588286.html)
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포장형태 알루미늄 캔

용량 500ml

원료 홉, 몰트,
효모, 물 

Q1. 제품의 소비자 가격은 어떻게 되나요?

저희는 다양한 해외 브랜드의 수제맥주를 취급하고 있지만, 대부분 중국공장에서 
생산되는 제품들입니다. 따라서 저희 업체에서 판매하는 제품은 수입산 제품인 
것에 비해 가격이 저렴합니다. 제품 판매량이 높은 호가든 같은 경우, 한 상자 당 
168위안(27,844원)으로 판매하고 있으며 단가는 평균적으로 7위안(1,160원) 
정도입니다. 수요가 많은 대부분의 수제맥주의 단가는 7위안(1,160원)입니다. 중국 
소비자들은 수제맥주 구매 시 가격에 특히 민감한 편이기 때문에, 제품 가격은 
중국시장의 평균적인 가격에 맞추는 것이 좋을 것입니다.

Q2. 제품의 용량 및 포장형태가 어떻게 되나요?

인기가 높은 맥주 중 캔으로 포장된 제품과 병으로 포장된 제품 모두 있습니다. 
하지만 그 중 병으로 포장된 제품이 더 많습니다. 제품 용량의 경우, 330ml와 500ml
가 가장 흔합니다. 제품 용량은 판매량에 직접적인 영향을 미치는 요인 중 하나인데, 
같은 호가든 제품일지라도 500ml의 제품보다는 330ml 제품의 판매량이 더 높습니다.

Q3. 판매량이 높은 수제맥주는 무엇인가요?

가장 잘 팔리는 맥주는 벨기에산 호가든, 코로나, 프랑스산 1664입니다. 세 
제품은 술집 및 레스토랑에서 수요가 많으며, 품질 대비 가격이 저렴하고 맛도 
좋아서 많은 소비자들이 선호합니다.

Q4. 한국산 맥주를 취급한 경험이 있나요?

한국산 수제맥주는 취급한 경험이 없지만 소주를 판매한 적은 있습니다. 저희는 
주로 국내에서 생산되는 맥주를 판매하기 때문에, 한국산 맥주도 중국 생산이 
가능하다면, 판매할 의향이 있습니다. 만약 한국산 맥주를 중국에서 생산하게 
된다면 원가를 줄일 수 있으며, 저렴한 가격으로 판매할 수 있게 되어 소비자들의 
선호도가 높을 것입니다.

Q5. 수제맥주의 주 소비자층이 어떻게 되나요?

수제맥주에는 마니아층이 존재하며, 이러한 사람들이 꾸준히 수제맥주를 즐겨 
마십니다. 최근 들어서는 온라인 매체에 수제맥주가 자주 노출되면서, 트렌드에 
민감한 젊은 층의 소비자들이 수제맥주를 구매하는 경우가 많아졌습니다. 이에 
따라 수제맥주 전문점이 많아졌으며, 회사나 각종 모임에서도 수제맥주를 자주 
마시는 추세입니다.
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Competitiveness
(자사 제품 경쟁력 파악)

중국 (CHINA) - 제품 경쟁력 검증
 A사 제품 IPA Session IPA 기타 에일 라거 15개 경쟁제품 평균

경쟁력 평가 의견
수제 맥주 일반 맥주

제품

경쟁력

가격21)

(100ml당)

종류
①

A사 제품22)의 100ml당 가격은 5.9위안(970원),

IPA 경쟁제품 4개의 100ml당 평균 가격은 9.5위안(1,575원),

Session IPA 경쟁제품 3개의 100ml당 평균 가격은 12.6위안(2,088원),

기타 에일 제품 3개의 100ml당 평균 가격은 9.7위안(1,608원),

라거 제품 5개의 100ml당 평균 가격은 3위안(497원).

A사 제품, 모든 에일 종류의 경쟁제품보다 낮은 가격

종류
②

 A사 제품의 100ml당 가격은 5.9위안(970원),

수제 맥주 경쟁제품 7개의 100ml당 평균 가격은 12.9위안(2,138원),

일반 맥주 경쟁제품 8개의 100ml당 평균 가격은 3.7위안(613원).

A사 제품, 수제 맥주 경쟁제품보다 낮은 가격,

일반 맥주 경쟁제품 보다 높은 가격

용량
(ml)

종류
①

A사 제품의 용량 500ml,

IPA 경쟁제품 4개의 평균 용량은 401ml,

Session IPA 경쟁제품 3개의 평균 용량은 353ml,

기타 에일 제품 3개의 평균 용량은 338ml,

라거 제품 5개의 평균 용량은 466ml.

A사 제품, 모든 에일 종류의 경쟁제품보다 높은 용량

종류
②

A사 제품의 용량 500ml,

수제 맥주 경쟁제품 7개의 평균 용량은 344ml,

일반 맥주 경쟁제품 8개의 평균 용량은 450ml.

A사 제품, 수제 맥주 경쟁제품 보다 높은 용량

포장 형태 주요 원료 원산지

경쟁제품 15개 중 8개, 알루미늄 캔 포장

7개, 유리병 포장

경쟁제품 15개 중 2개, 보리 맥아 원료에 

오렌지 껍질 혹은 파인애플 등 첨가

11개, 보리 맥아, 홉 원료

2개, 밀 맥아, 홉 원료

경쟁제품 15개 중 6개 제품 아시아산,

5개 제품 유럽산, 3개 제품 미국산,

1개 제품 호주산

중국 (CHINA) - 마케팅 벤치마킹

마케팅

벤치마킹

진출 채널 홍보 채널 홍보 문구

경쟁사

경쟁기업 6개사 중 4개사

중국 오프라인 매장 및 

온라인 매장 

모두 진출

경쟁기업 6개사 모두

자사 홈페이지와

SNS 플랫폼 홍보 채널로 활용

경쟁기업 6개사는 주로

‘제품의 원료’, ‘채식 식단’ 
등을 강조한 홍보문구 활용

21) 1위안= 165,74원(2019.11.01., KEB 하나은행 매매기준율 적용)
22) A사 제품 위안화 가격: 29.3위안(4,850원을 165.74원으로 나눈 후 소수 둘째자리에서 반올림한 값)
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1. 제품 경쟁력 검증

1) 가격 ①
▶ A사 제품 100ml당 가격, 모든 에일 제품의 100ml당 평균 가격보다 낮은 가격

A사 제품의 100ml당 가격은 5.9위안(970원)임. 중국 오프라인 매장에서 
판매되고 있는 경쟁제품 15개 중 IPA 제품 4개는 100ml당 평균 
9.5위안(1,575원), Session IPA 제품 3개는 100ml당 평균 12.6위안(2,088원), 
기타 에일 제품 3개는 100ml당 평균 9.7위안(1,608원), 라거 제품 5개는 
100ml당 평균 3위안(497원)에 판매되고 있으며, 전체 제품 100ml당 평균 
가격은 8위안(1,326원)임. A사 제품의 100ml당 가격은 중국 오프라인 
매장에서 판매되고 있는 경쟁제품 15개의 100ml당 평균 가격 대비 약 1.4배 
낮게 책정되어 있음. 맥주 경쟁제품 중 Session IPA 제품의 100ml당 평균 
가격이 가장 높으며, 라거 맥주 제품의 100ml당 평균 가격이 가장 낮게 
책정되어 있음

[표 3.1] 중국 맥주 가격 경쟁력 분석①
(단위: 위안/100ml당)

<IPA>
① 볼파스 엔젤맨 아이피에이 

(볼파스 엔젤맨)
② 그랜드 키린 아이피에이 

(키린)
③ 스톤 텐저린 익스프레스 

(스톤 브루잉)
④ #100 홉드 발리 와인 

(뇌그너)

<Session IPA>
⑤ 아바시리 화이트 에일 

(아바시리 홋카이도)
⑥ 스톤 에일

(스톤 브루잉)
⑦ 보니토 블론드 에일

(발라스트 포인트 브루잉)

<기타 에일>
⑧ 트리플 씨 골든 에일

(트웨이트 브루어리)
⑨ 토마스 쿠퍼스 셀렉션 

(쿠퍼스)
⑩ 빅벤 브라운 에일

(트웨이트 브루어리)

<라거>
⑪ 칼스버그

(칼스버그)
⑫ 웨팅어 바이스

(웨팅어)
⑬ 아사히 슈퍼 드라이

(아사히)
⑭ 스노우 비어 

(화윤설화맥주유한공사)
⑮ 칭따오 클래식

(칭따오)

●

경쟁제품(경쟁기업)
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2) 가격 ②
▶ A사 제품 100ml당 가격, 수제 맥주 제품의 100ml당 평균 가격보다 낮은 가격

A사 제품의 100ml당 가격은 5.9위안(970원)임. 중국 오프라인 매장에서 
판매되고 있는 경쟁제품 15개 중 수제 맥주 제품 7개는 100ml당 평균 
12.9위안(2,138원), 일반 맥주 제품 8개는 100ml당 평균 3.7위안(613원)에 
판매되고 있으며, 전체 제품 100ml당 평균 가격은 8위안(1,326원)임. 
A사 제품의 100ml당 가격은 중국 오프라인 매장에서 판매되고 있는 수제 맥주 
경쟁제품 7개의 100ml당 평균 가격 대비 약 2.2배 낮게 책정되어 있으며 일반 
맥주 경쟁제품 8개의 100ml당 평균 가격 대비 약 1.6배 높게 책정되어 있음

[표 3.2] 중국 맥주 가격 경쟁력 분석②
(단위: 위안/100ml당)

① 볼파스 엔젤맨 아이피에이 
(볼파스 엔젤맨)

② 그랜드 키린 아이피에이 
(키린)

③ 스톤 텐저린 익스프레스 
(스톤 브루잉)

<수제 맥주>
④ #100 홉드 발리 와인 

(뇌그너)
⑤ 아바시리 화이트 에일 

(아바시리 홋카이도)
⑥ 스톤 에일

(스톤 브루잉)
⑦ 보니토 블론드 에일

(발라스트 포인트 브루잉)
⑧ 트리플 씨 골든 에일

(트웨이트 브루어리)
⑨ 토마스 쿠퍼스 셀렉션 

(쿠퍼스)
⑩ 빅벤 브라운 에일

(트웨이트 브루어리)

⑪ 칼스버그
(칼스버그)

⑫ 웨팅어 바이스
(웨팅어)

⑬ 아사히 슈퍼 드라이
(아사히)

⑭ 스노우 비어 
(화윤설화맥주유한공사)

⑮ 칭따오 클래식
(칭따오)

●

경쟁제품(경쟁기업)
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3) 용량 ①

[표 3.3] 중국 맥주 용량 경쟁력 분석①
(단위: ml)

▶ A사 제품 용량 500ml, 경쟁제품 15개 대비 높은 용량

경쟁제품 15개를 생산 방식에 따른 종류별로 구분하여 용량을 비교함. 경쟁제품 
15개 중 IPA 제품 4개의 평균 용량은 401ml, Session IPA 제품 3개의 평균 
용량은 353ml, 기타 에일 제품 3개의 평균 용량은 338ml, 라거 제품 5개의 평균 
용량은 466ml, 경쟁제품 15개의 평균 용량은 401ml인 것으로 확인됨. A사 제품의 
용량은 500ml로 중국 오프라인 시장에서 조사된 경쟁제품 15개 평균 용량 대비 
약 1.2배 높은 용량을 보유함. 경쟁제품 중 라거 제품의 평균 용량이 가장 높으며, 
다음으로는 IPA 제품, Session IPA 제품, 기타 에일 제품 순으로 평균 용량이 높은 
것으로 조사됨 

<IPA>
① 볼파스 엔젤맨 아이피에이 

(볼파스 엔젤맨)
② 그랜드 키린 아이피에이 

(키린)
③ 스톤 텐저린 익스프레스 

(스톤 브루잉)
④ #100 홉드 발리 와인 

(뇌그너)

<Session IPA>
⑤ 아바시리 화이트 에일 

(아바시리 홋카이도)
⑥ 스톤 에일

(스톤 브루잉)
⑦ 보니토 블론드 에일

(발라스트 포인트 브루잉)

<기타 에일>
⑧ 트리플 씨 골든 에일

(트웨이트 브루어리)
⑨ 토마스 쿠퍼스 셀렉션 

(쿠퍼스)
⑩ 빅벤 브라운 에일

(트웨이트 브루어리)

<라거>
⑪ 칼스버그

(칼스버그)
⑫ 웨팅어 바이스

(웨팅어)
⑬ 아사히 슈퍼 드라이

(아사히)
⑭ 스노우 비어 

(화윤설화맥주유한공사)
⑮ 칭따오 클래식

(칭따오)

●

경쟁제품(경쟁기업)
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4) 용량 ②

[표 3.4] 중국 맥주 용량 경쟁력 분석②
(단위: ml)

▶ A사 제품 용량 500ml, 수제 맥주 제품 7개 대비 높은 용량

경쟁제품 15개를 수제 제조 여부에 따른 종류별로 구분하여 용량을 비교함. 
경쟁제품 15개 중 수제 맥주 제품 7개의 평균 용량은 344ml, 일반 맥주 제품 
8개의 평균 용량은 450ml, 경쟁제품 15개의 평균 용량은 401ml인 것으로 확인됨. 
A사 제품의 용량은 500ml로 중국 오프라인 시장에서 조사된 수제 맥주 제품 
7개의 평균 용량 대비 약 1.5배 높은 용량을 보유한 것으로 조사됨

① 볼파스 엔젤맨 아이피에이 
(볼파스 엔젤맨)

② 그랜드 키린 아이피에이 
(키린)

③ 스톤 텐저린 익스프레스 
(스톤 브루잉)

<수제 맥주>
④ #100 홉드 발리 와인 

(뇌그너)
⑤ 아바시리 화이트 에일 

(아바시리 홋카이도)
⑥ 스톤 에일

(스톤 브루잉)
⑦ 보니토 블론드 에일

(발라스트 포인트 브루잉)
⑧ 트리플 씨 골든 에일

(트웨이트 브루어리)
⑨ 토마스 쿠퍼스 셀렉션 

(쿠퍼스)
⑩ 빅벤 브라운 에일

(트웨이트 브루어리)

⑪ 칼스버그
(칼스버그)

⑫ 웨팅어 바이스
(웨팅어)

⑬ 아사히 슈퍼 드라이
(아사히)

⑭ 스노우 비어 
(화윤설화맥주유한공사)

⑮ 칭따오 클래식
(칭따오)

●

경쟁제품(경쟁기업)
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5) 포장 형태

[표 3.5] 중국 맥주 포장 형태 경쟁력 분석

▶ 경쟁제품 15개 중 8개, 알루미늄 캔 포장

경쟁제품 15개의 포장 형태를 조사한 결과, 경쟁제품 15개 중 8개의 포장 
형태는 알루미늄 재질의 캔 포장인 것으로 조사됨. 나머지 7개의 포장 
형태는 유리병 포장이며, 별도의 병따개를 사용하여 오픈하는 방식의 포장인 
것으로 확인됨

6) 주요 원료

[표 3.6] 중국 맥주 주요 원료 경쟁력 분석

▶ 경쟁제품 15개 중 13개, 보리 맥아 원료

                   2개, 밀 맥아 원료 

중국에서 판매되고 있는 맥주 경쟁제품 15개는 보리 맥아를 원료로한 제품과 밀 
맥아를 원료로한 제품으로 구분됨. 경쟁제품 15개중 13개는 보리 맥아를 원료로한 
제품이며, 그 중 2개 제품에는 오렌지 껍질, 고수 씨앗, 파인애플과 같은 향료가 
첨가된 제품인 것으로 확인됨. 나머지 2개는 밀 맥아를 원료로한 제품인 것으로 조사됨
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7) 원산지

[표 3.7] 중국 맥주 원산지 경쟁력 분석

▶ 경쟁제품 15개 중 6개, 아시아산 제품

중국에서 판매되고 있는 맥주 경쟁제품 15개는 아시아, 유럽, 미국, 호주를 원산지로 
하는 제품인 것으로 조사됨. 경쟁제품 6개는 아시아가 원산지로 중국 4개, 일본 2개 
제품임. 경쟁제품 5개는 유럽이 원산지로 영국 2개, 독일 1개, 노르웨이 1개, 
리투아니아 1개 제품임. 경쟁제품 3개는 미국을 원산지로 두고 있으며 나머지 1개는 
호주를 원산지로 둔 제품인 것으로 확인됨
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2. 기업 마케팅 벤치마킹

1) 판매 채널 ▶ 경쟁기업 6개사 모두 중국 오프라인 및 온라인 채널 진출

중국에 진출한 경쟁기업 6개사는 모두 오프라인 및 온라인 채널에 진출한 
것으로 확인됨. 6개사 중 4개사는 고급 슈퍼마켓 올레(Ole)에서 조사되었으며, 
2개사는 수입맥주판매점 비어레이디(Beer Lady), 1개사는 편의점 
로슨(Lawson)에서 조사됨. 트웨이트 브루어리 제품의 경우 2개의 오프라인 
채널에서 조사됨. 온라인으로는 징동, 티몰, 1688몰에 각각 4개사씩 진출해 
있으며, 아바시리 홋카이도와 뇌그너를 제외한 4개사는 2개 이상의 온라인 
채널에 진출하였음

[표 3.8] 중국 맥주 제조 경쟁기업 판매 채널 분석

경쟁기업
오프라인 온라인

올레 비어레이디 로슨 징동 티몰 1688몰

스톤 브루잉 ○ ○ ○ ○

아바시리 홋카이도 ○ ○

트웨이트 브루어리 ○ ○ ○ ○

뇌그너 ○ ○

칭따오 브루어리 ○ ○ ○ ○

키린 ○ ○ ○

2) 홍보 채널 ▶ 경쟁기업 6개사 모두 자사 홈페이지와 SNS 플랫폼 홍보 채널로 활용

경쟁기업 6개사 모두는 자사 홈페이지와 SNS 플랫폼을 홍보 채널로 활용하고 
있음. 경쟁기업들은 자사 홈페이지를 통해 주로 대표 경쟁제품의 특징, 원료 등을 
소개하거나 온라인 쇼핑몰에 연결해주는 것으로 확인됨. 칭따오 브루어리와 
키린의 경우 티몰과 징동 온라인 쇼핑몰 내에 플래그쉽 스토어를 운영하고 있는 
것으로 조사됨. 자사 홈페이지 외 SNS 플랫폼을 대표 홍보 채널로 함께 활용하고 
있는 4개사는 모두 중국 대표 SNS 플랫폼인 웨이보를 적극적으로 활용하고 
있으며, 페이스북 또한 SNS 플랫폼 홍보 채널로 활용하고 있음

   

[표 3.9] 중국 맥주 제조 경쟁기업 홍보 채널 분석

경쟁기업 자사 홈페이지
플래그쉽 
스토어

SNS 플랫폼
웨이보 페이스북

스톤 브루잉 ○ ○ ○

아바시리 홋카이도 ○ ○

트웨이트 브루어리

뇌그너 ○

칭따오 브루어리 ○ ○ ○ ○

키린 ○ ○ ○
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3) 홍보 문구

▶ 경쟁기업, ‘양조 과정’, ‘향과 풍미’ 강조하여 경쟁제품 홍보 

중국에 진출한 경쟁기업 6개사는 주로 경쟁제품의 ‘양조 과정’과 ‘향과 풍미’를 
강조한 키워드를 사용하여 경쟁제품을 홍보하고 있음. 맥주 경쟁제품의 양조 
과정을 강조하는 ‘고유한 양조법으로 만든’, ‘개성있는 맥주’, ‘독일 스타일 맥주’ 
등의 문구를 사용함. 이외, 맥주 경쟁제품의 향과 풍미를 나타내는 ‘희귀 홉들이 
만들어내는 맛의 조화’, ‘오렌지 향이 가득한’, ‘홉의 무거운 맛’ 등의 문구를 
사용하거나 경쟁제품이 여러 가지 요리와 잘 어울리는 점을 강조한 
홍보문구들을 활용하고 있음 

   

[표 3.10] 중국 맥주 제조 경쟁기업 홍보문구 분석
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