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 A사: 한국 경쟁기업명 이니셜 처리

■ 온라인 인기제품 ■ 오프라인 주요 경쟁제품
제품명 제조사명 군옥수수 맛 아몬드(A사) 카키노타네 겐엔(카메다세이카)

2개 채널에서
Top 10인 제품

와사비 맛 아몬드 A사 가격
648.0엔

가격
198.0엔

사하레 허니아몬드 사하레 스낵

중량
130g

중량
173g덴루코 아몬드 피쉬 덴루코

옥수수 맛 제품에 실제 

옥수수알갱이를 첨가함

원래 맛 그대로, 

염분 30% 절감한 제품
허니버터 아몬드 A사

■ 경쟁기업 3개사 분석
산코세이카 카메다세이카 A사 일본 현지 진출

경쟁기업 현황
국적 일본 일본 한국

한국기업 1개사,
경쟁기업 국적에서 판매되는 
제품의 포장 디자인 문구를 

일본어로 수정해 포장 
현지화 진행

  

+
  

경쟁기업 3개사,
주요 SNS 플랫폼인 
페이스북, 유튜브를 

활용해 기업 및 제품 홍보 

제품 현지화 ● ● ○

포장 현지화 ● ● ◐

생산 방식 ● ● ◐

입점 채널
온/오프라인 채널

모두 활용
온/오프라인 채널

모두 활용
온/오프라인 채널

모두 활용

홍보 채널
자사 홈페이지(일본),
SNS 플랫폼(일본)

자사 홈페이지(일본),
SNS 플랫폼(일본)

자사 홈페이지(한국),
SNS 플랫폼(한국)

제품 현지화

● 상 (현지인 선호 신제품 개발)

◐ 중 (기존 유통 제품 성분 일부 변경해 출시)

○ 하 (기존 유통 제품 그대로 출시)

포장 현지화

● 상 (현지 특성에 맞는 새로운 디자인 사용)

◐ 중 (기존 유통 제품 디자인 문구 현지화)

○ 하 (기존 유통 제품 그대로 출시)

생산 방식 현지화

● 상 (현지에 제조시설 구비해 직접 제조)

◐ 중 (제조국에서 직접 제조해 현지 수출)

○ 하 (제조국 OEM 업체에 제조 위탁)

■ 경쟁력 파악
기준(고객사) 경쟁력 경쟁제품(14개) 기준(고객사) 경쟁력 경쟁제품(14개)

가격(100g당)

(307.5엔)
◐

시즈닝 
아몬드(8개)

시즈닝 
땅콩(4개)

기타
(2개) 맛

(허니버터 맛 등)
◐

단 맛
(4개)

짠 맛
(2개)

기본 
(2개)

기타
(6개)

436.0엔 125.2엔 221.2엔 꿀, 
티라미수

간장, 
소금

기본 
견과류

허니버터, 
마늘빵

중량(g)

(200.0g)
●

시즈닝 
아몬드(8개)

시즈닝 
땅콩(4개)

기타
(2개) 원산지

(한국)
◐

한국 일본 미국

161.0g 170.0g 238.0g 8개 5개 1개

포장 형태

(플라스틱 파우치)
◐

플라스틱 
파우치

플라스틱 
파우치 

이중포장
플라스틱 

통 홍보문구(중복값 有)

(맛, 건강 강조)
◐

맛 원료 건강 원산지

9개 3개 2개 10개 6개 3개 2개

● 차별화된 경쟁력 ◐ 일반적인 스펙 ○ 보완 필요

■ 요약

Point 01.
1) 고객사 제품 100g당 가격은 경쟁제품 평균과 비슷한 편이며, 중량은 경쟁제품 평균보다 큰 것으로 나타남
2) 경쟁제품 14개 중 10개가 제품의 맛과 관련된 홍보문구를 사용하는 것으로 나타남

Point 02.
1) 경쟁기업 3개사 중 한국기업 1개사는 제품 포장 디자인 문구를 일본어로 수정해 현지화를 진행함
2) 경쟁기업 3개사는 모두 주요 SNS 플랫폼인 페이스북 및 유튜브를 활용해 기업 및 제품을 홍보하고 있음
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1. 일본 견과류가공품 경쟁제품 선정

1) 주요 프로세스
  

●

고객사 제품 특징

제품명 허니버터아몬드

제품 종류 견과류가공품

소비자가격

소포장: 

1,500원

(약 142엔)1)

대포장: 

6,500원

(약 615엔)

중량
소포장: 30g

대포장: 200g

포장
 플라스틱 

파우치

특징

모든 연령층이 

좋아하고, 몸에 

좋은 견과로 

만든 제품

1) 100엔=1,057.04원 (2021.09.01., KEB 하나은행 매매기준율 적용)
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2) 현지 주요 온라인 

쇼핑몰 인기제품 확인
▶ 일본 온라인 쇼핑몰 점유율 상위 3개, 아마존, 야후 쇼핑, 라쿠텐 

유로모니터에 따르면, 2020년 기준 일본 현지인들이 식품 구매를 위해 

이용하는 온라인 쇼핑몰 상위 3개는 아마존(Amazon), 야후 쇼핑(Yahoo 

Shopping), 라쿠텐(Rakuten)으로, 상위 3개 온라인 쇼핑몰의 점유율은 

약 50.9%임

●

일본 주요 온라인 쇼핑몰

(Top 3)

사이트명 취급 종류

아마존

가공 식품, 

간식, 음료, 

조미료 등

야후 쇼핑

가공 식품, 

과자, 음료, 

신선식품 등

라쿠텐

가공 식품, 

반찬, 음료 

신선 식품 등 

[표 2.1] 일본 온라인 쇼핑몰 점유율2)

자료 : 유로모니터(Euromonitor) 홈페이지 

▶ 인기 온라인 쇼핑몰 2개에 모두 진출한 경쟁제품, 4개

일본 주요 온라인 쇼핑몰에서 판매 중인 인기 경쟁제품을 확인한 결과, 총 

4개의 제품이 2개의 온라인 쇼핑몰에서 모두 판매 중인 것으로 조사됨

[표 2.2] 일본 주요 온라인 쇼핑몰 인기제품(Top 10)

순위 아마존 야후 쇼핑 라쿠텐

1
카라멜 너트 아몬드

(토요넛)
허니버터 아몬드
(아이리스푸드)

초벌구이 아몬드 무염/유염
(시젠노야카타)

2
허니버터 믹스넛

(A사)
와사비 맛 아몬드

(A사)
타마찬 내츄럴 넛츠 시리즈

(타마찬)

3
사하레 허니아몬드

(사하레 스낵)
덴루코 아몬드 피쉬

(덴루코)
아몬드 피쉬

(야미 푸드랩)

4
허니버터 아몬드

(A사)
골든 믹스넛 5종 견과류

(이나카무라)
럭키 믹스 넛츠
(시젠노야카타)

5
덴루코 아몬드 피쉬

(덴루코)
믹스넛 럭셔리 5종

(미노야)
무염 생호두

(시젠노야카타)

6
초벌구이 아몬드 & 믹스넛 세트

(토요넛)
어류 하이, 멸치 믹스넛

(오야츠노헤야)
프리미엄 아몬드
(캘리포니아 넛츠)

7
와사비 맛 아몬드

(A사)
허니버터 아몬드

(A사)
자연산 4종 믹스넛

(혼키모오도)

8
군옥수수 맛 아몬드

(A사)
허니버터 아몬드
(캘리포니아 넛츠)

믹스넛 소금 맛
(이나바피넛)

9
쿠키앤크림 아몬드

(A사)
카키노타네 보틀 세트

(카토제과)
볶은 땅콩 소금 맛

(오지콤)

10
떡볶이 맛 아몬드

(A사)
허니버터 믹스넛

(아리마)
사하레 허니아몬드

(사하레 스낵)
3개 온라인 쇼핑몰에서 판매 2개 온라인 쇼핑몰에서 판매

자료 : 아마존(Amazon) 홈페이지, 야후 쇼핑(Yahoo Shopping) 홈페이지, 라쿠텐(Rakuten) 홈페이지 

2) 유로모니터(Euromonitor), 「E-commerce company shares in Japan」, 2020
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3) 조사 지역 및 

매장 선정

●

일본 도쿄 정보3)

인구 3,910만 명

면적 2,194.03㎢

▶  일본 도쿄, 방문지역으로 선정

일본 도쿄(Tokyo)를 방문지역으로 선정함. 도쿄도는 일본의 수도이자 

일본의 경제, 문화, 교통이 집약된 중심부로, 그 중 23구는 도쿄 

특별구로 분류되어 실질적인 수도의 역할을 함. 세계적인 문화, 예술, 

경제, 금융, 첨단산업, 엔터테인먼트가 집중되어 있어, 뉴욕(New York), 

런던(London)과 함께 세계 3대 도시로 불림. 1인당 GDP는 2019년 

기준 69,268달러로 일본 전체 평균 41,637달러에 비해 크게 높음

▶ 현지조사 매장 선정, 편의점, 드럭스토어, 한인마트

일본 견과류가공품의 주요 유통채널을 확인한 결과, 하이퍼마켓/슈퍼마

켓, 드럭스토어, 편의점이 주요 유통채널로 확인됨. 이에 각 주요 유통

채널과 고객 희망 조사매장 지표를 고려하여 조사매장을 선정함

[표 2.3] 일본 견과류가공품 주요 유통채널 현황4)

채널 분류 점유율 주요 매장

하이퍼마켓/슈퍼마켓 67.0% 맥스밸류(マックスバリュ), 라이후(Life), 요크(York), 마루에츠(マルエツ)

드럭스토어 11.8%
웰시아(ウエルシア), 츠루하(ツルハ), 코스모스(コスモス), 

마츠모토키요시(マツモトキヨシ)

편의점 13.3%
세븐일레븐(7-Eleven), 패밀리마트(Family Mart), 로손(Lawson),

야마자키 샵(ヤマザキ ショップ), 미니스톱(Ministop)

개인 및 기타 식료품점 2.4% 캉코쿠히로바(韓国広場), 소우루이치바(ソウル市場)

온라인 2.5%
아마존재팬(Amazon Japan), 라쿠텐(Rakuten), 

야후 쇼핑(Yahoo Shopping)

고객사 진출 선호 매장

자료 : 유로모니터(Euromonitor) 홈페이지

3) 스태티스타(Statista), 「Largest urban agglomerations worldwide in 2021, by population」, 2021
4) 유로모니터(Euromonitor), 「Distriburion of Savoury Snacks in Japan」, 2020
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4) 경쟁제품 선정

  

▶ 오프라인 경쟁제품 선정 기준 ① 

 - 온라인 매장에서 판매되고 있는 인기 제품 선정
   (*) 아마존(Amazon), 야후 쇼핑(Yahoo Shopping), 라쿠텐(Rakuten)

 - 오프라인 매장에서 판매되고 있는 인기 제품 선정

   (*) 돈키호테(ドンキホーテ), 총각네(チョンガーネ), 소우루이치바(ソウル市場),

       라이프(ライフ)

▶ 오프라인 경쟁제품 선정 기준 ②

 - 시즈닝 아몬드 제품: 시즈닝을 추가한 아몬드 제품

 - 시즈닝 땅콩 제품: 시즈닝을 추가한 땅콩 제품

 - 기타 견과류 제품: 기타 견과류 제품

[표 2.4] 일본 견과류가공품 경쟁제품 선정

경쟁제품(제조사)
매장 입점 여부 제품 종류

오프라인 온라인
시즈닝 
아몬드

시즈닝 
땅콩

기타 
견과류

① 티라미수 맛 아몬드
(A사)

○
(돈키호테)

○
(아마존, 야후 쇼핑, 라쿠텐) ○

② 별빛 팡팡 아몬드
(A사)

○
(돈키호테)

○
(야후 쇼핑, 라쿠텐) ○

③ 제주 말차 아몬드
(A사)

○
(돈키호테, 총각네, 소우루이치바)

○
(아마존, 야후 쇼핑, 라쿠텐) ○

④ 허니버터 아몬드
(A사)

○
(돈키호테, 총각네, 소우루이치바)

○
(아마존, 야후 쇼핑, 라쿠텐) ○

⑤ 군옥수수 맛 아몬드
(A사)

○
(돈키호테, 총각네, 소우루이치바)

○
(아마존, 야후 쇼핑, 라쿠텐) ○

⑥ 마늘빵 아몬드
(A사)

○
(돈키호테, 총각네, 소우루이치바)

○
(아마존, 야후 쇼핑, 라쿠텐) ○

⑦ 와사비 맛 아몬드
(A사)

○
(돈키호테, 총각네, 소우루이치바)

○
(아마존, 야후 쇼핑, 라쿠텐) ○

⑧ 인절미 맛 아몬드
(A사)

○
(돈키호테, 소우루이치바)

○
(야후 쇼핑, 라쿠텐) ○

⑨ 카키노타네 노코우메자라메
(카메다세이카)

○
(돈키호테, 라이프)

○
(아마존, ○

⑩ 카키노타네 겐엔
(카메다세이카)

○
(돈키호테, 라이프)

○
(아마존, 야후 쇼핑, 라쿠텐) ○

⑪ 카키노타네 코쿠시쇼유
(산코세이카)

○
(돈키호테, 라이프) (-) ○

⑫ 허니 로스티드 피넛츠
(사우스윈드)

○
(라이프)

○
(야후 쇼핑, 라쿠텐) ○

⑬ 팟 스야키 아몬도
(마루미쇼쿠힌)

○
(돈키호테) (-) ○

⑭ 바타피
(덴로쿠)

○
(라이프)

○
(아마존, 야후 쇼핑, 라쿠텐) ○

(*) 현지 판매 견과류가공품 경쟁제품 14개 분석 / 파란색 표시는 온라인 쇼핑몰 인기제품 
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2. 일본 견과류가공품 경쟁제품 조사지표 선정

▶ 일본 견과류가공품 경쟁제품 조사지표 선정
고객사 희망 조사지표와 제품의 특징을 반영하여 아래와 같이 

경쟁제품 조사지표를 선정함

[표 2.5] 일본 견과류가공품 경쟁제품 조사지표 선정

조사 지표 지표 값 지표 값 정의

가격

소비자 판매 가격 매장에서 판매되고 있는 제품 가격

100g당 가격 제품의 100g당 가격

중량

총 중량 제품의 포장 단위

개별포장당 중량 개별 제품의 포장 단위

제품 종류

시즈닝 아몬드 시즈닝이 첨가된 아몬드 제품

시즈닝 땅콩 시즈닝이 첨가된 땅콩 제품

기타 견과류 기타 견과류 제품

제품 맛

시즈닝 맛 허니버터 맛, 티라미수 맛, 녹차 맛, 와사비 맛 등

견과류 맛(무염, 무가당) 일반 견과류 맛

포장 형태

플라스틱 파우치 플라스틱 소재의 파우치에 내용물을 포장한 형태

플라스틱 통 플라스틱 소재의 통에 내용물을 포장한 형태

유통기한 제품의 제조일로부터 소비자에게 판매가 허용되는 기한

원산지 제품의 원산지

홍보문구 제품의 홍보문구

인증 제품 보유 인증

제품 수입상 정보 제품의 수입상 정보

원료 및 첨가물 제품의 원료 및 첨가물
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3. 일본 견과류가공품 경쟁제품 현지조사 결과

▶ 일본 도쿄에 위치한 드럭스토어, 한인마트, 하이퍼마켓/슈퍼마켓
일본 도쿄에 위치한 드럭스토어 돈키호테, 한인마트 총각네, 

소우루이치바, 하이퍼마켓/슈퍼마켓 라이프를 방문함. 이 중 

돈키호테는 일본 최대 드럭스토어이며, 소우루이치바는 도쿄 내에서 

가장 큰 한인마트 중 하나임. 라이프는 식료품 전문 슈퍼마켓으로서 

일본 내 270여 개 매장을 운영 중임

[표 2.6] 일본 방문 매장 및 특징

방문 매장 구분 조사 제품 수 조사 매장 특징

돈키호테
(ドンキホーテ)

드럭스토어 4
· 1980년 설립된 일본 최대 드럭스토어
· 일본 내 약 653개 매장 운영중

총각네
(チョンガーネ)

한인마트 4
· 신오쿠보역에서 가장 가까운 한인마트
· 코스메틱 비중이 크며, 한국산 가공식품도 취급함

소우루이치바
(ソウル市場)

한인마트 1
· 도쿄 내 한인이 많은 지역인 신오쿠보(新大久保)에 위치
· 도쿄 내에서 가장 큰 한인마트 중 하나

라이프
(ライフ)

하이퍼마켓/슈퍼마켓 5
· 수도권 4개 현 및 간사이 5개 현에 270개 매장 운영
· 매출액 중 식료품 비중이 약 82.6% 차지

지도자료: 구글맵(Google Maps)
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▶ 경쟁제품 14개 중 5개 제품이 3개 매장에서 판매 

돈키호테(ドンキホーテ), 총각네(チョンガーネ), 소우루이치바(ソウル市場), 

라이프(ライフ) 매장을 방문하여 인기제품을 조사한 결과, 돈키호테는 

경쟁제품 12개를 취급하고 있으며 총각네는 5개, 소우루이치바는 

6개, 라이프는 5개 제품을 취급하는 것으로 나타나 돈키호테가 조사 

매장 중 가장 많은 경쟁제품을 보유하고 있는 것으로 나타남

[표 2.7] 경쟁제품 판매 현황

경쟁제품 현황

판매 현황

돈키호테

(ドンキホーテ)

총각네

(チョンガーネ)

소우루이치바

(ソウル市場)

라이프

(ライフ)

① 티라미수 맛 아몬드
(A사)

○

② 별빛 팡팡 아몬드
(A사)

○

③ 제주 말차 아몬드
(A사)

○ ○ ○

④ 허니버터 아몬드
(A사)

○ ○ ○

⑤ 군옥수수 맛 아몬드
(A사)

○ ○ ○

⑥ 마늘빵 아몬드
(A사)

○ ○ ○

⑦ 와사비 맛 아몬드
(A사)

○ ○ ○

⑧ 인절미 맛 아몬드
(A사)

○ ○

⑨ 카키노타네 노코우메자라메
(카메다세이카)

○ ○

⑩ 카키노타네 겐엔
(카메다세이카)

○ ○

⑪ 카키노타네 코쿠시쇼유
(산코세이카)

○ ○

⑫ 허니 로스티드 피넛츠
(사우스윈드)

○

⑬ 팟 스야키 아몬도
(마루미쇼쿠힌)

○

⑭ 바타피
(덴로쿠)

○

자료: 현지조사원 자료
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Shop ① 돈키호테(ドンキホーテ)

●

매장 정보

· 유형: 드럭스토어

· 판매 제품 특징: 
약, 생활용품, 의료, 식품 

등을 판매함

· 매장 주변 특징: 
상업지역 내 위치

매장이 위치한 신오쿠보 

지역은 한국인들과 한국 

음식을 찾으러 방문하는 

현지인들이 많은 지역임

· 주요 고객층: 

관광객, 한국인, 현지인

브랜드

기본 정보5)

돈키호테는 PPIH 그룹에 속한 드럭스토어로 
1980년 설립된 이후 현재까지 총 700여 개
매장을 보유하고 있음. 일본에서 가장 큰 대형 
드럭스토어로서 해외 관광객들도 면세 쇼핑을 
위하여 즐겨 찾고 있음

조사 제품 수: 4개

매장 정보

위치
도시(지역) 도쿄

상세주소
1-chōme-12-6 Ōkubo, Shinjuku City, 

Tokyo, Japan

매장 내부 전경

매장 내부 전경

제품 판매 정보

 판매 견과류가공품 경쟁제품 정보

 

티라미수 맛 아몬드
(A사)

별빛 팡팡 아몬드
(A사)

제주 말차 아몬드
(A사)

팟 스야키 아몬도
(마루미쇼쿠힌)

사진자료: 현지조사원 자료, 아마존/야후 쇼핑/라쿠텐 웹사이트

5) 돈키호테(ドンキホーテ) 홈페이지
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제품명 
(현지어)

티라미수 맛 아몬드
제조사

(현지어)
A사

제품 종류 시즈닝 아몬드 중량 200g

소비자가격
698.0엔

(7,378원)
100g당 가격

349.0엔
(3,689원)

원산지 한국 맛 티라미수 맛

포장 형태 플라스틱 파우치 수입자 株式会社アクレア

홍보문구 티라미수, 1982년 원료 및 첨가물

마스카포네치즈 시즈닝, 아몬드, 
설탕, 물엿, 코코아파우더, 

원두파우더, 식물유지, 꿀/유화제, 
향료, 산화방지제, 구연산, 조미료, 

미립이산화규소, 젖산, 감미료

  

제품명 
(현지어)

별빛 팡팡 아몬드
제조사

(현지어)
A사

제품 종류 시즈닝 아몬드 중량 190g

소비자가격
698.0엔

(7,378원)
100g당 가격

367.4엔
(3,883원)

원산지 한국 맛 소다 맛

포장 형태 플라스틱 파우치 수입자 株式会社アクレア

홍보문구 스타라이트, 1982년 원료 및 첨가물

소다 시즈닝, 아몬드, 설탕과자, 
설탕, 물엿, 식물유지, 꿀, 향료, 

유화제, 착색료, 탄산가스, 
산화방지제
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제품명 
(현지어)

제주 말차 아몬드
제조사

(현지어)
A사

제품 종류 시즈닝 아몬드 중량 190g

소비자가격
698.0엔

(7,378원)
100g당 가격

367.4엔
(3,883원)

원산지 한국 맛 녹차 맛

포장 형태 플라스틱 파우치 수입자 株式会社アクレア

홍보문구 말차, 제주 원료 및 첨가물

아몬드, 녹차 시즈닝, 크림 시즈닝, 
설탕, 물엿, 녹차파우더, 식물유지, 

꿀, 유화제, 감미료, 향료,  
산화방지제, 구연산

  

제품명 
(현지어)

팟 스야키 아몬도
(POT 素焼き アーモンド)

제조사
(현지어)

마루미쇼쿠힌
(丸味食品)

제품 종류 기타 견과류 중량 400g

소비자가격
980.0엔

(10,359원)
100g당 가격

245.0엔
(2,590원)

원산지 일본 맛 견과류 맛

포장 형태 플라스틱 통 홍보문구 로스티드

원료 및 첨가물 아몬드
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Shop ② 총각네(チョンガーネ)

●

매장 정보

· 유형: 한인마트

· 판매 제품 특징: 
해외 수입 식품을 전문으로 

판매하며, 주로 한국 식품을 

판매함

· 매장 주변 특징: 

한인타운 내 위치

주변에 한국 음식점, 한국 

카페 등이 밀집되어 있음
  

· 주요 고객층: 

현지 주민, 현지 거주 교민

  

브랜드

기본 정보6)

총각네는 일본 최대의 한인타운이 위치해있는 
도쿄 신오쿠보에 있는 한인마트로 2012년에 
설립되었음. 판매 제품으로는 한국 식품과 
화장품, 잡화 등이 있으며, 젊은 세대부터 
어른까지 인기 있는 매장으로 자리잡음 

조사 제품 수: 4개

매장 정보

위치
도시(지역) 도쿄

상세주소
2-chōme-1-2 Hyakuninchō, Shinjuku City, 

Tokyo, Japan

매장 내부 전경

매장 내부 전경

제품 판매 정보

 판매 견과류가공품 경쟁제품 정보

 

허니버터 아몬드
(A사)

군옥수수 맛 아몬드
(A사)

마늘빵 아몬드
(A사)

와사비 맛 아몬드
(A사)

사진자료: 현지조사원 자료, 아마존/야후 쇼핑/라쿠텐 웹사이트

6) 총각네(チョンガーネ) 홈페이지 
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제품명 
(현지어)

허니버터 아몬드
제조사

(현지어)
A사

제품 종류 시즈닝 아몬드 중량 130g

소비자가격
648.0엔

(6,850원)
100g당 가격

498.5엔
(5,269원)

원산지 한국 맛 허니버터 맛

포장 형태 플라스틱 파우치 수입자 株式会社YD

홍보문구 허니버터 원료 및 첨가물
아몬드, 물엿, 설탕, 허니버터 

시즈닝, 식물성 유지, 꿀, 향료,  
레시틴, 감미료, 산화방지제

  

제품명 
(현지어)

군옥수수 맛 아몬드
제조사

(현지어)
A사

제품 종류 시즈닝 아몬드 중량 130g

소비자가격
648.0엔

(6,850원)
100g당 가격

498.5엔
(5,269원)

원산지 한국 맛 군옥수수 맛

포장 형태 플라스틱 파우치 수입자 株式会社YD

홍보문구 군옥수수 원료 및 첨가물

아몬드, 옥수수, 설탕, 팜유, 천일염, 
젤라틴, 설탕, 물엿, 구운 옥수수 맛 
향료, 가공염, 슈퍼 스위트 콘 믹스, 

콘밀, L-글루탐산나트륨, 사양꿀, 
식물성유지, 유화제, 허브 추출물
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제품명 
(현지어)

마늘빵 아몬드
제조사

(현지어)
A사

제품 종류 시즈닝 아몬드 중량 130g

소비자가격
648.0엔

(6,850원)
100g당 가격

498.5엔
(5,269원)

원산지 한국 맛 마늘빵 맛

포장 형태 플라스틱 파우치 수입자 株式会社YD

홍보문구 마늘빵이 들어있어요 원료 및 첨가물

아몬드, 빵, 마가린, 설탕, 마늘 
파우더, 설탕, 물엿, 마늘 조미료, 
식염, 덱스트린 가공품, 캐러멜 

시럽, 식물유지, 꿀, 파슬리, 미립 
이산화규소, 향료, 감미료, 구연산, 

유화제, 유화방지제, 착색제, 
조미료, 젖산

  

제품명 
(현지어)

와사비 맛 아몬드
제조사

(현지어)
A사

제품 종류 시즈닝 아몬드 중량 130g

소비자가격
648.0엔

(6,850원)
100g당 가격

498.5엔
(5,269원)

원산지 한국 맛 와사비 맛

포장 형태 플라스틱 파우치 수입자 株式会社YD

홍보문구 와사비 원료 및 첨가물

아몬드, 물엿, 설탕, 덱스트린, 소금, 
콘플라워, 양파 파우더, 버터 

파우더, 분말 식초, 머스타드 오일 
파우더, 효모 추출물, 식물성 유지, 

꿀, 향료, 레시틴, 감미료, 
산화방지제
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Shop ③ 소우루이치바(ソウル市場)

●

매장 정보

· 유형: 한인마트

· 판매 제품 특징: 
해외 수입 식품을 전문으로 

판매하며, 주로 한국 식품을 

판매함

· 매장 주변 특징: 

한인타운 내 위치 

주변에 한국 음식점, 한국 

카페 등이 밀집되어 있음
  

· 주요 고객층: 

현지 주민, 현지 거주 교민

  

브랜드

기본 정보7)

소우루이치바는 1996년에 설립된 신오쿠보 
(한인타운)에서 가장 대표적인 한국 식품 
전문 매장으로 무역 컨설팅, 한국 음식점, 
화장품 등의 사업을 진행하는 해피그룹 
(Happy Group)에 속해 있음

조사 제품 수: 1개

매장 정보

위치
도시(지역) 도쿄

상세주소
1-chōme−16−15, Ōkubo, Shinjuku City, 

Tokyo, Japan   

매장 내부 전경

매장 내부 전경

제품 판매 정보

 판매 견과류가공품 경쟁제품 정보

 

인절미 맛 아몬드
(A사)

사진자료: 현지조사원 자료, 아마존/야후 쇼핑/라쿠텐 웹사이트

7) 소우루이치바(ソウル市場) 홈페이지 
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제품명 
(현지어)

인절미 맛 아몬드
제조사

(현지어)
A사

제품 종류 시즈닝 아몬드 중량 190g

소비자가격
780.0엔

(8,245원)
100g당 가격

410.5엔
(4,339원)

원산지 한국 맛 인절미 맛

포장 형태 플라스틱 파우치 수입자 株式会社アクレア

홍보문구 인절미 원료 및 첨가물

식물유지, 설탕, 혼합분유, 전분유, 
유당, 치즈 파우더, 아몬드, 콩가루 
파우더, 설탕, 물엿, 식물성유지, 꿀,  
유화제, 감미료, 향료, 산화방지제, 

구연산
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Shop ④ 라이프(ライフ)

●

매장 정보

· 유형: 하이퍼마켓/슈퍼마켓

· 판매 제품 특징: 

생활용품, 식품 등을 

판매하고 있음

· 매장 주변 특징: 

주거지역 내 위치

지하철 역 근처에 위치하여 

직장인의 방문이 빈번함
  

· 주요 고객층: 

현지 주민, 직장인

  

브랜드

기본 정보8)

라이프는 1956년에 설립된 대형 슈퍼마켓 
체인임. 오사카 121개, 도쿄 81개의 
매장을 포함하여 전국에 275개의 매장을 
운영하고 있음. 판매 제품 종류가 다양하며, 
멤버십 제도를 이용하여 대형 마켓과의 
경쟁력 확보에 집중함

조사 제품 수: 5개

매장 정보

위치
도시(지역) 도쿄

상세주소
3-chōme-45-4, Kanamechō, Toshima City, 

Tokyo, Japan

매장 내부 전경

매장 내부 전경

제품 판매 정보

 판매 견과류가공품 경쟁제품 정보

 

카키노타네 
노코우메자라메
(카메다세이카)

카키노타네 겐엔
(카메다세이카)

카키노타네 
코쿠시쇼유

(산코세이카)

허니 로스티드 피넛츠
(사우스윈드)

바타피
(덴로쿠)

사진자료: 현지조사원 자료, 아마존/야후 쇼핑/라쿠텐 웹사이트

8) 라이프(ライフ) 홈페이지 
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제품명 
(현지어)

카키노타네 노코우메자라메
(柿の種 濃厚梅さらめ)

제조사
(현지어)

카메다세이카
(亀田製菓)

제품 종류 시즈닝 땅콩 중량 135g

소비자가격
119.0엔

(1,258원)
100g당 가격

88.1엔
(932원)

원산지 일본 맛 매실 맛

포장 형태
(외부/내부)

플라스틱 파우치/
플라스틱 파우치

홍보문구
국산 쌀가루 사용, 키슈산 난코 
매실, 매실 과육 페이스트 사용, 

6봉이 들어있음

원료 및 첨가물
땅콩, 식물성유지, 쌀가루, 전분, 간장, 매실 시즈닝, 매실 페이스트, 덱스트린, 

가수분해 단백질, 조미료, 유화제, 감미료

  

제품명 
(현지어)

카키노타네 겐엔
(柿の種 減塩)

제조사
(현지어)

카메다세이카
(亀田製菓)

제품 종류 시즈닝 땅콩 중량 173g

소비자가격
198.0엔

(2,093원)
100g당 가격

114.5엔
(1,210원)

원산지 일본 맛 소금 맛

포장 형태
(외부/내부)

플라스틱 파우치/
플라스틱 파우치

홍보문구
원래의 맛 그대로, 염분 30% 절감, 

영양관리, 6봉이 들어있음

원료 및 첨가물
쌀가루, 전분, 땅콩, 간장, 설탕, 가공전분, 다시마 엑기스, 가수분해 단백질, 어패류 엑기스 

조미료, 유화제, 착색료
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제품명 
(현지어)

카키노타네 코쿠시쇼유
(柿の種 こく旨醬油)

제조사
(현지어)

산코세이카
(三幸製菓)

제품 종류 시즈닝 땅콩 중량 144g

소비자가격
158.0엔

(1,670원)
100g당 가격

109.7엔
(1,160원)

원산지 일본 맛 간장 맛

포장 형태
(외부/내부)

플라스틱 파우치/
플라스틱 파우치

홍보문구
15% 용량 증량, 영양관리, 6봉이 

들어있음, 와삭와삭, 사박사박, 
맛있음, 알갱이가 큰 땅콩

원료 및 첨가물
땅콩, 찹쌀, 간장, 식물성유지, 덱스트린, 설탕, 식염, 가츠오부시 엑기스, 가츠오부시 파우더, 

가공전분, 조미료, 파프리카 색소, 유화제

  

제품명 
(현지어)

허니 로스티드 피넛츠
(Honey Roasted Peanuts)

제조사
(현지어)

사우스윈드
(Southwind)

제품 종류 시즈닝 땅콩 중량 227g

소비자가격
428.0엔

(4,524원)
100g당 가격

188.5엔
(1,993원)

원산지 미국 맛 꿀 맛

포장 형태 플라스틱 통 수입자 株式会社明治屋

홍보문구 허니 로스티드 원료 및 첨가물
땅콩, 식물성유지, 꿀, 식염, 안정제, 

설탕
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제품명 
(현지어)

바타피
(バタピー)

제조사
(현지어)

덴로쿠
(でん六)

제품 종류 기타 견과류 중량 75g

소비자가격
148.0엔

(1,564원)
100g당 가격

197.3엔
(2,086원)

원산지 일본 맛 견과류 맛

포장 형태 플라스틱 파우치 홍보문구
와삭거리면서 고소한 맛, 신선하고 
맛있는, 로카보하이드레이트 당질 

1.0g, 5봉 줄묶음

원료 및 첨가물 땅콩, 식물성유지, 식염



Ⅲ. 경쟁기업

1. 일본 견과류가공품 경쟁기업 선정

2. 일본 견과류가공품 경쟁기업 현지화 분석 기준

3. 일본 견과류가공품 경쟁기업 현황 및 현지화 정보
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1. 일본 견과류가공품 경쟁기업 선정

▶ 대표 경쟁기업으로 견과류가공품 판매 한국기업 1개사와 일본 

기업 2개사, 총 3개사 선정

일본 오프라인 매장에 진출한 경쟁기업 중, 시즈닝 아몬드 및 시즈닝 

땅콩 제품을 보유한 한국기업 1개사와 일본기업 2개사를 경쟁기업으로 

선정함. 각 제조사는 제품의 유통 및 판매를 위탁하는 경우도 있으나, 

상품을 개발하고 원료 생산을 전담하는 기업을 경쟁기업이라 정의함 
 
▶ 경쟁기업 3개사, 평균 46년 업력 보유

선정된 경쟁기업 3개사는 평균 약 46년간 사업을 이어오고 있는 것으로 

확인됨. 산코세이카는 1962년 설립되어 약 59년째 사업을 이어오고 

있으며, 카메다세이카는 46년, A사는 33년의 업력을 보유하고 있는 

것으로 조사됨

▶ 경쟁기업 3개사, 견과류가공품 동일품목 종류 조사

일본에 진출한 경쟁기업 3개사가 판매하고 있는 견과류가공품의 동일 

품목 수를 조사한 결과 A사가 21개의 제품을 보유하고 있어 경쟁기업 

3개사 중 가장 많은 동일 품목 수를 판매하고 있는 것으로 확인됨. 그 

다음으로는 산코세이카 7개, 카메다세이카 9개의 제품을 판매 중인 

것으로 조사됨

 

[표 3.1] 견과류가공품 경쟁기업 일반 현황

경쟁기업 국적 업력 동일품목 수

산코세이카 일본 59년 7개

카메다세이카 일본 46년 9개

A사 한국 33년 21개

자료: 일본 진출 견과류가공품 경쟁기업 3개사 분석
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2. 일본 견과류가공품 경쟁기업 현지화 분석 기준

▶ 경쟁기업의 기본 정보

[표 3.2] 경쟁기업 기본 정보

기준 설명

① 기업명 기업의 이름 

② 위치 기업 본사 위치

③ 규모

매출액 기업 20년도 매출액

직원 수 기업 20년도 직원 수

설립연도 기업의 설립연도

동일품목 견과류가공품

▶ 경쟁기업의 자사 제품 현지화 정도에 따라 분류

[표 3.3] 경쟁기업 제품 현지화 정도

기준 설명 현지화 정도

① 기존 제품 출시 기존 유통되는 제품을 그대로 현지에 출시
○

(하)

② 기존 제품 현지화
기존 유통되는 제품의 맛, 성분 등을 

변경하여 출시

◐

(중)

③ 신제품 개발 
현지인이 선호하는 맛, 첨가물, 용량 등을 

조사하여 현지에서 선호될 만한 신제품을 개발

●

(상)

▶ 경쟁기업의 자사 제품 포장 현지화 정도에 따라 분류

[표 3.4] 경쟁기업 포장 현지화 정도 기준

기준 설명 현지화 정도

① 개선사항 無
경쟁기업 국적 내에서 유통되는 

제품의 원본 포장 디자인 혹은 형태를 사용

○

(하)

② 포장 개선
경쟁기업 국적 내에서 유통되는

제품의 포장 디자인 문구 현지화

◐

(중)

③ 포장 현지화 현지 특성에 맞춘 새로운 형태의 디자인을 사용함
●

(상)
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▶ 경쟁기업의 제품 제조 방식에 따른 분류

[표 3.5] 경쟁기업 제품 제조 방식 기준

기준 설명 적극성

① OEM 간접
제조 제조 전문 OEM 업체와 제휴를 맺어 제조 위탁

○

(하)

② 국내제조
직접
제조

경쟁기업 본국에서 직접 제조하여 현지 수출
◐

(중)

③ 현지제조 현지에 제조시설을 구비하여 직접 제조
●

(상)

▶ 경쟁기업의 유통채널에 따른 분석 기준 

[표 3.6] 경쟁기업 유통채널 

기준 채널 종류

오프라인 돈키호테, 총각네, 소우루이치바, 라이프

온라인 아마존, 야후 쇼핑, 라쿠텐

▶ 경쟁기업의 홍보 채널에 따른 분석 기준

[표 3.7] 경쟁기업 홍보 채널

기준 채널 종류

자사 홈페이지

국내 홈페이지 

글로벌 홈페이지

현지 홈페이지

SNS 플랫폼 페이스북, 인스타그램, 유튜브, 트위터
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3. 일본 견과류가공품 경쟁기업 현황 및 현지화 정보

▶ 경쟁기업 3개사 모두 일본 오프라인 매장과 온라인 채널 진출

일본에 진출한 경쟁기업 3개사 모두 조사한 오프라인 매장에 

입점해있는 것으로 확인됨. 드럭스토어인 돈키호테에서는 산코세이카, 

카메다세이카, A사가 확인되었으며, 슈퍼마켓 체인인 라이프에서는 

산코세이카와 카메다세이카가 확인되었음. 또한, 한인마트인 총각네와 

소우루이치바에는 A사가 제품을 판매하고 있는 것으로 확인됨. 온라인의 

경우, 현지 주요 온라인 판매채널인 아마존(Amazon), 야후 쇼핑(Yahoo 

Shopping), 라쿠텐 (Rakuten)에 경쟁기업 3개사 모두 입점한 것으로 

확인됨

▶ 경쟁기업 SNS 플랫폼에서의 제품 홍보 활동 활발함

일본 시장에 진출한 경쟁기업 3개사의 홍보 채널을 조사한 결과, 

3개사 모두 자사 홈페이지와 SNS 플랫폼을 통해 기업 정보 및 자사 

제품 정보를 제공하고 있는 것으로 확인됨. 3개사 중 일본기업 

2개사는 일본어 홈페이지를 운영하고 있으며, 일본어 계정의 SNS 

플랫폼을 통해 홍보 활동을 진행하고 있는 것으로 확인됨. 한국기업 

1개사는 한국어 홈페이지와 한국어 계정의 SNS 플랫폼을 통해 홍보 

활동을 진행하고 있음
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▶ 경쟁기업 홍보문구로 제품의 맛과 재료, 용량 등을 강조하여 홍보

일본 시장에 진출한 경쟁기업은 제품 홍보 시 제품의 맛을 강조하는 

문구를 활용하는 것으로 조사됨. 제품의 맛을 나타내는 문구로는 ‘맛있음’, 

‘원래의 맛 그대로’, ‘허니버터’ 등을 사용함. 재료를 강조하는 문구로는 

‘알갱이가 큰 땅콩’, ‘국산 쌀가루’, ‘키슈산 난코 매실’, ‘매실 과육 

페이스트’, ‘군옥수수’, ‘와사비’, ‘티라미수’, ‘말차’, ‘마늘빵’, ‘염분 30% 

절감’ 등을 활용하는 것으로 확인됨. 또한 제품의 용량을 강조하는 문구로 

‘15% 증량’, ‘6봉이 들어있음’ 등의 문구를 활용하는 것으로 확인됨

[표 3.8] 일본 견과류가공품 경쟁기업 현황

경쟁사 진출 채널 홍보 채널 홍보문구 홍보문구 사진

산코세이카

Ÿ 오프라인 매장
- 돈키호테
- 라이프

Ÿ 자사 홈페이지 
(일본)

Ÿ SNS 플랫폼
(일본) 
- 페이스북
- 유튜브
- 트위터

- 15% 용량 증량
- 영양관리
- 6봉이 들어있음
- 와삭와삭, 사박사박
- 맛있음
- 알갱이가 큰 땅콩

  
Ÿ 온라인 매장
- 아마존
- 야후 쇼핑
- 라쿠텐

카메다세이카

Ÿ 오프라인 매장
- 돈키호테
- 라이프

Ÿ 자사 홈페이지 
(일본)

Ÿ SNS 플랫폼
(일본) 
- 페이스북
- 인스타그램
- 유튜브
- 트위터

- 국산 쌀가루 사용
- 키슈산 난코 매실
- 매실 과육 페이스트 사용
- 6봉이 들어있음
- 원래의 맛 그대로
- 염분 30% 절감
- 영양관리

 

Ÿ 온라인 매장
- 아마존
- 야후 쇼핑
- 라쿠텐

A사

Ÿ 오프라인 매장
- 돈키호테
- 총각네
- 소우루이치바

Ÿ 자사 홈페이지
(한국)

Ÿ SNS 플랫폼
(한국) 
- 페이스북
- 인스타그램
- 유튜브

- 티라미수, 1982년
- 스타라이트, 1982년
- 제주 말차 아몬드
- 허니버터 아몬드
- 군옥수수 맛 아몬드
- 마늘빵이 들어있어요
- 와사비

Ÿ 온라인 매장
- 아마존
- 야후 쇼핑
- 라쿠텐

자료: 일본 진출 견과류가공품 경쟁기업 3개사 분석
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① 산코세이카

기업

기본 정보

기업명 산코세이카

기업 설명

산코세이카는 1962년 설립된 일본 쌀과자 생산업체로 1975년 

파린코(ぱりんこ) 제품 판매를 시작으로 1977년에는 주력 상품인 

雪の宿(유키노야도) 제품 판매를 시작하였음. 1989년 매출액 100억 

엔에서 2017년 매출액 500억 엔으로 성장하였으며 본사는 

니이가타시에, 생산공장은 니이자키, 아라카와, 시바타에 위치해 있음

위치 1-chōme-13-34 Niizaki, Kita Ward, Niigata, Japan

규모
동일품목 수9) 7개

설립연도 1962년

기업

진출 채널

<오프라인 매장>

돈키호테

라이프

제품명
카키노타네 코쿠시쇼유

(柿の種 こく旨醬油)

중량 144g

가격
158.0엔10)

(1,670원)

제품 종류 시즈닝 땅콩

<온라인 매장>

아마존

야후 쇼핑

라쿠텐

제품명
카키노타네 코쿠시쇼유

(柿の種 こく旨醬油)

중량 144g

가격
140.0엔

(1,480원)

제품 종류 시즈닝 땅콩

현지 진출 방법

제품 현지화
●

(상)

현지인이 선호하는 맛, 첨가물, 용량 등을 조사하여 

현지에서 선호될 만한 신제품을 개발

포장 현지화
●

(상)
현지 특성에 맞춘 새로운 형태의 디자인을 사용함

제조 방식 현지화
●

(상)
현지에 제조시설을 구비하여 직접 제조

사진자료: 현지조사원 자료, 아마존/야후 쇼핑/라쿠텐 웹사이트

9) 견과류 조제품을 동일품목으로 분류함
10) 100엔=1,057.04원 (2021.09.01., KEB 하나은행 매매기준율 적용)
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홍보 방식

홍보 채널 자사 홈페이지(일본어), 페이스북/유튜브/트위터(일본어)

게시 주기 3-4일에 1건

게시물 유형 기업 소개, 브랜드 및 제품 소개/홍보, 이벤트 정보

게시물 유형

Ÿ 기본적인 회사 소개 

(비전, 연혁, 사업소)

Ÿ 채용 정보

Ÿ 브랜드 및 제품 소개

Ÿ 제품 홍보(CM·동영상)

   

Ÿ 기업 뉴스

Ÿ 이벤트 정보

사진자료: 산코세이카(三幸製菓) 홈페이지 (www.sanko-seika.co.jp)



요약 경쟁제품 경쟁기업 수입·유통업체 인터뷰 경쟁력파악

- 32 -

② 카메다세이카

기업

기본 정보

기업명 카메다세이카

기업 설명

카메다세이카 1975년에 설립된 일본 쌀과자 생산업체로 일본 내 

쌀과자 시장의 약 30%의 시장점유율을 차지하고 있음. 대표적인 

브랜드로 ‘亀田の柿の種’와 ‘ハッピーターン’가 있으며, 총 12개의 

브랜드의 제품을 판매하고 있음. 1989년 미국 진출을 시작으로 

2003년 중국 청도, 2009년 태국 등으로 해외 진출을 확장함  

위치 3-chōme-1-1, Kamedakōgyōdanchi, Konan Ward, Niigata, Japan

규모

직원 수 3,362명

동일품목 수11) 9개

설립연도 1975년

매출 1,000억 4,100만 엔

기업

진출 채널

<오프라인 매장>

돈키호테

라이프

제품명
카키노타네 노코우메자라메

(柿の種 濃厚梅さらめ)

중량 135g

가격
119.0엔

(1,258원)

제품 종류 시즈닝 땅콩

<온라인 매장>

아마존

야후 쇼핑

라쿠텐

제품명
카키노타네 노코우메자라메

(柿の種 濃厚梅さらめ)

중량 135g x 6개입

가격
948.0엔

(10,021원)

제품 종류 시즈닝 땅콩

현지 진출 방법

제품 현지화
●

(상)

현지인이 선호하는 맛, 첨가물, 용량 등을 조사하여 

현지에서 선호될 만한 신제품을 개발

포장 현지화
●

(상)
현지 특성에 맞춘 새로운 형태의 디자인을 사용함

제조 방식 현지화
●

(상)
현지에 제조시설을 구비하여 직접 제조

사진자료: 현지조사원 자료, 아마존/야후 쇼핑/라쿠텐 웹사이트

11) 견과류 조제품을 동일품목으로 분류함
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홍보 방식

홍보 채널 자사 홈페이지(일본어), 페이스북/인스타그램/유튜브/트위터(일본어)

게시 주기 하루에 1건 이상

게시물 유형 기업 소개, 브랜드 및 제품 소개, 레시피 제공

게시물 유형

Ÿ 기본적인 회사 소개 

(회사 소개, 연혁, 사업 분야, 연구개발)

Ÿ 채용 정보

Ÿ CSR, 투자자 정보

Ÿ 브랜드 소개

(각 브랜드 별 소개 홈페이지)

Ÿ 제품 소개

(브랜드 별, 카테고리 별)

  

Ÿ 보도 자료, 기업 활동

Ÿ 캠페인 정보

사진자료: 카메다세이카(亀田製菓) 홈페이지 (www.kamedaseika.co.jp/cs)
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③ A사

기업

기본 정보

기업명 A사

기업 설명

A사는 1988년 설립된 대한민국의 아몬드 스낵 생산업체로 HBAF(바프) 

브랜드로 다양한 맛의 아몬드를 판매하고 있음. 해태제과식품이 개발한 

허니버터칩의 인기로 허니버터아몬드의 인기 또한 급상승하였으며, 이어 

카라멜 맛, 와사비 맛 등 다양한 아몬드가공품을 개발함. 현재 10여 

개 이상의 국가에 수출하고 있음

위치 대한민국 서울특별시 강남구 도산대로 45길 6

규모

직원 수 180명

동일품목 수12) 21개

설립연도 1988년

매출 1,108억 6,000만 원

기업

진출 채널

<오프라인 매장>

돈키호테

총각네

소우루이치바

제품명 군옥수수 맛 아몬드

중량 130g

가격
648.0엔

(6,850원)

제품 종류 시즈닝 아몬드

<온라인 매장>

아마존

야후 쇼핑

라쿠텐

제품명 군옥수수 맛 아몬드

중량 210g

가격
950.0엔

(10,042원)

제품 종류 시즈닝 아몬드

현지 진출 방법

제품 현지화
○

(하)
기존 유통되는 제품을 그대로 현지에 출시

포장 현지화
◐

(중)

경쟁기업 국적 내에서 유통되는

제품의 포장 디자인 문구 현지화(일본어 표기)

제조 방식 현지화
◐

(중)
경쟁기업 본국에서 직접 제조하여 현지 수출

사진자료: 현지조사원 자료, 아마존/야후 쇼핑/라쿠텐 웹사이트

12) 견과류 조제품을 동일품목으로 분류함
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홍보 방식

홍보 채널 자사 홈페이지(글로벌), 페이스북/인스타그램/유튜브(한국어)

게시 주기 비정기적 (한 달에 1건 이하)

게시물 유형 판매 제품 소개/홍보, 프로모션/이벤트 정보

게시물 유형

Ÿ 판매 제품 소개

Ÿ 프로모션 정보

Ÿ 이벤트 정보

 

Ÿ 제품 홍보

사진자료: A사 홈페이지, 인스타그램 웹사이트



Ⅳ. 수입·유통업체 인터뷰

Interview ① 코지마야(Kojimaya)

Interview ② 아지겐(Ajigen)

Interview ③ 더 본(The Bon)
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Interview ① 코지마야(Kojimaya)

●

코지마야(Kojimaya)

유통업체

담당자 정보

Customer Service

13)         

코지마야(Kojimaya)
Customer Service

코지마야는 도쿄 다이토구에 위치한 견과류 및 건과일 유통업체임. 코지마 

쇼스케가 설립한 이후 3대에 걸쳐 견과류 및 건과일을 전문적으로 판매하고 

있으며 도매, 소매, 온라인 판매 등 다양한 유통채널을 보유 중임

13) 사진자료: 코지마야(Kojimaya) 홈페이지
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소비자가격
6,500원

(약 615엔)

중량 200g

포장 형태
플라스틱 

파우치

Q1. 고객사 제품의 맛은 현지 아몬드/견과류 시장의 트렌드에 

적당합니까?

라쿠텐 트렌딩을 참고하면 견과류나 견과류 믹스 제품 중 상위 상품이 모두 

기본 맛입니다. 짭짤한 맛, 와사비 맛 등도 인기 있으나 기본 맛만큼 인기 

있지는 않습니다.

Q2. 고객사 제품의 가격은 적당한가요?

현재 취급 중인 제품은 소노쇼쿠안(Sonoshokuan)사의 프리미엄 8종 믹스넛 

300g이 1,000엔(약 10,570원), 일반 믹스넛은 500g에 1,000엔(약 

10,570원)입니다. 이를 미루어볼 때, 고객사 제품 가격은 적당하다고 볼 수 

있겠습니다.

Q3. 고객사 제품의 포장 형태는 적당한가요?

저희가 취급하는 제품도 고객사 허니버터아몬드 제품과 유사한 형태의 제품 

포장을 사용하고 있기 때문에 일본 진출 시 포장 형태로 인한 문제는 없을 

것으로 보입니다.

Q4. 현지 시장에서 가장 많이 판매되는 경쟁제품은 무엇인가요?

당사가 취급하고 있는 제품 중에는 소노쇼쿠안(Sonoshokuan)사의 제품이 

가장 많이 판매됩니다. 해당 제품은 프리미엄 8종 믹스넛이며, 300g 중량 

제품입니다.

Q5. 현지 시장에서 견과류가공품을 홍보할 때 적당한 키워드는 

무엇인가요?

천연 재료, 영양만점 등 제품의 원료 및 효능을 강조하는 키워드를 홍보문구에 

포함시키는 것이 좋습니다. 이는 견과류가공품 소비자들이 주로 건강을 챙기기 

위해 견과류가공품을 소비하기 때문입니다.
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소비자가격
6,500원

(약 615엔)

중량 200g

포장 형태
플라스틱 

파우치

Q6. 현지 시장에서 효과적인 견과류가공품 제품 홍보 방법은 

무엇입니까?

저희는 취급 제품 프로모션을 위해 라쿠텐 페이지 광고를 활용합니다. 또 다른 

방법으로는 기존 고객을 대상으로 광고 메일을 발송하는 홍보 방식을 취하고 

있습니다.

Q7. 고객사 제품이 현지 시장에 진출할 때 적절한 유통 경로는 

무엇인가요?

오프라인 매장보다는 온라인 쇼핑몰을 통한 진출을 추천드립니다. 온라인 

쇼핑몰 중에서는 특히 라쿠텐을 통한 온라인 판매가 가장 좋습니다. 그 이유는 

일본 소비자들이 온라인 쇼핑몰을 접근했을 때 가장 먼저 접근하는 쇼핑몰이 

라쿠텐이기 때문입니다.
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Interview ② 아지겐(Ajigen)

●

아지겐

(Ajigen)

제조‧유통업체

담당자 정보

Store Manager

 

14) 

아지겐(Ajigen)
Store Manager

아지겐은 시코쿠 카가와현에 위치한 제조‧유통업체로 1994년에 설립됨.  

견과류를 포함하여 제분, 국수, 과자, 건강식품 등의 식료품을 전문으로 

제조‧유통 중임. 자사의 제조품을 전국의 편의점, 하이퍼마켓/슈퍼마켓, 

드럭스토어 등 오프라인 유통채널에 판매 중이며, 라쿠텐, 아마존, 큐텐 등 

8개 온라인 몰에도 입점한 상태임. 현재 자사 제품 생산 및 OEM을 위한 2개 

공장을 운영 중임

14) 사진자료: 아지겐(Ajigen) 홈페이지
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소비자가격
6,500원

(약 615엔)

중량 200g

포장 형태
플라스틱 

파우치

Q1. 고객사 제품의 맛은 현지 아몬드/견과류 시장의 트렌드에 

적당합니까?

현재 가장 인기 있는 견과류는 아몬드, 캐슈넛, 호두입니다. 견과류 제품 중 

달콤한 맛은 없고 짭짤한 아몬드가 간식으로 인기 있습니다. 가장 인기 

있는 유형은 기본 맛입니다.

Q2. 고객사 제품의 가격은 적당한가요?

현재 취급하는 품목의 가격은 구운 아몬드 800g 1,320엔(약 13,953원), 

구운 호두 700g 1,180엔(약 12,473원), 캐슈넛 850g 1,689엔(약 

17,853원), 마카다미아 250g 1,340엔(약 14,164원), 피스타치오 500g 

1,580엔(약 16,701원)입니다.

Q3. 고객사 제품의 포장 형태는 적당한가요?

플라스틱 파우치 형태가 좋습니다. 저희가 취급하는 대부분의 견과류 

제품은 플라스틱 파우치 형태로 판매되며, 소비자들 역시 플라스틱 파우치 

형태 제품을 선호합니다. 특히 지퍼백이 달려있어 보관이 용이한 플라스틱 

파우치 포장 형태가 가장 좋습니다.

Q4. 현지 시장에서 가장 많이 판매되는 경쟁제품은 무엇인가요?

당사 제품 중 가장 잘 팔리는 제품은 럭키 믹스 넛츠(Lucky Mixed Nuts) 

제품입니다. 한 가지 종류의 견과류보다는 여러 종류의 견과류가 섞인 

제품이 현지 소비자들에게 인기가 많은 편입니다.

Q5. 현지 시장에서 견과류가공품을 홍보할 때 적당한 키워드는 

무엇인가요?

여성 소비자를 타겟으로 미용과 건강에 좋다는 키워드를 활용하는 것이 

가장 적당합니다. 그밖에 건강함을 강조하기 위해 식물성 단백질, 영양 등의 

성분을 강조하는 키워드 또한 좋습니다. 
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소비자가격
6,500원

(약 615엔)

중량 200g

포장 형태
플라스틱 

파우치

Q6. 현지 시장에서 효과적인 견과류가공품 제품 홍보 방법은 

무엇입니까?
온라인 쇼핑몰에 입점한다면 라쿠텐 광고가 가장 좋습니다. 인스타그램, 

페이스북 등의 SNS 플랫폼 활용을 통한 홍보 방법도 효과적입니다. 

Q7. 고객사 제품이 현지 시장에 진출할 때 적절한 유통 경로는 

무엇인가요?

오프라인의 경우 편의점, 슈퍼마켓, 쇼핑몰의 간식 코너 등을 추천합니다. 

온라인도 주요 유통 경로가 될 것이며, 온라인 쇼핑몰 중에서는 

라쿠텐으로의 진출을 추천합니다.



요약 경쟁제품 경쟁기업 수입·유통업체 인터뷰 경쟁력파악

- 43 -

Interview ③ 더 본(The Bon)

●

더 본

(The Bon)

수입‧유통업체

담당자 정보

Online Store 

Manager

15)

더 본(The Bon)
Online Store Manager

더 본은 오사카에 위치한 유통업체로 1961년에 설립되어 현재까지 수입품을 

전문으로 유통 중임. 주요 품목으로는 수입 식품, 수입 과자, 양주, 잡화 등이 

있는것로 확인됨. 유통채널은 키타노 상사, 미쓰비시 식품, 돈키호테 등에 

납품하는 등 도‧소매 판매를 하고 있으며, 온라인으로는 아마존, 라쿠텐, 야후 

쇼핑 등에 입점해있음

15) 사진자료: 더 본(The Bon) 홈페이지
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소비자가격
6,500원

(약 615엔)

중량 200g

포장 형태
플라스틱 

파우치

Q1. 고객사 제품의 맛은 현지 아몬드/견과류 시장의 트렌드에 

적당합니까?

현지에서 한국산 견과류는 인기가 높고 특히 A사 브랜드인 탐스팜(Tom’s 

Farm) 브랜드 제품이 인기 있습니다. 최근엔 다양한 맛을 선택할 수 있는 

묶음 상품도 인기 있습니다. 허니버터 맛은 가장 인기 있는 맛입니다. 복숭아 

맛, 딸기 맛은 판매를 중단했지만 허니버터 맛과 카라멜 맛은 지금도 잘 

팔립니다.

Q2. 고객사 제품의 가격은 적당한가요?

저희가 취급하는 제품은 고객사 허니버터아몬드 제품 가격과 비슷한 편입니다. 

따라서 가격경쟁력이 크다고 할 수는 없지만, 그렇다고 부적절한 가격대 역시 

아닙니다.

Q3. 고객사 제품의 포장 형태는 적당한가요?

고객사 허니버터아몬드 제품의 포장 형태인 플라스틱 파우치 포장 형태가 

일본 시장에서 가장 적절한 포장 형태입니다. 플라스틱 파우치 포장 형태 

중에는 고객사 제품처럼 지퍼백 포장으로 되어있는 유형과, 소포장이 5-6개 

연달아 달려있는 소위 ‘줄줄이 포장’ 형태가 대표적입니다. 그 외에 플라스틱 

통 포장 형태 또한 시중에서 많이 보이는 포장 형태입니다.

Q4. 현지 시장에서 가장 많이 판매되는 경쟁제품은 무엇인가요?

A사 탐스팜 브랜드의 허니버터아몬드 35g 소포장 6개 묶음 세트 제품이 가장 

잘 팔립니다. 실은 시즈닝 아몬드가공품 제품 중 A사 브랜드 외에 일본 

소비자들에게 유명한 브랜드는 거의 없어 보입니다.
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소비자가격
6,500원

(약 615엔)

중량 200g

포장 형태 플라스틱 파우치

Q5. 현지 시장에서 견과류가공품을 홍보할 때 적당한 키워드는 

무엇인가요?

시즈닝 아몬드가공품은 한류 트렌드의 영향으로 일본 내에서 인기가 많아진 

제품입니다. 따라서 한국산, 한국 등 한류에 편승할 수 있는 키워드를 

홍보문구로 사용하는 것을 추천합니다. 그 밖에 견과류 간식 등 스낵이라는 

점을 강조한 홍보문구를 추천합니다.

Q6. 현지 시장에서 효과적인 견과류가공품 제품 홍보 방법은 

무엇입니까?
온라인 쇼핑몰을 활용한 광고가 가장 효과적입니다. 특히 라쿠텐 광고를 

이용하는 것이 효과적입니다.

Q7. 고객사 제품이 현지 시장에 진출할 때 적절한 유통 경로는 

무엇인가요?
오프라인 매장은 편의점 보다는 슈퍼마켓으로 유통하는 것이 적절하다고 

생각합니다. 온라인의 경우 라쿠텐이 다른 온라인 쇼핑몰보다 더 좋습니다. 

이는 일본 소비자들이 라쿠텐을 다른 온라인 쇼핑몰보다 더 사용하기 

때문입니다.
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견과류가공품 수입·유통업체 인터뷰 결과
인터뷰 대상 기업체 선정 기준 ① 현지 식품 유통업체 및 제조‧수입‧유통업체

② 견과류가공품 제품 취급 경험 있음

업체명 코지마야(Kojimaya) 아지겐(Ajigen) 더 본(The Bon)

업태 ▶ 유통업체 제조‧유통업체 수입‧유통업체

취급 품목 ▶

기본 맛 견과류 시즈닝 견과류 시즈닝 아몬드

일본 스틱형 견과류가공품 수입·유통업체 인터뷰 비교

질문
코지마야(Kojimaya) 아지겐(Ajigen) 더 본(The Bon)

유통업체 제조‧유통업체 수입‧유통업체

고객사 제품의 
가격에 대한 의견

현재 취급 중인 견과류 제품의 
가격보다 조금 높은 편

당사의 제품보다는 비싼 편 경쟁사 제품과 비슷한 편

고객사 제품의 
포장 형태에 대한 

의견

현재 취급하는 제품도 모두 
플라스틱 파우치 형태

당사 제품도 모두 플라스틱 파우치
지퍼백 및 줄줄이 형태의 
플라스틱 파우치가 적당함

고객사 제품의 맛에 
대한 의견

라쿠텐 트렌딩을 참고하면 
기본 맛 견과류가 상위권 차지함

짭짤한 맛, 와사비 맛도 인기있음

현지 시장에서  
과일 맛 제품 찾기 힘듦

짭짤한 맛, 기본 맛이 인기
허니버터 맛이 가장 인기 있음

권장하는 
홍보 및 마케팅 방법

라쿠텐 광고, 이메일 광고
인스타그램, 페이스북 등 SNS
온라인에 입점한다면 라쿠텐 광고

라쿠텐 광고가 효과적

고객사 제품 판매 시 
효과적인 홍보문구

천연 재료, 영양 만점
미용과 건강에 효과적이라는 문구

식물성 단백질, 영양 등 성분 강조
한국산, 한류 제품, 견과류 간식

현지 시장 진출 시 

적합한 유통 경로
라쿠텐을 통한 온라인 판매

오프라인의 경우 편의점, 슈퍼마켓, 
쇼핑몰의 간식코너를 추천함

온라인 마켓도 주요 유통 경로

오프라인의 경우 슈퍼마켓
온라인은 라쿠텐

인기 있는 경쟁제품
소노쇼쿠안(Sonoshokuan)사의 

프리미엄 8종 믹스넛 300g
당사 럭키 믹스 넛츠
(Lucky Mix Nuts)

A사 탐스팜 브랜드 허니버터아몬드

(*) 현지 경쟁품 취급 수입·유통업체 인터뷰 3개사
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1. 제품 경쟁력 검증

1) 제품 가격 ▶ 고객사 제품 100g당 가격, 경쟁제품 평균과 비슷한 편 
고객사 제품의 100g당 가격은 307.5엔(약 3,250원)16)으로 

경쟁제품 14개의 평균 100g당 가격 316.5엔(약 3,345원)과 

비교했을 때 3% 정도 저렴하게 나타나 거의 비슷하다고 볼 수 있음. 

제품 종류별 평균 100g당 가격은 시즈닝 아몬드 제품의 평균이 

436.0엔(약 4,609원)으로 고객사 제품의 가격은 시즈닝 아몬드 

100g당 평균 가격의 70% 수준인 것으로 나타남. 시즈닝 땅콩 

제품의 평균 100g당 가격은 125.2엔(약 1,323원)으로 고객사 

제품에 비해 182.3엔(약 1,927원) 저렴한 것으로 조사되었으며 기타 

견과류 제품의 평균 100g당 가격은 221.2엔(약 2,338원)으로 

고객사 제품에 비해 86.3엔(약 912원) 저렴한 것으로 조사됨

[표 5.1] 일본 견과류가공품 100g당 가격 경쟁력 분석
(단위: 엔)

●

경쟁제품(제조사)

① 티라미수 맛 아몬드
(A사)

② 별빛 팡팡 아몬드
(A사)

③ 제주 말차 아몬드
(A사)

④ 허니버터 아몬드
(A사)

⑤ 군옥수수 맛 아몬드
(A사)

⑥ 마늘빵 아몬드
(A사)

⑦ 와사비 맛 아몬드
(A사)

⑧ 인절미 맛 아몬드
(A사)

⑨ 카키노타네 노코우메자라메
(카메다세이카)

⑩ 카키노타네 겐엔
(카메다세이카)

⑪ 카키노타네 코쿠시쇼유
(산코세이카)

⑫ 허니 로스티드 피넛츠
(사우스윈드)

⑬ 팟 스야키 아몬도
(마루미쇼쿠힌)

⑭ 바타피
(덴로쿠)

16) 100엔=1,057.04원 (2021.09.01., KEB 하나은행 매매기준율 적용)
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2) 제품 중량 ▶ 고객사 제품 중량, 경쟁제품 평균 대비 큰 편

고객사 제품의 중량은 200.0g17)으로 경쟁제품 14개의 평균 중량  

175.0g에 비해 약 15% 큰 편임. 제품 종류별 평균 중량은 시즈닝 

아몬드 제품이 161.0g, 시즈닝 땅콩 제품이 170.0g, 기타 견과류 

제품이 238.0g으로 나타남. 고객사 제품의 중량은 시즈닝 아몬드 

제품, 시즈닝 땅콩 제품에 비해선 큰 편이며 기타 견과류 제품에 

비해서 작은 편으로 나타남

 

[표 5.2] 일본 견과류가공품 중량 경쟁력 분석
(단위: g)

●

경쟁제품(제조사)

① 티라미수 맛 아몬드
(A사)

② 별빛 팡팡 아몬드
(A사)

③ 제주 말차 아몬드
(A사)

④ 허니버터 아몬드
(A사)

⑤ 군옥수수 맛 아몬드
(A사)

⑥ 마늘빵 아몬드
(A사)

⑦ 와사비 맛 아몬드
(A사)

⑧ 인절미 맛 아몬드
(A사)

⑨ 카키노타네 노코우메자라메
(카메다세이카)

⑩ 카키노타네 겐엔
(카메다세이카)

⑪ 카키노타네 코쿠시쇼유
(산코세이카)

⑫ 허니 로스티드 피넛츠
(사우스윈드)

⑬ 팟 스야키 아몬도
(마루미쇼쿠힌)

⑭ 바타피
(덴로쿠)

17) 고객사 제품 중 허니버터 아몬드 대포장 제품을 기준으로 함
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3) 포장 형태 ▶ 경쟁제품 14개 중 12개, 포장 형태로 플라스틱 파우치 사용

일본에서 판매되고 있는 견과류가공품 경쟁제품 14개의 포장 형태를 

조사한 결과, 12개 제품이 포장으로 플라스틱 파우치 포장을 사용한 

것으로 확인됨. 그 중 3개 제품은 외부포장과 내부포장을 나눈 이중 

포장 형태로 플라스틱 파우치를 사용함. 그 외 2개 제품은 플라스틱 통 

포장을 사용한 것으로 조사됨

[표 5.3] 일본 견과류가공품 포장 형태 경쟁력 분석
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4) 원산지 ▶ 경쟁제품 14개 중 8개, 한국산 제품

일본에서 판매되고 있는 견과류가공품 경쟁제품 14개의 원산지를 

조사한 결과, 8개 제품이 한국산 제품인 것으로 확인됨. 일본산 제품이 

5개로 뒤를 이었으며. 1개 제품만이 미국산인 것으로 조사됨

[표 5.4] 일본 견과류가공품 원산지 경쟁력 분석
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5) 홍보문구 ▶ 경쟁제품 14개 중 10개 제품, ‘맛’ 강조 홍보문구 사용

일본에서 판매되고 있는 견과류가공품 경쟁제품 14개의 홍보문구를 

조사한 결과, 10개 제품이 ‘허니버터’, ‘와사비’, ‘고소한 맛’, ‘원래의 

맛 그대로’ 등 맛을 강조한 홍보문구를 사용하는 것으로 확인됨. 6개 

제품은 ‘국산 쌀가루’, ‘마늘빵 함유’, ‘매실 과육’ 등 원료를 강조하는 

홍보문구를 사용한 것으로 확인되었음. 그 외로 ‘염분 30% 절감’, 

‘영양 관리’ 등 건강 강조 문구 3건과 ‘국산’, ‘제주’ 등 원산지 강조 

홍보문구 2건이 확인되었음

[표 5.5] 일본 견과류가공품 홍보문구 경쟁력 분석
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6) 맛 ▶ 경쟁제품 14개 중 4개 제품, 단 맛 제품
  일본에서 판매되고 있는 견과류가공품 경쟁제품 14개의 맛을 조사한 

결과, 4개 제품이 ‘티라미수 맛’, ‘꿀 맛’ 등 단 맛으로 조사됨. 2개 

제품은 ‘간장 맛’, ‘소금 맛’, 등 짠 맛이며, 2개 제품은 시즈닝 또는 

기타 양념이 가미되지 않은 기본 견과류 맛으로 확인되었음. 그 외로 

기타 맛 6건에는 ‘허니버터 맛’, ‘마늘빵 맛’ 등 단 맛과 짠 맛을 

모두 포함하는 제품과 ‘와사비 맛’ 등이 확인되었음

[표 5.6] 일본 견과류가공품 맛 경쟁력 분석
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2. 벤치마킹 제품 분석

1) 벤치마킹 제품 선정 ▶ 현지 온·오프라인 조사 제품 중 벤치마킹 대상 선정

현지 온·오프라인에서 조사된 경쟁제품을 대상으로 현지에서 인기 있는 

제품 중 벤치마킹 대상을 선정하여 인기 있는 이유에 대하여 분석함. 

온라인 및 오프라인 매장 모두에서 판매되고 있는 인기제품을 벤치마킹 

제품으로 선정함. 해당 제품에 대하여 지표별 비교를 통해 벤치마킹 

요소를 파악함 

1) 벤치마킹 대상 선정

· 온/오프라인 매장에서의 인기제품

  (*) 온라인 쇼핑몰 : 아마존(Amazon), 야후 쇼핑(Yahoo Shopping), 라쿠텐(Rakuten) 

  (*) 오프라인 매장 : 돈키호테(ドンキホーテ), 총각네(チョンガーネ), 소우루이치바(ソウル市場), 

라이프(ライフ)

· 다수의 온/오프라인 매장에서 판매

  (*) 온라인 쇼핑몰 : 조사 매장 3개 중 2개 이상의 매장에서 판매되고 있는 제품

  (*) 오프라인 매장 : 조사 매장 4개 중 2개 이상의 매장에서 판매되고 있는 제품

  ▶ 유사 인기제품 벤치마킹

공통 특징 ①

짠 맛과 단 맛의 

조화

공통 특징 ①

짠 맛이 나는 

견과류 제품

공통 특징 ②

플라스틱 파우치
공통 특징 ②

플라스틱 파우치

현지 벤치마킹 인기제품
(A사 _ 군옥수수 맛 아몬드)

‘옥수수 맛 제품에 실제 

옥수수알갱이 첨가’

현지 벤치마킹 인기제품
(고객사 _ 허니버터 아몬드)

‘모든 연령층이 좋아하고, 

몸에 좋은 견과로 만든 

제품’

현지 벤치마킹 인기제품
(카메다세이카 _ 
카키노타네 겐엔)

‘원래 맛 그대로, 

염분 30% 절감’

◂벤치마킹

실제 옥수수 

알갱이 포함

벤치마킹▸
건강 관련 문구
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2) 벤치마킹 제품 분석

 - 견과류 외 부재료 포함
  

▶ 벤치마킹 제품, 견과류 외 부재료 포함

현지에서 판매 중인 경쟁제품 14개의 제품을 조사한 결과, 경쟁사 제품 중 

2개가 군옥수수, 마늘빵 등 견과류 외에도 같이 먹을 수 있는 부재료를 

포함시킨 것으로 확인됨. 시즈닝 등으로 아몬드, 견과류 위에 맛을 입힌 

제품과 달리 해당 제품을 실제로 넣어줌으로써 한 제품 속에서 다양한 

식감을 경험할 수 있다는 점이 강점으로 평가됨

3) 벤치마킹 제품 분석

 - 건강 강조 문구
  

▶ 벤치마킹 제품, 건강 강조 문구 포함

현지에서 판매 중인 경쟁제품 14개의 홍보문구를 조사한 결과, 3개 제품이 

건강과 관련된 홍보 문구를 포함시키는 것으로 조사됨. 벤치마킹 제품은 

‘원래의 맛 그대로, 염분 30% 절감’이라는 홍보문구를 사용하고 있으며 

이외에 ‘영양관리’ 문구도 확인되었음

[표 5.7] 일본 견과류가공품 벤치마킹 제품 홍보문구 분석

 (인터뷰 1) 천연 재료, 영양만점 등의 키워드를 홍보 문구에 포함시키는 것도 좋습니다.

- 코지마야, Customer Service -.

 (인터뷰 2) 미용과 건강에 좋다는 키워드가 적당합니다. 식물성 단백질, 영양 등의      
       성분을 강조하는 것도 좋습니다. 

 - 아지겐, Store Manager - 
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3. 기업 마케팅 벤치마킹

[표 5.8] 견과류가공품 경쟁기업 마케팅 벤치마킹

산코세이카 카메다세이카 A사

판매채널

오프라인 매장
(총 3개 매장 조사)

돈키호테

라이프

돈키호테

라이프

돈키호테

총각네

소우루이치바

온라인 매장
(총 3개 매장 조사)

아마존

라쿠텐

야후 쇼핑

아마존

라쿠텐

야후 쇼핑

아마존

라쿠텐

야후 쇼핑

홍보채널

자사 

홈페이지(홍보)
일본 홈페이지 일본 홈페이지 한국 홈페이지

SNS 플랫폼

페이스북(일본)

유튜브(일본)

트위터(일본)

페이스북(일본)

인스타그램(일본)

유튜브(일본)

트위터(일본)

페이스북(한국)

인스타그램(한국)

유튜브(한국)

홍보문구

제품의 맛

제품의 재료

제품의 용량

경쟁기업 주요 홍보문구

요약

판매채널 3개사 모두 오프라인 매장과 주요 온라인 쇼핑 웹사이트에 진출

홍보채널
자사 홈페이지와 다양한 SNS 플랫폼을 활용하고 있으나, 

한국기업은 한국어 홈페이지와 한국어 SNS 계정으로만 운영

홍보문구 제품의 맛과 재료, 용량을 강조



Ⅵ. 시사점
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