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Ⅰ. 시장 통계

  ※ 시장 통계 OVERVIEW  

  1. 통계분석 기준 설정

  2. 무역통계 종합분석

  3. 품목통계 종합분석



시장 통계 OVERVIEW

▶ 일본 달콤한 스프레드류(Sweet Spreads) 시장 점유율
                                    (단위 : 백만 달러,%) 글로벌 수입규모 

미국 1위, 일본 15위
일본 수입상대국, 

프랑스 1위, 한국 25위
2016년 기준 일본

달콤한 스프레드류 시장규모,
4억 4,726만 달러  
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1. 통계분석 기준 설정

 HS CODE 확인 사이트

1
HS CODE 내비게이션

trass.or.kr/stastic=htm
l/bcc/hsnavigation.jsp

2
한국 관세법령정보포털 3.0
unipass.customs.go.kr

/clip/index.do

3
일본 관세청

www.customs.gov.jp

 

녹차 밀크 스프레드 통계 기준 설정
녹차 밀크 스프레드 품목의 시장성 판단을 위해 통계 조사를 진행함. 글로벌 

및 일본의 수입통계 확인을 위해 HS CODE를 통계 기준으로 설정하고 조사 

대상국의 시장규모 파악을 위해 품목 키워드를 조사 기준으로 설정함1.

수입 통계 기준, HS CODE 2007.99로 설정
글로벌 및 일본 內 녹차 밀크 스프레드의 수요 파악을 위해 전 세계 공통인 

HS CODE 6자리 2007.99을 수입통계 분석 기준으로 설정함. HS CODE 2007.99 

해당 품목은 잼ㆍ과실제리ㆍ마말레이드ㆍ과실 또는 견과류의 퓨레 및 과실 또는 

견과류의 페이스트(조리해서 얻어진 것에 한하며, 설탕 기타 감미료를 첨가한 

것인지의 여부를 불문한다) 기타를 기준으로 설정함

표 1.1 : 녹차 밀크 스프레드 조사 항목별 통계 기준 설정
분류 조사 항목 통계 기준

무역 통계
글로벌 수입규모 및 성장률

HS CODE
2007.99

일본 수입규모 및 성장률 2007.99

품목 통계
달콤한 스프레드류 시장규모 

품목 키워드
Sweet Spreads

달콤한 스프레드류 시장 점유율 Sweet Spreads

표 1.2 : 일본 녹차 밀크 스프레드 HS CODE 분류

국가 HS CODE 품명

한국

2007
잼·과실젤리·마말레이드(marmalade)·과실이나 견과류의 퓨레(purée)·
과실이나 견과류의 페이스트(paste)(조리해서 얻은 것으로 한정하며, 
설탕이나 그 밖의 감미료를 첨가했는지에 상관없음)

2007.99 -기타

2007.99.1000 -잼·과실젤리와 마말레이드(marmalade)

일본

2007
잼·과실젤리·마말레이드(marmalade)·과실이나 견과류의 퓨레(purée)·
과실이나 견과류의 페이스트(paste)(조리해서 얻은 것으로 한정하며, 
설탕이나 그 밖의 감미료를 첨가했는지에 상관없음)

2007.99 -기타 설탕을 첨가한 잼·과실젤리

2007.99.111 -잼류
출처 : 관세법령정보포털 3.0(unipass.customs.go.kr/clip/index.do)

1. 의뢰사 제품에 적합한 HS CODE를 확인하는 방법에는 한국 관세무역개발원에서 발간한 ‘관세율표/관세율표해설서/HS 품목별 수출입통관편람’을 통하거나 
관세청 UNI-PASS 홈페이지 ‘품목분류정보’를 검색하거나 관세청 ‘관세법령정보포털 3.0’을 활용하는 법 등이 있음. 법적인 효력을 가진 HS CODE를 확정하기 
위해서는 관세청 관세평가분류원장에게 신청하는 방법이 있음
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1. 무역통계 종합분석

 글로벌 수입 통계 분석

표 1.3 : 글로벌 HS CODE 2007.99 수입액 규모 및 비중 (2016년) (단위 : 달러, %)

출처 : International Trade Centre(www.trademap.org)

- 2016년 기준 HS CODE 2007.99의 글로벌 수입규모는 21억 8,728만 8,000달러로 2014년부터 2016년까지 연평균 -3.3%의 하락세를 
기록함. 미국은 수입액 규모 2억 7,033만 달러로 연평균 6.1%의 상승세를 보임

- 일본의 수입규모는 3,091만 4,000달러로 전체 수입액의 1.4%를 차지하고 있으며 미국과 독일이 각각 12.4%, 9.3% 비중으로 1위와 
2위를 차지함

 일본 수입 통계 분석
표 1.4 : 일본 HS CODE 2007.99 수입액 규모 및 비중 (2016년) (단위 : 달러, %)

출처 : International Trade Centre(www.trademap.org)

- 2016년 기준 일본의 HS CODE 2007.99 최대 수입국은 프랑스로 1,131만 5,000달러의 수입액을 기록하였으며 36.6%의 높은 수입 
비중을 차지함. 수입규모 2위국인 중국은 수입액 379만 달러를 기록하고 12.3%의 수입비중을 차지함

- 한국으로부터의 수입규모는 9만 7,000달러로 전체 수입액의 0.3%를 차지하고 있어 미미한 수치임



- 8 -

3. 품목통계 종합분석

 일본 달콤한 스프레드류(Sweet Spreads) 시장규모

표 1.5 : 일본 달콤한 스프레드류(Sweet Spreads) 시장규모 (2016년) (단위 : 백만 달러)

출처 : Global Data(consumer.globaldata.com)

- 2016년 기준 일본 달콤한 스프레드류 시장규모는 4억 4,726만 달러로 집계되었으며 2013년 이후 2015년까지  하락세를 나타
냈으나, 2015년 대비 2016년에는 소폭 상승함. 2018년 까지 달콤한 스프레드류 시장규모는 4억 9,442만 달러를 기록하는 상승세를 
보일 것으로 전망됨

※ 2016년도 자료이므로, 2017년과 2018년 수치는 전망치임

 일본 달콤한 스프레드류(Sweet Spreads) 시장 점유율

표 1.6 : 일본 달콤한 스프레드류(Sweet Spreads) 시장 점유율 (2016년) (단위 : 백만 달러, %)

 출처 : Global Data(consumer.globaldata.com)

- 2016년 기준 일본 달콤한 스프레드류 시장규모는 4억 4,726만 달러로, 이 중에서 꿀 베이스 스프레드가 3억 6,667만 달러의 
규모로, 82.0%의 가장 높은 시장 점유율을 차지함

- 2016년 기준 견과류 베이스 스프레드는 6,088만 달러로 달콤한 스프레드류 시장 내 13.6%의 점유율을 차지하고 있으며, 초콜렛 
베이스 스프레드 시장 규모는 1,971만 달러로, 4.4%의 가장 낮은 시장 점유율을 차지하고 있음    



Ⅱ. 시장 트렌드

 ※ 시장 트렌드 OVERVIEW

  1. 소비 트렌드

  2. 제품 트렌드

  3. 유통 트렌드

  4. 정책 트렌드



시장 트렌드 OVERVIEW
 Data Source  Keyword 

번호 정보원 URL 분류 주요 키워드(일문)
1 Euromonitor www.euromonitor.com

소비  - 스프레드 소비(スプレッド消費)
 - 스프레드 소비층(スプレッド消費層)2 일본식품산업신문 www.ssnp.co.jp

제품  - 녹차 밀크 스프레드(緑茶ミルクスプレッド)
 - 한국 녹차 밀크 스프레드(韓国緑茶ミルクスプレッド)

3 中央日報 japanese.joins.com

4 일본 소비자청 www.caa.go.jp

유통  - 녹차 밀크 스프레드 유통(緑茶ミルクスプレッド流通)
 - 유통 동향(流通動向)5 후지니코니 식품라벨가이드 www.shokuhin-shizuoka.jp

6 Rakuten www.rakuten.co.jp
정책  - 스프레드 표시 기준(スプレッド表示基準))

 - 스프레드 수입 규정(スプレッド輸入規定)7 일본롯데면세점 www.japan.lottedfs.com

    ▼

 Trend 01. Consumption Trend

 · 스프레드 제품을 요거트 및 시리얼과 함께 섭취, 주 소비층은 50대 이상
 - 건강과 웰니스에 대한 인식이 확산되면서 요거트나 시리얼과 함께 섭취하는 소비자가 늘어남
 - 스프레드 및 잼 소비층의 80%가 50대 이상이며 시니어층을 타깃으로 하는 스프레드 제품 

개발이 많이 진행됨

 Trend 02. Item Trend

 · 제주도산 녹차 밀크 스프레드 오설록 제품 인기
 - 일본 온라인 쇼핑몰 라쿠텐, Q100, 야후 쇼핑에서 인기리에 판매되고 있음
 - 오설록 제품은 선물용으로 인기이며 일본의 인스타그램이나 블로그 리뷰에서도 손쉽게 

찾아볼 수 있음

 Trend 03. Distribution Trend

 · 백화점·대형마트 하락세, 편의점 컨셉다양화로 성장세
 - 실적 부진으로 백화점과 대형마트들이 폐점함. 편의점은 컨셉다양화를 통해 소비층을 넓힘
 · 한국산 녹차 밀크 스프레드 제품, 면세점에서 인기리에 판매
 - 롯데 면세점에서 일본인들을 대상으로 녹차 밀크 스프레드 제품 판매되고 있음

 Trend 04. Policy Trend

 · 스프레드, 잼 표시기준 준수 필요
 - 스프레드 제품의 경우, 잼 표시기준에 준거하여 이름, 원재료명, 첨가물, 내용량, 유통기한, 

저장방법, 공급자 등의 정보를 라벨에 기재해야 함
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1. 소비 트렌드

일본 스프레드 시장, 연 10%대 성장세 기록
일본 소비자들 플레인 요거트와 그래놀라와 함께 섭취
글로벌 리서치기관 유로모니터(Euromonitor)에 따르면 2016년 기준 일본의 

스프레드 시장은 1,020억 엔을 기록했으며 연 10%대의 높은 성장세를 

유지하고 있음.2. 유로모니터는 이러한 스프레드 시장의 성장을 요거트나 

조식용 시리얼의 소비 증가와 밀접한 연관이 있다고 전함

일본 소비자들 사이에서 건강과 웰니스에 대한 인식이 확산되면서 신선한 과

일을 섭취하는 대신에 그래놀라나 요거트에 스프레드를 섞어 함께 먹고 

있음. 과거에는 식빵 등 빵에 스프레드를 발라 섭취하는 경우가 많았지만 

근래에는 요거트에 스프레드를 섞어서 섭취하는 소비자가 더 많은 편임3.

일본 스프레드 제품의 주 소비층은 50대 이상
시니어를 타깃으로 공략할 필요가 있어
일본식품산업신문은 스프레드 또는 잼 소비층의 80%가 50대 이상이라고 

전함. 현재 일본에서는 시니어층을 타깃으로 하는 스프레드 제품 개발이 많이 

진행됨. 일본 스프레드 제조업체들은 쇼핑을 자주 나갈 수 없는 시니어 층들을 

고려한 대용량 제품을 개발하거나 노년층이 선호하는 팥을 활용한 팥앙금 

스프레드 등을 개발함으로써 시장 점유율 확대에 나서고 있음

표 2.1 : 시니어층을 타깃으로 한 스프레드 제품

제품명 캄 오렌지 마말레이드
(カンピー オレンジマーマレード)

팥고물 잼
(つぶあんジャム)

제품
이미지

제조업체 KATO Sangyo CO., LTD.(加藤産業)  Sudo Jam(スドージャム)
가격 560엔4.(780g) 200엔(130g)

특징
780g의 대용량 제품으로 장기간 사용할 수 있는 
장점이 있으며 유니버설 디자인5. 적용

토카치산 팥을 100% 사용하여 팥의 풍미가 
살아있는 깔끔한 단맛을 보유

출처 : KatoSangyo(www.katosangyo.co.jp), スドージャム(www.sudo-jam.co.jp)

2. Euromonitor, ‘Spreads in Japan’, 2016.11
3. 일본식품산업신문, ‘잼 특집(ジャム特集)’, 2016.03.29
4. 1엔(JPY) = 10.10원(KRW) (KEB 하나은행 고시기준, 2017.07.12)
5. 유니버설 디자인(Universal Design) : 장애유무와 연령 등과 관계없이 모든 이들이 안전하게 이용할 수 있도록 설계하는 것
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2. 제품 트렌드

제주도산 녹차 밀크 스프레드 브랜드 오설록
일본에서 인기리에 판매 중
일본에서 녹차 밀크 스프레드 제품으로는 제주도 오설록 브랜드가 유명한 

것으로 나타남. 오프라인 매장 조사시에는 오설록 브랜드의 녹차 밀크 스프

레드 제품을 찾을 수 없었지만 온라인 상에서는 라쿠텐, Q100, 야후 쇼핑, 

하모니 마트 등에서 오설록 제품이 현재 인기리에 판매되고 있음을 확인함

일본의 일간지 중앙일보(中央日報)는 한국에서 녹차 밀크 스프레드 제품으로 

오설록 브랜드가 가장 유명하다고 전함. 오설록은 한국에서 가장 먼저 녹차 

제품을 판매하였으며 양질의 녹차 제품을 보유하고 있기 때문에 선물용

으로 적절하다고 중앙일보는 전함6.

오설록 제품을 추천하는 일본의 인스타그램이나 블로그 리뷰도 흔히 찾아볼 수 

있음. 일본의 블로거들은 한국의 명동이나 제주도를 방문한 지인들로부터 

선물로 녹차 스프레드를 받는 경우가 많았으며 식빵에 발라먹거나 그래놀라와 

섞어먹는 데에 활용함 

표 2.2 : 일본 녹차 스프레드 SNS 후기

출처 : Garow(www.garow.me)

6. 中央日報, ‘[Now! ソウル]バラマキ土産にも！’, 2016.02.15
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3. 유통 트렌드

백화점 대형마트 하락세, 편의점 대형화로 성장세
실적이 부진한 백화점과 대형마트(GMS)이 문을 닫고 있음. 일본의 백화점과 

대형마트는 인수합병과 폐점을 통해 채산성이 떨어지는 점포를 줄이고 

도쿄와 수도권의 매출 실적이 좋은 점포만을 남겨 경쟁력을 강화하는 

방안을 실행하고 있음

편의점은 시장 세분화를 통해 입지를 넓히고 있음. 일본의 편의점 

브랜드인 로손(LAWSON)은 고급 PB상품을 먼저 선보이는 테스트베드7. 

매장인 ‘내추럴 로손’과 100엔짜리 상품만 취급하는 ‘로손100’

으로 매장 컨셉을 다양화해 타깃 고객층을 확보함8.

한국산 녹차 밀크 스프레드 제품, 면세점에서 인기리에 판매
오설록 브랜드의 녹차 밀크 스프레드는 주로 롯데 면세점에서 한국을 

방문하는 일본 여행객들을 대상으로 판매되고 있음. 오설록은 2만원 

이상 구매한 소비자들에게 마스크 팩 2개를 사은품으로 제공하는 프로모션도 

진행하고 있음. 일본 소비자들은 해당 제품이 달콤하고 저렴해 선물용

으로 적합하다고 생각하여 구매함

표 2.3 : 일본 롯데면세점 녹차 밀크 스프레드 판매정보

출처 : 일본 롯데면세점(www.japan.lottedfs.com)

7. 테스트베드(Test Bed) : 새로운 기술⋅제품⋅서비스의 성능 및 효과를 시험할 수 있는 환경 혹은 시스템 혹은 설비
8. 매일경제, ‘2016년 하반기 일본 유통 트렌드’, 2016.09.30
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4. 정책 트렌드

스프레드, 잼 표시기준(ジャムの品質表示基準) 준수 필요
일본에 수출하고자 하는 스프레드, 마말레이드 등 잼류 제품들은 일본 

소비자청이 고시한 ‘잼 표시기준(ジャムの品質表示基準)’에 준거하여 

라벨 표기사항을 기재해야 함9.

‘잼 표시기준’에 따르면 1종류 이상의 과일·야채를 사용한 경우 

과일·야채를 잼 이름 앞에 명기해야 하며 2종류 이상을 사용한 

경우 믹스 잼 또는 마말레이드라고 기재해야 함. 원재료의 경우 2 

종류 이상을 사용한 경우‘과일(딸기, 사과) 등’으로 기재해야 함10.

표 2.4 : 잼 라벨링 가이드

표시사항

· 이름 : 1 종류의 과일·야채를 사용한 경우 과일·야채를 잼 이름 앞에 기재하며, 2 종류 이상의 
과일 등을 사용한 경우 믹스 잼이라고 기재

· 원재료명 : 2종류 이상의 과일을 사용한 것에 대해서는 “과일(딸기, 사과)” 등으로 기재, 마말레
이드의 경우 “감귤류(여름 밀감, 오렌지)”로 설명

· 첨가물 : 첨가물에서 차지하는 중량 비율이 많은 순으로 나열. 알레르기 주의성분 기재
· 내용량 : g 또는 kg 단위로 표시
· 유통기한 : 연, 월, 일로 기재
· 저장방법 : 온도 등 필수정보 기재
· 공급자 : 성명, 명칭, 주소를 기재

표기방법
예시

이름(名称) 딸기 잼

원재료명(原材料名) 딸기, 당류(설탕, 물엿)

원료원산지명(原料原産地名) 유화제(펙틴), 산미료

내용량(内容量) 100g

유통기한(賞味期限) △년 △월 △일

저장방법(保存方法) 직사광선을 피하고 습도가 낮은 곳에 실온 보관하십시오

공급자(製造者) ○○ 농장 시즈오카 타로 시즈오카 현 ○○시 ○○ 1-1

출처 : 후지노쿠니 식품라벨가이드(www.shokuhin-shizuoka.jp)

9. 일본 소비자청, ‘ジャム類品質表示基準’, 2011.09.30
10. 후지니코니 식품라벨가이드, ‘잼(ジャム)’



Ⅲ. 경쟁제품 현지조사
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  4. 현지 방문 조사자료



경쟁제품 현지조사 OVERVIEW

※중량, 유통기한의 평균값은 제조국가 구분 없이 도출된 결과임

구분 제품명 제조사 제조국가
1 누텔라 페레로 호주
2 피너츠버너슈퍼천크 스키피 미국
3 피너츠버터크리미 스키피 미국
4 마론스프레드 에스비식품 프랑스
5 밀크잼 에스비식품 프랑스
6 녹는 북해도 밀크 손톤 일본
7 피너츠 손톤 일본
8 초콜릿크림 (스프레드) 카토산업 일본
9 피너츠크림 (스프레드) 카토산업 일본
10 피너츠버터크리미 (스프레드) 다이쇼 일본
11 맛차 세존팩토리 일본
12 로얄밀크티 세존팩토리 일본
13 진한밀크티 세존팩토리 일본
14 밀크잼 사와야 일본
15 피너츠페이스트 아자부가와고에야 일본

출처 : 현지 방문조사(Don Quijote, Isetan, Santoku, Takashimaya, 2017.07)
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1. 경쟁제품 선정

방문 매장 선정
할인매장 백화점 슈퍼마켓 백화점

Don Quijote Mitsukoshi Isetan Santoku Takashimaya

新宿区大久保1-12-6 東京都新宿区新宿3-14-1 新宿区西早稲田3-12-5 東京都渋谷区千駄ヶ谷5-24-2

출처 : 현지 방문조사(Don Quijote, Isetan, Santoku, Takashimaya, 2017.07)

현지 매장 방문을 통한 경쟁제품 15개 선정11.

구분 제품명 제조사 제조국가
1 누텔라 페레로 호주
2 피너츠버너슈퍼천크 스키피 미국
3 피너츠버터크리미 스키피 미국
4 마론스프레드 에스비식품 프랑스
5 밀크잼 에스비식품 프랑스
6 녹는 북해도 밀크 손톤 일본
7 피너츠 손톤 일본
8 초콜릿크림 (스프레드) 카토산업 일본
9 피너츠크림 (스프레드) 카토산업 일본
10 피너츠버터크리미 (스프레드) 다이쇼 일본
11 맛차 세존팩토리 일본
12 로얄밀크티 세존팩토리 일본
13 진한밀크티 세존팩토리 일본
14 밀크잼 사와야 일본
15 피너츠페이스트 아자부가와고에야 일본

출처 : 현지 방문조사(Don Quijote, Isetan, Santoku, Takashimaya, 2017.07)

분석 지표 설정 – 6개 항목
정량지표 정성지표

1 중량(g) 4 포장형태 

2 100g당 가격(엔) 5 원료

3 유통기한(일) 6 제조국가

11. HS CODE 2007.99 품목 수입액 통계의 경우 의뢰 제품인 녹차밀크스프레드 제품 이외에도 기타 설탕을 첨가한 잼·과실젤리 품목도 포함하여 집계된 수치임. 
본 현지조사는 녹차밀크스프레드의 동종 및 유사제품을 대상으로 조사하였으며 표본조사로 진행되기 때문에 수출입통계에서 수입액 상위권을 차지한 국가의 제품이 
조사되지 않을 수 있음
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2. 정량 분석

   

 

일본 내 녹차 밀크 스프레드 유사 경쟁제품, 100g당 평균 가격 3,382원12.

일본 내 판매가 확인된 유사 경쟁제품의 중량 당 가격을 분석한 결과 현지산 및 

수입산 제품의 100g당 평균 가격이 3,382원으로 산출됨

 

현지산 제품의 중량 100g당 가격 평균은 4,180원, 수입산의 100g당 가격 평균은 

1,791원으로, 2배 이상의 큰 차이가 나타남. 따라서 제품 수출 시 가격 경쟁력 

확보가 중요할 것으로 보임

경쟁제품의 평균 중량은 199.3g으로 나타났으며, 유통기한은 평균적으로 

217.2일로 분석됨13.

표 3.1 : 제조 국가별 중량(100g)당 가격 (단위 : 원)

출처 : 현지 방문조사(Don Quijote, Isetan, Santoku, Takashimaya, 2017.07), 15개 제품 기준

표 3.2 : 중량 및 유통기한 최대·최소·평균값 (단위 : g, 일)

중량 유통기한14.

출처 : 현지 방문조사(Don Quijote, Isetan, Santoku, Takashimaya, 2017.07), 중량 : 15개 제품 기준, 유통기한 : 15개 제품 기준

12. 1엔(JPY) = 10.10원(KRW) (KEB 하나은행 고시기준, 2017.07.12)
13. 중량, 유통기한의 평균값은 제조국가 구분 없이 도출된 결과임
14. 유통기한이 표기된 제품은 현지산 10개, 수입산 5개로 총 15개 제품이며, 제조일자는 조사일자 기준으로 측정함 
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3. 정성 분석

 
유사 경쟁제품의 외장재는 유리 병, 플라스틱 병 등으로 구분
총 15개의 경쟁제품 중 8개 제품은 외장재가 유리 병 소재였으며 4개 제품은 

플라스틱 병, 1개 제품은 플라스틱 박스, 그리고 2개 제품이 종이 박스로 조사됨. 

제품 평균 중량 100g 기준으로 가장 저렴한 제품의 외장재는 종이 박스, 플라스틱 

병, 플라스틱 박스, 유리 병 순으로 나타남. 대부분 투명한 소재를 사용하여 제품의 

신선도와 색상을 노출함

경쟁제품 66.7%의 원산지가 일본
선정된 15개의 경쟁제품 중 10개 제품의 제조국가가 일본으로 나타남. 호주, 미

국, 프랑스에서 제조된 수입산 제품은 총 5개로 조사됨. 수입제품들은 주로 백화

점에 많이 진열되어 있으며, 현지산 제품의 경우 백화점, 슈퍼마켓, 할인매장 등 

다양한 유통매장에서 발견됨

유사 경쟁제품의 다양성 및 선호도
일본 내 하이퍼마켓/백화점에서 녹차 스프레드 제품은 세존팩토리의 맛차 제품 

1개로 조사되었으며, 땅콩, 코코아, 우유, 밀크티 맛의 스프레드가 주로 판매

되고 있음. 밤 맛 스프레드 제품도 조사됨

표 3.3 : 녹차잼 유사 경쟁제품 외장재 분류 예시
플라스틱 병 외장재 예시 종이 박스 외장 예시 유리 병 외장재 예시

출처 : 현지 방문조사(Don Quijote, Isetan, Santoku, Takashimaya, 2017.07)

표 3.4 : 경쟁제품 제조국가
제품명 제조국가 제조국가 비중
누텔라 호주

피너츠버너슈퍼천크 미국
피너츠버터크리미 미국

마론스프레드 프랑스
밀크잼 프랑스

녹는 북해도 밀크 일본
피너츠 일본

초콜릿크림 (스프레드) 일본
피너츠크림 (스프레드) 일본

피너츠버터크리미 (스프레드) 일본
맛차 일본

로얄밀크티 일본
진한밀크티 일본

밀크잼 일본
피너츠페이스트 일본

출처 : 현지 방문조사(Don Quijote, Isetan, Santoku, Takashimaya, 2017.07)
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4. 현지 방문 조사자료

현지 조사 정보
일본 현지 유통매장 방문을 통해 조사된 제품의 기본 스펙 및 취급업체 정보를 

다음과 같이 제공함

분류 제품 #01 제품 #02

제품 
이미지

앞면

뒷면

제품
스펙

업체명 페레로 스키피

제품명 누텔라 피너츠버터슈퍼천크

용량(g) 200 340

가격(엔) 380 498

포장형태 플라스틱 병 플라스틱 병

원료
설탕, 식물성 유지, 헤이즐넛, 탈지 분유, 
코코아 파우더, 유화제 (대두), 향료

땅콩, 설탕, 식물성 기름 (콩기름 포함), 소금

유통기한
(일) 237 235

제조국가 호주 미국

취급처 판매확인
매장 Santoku Santoku
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4. 현지 방문 조사자료

분류 제품 #03 제품 #04

제품 
이미지

앞면

뒷면

제품스펙

업체명 스키피 스키피

제품명 피너츠버터크리미 마론스프레드

용량(g) 340 225

가격(엔) 498 454

포장형태 플라스틱 병 유리 병

원료 땅콩, 설탕, 식물성 기름 (콩기름 포함), 소금 설탕, 밤 / 바닐라 향료

유통기한
(일) 235 396

제조국가 미국 프랑스

취급처 판매확인
매장 Santoku Takashimaya
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4. 현지 방문 조사자료

분류 제품 #05 제품 #06

제품 
이미지

앞면

뒷면

제품스펙

업체명 에스비식품 스톤

제품명 밀크잼 녹는 북해도 밀크

용량(g) 225 160

가격(엔) 454 238

포장형태 유리 병 유리 병

원료 설탕, 밤 / 바닐라 향료 설탕, 연유, 캐러멜 페이스트, 크림, 우무, 소금, 
증점다당류, 유화제

유통기한
(일) 392 135

제조국가 프랑스 일본

취급처 판매확인
매장 Takashiyama Don Quijote
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4. 현지 방문 조사자료

분류 제품 #07 제품 #08

제품 
이미지

앞면

뒷면

제품스펙

업체명 스톤 카토산업

제품명 피너츠 초콜릿크림(스프레드)

용량(g) 180 150

가격(엔) 278 88

포장형태 플라스틱 병 종이 박스

원료 땅콩 버터, 설탕, 쇼트닝, 식물성 유지, 분유, 
전분, 식염, 유화제

당류 (물엿, 맥아당, 설탕, 포도당), 팜유, 
코코아, 코코아 매스, 말티톨, 우무, 소금, 

탈지분유, 땅콩, 유화제, 향료
유통기한

(일) 112 207

제조국가 일본 일본

취급처 판매확인
매장 Don Quijote Don Quijote
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4. 현지 방문 조사자료

분류 제품 #09 제품 #10

제품 
이미지

앞면

뒷면

제품스펙

업체명 카토산업 다이쇼

제품명 피너츠크림(스프레드) 피너츠버터크리미(스프레드)

용량(g) 150 225

가격(엔) 88 378

포장형태 종이 박스 플라스틱 박스

원료
당류 (물엿, 맥아당, 포도당, 설탕), 땅콩, 팜유, 

말티톨, 소금, 우무, 탈지 분유,
 강화제 (탄산 칼슘), 유화제, 향료

땅콩 버터, 쇼트닝, 설탕, 덱스트린, 
크리밍파우더, 탈지 분유, 포도당과당액설탕, 

식물성 유지
유통기한

(일) 207 153

제조국가 일본 일본

취급처 판매확인
매장 Don Quijote Don Quijote
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4. 현지 방문 조사자료

분류 제품 #11 제품 #12

제품 
이미지

앞면

뒷면

제품스펙

업체명 세존팩토리 세존팩토리

제품명 맛차 로얄밀크티

용량(g) 155 155

가격(엔) 1,296 1,296

포장형태 유리 병 유리 병

원료
우유, 크림, 설탕, 가당연유,

환원맥아당물엿, 맛차, 트레할로스,
 겔 화제(펙틴)

우유, 설탕, 크림, 가당연유, 환원맥아물엿, 
녹차 추출물, 캐러멜 소스, 버터, 향료,

겔 화제(펙틴)
유통기한

(일) 12 104

제조국가 일본 일본

취급처 판매확인
매장 ISETAN ISETAN
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4. 현지 방문 조사자료

분류 제품 #13 제품 #14

제품 
이미지

앞면

뒷면

제품스펙

업체명 세존팩토리 사와야

제품명 진한밀크 밀크잼

용량(g) 175 130

가격(엔) 1,296 810

포장형태 유리 병 유리 병

원료 우유,설탕 우유, 과립 설탕 (국산), 크림 (우유 성분 포함)

유통기한
(일) 42 489

제조국가 일본 일본

취급처 판매확인
매장 ISETAN ISETAN
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4. 현지 방문 조사자료

분류 제품 #15

제품 
이미지

앞면

뒷면

제품스펙

업체명 아자부가와고에야

제품명 피너츠페이스트

용량(g) 180

가격(엔) 929

포장형태 유리 병

원료 땅콩, 설탕, 식물성 유지, 식염

유통기한
(일) 303

제조국가 일본

취급처 판매확인
매장 ISETAN



 

Ⅳ. 경쟁사 분석

  ※ 경쟁사 분석 OVERVIEW

  1. 경쟁사 선정

  2. 경쟁사별 현황 파악



경쟁사분석 OVERVIEW

오설록 Sonton Food Industry North Farm Stock

한국 일본 일본

기업
개요

설립년도 2006년 1948년 1964년
직원 수 6,236명(2016년 기준) 513명(2012년 기준) 64명(2016년 기준)

공장 수 - 15. 2개(2017년 기준) 1개(2017년 기준)

매출액 5조 6,454억 4,016만원
(2016년 기준)

253억 3,300만 엔
(2012년 기준)

 - 16.

취급품목 화장품, 생활용품, 차 제품 등 잼, 스프레드, 휘핑크림 등 잼, 스프레드, 과자 등

제품 정보
오설록 녹차밀크스프레드 우유잼  말차 우유잼

제주섬 녹차초콜릿바 딸기잼 호박 우유잼

홍보
전략

홍보
채널

명차 대회 및 차 품평 대회 수상 조리법 공시 우수업체 선정 이력

캐치
프레이즈

  오설록 티하우스 운영   아침 식탁을 비추는 
태양과 같은 잼  수제(手製)에 대한 집념

15. 아모레퍼시픽 홈페이지 조사결과, 공장 수에 관한 정보 확인이 불가함
16. North Farm Stock 홈페이지 조사결과, 매출액에 관한 정보 확인이 불가함
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1. 경쟁사 선정

경쟁사 선정 프로세스

방법론 01. 시장 점유율 상위 기업 ·······································································  Global Data 활용

· 2015년 기준, 일본 내 시럽&스프레드 유통기업 점유율 조사(2015년 기준)
 - Sonton Food Industry(13.1%)
 - Kewpie Corporation(12.5%)
 - Narimpex Ltd(3.8%)

방법론 02. 온라인 쇼핑몰 조사 ·········································································· 온라인 쇼핑몰 조사

· 키워드 : 抹茶ミルクジャム, Green tea milk spread, ミルクジャム
· 온라인 쇼핑몰 분석
 - Rakuten(www.rakuten.co.jp)
 - Amazon(www.amazon.co.jp)
 - Kakaku.com(www.kakaku.com)

방법론 검증을 통한 경쟁사 도출
▶

+ 방법론 01 (시장 점유율)

+ 방법론 02.(온라인 조사) 

한국, 현지 기업 총 3개사 도출

▼

표 4.1 : 경쟁사 도출 결과17.

한국  현지(일본) 현지(일본)

· 시장 점유율 상위 기업 ·······················  ☐ · 시장 점유율 상위 기업 ·······················  ☑ · 시장 점유율 상위 기업 ·······················  ☐
· 온라인 쇼핑몰 내 판매량 상위 기업 ·  ☑ · 온라인 쇼핑몰 내 판매량 상위 기업 ·  ☑ · 온라인 쇼핑몰 내 판매량 상위 기업 ··  ☑

· 오프라인 매장 판매확인 기업 ·········  ☐ · 오프라인 매장 판매확인 기업 ·········  ☑ · 오프라인 매장 판매확인 기업 ·········  ☐

17. 현지조사 결과 의뢰 제품인 녹차밀크스프레드 제품과 동일한 제품 판매가 확인되지 않아 온라인 조사를 통해 동종 제품을 취급하는 경쟁사를 추가로 
조사하여 선정함. 오설록은 아모레퍼시픽의 녹차브랜드로 현지 방문 매장에서 판매확인이 불가하였지만, 온라인 쇼핑몰 조사 결과 한국 업체 중 일본에 
진출한 유일한 녹차밀크스프레드 제조업체로 확인되어 경쟁사로 선정함. North Farm Stock의 경우 현지 방문 매장에서 판매확인이 불가하였지만, 일
본 온라인 쇼핑몰 사이트에서 찾아볼 수 있는 온라인 판매 상위 브랜드로 확인되어 경쟁사로 선정함
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2. 경쟁사별 현황파악

오설록 정보

‧ 대표 전화 
:  +82-80-023-5454
‧ 주소
: 제주특별자치도 서귀포시 안덕면 서광리

출처 : 오설록(www.osulloc.com)

한국 기업 분석 : 오설록
오설록은 아모레퍼시픽의 차 브랜드로, 1983년 황무지였던 15만 평의 

땅을 개간하여 녹차 공장을 만든 것이 시작임. 브랜드명인 오설록은 

눈 속에서도 피어나는 녹차의 생명력과 Origin of Sulloc의 의미를 

갖고 있음. Jeju Tea Museum과 오설록 티하우스라는 카페도 운영하며, 

우리나라 고유의 차 문화를 부흥시키고자 하는 노력을 하고 있음

[기업 개요]18.

➀ 설립년도 ································································································································  2006년
② 직원 수 ··········································································································  6,236명(2016년 기준)

③ 공장 수 ········································································································································  - 19.

④ 매출액 ··········································································  5조 6,454억 4,016만원(2016년 기준)

⑤ 취급품목 ················································································  화장품, 생활용품, 차 제품 등

출처 : Amore Pacific(www.apgroup.com), 오설록(www.osulloc.com)

[제품 정보]

오설록
대표제품

  

오설록 녹차밀크스프레드 제주섬 녹차초콜릿바 제주 난꽃향 그린티 프리미엄 가루녹차
출처 : 오설록(www.osulloc.com)

[홍보 전략]

오프라인 홍보 캐치프레이즈

“ 명차 대회 및 차 품평 대회 수상” “ 어디서나 멋있게, 맛있게 즐기는 Tea ”

 

2011·2014년 일본 시즈오카에서 열린 세계 녹차 콘테스트에서 
금상을 수상하며 뛰어난 품질을 인정받는 등 각종 명차 대회 

및 차 품평 대회를 통해 브랜드와 품질에 대한 인지도를 
제고하고 있음

차 문화의 대중화를 도모함

출처 : 오설록(www.osulloc.com)

18. 오설록은 아모레퍼시픽의 녹차 브랜드로, 오설록 홈페이지 조사결과 기업 정보에 관한 정보 확인이 불가하여 아모레퍼시픽의 기업 정보를 기입함
19. 아모레퍼시픽 홈페이지 조사결과, 공장 수에 관한 정보 확인이 불가함
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2. 경쟁사별 현황파악

Sonton Food Industry 정보
‧ 대표 전화
:  +81-3-6386-7801
‧ 주소
:  東京都江東区東陽6-3-2 

イースト21タワー
출처 : Sonton Food Industry

(www.sonton.jp)

현지 기업 분석 : Sonton Food Industry
Sonton Food Industry는 1948년 설립된 기업으로 가정용과 도매용, 잼, 

스프레드, 휘핑크림 등을 생산 및 유통하는 일본의 다국적 회사임. 당사는 

일본 내 점유율 최대의 잼 유통 업체이며, 중국과 인도네시아에 자회사를 

두고 있음

다양한 컨셉의 7개 브랜드를 보유하고 있으며 주로 과실 잼, 스프레드를 

판매하고 있음. 경제성을 살린 ‘패밀리컵’, 기능성을 살린 ‘기능성 스프레드’, 

유기농 재료만을 사용한 ‘유기농 잼’,  향이 특징인 ‘향기 스프레드’등이 있음

[기업 개요]

➀ 설립년도 ································································································································  1948년
② 직원 수 ··············································································································  513명(2012년 기준)

③ 공장 수 ···················································································································  2개(2017년 기준)

④ 매출액 ·····················································································  253억 3,300만 엔(2012년 기준)

⑤ 취급품목 ·······················································································  잼, 스프레드, 휘핑크림 등

출처 : Sonton Food Industry(www..sonton.jp)

[제품 정보]

Sonton Food 
Industry
대표제품

우유잼 딸기잼 복숭아, 살구잼
출처 : Sonton Food Industry(www..sonton.jp)

[홍보 전략]
온라인 홍보 캐치프레이즈

“ 다양한 조리법 게재 ” “ 아침 식탁을 비추는 태양과 같은 잼 ”

Sonton의 상품을 이용한 조리법을 게재하여 구매 촉진 Sun&Table 이라는 문구는 잼을 아침 식탁을 비추는 태양에 비유함

출처 : Sonton Food Industry(www..sonton.jp)
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2. 경쟁사별 현황파악

North Farm Stock 정보
‧ 대표 전화
:  +81-126-22-6540
‧ 주소
: 北海道岩見沢市5条東3丁目 

2番地1号
출처 : North Farm Stock

(www.northfarmstock.com)

현지 기업 분석 : North Farm Stock
North Farm Stock은 1964년 설립된 기업이며 잼, 스프레드, 과자 등을 

생산·유통·판매를 전문으로 하는 일본의 회사이며 특히 홋카이도 지역의 

특산물을 재료로 사용하는 것이 특징임

특히 20여 종의 North Farm Stcok 잼은 Rakuten, Amazon 등 온라인 

쇼핑몰에서 인기를 받고 있음. 당사는 Rakuten에서 2012년, 2013년, 

2014년 연속 홋카이도 지역 우수 업체로 선발되기도 함 

[기업 개요]

➀ 설립년도 ································································································································  1964년
② 직원 수 ·················································································································  64명(2016년 기준)

③ 공장 수 ···················································································································  1개(2017년 기준)

④ 매출액 ···········································································································································  - 20.

⑤ 취급품목 ································································································  잼, 스프레드, 과자 등

출처 : North Farm Stock(www.northfarmstock.com)

[제품 정보]

North Farm 
Stock

대표제품
말차 우유잼 호박 우유잼 블루베리 우유잼

출처 : North Farm Stock(www.northfarmstock.com)

[홍보 전략]
온라인 홍보 캐치프레이즈

“ Rakuten에서 선정한 우수업체 ” “ 수제에 대한 집념 ”

2012, 2013, 2014 온라인 쇼핑몰 Rakuten에서 선정한 
홋카이도 지역 우수업체로 선정된 이력을 판매 페이지에 공시

직접 볼 수 있는 범위에서 생산된 원료를 수작업하여 제품을 
생산하는 것을 고집함

출처 : Rakuten(www.item.rakuten.co.jp), North Farm Stock(www.northfarmstock.com)

20. North Farm Stock 홈페이지 조사결과, 매출액에 관한 정보 확인이 불가함



 

Ⅴ. 유통구조 현황

※ 유통구조 현황 OVERVIEW

1. 추천 진출 경로

2. 전문가 인터뷰



유통구조 현황 OVERVIEW
  현지 유통구조 Map

  현지 유통채널별 특징

유통채널별 정의 및 특징

· 하이퍼마켓&슈퍼마켓 : 일용잡화류를 판매하는 소매점으로
                       면적이 최소 400 ~ 5,000㎡ 이상임

· 편의점 : 고객의 편의를 위해 24시간 문을 여는 잡화점으로 
          현대적 유통채널 중 가장 빠르게 성장하는 업태 중 하나임

· 백화점 : 여러 가지 상품을 부문별로 나누어 진열·판매하는 
          대규모의 현대식 종합 소매점

· 식음료 전문점 : 특정 식음료 종류를 통해 수입의 
대부분을 창출하는 소매점

· 기타 : 전자상거래, 재래시장을 포함함

출처 : Global Data, ‘Syrups & Spreads’일본 유통점유율(2015년 기준)
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1. 추천 진출 경로

ROUTE #1. 하이퍼마켓&슈퍼마켓
: 변화의 갈림길에 선 GMS21.

일본 내 Syrup&Spread분야의 시장 점유율은 하이퍼마켓&슈퍼마켓이 78%를 

차지함. 그러나 최근 일본 편의점들이 점포수를 늘려 외형을 확대하는 등  

점유율 증대를 꾀하고 있음

이렇듯 편의점과의 시장점유율 구도에서 열세를 보이고 있는 하이퍼마켓&

슈퍼마켓은 차별점을 두고자 PB(Private brand)브랜드를 강화하고, 고령화된 

소비층을 대상으로 세일즈 전략을 모색하기 시작함. 예로, 고령층을 겨냥한 

상품구성 및 매장 리뉴얼 단행 그리고 신규 브랜드 출점 등 적극적인 대응방

안을 마련하고 있음. 한편 일본 최대 유통그룹인 AEON은 자회사‘다이에

마트’를 식·음료품 전문 취급점인‘이온 푸드 스타일 스토어’로 만드는 등

의 전략을 통해 경쟁력을 확보하고 있음

ROUTE #2. 편의점
: 일본 편의점 문화 발달, 접근성 발달로 인해 이용자수 늘어
일본 내 편의점은 약 5만여 개가 존재하며, 업체 간의 경쟁이 치열함. 일본의 

편의점 시장규모는 2000년에 6.4조 엔에서 2015년에는 10조 엔으로 성장함

일본 편의점 점유율 상위 3개 기업(7-Eleven, Lawson, Family Mart)은 자체 PB 

상품을 개발하여 가격을 낮추고, 편의점 내에 조리시설을 갖추어 간편 식품을 

구매 후 즉시 섭취할 수 있게 편의성을 도모하고, 대량 구매를 장려하기 위해 

배달시스템을 도입하는 등 하이퍼마켓&슈퍼마켓과의 차별점을 두어 소비자를 

유치하기 위해 힘쓰고 있음

21. General Merchandising Store, 미국에서 발달한 소매업의 한 형태로, 체인 오퍼레이션을 실시하고 우수한 상품개발력을 갖추고 있는 종합소매업
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1. 추천 진출 경로

ROUTE #3. 백화점
: 인구감소로 인한 백화점의 입지 축소
백화점은 일본 내 Syrup&Spread분야의 시장 점유율에서 7%를 차지함. 

최근 일본에서는 백화점의 성장률이 하락세를 보이고 있는데, 일본 산업 분석 

연구기관인 노무라경제연구소는 총 인구 및 세대원 수 감소가 소매시장 

위축이란 결과를 낳았고, 소비패턴 및 고객 요구사항이 세분화되면서 

방문율이 급감했다고 분석함22. 

2015년 4 ~ 10월 사이 매출액은 전년대비 성장하였지만 이는 중국인 관광객의 

구매가 대부분이었고 일본인들의 백화점 소비는 침체하여 중산층 가계 지출 

개선은 미흡함. 중국인 관광객이 주로 찾는 이세탄 신주쿠점은 매출이 10% 증가

했으며 미츠코시 긴자점은 26.4% 증가함. 반면 일본 자국민 상대의 백화점인 

이세탄 다치카와점은 -0.4%, 미츠코시 치바점은 –5.3% 감소세를 기록함. 이에 

백화점 업계는 다양한 고객층 확보를 위해 제품 구성을 세분화하는 등 적극적

으로 고객 서비스를 개선하기 위해 다양한 변화를 실시하고 있음

22. 노무라종합연구소 ‘위기의 일본 백화점, 이대로 몰락할 것인가?’, 2016.10
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1. 추천 진출 경로

시장 점유율
Global Data에 따르면 2015년 기준 일본 ‘Syrups&Spreads’의 시장 점유율은 

하이퍼마켓&슈퍼마켓이 78%, 편의점이 9%, 백화점이 7%를 기록함

제품 컨셉
일본의 1인 가구 급증, 노령인구 증가와 같은 사회적 요인으로 인해 간편 즉석

조리 식품시장이 확산되고 있음. 이에 따라 집에서 요리를 할 때 첨가해 먹는 

된장, 간장과 같은 장류의 소비가 크게 줄어듦. 따라서 어디서든지 간편하게 

먹을 수 있는 소포장의 스프레드가 긍정적인 반응을 보일 것으로 사료됨. 

우리나라 크라운제과의 초코하임이 국내에 짜먹는 하임스프레드 제품을 출시한 

것과 같이, 일본에서도 다양한 맛의 스프레드를 스틱형으로 출시하면 현지 

소비자들의 관심을 받을 것으로 사료됨23.24.

한국산 취급 여부
하이퍼마켓 3개사와 백화점 1개사를 조사한 결과, 한국산 스프레드가 유통되고 

있는 것을 확인할 수 없었음. 그러나 현지 조사된 15개의 제품 중, 5개 제품이 

수입산 스프레드인 것으로 조사됨

표 5.1 : 유통경로 분석 결과

슈퍼마켓/하이퍼마켓

지표 세부 내용 적합 부적합

1. 시장성 시장 점유율 전체 시장 점유율의 약 50% 이상 차지
2. 제품적합성 제품컨셉일치도 수입식품 선호  
3. 진출가능성 한국제품취급여부 한국산 취급 유무

편의점

지표 세부 내용 적합 부적합

1. 시장성 시장 점유율 전체 시장 점유율의 약 50% 이상 차지
2. 제품적합성 제품컨셉일치도 수입식품 선호 
3. 진출가능성 한국제품취급여부 한국산 취급 유무

백화점

지표 세부 내용 적합 부적합

1. 시장성 시장 점유율 전체 시장 점유율의 약 50% 이상 차지
2. 제품적합성 제품컨셉일치도 수입식품 선호  
3. 진출가능성 한국제품취급여부 한국산 취급 유무

23. 식품외식경제, ‘HMR전성시대, 日시장 보면 미래가 보인다’, 2017.07.04
24. 이데일리, ‘크라운제과, 짜먹는 초코하임 하임스프레드 출시’, 2017.06.07
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1. 추천 진출 경로

하이퍼마켓&슈퍼마켓 진출 추천
유통구조 분석 결과, 참여 기업이 진출하기에 적절한 시장은 하이퍼마켓&슈퍼마켓인 

것으로 분석됨. 해당 채널이 접근성이 높고 상품의 구성이 다양한 점과 더불어 

최근 고령층에서 녹차가공식품과 같이 건강에 좋은 제품이 각광을 받고 있는 

점, 또한 시럽과 스프레드 시장에 있어서 하이퍼마켓&슈퍼마켓이 50% 이상의 

점유율을 차지하고 있는 요인을 고려했을 시, 한국산 스프레드를 선보이기에 

가장 적합한 유통채널이라 사료됨

일본의 편의점은 언제나 필요한 만큼 구매가 가능하다는 장점이 있으나, 편리성 

대신에 하이퍼마켓&슈퍼마켓에 비해 가격이 비싸고, 즉석으로 소비할 수 있는 

식품이 아닌 스프레드를 편의점에서 구매하는 소비자는 적을 것으로 사료됨

최근 일본의 백화점은 프리미엄 제품판매에 몰두하고 있음. 전국적으로 백화점의 

매출이 부진하자, 경쟁 제품과 확연히 차별화되는 부가가치를 부여하여 높은 

가격을 책정하는 전략이 트렌드로 자리 잡고 있음. 실제로 현지조사결과, 

프랑스산 고급 스프레드나 일본산 유기농 스프레드만을 취급하고 있음이 확인됨. 

고급화 전략을 갖춘다면 백화점 진출을 고려해볼 수 있다고 사료됨

표 5.2 : 일본 녹차 밀크 스프레드 최적 유통경로
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2. 전문가 인터뷰

인터뷰 대상 및 일시
- 잼, 스프레드, 디저트 수입유통업체
- 일본후생노동성 도쿄검역소

(2017년 7월)

Q1. 일본 소비자들의 잼 및 스프레드를 구매하는 요인은 무엇인가요?

“주요 고객층이 노년층이기 때문에, 가격은 다소 높더라도 건강에 좋은 잼을 
찾는 분들이 많습니다. 건강에 해로운 성분은 없는지, 유기농 재료를 사용
했는지 여부를 꼼꼼히 따지는 손님들이 많습니다.”

- 잼 및 스프레드 유통업체 ノースファームストック 
구매부 담당자와의 인터뷰 中, 2017.07

“콩트 드 프로방스(コントドプロヴァンス), 아란미리아(アランミリア)의 잼 등 유럽산 
고급 식품을 취급하고 있습니다. 단골 고객들은 과일 맛이 풍부하게 느껴지는 유럽산 
잼을 선호하고 있습니다. 대부분의 고객들의 경우에는 품질에 만족하여 지속적으로 
구매를 하고 있으므로 제품 조달 시 품질과 맛을 최우선으로 고려하여 구매를 결정
합니다.“

가공식품 수입⋅유통업체
Arcane Limited(株式会社アルカン) 담당자와의 인터뷰 中, 2017.07

“맛, 품질, 브랜드 인지도 등 다양하지만, 품질이 가장 중요시 됩니다. 최근에는 
다양한 과실 스프레드가 출시되고 있는데, 너무 인공적인 향이나 색깔보다는 
원재료 본연의 맛과 향이 느껴지는 제품이 가장 인기가 많습니다.“

- 잼 및 스프레드 수입유통업체 株式会社アイエムコーポレーション 
수입부 담당자와의 인터뷰 中, 2017.07

“유통 업체로서 주로 식당에서 사용하는 큰 용량의 잼을 취급하고 있습니다. 이에 
다양한 고객들의 입맛을 맞춰야하는 레스토랑 및 카페 주인들을 주요 고객층으로 
보유하고 있습니다. 그들의 제품 구매요인은 맛, 품질, 브랜드의 인지도 등 매우 
다양합니다. 그렇기에 제품을 고를 때는 주요 고객들이 식당이라는 특징을 반영하
지만 품질은 가장 중요하게 생각합니다.”

식자재 수입⋅유통업체
I.M Corporation(株式会社アイエムコーポレーション) 담당자와의 인터뷰 中, 2017.07
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2. 전문가 인터뷰

Q2. 제품의 인지도는 어떠한가요?

“프랑스 화보루스(ファボルス)의 잼과 과 프랑스 식자재를 위주로 취급하고 있습니다. 
잼 제품의 경우 여러 가지 과일 있어 잼 제품에 대한 인지도는 매우 높습니다. 밀크
잼류도 잘 알고 있지만 일본에서 잼을 구매하는 고객들은 대부분 품질과 맛이 좋은 
프랑스산 과일잼에 대한 선호도 및 인지도가 더 높은 편입니다.”

 
식자재 수입⋅유통 업체

DEDOUX(株式会社デドゥー) 담당자와의 인터뷰 中, 2017.07

“스즈오카현의 특산물과 잼, 말린 생선 등 가공식품을 주력으로 취급하고 있습니다. 
잼 제품의 경우 녹차 잼, 스즈오카현의 특산물 그리고 말린 생선 등 다양한 식품
을 취급 하였습니다. 과거에 녹차 잼에 대한 수요가 증가하면서 소매점에서 녹차 
밀크 잼을 전문으로 판매하여, 소비자들의 인지도가 높았습니다. 하지만 수요가 
낮아지면서 현재는 녹차 잼을 취급하고 있지 않으나 녹차 잼에 대한 인지도는 여전히 
높습니다.”

 유통 업체
J沼津港　魚永담당자와의 인터뷰 中, 2017.07



 Ⅵ. 유통업체 현황

  ※ 유통업체 현황 OVERVIEW

  1. 주요 유통채널별 현황 및 프로모션 정보



유통업체 현황 OVERVIEW

AEON Don Quijote Isetan

하이퍼마켓 하이퍼마켓 백화점

유통업체
개요

설립년도 1926년 1980년 2008년

직원 수 약 52만 명(2016년) 4,391명(2017년) 6만 명(2014년)

순 매출    8조 1,263억 3,153만 원(2016년) 211억 엔(2010년)  - 25.

영업이익 596억 3,040만 원(2016년) 102억 엔(2010년) 약 12조 1,020억 원(2014년)

점포 수 625개(2016년) 163개(2011년) 25개(2017년)26.

취급품목 식료품, 수입식품, 잡화 등 생활용품, 잡화, 식료품 등 식료품, 의류, 잡화 등

매장
전경

매대
현황

매장 이슈 - AEON 그룹, 가상통화 지원
결제 플랫폼 공동 개발 착수

- Don Quijote, Familiy Mart와 
파트너십 체결 계획

- Isetan, 오츄겐 선물 센터 오픈

프로모션 전략 - AEON, 옴니채널 통합 쇼핑몰 
AEON.COM 개설

- 현지 점포와 같은 가격으로 
즐기는 글로벌 인터넷 쇼핑

- 블로그를 활용한 제품 홍보

25. 해당 정보는 홈페이지를 통해 확인되지 않음
26. 일본 내에 소재한 점포만을 합산한 수치임 



 

- 44 -

1. 주요 유통채널별 
현황 및 프로모션 정보

AEON(이온)
일본의 대표 하이퍼마켓 브랜드인 AEON은 식료품과 수입식품을 취급하는 대표적인 

GMS(General Merchandise Store)를 보유하고 있음. 현재 중국, 베트남, 캄보디아, 

태국 등 세계 13개국에 매장을 운영 중이며, 일본 내 유통시장 점유율은 

약 14%임. AEON의 2016년 매출액은 2015년 대비 15.5% 증가한 약 8조 1,263억 원임 

표 6.1 : AEON 매장 정보

기업
정보

컨셉 상업시설의 틀을 넘어 고객 개개인의 라이프 스타일을 고려한 쇼핑 공간 조성
대표 주소  1-5-1 Nakase, Mihama-ku, Chiba-shi, Chiba 261-8515, Japan
대표 전화 +81-43-212-6042

주요 판매품목 식료품, 수입식품, 음료 등 

매장 전경

매장 이슈

AEON 그룹, 가상통화 지원 결제 플랫폼 공동 개발 착수
AEON은 IBM과 함께 아시아지역 소비자와 기업을 위한 ‘가상통화 지원 결제 플랫폼’을 공동 
개발하기로 함. 블록체인 플랫폼은 국가 및 지역 간, 개인과 기업 사이의 가상화폐 지불을 
촉진시키기 위한 것임. 이는 포인트 적립과 분배 및 효율적인 데이터 관리를 통해 충성 고객을 
유치하는 것이 목적임. 가상화폐 결제는 글로벌 관광객과 국경 간 전자상거래 증가로 인해, 
환전 수수료를 줄일 수 있는 결제방식으로 각광받고 있음27.

프로모션 전략

AEON, 옴니채널 통합 쇼핑몰 AEON.COM 개설
AEON은 지금까지 별도로 운영했던 AEON넷 슈퍼, 이온쇼핑 등 자사가 운영하는 29개 사이트를 
‘AEON.COM’이라는 하나의 사이트로 통합함. AEON.COM은 식료품, 의류, 신발, 가전, 자동차, 
도서 등의 다양한 제품을 취급 중이며 PC뿐만 아니라 스마트폰에서도 이용이 가능함. 
AEON.COM은 매장에 없는 상품을 주문할 수 있는 터치겟(Touch Get) 서비스를 활용하여 
고객대응 수준을 향상시키고 있음28.

온라인 유사제품
판매 현황

 출처 : 현지 방문조사(AEON, 2017.07), AEON(www.aeon.info)

27. Global Biz(www.g-enews.com), ’IBM, 일본 이온(AEON)과 가상통화 지원 결제 플랫폼 공동 개발’, 2017.06.29
28. Digital Retail Trend(digitalretail.co.kr), ‘AEON 그룹 옴니채널 통합 쇼핑몰 AEON.Com 개설’, 2016.01.18
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1. 주요 유통채널별 
현황 및 프로모션 정보

Don Quijote(돈키호테)
Don Quijote는 1980년 설립된 업체로 일본 전역에 약 163개의 대형 매장을 

보유하고 있음. 가전용품, 일용잡화, 식품, 패션용품을 취급하고 있음. 주로 

밝은 색상의 매장과 정리되지 않은 진열 방식이 특징임. 바닥에 제품을 늘어

놓고 판매하는 친숙한 컨셉으로 일본 내 많은 인기를 끌고 있음

표 6.2 : Don Quijote 매장 정보

기업
정보

컨셉 산만한 진열이 특징인 보물찾기 컨셉의 마켓
대표 주소 〒153-0042 Tōkyō-to, Meguro-ku, Aobadai, 2 Chome−１９−10, Japan
대표 전화 +81-03-5725-7532

주요 판매품목 가전용품, 일용잡화, 식품, 패션용품

매장 전경

매장 이슈

Don Quijote, FamilyMart와 파트너십 체결 계획
2017년 6월 Don Quijote는 FamilyMart와 파트너십 체결 계획을 밝힘. 양사는 비용 절감을 
위해 공동 제품 개발, 조달 및 유통 간소화 방안을 연구하고 있으며 노동력 부족을 해소하기 
위해 공동 매장을 시험 운영할 계획임. 또한 양사는 서로 축적된 노하우를 공유하여 새로운 
비즈니스 개발을 고려하고 있으며, 약 6개월 이내에 제휴 계획을 마무리하고 합의를 도출할 
계획임29.

프로모션 전략

현지 점포와 같은 가격으로 즐기는 글로벌 인터넷 쇼핑
Don Quijote는 자사 온라인 쇼핑몰을 운영하고 있으며, 해당 온라인 쇼핑몰에서 상품을 구매 
시 해외에서 구매하더라도 소비세를 붙이지 않고 전 품목을 면세하여 판매하고 있음. 현재  
중국, 홍콩, 마카오, 대만, 한국, 필리핀, 몽골, 태국, 인도네시아, 싱가포르, 말레이시아, 인도, 
터키, 이스라엘 등의 국가에서 구매가 가능함

유사제품 판매현황 

출처 : 현지 방문조사(Don Quijote, 2017.07), Don Quijote(www.donki.com)

29. The japan times(www.japantimes.co.jp), ‘FamilyMart and Don Quijote enter talks on business partnership’, 2017.06.14
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1. 주요 유통채널별 
현황 및 프로모션 정보

ISETAN(이세탄)
이세탄은 약 120년의 역사를 자랑하는 일본의 대표 백화점이며, 백화점 

업계가 음의 성장을 거듭하고 있는 가운데 철저한 고객관리를 통해 

변화를 시도하고 있음. 2008년에 이세탄과 미츠코시가 합명하면서 이세탄 

미츠코시 홀딩스로 업체명이 변경됨

표 6.3 : ISETAN 매장 정보

기업
정보

컨셉 패션, 아트, 문화가 결합된 ‘패션 뮤지엄‘
대표 주소 14-1 Shinjuku 3-chōme, Shinjuku, Tokyo, Japan
대표 전화 +81-3-6205-6001

주요 판매품목 식료품, 의류, 생활용품, 잡화, 뷰티 등

매장전경

매장 이슈

ISETAN, 오츄겐 선물 센터 오픈
일본의 절기 중 하나인 ‘오츄겐 (お中元)’에는 가족 및 지인에게 선물을 주는 일본의 오래된 
풍습이 있음. ISETAN은 오츄겐을 맞이하여 선물 증정 이벤트를 실시하는 등 적극적인 행사로 
고객 유치에 나섰음. 시간대 별로 층마다 선물 증정 이벤트를 진행하면서 ISETAN을 찾은 고객들이 
다양한 상품과 브랜드를 접할 수 있는 기회를 제공함. 오츄겐 기간 중에는 가격 조정 없이도 
상품이 잘 팔리기 때문에 세일시기를 늦추고, 자사 브랜드를 중심으로 신상품 출시에 주력함30.

프로모션 전략

블로그를 활용한 제품 홍보
ISETAN은 패션 의류뿐만 아니라, 다양한 식료품과 디저트를 판매하는 것으로도 유명함. 
ISETAN은 정기적으로 인기 있는 디저트 매장을 선정해 블로그에 홍보해오고 있음. 또한 
레시피 사이트 FOODIE를 통해 각종 조리법을 소개하고 있음

유사제품
판매현황 

출처 : 현지 방문조사(ISETAN, 2017.07), ISETAN(www.isetan.mistore.jp), FOODIE(www.mi-journey.jp)

30. Kotra, ‘日, 여름 기프트 시즌에 백화점은 함박웃음’, 2015.07.16
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1. 주요 유통채널별 
현황 및 프로모션 정보

표 6.4 : 일본 주요 재래시장 유통 현황

Ameyokocho

주소 6-8-13, Ueno, Taito-ku, Tokyo

취급품목 식료품, 신선식품, 생활용품 등

매장 개요

오카치마 역에서 우에노 역까지 이어지는 긴 시장으로, 초기에는 
사탕과 과자를 전문적으로 취급했으나, 현재는 신선식품과 
해산물까지 다양하게 취급하고 있음. 또한, 현지 음식을 접할 
수 있어 관광객이 많이 찾는 재래시장임

Nakamise do-ri

주소 1-3 Asakusa, Taito-ku, Tokyo

취급품목 식료품, 기념품 등

매장 개요

도쿄 아사쿠사의 유명한 관광지인 센소지를 둘러싸고 있는 
재래시장으로, 식료품을 취급하고 있으나, 관광객이 일본의 
전통 의복이나 음식을 체험할 수 있는 상점들도 입점해 
있음. 다양한 종류의 과자를 판매하고 있어, 관광객뿐만 
아니라, 현지인들도 자주 찾는 명소임

Nishiki Market

주소 Nakagyo-ku, Kyoto

취급품목 식료품, 신선식품, 생활용품 등

매장 개요

교토의 주방이라고도 알려진 일본의 재래시장으로, 수백 개의 
작은 상점과 포장마차가 있는 긴 상점가임. 식료품을 
전문적으로 취급하는 상점이 모여 있어, 다양한 식품을 
구매할 수 있음

출처 : Culture Trip(theculturetrip.com)
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표 6.5 : 일본 주요 온라인 쇼핑몰 현황
Rakuten

취급 품목 식품, 의류, 전자제품 등

홈페이지 www.rakuten.co.jp

매장 개요
인터넷 종합 서비스 제공 업체로, 일본 최대 인터넷 쇼핑몰인 라쿠텐 이치바와 종합 여행 
사이트 라쿠텐 트레블, 일본 내 최대 고객 수를 확보 중인 라쿠텐 카드, 프로야구단 라쿠텐 
골든 이글스, 프로축구단 비셀 고베등이 대표적인 서비스임. 식품 카테고리에서는 신선식품
에서 가공식품까지 다양하게 취급하고 있음

Amazon
취급 품목 식품, 의류, 전자제품 등
홈페이지 www.amazon.co.jp

매장 개요
2000년 11월 일본시장에 진출하여, 일본 내 이용률 2위를 차지한 인터넷 쇼핑몰임. 취급 상품은 
‘구할 수 있는 모든 것’을 표방하고 있지만, 해외 배송이 필요한 상품의 경우 구매 제약이 
있음. 수입 식품유통에 있어 큰 규모를 보유하고 있음 

Kakaku
취급 품목 식품, 의류, 전자제품 등

홈페이지 kakaku.com

매장 개요
가격비교 사이트로 일본 내 이용률 3위의 인터넷 쇼핑몰임. 취급 상품은 식품부터 부동산까지 
다양하며, 계절별·절기별 상품을 추천하는 서비스도 실시하고 있음. 같은 상품을 각각의 
인터넷 쇼핑몰에서 얼마에 제공하고 있는지 한 곳에서 알아 볼 수 있는 것이 장점임

출처 : Rakuten(www.rakuten.co.jp), Amazon(www.amazon.co.jp), Kakaku(kakaku.com)

표 6.6 : 일본 주요 편의점 현황

7-Eleven
매장 수 19,579개(2017년)

취급 품목 신선식품, 도시락, 음료, 냉동식품, 생활용품 등
홈페이지 www.sej.co.jp

매장 개요

7-Eleven은 일본의 세븐&아이 홀딩스가 소유하고 있는 편의점 체인으로 미국, 멕시코, 덴마크, 한국, 일본, 
중국 등 세계 각 국에 7-Eleven 점포가 개설되어 있음. 일본에는 1974년 도쿄에 1호점이 개장하였으며 
2017년 현재 19,579개의 매장이 운영 중임. 7-Eleven은 식음료품, 냉동식품, 생활용품 등 다양한 라인업을 
갖춘 그룹의 자체 브랜드 제품인 ‘7 Premium’과 신선하고 균형 잡힌 식사를 제공하는 도시락 제품에 주력
하고 있음

Lawson
매장 수 13,111개(2017년)

취급 품목 음료, 냉동식품, 신선식품, 도시락 등
홈페이지 www.lawson.co.jp

매장 개요

Lawson은 일본의 편의점 체인으로 중국, 인도네시아, 필리핀 등에 점포가 개설되어 있음. 1975년 일본의 
오사카에 1호점 개점을 시작으로 2017년 현재 13,111개의 매장을 운영하고 있음. Lawson은 음료, 도시락, 
냉동식품 등 250개 이상의 품목을 갖춘 자체 브랜드 제품 ‘Lawson Select’를 개발하여 고품질의 제품을 보다 
저렴하게 고객에게 제공하고 있음 

출처 : 7-Eleven(www.sej.co.jp), Lowson(www.lawson.co.jp)
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통관 및 검역절차 OVERVIEW
  일본 통관 검역 절차도

절차 수출 기업 수행

수입상/대리인 수행사전보고

▼ ▼
NACCS

혹은 관할 세관수입 신고
▼ ▼

관세청타 법령 검토

▼ ▼

동물 검역소심사 및 검사

▼ ▼

관세 납부와
수입 허가

관할 세관

▼

화물 반출

 출처 : 일본 관세청(www.customs.go.jp)

   통관절차별 유의사항
통관절차 유의사항 

사전보고
수출국의 선적항에서 24시간 전(근거리의 경우 출항 전까지)에 일본 수출입 
항만 정보처리시스템(NACCS)에 적하정보를 보고해야함(KTNET, KLNET을 
통해 경우하여 접속 가능함)

수입 신고
화물이 수입항에 도착하였다는 도착통지가 내려진 경우, 수입자 혹은 화주는 
보세지역을 관할하는 세관을 통해 수입신고를 해야 함

타 법령검토
수입하고자 하는 물품이 관세법 외에 다른 법령에 의해서 허가 및 승인이 
필요할 경우, 수입신고 시에 해당 물품이 허가 및 승인을 받았음을 입증해야 함

심사 및 검사

수출입 검험검역기관의 서류심사에 합격한 뒤 통관 증명서류를 발급 받아 세관에 
제출해 통관수속을 마쳐야 함
수입화물 대조검사, 신고서 내용과 실제화물 부합여부 확인, 허위기재, 위장신고 
등 규정위반에 대한 검사를 진행해야 함

관세 납부와 수입 허가
심사 및 검역에 합격하고 관련비용 지불 후, 위생허가증을 발급받아야 통관이 
완료됨

화물 반출
제출 서류의 하자가 없고 관세 및 세금의 납부가 완료되는 경우 세관은 
수입허가증을 발행함

출처 : 일본 관세청(www.customs.go.jp)

 



관세율 정보 OVERVIEW

  2017년 일본 관세율 정보

 

HS CODE 품명 기본세율
WTO

협정세율

2007

잼·과실젤리·마말레이드(marmalade)·과실이나 견과류의 
퓨레(purée)·과실이나 견과류의 페이스트(paste)(조리
해서 얻은 것으로 한정하며, 설탕이나 그 밖의 감미료를 
첨가했는지에 상관없음)

- -

2007.99 -기타 설탕을 첨가한 잼·과실젤리 - -

2007.99.111 -잼류 28% 16.8%
 

  일본 WTO 협정세율
일본에서 HS CODE 2007.99.111의 경우 

WTO 협정세율 16.8%가 부과되고 있음
  일본 부가가치세 정보

일본에서 2017년 기준, HS CODE 2007.99.111의 경우 
소비세 8%가 부과되고 있음

  TIP_제품 관세율 확인법
관세율을 확인하는 방법에는 관세청 ‘관세법령정보포털 3.0’을 확인하거나, FTA 세율의 경우 한국무역협회 
‘TradeNAVI(www.tradenavi.or.kr)’의 ‘FTA/관세’ 메뉴를 활용하여 관세율을 조회할 수 있음. 일본 사이트의 
경우 일본 관세청의 관세율 조회 서비스를 통해 조회가 가능함

분류 사이트명 URL

관세율 
관세법령정보포털 3.0 unipass.customs.go.kr/clip/index.do

TradeNAVI www.tradenavi.or.kr 
일본 관세청 www.customs.go.jp

보다 더 정확한 품목별 HS CODE 및 관세율 정보 취득을 위해서는 한국무역협회 ‘트레이드 콜센터’ 혹은 ‘ FTA콜센터’ 의 
관세사 상담 서비스를 이용하거나, 전문 관세 사무소를 통해 상담을 받도록 함

분류 사이트명 전화번호

관세율 
트레이드 콜센터 ☎ 1566-5114

FTA 콜센터 ☎ 1380
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일본 통관 소요 기간 및 금액

서류 준비 : 5일, 145달러
통관수속 : 2일, 75달러
항만/터미널 처리 : 2일, 

250달러
내륙운송 : 2일, 445달러

출처 : 일본 관세청
(www.customs.go.jp)

STEP #1. 사전보고 및 적하정보 제출
일본으로 물품을 수입하기 위해서는 수출국 선적항에서 출항하기 24시간 전 

(근거리의 경우 출항 전)까지 전자시스템을 통해 보고해야 함. 전자시스템은

‘일본 수출입 항만 관련 정보처리시스템(NACCS)’의 홈페이지에 접속하여 

보고가 가능함

화물의 내역을 기재한 적하정보를 필수로 보고해야 하는데, 이를 준수하지 

않을 경우 1년 이하의 징역 또는 50만 엔 이하의 벌금을 부과함

STEP #2. 수입신고
화물이 수입항에 도착하였다는 도착통지가 내려진 경우, 수입자 혹은 화주는 

보세지역을 관할하는 세관을 통해 수입신고를 해야 함. 수입신고는 통관 대리

업자를 통해 신고할 수 있으며, 통관 대리업자는 일본 내 사업장 및 거주지가 

있어야 함

수입 신고를 하는 방법은 일본 수출입 항만 관련 정보처리시스템(이하 NACCS)를 

통한 전자적 방법과 세관에 직접 증빙서류를 제출하는 방법이 있음

NACCS를 통하여 신고를 할 경우, 수입화물의 화주가 전산시스템을 통하여 

세관에 수입신고서 전자 자료를 제출함. 세관에 직접 제출할 경우, 수입신고서를 

작성한 후 관련 증빙서류를 구비하여 세관에 직접 제출하면 수입신고서가 

접수됨

표 7.1 : 일본 수입식품 통관 서류

서류 목록 비고

상업송장 운임명세서

선화증권 혹은 항공화물 운송장 보험증명서

WTO 세율 적용 가능한 원산지 증명서 인증서 및 증명서 타 법령에 의거 필요한 경우

포장명세서 관세 납부확인서

출처 : 일본 관세청(www.customs.go.jp)
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STEP #3. 타 법령 검토
수입하고자 하는 물품이 관세법 외에 다른 법령에 의해서 허가 및 승인이 

필요할 경우 수입신고 시에 해당 물품이 허가 및 승인을 받았음을 입증해야 함. 

가공식품의 경우에는 후생노동성 검역소에서 식품위생법에 따라 검사를 받음. 

불합격 시에는 용도를 변경하거나 폐기 혹은 반송 등의 절차가 이어지며 합격 

후에는 합격 증서를 세관에 제출한 후 수입 허가를 받고 국내/국제 요건 충족을 

확인한 후 유통됨

STEP #4. 심사 및 검사
수입신고서가 접수되면 세관에서 신고서 및 구비서류에 대한 심사가 이루어짐. 

물품의 위험도에 따라 NACCS에 제출된 서류만 검토하는 경우와 수입신고서 

및 구비서류 모두를 검토하는 경우가 있음. 위험도가 높은 물품에 대해서는 

서류심사와 더불어 현품을 검사할 수 있음

검사에 소요되는 비용은 수입자가 전액 부담해야 하며 구비서류 모두를 검토

하는 경우, 통관시간이 길어질 수 있음. 가공식품 중 처음으로 수입되는 

물품은 지정검사기관의 자율검사 성적서와 상품 설명서가 필요하며, 검역소는 

통상 제조자가 작성한 ‘원재료 성분표’ 및 ‘제조공정설명서’, 제품의 

용도, 사용법, 주의사항, 제조자, 제조공장등을 확인할 수 있는 상품 설명서를 

요구하고 품목에 따라서는 유전자변형 식품 검사 증명서, 광우병 미감염 증명서 

등도 요구하게 됨

표 7.2 : 일본 통관 소요 기간 및 금액

항목 소요 기간 소요 금액

서류준비 5일 145 달러

통관수속 2일 75 달러

항만/터미널 처리 2일 250 달러

내륙운송 2일 445 달러

출처 : 일본 관세청(www.customs.go.jp)
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1. 통관 및 검역절차

STEP #5. 관세납부와 수입허가
납세기한에 대해서는 별도로 지정된 기한이 존재하지 않으며, 담당 관할 

세관에서 서류 및 검사가 완료된 후에 바로 납부서 교부가 가능함. 관세를 

납부하지 않을 경우 보세구역에서 화물을 반출할 수 없음

관세나 세금 납부가 완료되면 세관은 즉시 수입을 허가하게 되며 수입자 또는 

화주에게 수입허가증을 발행함

STEP #6. 화물반출
제출 서류의 하자가 없고 관세 및 세금의 납부가 완료되는 경우 세관은 

수입허가증을 발행함

표 7.3 : 일본 위생검역 세부절차

 검역 대상 여부 확인 

수입 금지 및 정지 여부 확인

검사 증명서 취득

검역 시행

             합격일 경우    불합격일 경우

수입검사합격증명서
발급

화물 반환 및 폐기 

출처 : 일본 관세청(www.customs.go.jp)
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2. 관세율 정보

HS CODE 2007.99.111, WTO 협정세율 적용되어 16.8% 부과
실제 HS CODE를 확인하는 방법에는 한국 관세무역개발원에서 발간한‘관세율표/

관세율표해설서/HS 품목별 수출입통관편람’을 통하거나 관세청 UNI-PASS 

홈페이지‘품목분류정보’를 검색하거나 관세청‘관세법령정보포털 3.0’을 

활용하는 법 등이 있음

참여기업의 ‘녹차 밀크 스프레드’는 일본에서 상위코드인 HS CODE 2007

(잼·과실젤리·마말레이드[marmalade]·과실이나 견과류의 퓨레[purée]·
과실이나 견과류의 페이스트[paste])에 속하지만 하위코드에 따라 관세율이 

다르게 적용됨. 해당품목은 HS CODE 2007.99.111로 분류되어  WTO 협정세율 

16.8%가 부과됨

감면세율 존재, 소비세 8% 부과 중
일본은 ‘관세정률법’을 두어 수입화물이 일정한 조건에 부합하는 경우에 

감면을 받을 수 있음. 관세정률법 12조에 따르면 식료품 및 의료품 등 생활

관련 물자가 일본 내에서 가격이 상승하여 국민 생활의 안정을 위협할 경우 

해당 물품에 대해 관세 감면혜택을 받을 수 있음

현재 일본의 소비세는 약 8%가 부과되고 있으며, 2019년에는 약 10%에 이를 

것으로 전망되고 있음. 일본은 소비세를 15% 수준까지 점차 올릴 가능성이 있음31.

표 7.4 : 일본 HS CODE 분류 및 관세

국가 HS CODE 품명 기본세율
WTO 

협정세율

한국

2007

잼·과실젤리·마말레이드(marmalade)·과실이나 
견과류의 퓨레(purée)·과실이나 견과류의 페이스트
(paste)(조리해서 얻은 것으로 한정하며, 설탕이나 
그 밖의 감미료를 첨가했는지에 상관없음) - -

2007.99 -기타

2007.99.1000 -잼·과실젤리와 마말레이드(marmalade)

일본

2007

잼·과실젤리·마말레이드(marmalade)·과실이나 
견과류의 퓨레(purée)·과실이나 견과류의 페이스트
(paste)(조리해서 얻은 것으로 한정하며, 설탕이나 
그 밖의 감미료를 첨가했는지에 상관없음)

- -

2007.99 -기타 설탕을 첨가한 잼·과실젤리

2007.99.111 -잼류 28% 16.8%
출처 : TradeNAVI(www.tradenavi.or.kr), 일본 관세청(www.customs.go.jp)

31. 연합뉴스, ‘OECD 일본소비세 10% 올린뒤 15% 까지 인상된다’, 2017.04
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3. FTA 정보

한・중・일 FTA 협상 중
한·중·일 FTA 체결 시 우리나라의 실질 GDP, 후생, 수출입에 모두 긍정적 

효과를 가져다 줄 것으로 예상됨. 한·중·일 FTA는 2003년 협상 개시 

이후 3국간 이견으로 아직 시장 접근 협상을 시작하지 못하는 등 논의 진전이 

더딘 상황이었지만 2015년 10월 한·중·일 통상장관회담에서 3국 장관 간 

FTA 가속화 의지를 재확인하며 공감대를 형성함

2017년 4월 10 ~ 13일 제12차 한·중·일 자유무역협정(FTA) 공식 협상이 일본 

동경에서 열림. 교도통신은 협상 소식통을 인용해 12차 협상에서 서비스 무역에 

관한 규칙에 대해 구체적 검토가 이뤄져 일정한 진전이 있었다고 보도함. 

이번 협상에서 물품, 서비스 무역, 투자 등을 중심으로 논의가 진행된 가운데 

2017년 1월 11차 협상에서 시작된 금융, 전기통신, 인적 이동에 관한 회의도 

개최된 것으로 알려져 향후 FTA 체결 전망이 밝을 것으로 보도함. 한·중·일 

3개국 간 FTA 체결을 위한 차기 협상은 올해 중 한국에서 이어질 예정임.  

최근 3국이 모두 참여하고 있는 역내 포괄적 경제동반자협정(RCEP) 협상에서 

상품 서비스 시장접근 협상이 가속화되는 등 한·중·일 자유무역협정을 

둘러싼 협상 환경이 변하고 있는 것도 고려됨
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4. 통관 및 검역 유의사항

일본, 2016년부터 가공식품 성분 규격에 관한 모니터링 검사 
중점적 실시
일본은 2015년도 중점적으로 실시해 왔던 가공식품 등의 성분 규격 위반 

사항을 감안하여 2016년 가공식품의 성분 규격에 관한 모니터링 검사를 중점 

실시할 것을 발표함. 또한 현재 운영 중인 수입식품사전확인제도와 관련하여 

등록신청업체 요건을 HACCP 인증 취득업체로 한정하여 제도를 강화한다는 

계획을 발표함. 향후 HACCP 인증기업의 수입 식품에 대해서는 불시 검사는 

계속하되, 항구나 공항 검역소에서 검사를 5년간 면제할 방침임

또한 식품위생 상의 위해방지를 위해 법률위반 가능성이 높을 것으로 보이는 

수입식품 등에 대해 검사를 명령하고, 수입자가 자주적으로 안전관리를 추진

하도록 강연회 개최 및 수입 전 지도 등을 실시하기도 함. 이번 발표에 따라 

검역소는 수입신고서 등에 의해 식품의 규격 또는 기준에 대한 적합여부를 

확인하며 수입식품의 식품안전 상황에 대해 폭넓은 감시를 위한 모니터링 

검사를 계획적으로 실시하고 있음 

식품 알레르기 표시 강화
일본 소비자청은 2016년 6월 2일 식품표시 적정화를 위한 대응방안을 발표함. 

수입식품에 대한 알레르기 표시 철저에 대한 내용이 포함됨. 일본의 알레르기 

표시기준은 식물 알레르기가 아주 미량의 알레르겐에 의해 발생할 수 있다는 

관점에서 밀가루 등의 소량의 특정 원재료를 포함하는 식품의 경우 원칙적

으로 해당 특정 원재료 포함의 표시가 필요함
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5. 통관거부사례

일본, 한국산 잼류 통관거부 사례는 확인되지 않음
일본후생노동성(MHLW, Ministry of Health, Labour and Welfare)의 발표에 

따르면 2015년 ~ 2016년간 가공식품 중 잼류에 대한 통관거부사례는 없는 

것으로 확인됨. 해당 기간 동안 한국산 식품의 통관거부 건수는 총 52건에 

달했으나 가공식품 중 잼류의 통관거부 사례는 확인되지 않음

한국산 식품, 가장 많은 통관 거부 사유는 위생문제
2015년 ~ 2016년간 한국산 식품 가운데 가장 많은 통관거부 사유는 위생문제가 

차지하였고, 그 다음은 성분 부적합 및 잔류농약이 뒤를 이었음. 위생의 경우 

모든 사례가 대장균 양성 및 세균 수 기준치 초과 문제였으며, 성분의 경우 

솔빈산, 폴리솔베이트류, 잔류농약은 클로르페나필 등의 기준치 초과가 문제

였음

라벨링 및 포장, 비위생적 제조 및 서류미비 등의 문제는 2년 연속 발생 하지 

않은 것으로 조사됨. 가공식품 중에서는 유화제, 안정제로 사용되는 폴리솔

베이트, 솔빈산 기준치 위반사례등이 있어 식품첨가물 규격준수에 대한 주의가 

요구됨



 

Ⅷ. 인증 정보

※ 인증 정보 OVERVIEW

1. 인증 취득정보

2. 인증 취득제품

3. 제출서류

4. 전문가 인터뷰



인증 정보 OVERVIEW

  권장인증 : JAS(Japanese Agricultural Standard) 인증

인증 설명
일본 소비자에게 판매되는 수입 식품에 대하여 일본 

농림수산성에서 규정한 품질, 생산방법 기준에 적합한 제품에 
부여하는 인증

발행기관 일본농림수산성

성격 선택인증(유기농 제품 필수)

제출서류 신청자의 성명 또는 명칭 및 주소, 생산 일정 관리 담당자의 성명 
약력 등

비용 1,200 ~ 2,000만 원, 200 ~ 300만 원의 갱신비용이 필요

소요기간 2개월 이상

갱신기간 1년

발급절차 신청서 및 제반 서류 제출 → 서류심사 → 현장심사 → 취득 가능여부 판정

유의사항
일본 내 유기농 인증을 취득하려면 유기 JAS 기준에 부합해야 하고, JAS 마크가 부착된 
식품만 ‘유기 OO’등으로 표시할 수 있음. 그러나 검사 기준을 충족하기가 매우 까다로운데 
외국에서 인증을 받으면 일본에서도 함께 인정되는 동등성 제도를 시행중임

출처 : 일본 농림수산성 (www.maff.go.jp)

  권장인증 : HACCP(품질안전인증)

인증 설명
식품의 제조, 가공, 공정의 모든 단계에서 발생할 우려가 있는 
미생물 오염 등의 위험을 방지하고 영업자에 의한 식품의 안전 

확보를 목적으로 함

 

발행기관 공식 인정은 후생노동성 인증 종합 위생관리 제조과정 승인

성격 선택인증

제출서류 수산식품 가공시설 HACCP 인증 신청서 등 양식에 맞는 서류

비용 기본 심사 수수료 약 106만 원, 품목, 일수마다 추가 요금 약 20만 원, 
그 외 출장비 

갱신기간 3년

발급절차 도입단계→신청→심사→인증서발급→지속적인 심사

유의사항
일본 후생노동성이 2020년 도쿄 올림픽 개최 시 일본의 식품안전을 홍보하기 위해 국제적
으로 신뢰받고 있는 HACCP 인증을 식품업계 전반에 도입하기로 결정함. 따라서 수입산 제품 
또한 해당 인증을 취득하길 권고하는 바임

출처 : 일본 농림수산성 (www.maff.go.jp)
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1. 인증 취득정보

JAS 인증 관련 기관
-MAFF(Ministry of Agriculture, 
Forestry and Fisheries of 
Japan, 일본농림수산성)

출처 : 일본 농림수산성(www.maff.go.jp)

권장인증 : JAS(Japanese Agricultural Standard) 
일본농림수산성에서 지정한 품목 중에서 일본 소비자에게 판매되는 농림수산품에 

대하여 품질, 생산방법 및 라벨링 규격에 적합한 제품에 부여하는 인증임. 일본 

농림수산성이 지정한 제 3차 인증기관이 생산자, 제조업체, 유통업체 또는 수입

업자를 인증하면 피인증자는 대상품목에 JAS 마크를 부착할 수 있음

인증이 발행된 이후에 등록 인증기관은 최대 12개월에 한 번씩 인증 발행 공장에 

대하여 사후검사를 실시해야 함. 사후검사는 지정 기한 내에 반드시 수행되어야 

하며 이를 어길 경우 해당 인증은 사전 경고 없이 자동적으로 무효화됨

권장인증 : HACCP 인증
식품의 제조, 가공, 공정의 모든 단계에서 발생할 우려가 있는 미생물 

오염 등의 위험을 방지하고 영업자에 의한 식품의 안전 확보를 목적으로 함. 

2015년 기준‘식육제품, 우유 및 유제품 아이스크림, 용기 포장가압열

살균식품(레토르트식품), 어육반죽제품, 청량음료수, 수산가공품, 절임류, 

두부, 과자, 면류’만이 HACCP 승인품목으로 정해져 승인 대상이 되고 있음. 

참여기업의 녹차 밀크 스프레드는 승인 품목에 해당이 되지 않는 것으로 

조사됨

2016년 일본 정부는 식품 안전성에 관한 HACCP을 취득한 해외기업에 

대해 가공식품 수입절차를 일부 면제할 방침을 밝힘. 수입산에 대해서는 

HACCP 인증기업의 식품에 대해서는 불시 검사는 계속하되, 항구나 공항 

검역소에서 검사를 5년간 면제할 방침임. 해외업체들은 검역 신청서류 작성 등 

행정적인 부담을 덜 수 있고 일본 정부의 검역 업무도 생략되어 통관

시간도 단축이 가능할 것으로 전망됨

표 8.1 일본 JAS 인증 발급절차

출처 : 일본농림수산성(www.maff.go.jp)
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2. 인증 취득제품

잼류 수출 시 필수 인증 無
일본에 ‘녹차 밀크 스프레드’ 수출 시 JAS와 HACCP 인증이 필수로 요구되지는 

않음. 현지 조사에서 경쟁 제품 15개를 확인한 결과에서도 별도로 취득한 식품 

관련 인증은 없었음

수입식품 감시지도 계획 발표, HACCP 인증 활성화 필요
일본 후생노동성은 수입식품의 효율적인 감시지도를 통해 안전성을 확보하고자 

해마다 수입식품 감시지도 계획을 발표하고 수행함. 2016년의 주요 방향은 

현행 수입식품의 사전확인 제도에 HACCP에 의한 위생관리 요건을 추가하여 

확대하기로 함. 2016년 2월 일본 요미우리 신문의 보도에 따르면 일본 정부는 

식품 안전성에 관한 HACCP을 취득한 해외 기업에 대해 가공 식품 수입 

절차를 일부 면제할 방침인 것으로 전함

해당 제도가 실시됨에 따라, 향후 HACCP 적용을 희망하는 식품업체와 

HACCP 적용업체를 대상으로 효율적인 기술지원을 통한 HACCP 적용 확대 

및 제도 활성화가 필요할 것으로 사료됨
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3. 제출서류

JAS 인증 서류 심사 제출 서류  
JAS 인증을 받기 위해 서류 심사를 거칠 때 제출해야 할 서류는 다음과 같음

표 8.2 : JAS 인증 서류심사 필수 제출 서류 목록
제출 서류

신청자의 성명 또는 명칭 및 주소
포장 이력 관리 기록

생산 일정 관리 담당자의 성명 약력
평가를 실시하는 농산물 종류

생산 장소 소재지, 면적
농장 지도

수계도 혹은 배수도 지도
항공 방제용 작업 지도(농약 공중 살포 실시 지역의 경우)

생산 관리 및 등급의 조직 기구도
보관 등에 관련된 시설 도면

출처 : 일본 관세청(www.customs.go.jp)

현장 검사 내용
JAS 인증 현장 검사는 다음과 같은 제출 서류를 기반으로 진행됨

표 8.3 : JAS 인증 현장 검사 제출 서류 목록
제출 서류

생산 일정 관리 책임자 및 생산자 청취 조사
포장, 기타 시설 실제 확인

생산 일정 관리 기록과 그 근거 서류의 확인
포장, 채취장, 관련 창고, 선별, 조제, 포장 시설, 농장 주변 상황 (인접 농장과 오염 대책 포함)

논 용수
항공 방제 상황

사용 자재, 자재 입수 방법, 자재 보관 장소
종묘 입수 방법

비료 배양 관리 방법
유해 동물 방제 방법

생산에 사용하는 기계, 기구
수송, 선별, 조제, 세탁, 저장, 출하 상황

생산 과정에 대한 검사 방법
유기 JAS 마크 표시 방법

출하 또는 처분의 방법
생산 일정 관리 담당자(책임자)의 자격

출처 : 일본 관세청(www.customs.go.jp)
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4. 전문가 인터뷰

“원재료 표시”

Q1. 일본에서 녹차 밀크 스프레드를 수출할 때 필수적으로 요구되는 
인증은 무엇입니까?

“제품에 대해서는 일반 식품 수출로 분류가 되어 지기 때문에 필수적으로 요구되는 
인증서는 없습니다. 다만, 한국 업체가 수출할 때는 원재료 표시가 있는 서류 및 
제조과정을 알 수 있는 자료가 필요합니다.”

Omori Kaisoten, Ltd.
 담당자와의 인터뷰 中, 2017.07

Q2. 일본에서 녹차 밀크 스프레드를 수출할 때 요구되는 권장 인증은
무엇인가요?

“일본은 식품을 수입하는데 있어 안정성을 중요시 여기고 있습니다. 이에 따라 국제 
표준 기구(ISO)에서 발행하는 식품안정인증과 미국식품의약국에서 발행하는 FDA 
인증 받는 것이 중요합니다.”

Omori Kaisoten, Ltd.
 담당자와의 인터뷰 中, 2017.07

Q3. 일본으로 수출 시 통관절차는 어떻게 되나요?

“일본에서 식품 통관은 제품에 사용되는 원재료, 첨가물에 따라서 소요되는 시간이 
많이 달라지며, 검역시 일본 수입 식품 검역소에서 식품 위생법 위반여부를 철저히 
검토합니다. 또한 일본에서 식품을 수입할 때 수입하는 바이어 혹은 업체가 현지에서 
수입하겠다는 신고를 따로 해야 합니다.”

- 일본 후생노동성 도쿄검역소
담당자 인터뷰 中, 2017. 07

“ISO / FDA”



 

Ⅸ. 라벨링 정보
※ 라벨링 정보 OVERVIEW

  
  1. 라벨 표기사항

  2. 라벨링 예시



라벨링 정보 OVERVIEW

  일본 식품 라벨링 필수 표기사항

· 제품명
· 원재료 및 식품첨가물
· 원산지
· 영양성분
· 내용량
· 유통기한
· 보존방법
· 생산자 및 유통자 정보
· 주의사항
· 알레르기 유발성분

출처 : 현지방문조사(Takashimaya, 2017.07) 출처 : 일본 소비자청(www.caa.go.jp)

 일본 잼 라벨링 상세 표기사항
항목 설명

표기 언어 - 유통되는 제품은 수입여부에 상관없이 일본어로 표기함(농림규격법, 식품위생법)

제품명
- 1종류의 과일·야채를 사용한 경우 과일·야채를 잼 이름 앞에 기재하며, 2종류 이상의 

과일 등을 사용한 경우 믹스 잼이라고 기재

원재료명 및 식품 첨가물
- 2종류 이상의 과일을 사용한 것에 대해서는 ‘과일(딸기, 사과)’ 등으로 기재, 마말

레이드의 경우 ‘감귤류(여름 밀감, 오렌지)’로 설명

영양성분 - 열량, 탄수화물 등 소비자의 건강에 영향을 줄 수 있는 영양성분을 명시(건강 증진법)

내용량 - g 또는 kg 단위로 표시

제조자, 수입자, 유통자 
등의 상호 및 주소 - 제조업자, 수입업자 등의 명칭 및 주소를 표기함

원산지명 - 수출국의 원산지를 명확히 표시해야함

유통기한 - 유통기한이 제조일로부터 3개월 미만일 경우 년, 월, 일순으로 표기하며, 3개월 이상일 
경우 년, 월만 표기함 

저장방법 - 제품 개봉 전 저장방법을 표기함
- 온도 등 필수정보 기재

알레르기 유발성분 - 알레르기 주의성분 기재

출처 : 후지노쿠니 식품라벨가이드(www.shokuhin-shizuoka.jp))
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1. 라벨 표기사항

일본 정부, 모든 가공식품에 원산지표기 의무 확대 
일본은 식품위생법, JAS법, 건강증진법에 규정되어 있는 식품표시에 관련된 

규정을 통합한 식품표시법을 시행하고 있음. 새로 개정된 식품표시법에 따르면 

일본 정부는 2016년 10월 5일 모든 가공식품에 대한 원산지표기 의무를 확대할 

방침이라고 밝혔음. 지금까지 일부에 한정되어 있었던 원산지 표시 대상을 모든 

가공식품에 확대하려는 것임. 복합 원재료는 그것을 구성하는 원재료를 분할

하여 표시해야 함

식품 알레르기 표시 강화
일본 소비자청은 2016년 6월 ‘식품표시 적정화를 위한 대응방안’을 통해 수입

식품의 알레르기 표시에 대한 내용을 발표함. 특정 가공식품 및 그 확대표기를 

폐지함에 따라 보다 광범위한 원재료에 대해 알레르겐을 포함하였다는 취지의 

표시를 의무화함. 알레르기 표시기준은 식물성 알레르기가 아주 미량의 알레르겐에 

의해 발생할 수 있다는 관점에서 밀가루 등의 소량의 특정 원재료를 포함하는 

식품의 경우, 원칙적으로 해당 특정 원재료를 포함하였다는 사항을 표시해야 함. 

알레르기 표시(땅콩과 같은 알레르기 주요 성분 둥), 제조공장 등의 소재지에 

관한 표시가 의무화 됨 

표 9.1 : 가공식품 라벨 표기사항

· 제품명
· 원재료 구성성분
· 내용량
· 보관방법
· 판매업체
· 영양성분표

· 제조자 / 수입자 상호명과 주소
· 알레르기 유발 성분
· 생산일자, 유통기한
· 주의사항
· 원산지

출처 : 일본 소비자청(www.caa.go.jp)
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1. 라벨 표기사항

표 9.2 : 일본 라벨 표기사항 상세

항목 설명

표기 언어 - 유통되는 제품은 수입여부에 상관없이 일본어로 표기함(농림규격법, 식품위생법)

제품명
- 1종류의 과일·야채를 사용한 경우 과일·야채를 잼 이름 앞에 기재하며, 2종류 이상의 

과일 등을 사용한 경우 믹스 잼이라고 기재

원재료명 및 식품 
첨가물

- 2종류 이상의 과일을 사용한 것에 대해서는 ‘과일(딸기, 사과)’ 등으로 기재, 마말
레이드의 경우 ‘감귤류(여름 밀감, 오렌지)’로 설명

영양성분 - 열량, 탄수화물 등 소비자의 건강에 영향을 줄 수 있는 영양성분을 명시(건강 증진법)

내용량 - g 또는 kg 단위로 표시

제조자, 수입자, 유통자 
등의 상호 및 주소 - 제조업자, 수입업자 등의 명칭 및 주소를 표기함

원산지 - 수출국의 원산지를 명확히 표시해야함

생산일자, 유통기한 - 유통기한이 제조일로부터 3개월 미만일 경우 년, 월, 일순으로 표기하며, 3개월 이상일 
경우 년, 월만 표기함 

보존방법 - 제품 개봉 전 저장방법을 표기함
- 온도 등 필수정보 기재

알레르기 유발성분 - 알레르기 주의성분 기재

출처 : 일본 소비자청(www.caa.go.jp) 
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2. 라벨링 예시

 라벨링 예시

출처 : 현지방문조사(Takasimaya, 2017.07)

   

  



Ⅹ. 위생 요건 정보
 ※ 위생 요건 OVERVIEW

  1. 식품첨가물 규정



  품목별 위생 요건 조사 항목

식품 품목

▶

조사가능항목
농·임산물 ☐ 농약잔류물 ☐

수산물 ☐ 식품첨가물 ☑

축산물 ☐ 중금속 ☐

가공식품 ☑ 전염병 ☐

유아식품 ☐ 병해충 ☐

건강기능식품 ☐ 병원성균 ☐

음주류 ☐ 영양성분 ☐

식자재 ☐ 치료제 및 항생제 ☐

 스프레드류 수출 시 주의해야 하는 식품첨가물 기준치

유형 성분 허용치(g/kg)

식품첨가물

아세설팜칼륨(Acesulfame Potassium) 1.0

사카린나트륨(Sodium Saccharin) 0.2

수크랄로스(Sucralose) 1.0

소르브산칼슘(Calcium Sorbate) 1.0

소르빈산(Sorbic Acid) 1.0

출처 : The Japan Food Chemical Research Foundation, Standard for use of Food Additives, 2017

위생 요건 OVERVIEW
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1. 식품첨가물 규정

일본 식품 첨가물 표시 규칙
식품첨가물의 표시에 관해서는 표지기준부령(府令)에서 규정되어 있고, 상품의 

표시 장소와 표시 순서에 관해서는 품질표시기준에서 규정되어 있음. 용기

포장이 된 가공식품은 원칙적으로 사용한 모든 식품첨가물명을 용기포장에서 

보이기 쉬운 장소에 표시함

가공식품 품질표시기준에서 식품첨가물은 원칙적으로 별기양식의 항목 내의 

원재료 명란에 식품첨가물 이외의 원재료를 표시하고, 그 다음에 식품첨가물을 

원재료에서 차지 비율이 높은 것부터 순차적으로 표시함

알레르기 유래 식품 첨가물 표시
알레르기 현상을 일으키는 특정원재료 등을 활용하여 제조된 식품첨가물은 

｢물질명 (○○유래)｣ (예) 카제인나트륨 (우유 유래) / 레시틴(계란유래) 등)으로 

표시하는 것을 원칙으로 함

일본 스프레드류 식품첨가물 규정
일본은 식품위생법에 근거해서 식품첨가물기준을 설정하고 있는데 

POSITIVE LIST 시스템32.을 적용하여 사용 허가된 식품 첨가물을 공개함. 

Standard for use of Food Additives 201733.에 따르면 잼류에 관해서는 

아세설팜칼륨, 사카린나트륨, 수크랄로스, 소르브산칼슘, 소르빈산과 같은 

특정 첨가물의 최대 기준치를 규정하고 있음

표 10.1 : 스프레드류 수출 시 주의해야 하는 식품첨가물 기준치

식품 첨가물 기준치(g/kg)
아세설팜칼륨(Acesulfame Potassium) 1.0

사카린나트륨(Sodium Saccharin) 0.2

수크랄로스(Sucralose) 1.0

소르브산칼슘(Calcium Sorbate) 1.0

소르빈산(Sorbic Acid) 1.0
출처 : The Japan Food Chemical Research Foundation, Standard for use of Food Additives, 2017

32. 식품 중 규정 물질이 일정량 이상 존재할 경우, 식품의 판매 등을 원칙적으로 금지하는 제도(수입, 국내 모두 포함 2005년 5월 29일 전까
지는 잔류해서는 안 되는 것만을 기재하는 네거티브 방식이었음)

33. 관련 URL : www.ffcr.or.jp/zaidan/FFCRHOME.nsf/pages/stanrd.use
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