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  싱가포르는 2011년 기준 325.7만명의 시민권자, 192.6만명의 영주권자 및 장단기 체류

자, 그리고 1,317.1만명(육로를 통해 입국하는 말레이시아인 제외)의 방문관광객을 기

록하였음. 192.6만명의 영주권자 및 장단기 체류자, 그리고 인구통계의 2.5배를 상회

하는 관광객 모두가 외국인으로 구성되어 있어 순수한 싱가포르인 시장특성을 파악

하기는 어려움 
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  싱가포르의 전체 포장식품시장 및 하위 과자류시장의 규모 및 성장률 등은 다음과 같

이 확인이 됨

 



   싱가포르 화교들은 대체적으로 “sweet-tooth” 성향을 보여 길거리 매점 및 일반식당

(hawker market) 이외에 여러 베이커리 업체도 과자류를 취급하기 때문에 전체 시

장규모를 정확하게 확인하기는 어려움. 따라서 동 조사는 제조업체 및 수입상 등에

서 발생하여 도소매점에서 판매되는 포장제품을 위주로 이루어짐

   싱가포르 인구의 주요 구성원인 화교 및 말레이계 등은 과거에 비해 그 기본적인 음식

선호 성향이 변화한 것으로 확인이 됨. 이들의 음식선호성향이 변화한 이유는 건강 및 

영양에 대한 인식증가가 과자류 선택의 기준을 바꾸기 시작했으며, 2004∼2008년 음식의 

할랄 기준이 제정되고 구체화되면서 말레이계의 선택의 폭이 다양해진 것에서 비롯됨

    



   싱가포르에 과자류를 생산하는 업체는 약 300여개로 추산됨. 여기에는 Khong Guan

과 같은 대형 전문 업체에서부터, 과자류 라인을 갖춘 제빵업체와 군소 소형업체 등

이 포함됨. 싱가포르 내에서 소비되는 과자류의 50-55% 정도는 자국생산 제품으로 

추정이 되며 수출 물량 중 약 30% 정도는 재수출물량으로 추정됨

 

   ‘건강’이 구매를 결정하는데 중요한 요소가 됨

     - 싱가포르 인구 중, sweet 과자류의 소비를 주도해온 화교인구는 ‘지나치게 단 음식

이 비만, 당뇨병 및 심장질환에 기여한다’는 건강진흥청의 홍보캠페인 영향으로 점

차 sweet(달콤한) 과자류에서 savory(짭짤한) 과자류로 전환함. 이러한 수요는 말

레이계 및 인도계 인구의 savory 과자류 수요와 더불어 향후 savory과자류의 시장

이 상대적으로 성장할 것으로 전망
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   싱가포르의 과자류 생산은 전통적인 미포장된 과자류에서현대적인 포장된 과자류로

의 전환을 반영하며 금액 대비 물량의 증가는 소폭에 그칠 것으로 전망이 됨 

   평균단가의 상승 및 수입물량 증가

     - 싱가포르의 향후 과자류 생산은 “건강”을 중시하는 트렌드에 따라 생산량의 증대 

보다는 제품의 품질 및 첨가물 등에 집중할 것으로 보여 평균단가가 상승할 것으

로 예상됨. 한편 일부 업체들을 제외하고는 대부분 영세하고 정부의 시설자금 지원

을 받지 못하기 때문에 자국의 생산량 증대 보다는 수입물량의 증가로 이어질 것

으로 사료됨



   싱가포르에 주소를 두고 있는 다국적기업들은 해외 생산 공장으로부터 제품을 수입

하고 있으며 싱가포르의 과자류관련 생산업체들 또한 제품라인의 구성을 위해 외국

기업과의 직거래 혹은 제휴 등을 통해 과자류를 수입하고 있음

   

   현대적 유통점(슈퍼/하이퍼, 편의점/SS, 백화점)의 판매점유율은 꾸준하게 증가하여 2010

년 현재 합계 67.7%의 점유율을 기록하는 반면, 재래식 유통점(소매점/전문점, 기타)의 

판매점유율은 점차 감소하여 2010년 현재 합계 32.3%의 점유율을 기록하고 있음

  



   싱가포르는 동남아지역에서 가장 선진국형 유통구조를 가진 것으로 평가되고 있으

며, 현대적 유통점의 시장점유율이 절대적임. 동현상은 싱가포르인 대부분이 바쁜 

일상으로 시간대가 편리한 현대적 유통점을 선호하고, 싱가포르 인구의 3배에 달하

는 관광객 또한 편리한 현대적 유통점을 선호하기 때문임

      

 

   싱가포르 현대적 유통점 상위 3개업체들의 내용은 다음과 같음. 3위 업체인 Sheng 

Siong은 아파트단지 내에 위치하며 중산층 이하를 주요 고객으로 하며 ; 상위 1, 2

위 업체인 FairPrice 및 Dairy Farm 등은 하이퍼-슈퍼-편의점의 라인을 구축하여 

모든 계층을 대상으로 하고 있음 

      

◦ : Fair Price

◦ : 43%

◦ : FairPrice Xtra ( ) 5

FairPrice, FairPrice Finest ( ) 107

Cheers, FairPrice Express ( ) 143
FairPrice Xtra 

◦ : Dairy Farm

◦ : 40%

◦ : Giant ( ) 8

Cold Storage, Market Place ( ) 47

Shop N Save ( ) 50

7-Eleven ( ) 530

◦ : 

◦ : 13%

◦ : 23

   



   노동조합 구내매점을 모태로 시작된 Fair Price는, 싱가포르의 노동자들에게 상호에 

표시된 것처럼 “공정한 가격”을 제공한다는 정신에 따라 과도한 입점비 또는 수수료

를 요구하지 않음. 이러한 시장 1위 업체의 정책으로, 시장 2위 업체인 Dairy Farm

도 동일수준의 입점비 및 수수료를 책정하고 있음

              

 

   FairPrice의 설립정신 및 싱가포르의 선도적 기업이라는 중심적 위치에 따라, 2012년 

9월 25일에 중소기업 납품업체 지원프로그램 (SSDP, Suppliers Support & 

Development Program) 을 발표함. 싱가포르 중소기업을 대상으로 하는 동 프로그램

은, 매출규모 SGD 5백만 미만의 기업들에 대해서 대금결제일의 단축(60일 → 30일), 

listing 및 processing fee의 50% 할인 등으로 골자로 함

   싱가포르는 식품수요의 90%를 수입에 의존하기 때문에 수입개방정책을 취하고 있으

며, 전세계로부터 식품 및 과자류를 수입 함. 또한 식품 공급국가 집중화현상을 방지

하기 위해 수입다원화 정책을 유지하고 있음. 따라서 싱가포르에는 세계적인 유명 브

랜드에서부터 비유명 브랜드까지 모든 과자류를 찾을 수가 있음. 더불어 독점권/총판

권 등은 기업 간 협약에 불과한 것으로 그 법률적 효력은 인정하지 않고 있어, 동일 

브랜드 및 동일 상품 등이 여러 수입입체를 통하여 수입되는 것을 허용하고 있음



  



  싱가포르에는 과자류와 관련된 별도의 포장규정은 없으나, 싱가포르 화교들의 성향에 

맞추어 다음이 권장 됨
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   다국적기업 그리고 일부 한국기업들이 해외 생산시설을 가지고 있어 수입제품에 대

한 인식과 실제생산국가 사이에 괴리가 발생하고 있음. 주요 브랜드업체의 국적 및 

실제 생산시설 위치 등을 확인한 내용은 다음과 같음



  

   따라서 수입산 과자류를 원산지로 구분하여 분석 평가 하는 것은 효용가치가 떨어

짐. 일례로, 가장 잘 팔리는 농심 신라면의 경우, 싱가포르에서 판매되는 제품은 농

심의 중국공장 제품으로, 동 수치는 한국 수출통계에 포함되지 않음. 한국 기업의 

해외진출이 활발해 질수록, 이러한 브랜드/제품 - 원산지 국가 사이의 괴리는 더욱 

커질 것으로 판단이 됨

(단위 : SGD / ① 7/29∼8/05  ② 8/29∼9/05)            

  

                                         

                                  



     (단위 : SGD / ① 7/29∼8/05  ② 8/29∼9/05)

  

                  



                                        (단위 : SGD / ① 7/29∼8/05  ② 8/29∼9/05) 

  



    싱가포르인들의 전체 과자류 소비물량은 연평균 3%대의 성장율을 기록. 최근 웰빙에 

대한 관심이 높아져 sweet 과자류의 소비가 감소하고 있음을 확인할 수가 있으며 과자

류의 성장은 신제품 출시가 활발하게 이루어지는 savory 과자류에서 발생하고 있음

   최근 신제품 출시가 활발하게 이루어지고 있는 savory 과자류 제품들의 특성은 다음과 같음

 

   1인당 과자류 소비량

     - 싱가포르의 1인당 과자류 소비량은 미국, 유럽, 일본 등의 선진국에는 미치지 못하

지만 동남아 내에서는 태국에 이어 2위를 기록하였음

    



   주요 구매층

     - 과자류 구매층은 고른 수요분포를 보이고 있음. 이것은 과자류의 포장, 맛, 기능 등의 현

대화로 간식(15-24세군)목적 이외에 식사대용(25-34세군), 영양소보충(0-14세군, 54+세군) 

그리고 명절 등의 선물용(35-44세군) 등으로 폭넓게 소비가 되고 있다는 것을 시사함

 

   소수의 대형업체를 제외하고 대부분의 제품 점유율이 기타로 분류(53% 이상)되어 

있는 것에서 알 수 있듯, 싱가포르는 다양한 국가로부터 과자류를 수입하고 있음

 



 • 기타로 분류되는 제품/업체 중에는 “Artisan”(전문점)으로 표현이 되는 The Cookie 

Museum (www.thecookiemuseum.com), Toast Box (www.toastbox.com.sg),  Bread 

Talk (www.breadtalk.com),  Polar Puffs & Cakes (www.polarpuffs-cakes.com), 

Biscuit King (www.biscuitking.com.sg) 등과 같은 제과 및 제빵 전문점 등의 통계가 

포함되고 있으며, 별도로 통계를 구분해내기는 어려움

 • Kellogg의 P&G 식품부문인수는 2012년 3월에 마무리가 되어, 2011년까지는 P&G, 

2012년 이후에는 Kellogg로 표시가 변경될 예정임

  싱가포르 과자류시장 점유율 1∼3위 업체들의 최근 주요 근황은 다음과 같음
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   • 50대 이상의 화교들은 명절용 과자로 전통 월병 (Moon Cake) 을 선호하지만, 지나

친 동물성 기름 사용에 대한 우려로 수요 감소 추세에 음. 명절에 가장 많이 팔리는 

제품은 대형 플라스틱통에 포장된 전병형 선물용 과자류 임

  





   싱가포르 화교들의 “건강”에 대한 의식고취로 소비성향이 바뀌어가면서 고가의 건강

한 과자류를 찾음. 이에 따른 단가상승으로 10%대의 성장율을 기록할 것으로 전망

   건강에 대한 인식 증가로 저지방, 저당 등의 “건강한” 것으로 인식되는 과자류에 대

한 수요가 증가할 전망임. 또한 소형 포장단위를 선호할 것으로 전망이 됨

   싱가포르 건강진흥청(HPB)에서는 2009년부터 whole grain 식단이 건강에 좋다는 교

육캠페인을 실시하여 건강에 대한 의식고취 및 whole grain에 대한 인지도 상승을 

일으켰음. 이에 따라 기존에 Oat제품을 공급하던 Jacobs(Kraft), Quakers 이외에 

2010년 Munchy 브랜드(말레이시아)가 시장에 신규 진입하기도 하였음



   싱가포르는 ASEAN 회원국가 및 주변 동남아국가 중에서 선진국가로 인식됨. 국제

조사기관 및 다국적기업에서도 싱가포르 시장에서의 트렌드 및 추세들이 주변국가

에 미치는 영향은 시장크기에 비해 매우 크다고 판단함. 과자류시장 또한 예외가 아

니며 최근 Food Navigator 및 Confectionery News 기사들이 이를 반증 함
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 싱가포르의 과자류 수입 통계는 다음과 같음. 싱가포르에 수입되는 과자류의 대부분은 여

전히 주변국에서 수입하고 있으나 안전성 및 건강에 대한 인식 증가로 선진국(미국 : 

62.8%, 영국 : 35.9%, 프랑스 : 36.6%)으로부터의 수입물량이 증가하는 추세를 보이고 있음

 

 싱가포르의 과자류 수입통계를 보면 주변국의 저가제품에서 선진국의 고가제품으로의 

전환추세를 확인할 수가 있음. 동 현상은 HPB의 건강관련 홍보캠페인, 각종 비만관련 

위험분석 보고서 및 안전에 대한 인식 증가 등에서 비롯됨

  



   한국산 과자류의 시장점유율은 미미하지만, 금액 및 물량 모두 꾸준한 시장진입이 이루

어지고 있음

   더욱 고무적인 현상은 한국산 과자류의 수입 평균단가가 꾸준하게 상승하고 있다는 점임. 

아직은 스위스, 일본 등과 같은 고가의 과자 수출 국가와 비교하기는 어려우나 싱가포르 

과자류 수입대상 1, 2위 국가인 말레이시아, 미국 등과 비교하면 매우 긍정적인 현상 임

    



   한국산 과자류를 수입, 유통하는 싱가포르 업체들의 의견

 



 



   한국산 과자류의 수입규모는 전수입 대비 미미한 수준에 머무르고 있지만, 연평균 

성장율은 금액이 18%대, 물량이 16%대를 기록하고 있어 한국산 과자류의 진입이 

분주하게 진행되고 있는 것으로 나타남

     

   동 현상은 싱가포르 시장점유율의 하락이 발생하고 있는 ASEAN 및 중국의 과자류, 시

장점유율의 상승이 발생하고 있는 미국 및 유럽의 과자류 등과 대비하였을 때 한국산 

과자류 또한 미국 및 유럽산 과자류와 비교하여 손색이 없는 우수한 품질이 인정받고 

있다는 평가를 받고 있다는 것과 향후 시장확대 가능성이 매우 높다는 것을 나타냄
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, 2011 HCS ( ) 
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    - , , 
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    - “ ”

    

 

   



   

    - ( ) Facebook, Flickr 
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   싱가포르인들은 가격에 민감하므로 유사제품의 판매가격을 염두에 두어야 함. 더불

어 싱가포르의 화교들은 웰빙에 대한 인식이 높기 때문에 법률에 위배되지 않는 범

위 내에서, 상품이 “건강”하다는 문구의 표시가 권장 됨. 또한, 싱가포르의 말레이계

는 halal여부를 중시하기 때문에 “육류” 또는 “육류향”의 언급을 회피하여야 함

   한류의 효과로 싱가포르의 화교 및 말레이계 모두 한국문화 및 식품에 대하여 높은 관심

을 가지고 있음. 한국 과자류에 대한 인지도 상승을 위해 적극적인 홍보활동이 필요함

   한국산 과자류의 진출확대를 위해서는 다음과 같은 내용들에 대한 검토가 권장됨

- : . 

. 

. 

- : “ ” (HCS) 

. “organic” , 

, “ ” 

 

- : 2 ( 13 ) 

. 



- : SNS ( IDA 

: 2011 145%, 72%), 

Heineken , MacDonald Burger KIng 

. , , 

SNS . 

, 

( , ), 

 

   1991 Munchy's .  

2007 2 CK Tan Munchy's

[Bite Me]

2011 1,300 , 60 , 

USD 1.3

   Munchy's , 

70

, , 

   Munchy's

YouTube , Miss Munchy 



 

   1946 Liwayway Marketing

, 1974 2 Manuel Chan Oishi

. 1993 3 Carlos Chan

   Oishi , , , 

( , , ), 

Oishi Group

, , 

, 

   Oishi , 

, . 



<



 Sing Long Foodstuff Trading Company Pte Ltd

/  www.singlong.com 

/  6284-5254 / MD : Ng Chin Nyan

 Food

 1982 

 All Kind of Korean Food

 , , , , 

 Naspac Marketing Pte Ltd

 www.naspac.com.sg

 6511-7300 

 Food

 1991

 , 

 AUD Pte Ltd (Associate & United Distributors)

 www.aud.com.sg

 6289-4324

 1989

 : Edo, Yummy, Delafaille 
 : Oreo, M&M, - , Ferrero, 

 Asia-Euro Marketing Services Pte Ltd

 www.aems.sg / www.asiaeuro.com.sg

/  6341-5090

 Bakery, Confectionery, Coffee

 2003

 Lotus

 Interstates Market Pte Ltd

/  6450-9781

 Food

 2007

 FairPrice 



 관련 규정

  싱가포르의 식품관련규정은 다음과 같으며, 기재된 링크를 이용하여 다운로드가 가능함



 제조공정의 규제

   : 싱가포르는 과자류를 가공식품으로 분류하여 생산공장실사 또는 제조공정실사 등을 

적용하고 있지는 않으며 가공식품으로서 성분에 대한 규제를 함. 먼저 영양소표시대

상인 과자류에 대해서는 건강진흥청의 인허가를 받아야하며 다음으로 과자류의 성분

에 대한 검사는 통관시점에서 수시검사를 통하여 실시가 된다. 추가로 판매시점에서

는 라벨링에 대하여 수시검사가 실시가 된다.  그 외 타 국가에서의 현안 및 적발에 

대하여서는 자진신고 및 자진리콜을 권장한다. 통관시점 그리고 판매시점의 적발에 

대해서는 즉시 압류 및 폐기처분 조치를 시행 함

  성분 및 첨가물에 대한 규제





 라벨링 규정

   : 싱가포르의 라벨링규정은 Food Regulations에 기재되어 있으며 내용은 다음과 같음



라벨링 예제

 



 싱가포르는 식품수요의 90%를 수입에 의존하는 식품수입국으로 무역개방정책을 지향

하고 있으며, 2006년 발효된 한-싱가포르 FTA, 2009년 발효된 한-싱가포르 투자보호

협정, 그리고 2010년 발효된 한-ASEAN FTA 등을 적용하고 있어 수출 밑 통관에는 

별다른 애로사항은 없음

 한국의 수출업체 입장에서 주의할 점은 다음과 같음

�

�

�

�

�

 Agri-Food & Veterinary Authority of Singapore(AVA : )

 www.ava.gov.sg

 , , 
 , 

 Health Promotion Board (HPB : )

 www.hpb.gov.sg

 (HCS - Healthier Choice Symbol), 
 (HSS - Healthier Snack Symbol), 

 Ministry of Education (MOE : )

 www.moe.gov.sg

 Healthy Eating in School (HPB )
 - 

 Singapore Food Manufacturers' Association
 (SFMA : )

 www.sfma.org.sg

 2012 260
 (Snacks/Tibits 32 )







    5% . 2006 1

1369 9000 2010 1 3,855 , 

2014 1 6,547 . 2006

125 850 2010 158 7600

, 2014 195 2160

    2010 59 9100 , 2011

68 6800

      - 2002 , 

240 4700

    

   (1) (2) (3)

(4)

   

     785 ,  

( 2 4 ) 88% ,  12%

,  1  

     HALAL .  

,  

     - 



   

    (PPP) 1 (GDP) 9,692

. 

5.1% . HSBC

2008 . 

(IMF) 6% . G20 

   

    1990 1.8 2008 2.3 . 

GDP 5,295

    · ( 5,000 35,000 )

1990 5.8% 2008 39.9% . 1990 990

2008 8,000 18 18

   

    , . 

   

    

    , 



   6 (Wafer, Cracker, Assorted, Marie, Sticks, 

Cookies) , 120

   

   



   

. 

, 

   , , , 

. 



 

                                           



   

2016 12.6%

  

   

     - 2014 50%

1

. 2013 6

   

. 

, 

, , 3



   

. 

70%

30% 

   

   

   

, , , , , 

 

   

, LOTTE MART

.





   , 

   80% 

, 

   

   

  , , , 

. ( ) , 

, , , 

  , 

, , , 

. 

, 

  

. , 



  



   

     -  , 

, 

, 

, 50∼70% 

   

     - 100g 

200 . Loaker 

   

     - 

   , , 

. 



   3 · ·

, 3

    

 . 

‘ ’

. 

 

,  

   1

  - 3kg

, 

, 

 

  

   1 ($700∼1000) 52%

, 2 ($1000∼1300) 54%, 3 ($1300∼1600) 68%, 

4 (1600 ) 44%

  

   ‧ , , 

. ‧ 

, 

    

  - Indofood Fritolay Chiki

. Snack Crisp Chitato, Snack Cracker
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 PT.KOIN BUMI

 JL.Senayan No5, Jakarta, Selatan

/  (62-21) 722-2214 / Mr. Kim Jong Hun

 All Kind of Korean Food

/  1994 / 250

 All Kind of Korean Food

 Hero.Carrefour,Diamon,Matahari,Lottemart,Hypermart

 PT. Wicaksana  Overseas International

 WicaksanaBuilding,Jl.AncolBarat VIIblock A-5 Dno.2
 Pandemangan, Jakarta, Utara 14430

/  (62-21) 690-9244 / Mr. Lukman Pribadi

 Cigarettes, Foods, Drinks, Snacks, Home & Health care product

/  1996 / 360

 Cigarettes, Foods, Drinks, Snacks, Home & Health care product

 PT Citrandi

 Jl.Boulevard Kelapa Gading block TB-2 no.31-32-33, Jakarta, Utara14240

/  (62-21) 452-0153 / Mr. Arif Bukardi 

 Foods, Medication products

/  1980 

 Foods, Medication products

 PT Indofood in  Tanjung Priok, Planet Holywood

 PT Sarana IndoBoga Pratama

 Kawasan Logistik AlunIndahJl. Raya Bekasikm.23 Cakung Jakarta Timur

/  (62) 816873792 / Mr. Jo Tjongseng

 Food

/  1992 / 100

 Food



  :  

  : ｢REGULATION NO:722/MENKES/PER/IX/88 ON FOOD ADDITIVES｣

 
  

  

    ��Antioxidant - 

    ��Anticaking agent - 

    ��Acidity regulator - 

    ��Artificial sweetener - 

    ��Flour treatment agent - 

    ��Emulsifier, stabilizer,thickener - , ,

    ��Preservative - 

    ��Firming agent - 

    ��Color - 

    ��Flavor, Flavor enhancer - 

    ��Sequestrant - 

  

     :  (Permenkes 239/ Menkes/ Per/ IX/ 85 referred to 

in Streetfood 1992)

No. Name
 Number
(C.I. No.)

No. Name
 Number
(C.I. No.)

1.

2.

3.

4.

5.

6.

7.

8.

9.

10.

11.

12.

13.

14.

15.

Auramine

Alkanet

Butter Yellow

Black 7984

Burn Umber

Chrysoidine

Chrysoine S

Citrus Red No. 2

Chocolate Brown FB

Fast Red E

Fast Yellow AB

Guinea Green B

Indanthrene Blue RS

Magenta

Methanil Yellow

41000

75520

11020

27755

77491

11270

14270

12156

-

16045

13015

42085

69800

42510

13065

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

24.

25.

26.

27.

28.

29.

30.

Oil Orange SS

Oil Orange XO

Oil Yellow AB

Oil Yellow OB

Orange G

Orange GGN

Orange RN

Orchil dan Orcein

Ponceau 3R

Ponceau SX

Ponceau 6R

Rhodamin B

Sudan I

Scarlet GN

Violet 6B

12100

12140

11380

11390

16230

15980

15970

-

16155

14700

16290

45170

12055

14815

42640

  



   

     - , .

       �� 7

       �� 

       �� 

   

     - 

     - 

     - 

    - .

   

     - 

     - 

     - : 

     - 

     - HALAL( )

     - 
   

   

    1998 8 24

, , , , , , , ML

, 



   (ML:Makanan Luar)

. 

   

ML

   , 

“HALAL" . 

    

   

     - (ML)

 

       1) CERTIFICATE OF FREE SALES( )

       2) LETTER OF APPOINTMENT

       3) INGREDIENT LIST

       4) CERTIFICATE OF ANALYSIS

       5) ANALYSIS CERTIFICATE

       6) MANUFACTURING PROCESS

       7) STABILITY TREATMENT

     - 

       1)

              �� : 1

              �� : 10

             2) 

             3) ( :50,000 )

 Directorate of Import

 Building II, 8th Floor Jalan M.I. Ridwan Rais No. 5

  +6221-3858194, 3858171/5 x. 1145 

Email   diri-daglu@dprin.go.id



 National Agency of Drugs & Food Control

  Jl. Percetakan Negara No. 23 Jakarta 10560

 +6221-4253857

Email   Informasi@pom.go.id

 The Indonesian Food & Beverage Association 

  Duta Mas Fatmawati Blok D-1 no. 30 Jl. RS Fatmawati Raya

  +6221-7230391, 7230091

Email   gapmmi@indosat.net.id

 Indonesian Consumer Organization 

  Jalan Pancoran Barat VII No. 1 Duren Tiga, Pasar Minggu Jakarta 12760

  +6221-7981858 

Email   konsumen@rad.net.id











 2011 29 4 9

2,000

 10% 1)  

 

 

 

. 

 2000 2011 12 Savory 7.8%, 

Bakery & Cereal 3.8%, Confectionery 0.8%2)

  

. , 

, 

. 

Savory Snacks( )

 4%

10% 3) 

  

․  

.  

 

 , , , 

, 

,  

 

 

1) Data Monoitor, USDA GAIN Report, 

2) Data Monitor

3) Euro Monitor 2010년 Global Sweet & Savory Snack Report



  49

. , 

, 

. 

. Pepsico(Lay's), Berli Jucker PCL, Thai President 

Foods, Thai Wah Food Products, Nestle 

Tao Kae Noi 

, 

 Pepsico Frito Lay

Savory Snack  30%

. Lay's  

  4)

   ‘11 29.5 20 , Savory 

7 , (Confectionery) 1 7 6 5)

   , , 10 30%  

,    . (Savory 

Snack)6) 6 9 6 9%

   savory snack 12%  9%

Lay's 30% savory snack

4) Pepsico (Lay) 보도자료, Bangkok Post 기사

5) Business Monitor 자료

6) 향이나 특수한 맛 등을 첨가한 풍미 과자 (주로 아시안 스낵)부터 도틸라 칩, 감자칩 및 크래커 등 곡물 과자, 각종 

튀김과자, 팽창 과자, 어육 및 고기를 사용한 스낵 류 등을 통칭함



   , , , 

1% 1 7 6  

    

   12 5%

6-7%

    

   ,  

     

 



    2007 AC Nielsen 75%

(RTE) , 43% RTE 

 41

   ,  

    10% , 

. 

MSG 

    

  
   , 

     
 

    1,600

 

     



  2011

7.07%, 3.37%, 1.15%

  



   2011 269 35% . 

2.2 2010 42.4% , , 

 7)

   Walker , Waitrose  8), 

, , 

   . 

FTA

7) Global Trade Atlas 통계자료 분석, 본 보고서 수입부분에서 상세 보고

8) Tops Market 독점 판매 (Central Food Retail社 수입)



   ,  

 

   

, 9)

    , 

, , , 

 , , 10), 

9) 식품 산업 해외 시장 동향, 한국 보건 산업 진흥원 2008년

10) 2009년 2010년 Frito Lay에서 출시 큰 인기를 끔. 문법과 철자 그리고 폰트가 약간씩 틀리고 어색한 한글이었지만 

포장에 한국 전통 캐릭터와 한글을 사용함. 경기 불황을 타계하기 위해 한국인 위주로 운영하던 한국식당들이 

내국인을 위한 저렴한 BBQ 뷔페를 앞 다투어 선보이자 한류와 한국 여행 등으로 고조된 한국 음식에 대한 관심에 

편승하여 태국내에 한국식 바비큐가 유행하기 시작함. 태국인 다수가 소고기를 먹지 않는 상황에서 한국식 바비큐라 

함은 돼지 갈비가 주종을 이루었고 대형 프렌차이즈 식당에서도 한국식 구이 뷔페를 연이어 선보이고 있음 



   , , , ,  , 

, , ,  , , 

, , 無

, , , 

   

   ,  

 

 

    

 

   ‘Natural' ’ ‘

. , , ,  

    

 



   

     - Green, Natural, Organic, Macro Biotic 

     - , , 

, , , 

    

 

   

     - ( GDP ) 

     - ( )

     - , 

     - 

     - ( :  )

     - 11)

11) 불교는 국교로서 왕실, 종교, 국가 차원에서 다양한 불교 문화를 국민에게 교육하고 장려함. 매년 10월에는 전

국적으로 채식 장려 페스티벌과 채식이 행해지기도 함. 또한 국민 중 이슬람 인구와 중동 및 주변 이슬람 국가

로 수출하기 위한 Halal 인증을 받는데도 베지터리안 식품류는 유리함



  

 

12)

  , , 

, , 

 

  Singha Beer, Oishi Group

  

  , ,  

8%

12%

   6

17 ( 5 ) 

   Taokae Noi 70% 

Seleco 100% 

Nature Best Food

, , 

    

 90%

13) 

   , 

 

    

12) Euro Monitor, Thailand Snack Market Report Summary 2012

13) 태국 관세청, 상무부 자료 (공식 발표 자료) 인용 2012년 6월 



   , , , ,  

14)  

   8 ‘ ’ 15) Tops, 

Villa Supermarket 16) 

   7 Singha Beer  Singha 

Corporation ‘Masitta ’ 

2 1 ( 36 )

 17)

   , Oishi Group  

. 

 

14) 한국산 김의 수입량이 전년대비 2배 이상 증가하여 상반기 716톤, 100만 불 이상의 수입 실적으로 전체 수입금액의 
56%를 차지함. 월등히 높은 수입 단가에도 불구하고 한국산의 점유율과 수입량이 증가한 것은 한국산 김에 대한 
김 스낵 제조사 등 바이어의 신뢰와 선호 그리고 오랜 유대 관계에서 비롯된 것으로 김 스낵 등 제조사 등이 김을 
가공하여 제품으로 생산했을 때 맛, 향, 색감 및 식감에서 월등한 한국산 김을 선호함-조사자 주 (업체 인터뷰)

15) ThaiFex 식품 박람회 등을 통해 태국 바이어들에게 소개된 바 있는 전주 지역 기업 ‘강동오 케잌’이 한국산 쌀과 

밀가루, 김, 건조 해물 등을 가미하여 만든 과자로 강동오 케익은 해우다미와 쌀과자 화련 등 친환경 한국원료 

제품 10톤을 태국으로 수출함

16) 전주 도민일보 2012년 7월 11일, 보건 신문 2012년 9월 3일, 식품 저널 뉴스 8월호 기사, Villa Supermarket 매장 

판매 확인, 사진 및 가격은 본 조사서 유통부분에 기술

17) 태국 교민잡지, Bangkok Post 기사, 영문 위키피디아, Taokaenoi 회사 홈페이지 인용



   , 

. 20%

70% . , 

   ( 60 )

    60  Central, 

Robinson, The Mall Group Isetan, Tokyu . 

, 

    

, ,  

               <CRC >                <The Mall Group >
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◦ : 15 ( 11) 

◦ : www.central.co.thCentral Chidlom



      - The Mall Group 

◦ : BTS( ) Siam  

◦ : , 

◦ : 1 ( )

◦ : www.siamparagon.co.th
Paragon 

◦ :  

◦ : , 

◦ : 7 ( )
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The mall 

      - Robinson 

◦ : Central
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◦ : 24 ( 8) 

◦ : www.robinson.co.thRobinson Silom
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    Tesco-Lotus, Big C, Makro . 
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      - Tesco-Lotus

◦ :  
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  - 98, Value store 33, Talad Lotus 

104, Express store 541

◦ : www.tesco.co.thTesco-Lotus 



      - Big C

◦ :  
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◦ : 106 ( 48)

  - 58(46), Mini Big C 42(22)

◦ : www.bigc.co.thBig C 

      
      - Makro Cash&Carry

◦ :  

◦ : 

◦ : 48 ( 9)

◦ : www.makro.co.thMakro 

   ( 500 )

    

Tops, Gourmet Market, Max Value, Foodland Villa Market

    Tops
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Central, Robinson

◦ : , , 

◦ : 186 ( 95)

  - Tops market 41 ( 24)

  - Tops Super 55 ( 33), Tops Daily 90 ( 38)

◦ : www.tops.co.thTops Market 

    Gourmet Market Home Fresh Mart The Mall Group 

       

◦ : The Mall Group 

. 

◦ : , , 

◦ : Gourmet Market 4 ( 4)

            : Home Fresh Mart 7 ( 4)

◦ : www.gourmetmarketthailand.com
Gourmet Market 
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◦ : , , 

◦ : 14 ( 12)

◦ : www.foodland.co.thFoodland 

    Villa Market

       

◦ : 
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◦ : 18 ( 14)
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Villa Market 

    Max Valu JUSCO Max Valu ,  
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◦ : ‘JUSCO' , 

.

◦ : , , 

◦ : 24 ( 23)

            : Max Valu 10 ( 9)

            : Max Valu Tangai 14 ( 14)

◦ : www.jusco.co.thMax Valu 

  

   

    7-Eleven, Family Mart, Tiger Mart, Star Mart 7-Eleven

    24 , 

. , 

    ( 10,000 , 2011 ) : 7-Eleven (6,255),  Family 

Mart(581), Tiger Mart (400), Star Mart(250) 



      - 7-Eleven

◦ : 

◦ : 

◦ : 6,255 ( 2,045)

◦ : www.7eleven.co.th
7-Eleven 

      - Family Mart

◦ : 7-Eleven 2  

◦ : 

◦ : 581

◦ : www.familymart.co.th
 Family Mart 

  
      - Tiger Mart Star Mart Esso(Tiger Mart) Caltex(Star Mart)
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18) Just Food News, 2002년 7월 3일 기사 Thailand, Slotting Fees Controversy surrounds Carrefour, Big C, members
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, 19)
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19) Ministry of Health Notification NO.182 Nutrition Labeling
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10% 83
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  , 

(192g) 49  Euro (156g)
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  2PM Hanami, Calbee 

2 55g 34

47-49

  , , , 

2009 FTA 

20)

20) Exemption and Reduction of Customs Duty for the ASEAN-KOREA Free Trade Area Sep, 30th, 2009

   The 1st Tariff Schedule annexed to Notification of Ministry of Finance







  : , , 

  2011 : 1,310

    - 21)

(25,842 ) 1 , 2 (13,658), 3 (2,714). 7 (1,093)

 15 6 (1,310) 2.5%  

  

    - 20 5.4 kg ( 3kg, 2kg, 

0.4kg)

    - (162$), (108$), (79$), (76$), (44$), 

(22$), (20$), (19$) 

. 15

  : 40%, 60%

  : 

    - 15-24 24%, 25-34 22%, 0-14 21%, 34-44 18%, 45-54 11%, 55 5%

  

    - 49.7%, 25%, 19%, 

5.8%, 0.4%, Cash & Carry 0.1%, 0.1%, 

0.1%, 0.1%

  : , , , , 

  2011 : 108.1

   
  

    - 696 (46.2 ), 248.4(36.2), 96.5(14.1), 

38.7(8.2), 7.9(1.1)

21) 중국, 일본, 인도, 인도네시아, 호주, 태국, 한국, 타이완, 홍콩, 필리핀, 파키스탄, 뉴질랜드, 베트남, 말레이시아 15개국



  

    - 10.4 , 1.6kg ( 4.3, 3.7, 0.8, 0.1) 

    - 6.9 , 0.9kg

  2009-2011

    - 5% 7%  

8.6%, 14.5% 

  : 37%, 63%

  : 

    - 15-24 21.3%, 25-34 21.2, 0-14 20.9, 34-44 18.2, 45-54 11, 55 7.3

  

    - 38.4%, 38, 12.7, 

6.3, 2.5, 0.8, 0.7, Cash & Carry 

0.1, 0.1, 0.7%

     



  : , , 

  2011 : 176.3

  

    - 8.4 / 0.6 Kg 0.5 kg

  2009-2011

    - 2.8%

    - 6.8%

12.1% 

  : ․

    - 0-14 38%, 15-24 23, 25-34 14, 35-44 14, 45-54 8, 55 6

  

    - 49.2%, 19.9,  16.9, 

4.2, 3.3, 2.6, 2.5, 0.9, 0.6, 

Cash & Carry 0.1 

  (2010 ) 

    



  2011 32.67% 2,672

    - 5%( 10%, 12%)

  6,001 , 4,032, 

3,981, 3,942, 2,421  

  267 702, 543,  432, 402

 

(13-14%) 2  
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. 

  , , , 

 



  2010 1.5 2011 2.2

  8 33.1% 2.5

. 10∼20





  (267 ) 0.83% 2.2 , 

    

. , , . 



   2010 1.5 2011 2.2

   8 33.1% 2.5

. 10∼20

.

   267 0.83%
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    10 , 

, K-Pop, , 

 

   1931 Lay's 1981

723 savory snack 

30%

   

     - Lay's Stax ( ) 



   

     - 

 

     - 

 
   

1

1% , 

 , , , 



   Marks & Spencer Waitrose

Central Food Retail central Food Hall Tops Supermarket

, , , , , 

   2010 Tops Supermarket Central Food Hall  

  

    Waitrose Tops  , 

Central Food Retail 2

 

. 

. Tops

Waitrose CFR 

   Tops Market PR
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   Upscale Market

   , , 

   , 

   

   



 Pro Thai Co.,Ltd.

 88/15 Sukhumvit 105, Bangna, Bangkok 10260

 (66-2)749-0865∼6 

 , , , , , 

/  1984 / 50

 , , 

  
 K village Gourmet Market 

內  

 Max Food Products International Co.,Ltd.

 677 Pattanakarn 30, New Pattanakarn Rd., Suan  Luang, Bangkok 10250

 (66-2)713-7576 

 ,  

/  2000 / 50

 , 

 
. 

 Sri Chock Supermarket Co., Ltd.

 14 Ekamai Rd., Klongtun-nua, Wattana, Bangkok,  10110

/  (66-2) 906-8899 Ext. 204 / Ms. Pathraporn Jariyastien

 

/  1968 / 200

 

  

 Daddy's Foods Industry Co., Ltd.

 164 Amornphannakorn, Saereethai (Sukhapibal 2)  Rd.,
 Kannayao, Bangkok 10230

/  (66-2)540-4123/5 / Mr. Pupat Srisuksawasdikul 

 , , 

/  2002 / 20

 , , 

 : , , 



 Capital Trading Co., Ltd.

 27th Floor, CM. Tower, 126/104-113,115 Krung  Thonburi Rd.,
 Klongsam, Bangkok, 10600

/  (66-2)439-7474 / Mr. Chula Nampaisarn

 , , 

/  1993 / 100

 , , 

 STC  

   B.E2522 (1979)   

   

   

, 

   

     - : .  

, , , 

     - : 

     - : 1 2 ,  , 

, , ( ) 

. , , , 

. (a) 

 (b)

   : 

 

   

B.E2522(1979)

   FDA 



   B.E2252(1979)

 

     - 

     - 

     - 

     - 

     - 

     - 

     - 

     - , , , 

     - 

     - 

     - GMP

     - , , 

     - 

     - 

* , , GMP , HACCAP 22)    

   - TFDA . 

    

, , 

   

     -  

.  3

 22) GMP, HACCAP 등 식품 관련 국제 인증 등이 이러한 법규에 의해 일반화 된 태국이기 때문에 수입 업체들이 

한국의 식품 수출 업체 및 생산업체에게 기본적으로 이러한 인증을 요구하고 있다. 수입과 특히 대형 유통 매

장등의 판매에 있어 기본적인 조건으로 여겨지고 있다. “한국의 식품 업체들의 국제 규격 및 인증을 받는 수

가 증가하고 있기는 하지만 이러한 사항등을 요구할 시 비용과 효과 등을 이유로 이해하지 못하는 업체들과는 

견해차를 좁힐 방법이 없다“- 수입업체 인터뷰 인용 및 조사자 주



   

     - . 

 . 3  

   

     - ,  , 

. 

 23)

   

     - 

. 

the Notifications of the Ministry of Public 

Health)194

“ , , ,  

, ”

     - serving size

. 

Serving size  

,  

 

 . GDA

 

     -  

FDA  

FDA 

   

     - 

. 

     - 

. 

23) 미국의 대형 식품 회사 등에서는 이러한 법규 때문에 태국 시장에 진출하는 것을 꺼리는 분위기가 곧잘 있었다

고 한다. 고유의 기술과 노하우 그리고  신제품 개발을 위해 투자한 고급 정보를 공개하는 것에 대한 기업의 입

장이 첨예하기 때문이다. 화장품과 약품 등에서도 같은 조건이 요구되어 시장 진출과 기업 방침 또는 이익과의 

갈등이 야기되는 부분이기도 하다.  USDA GAIN Report, Thailand Food Processing Ingredients Sector 2009 참조 



. 

. , ,  

   

   FDA  

     - . 

     - . , 

     - . 

   

     - 

     - 

, , 

, , 

. 

CODEX 

    

 - , , , , , , 

 - , , , , , 

 - , , , , 

 - , , , , ( )

   . 

CODEX(GSFA)

   

     - 

(Aflatoxin 要), Spirulina / (

要), (ginsenoside 

要), (

要)

     - 

( ) , 



, 

1. Brominated vegetable oil( )

2. Salicylic acid( )

3. Boric acid( )

4. Borax( )

5. Calcium iodate or Potassium iodate( )

6. Nitrofurazone( - )

7. Potassium chlorate( )

8. Formaldehyde( ), Formaldehyde solution( ) and Paraformaldehyde

( ) 

9. Coumarin( ) ; 1,2-Benzopyrone; 5,6-Benzo-alpha-pyrone; Cis-o-coumaric acid, anhydride; or 

O-hydroxycinnamic acid, lactone 

10. Dihydrocoumarin, Benzodihydropyrone, 3,4-Dihydrocoumarin or Hydrocoumarin 

11. Methyl alcohol( ) or Methanol( ) 

12. Diethyleneglycol( ), Dihydroxydiethyl ether, Diglycol, 2,2’-Oxybis-ethanol 

or 2,2’-Oxydiethanol 

13. Dulcin (Para-phenetolcarbamide) ( )

14. Cyclamic acid( ) and its salts (except Sodium Cyclamate) 

15. AF-2 (Furylframide) 

16. Potassium bromate( )

17. Daminozide( 24)) or Succinic acid 2,2-dimethylhydrazide 

18. Stevia and derivatives( )

19. Melamine( ), its analogues(Cyanuric acid, Ammelide and Ammeline) 

24) 다미노자이드: 사과의 성장을 억제하는 농약



1. �Metals�

(Tin):� 250�mg/kg�

(Zinc):� 100�mg/kg�

(Copper)� 20�mg/kg�

(Lead):� 1�mg/kg�

� � � � � � �

� � � � �

� �
Inorganic��Arsenic�

� 2mg/kg��

� �
(Total�Arsenic)�
�

(Mercury):�

�2�mg/kg �
�
�

�0.5mg/kg � � � �0.02mg/kg � �
�

2.� �
(Aflatoxin)�
�

�(20�Micro�gram/kg)

3.� � � �� � � � �� �� �

�* : , Ministerial Notification No. 92, B.E. 2528 (1985), No. 295, B.E. 

2548 (2005), USDA Gain Report-Thailand Food and Agricultural Import 
Regulations and Standards-Narrative  



 : 한국농수산식품유통공사

 : 2012년 12월

 : 서울시 서초구 강남대로 27(양재동 aT센터)

 : 한국농수산식품유통공사 식품수출정보팀

         02) 6300-1399

※ 우리 공사는 임직원에 대한 부정비리 신고 편의를 도모하고자 수신자부담 「24시간 부정비리 

신고 모바일 핫라인(080-112-2580)」을 개설 하였습니다. 신고내용은 비밀이 절대 

보장되오니 안심하시고 신고하여 주시기 바랍니다.

♧ 우리는 열린사회의 일원으로서 윤리적 가치관에 따라 “공정하고 투명한 경영”

을 실천하여 국민기업으로서 우리의 농식품과 식품화가 세계화와 더불어 국내외 

시장에서 경쟁력을 갖춰 지속적으로 성장할 수 있도록 공익적 사명과 사회적 책임

을 다하는 농수산물유통공사를 구현하고자 합니다.


