
10 17몽골
몽골에서 열매 맺는
한국 딸기

말레이시아
말레이시아를 사로잡은 
한국의 매운 맛

27 프랑스
개화기 맞이하는 
유기농 가공식품 시장
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출처 :  몽골 관세청, 「2013-2018 수출입 현황」, 몽골 통계청, 「산업 종류별 투자규모 2018」, 

	 N-news, 「몽골에서 재배된 한국 품종의 딸기 오직 이마트에 납품된다」, www.mk.co.kr
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품목 상품명 기능성 성분

당조고추 당조고추 루테올린

감귤

히로시마 감귤
베타-크립토

크산틴
아리타감귤

사과

프라임 애플!(후지)
사과 유래 

프로시아니딘
프라임 애플!(왕림)

품목 상품명 기능성 성분

토마토

GABA	Select

GABA
히나토마 GABA 

미디토마토 (후루티카)

케일 소프트 케일 GABA GABA

시금치
채소로 루테인 
치지미시금치

루테인



출처 :  www.agrinews.co.jp,	www.takii.co.jp,	www.maff.go.jp,	www.kagome.co.jp,	www.ootamaruni.co.jp
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•  한류의 영향을 받아 전 세계적으로 K-FOOD에 대한 수요는 점차 
증가하는 추세이다. 특히 매운 맛이 나는 한국라면이 인기를 
끌자 현지 생산을 통한 한국식 라면 판매가 점차 늘어나고 있어 
한국에서 만들어 수출하는 라면과의 경쟁이 불가피하지만 현지 
생산라면과 한국라면의 판촉 홍보를 통한 시너지효과로 전체 
한국라면 판매시장의 파이를 키운다면 한국에서 생산된 라면 
수출증가의 추이를 그대로 유지할 수 있을 것으로 보인다.

한국식라면 시장의
파이를 키워라
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출처 : www.ssgblog.com,	ohbulan.com,	www.snookay.com,	www.worldofbuzz.com,	www.insight.co.kr/news/215762







국가 수입액 비중

중국 4,551 36.8

태국 1,910 15.4

베트남 1,416 11.4

대만 702 5.7

싱가폴 565 4.5

홍콩 517 4.2

한국 439 3.5

인도네시아 247 3.5





Vietnam
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•  베트남 내에서 상대적으로 관심을 적게 받아오던 중부지역의 
시장규모와 소비자 취향에 대한 새로운 분석이 필요한 
시점이다. 국내 맥주기업들이 베트남 현지 맥주업계와 어깨를 
나란히 하기 위해서는 이 지역 소비자 취향 뿐 아니라 호이안 
등을 중심으로 점차 늘어나는 관광객들의 취향까지 저격할 수 
있어야 할 것이다.

새로운 디자인과
맛으로 중부에 어필
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출처 :  www.wework.com,	www.eater.com,	ny.eater.com
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구분 2015 2016 2017 2018

유제품 562 608 629 719

제빵류 369 425 455 489

냉장고기 류, 해산물 185 213 253 293

빵에 발라먹는 스프레드 128 142 166 191
단맛비스킷, 스낵바, 

과일스낵
116 130 146 162

오일 97 110 124 137

유아식품 70 87 110 136
실온고기류, 해산물, 

과일 및 야채
59 66 74 83

쌀, 면,  파스타 53	 62 72 82

씨리얼 45 59 79 86

즉석조리식품 43 47 52 58

짠맛스낵 39 46 53 61

단맛스낵 36 40 46 51
냉동고기류, 해산물, 

과일 및 야채
34 42 49 57

수프 31 36 41 48

소스, 양념류 22 25 28 31

아이스크림 2	 2 2 3

계 1,891 2,140 2,379 2,689
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출처 :  www.europarl.europa.eu,	ec.europa.eu,	www.rolandberger.com,	www.esmmagazine.com,	www.esmmagazine.com,	

www.freshplaza.com,	www.agropolska.pl,	biznes.interia.pl,	www.portalspozywczy.pl

폴란드

News Platform

•  폴란드 내 패키지 시장은 앞으로도 점차 발전할 가능성이 크다. 
EU 내 플라스틱 규제 및 친환경 정책은 한국 수출업체에게 
일종의 비관세 장벽으로 작용할 가능성이 높기 때문에, 바이오 
플라스틱과 같은 친환경 포장지를 활용한 패키지 제품을 선점할 
필요가 있다. 

•  또한 1인 가구 급성장 및 싱글 슈머의 등장에 따른 소포장 트렌드에 
맞춰 패키지를 다변화할 필요가 있다. 개별 소비자 맞춤형 라벨 
트렌드에 맞춰 창의적인 아이디어가 요구되는 때이다.

폴란드 패키지트렌드 변화에 
대응하는 창의력 필요
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| 소비자가 포장용기를 직접 들고 오도록 

안내하고 있는 까르푸 매장 |
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