
건강식품 열풍에 힘입어 두유시장도 호황

캄보디아 식음료시장은 경제 성장과 중산층의 부상으로 

꾸준히 성장하고 있다. 대형유통채널 뿐만 아니라 소형마

트, 전통시장까지 각축을 벌이며 식음료 부문 성장과 관련 

매장 수입증가에 기여하고 있으며, 이러한 성장세는 향후 

수년간 지속될 것으로 전망된다.

중산층의 성장과 더불어 캄보디아 내에서도 건강한 식품

에 대한 선호도가 증가하는 추세이며 한국에서 진출한 식

음료기업들도 이 추세에 힘입어 성장가도를 달리고 있다. 

한국의 피로회복 음료가 2011년 이래로 레드불을 제치고 

캄보디아의 국민 에너지드링크로 인기를 끌고 있으며, 대

기업 및 제약회사에서 출시한 드링크 소화제, 숙취해소제, 

홍삼드링크 등의 건강음료가 대형 쇼핑몰에 진출해 있다. 

발육과 건강에 초점을 맞춘 다양한 종류의 유제품 및 건

강음료가 판매되고 있으며, 에너지드링크 외에도 우유 및 

두유 제품이 소비자들의 관심과 사랑을 받고 있다.
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| 태국 및 한국 대 캄보디아 비 알코올음료 수출규모 |

태국

2017

2018

276,435,913$

382,615,917$

증가율  38%

한국

2017

2018

1,698,848$

1,934,282$

증가율  14%

건강한 음료로 사랑받기 
시작한 두유

Cambodia
캄보디아사무소



출처 :  www.gtis.com, www.kati.net, www.nbcambodia.com, world.openfoodfacts.org, Anmum.com, 
 ko.tradingeconomics.com, Aeon Mall, Sorya Mall, Lucky Supermarket, Seoul mart, Kim’s mart, Thai Hout 

캄보디아

News Platform

태국두유가 주류, 한국두유도 점차 확대 중

캄보디아시장에 진입한 두유브랜드는 10개 내외이며, 대

다수가 태국제품이지만 그 외에도 다양한 국가의 브랜드

가 들어와 있다. 한국 브랜드는 소수 제품이 시장에 진출

해 있으며, 캄보디아 내 한국산 비 알코올음료 수출액은 

2018년 2백만 불(약 22억 7천만 원) 가량을 기록하며, 성

장세를 보이고 있다.

홍콩과 미국의 두유는 Aeon Mall, Sorya Mall, Lucky 

Supermarket 등 대형 쇼핑몰에서 부분적으로 유통되고 

있으며, 한국두유는 Sorya Mall, Lucky Supermarket과 

Thai Hout, 한국마트 등의 채널에 입점해 있다.

태국두유는 소량부터 대량까지 다양한 사이즈로 판매되

며 125ml, 300ml는 6개 묶음 판매되고 있으며 플레인, 녹

차, 검은깨, 초콜릿, 고칼슘, 콜라겐 등 함유된 영양분을 강

조한 다양한 제품들이 시중에서 판매중이다. 한국두유는 

‘담백한 맛, 검은콩+17곡, 검은콩+호두와 아몬드, 검은콩+

깨’ 이렇게 네 종류가 판매되고 있으며 기본 제품을 제외

한 모든 제품에 검은콩이 들어가는 특징을 보이고 있다.

가격대를 살펴보면 태국두유의 대표적인 제품들이 Sorya 

Mall과 Lucky Supermarket에서는 동일한 가격에 판매되

는 반면, 한국두유는 Sorya Mall에서 더 저렴하게 판매되는 

등 매장에 따라 조금씩 다른 가격경쟁을 펼치고 있다. 묶

음 판매 시 조금 저렴한 가격이며, 소비자들 또한 낱개 구입

보다는 묶음 판매되는 제품을 구입하는 경우가 많다. 
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검은콩의 건강함을 

현지어 라벨링으로 적극 홍보

• �캄 보디아시장 에서 태국두 유는 가 격경쟁력 면에서 우 위를 

점하고 있어 한국 두유브랜드들의 차별화 전략과 적극적인 

마케팅이 필요한 것으로 보인다. 한국 제품은 검은콩을 함유한 

제품이 과반수 이상을 차지하므로 검은콩의 효능을 강조한다면 

다른 브랜드와의 차별화를 쉽게 노출할 수 있을 것이다. 또한 

한국식품의 안전한 이미지를 적극 홍보한다면 현지의 건강음료 

붐을 타고 호응을 얻을 것으로 보인다.

• �아 쉽게도 현재 유 통 되는 제품 라 벨이 한 국 어로 되어있어 

캄 보 디아 소 비 자 들 에 게 정 확 한 제 품 정 보 전달 이 미 흡 한 

실정이므로 현지어 스티커를 부착해 식별이 가 능하도록 할 

필요가 있다. 아 울러 이미 거의 모든 오프라인 유통채널에 

보급되는 태국두유의 선점효과에 대응하기 위해 후발주자로 

진입한 한국두유의 강점을 온라인 및 미디어를 활용한 적극적 

홍보를 통해 알려나가야 할 것이다.

Key
Point

| 주요 유통채널에서의 태국산 두유 판매 동향 |

규격 Aeon Mall Sorya Mall Lucky Supermarket

126ml X 6 1.20USD 1.50USD 1.50USD

300ml X 6 2.30USD 2.70USD 2.70USD

500ml 0.70USD 0.85USD 0.85USD 

1,000ml 1.40USD 1.50USD 1.50USD

| 캄보디아에서 시판중인 태국두유 |




