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Ⅰ. 미국의버섯산업현황｜ 3

1. 버섯 산업 개요

○ 미국의 버섯 생산은 중국 다음으로 많으며, 세계 생산량의 약 1 6 %를 점유

하고 있음

- 생산비율(%) : 중국(32), 미국(16), 네덜란드(10), 프랑스(6), 폴란드( 4 )

○ 미국의 버섯 생산자는 약 1 6 0여 농가에서 변화 없이 꾸준히 유지되고 있으나,

연간 생산량 및 생산액은 약 8 5 0천 파운드, 약 9 0 0백만 불에 달함

- 농가 수(호) : 2000/01 (266) → 2001/02 (268) → 2 0 0 2 / 0 3 ( 2 6 0 )

- 생산량(백만Lbs) : 2000/01 (860)→ 2001/02 (845) → 2 0 0 2 / 0 3 ( 8 4 4 )

- 생산액(백만불) : 2000/01 (868) → 2001/02 (908) → 2 0 0 2 / 0 3 ( 8 8 9 )

○ 미국의 버섯 생산은 펜실베니아, 캘리포니아, 플로리다 주에서 주로 생산됨

- 주별 생산비율 : 펜실베니아(53%), 캘리포니아(15), 플로리다(5), 기타( 2 7 )

○ 미국의 버섯 소비는 과거 수십 년 동안 꾸준히 증가해 왔으며, 특히 미국

서부와 중서부 지역의 1인당 소비량이 많음

○ 1인당 신선 버섯 소비는 꾸준히 증가하고 있으나 가공 버섯 소비는 하향

추세임
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버섯 소비량

(단위 : 파운드)

○ 버섯 소비는 20 - 30대의 연령층의 소비량이 가장 크며, 12세 이하의 연령

층의 소비량이 가장 적음

○ 최근 소비추세는 브라운 색깔 계통의 A g a r icus Bisp orus(Crimini and

Por t ab el la )가 가장 인기가 있음

- 이 품종의 판매비율 : 총 버섯 판매물량 기준 11% 점유

2. 버섯 생산 현황

1) 개 황

○ 2 0 0 2 - 2 0 0 3년 미국의 버섯 생산량은 8억 4천 4백만 파운드(약 3 8 0천톤)

로 2 0 0 1 - 2 0 0 2년도보다는 2% 정도 감소하였으나 큰 변동이 없음

구 분 1 9 9 0 1 9 9 5 2 0 0 0 2 0 0 3

신선 버섯 1인당 소비량 1 . 9 9 2 . 0 2 2 . 5 8 2 . 6 7

가공 버섯 1인당 소비량 1 . 8 1 1.74 1 . 4 8 1 . 2 5
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○ 2 0 0 2 - 2 0 0 3년 생산액 기준으로는 8억 8천 9백만 달러에 달하며, 2001-

2 0 0 2년에 비해서는 약 2 %가 감소하였음

- 이는 생산량이 약간 감소한데 기인한 것으로 보이며 생산량이 감소하더

라도 가격은 큰 변동이 없었기 때문임

○ 생산 농가는 2 6 0호로 전년에 비해 8개 농가가 감소하였으며, 평균 판매단

가는 파운드당 $ 1 . 0 5로 전년에 비해 $ 0 . 0 2가 감소하였음

- 생산량 감소와 함께 평균 판매단가가 감소한 것은 고가품과 저가품으로

이원화되는 경향을 보여주고 있음

연도별 버섯 생산 및 판매 현황

자료 : NASS, Mushrooms, 2003.8

연 도 생산농가 수
판매액

물량(천 파운드) 단가( $ /파운드) 판매액(천$ )

1 9 9 7 - 1 9 9 8 3 0 4 8 6 7 , 1 2 4 1 . 0 0 0 8 6 7 , 3 5 1

1 9 9 8 - 1 9 9 9 2 6 6 8 6 0 , 0 9 3 1 . 0 1 0 8 6 7 , 7 3 7

1 9 9 9 - 2 0 0 0 2 6 2 8 5 1 , 2 1 1 1 . 0 7 0 9 1 1 , 5 0 9

2 0 0 0 - 2 0 0 1 2 6 6 8 6 0 , 0 9 3 1 . 0 1 0 8 6 7 , 7 3 7

2 0 0 1 - 2 0 0 2 2 6 8 8 4 4 , 5 9 0 1 . 0 7 0 9 0 7 , 7 9 9

2 0 0 2 - 2 0 0 3 2 6 0 8 4 4 , 2 8 8 1 . 0 5 0 8 8 9 , 3 2 5
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2) 품종별 버섯 생산 및 판매액

○ 미국의 버섯 생산에 있어서는 양송이류( A g a r icus) 버섯의 생산량이 가장

많으며 생산액 기준으로 8억 5천 2백만 달러에 달하며 이는 총 버섯 생산

액의 약 95% 수준임

○ 2 0 0 2 - 0 3년 양송이류( A g a r icus) 버섯의 용도별 판매액은 신선 버섯으로

판매된 것이 6억 9천 2백만 달러, 가공용으로 판매된 것이 1억 3천 9백만

달러로 대부분 신선 버섯으로 판매되고 있음

- 신선 버섯으로 판매된 비율은 8 1 . 2 %이며, 가공용으로 판매된 비율은

18.8% 임

○ 양송이류 버섯의 재배면적은 펜실베니아 주를 중심으로 한 동부지역에 집

중되어 있어 이 지역이 차지하는 비율은 미국 전체 재배면적의 약 65% 수

준임

○ 그러나 각 지역 모두 등록면적에 비하여 재배면적은 30% 미만으로 시장

가격 추이 또는 수요의 증가에 따라 언제든지 생산량을 늘릴 수 있는 잠재

적 공급시설 및 여건이 갖추어져 있는 것으로 추정됨

○ 판매단가는 서부지역에서 생산되는 제품이 50-60% 정도 고가로 판매되고

있어 지역별로 제품의 품질이 상대적으로 양호한 것으로 평가됨
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양송이류 버섯의 지역별 생산량

자료 : NASS, Mushrooms, 2003.8
주1 : 판매단가는 신선버섯 상태로 생산자 문전도 가격임

주별·지역별
생산면적(평방피트) 판매물량

(천 파운드)

판매단가¹

( $ /파운드)

판매액

(천 달러)재배면적 등록면적

캘리포니아
- 2000-01
- 2001-02
- 2002-03

5 , 2 4 7
5 , 5 5 2
5 , 4 0 0

2 2 , 8 9 8
2 2 , 8 4 6
2 2 , 6 6 6

1 2 9 , 1 6 8
1 2 8 , 9 1 0
1 2 7 , 6 3 4

1 . 2 6 0
1 . 3 4 0
1 . 3 3 0

1 6 2 , 9 8 8
1 7 2 , 1 6 8
1 7 0 , 1 2 4

플로리다
- 2000-01
- 2001-02
- 2002-03

1 , 2 5 2
1 , 3 5 3
1 , 3 7 5

7 , 1 8 2
7 , 1 5 2
7 , 1 2 3

4 2 , 9 6 2
4 3 , 9 4 4
4 4 , 5 2 9

0 . 9 5 1
1 . 0 1 0
0 . 9 9 8

4 0 8 4 2
4 4 , 3 5 1
4 4 , 4 2 6

펜실베니아
- 2000-01
- 2001-02
- 2002-03

2 0 , 4 8 8
1 8 , 1 5 0
1 7 , 0 0 2

7 3 , 3 9 8
7 3 , 7 2 2
7 5 , 0 0 6

4 5 3 , 0 0 6
4 5 2 , 5 0 4
4 6 1 , 4 0 4

0 . 7 8 9
0 . 8 5 0
0 . 7 9 2

3 5 7 , 2 5 2
3 8 4 , 4 7 7
3 6 5 , 6 5 0

워싱턴
- 2000-01
- 2001-02
- 2002-03

3 6 7
3 4 8
3 4 8

2 , 2 5 2
2 , 2 6 3
2 , 2 4 2

1 1 , 5 1 2
1 2 , 5 2 2
1 1 , 2 0 5

1 . 2 3 0
1 . 3 3 0
1 . 2 9 0

1 4 , 1 6 0
1 6 , 7 1 1
1 4 , 4 9 7

기타 주
- 2000-01
- 2001-02
- 2002-03

6 , 2 2 7
5 , 1 9 2
5 , 0 6 3

3 8 , 1 4 3
3 4 , 8 3 4
3 3 , 8 2 7

2 0 9 , 5 6 1
1 9 3 , 2 2 7
1 8 6 , 5 4 2

1 . 1 9 0
1 . 3 1 0
1 . 3 8 0

2 5 0 , 2 5 8
2 5 2 , 8 6 6
2 5 6 , 9 5 2

미국 전체
- 2000-01
- 2001-02
- 2002-03

3 3 , 5 8 1
3 0 , 5 9 5
2 9 , 1 8 8

1 4 3 , 8 7 3
1 4 0 , 8 2 2
1 4 0 , 8 6 4

8 4 6 , 2 0 9
8 3 1 , 1 0 7
7 3 1 , 3 1 4

0 . 9 7 6
1 . 0 5 0
1 . 0 2 0

8 2 5 , 5 0 0
8 7 0 , 5 7 3
8 5 1 , 6 4 9
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양송이류 버섯의 지역별 생산량

자료 : NASS, Mushrooms, 2003.8
주1 : 판매단가는 신선버섯 상태로 생산자 문전도 가격임

주별·지역별
생산면적(평방피트) 판매물량

(천 파운드)

판매단가¹

( $ /파운드)

판매액

(천 달러)재배면적 등록면적

동부
- 2000-01
- 2001-02
- 2002-03

2 3 , 3 9 1
2 0 , 7 2 2
1 9 , 5 2 8

9 0 , 9 4 3
9 1 , 2 4 5
9 2 , 1 0 4

5 5 0 , 9 5 3
5 5 0 , 0 6 8
5 6 1 , 1 9 2

0 . 8 4 1
0 . 9 0 4
0 . 8 6 5

4 6 3 , 2 7 7
4 9 7 , 4 3 8
4 8 5 , 5 7 6

중부
- 2000-01
- 2001-02
- 2002-03

2 , 6 6 4
2 , 4 7 6
2 , 5 8 4

1 9 , 0 4 7
1 8 , 0 4 8
1 8 , 2 3 3

1 0 4 , 4 7 7
1 0 8 , 8 5 5
1 0 3 , 1 0 5

1 . 2 6 0
1 . 3 9 0
1 . 4 5 0

1 3 1 , 1 5 7
1 4 4 , 0 9 7
1 4 9 , 9 8 6

서부
- 2000-01
- 2001-02
- 2002-03

7 , 5 2 6
7 , 3 9 7
7 , 0 7 6

3 3 , 8 8 3
3 1 , 5 2 9
3 0 , 5 2 7

1 9 0 , 7 7 9
1 7 7 , 1 8 4
1 6 7 , 0 1 7

1 . 2 1 0
1 . 2 9 0
1 . 2 9 0

2 3 1 , 0 6 6
2 2 9 , 0 3 8
2 1 6 , 0 8 7

미국 전체
- 2000-01
- 2001-02
- 2002-03

3 3 , 5 8 1
3 0 , 5 9 5
2 9 , 1 8 8

1 4 3 , 8 7 3
1 4 0 , 8 2 2
1 4 0 , 8 6 4

8 4 6 , 2 0 9
8 3 1 , 1 0 7
7 3 1 , 3 1 4

0 . 9 7 6
1 . 0 5 0
1 . 0 2 0

8 2 5 , 5 0 0
8 7 0 , 5 7 3
8 5 1 , 6 4 9
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3) 양송이류( Ag aricus) 및 B r ow n ( C rimni, Port ab e l l a )의

생산자 수 및 생산량

○ W h ite Agaricus 버섯의 생산자는 조금씩 감소하였으나 생산물량 면에서는

큰 차이를 보이지 않고 있음

○ 반면에 Crimni, Por t ab el la 등은 물량면과 판매액에서 큰 폭으로 증가하

였음

○ 이러한 추세는 같은 시설을 갖춘 버섯 농장에서 시장 변화에 따라 재배 품

종을 변경하면서 시장에 적응하고 있다는 반증으로 해석할 수 있음

Agaricus 및 B rown 계통의 생산현황

자료 : NASS, Mushrooms, 2003.8

A g a r i c u s B ro w n

생산자수 물량(천 l b ) 판매액(천$ ) 생산자수 물량(천 l b ) 판매액(천$ )

2 0 0 0 - 0 1 1 3 7 8 4 6 , 2 0 9 8 2 5 , 5 0 0 6 8 8 7 , 9 9 8 1 0 6 , 7 5 4

2 0 0 1 - 0 2 1 2 8 8 3 1 , 1 0 7 8 7 0 , 5 7 3 5 9 9 4 , 5 8 1 1 1 7 , 9 2 2

2 0 0 2 - 0 3 1 2 6 8 3 1 , 3 1 4 8 5 1 , 6 4 9 6 1 1 1 0 , 7 0 8 1 4 0 , 0 4 8
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4) 기타 버섯의 생산자 수 및 생산량

○ 기타 버섯의 생산자 수는 약간 감소하였으며 품종간의 품종 변경도 어느 정

도 이루어진 것으로 보이나 큰 변화는 보이지 않고 있음

○ 기타 버섯의 판매단가는 주 품종인 A g a r icus 보다는 비싸나 기타 품종으로

생산 품종을 변경하는 경우가 많지 않은 것으로 보아 품종별 버섯 생산이

어느 정도 특화된 것으로 보임

○ 이는 생산에 있어서 지역별로 기후 여건이 다르므로 재배과정에서 기후적

여건에 의존하는 경우가 크거나 재배기술의 습득이 어려운 것으로 해석할

수 있을 것임

○ 또한 이는 농장 등을 대대로 가업으로 이어 받는 서양인들의 습성과 기존의

거래선과의 신용을 가장 중요시하는 사회적 현상에서 기인한다고도 볼 수

있음
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기타 버섯(느타리, 표고버섯을 포함)의 농가 수 및 생산현황

자료 : NASS, Mushrooms, 2003.8

3. 버섯의 유통 현황

1) 유통경로

○ 동양계 식품점에서 주거래되고 있으며 일부 서양 수퍼마켓 진출

생산자수
생산량

(천 l b )

농 가 판 매

판매량(천 l b ) 단가( $ / l b ) 판매액(천$ )

2 0 0 0 - 0 1
- 표고
- 느타리
- 기타
- 계

1 2 0
5 4
1 9
1 5 9

9 , 3 9 1
3 , 8 1 7
1 , 3 9 7
1 4 , 6 0 5

8 , 9 3 9
3 , 6 2 9
1 , 3 1 6
1 3 , 8 8 4

3 . 1 7
2 . 1 3
4 . 6 9
3 . 0 4

2 8 , 3 1 4
7 , 7 4 5
6 , 1 7 8
4 2 , 2 3 7

2 0 0 1 - 0 2
- 표고
- 느타리
- 기타
- 계

1 3 2
5 3
2 3
1 5 6

8 , 4 5 4
4 , 2 7 3
1 , 5 4 1
1 4 , 2 6 8

8 , 0 2 4
4 , 0 3 5
1 , 4 2 4
1 3 , 4 8 3

2 . 9 2
2 . 0 1
4 . 0 2
2 . 7 6

2 3 , 4 0 7
8 , 0 9 2
5 , 7 2 7
3 7 , 2 2 6

2 0 0 2 - 0 3
- 표고
- 느타리
- 기타
- 계

1 2 7
5 6
2 3
1 4 8

8 , 7 3 6
3 , 8 4 0
1 , 4 8 7
1 4 , 0 5 4

8 , 2 5 0
3 , 4 0 4
1 , 3 2 0
1 2 , 9 7 4

3 . 0 6
1 . 8 7
4 . 6 0
2 . 9 0

2 5 , 2 4 9
6 , 3 5 3
6 , 0 7 4
3 7 , 6 7 6
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○ 미국산은 산지 → 미국내 거점별 도매시장 → 소매 시장

또는 산지 → 대형 요식업체와 수퍼마켓

○ 한국산 수입품은 항공운송되어 한국계 수입업체 → 한국계 수퍼마켓

또는 한국계 수입업체 → 외국계 도매업체 → 외국계 소매점

○ 한국산 버섯의 수입의 경우 소량은 냉장 운송이 되지 않고 냉장 가능한

콘테이너 단위는 운송료 및 물량 부담 등의 위험이 있음

○ 유통기한

- 냉장보관시 1 4일

2) 유통가격

미국산 버섯 생산자가격(양송이류와 기타버섯 포함)

자료 : Mushrooms, 2003년 8월, USDA/NASS

연 도
판매량

( 1 , 0 0 0파운드)

생산자가격

( $ / l b )

총판매액

( 1 , 0 0 0불)

2 0 0 0 - 0 1

2 0 0 1 - 0 2

2 0 0 2 - 0 3

8 6 0 , 0 9 3

8 4 4 , 5 9 0

8 4 4 , 2 8 8

1 . 0 1 0

1 . 0 7 0

1 . 0 5 0

8 6 7 , 7 3 7

9 0 7 , 7 9 9

8 8 9 , 3 2 5
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○ 표고버섯과 느타리버섯을 포함한 포타벨라 등 특수버섯과 양송이류 버섯이

포함된 통계

미국산 도매가격

자료 : USDA/AMS 

도매시장 포장 산지 종류 가격 ( 2 0 0 4 . 6 . 2 4 )

뉴욕 1 2 x 3 . 5 - o z 펜실베니아

팽이

느타리

포타벨라

표고

$ 1 0 - 1 1

$ 1 6 - 1 8

$ 9 . 5 0 - 1 0

$ 1 5 - 1 6

LA 1 lb 캘리포니아

느타리

포타벨라

표고

$ 2 . 5 0 - 3 . 0 0

$ 3 . 5 0

$ 4 . 5 0 - 5 . 0 0
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3) 미국산 소매가격

수퍼마켓

○ 인터넷 판매

- 일반 시장 판매가보다 월등히 높아 특수 농산물의 유통상의 특수성 반영

- Fr ie da’s ( w w w . fr ie da s . c om): 미 최대의 특수 농산물 수입, 분배업체로

운송료를 포함

팽이버섯 : 3.5온스 포장 4개 들이 $ 3 3 . 8 0

표고버섯 : 3온스 포장 3개 들이 $ 4 1 . 8 0

- Earthy Del i g ht s ( e a r t hy . c om) 

팽이버섯 - 3.5온스 $ 6 . 9 0

느타리 버섯 - 1파운드 $ 1 2 . 5 0

표고버섯 - 1파운드 $ 1 2 . 5 0

종 류 가 격 포 장 비 고

팽이버섯
$ 1 . 2 9 100g (3.5oz) 비닐포장, 캐나다산

$ 1 . 2 9 100g (3.5oz) 비닐포장, 한국산(청정나루)

양송이버섯 $ 1 . 1 9 2 2 6 . 8 g ( 8 o z ) 플라스틱랩, 미국산

새송이버섯 $ 8 . 9 9 / lb

느타리버섯
$ 4 . 9 9 / lb 아씨

$ 5 . 9 9 / lb 한아름

포타벨라 $ 2 . 9 9 / lb

표고버섯 $ 8 . 9 9 / lb 신선버섯
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4) 한국산 가격

○ 수입가격은 원화로 결재하는 경우가 많으며, 소매가격은 고객유인 품목으로

한 달에 1 ~ 2회 세일을 실시, 1불에 2봉지로 판매하기도 함

5) 품질 및 포장

(1) 포장

○ 3~5 온스( 3 . 5온스 일반적) 진공 비닐 포장제품을 1 2개 들이, 24개 들이 상

자에 재포장

(2) 품질 및 가격

○ 한국산 : 품질과 가격이 미국산과 일본산의 중간으로 항공 운송후 미 현지

유통기한이 1주일 정도에 불과한 점이 가장 큰 문제점으로 지적됨

○ 일본산 : 품질은 가장 뛰어나고 유통기한이 3 0일 정도로 길어 소매가격이

봉지당 $ 1 . 9 9 - $ 2 . 9 9로 높은 가격을 형성해 왔으나 2 0 0 2년 후반 들어

포장단위 수입가격 도매가격 소매가격

5Kg(100g x 50)
￦1 4 , 0 0 0

( F OB 부산)
$ 2 8 ~ $ 3 0

$ 0 . 9 9 ~ $ 1 . 4 9

(100g, 1봉지)
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한국산의 다량 수입으로 시장 점유율 하락을 우려, 한국산과 비슷한 수준의

가격 유지

○ 미국 및 캐나다산 : 팽이버섯을 재배하기 시작한 역사가 짧아 품질은 가장

떨어지며 가격은 한국산보다 높은 편

4. 버섯 소비 현황

1) 버섯의 수급 및 용도별 소비

○ 미국의 버섯 소비가 점진적으로 늘고 있어 국내 생산뿐 아니라 외국산 수입도

1 9 9 0년대 후반 이후 꾸준히 증가하고 있음

- 소비(백만 파운드) : (’85)859.9 → (’90)929.7 → (’95)1,008.2 →

(’99)1,139.8 → (’0 1 ) 1 , 1 2 9 . 4

- 수입(백만 파운드) : (’85)274.9 → (’90)208.7 → (’95)241.3 →

(’99)301.2 → (’0 1 ) 3 0 1 . 5

- 수출(백만 파운드) : (’85)2.9 → (’90)32.3 → (’95)19.8 → (’9 9 ) 2 9 . 4

→ (’01) 24.0

○ 미국 버섯 소비의 특성은 신선 버섯의 소비는 증가하고 있으나 가공용 버섯

소비는 감소 추세에 있는데 이러한 현상은 인간 수명의 연장과 건강에 관심이
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집중되고 있는 사회적 현상과 무관하지 않은 것으로 보임

- 신선버섯 소비(백만 파운드) : (’85)426.3 → (’90)501.8 → (’9 5 ) 5 4 2 . 7

→ (’99)696.7 → ( 0 1 ) 7 4 1 . 6

- 가공버섯 소비(백만 파운드) : (’85)433.6 → (’90)427.9 → (’9 5 ) 4 6 5 . 5

→ (’99)443.0 → (’0 1 ) 3 8 7 . 8

○ 특히 진공 포장 등 포장기술과 냉장기술이 발달하면서 집에서 별도로 손질을

하지 않고도 바로 먹을 수 있는 신선 샐러드 제품이 발달하면서 버섯의 1인당

소비량도 증가추세에 있음

- 신선버섯 1인당 소비(파운드) : (’85)1.78 → (’90)1.99 → (’95) 2.02 →

(’99)2.48 → (’0 1 ) 2 . 5 8

- 가공버섯 1인당 소비(파운드) : (’85)1.81 → (’90)1.70 → (’95)1.74 →

(’9 9 ) 1 . 5 8→(’0 1 ) 1 . 3 5
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버섯 전체의 수급현황

자료 : Mushroom Council

연도
인 구

(백만 명)

공급(백만 파운드) 소비(백만 파운드)

생 산 수 입 계 수 출 소 비

1 9 8 5 1 3 9 , 6 3 8 5 8 8 . 0 2 7 4 . 9 8 6 2 . 8 2 . 9 8 5 9 . 9

1 9 9 0 2 5 1 , 8 8 9 7 5 3 . 3 2 0 8 . 7 9 6 2 . 0 3 2 . 3 9 2 9 . 7

1 9 9 5 2 6 8 , 1 5 1 7 8 6 . 7 2 4 1 . 3 1 , 0 2 8 . 0 1 9 . 8 1 , 0 0 8 . 2

1 9 9 9 2 8 0 , 9 7 6 8 6 7 . 9 3 0 1 . 2 1 , 1 6 9 . 1 2 9 . 4 1 , 1 3 9 . 8

2 0 0 0 2 8 4 , 0 6 9 8 6 0 . 8 3 1 8 . 3 1 , 1 7 9 . 1 2 6 . 0 1 , 1 5 3 . 2

2 0 0 1 2 8 7 , 1 5 0 8 5 1 . 9 3 0 1 . 5 1 , 1 5 3 . 4 2 4 . 0 1 , 1 2 9 . 4
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신선 버섯의 수급현황

자료 : Mushroom Council

가공 버섯의 수급현황

자료 : Mushroom Council

연도
인 구

(백만 명)

공급(백만 파운드) 소비(백만 파운드)

생 산 수 입 계 수 출 소 비

1 9 8 5 1 3 9 , 6 3 8 4 2 7 . 2 1 . 0 4 2 8 . 2 1 . 9 4 2 6 . 3

1 9 9 0 2 5 1 , 8 8 9 5 1 6 . 1 3 . 5 5 1 9 . 5 1 7 . 7 5 0 1 . 8

1 9 9 5 2 6 8 , 1 5 1 5 4 6 . 0 7 . 0 5 5 3 . 0 1 0 . 3 5 4 2 . 7

1 9 9 9 2 8 0 , 9 7 6 6 8 2 . 1 2 9 . 8 7 1 1 . 9 1 5 . 2 6 9 6 . 7

2 0 0 0 2 8 4 , 0 6 9 7 0 7 . 2 3 8 . 2 7 4 5 . 4 1 3 . 0 7 3 2 . 4

2 0 0 1 2 8 7 , 1 5 0 7 0 8 . 6 4 4 . 6 7 5 3 . 2 1 1 . 6 7 4 1 . 6

연도
인 구

(백만 명)

공급(백만 파운드) 소비(백만 파운드)

생 산 수 입 계 수 출 소 비

1 9 8 5 1 3 9 , 6 3 8 1 6 0 . 8 2 7 3 . 9 4 3 4 . 6 1 . 0 4 3 3 . 6

1 9 9 0 2 5 1 , 8 8 9 2 3 7 . 2 2 0 5 . 2 4 4 2 . 4 1 4 . 6 4 2 7 . 9

1 9 9 5 2 6 8 , 1 5 1 2 4 0 . 7 2 3 4 . 2 4 7 5 . 0 9 . 5 465.5 

1 9 9 9 2 8 0 , 9 7 6 1 8 5 . 9 2 7 1 . 4 4 5 7 . 2 1 4 . 2 4 4 3 . 0

2 0 0 0 2 8 4 , 0 6 9 1 5 3 . 6 2 8 0 . 1 4 3 3 . 7 1 3 . 0 4 2 0 . 7

2 0 0 1 2 8 7 , 1 5 0 1 4 3 . 3 2 5 6 . 9 4 0 0 . 3 1 2 . 4 3 8 7 . 8
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버섯의 1인당 소비 현황

(단위 : 파운드/인)

자료 : Mushroom Council

2) 버섯의 소비 특성 및 행태

○ 우리가 일상적으로 섭취하는 음식 및 식품은 지역적, 종교적 요인에 따라

다를 수밖에 없으므로 인종별 소비 특성의 분석이 매우 중요함

○ 이외에도 소득수준과 교육수준 및 가족 구성원의 형태 등에 의해서도 소비의

내용과 질이 달라지므로 이에 대한 분석도 필요함

○ 이러한 분석을 토대로 시장에의 접근 전략이 구사되어야 하며, 새로운 시장

연도
인 구

(백만 명)

신 선 가 공 전 체

농가판매기준 소매 기준 농가판매기준 소매 기준 농가판매기준 소매 기준

1 9 8 5 1 3 9 , 6 3 8 1 . 8 1 . 7 1 . 8 1 . 2 3 . 6 2 . 9

1 9 9 0 2 5 1 , 8 8 9 2 . 0 1 . 9 1 . 7 1 . 1 3 . 7 3 . 0

1 9 9 5 2 6 8 , 1 5 1 2 . 0 1 . 9 1 . 7 1 . 2 3 . 8 3 . 1

1 9 9 9 2 8 0 , 9 7 6 2 . 5 2 . 3 1 . 6 1 . 1 4 . 1 3 . 4

2 0 0 0 2 8 4 , 0 6 9 2 . 6 2 . 4 1 . 5 1 . 0 4 . 1 3 . 4

2 0 0 1 2 8 7 , 1 5 0 2 . 6 2 . 4 1 . 4 0 . 9 3 . 9 3 . 5
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진입을 위해서는 이러한 분석에 바탕을 둔 시장 접근이 더더욱 중요함

○ 다음의 분석결과는 A r i z ona State Un iver s it y에서 2 0 0 3년 7월에 분석한

자료임

○ 소득 수준에 따른 소비 행태

- 가구당 소득이 $1,000 증가할 경우 버섯 소비는 0 . 2 2 %가 증가하고 있음

- 따라서 소득이 $ 7 5 , 0 0 0인 가구는 소득이 $ 2 5 , 0 0 0인 가구보다 약 1 1 %

정도 버섯을 더 소비하고 있음

○ 교육 수준에 따른 소비 행태

- 소득 수준이 버섯 소비를 결정하는 중요한 요소 중에 하나이기는 하나 교

육 수준 또한 버섯 소비를 결정하는 중요한 요소임

- 가장이 남자이든 여자이든 대학 졸업 이상의 학력 소지자일 경우 버섯 소

비는 약 9 %정도 높게 나타나고 있음

○ 직업에 따른 소비 행태

- 직업군에 따른 특별한 소비 성향은 나타나지 않음

○ 가족 수에 따른 소비 행태

- 한 사람으로 구성된 단일 세대보다는 친척이나 가족이 있는 세대의 소비

가 9 %정도 많음
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- 이는 두 사람 이상으로 구성된 세대가 집에서 식사를 하는 경우가 많기

때문임

○ 자녀 유무에 따른 소비 행태

- 자녀 유무가 버섯 소비에 특별한 영향을 주지는 않음

- 이는 자녀들을 위해 버섯이 들어가는 특별한 음식을 만들지는 않는 것을

의미함

○ 세대 주도권자의 성(性)에 따른 소비 행태

- 남자가 주도권을 가진 세대의 버섯 소비가 여자가 주도권을 가진 세대의

버섯 소비보다 5 %가 낮음

- 이는 집에서 먹는 음식을 준비하는 자의 성에 따른 버섯 소비 행태를 보

여주고 있으며 남자가 버섯이 들어가지 않는 전통적인 음식을 더 선호한

다는 것을 의미함

- 또한 버섯 구매자의 8 2 . 8 %가 여자이며, 버섯 마케팅을 위해서는 주 타깃이

여성이어야 함을 보여주고 있음

○ 인종 및 민족에 따른 소비 행태

- 평균 소비 대비 백인은 6%, 동양인은 1 4 %를 더 소비하고 있으며, 흑인은

1 7 %를 적게 소비하고 있음

- 예를 들어 백인은 흑인보다 평균 대비 2 3 %의 버섯을 더 소비하고 있음

- 반면에 히스패닉들의 버섯 소비는 주목할 만한 특징이 없음
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- 따라서 마케팅 방향은 인종별 특성을 감안하여 방향을 정하는 것이 바람

직할 것임

○ 지역에 따른 소비 행태

- 미국 중서부 지역을 기준으로 할 때 남동부와 남서부 지역이 각각 5 %와

6 %를 덜 소비하는 것으로 나타남

- 동부와 서부는 주목할 만한 특징이 없으나 북동부 지역은 중서부 지역 대

비 3 %가 높음

3) 버섯의 품종별 및 포장별 구매 행태

○ 버섯의 구매자의 약 9 4 %가 흰색( W h ite Mu sh ro om )을 구매하며,

Por t ab el la와 B aby Bel la s의 구매자는 각각 3 %와 2 %임

○ 구매자의 약 1 %는 S p e c ia lty Mu sh ro om(Crimni, It a l ian, Shiit a ke ,

E noki, Oys t er, Ma it a ke )을 구매

○ 버섯 구매자의 약 7 3 %가 포장된 버섯을 구매하고 있으며 가장 선호하는 포

장의 크기는 8 Ounc e로 포장된 버섯임

- 8 Ounce 포장 버섯 구매비율 : 56%
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4) 버섯의 구매 패턴

○ 버섯 구매자의 월평균 구매 횟수는 0.45 회이며, 가정에서 요리를 해먹는

횟수는 월평균 3 . 7회임

○ 세대 당 월평균 구매물량은 0.31 파운드임(세대 당 평균 인원은 2 . 6명)

5) 대중 소비품목인 Wh i te 버섯의 구매 행태

○ 소득과의 관련성

- 일반적으로 유용한 상품은 소득이 증가하면 소비도 증가하는 것으로 알

려져 있으나 W h ite 버섯은 소득이 일정수준까지 상승할 때까지는 소비

가 감소하다가 소득이 일정수준을 초과할 때에는 소비가 상승하고 있음

- 세대의 연간 소득이 $ 7 9 , 0 0 0에 달할 때까지는 소득이 $1,000 증가할 때

마다 0.0005 파운드씩 소비가 감소하다가 연간 소득이 $ 7 9 , 0 0 0을 초과

할 때부터는 소비가 증가

○ 교육 수준과의 관련성

- 주목할 만한 관련성이 없는 것으로 나타남

○ 세대의 구성원과 자녀의 유무

- 결혼하여 구성된 세대나 부모 중 혼자서 자녀를 양육하는 가정이 가족이
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없이 혼자 사는 세대보다 버섯 구매 횟수가 약 9 %정도 많았으나

- 1인당 버섯 구매 물량에서는 가족이 없이 한사람으로 구성된 세대의 구

매 물량이 월평균 0.06 파운드가 많았음

○ 가족 수와의 관련성

- 가족 수가 1인 증가할 때마다 월 버섯 구매 물량은 0.02 파운드 증가하

였음

○ 세대 주도권자의 성(性)과의 관련성

- 남자가 주도권을 갖는 가정의 버섯 구매가 여자가 주도권을 갖는 가정보

다 5 . 5가 낮았으나 남자가 주도권을 갖는 가정이 일단 버섯을 구매하기

시작하면 여자가 주도권을 갖는 가정보다 월 0 . 0 5파운드의 버섯을 더 구

매하였음

- 나이와의 관련성에서는 5 0대 이상의 구매자가 2 0대 이상의 구매자 보다

0.03 파운드를 더 구매하였음

○ 민족 및 지역과의 관련성

- 민족과의 특별한 관련은 없으나 백인이 가장 많이 소비하고 있음

- 서부 해안지역에 거주하는 소비자가 중서부 지역보다 월 0 . 0 5파운드

적게 구매하고 있음
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6) 버섯을 대량으로 구매하는 구매자들의 특성

○ 대량 구매자의 정의 : 월평균 0 . 7 1파운드 이상의 구매자(월평균 구매물량은

0.31 파운드)

○ 대량구매자의 인종 분포에서 백인과 동양인들이 타 인종보다 10% 정도 많음

○ 남자가 주도권을 갖고 있는 세대가 타 세대보다 3% 정도 많음

7) 버섯의 가격 및 대체 탄성치

단기 탄성치

자료 : Arizona University, 2003

물량의 변화
가격의 변화

W h i t e Po rt a be l l a Other Bro w n S h i i t a ke Other Spec i a l ty

W h it e - 1 . 7 0 2 0 . 0 2 9 0 . 0 1 6 - 0 . 0 0 0 5 - 0 . 0 0 4

Por t ab el la 0 . 0 8 6 1 - 1 . 5 2 2 0 . 0 6 8 - 0 . 0 0 3 - 0 . 0 0 7

O t her Brow n 1 . 5 5 2 0 . 3 5 1 - 2 . 7 9 9 0 . 0 3 3 0 . 0 0 6

S h i it a ke 0 . 2 1 0 - 0 . 0 3 5 0 . 0 5 2 - 0 . 9 9 8 0 . 0 0 3

O t her Specia lt y - 0 . 1 0 7 - 0 . 1 0 1 - 0 . 0 2 5 0 . 0 0 0 7 - 0 . 2 7 2
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장기 탄성치

자료 : Arizona University, 2003

5. 버섯의 품종별 특성

1) Wh i te Mu s h r o o m ( Ag ari c u s / Ag aricus bisporus) 

○ 형상 및 향

- W h ite Mu sh ro om은 크림색에서부터 옅은 갈색까지

색깔이 다양하며 크기도 매우 다양함

- 신선한 버섯은 버섯 갓이 닫혀 있으며 향이 매우 강함

- 버섯은 갓이 열리면서 어두운 색을 띄게 됨

물량의 변화
가격의 변화

W h i t e Po rt a be l l a Other Bro w n S h i i t a ke Other Spec i a l ty

W h it e - 1 . 9 7 1 0 . 0 5 4 0 . 0 3 0 - 0 . 0 0 0 8 - 0 . 0 0 7

Por t ab el la 1 . 6 0 7 - 2 . 8 4 2 0 . 1 2 7 - 0 . 0 0 6 - 0 . 0 1 4

O t her Brow n 2 . 7 9 3 0 . 6 3 1 - 5 . 0 3 8 0 . 0 6 0 0 . 0 0 9

S h i it a ke 0 . 6 0 4 - 0 . 0 9 9 0 . 1 4 9 - 2 . 8 6 7 0 . 0 9 6

O t her Specia lt y - 0 . 2 2 1 - 0 . 2 0 9 - 0 . 0 5 1 0 . 0 0 2 - 0 . 5 6 6
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○ 포장

- 보통 통째로 또는 절단하여 5 - 1 0파운드 들이 용기에 포장

○ 유통기간

- 신선한 상태로 5 - 7일 정도 유통이 가능함

- 종이 봉지에 담아 냉장 보관해야 함

○ 용도

- 야채샐러드 등에 생채로 넣어 사용함

- 데치거나 삶거나 구워서 스프나 소스 등의 맛을 내는 재료로 활용됨

- 후식이나 S ide Dish로도 사용됨

2) Crimini (Italian Brow n / Ag aricus bisporus)

○ 형상 및 향

- C r i m i n i는 W h ite Mu sh ro om과 유사하나 햇빛에서 보면

W h ite Mu sh ro om보다 더 갈색이면서 섬유질이 많음

*W h ite Mu sh ro om에서 개발된 것임

- 향이 W h ite Mu sh ro om 보다 깊고 강함

○ 포장

- 보통 통째로 또는 절단하여 5 - 1 0파운드 들이 용기에 포장
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○ 유통기간

- 신선한 상태로 5 - 7일 정도 유통이 가능함

- 종이 백에 담아 냉장 보관해야 함

○ 용도

- W h ite Mu sh ro om 대용으로 사용되거나 함께 같이 사용됨

- 푹 삶아서 소고기 요리나 야채 요리에 사용하면 맛이 좋음

3) Sh i i t a ke(Oak, Chinese or Black Fo r e s t / L e nt i n u s

e d o de s )

○ 형상 및 향

- 색깔은 황갈색에서 진한 갈색까지 다양하며, 

갓은 넓고 크며 갓 안쪽의 주름이 많음

- 특히 갓은 스펀지처럼 부드러우며 요리를 했을 때

고기 같은 쫄깃쫄깃한 맛이 있음

○ 포장

- 보통 통째로 또는 절단하여 3파운드나 5파운드 들이 용기에 포장

○ 유통기간

- 신선한 상태로 1 4일 정도 유통이 가능함
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- 통기성 종이 백에 담아 냉장 보관해야 함

○ 용도

- White Mu sh ro om 대용으로 사용되거나 함께 같이 사용됨

- 푹 삶아서 소고기 요리나 야채 요리에 사용하면 맛이 좋음

- Shiit a ke는 요리기술에 적합하게 요리되어야 최상의 맛을 낼 수 있음

- 파스타, 스프 요리에 사용될 뿐 아니라 S ide Dish로도 사용됨

4) Oys te r ( P l e urotus spp.)

○ 형상 및 향

- Oys t er mu sh ro om은 약 갈색부터 회색까지 다양함

- O ys t er mu sh ro om은 민감하면서도 온후한 향이 있고 재질은 부드러움

○ 유통기간

- 신선한 상태로 5 - 7일 정도 보관이 가능함

- 종이 백에 담아 냉장고에 보관하여야 함

○ 포장

- 보통 통째로 또는 절단하여 3파운드나 5파운드 들이 용기에 포장
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○ 용도

- White Mu sh ro om 대용이나 W h ite Mu sh ro om과 함께 섞여 사용함

- 특히 닭고기, 송아지고기, 돼지고기, 해산물 등에 사용하면 특히 향이 좋음

5) Port abella (Porto b e l l o / Ag aricus bisporus)

○ 형상 및 향

- Por t ab el la mu sh ro om은 W h ite and Crimini에 비해 크고 단단함

- 큰 것은 갓의 지름이 6 인치에 이름

- Por t ab el la mu sh ro om은 W h ite and Criminis 보다

재배 기간이 길기 때문에 향이 강하며, 재질이 고기와

같음

○ 포장

- 갓과 기둥이 통째로 있는 것은 5파운드 들이 용기에 포장

- 갓만 포장할 경우와 절단하여 포장할 경우에는 3파운드 들이에 포장

○ 유통기간

- 신선한 상태로 7 - 10일 정도 보관이 가능함

- 종이 백에 담아 냉장고에 보관하여야 함
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○ 용도

- 통째로 또는 썰어서 굽거나 튀김용으로 사용됨

- 후식이나 S ide dish로도 사용됨

- 특히 샌드위치, 야채 요리에 고기 대용으로 사용됨

5) Maitake (Hen of the Wo o d s / G ri fola fr on d o sa )

○ 형상 및 향

- Ma it a ke mu sh ro om은 검은색의 해초류와 같은 모양이나 다발 형태를

이루고 있음

- 버섯 갓의 끗 부분은 물러 부스러지기 쉬움

- Ma it a ke mu sh ro om은 독특한 고유의 향을 가지고 있음

○ 포장

- 보통 3파운드 들이 용기에 포장

○ 유통기간

- 신선한 상태로 7 - 10일 정도 보관이 가능함

- 종이 백에 담아 냉장고에 보관하여야 함

○ 용도

- 버터나 오일에 살짝 튀겨서 사용하며 버섯을 필요로 하는 요리의 맛을
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풍성하게 할 수 있음

- 주 음식이나 s ide dish 또는 스프에 사용하면 좋음

6) Enoki (Flammulina ve l uptipes) 

○ 형상 및 향

- 긴 줄기, 작은 갓이 마치 꽃다발과 같음

- Enoki mu sh ro om은 작은 다발 형태로 재배함

- Enoki mu sh ro om은 은은한 향이 있으며, 약간 사각사각한 맛이 있음

○ 포장

- E noki 버섯은 특성상 손상을 입기 쉽기 때문에 3-5 ou nce 들이 용기에

진공포장을 하며 1 2 - 2 4개의 진공 포장 물을 한

상자에 담음

○ 유통기간

- 신선한 상태로 1 4일 정도 보관이 가능함

- 종이 백에 담아 냉장고에 보관하여야 함

○ 용도

- 익히지 않고 샐러드나 샌드위치에 사용함

- 스프나 샐러드에 곁들여 먹음
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7) Mo r e l ( Morchella Esculent i a )

○ 형상 및 향

- Morel mu sh ro om의 줄기는 짧고 두꺼우며 속이 비어 있음

- 갓은 마치 벌집과 같은 스펀지 모양을 하고 있음

○ 포장

- 보통 3파운드 들이 용기에 포장

○ 유통기간

- 신선한 상태로 10 - 14일 정도 보관이 가능함

- 종이 백에 담아 냉장고에 보관하여야 함

○ 용도

- Morels mu sh ro om은 대부분의 요리에 널리 사용됨

- 작은 것은 소스나 스프에 사용되며 중간 및 큰 것은 프랑스 요리에 사용됨

- 가장 큰 것( Ju mb o )은 소시지, 게 요리 등에 사용하면 좋음

8) Beech (Hon - Sh i m e j i / H y p sy z ygus te s s u l a t u s )

○ 형상 및 향

- Beech mu sh ro om은 흰색 또는 갈색의 작은 갓을 가진 버섯임
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- 달고 견과류의 맛이 있으며, 아삭아삭한 맛이 있음

○ 포장

- 보통 3파운드 들이 용기에 포장

○ 유통기간

- 신선한 상태로 7 - 10일 정도 보관이 가능함

- 종이 백에 담아 냉장고에 보관하여야 함

○ 용도

- 통째로 또는 썰어서 사용하며 닭고기 요리와 어류의 요리에 사용하면 좋음

- 아삭아삭한 맛이 있어 스프, 스튜, 소스 등에 사용하면 좋음
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6. 수입현황

1) 수입동향

자료 : World Trade Atlas

○ 표고, 팽이 등 신선 버섯류 전체를 포함한 통계

○ 한국산 신선 버섯 수입은 팽이버섯의 비중이 높으며, 1998년 양평농산의

팽이버섯이 3컨테이너 수입되었다가 9 9년 수입 중단, 2000년부터 수입이

재개되어 증가 추세를 보이고 있음

- 연중 수입

국 가
수입금액(백만불) 수입물량(천K g ) 수입평균가( $ / K g )

2 0 0 1 2 0 0 2 2 0 0 3 2 0 0 1 2 0 0 2 2 0 0 3 2 0 0 1 2 0 0 2 2 0 0 3

전체

캐나다

중국

일본

한국

4 5 . 1 2 3

4 2 . 2 5 4

1 . 0 6 9

0 . 2 4 8

0 . 0 8 1

5 6 . 1 7 5

5 1 . 5 2 8

0 . 9 1 3

0 . 3 9 4

0 . 1 9 9

6 7 . 8 9 0

6 1 . 2 4 7

1 . 5 4 0

0 . 5 1 4

0 . 1 5 6

1 8 , 4 7 0

1 6 , 9 4 4

1 , 1 9 1

4 2

4 9

2 2 , 0 9 5

1 9 , 9 5 4

1 , 2 1 0

9 0

1 7 1

2 5 , 9 7 2

2 3 , 8 1 1

1 , 7 9 6

2 2 2

1 3 4

2 . 4 4

2 . 4 9

0 . 9 0

5 . 9 1

1 . 6 3

2 . 7 2

3 . 9 0

0 . 7 9

4 . 3 6

1 . 1 2

2 . 5 9

4 . 5 5

0 . 9 3

2 . 3 1

1 . 0 1
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7. 통관제도

1) 통관절차

※ 평균소요기간은 하자 없을 시 총 5 - 7일 소요되며 평균 경비는 관세외에

통관비, 운송비등을 포함, 품대의 약 3-5% 수준

2) FDA 검역절차

○ F DA 서류 접수증을 받고 서류 심사후 문제가 없을 경우 약 3일 후에

R elease Not ic e나 Not ice of Sampl i n g을 보냄

○ 통관서류 검토시 문제점이나 주의 사항이 발견되는 경우 전체검사나 샘플

검사를 함

- S a mple 채취기간은 1주일이며 F DA 실험실 검사( 2주)후 통관이나 통관

보류 통보를 보냄

○ 기록 자료 검사시 전례 (예: 문제가 있었던 수입 업자·국가·제조업자)에

따라 정밀히 검사함

입 항 F DA
U . S .

Cu s t om s
US DA P ick up

(등록된

운송회사)
→ → → → →
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○ 위법 사항이 발견될 경우 표본 검사를 하며 입항된(보세구역 보관) 화물에

하자가 있을시 수입 거절( R efusal of Admission )을 먼저 보내고 이에

따라 수입업체는 폐기나 재수출을 하여야 함

관세율

3) 수입규제사항

(1) 검역제도

○ 병충해 등 물리적 오염과 생물학적, 화학적 오염이 없어야 함

(2) 필수 표기사항

① Food Na me (제품명)

- Stat ement of Ident it y로 정의되는 항

- 일반명( c om mon or usual na me )으로 표기

② Net Qua nt ity (순중량)

품 목 H.S. 번호 관세율

팽이 버섯 0 7 0 9 5 9 0 0 0 0 8 . 8￠/Kg + 20% 



Ⅰ. 미국의버섯산업현황｜ 3 9

- 인치나 파운드 단위와 미터법 단위 동시 표기

③ C omp a ny Na me

-생산자, 수입자, 판매자 중 한 업체의 주소 표기

④ C ou ntry of Origin (원산지)

- Pro duct of Kore a

※ 일차농산물에서 영양분석표는 필수표기사항이 아니나, 버섯의 경우 판촉

활동의 일환으로 영양분석표를 부착하는 경우가 많으며 버섯위원회에서 버섯

품종별 영양분석표를 제작 배포





Ⅱ. 수출기반 구축 및 확대 전략
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1. 수출여건 및 목표시장의 설정

○ 미국 시장은 다양한 민족으로 구성된 시장일 뿐 아니라 지역별로 기후적·

문화적 특성에 따라 식습관이 뚜렷하므로 수출을 목표로 하는 시장의 선정이

중요함

○ 민족별로 커뮤니티를 구성하여 집단적인 사회를 구성하고 있는 경우가

많으며, 이들은 자신들의 문화를 중요시할 뿐 아니라 음식 문화에서도 배타

성이 강하여 그들만이 애용하는 마켓이 별도로 형성되어 있음

- 예를 들어 한국 교민들은 교민들로 구성된 별도의 Korea Tow n을 형성

하여 한인들의 문화적 전통을 유지하면서 대부분 한인마켓을 주로 활용

하고 있음

○ 버섯류는 냉장 보관 및 유통이 필수조건이며, 한국산 버섯의 수출시 장거리

운송 등의 조건을 고려해야함

- 따라서 진공포장이 가능한 버섯의 수출이 더 유리할 수 있음

○ 주류사회의 버섯 소비 실태는 직접 요리에 첨가하는 것도 있지만 생채로

샐러드 형식으로 소비하는 것과 피자 등의 재료로 활용하는 양이 매우 많음

- 샐러드나 피자의 재료로 활용되는 것은 세절하여 사용함

○ 최근에는 건강에 대한 관심이 높아지면서 유기 농산물 소비 뿐 아니라 비만
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을 예방할 수 있는 채식 위주의 식단이 붐을 이루고 있음

- 한국산 버섯류의 수출 및 시장개척의 기회로 활용할 수 있음

2. 수출기반의 조성 및 정착

○ 어떤 제품이나 국경을 넘어 무역이 이루어지기 위해서는 운송단위(컨테이너)

별로 공급이 가능해야 함

○ 또한 물량을 꾸준히 공급할 수 있어야 하며, 가격 수준이 어느 정도 안정을

유지해야 수출입자 간에 서로 신용을 유지하면서 거래를 지속해 나갈 수 있음

○ 따라서 1회성, 단발성 수출을 지양하고 지속적이면서 안정적인 수출을 추진

하기 위해서는 수출자들이 어느 정도 규모를 갖출 수 있도록 유도해야 함

- 개인별 생산규모가 적을 경우에는 조합 및 공동수출업체 설립 등을 통해

경쟁력을 갖추어 나가야 함
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3. 바람직한 수출전략

1) 일반적인 접근 포인트

○ 여러 민족으로 구성된 사회에 자국의 식문화 등을 알리기 위해서는 현지의

교민을 우선 활용하는 것이 가장 바람직함

○ 더욱이 대규모의 물량 공세를 통해 마켓을 장악할 수 없는 현실에서는 고국의

식문화를 유지하는 현지 교민의 소비가 우선적으로 이루어져야 함

○ 따라서 국내 생산자들이 조합결성 또는 공동 수출업체 설립을 통해 상호

경쟁을 지양하면서도 시장교섭력을 높이되

○ 현지 교민 시장을 중심으로 우선 수출시장의 교두보를 확보한 다음에 현지의

주류시장을 공략해야 할 것으로 판단됨

- 현지의 주류시장 공략은 직접 음식을 맛보일 수 있는 시식회를 활용하되

현지의 언론인 등 대중에게 영향력이 큰 인사들을 활용하는 것이 가장

바람직할 것임

○ 또한 미국의 식품시장의 주류는 대형 유통체인들이 장악하고 있으나 이들

유통체인에 입점하기 위해서는 대량 물량 및 출혈경쟁이 필수이므로 부유층

등 특수계층을 타깃으로 하는 시장개척이 필요
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2) 전략적인 접근 포인트

○ 대량 생산 및 수출이 가능하여 주류시장 공략이 가능한 품목

- 원형 형태의 신선 버섯 보다는 세절한 신선버섯이나 말린 버섯으로 가공

하여 부가치를 높이면서도 운송 및 포장 등이 용이하도록 하여 경쟁력을

확보

- 현재 C O S T C O에 입점 되어 있는 건표고( S h it a ke 16 Oz : $9.99)와

같이 대형 유통체인에 납품하여 연중 공급할 수 있도록 추진

○ 소량 수출만 가능한 품목

- 우선 한인 교민들을 주 고객으로 하는 한인 마켓을 활용하여 거점을 마련

한 후에 주류시장 개척을 추진

- 유기재배 버섯과 같은 차별화 제품 생산을 통해 대중을 상대로 하는 일반

마켓은 배제하고 특정 판매점에서만 취급하는 고리소매(高利小賣) 형식의

판매망을 구축하는 방안 강구



본 자료의 내용에 대한 문의는 농수산물유통공사정보지원처

마켓분석부로하여주시기 바랍니다.

서울특별시서초구 양재동 232 aT 센터

전화 : (02) 6300-1381~5

팩스 : (02) 6300-1609

홈페이지 : www.afmc.co.kr   www.ka t i . n e t




