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발 간 사

우리나라의 농식품 수출은 환율하락, 유가상승 등의 악재 속에서도 2 0 0 6년에는 2 3억

달러의 수출액을 달성하여 우리 농업에 희망을 주고 있습니다. 이는 수출업체(농가), 지

방자치단체, 유관기관 모두가 공동으로 노력한 결과라고 생각하며 감사드립니다.

농식품 수출은 농가소득 증대에 도움이 됨은 물론, 이를 통해 세계시장에서 확보한

품질, 규격, 디자인과 안전성을 국내 농산물 전체에 확산시킴으로써 DDA와 F TA 등 개

방화에 대한 효율적인 대응수단으로서 커다란 의미를 지니고있다고 봅니다.

더욱이 우리 주변에는 세계 최대규모의 농식품 수입국인 일본과 급격한 경제성장으로

농식품 소비가 크게 증가하고 있는 중국과 같은 수출대상국이 존재하고 있습니다. 최근

세계 속에 붐을 일으키고 있는 한류열기 등을 효율적으로 수출마케팅에 활용하고, 국내

에 안정적인 공급기반을 조성할경우 획기적인 농식품수출 증대도 가능할 것입니다.

이에 정부는 2 0 2 5년 농식품 수출 1 0 0억불 달성이라는 목표를 수립하고 다양한 시책

을 전개 중에 있습니다. 특히, 금년 4월에는 전 세계 1 3 0여개 재외공관을 활용한 효율적

인 해외 마케팅 추진을 위해 외교통상부와 MOU를 체결하였고, 각계의 의견을 수렴하

여 중장기 수출비전과 추진대책을 마련하였습니다.

앞으로도 정부는농업 생산자들에게 개방화에 따른 어려움을 극복하고 자립의지를 북

돋아 드리기 위해 수출농업 육성을 통한 농업경쟁력 강화에 최선의 노력을 아끼지 않을

것을 약속드리며, 이를 위해 수출현장에서 필요로 하는 내용을 정리하여 수출 가이드북

을 발간하였습니다.

아무쪼록, 이 책자가 농식품 수출농가, 수출업체 및 유관기관에 종사하시는 분들의

관련 실무에 많은 도움이될 수 있기를 기대합니다.

2007. 12

농림부장관임 상 규
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1. 농식품수출컨설팅

□ 지원대상 : 수출농가·가공업체, 수출조합및 수출업체

□ 추진방법 : 품목별·분야별 국내 및 해외 기술지원단( ̀’07.9 국내 1 6 9명/해외2 2명)을 구

성하여 수출유관기관과 합동으로컨설팅 실시

□ 컨설팅내용

□ 지원내용 : 컨설팅 소요비용의80% 지원

※가공식품 컨설팅 및 집합컨설팅에 대해서는 100% 지원

□ 문의처 : 농수산물유통공사수출컨설팅팀(T.02-6300-1436~7) 및각 지사수출담당

2. 원예전문생산단지평가및사후관리

□ 지원대상 : 정부지정 원예전문생산단지

□ 사업내용

○ 평가기관 : 주관(농림부), 실태조사(지자체), 현지확인(농수산물유통공사)

○ 평가대상 및 시기 : 전국 정부지정 원예전문생산단지 / 매년 상반기

○ 평가내용 : 수출사업평가(45%), 조직운영평가(45%), 기타평가( 1 0 % )

○ 등급결정: 최우수( 9 0점이상), 우수( 8 0점이상), 일반( 6 0점이상), 저평가( 6 0점미만)

○ 결과활용 : 수출물류비 인센티브 차등지원(최우수12%, 우수 9%, 일반 5 % )

○ 신규단지 선정 : 매년 4월말, 10월말 신규 단지 신청 접수하여 검토·평가 후 선정

□ 문의처 : 농수산물유통공사수출컨설팅팀(T.02-6300-1434) 및각 지사수출담당

구 분 내 용

현장밀착 컨설팅
•수출단지에 대하여생산단계별 국내·외 기술지원단을 투입하여 수출상품 재배기술
전수 등 애로사항 해소

맞춤 컨설팅
•병충해, 식물검역, 재난발생 및 지자체 혹은 민원인의 요청 등 비정기적으로 발생
되는 컨설팅수요에 대하여 관련전문가 초빙하여 수출농가의 애로해소

가공식품 컨설팅 •김치 및 유자차 등 가공식품 수출업체의 안전성 확보 및 제품개선·위생시설 개선
컨설팅

집합 컨설팅
•각 지자체의 수출지원 프로그램 소개 및 국내 수출관련 유명인사 초청강연, 농산물
안전성, 수출검역, 수출성공사례발표 등



3. 고품질·안전농산물생산지원

□ 지원대상 : 수출농가, 영농법인및 수출업체

□ 지원내용

○ 수출농산물 G A P (우수농산물관리제도) 인증사업실시(‘0 6년부터)

- GAP 인증신청 접수, 심사및 인증, 인증품 홍보

- 수출농산물GAP 인증정보서비스(www.koreagap.com) 영·일문웹페이지운영

○ 과실류 현지검역( C S A )비용지원

- 지원대상 : 대미 배 수출 1 2개 단지 및 대대만 과실류 수출단지

- 지원내용 : 미 농무부 동식물검역소 검역관및 대만과실류검역관 초청비용 일체

○ 대일파프리카, 방울토마토, 오이모니터링 제도운영

- 한·일 협의 하에일본통관 편의(선 통관·후 검사) 제공을위한 ID 관리

○ 대일채소류 수출업체 사전등록제 운영

- 국내생산 채소류에 대한안전성확보를 위한 등록제도

- 등록업체에게농축산물 판매촉진비 지원

○ 수출농산물 잔류농약 검사비 지원

- 공인 및 공공검사기관 잔류농약 검사의뢰 수수료의 일부 지원

□ 문의처: 농수산물유통공사 수출전략팀 원예수출부(T.02-6300-1352~6), 수출컨설팅팀

(T.02-6300-1432~5) 및각 지사수출담당

4. 수출상품화지원

□ 지원대상 : 농산물(신선농산물, 가공식품)을수출하거나 수출을 계획하고 있는 업체

□ 지원내용

○ 지원내용 : 상품개발·개선, 마켓테스트, 판촉활동·수출상담등에필요 경비의 일부

○ 지원한도 : 지원 단계별 실 집행액의 50~70% 수준

- 상품개발에서부터수출정착 단계까지 수출확대를 위한 단계별 3년연속지원

- 사업실적 평가후 우수업체는 차년도 계속지원

○ 지원방법 : 사업종료 후 일괄정산을 원칙으로 함

○ 모집공고: 공사 홈페이지(www.at.or.kr), KATI(www.kati.net), 수출입뉴스를통해

안내

□ 문의처 : 농수산물유통공사 수출전략팀 원예수출부(신선농산물, T.02-6300-1352~6)

및 식품수출부(가공식품, T.02-6300-1372~7) 및각 지사 수출담당
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5. 수출농산물공동대표브랜드운영

□ 운영목적 : 경쟁력있는 품목의 고품질 안전농산물을 브랜드화하여 한국 수출농산물의

대외 이미지 향상및 부가가치 창출

□ 지원대상 : 휘모리 대상 품목으로 선정된 운영업체 및 생산자

□ 지원품목 : 파프리카, 국화, 배, 장미

□ 사업내용

○ 휘모리 규격품 생산 및 선별·포장을 위한 인센티브 지원, 품질관리 지도 등으로 안정

적 물량확보와 품질의 고급화 유도

- 휘모리 인센티브 : 휘모리규격 수출물량에 대한 표준물류비의 10% 지원

○ 휘모리 홍보판촉행사 개최, 휘모리 바이어 초청, 일본 도매시장 연계“휘모리 화훼의

날 행사”개최등 통합마케팅 전개

□ 문의처 : 농수산물유통공사 수출전략팀 수출브랜드부(T.02-6300-1362~4) 및각 지사

수출담당

6. 12ft 냉장컨테이너운영

□ 지원목적 : 소량 수출 신선농산물과 김치와 같이 상온에서 변질되기 쉬운 가공식품의 적

기에신속한 대일 수출운송 지원을 통한 수출확대

□ 사업내용

○ 운영대수 : 22대

○ 운행항로 : 부산항 ⇔일본 시모노세키/하카타/오사카항,

마산항 ⇔ 일본 시모노세키항

○ 운송체계 : 국내 생산지에서 3 ~ 4일내 일본소비지 도착

○ 운송특징 : 국내 산지에서 일본 소비지까지 일관( D o o r - T o - D o o r )·저온유통( C o l d

Chain System) 운송서비스 제공

□ 문의처

○ 총괄관리 : 농수산물유통공사수출전략팀 수출브랜드부(T.02-6300-1362~4) 
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7. 농축산물판매촉진비지원

□ 지원대상 : 지원대상 품목들의 총 수출실적이 전년도 또는 당해연도 1 5만$ 이상인 수출

자 등(단일부류 1 0만$ 이상인 업체는 해당부류 지원가능)

□ 지원품목 : 국내산 과실, 화훼, 채소, 김치, 인삼, 축산, 미곡(가공밥 포함), 장류 등 8개

부류 중 지원대상품목으로 선정된 품목

□ 지원내용 : 국가별 표준수출물류비용을 기준으로 지원 단가를 산정하여 예산범위 내에

서 지원

□ 지원신청

○ 익월1 0일까지 공사 홈페이지(www.at.or.kr) 고객지원시스템에서신청

○ 제출서류는 신청마감일까지 공사각 지사에 제출

- 단, 신선과실류(유자 제품류, 감귤류제외)는 한국농림식품수출입조합에제출가능

□ 문의처 : 농수산물유통공사 수출전략팀 원예수출부(T.02-6300-1352~6) 및 각 지사

수출담당

8. 환변동보험가입지원

□ 지원대상 : 농축산물판매촉진비지원대상 업체

□ 지원내용

□ 보험종류

○ 일반형 : 환차손 발생시 보험공사로부터 손실액 보전을 받고 이익금 발생시는 보험사

에 납부하는 상품

○ 옵션형: 환차손 발생시 보험공사로부터 손실액 보전을 받고 이익금 발생시에도 보험

사에이익금을납부하지않는상품(부분옵션형의 경우일부납부액발생함)

□ 문의처 : 농수산물유통공사 수출전략팀 원예수출부(T.02-6300-1352~6) 및 각 지사

수출담당
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구 분 환변동 보험 가입료 환수이익금

지원범위

2 0 0 6년도 수출물류비 지원수출실적을 기준으로

업체별 년간 지원 한도 내에서환변동보험 가입

시 보험료

결제시점까지 수출물류비 지원 수출실적 기준으

로 한국수출보험공사에 환수되는 이익금

지원한도 업체당 년간 5 , 0 0 0천원 업체당 년간 5 , 0 0 0천원

신청방법 보험가입 후 유통공사에 보험료 지급신청서 제출
결제시점에이익금발생으로보험공사에이익금

납부후유통공사에이익환수금지급신청서제출

※ 환수이익금은‘0 7년도까지 지원



9. 국제박람회참가지원

□ 지원대상 : 농식품을 생산하거나 수출하는 업체로서 공사가 주관하는 국제박람회에 참

가 신청하여 선정된 업체

□ 지원내용

○ 지원기준

○ 모집공고 : 공사 홈페이지(www.at.or.kr), KATI(www.kati.net), 수출입뉴스 등을

통해 분기별 공고

○ 참가신청 : 공사 홈페이지 또는 박람회 홈페이지( h t t p : / / e x p o . a t . o r . k r )로 신청

<개별참가박람회 지원>

□ 지원대상 : 공사 또는 유관기관이 주관하지 않는 국제박람회에 개별로 참가하는 업체 및

한국 농식품 수입·유통업체 중 지원대상 업체로 선정된 업체

□ 지원내용

○ 지원기준

- 5대시장(일본, 미국, 중국, 러시아, 대만) 및 동남아지역 박람회의 경우 4백만원 범위내에

서 부스임차료 ,장치비, 비품임차료100% 지원

- 그 외 지역은 6백만원 범위 내에서 부스 임차료, 장치비, 비품임차비, 100% 지원 및 왕복

항공금5 0 % (업체당 1인) 추가지원

○ 모집공고 및 신청방법 : 박람회 동일하나반기별로 모집

□ 문의처 : 농수산물유통공사해외마케팅팀 시장개척부( T . 0 2 - 6 3 0 0 - 1 4 9 2 ~ 8 )
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구 분 지 원 내 역

임차료 및 장치비 1부스( 9㎡)에한하여100% 지원

개별 사용비품 업체부담(단, 신선농산물은냉장비품비의 70% 지원)

전시품운송통관비
신선농산물 : 70%(100만원한도)
1 0만불 미만 기타품목 : 50%(50만원한도)

항공료 수출실적 1천만불 이하 지역( 1업체 1인)

통역판촉요원
2 0업체 이하 참가박람회 : 50%지원(업체별 1인)
- 공정거래위원회 지정 상호출자제한기업집단은제외



10. 해외대형유통업체연계판촉행사지원

□ 지원대상

○ 해외농식품 수입·유통업체, 대형유통점, 국내 농식품 수출업체

- 단, 국내 수출업체는 현지 대형유통업체에 입점 판매 등 거래관계가 있고 판촉행사 추진이

가능한업체

□ 지원내용

○ 지원기준 : 행사장 임차비·장치비, 판촉요원 고용비, 홍보비(TV 등 대중매체, 전단

지, 판촉물, 경품, 이벤트) 등

○ 지원한도 : 행사 제비용의 8 0 %이내

○ 모집공고 : 공사 홈페이지(www.at.or.kr), KATI(www.kati.net), 수출입뉴스를 통

해 연 1회( 1 2월) 모집

□ 문의처 : 농수산물유통공사 해외마케팅팀 해외판촉부(T.02-6300-1493~6) 및 해외

a T센터

11. 지방자치단체연계판촉행사지원

□ 지원대상 : 지방자치단체와 연계하여 추진하되 지원대상은 해외 대형 유통업체연계 판

촉행사 지원대상과 동일

※ 지자체와 협력 비율: 사업비의 각각50% 부담

□ 지원내용

○ 지원기준 : 행사장 임차비·장치비, 판촉요원 고용비, 홍보비(TV 등 대중매체, 전단

지, 판촉물, 경품, 이벤트) 등

○ 지원한도 : 행사당 5 0백만원을 지원한도로 제비용의 8 0 %이내

- 지자체와 지원금의 각각50% 부담

○ 추진방법 : 지자체와 해외 a T센터 등을 대상으로 수요조사 후 협력할 지자체 선정 후

사업 추진

□ 문의처 : 농수산물유통공사수출전략팀 원예수출부(T.02-6300-1353~6) 및해외

a T센터
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12. 우수바이어초청지원

□ 지원대상 : 해외 바이어를 초청하고자 하는농식품 수출업체

□ 사업내용

○ 초청대상 : 우리 농산물의 주 수출국 및 수출가능지역의 우수 바이어, 대형 유통업체

구매자 또는 책임자

○ 지원내용 : 바이어 국내 체재비( 3박 4일기준), 왕복항공료등 지원

- 항공료 : 이코노미 클래스 기준, VIP 바이어는비즈니스 클래스 지원

- 체재비 : 객실료 등 숙식비에 한하여1백만원 이내 한도 지원

○ 모집공고 :공사 홈페이지(www.at.or.kr), KATI(www.kati.net), 수출입뉴스 등을

통해 모집공고( 3 ~ 4월) 안내

□ 문의처 : 농수산물유통공사수출전략팀 식품수출부(02-6300-1372~7) 및각 지사

수출담당

13. 한국우수농산물수출상담회개최

□ 지원대상 : 농산물 수출업체

□ 사업내용

○ 사업개요 : 국내·외 전시회와 연계하여 현지 바이어를 초청하여 국내수출업체와 관

심품목을 중심으로 사전상담스케줄을 수립하여 1:1 수출상담회진행

- 국내(Food Korea), 해외(공사에서참가하는 국제식품박람회 중 선정)

○ 지원내용 : 수출상담회에 초청된 바이어에 대해 국내 체류비, 왕복 항공료 등 우수바

이어 초청사업과 동일한 기준으로 지원

○ 모집공고 : 공사 홈페이지(www.at.or.kr), KATI(www.kati.net), 수출입뉴스 등을

통해 분기별 모집공고 안내( 8월 말)

□ 문의처 : 농수산물유통공사해외마케팅팀 시장개척부( 0 2 - 6 3 0 0 - 1 4 5 2 ~ 8 )
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14. 수출홍보(광고·선전, 기획홍보마케팅)

□ 사업개요 : 주요 수출시장을 대상으로 다양한 광고매체 및 현지 소비자 대상으로 홍보

이벤트 개최를 통해우리 농식품의 우수성을 홍보

□ 사업내용

○ 해외광고·선전

- 주목율이 높고시청각효과가 큰 TV, 인터넷 등 전파매체 활용홍보

•대상매체 : TV CF광고및 특집물 제작방영, 인터넷홍보등

•대상품목 : 김치, 인삼, Whimori 품목등

- 유동인구가많은 지역에 장기간지속적 홍보효과가 있는 옥외광고 실시

•대상매체 : 빌보드 광고, 라이트박스광고

•대상품목 : 한국음식, 삼계탕등

- 일간지, 홍보책자제작 등 인쇄매체 광고

•대상매체 : 해외 일간지·기내지광고, 홍보책자및 판촉물 제작 등

•대상품목 : 김치, 유자차, 인삼등 주요수출농산물

○ 기획홍보 마케팅

- 현지 주류층을 타겟으로 스포츠행사및 지역축제 등과 연계하여 종합 홍보이벤트개최

•뉴욕Mets 행사, 모스크바대학축제, 미국태권도선수권 대회 등

- 재외공관과연계하여 세계 주요도시 여론 주도층을 대상으로 한국 식문화 홍보

- 현지 언론 관계자, 연예인 등을 대상으로 주요 수출품목 무료제공 등을 통해 구전마케팅

추진

- 한류 연예인및 스포츠 인을 식문화 홍보 행사와 연계하여 다양한프로모션 추진

□ 문의처 : 농수산물유통공사 해외마케팅팀 마케팅지원부(광고·선전, 02-6300-

1442~8), 해외판촉부(기획홍보, 02-6300-1493~8)
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15. 해외a T센터(KOREA AGRO-TRADE CENTER) 운영

□ 운영현황

□ 사업내용

○ 시장개척 지원 : 국제박람회, 현지대형유통업체연계 판촉행사, 바이어거래알선지원

○ 해외홍보지원 : TV, 신문 등 현지 언론매체 홍보, 옥외광고, 현지 한국음식 요리교

실, 스포츠 및 문화행사연계 식문화 홍보행사 개최

○ 해외정보 조사 : 해외 시장동향 및 심층정보, 수출속보, 가격조사등 기초자료, 수출업

체 등 요구자료 조사·제공

○ 지사화 사업: 중소 수출업체 종합지원 프로그램 운영

- 수출업체 해외지사 역할대행

•수출희망제품 시장성 조사, 바이어 알선 및 수출상담 Follow up, 출장지원, 초기단계 마

케팅 지원

- 해외사무소·법인설립업무 지원

•사무 공간 및 기본집기 사용, 행정사항 지원

※ 수출입 뉴스, 홈페이지 등을 통해 연초 지원대상 업체 모집 및 선정 후 지원약정 체결

( 1년간지원)

□ 문의처 : 농수산물유통공사 해외마케팅팀 마케팅지원부(02-6300-1442~4), 국내 각

지사및 해외 a T센터
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일 본 중 국 홍콩 싱가포르 미 국 네덜란드 러시아 타이완

도 쿄

오사카

베이징

상하이

칭다오

홍콩 싱가포르 뉴욕

L A

로테르담 모스크바 타이베이

※ 홍콩 a T센터는‘0 8년 개소 예정



16. 원료구매자금지원

□ 지원품목 : 채소류(토마토 등 일반채소류, 김치원료), 과실류, 약용류, 버섯류(송이, 표고

버섯 제외), 화훼류, 인삼류, 임산물(밤, 표고버섯, 송이버섯), 수산물전 품목

□ 지원내용

□ 업체선정

○ 선정기준 : 지원품목을 수출한 실적이 있거나 수출계획(수출신용장, 수출계약서로 증

명)이 있는업체

○ 지원공고 : 매년 1월중 일간신문 및 공사 홈페이지( w w w . a t . o r . k r )에 차기년도 지원

계획 공고

□ 자금배정

○ 배정시기 및 방법 : 지원대상자 선정과 동시에 전 품목일괄 배정( 3월)

○ 배정기준 : 수출실적 7 0 % (최근 2년간 실적 80%, 당해연도 수출신용장 또는 계약서

20%), 수출 추진노력 3 0 %

□ 문의처 : 농수산물유통공사자금지원팀(T.02-6300-1156) 및각 지사 수출담당
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구 분 지 원 내 용

지원금리
4 % (단, 농어업인 및 생산자단체 3 % )

※종합평가 결과 최우수업체 1.0%P, 우수업체0.5%P 인하 적용

대출기간 1 2개월 이내

자부담비율 대출금액의 1 0 %이상(단, 수산물은융자 1 0 0 % )

지원용도 각 품목별국내 농림수산물 수매비

사업 의무액

농림 : (수매의무액) 대출금액의110% 이상, 

(수출의무액) 대출금액의50% 이상

수산 : (수매의무액) 대출금액의50% 이상, 

(수출의무액) 대출금액의50% 이상



17. 운영활성화자금지원

□ 지원품목 : 농산물 수출업체(수출목적의저장, 가공업체 및 생산자단체 포함)

□ 지원내용

□ 업체선정/자금배정: “원료구매자금”지원내용과 동일

□ 문의처 : 농수산물유통공사자금지원팀(T.02-6300-1156) 및각 지사 수출담당

18. 유망품목시장개척자금지원

□ 지원대상 : L/C(Local L/C, 구매승인서) 및 수출계약서(공급계약서)를 수취한 창업업

체, 신규품목 개발업체, 우수경영체등

□ 지원내용

□ 신청접수, 선정 : 연중 수시

□ 자금배정 : 수출신용장 및 수출계약서 등을 기본으로 하되 신용장은 8 0 %이내, 수출계약

서는 3 0 %이내, 수출용 물품공급계약서는 50% 이내로산정

□ 문의처 : 농수산물유통공사자금지원팀(T.02-6300-1156) 및각 지사 수출담당
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구 분 지 원 내 용

지원금리
4 % (단, 농어업인 및 생산자단체 3 % )

※종합평가 결과 최우수업체 1.0%P, 우수업체 0.5%P 인하 적용

대출기간 1 2개월 이내

자부담비율 대출금액의 10% 

지원용도 농산물의 저장·가공·포장·운송비 및 부자재구입비 등 수출경비

사업 의무액 (수출의무액) 대출금액의 50% 이상

구 분 지 원 내 용

지원금리 4 % (단, 농업인 및 생산자단체 3 % )

대출기간 1 2개월 이내

자부담비율 대출금액의 1 0 %이상

지원용도
수출용 농산물(수출용 원료, 반제품, 완제품) 구매비, 부자재 구입비 및 저장·가공·

포장·운송비 등 수출부대 경비

사업 의무액
대출금액의 5 0 %이상

단, 신규품목, 창업업체는 대출금액의 40% 이상



19. 시설현대화자금지원

□ 지원대상

○ 농산물 및 그 가공제품의 수출실적이 최근 2개년간 2 0 0천불 이상이거나 당해연도 수

출계획(수출신용장에의해 증빙)이 1 0 0천불이상인 업체

○ 수출자에게 완제품을 최근2년간 2 0 0천불이상 공급한 실적이 있는업체

□ 지원내용

□ 업체선정

○ 선정기준 : 업체별 적격심사 평가결과 6 0점 이상인 업체를 대상으로 선정·배정

- 적격심사 평점기준 : 재무구조( 3 0점), 영업실적( 3 0점), 사업타당성( 4 0점)

- 자가부지 미확보 업체, 부채비율이동종업종 평균비율의 3 0 0 %이상인 업체는 선정대상에서

제외

○ 지원신청서 접수기한 : 매년 4월 1 5일까지 공사 각 지사에서 접수

○ 선정및 자금배정 : 매년 5월

□ 자금배정 : 업체별 평점에 의거 배정(적격심사40%, 수출추진노력30%, 수출실적3 0 % )

□ 문의처 : 농수산물유통공사자금지원팀(T.02-6300-1156) 및각 지사 수출담당
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구 분 지 원 내 용

지원금리 4 % (단, 농업인 및 생산자단체 3 % )

대출기간 3년 거치 7년 분할 상환

자부담비율 대출금액의 25% 이상

지원용도 농산물의 저장·처리·가공시설및 부대시설의 증축(설)·개보수 물류장비 구입



20. 농수산물무역정보(KATI) 제공

□ 제공대상 : 농수산물 수출업체, 생산자(단체), 농어민, 수출지원 기관, 지자체, 연구기관

등 모든 농수산물수출정보 수요자

□ 사업개요

○ 농림수산물 수출과 관련된 모든정보를 인터넷을 통하여 무료로 제공

○ 해외a T센터, 24개국 해외모니터를 통하여 최신정보를 수집·분석, 제공

□ 제공정보

○ 무역정보 제공(무역뉴스, 무역자료, 지원사업, 통합검색)

○ 통계자료 제공(수출입통계, 가격통계, 생산통계)

○ 수출지원 정보, 수출마케팅정보, 수출실무 정보제공 등

□ 이용방법 : 인터넷(www.kati.net) 이용

※ 가입방법 : KATI 회원가입클릭 후 개인정보입력

□ 문의처 : 농수산물유통공사정보서비스본부 정보기획팀( T . 0 2 - 6 3 0 0 - 1 3 8 4 ~ 8 )

21. 농수산물수출주문정보서비스

□ 제공대상 :  농수산물수출업체, 생산자(단체), 농어민, 수출지원기관, 지자체, 연구기관

등 모든농수산물 수출정보 수요자

□ 사업개요

○ 정보 이용고객의 개별 특화요구 정보를 주문받아 전문적 맞춤정보형태로 수집·가공·

분석하여 제공함

-서비스 이용료는원칙적으로무료이나, 장기간의해외조사나비용이과다하게 소요되는경우

실비징구

□ 주문정보 처리체계

□ 문의처 : 농수산물유통공사정보서비스본부 수출정보팀( T . 0 2 - 6 3 0 0 - 1 3 9 2 ~ 7 )
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조사의뢰(고객→공사)

- 인터넷 Kati On-line 상

에서 접수(팩스, 전화 방문

접수병행)

조사, 분석(공사)

- 자체조사

- 해외 a T센터, 해외정보조사

위원 조사

조사결과회신(공사→고객)

- 고객에게 전달

(FAX, E-mail 등)

- KATI 게시, 전파



22. 농수산물수출입뉴스(FAX 신문) 발행

□ 제공대상 : 농수산물수출업체, 생산자(단체), 농어민, 수출지원기관, 지자체, 연구기관

등 모든 농수산물 수출정보 수요자

□ 사업개요

○ 발행주기 : 주 2회(화·금), 월 8회, 연 9 6회 발행

□ 제공정보내용 (매회 4면 발행)

- (1~2면) 뉴스정보: 박람회·특판전관련정보/해외시장동향/거래알선내역등

- (3면) 특별기획정보: 주요 이슈 및 현안과제 분석, 수출입 동향분석 등

- (4면) 가격정보: 주요국(일본, 미국, 중국, 대만, 싱가포르) 35개품목 가격동향

□ 이용방법 : KATI(www.kati.net) 회원등록→“My KATI”→“수출입뉴스 신청”

□ 문의처 : 정보서비스본부정보기획팀( T . 0 2 - 6 3 0 0 - 1 3 8 8 )

23. 인터넷무역거래알선시스템( A g r o T r a d e )운영

□ 제공대상 : 국내 농식품 수출업체및 해외바이어

□ 사업내용

○ 홈페이지 : www.agrotrade.net(제공언어: 영문, 국문, 일문) 

○ 주요기능

- 수출업체의Selling Offer, 바이어의Buying Offer 등록및 검색

- 국내·외 수출입업체 정보 및 상품 카탈로그 검색

- 바이어 DB 전문 기업 K o m p a s s의 농식품관련 7 3개국 9만여 고급 바이어 리스트 검색기

능 제공

- 거래제의서를 작성, AgroTrade에 등록한 바이어와 자동 매칭 후 발송해주는 인터넷 마케

팅 지원 시스템

- 농식품 관련 해외영문뉴스·국내뉴스및 타 사이트 오퍼 자동수집 제공

- 번역 서비스(영·일) 및최신 무역실무 매뉴얼과 무역 관련서식 제공

□ 회원가입방법 : www.agrotrade.net 홈페이지에접속하여 직접가입

□ 문의처 : 정보서비스본부정보기획팀( T . 0 2 - 6 3 0 0 - 1 4 0 4 )
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<참 고>
aT 농수산물유통공사 지사 수출담당 연락처

* 각지사 사업담당부서 : 수출유통팀

구 분 관할지역 소 재 지 전화번호

서울경기지사 서울·경기지역 서울특별시 동작구 노량진2동 1 3 - 6 0 2 - 8 2 0 - 2 3 5 2

인 천 지 사 인천지역
인천광역시 중구 신흥동 3가

7-241 정석빌딩 신관 6 0 8호
0 3 2 - 8 8 8 - 6 1 6 3

강 원 지 사 강원지역 강원도강릉시 옥천동 8 1 - 1 0 0 3 3 - 6 4 7 - 0 0 7 1

충 북 지 사 충북지역 충북 청주시 흥덕구 송정동2 1 1 - 5 0 4 3 - 2 7 3 - 4 5 5 6

대전충남지사 대전·충남지역 대전광역시 서구 둔산동 9 4 2 0 4 2 - 4 8 8 - 8 5 4 4

전 북 지 사 전북지역
전북 전주시 덕진구 팔복동 4가

2 4 9 - 1 0
0 6 3 - 2 1 1 - 6 1 7 9

광주전남지사 광주·전남지역 광주광역시 광산구 우산동1 6 0 7 - 1 0 6 2 - 9 4 4 - 2 6 2 3

대구경북지사 대구·경북지역 대구광역시 수성구 범어3동 2-1 0 5 3 - 7 4 1 - 5 2 2 3

부산울산지사 부산·울산
부산광역시 남구 문현동 8 1 5

한일오피스텔 2 0층
0 5 1 - 6 3 3 - 4 9 6 5

경 남 지 사 경남지역
경남 창원시 용호동 7 - 2

오피스프라자 4 0 8호
0 5 5 - 2 7 4 - 8 3 0 0

제 주 지 사 제주지역
제주도제주시노형동 9 7 7 - 1

세기빌딩 3층
0 6 4 - 7 4 6 - 9 4 7 2





농식품수출실무PART 2

CHAPTER 1_ 농식품수출실무개요

CHAPTER 2_ 해외시장개척매뉴얼

CHAPTER 3_ 주요 수출시장별유의사항

CHAPTER 4_ 국가별수입검사및 식품위생제도





1. 농식품수출실무개요

가. 무역업의정의

○ 무역업이라 함은 무역을 업으로 영위하는 것을 말함(대외무역법 제2조 4호)

○ 우리나라는 무역질서의 확립과 대외신용 유지를 위해 일정한 요건을 갖추어 무역

업 신고를 한 사람만이 수출입행위를 영위할 수 있도록 하고 있음

○ 무역업을 신고하려면 대외무역 관리규정 제2 - 1 - 1조 규정에 따라 별지 제2 - 1호

서식에 의한 무역업 신고서에 구비서류를 첨부하여 한국무역협회장에게 신청하

여야 함

○ 무역업을 하는데 특별히 자격제한을 두지 않지만 대외무역법에 의거 산업부장관

에게 신고를 하도록 하고 있음(대외무역법 제 1 0조)

나. 수출절차

○ 수출절차라 함은 수출계약이 이루어지는 단계부터 수출대금이 영수되어 1건의

수출에 따른 거래가 완결될 때까지 거치게 되는 일련의 행정적, 법규적인 흐름의

단계를 의미

○ 여기에는 수출신용장( L / C )의 내도, 수출승인(E/L), 수출검사, 통관절차, 대금결

제 등 일반적인 절차와 거래형태나 수출품목의 특성에 따라서 수출추천, 수출용

원자재 수입과 관련한 절차, LOCAL L/C의 개설, 자금융자, WA I V E R발급(자국

선 불취항 증명서), 원산지 증명, 소요량증명 발급과 환급 및 사후관리 등을 포함

하여 많은 절차를 거치게 됨

○ 이러한 절차를 규정하는 법규로서는 물품의 수출입에 관한 기본사항을 관리하는

대외무역법, 수출대금의 결재방법을 규정한 외국환관리법과 수출물품에 대한 품

질기준을 규정한 수출검사법 및 물품의 통관검사를 위한 관세법 등이 상호보완적

으로 운용되고 있음

■■■ 2 1
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수출절차도

참고사항 절차( L / C방법) 구비서류

1> 신용장 내도시주요확인

사항

① 계약내용과의 일치여부

② 취소불능신용장인지의

여부

③ 개설은행 신용상태

④ 특수조건 및 지장을 초

래할 수 있는 내용검토

⑤ 지급확약 문구

⑥ 오자, 탈자의 존재여부,

단가와합계의정확 여

부 등

2> 수출승인 대상

수출입공고, 별도공고, 수

입선다변화공고에의한

수출이제한되는물품

2> 원산지증명서 발급기관

① 원산지증명서(C/O) :

상공회의소

② G S P원산지증명서 : 각

시, 도청

5 > 관세환급을 위한 수출

이행

수출용원재료또는내수용

으로수입하였는지여부에

불문하고수입면허일로부

터1년6월이내에수출하

여야함.

5> 환급 신청기간

수출면허일로부터 2년

이내에 환급신청

2> 수출승인시구비서류

① 수출승인신청서 4부

② 수출신용장 또는 계약

서 사본 1부

③ 기타 수출승인기관에서

요구하는 서류

3> 비고시품목 소요량증명

서 신청서류

① 소요량증명신청서 1부

② 수출신용장, 내국신용장,

구매승인서, 수출면장등

소요량증명서발급에필

요한근거서류

③ 소요원자재 산출기초

명세서

④ 견품, 카달로그, 용도설명서

등소요량증명발급에필요

한최소한의증명서류

2> 수출 신고시 구비서류

① 수출신고서

② 수출승인서(해당시)

③ 상업송장, 포장명세서

④ 기타 수입통관에 필요

한 서류

4> 수출대금 회수시구비

서류

① 환어음

② 선하증권( B / L )

③ 상업송장

④ 포장명세서

⑤ 보험증권,원산지증명서

G S P등

매매계약체결

신용장내도

수출승인(필요시)

수출물품 확보

완제품구매

계약체결

원자재수입

계약체결

원자재 구매

계약체결

소요량 증명

운송서류내도

물품보세구역반입

수입통관 물품인수

물품제조 생산

수출물품 장치

수출통관

물품선적

수출대금회수

관세환급

사후관리



다. 신용장의종류및특징

(1) 취소 가능여부 : Irrevo c able L/C와 R evo c able L/C

○ 신용장에 R evo c able이라는 문구가 있으면 취소가능신용장이 되나, 아무표시가

없거나 I r revo c able이라는 문구가 적혀 있으면 취소불능신용장으로 취급함

○ 취소불능 신용장인 경우에는 기본 관계당사자 전원의 서면합의가 없으면 조건변

경 및 취소를 할 수 없음

○ 취소가능신용장인 경우 취소권의 행사는 개설은행이 매입은행의 매입 통보를 받

기 이전까지만 가능

(2) 확인여부 : Con f i r med L/C와 Unc on f i r med L/C

○ 수익자가 개설은행의 대외신용을 의심하거나 수입자 소재국가의 정치, 경제 상태

가 불안정할 때 신용장의 확인을 요구하게 되며, 통상 개설은행의 요청에 따라

통지은행이 확인을 더하여 통지하게 됨

○ 확인은행은 개설은행과 동일하게 지급의무를 짐

(3) 매입은행 제한여부 : Restricted L/C와O p en L/C

○ R e s t r icted L/C는 개설은행이 지정한 은행에서 최종 네고(수출서류매입)가 이루

어져야 하며 O p en L/C는 수출자의 자유로운 선택에따라 네고은행을 정함

○ R e s t r icted L/C는 S p e c ial L/C, Open L/C는 G eneral L/C라고도 함

(4) 상환청구권 발동여부 : With Recourse L/C와 Wit hout Recourse L/C

○ With Recou r s e인 경우에는 매입은행이 수출상에게 선지급한 대금을 개설은행

등으로부터 받지 못한 경우 수출상에게 되돌려 받을 수 있으나, Wit hout

R e c ou r s e인 경우에는 일단 매입이 종료된 이상 매입은행이 수출상에게 지급한

대금을 되돌려받지 못하는 것을 말함

○우리나라에서는 어음수표법의 규정에 따라 신용장상에 Wit hout Recourse 조항

이 있다 하더라도 이를 인정하지 않음(국내법 우선 적용)
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(5) 매입자 지정여부 : Ne got iat ion L/C와 S t ra i g ht L/C

○ Ne got iat ion L/C는 수익자뿐만 아니라 수익자의 배서에 따라 제3자도 네고할

수 있음.

○ S t ra i g ht L/C는 수익자가 직접 개설은행 또는 지정은행에 선적서류를 제시하고

신용장대금을 지급받아야 함

○ 매입신용장인 경우 수출상은 환어음을 제시하여야 하나, 지정신용장인 경우에는

신용장이 명문으로 요구하지 않는 한 환어음을 제출할 필요가 없음

(6) 양도 가능여부 : Tra n s ferable L/C와 Non - T ra n s ferable L/C

○ 신용장상에 T ra n s fer가 가능하다는 문구가 있는 경우에 한하여 양도가 가능함

○ 양도는 1회에 한하여 가능하며, 분할선적이 가능한 경우에는 분할양도도 가능

(7) 연불조건여부 : Sight L/C, Us a nce L/C와 I n s t a l ment L/C

○ S i g ht L/C는 수입상이 개설은행으로부터 운송서류를 넘겨받는 즉시, Us a nc e

L / C는 약정한 기간이 만료된 때, Instalment L/C는 환어음을 분할하여 수회에

걸쳐 신용장대금을 결제하게 됨

○ Us a nce L/C는 신용공여자가 누구인가에 따라 S el ler's Us a nce L/C와

B a n ker's Us a nce L/C로 구분되는데, Banker's Us a nce L/C의 경우 수출자는

At Sight L/C와 마찬가지로 즉시 네고가 가능

(8) 회전신용장 ( R evolving L/C)

○ 동일 거래선과 동일품목을 지속적으로 거래할 때 매거래 발생시마다 개설하는 불

편과 비용을 덜기 위하여 이용하는 신용장

○ 처음 개설한 신용장이 이행되면 일정한 기간이 경과한 후 자동적으로 동액의 신

용장이 갱신되는데, 갱신기간은 지급통지가 있을 때, 매입 이행 후 상당한 기간

이 지나도 지급거절 통지가 없을시, 일정기간마다 거래 당사자간에 정하며, 회전

방법은 전기에 미이행한 분이 다음기로 이월되는 누적적( Cu mu lat ive )인 방법과

해당기에 이행되지 않는 부분은 자동적으로 취소되는 비누적적( Non -

Cu mu lat ive) 방법이 있음

○ 회전신용장은 신용장에 의하여 결제되는 총금액을 명시하여야 하고, 총금액의 결

정은 거래당사자간의 계약에 의하여결정되나 개설은행의 동의가 필요함
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(9) 동시개설신용장 ( B ack to Back L/C)

○ 구상무역에 사용되는 결제수단

○ 수입신용장을 개설하면서 신용장의 특별사항란에“이 신용장 수령후 몇일 이내에

수익자가 개설의뢰인 앞으로 동액의 신용장을 개설하는 경우에 한하여 이 신용장

이 유효하다”는 조건을 부가한 신용장

(10) 기탁신용장 ( E sc row L/C)

○ 구상무역에 사용되는 결제수단

○ 신용장에 의하여 발행되는 어음의 매입대금을 수익자에게 지급하지 않고 수출상과

수입상이 합의한 기탁계정에 입금해 두었다가 그 수익자가 수입상을 상대로

C ou nt er L/C를 개설한 경우 수입하는 상품의 대금결제용으로만 인출할 수 있도록

한 신용장

○ 기탁계정은 약정에 의하여 매입은행, 개설은행 또는 제3국에 있는 환거래은행 중

어느 곳에나 설치, 운용할 수 있음

(11) 토마스신용장 ( T homas L/C)

○ 구상무역에 사용되는 결제수단

○ 수출입 양측이 동액의 신용장을 개설하는 거래방식을 채택하는데 거래당사자 어느

일방에서 수출할 물품이 아직 확정되지 않음에 따라 상대방이 개설한 신용장에 대

하여 일정기간 이내에 신용장을 개설하겠다는 보증서를 발행해야만 개설한 신용장

이 유효하다는조건이 부가된신용장

(12) 보증신용장 ( S t a n d - by L/C)

○ 무화환신용장의 일종으로 상품의 대금결제를 목적으로 하는 화환신용장이 아니

고 금융이나 보증을 위해 발행되는 특수한 신용장으로 주채무자가 계약을 불이행

할 경우 채권자가 보증인에 대하여 보증의 실행을 요구할 수 있는 신용장

○ S t a n d - by L/C에는 채무보증신용장, 입찰보증신용장, 이행보증신용장이 있음.

(13) 선대신용장 ( R e d - C lause L/C)

○ 신용장 개설의뢰인의 요청에 따라 개설은행이 통지은행 또는 확인은행에게 수출

업자의 제조, 가공, 집하자금 조달을 용이하게 하기 위하여 일정조건 하에서 수
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출업자에게 수출대금의 일부 또는 전부를 운송서류제시 이전에 전대하도록 수권

하는 조건의 신용장

라. 신용장수취시검토사항

(1) 신용장의 종류

○ 신용장 종류는 약 2 0여종류가 있으므로 신용장 수취시 필히 확인 요망

(2) 개설은행명

○ 개설은행의 이름은 대부분 신용장 윗부분에 크게 기재되어 있음

○ 확인은행이나 대금상환은행이 따로 있을 경우 이들의 이름도 기재됨

(3) 신용장 번호

○ 은행신용장 접수번호와 통지번호 등과 혼동되지 않도록 주의

(4) 신용장 개설일자

(5) 신용장 개설장소

(6) 수익자( B en i f ic ia r y )

(7) 신용장 개설의뢰인

(8) 금액

○ 금액의 표시는 아라비아 숫자와 영어로 완전히 풀어써야 함

(9) 유효기일 및 장소

○ 신용장 유효기일이란 물론 신용장에 의한 어음을 매입은행에 제시할 수 있는 마

지막날을 의미하는 것이고, 장소는 경우에 따라서 어음의 제시가 이루어지는 매

입은행을 기준으로 할 수도 있고 또 개설은행을 기준으로 할 수도 있음

○ 유효기일의 기준이 개설은행이 될 때는 실제로 네고은행에 제시되어야 하는 날은

그보다 적어도 Mail Days ( 1 0 ~ 5일) 만큼은 앞서야 매입은행에서 서류를 정리한

후 개설은행에 송부하여 기일을 맞출 수 있음
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○ 개설은행 도착기준은 우편소요 일자에 확실한 기준이 없어 일반적으로 매입은행

을 기준으로 한 유효기일을 말함

(10) 어음지급인

○ 보통은 신용장 개설은행이 지급인이 되지만 경우에 따라서는 개설은행 이외의 은

행이 지급인이 될 수도 있음

(11) 어음기한

○ 어음이 일람불(At Sight )인지, Time Dra ft인지, 또는 T i me Dra ft면“××

D ays Aft er Sight”인지, “×× D ays Aft er Dat e”인지의구별도필요함

(12) 상품명

○ 계약단계에서 설명한 명확하고 분명한 품질, 규격 등을 기재하여야 함

(13) 인도조건

○ 단가가 F OB인지, CIF인지 분명해야 함

(14) 선적항

(15) 선적기일

○ 선적기일은 선적할 날을 의미하는 것이 아니고 최종선적 가능일을 말함

○ 신용장상의 선적일보다 먼저 혹은 늦어도 그날까지는 실제선적이 이루어져야 하

는 날을 말함

○ 경우에 따라서는 선적일을“Not Earl ier Than~Lat er Than~"이란 표현을 써

서 선적기일을 1주일이나 1 0일간에 지정하는 일도 있는데, 이런 경우에는 지정한

날보다 먼저 선적해도 네고가 되지 않을 수 있으므로 주의하여야 함

(16) 분할선적 조건

○ 상품의 구성이나 색상, 규격 등의 이유로 한 신용장분이 한꺼번에 도착해야 구색

을 맞추어 판매할 수 있는 경우에는“Pa r t ial Ship ment Proh ib it e d”라는 문구

를 삽입해야 되는데 분할선적에 대해서 신용장상에 아무런 언급이 없으면 분할선

적이 가능한 것으로 간주됨
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(17) 환적조건

○ 환적도 못하게 하려면“T ra n sh ip ment Proh ib it e d”라고 명기해야 함

(18) 통지은행명

○ 개설은행이 통지은행에 신용장을 송부하면서 확인을 요청하는 수도 있고 확인할

필요없이 통지만해주도록 요청하는 수도 있음

(19) 수탁자명

○ 일반적으로 수탁자, 즉 화물을 받게되는 자는 개설은행이나 경우에 따라서는 수

입업자가 직접 수탁자가 되는 일이 있는데, 이러한 조항을 잘못보고 관습대로 개

설은행을 수탁자로 하여 서류를 작성, 선적하면 지불거절의 요인이 될 수도 있음

(20) Not i fy Pa r t y

○ 대개 Not i fy Pa r t y는 수입업자, 즉 신용장 개설의뢰인이 되는데 경우에 따라서

는 수입업자가 아닌 통관업자가 되는 일도 있음

○ 또한 경우에 따라서는 수탁자와 Not i fy Pa r t y가 둘다 수입업자가 되는 수가 있

는데, 이러한 경우 수입업자가 화물의 도착을 곧 알게되어 통관을 서둘러 화물의

인수는 빠르나 S t ra i g ht B/L이나 A i r way Bill로 올 경우에는 잘못하면 개설은

행도 모르게 화물이 수입업자에게 넘어가는 수가 있음

(21) 첨부서류

○ 우리나라에서 개설되는 신용장상의 부대선적서류는 선하증권(B/L), 상업송장

(C/I), 보험증권(I/P), 포장명세서(P/L), 원산지증명서(C/O) 등임

(22) 기타사항

○ 매입 또는 통지은행에 대한 지시 및 주의사항

○ 개설은행의 확약사항

○ 개설은행의 책임자 서명 등
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마. 수출입가격조건
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구 분 위험이전 비용이전 비 고

EXW (Ex Works)

(공장 인도조건)

매도인의 작업장 구매에서 매수인이

임의 처분할 수 있도록물품은 인도

하였을 때

매도인은 위험이전까지의 제비용

부담

수출허가

매수인의 의무

FCA (Free Carrier)

(운송인 인도조건)

매도인이 매수인이 지정한운송인에

게 수출통관된 물품을 인도하였을 때
〃

수출허가

매수인의 의무

F A S

(Free Alongside Ship)

(선측 인도조건)

물품이 지정선적항의부두에 혹은 부

선으로 선측에 인도되었을 때
〃 〃

FOB (Free On Board)

(본선인도조건)

물품이 지정선적항에서

본선의 난간을통과할 때
〃 〃

CFR(Cost and Freight)

(운임포함 조건)
〃

매도인은 적재시까지의 제비용+목적

항까지의 운임+정기선의 경우 양하비

부담

〃

CIF(Cost, Insurance

and Freight)

(운임보험료포함인도조건)

〃

매도인은 적재시까지의 제비용+목적

항까지의 운임 및 보험료+정기선의

경우 양하비 부담

〃

CPT(Carriage Paid To)

(운송비지급 인도조건)

물품이 약정된 일자 또는 기간내에

지정목적지까지 운송할 운송인의 보

관하에또는 후속운송인이 있을 경우

최초의 운송인에게 물품인도시

매도인은 F C A조건+지정된 목적지까

지의 물품운송비(복합운송 개념에서

의 운송비 부담)
〃

CIP(Carriage and

Insurance Paid to)

(운임보험료지급인도조건)

〃
매도인은 C P T조건+지정된 목적지까

지의 적하보험료 부담
〃

DAF(Delivered At 

F r o n t i e r ) (국경인도조건)

접경지 인도장소에서

수입통관 직전의 상태로매수인의 임

의처분하에 인도한 때

매도인은 위험이전까지의 제비용

부담

수출허가

매도인의무,

수입허가

매수인의무

DES(Delivered Ex Ship)

(착선 인도조건)

목적항 선상에서 매수인에게 물품

인도한 때

〃

(하역료 및 그 이후 수입관련비용

매수인 부담)

〃

D E Q

(Delivered Ex Quay)

(부두 인도조건)

목적항 부두상에서 매수인의 임의처

분하에 물품을인도한 때

〃

(하역료 및 수입통관비용 매도인

부담)

수출허가

및 수입허가

매도인의무

D D U

(Delivered Duty Unpaid)

(관세부지급반입 인도조건)

약정된 일자 또는 기간내에 매도인

이 지정된 수입국내의 목적지점에

약정물품을 반입하여 매수인의 임의

처분하에 인도한 때

〃

(단, 관세 불포함)

수출허가

매도인의무,

수입허가

매수인의무

D D P

(Delivered Duty Paid)

(관세지급반입인도조건)

〃
〃

(단, 관세포함)

수출입허가

매도인의무



바. 수출대금송금방식

이 방식의 공통된 특징은 첫째, 환거래에 관여하는 은행의 존재가 반드시 필요불가

결한 것은 아니며, 둘째 돈을 주는 행위도 채권자의 청구에 의거한 채무자의 지급으로

국한되는 것이 아니기 때문에 일반적으로 환어음 작성이 면제되며 송금방법별로 다음

과 같이 분류함

(1) 사전송금방식 (단순송금방식)

① 보통송금(D/D, Demend Dra ft )

○ 송금인이 은행에서 받은 수표를 자기 책임하에 넣어 수령인에게 보내는 방법으로

서 우송도중 분실의 위험이 있으므로 큰 금액의 취급이나 무역결재방식으로는 잘

이용되지 않고 친인척간의 일방적인 소액증여시에 많이 이용함

② 우편송금(M/T, Mail Tra n s fer )

○ 송금인이 은행에 송금을 위탁하면 은행이 자기 책임하에 수령인 소재지의 은행으

로 지급지시서를 송부하여 송금목적을 달성하는 방법으로서 별로 바쁘지 않은 송

금의 경우에 많이 이용하며, 우송도중 분실시에도 간단한 방법으로 잡을 수 있음

③ 전신송금(T/T, Tele g raph ic Tra n s fer )

○ 송금인의 의뢰에 따라 은행이 자기 책임하에 지급은행에 지급지시서를 보내는 것

이나 지시방법이 우편이아닌 전신이라는 점에서 우편송금과 구별됨

○ 이 방법은 전신료 부담에 따른 비용부담의 단점은 있지만 안전, 신속, 정확이라

는 장점이 있으므로 무역거래에 따른 대금지급 등은 주로 이 방법을 이용함

(2) 사후 송금방식

① 현금상환도 송금방식( C OD, Cash On Del iver y )

○ 수입지에 있는 수출상의 대리점(지사)이 본사에서 송금된 현물을 수입상에게 제

시하여 물품검사를 마친 다음 현물과 현금을 서로 맞바꾸어 대금결제를 하는 방식을

취하며 귀금속류 거래 등에 많이 이용됨

② 서류상환도 송금방식( CAD, Cash Against Docu ment )

○ 수출지에 있는 수입상의 대리인이 현품검사와 아울러 본사로 보내는 사전서류의
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내용을 확인하고 수출상이 이 서류를 수입상에게 송부하여 서류와 상환으로 대금

을 지급하는 결제방식을 말함

③ 보세창고 입고도( BWT, Bon ded Wa rehouse Tra n s act ion )

○ C OD, CA D가 선적이전에 거래 상대방이 미리 결정되는데 반하여 이 방식에 의

한 거래에서는 선적지에 수입상의 존재가 부각되지 않은 상태에서 수출상이 일방

적으로 물품을 거래 상대국의 보세창고에 입고시킨 후, 수입지에 있는 수출상의

대리인(지사)이 견본품을 가지고 현지 판매활동을 통하여 수입선을 결정하면 그

때마다 필요수량을 보세창고에서 꺼내 통관한 후 판매하는 거래방식

(3) 송금방식 거래시 유의사항

○ 수출대금은 반드시 외국환은행을 통하여 송금받아야 함

○ 수입지에 지사 등이 없는 경우 수출자는 운송서류 작성시 화물의 수화인을 수입

자의 거래은행으로 하고 통지인을 수입자로 하여 수입자가 물품대금을 송금하지

않은채 운송인으로부터 물품을 인수받지 못하도록 하여야 함

사. 수출입승인및인정범위

(1) 소액수출입 및 수출입 승인면제

① 소액 수출승인

○ 미화 2만불 이하의 소액수출인 경우에는 외국환은행에서 수출승인을 받지 않고

바로 세관장에게 수출신고한 후 통관이 이루어지도록 한 제도

- 대상물품 : 취소불능화환신용장에 의한 거래로서 해당품목이 수출자동승인품목

인 경우에 국한함.

- 절 차 : ㉠ 세관에 수출신고시 사후관리은행을 지정하여 신고

㉡ 세관은 수출 면허후 동 내역을 지정 사후관리은행에 통보

㉢ 수출자는 지정은행에서 수출대금 회수

② 수출승인 면제

○ 소액거래 특정용도에 제공되는 물품, 국제 외교관례상의 물품 등을 수출입하는

경우 그것이 국민경제에 미치는 영향이 적으므로 절차 간소화 측면에서 수출승인

을 면제하여 주는 것이 바람직하다는 이유로 수출승인 절차를 생략하고 세관장의
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확인만으로 수출입할 수 있도록 함

- 수출입하는 사람의 신분이 특수하여 승인이 면제되는 경우 : 국가 원수, 선박, 비

행기의 승무원, 이사목적의 출입국자, 해외여행자 등

- 식물검역증(또는 식품위생증) : 식물검역 해당품목 또는 식품 위생증 첨부 필요시

※ 샘플 송부시 서류작성

○ 작성서류

- Commercial Invoice : 정상적으로작성하되 R e m a r k란에“Sample" 또는”N o n -

Commercial Value"라는문구 기재

- Packing List

- 통관사유서 : 관할세관장에게 샘플송부사유 통지

- 식물검역증(또는 식품위생증) : 식물검역 해당품목 또는 식품 위생증 첨부 필요시

(2) 수출입실적 인정범위
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구 분 인정금액 인정시점 증명발급기관

<일반수출입>

① L/C, 단순송금방식, D/A, 

D/P, 위(수)탁판매, 위(수)탁가공방식, 구상

무역방식, 중장기연불방식, 임대차방식

② 중계무역

③ 외국인도수출

④ 원양어로에 의한 수출중

현지공급분

⑤ 외국인수 수입

수출통관액 ( F O B )

수입통관액( C I F )

가득액

외국환은행 입금액

외국환은행 입금액

지급액

수출면허일

수입면허일

입금일

입금일

외국환은행장의 확인시

지급일

한국무역협회

한국무역협회

외국환은행

외국환은행

외국환은행

외국환은행

<외화획득용원료의 공급>

① 내국신용장 및 구매승인서에 의한 공급

② 산업부장관이 지정하는 생산자의 수출물품

포장용 골판지상자의 공급

외국환은행의 결제액

또는 확인액

외국환은행의 결제액

또는 확인액

결제일

결제일

외국환은행

외국환은행

<기타 수출입>

① 외국에서 개최되는 박람회등에 출품하기

위하여 반출된 물품중 현지에서 매각된 것

② 해외에서 투자, 건설, 기타 이에 준하는사

업에 종사하는 우리나라 업자에게 무상으로

반출하는 물품의 수출중 해외건설 공사에

직접 제공되는 원료, 기자재, 공사용 장비

또는 기계류의 수출(수출 면장에 재반입하

지 않는다고 조건이 명시된 분에 한함

입금액

수출통관액

( F O B )

입금일

수출면허일

외국환은행

한국무역협회



아. HS 품목분류

□ H S코드의 구조

○ H S ( Ha r monized Com mo d ity Desc r ipt ion and Coding Sys t em) 부호란 수

출입 물품에 대해 H S협약에 의해 부여되는 상품분류 코드임

○ 6자리까지는 국제 공통으로 사용하는 코드이며, 7자리부터는 각 나라에서 6단위

부호의 범위 내에서 이를 세분하여 1 0자리까지 사용할 수 있음

- 우리나라에서는 1 0자리까지 사용하는데 이를 HSK(HS of Korea)라 하며, EU는

8자리, 일본은 9자리 사용

□ 단위분류 : 10단위로 분류

□ H S코드 단위구분

○ 2단위(대분류) : 부류구분(부류 전체 표시 : <예> 산동물)

○ 4단위(중분류) : 품목종류 표시

○ 6단위(소분류) : 개별품목 분류(전세계 6단위공통코드 분류)

○ 1 0단위(세분류) : 개별품목 추가 상세분류(해당국 상세분류)

□ 분류체계(대분류 기준)
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대분류 중분류 소분류 세분류

코 드 품 명 코 드 품 명

0 1 ~ 2 4 동·식물류, 식료품, 담배등 6 8 ~ 7 1 석재류, 시멘트, 유리류 등

2 5 ~ 2 7 광물성 생산제품 7 2 ~ 8 3 금속류

2 8 ~ 3 9 화학생산제품 8 4 ~ 8 5 기계류, 전기기기

4 0 ~ 4 3 고무 및 가죽제품 8 6 ~ 8 9 차량, 항공, 선박 등

4 4 ~ 4 9 목재, 펄프 및 종이류 9 0 ~ 9 3 광학기기, 시계, 악기, 무기류

5 0 ~ 6 7 섬유, 신발, 모자류 등 9 4 ~ 9 7 가구류, 예술품 등



□ H S품목 분류별 속견표

☞ 사용방법(좌표식)

·Y축(세로축)의 1 0단위 숫자와 X축(가로축) 숫자의 조합이 대분류 코드가 됨

예1)   0(Y축) + 1 ( X축) = 01(산동물), 07(채소), 09(커피·차·향신료)

예2) 20(Y축) + 2 ( X축) = 22(음료·주류·식초), 24(담배)
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0 1 2 3 4 5 6 7 8 9

0 산동물
육과

식용설육
어패류

낙농품,
조 란,
천연꿀

기 타
동물성
생산품

산수목,
꽃

채 소
과 실,
견과류

커 피,
차,

향신료

1 0 곡 물

곡물의
분과 조분,
밀가루,
전 분

채유용
종 자,
인 삼

식물성
엑 스

기 타
식물성
생산품

동식물성
유 지

육·어류
조제품

당류,
설탕과자

코코아,
초콜릿

곡물,
곡분의
조제품과
빵류

2 0
채 소,
과실의
조제품

기타의
조 제
식료품

음료,
주류,
식초

조제사료 담배
토석류,
소 금

광,
슬랙,
회

광물성
연 료,
에너지

무 기
화합물

유 기
화합물

3 0 의료용품 비료

염료,
안료,
페인트,
잉크

향 료,
화장품

비누
계면활성제,

왁스

카세인,
알부민,
변성전분,

효소

화약류,
성 냥

필 름,
인화지,
사진용
재 료

각 종
화학공업
생 산 품

플라스틱
과 그제품

4 0
고무와
그제품

원피,
가죽

가죽제품
모피,

모피제품
목재,
목탄

코르크,
짚

조 물
재료의
제 품

펄프 지와판지
서 적,
신 문,
인쇄물

5 0
견,견사,
견직물

양모,
수모

면,면사,
면직물

마류의
사와
직물

인 조
필라멘트
섬 유

인 조
스테이플
섬 유

워 딩,
부직포

양탄자 특수직물
침투·도포
한 직물

6 0 편물
의류

(편물제)

의류
(편물제
제외)

기타섬유
제품,
넝마

신발류 모자류
우 산,
지팡이

조제우모
인모제품

석
·시멘트·
석면제품

도자제품

7 0 유리
귀 석,
반귀석,
귀금속

철강 철강제품
동 과
그제품

니켈과
그제품

알루미늄과
그제품

(유보)
연 과
그제품

아연과
그제품

8 0
주석과
그제품

기타의
비금속

비금속제
공구,

스푼,포크

각 종
비금속
제 품

보일러,
기계류

전기기기,
T V , V T R

철도차량 일반차량 항공기 선박

9 0

광학·의
료·측정·

검사
정밀기기

시계 악기 무기
가 구 류,
조명기구

완구,
운동용구

잡품
예술품,
골동품

(유보) (유보)

부분이 농림축수산물 해당부류( 3 7개 부류에해당)

X
Y



자. 농수산물수출보험제도

(1) 개 요

가) 보험종류

□ 농수산물수출보험은 농수산물수출계약 체결 후 수출이 불가능하게 되거나 수출대

금을 받지 못하게 된 경우, 또는 당해 농수산물이 국내가격 변동으로 당해 수출계

약의 이행에 따라 입게 되는 손실을 보상하는 보험

○ 수출불능위험 : 수출계약 체결후 수출이 불가능하게 되었을 경우

○ 대금회수불능위험 : 수출대금을 받지 못하게 된 경우

○ 가격상승위험: 당해 농수산물의 국내가격 상승으로 수출품의 국내조달비용이 매

매계약상 구매대금보다 초과하여 손실이 발생할 경우

나) 적용대상

○ 수출불능위험 : HS 코드 2단위의 제 1, 2, 3, 6, 7, 8, 9, 10, 12, 16, 20, 21류

○ 대금회수불능위험 : HS 코드 2단위의 제 1~24, 44~46류

○ 가격상승위험 : HS 코드 2단위 제 2, 3, 6, 7, 8, 9, 12, 16, 20, 21류

다) 보험금액

○ 수출불능위험 : 수출계약금액의 9 5 %이내

○ 대금회수불능위험 : 수출물품대금의 9 5 % (중소기업은 1 0 0 % )

○ 가격상승위험 : 수출계약금액의 80% 이내

라) 보 험 금

○ 수출불능위험 : 손실액×95%. 단, 보험금액 한도내

○ 대금회수불능위험 : 손실액×95% (중소기업은 1 0 0 % )

○ 가격상승위험 : 손실액× 95%. 단, 보험금액 한도내

마) 운영방식 : 개별보험
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(2) 이용절차

가) 기본체계도

나) 보험상품별 이용절차

1) 가격상승위험보험

3 6한국농식품수출가이드북 ■■■
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수 출 자(보험계약자)

한국수출보험공사(보험자)

①

신용

조사

의뢰

②

보 험

청약서

제 출

③

승낙 및

증권교부

④

보험료

납부 통지

⑤

보험료

납 부

⑥

선 적

통지서

이용절차 업무구분 비 고

매매계약 또는

수출계약 체결
수 출 자

- 양계약 체결시점간 차이는 1 2개월이내

- 매매계약에 의한 물품조달기간이 1 2개월이내

회원가입 및

신용조사 의뢰
수출자→ 보험공사

- 보험청약전에 수출자 신용조사 완료

- 1주일 소요

보험 청약 수출자→ 보험공사
- 수출계약이 체결되지 않아도 청약가능

- 양계약중 후에 성립된 계약체결일로부터 2 0일이내 청약

보험료 납부통지 보험공사 → 수출자 - 보험청약에 대한 승낙통보와 함께 통지

보험료 납부 수출자→ 보험공사 - 보험청약에 대한 승낙통보일로부터 3 0일 이내

증권 발급 보험공사 → 수출자 - 보험료 납부 후 증권 발급



2) 수출불능위험보험

3) 대금회수불능위험보험
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이용절차 업무구분 비 고

수출계약 체결 수 출 자

회원가입 및

신용조사 의뢰
수출자→ 보험공사

- 보험청약전에 수출입자 신용조사 완료

- 수출자 1주일, 수입자 1개월소요

- L/C거래인 경우 수입자신용조사 불필요

보험 청약 수출자→ 보험공사
- 수출계약이 체결되지 않아도 청약가능

- 계약체결일로부터 1 0영업일이내 청약

증권 발급 보험공사 → 수출자

보험료 납부통지 보험공사 → 수출자

보험료 납부 수출자→ 보험공사

- 보험계약체결일 다음달 2 5일까지 납부

- 미납시 1 . 5 %의 위약금이 가산되며 1개월초과 연체시 보험

계약 해제

이용절차 업무구분 비 고

수출계약 체결 수 출 자

회원가입 및

신용조사 의뢰
수출자→ 보험공사

- 보험청약전에 수출입자 신용조사 완료

- 수출자 1주일, 수입자 1개월 소요

- L/C거래인 경우 수입자신용조사 불필요

인수한도 신청 수출자→ 보험공사

인수한도 책정

및 증권발급
보험공사 → 수출자

- 인수한도책정에는 통상 1 ~ 2주일 소요

- 증권발급전 선적한 건에 대하여는 보험에 부칠 수 없음

수출 통지 수출자→ 보험공사
- 수출일로부터 1 0영업일 이내에 통지해야 수출일로부터

보험관계 성립

보험료 납부통지 보험공사 → 수출자 - 선적한 날의 다음달2 5일까지 납부

보험료 납부 수출자→ 보험공사
- 미납시 1 . 5 %의 위약금이 가산되며 1개월 초과 연체시

보험계약 해제



(3) 보험요율

가) 보험료 계산방법

나) 부보율

○ 가격상승위험보험 : 80%이내

○ 수출불능위험보험 : 95%이내

○ 대금회수불능위험 : 95%(국별 인수방침에 의한 하향조정 가능, 중소기업 : 1 0 0 % )

다) 보험요율

1) 기본요율표

3 8한국농식품수출가이드북 ■■■
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보험료 : (수출계약금액 또는 수출대금 × 부보율 × 보험요율) × 매매기준율

* 매매기준율 : 수출일 당일 최초 고시되는 매매기준율

보험요율은 기본요율에 특별할인율, 유망수출상품할인율, 유망중소기업할인율, 할증율, 중소기업할인율

중 해당 요율을 순차적으로 적용하여 산정

A ( 0 . 5 ) B ( 1 . 0 ) C ( 1 . 3 ) D ( 1 . 6 ) E ( 1 . 9 ) F ( 2 . 2 ) G ( 3 . 0 ) R ( 4 . 0 )

3 0

6 0

9 0

1 2 0

1 5 0

1 8 0

2 1 0

2 4 0

2 7 0

3 0 0

3 3 0

3 6 0

0 . 1 2

0 . 1 5

0 . 1 8

0 . 2 1

0 . 2 4

0 . 2 7

0 . 3 0

0 . 3 3

0 . 3 6

0 . 3 9

0 . 4 2

0 . 4 5

0 . 2 4

0 . 3 0

0 . 3 6

0 . 4 2

0 . 4 8

0 . 5 4

0 . 6 0

0 . 6 6

0 . 7 2

0 . 7 8

0 . 8 4

0 . 9 0

0 . 3 1

0 . 3 9

0 . 4 7

0 . 5 5

0 . 6 2

0 . 7 0

0 . 7 8

0 . 8 6

0 . 9 4

1 . 0 1

1 . 0 9

1 . 1 7

0 . 3 8

0 . 4 8

0 . 5 8

0 . 6 7

0 . 7 7

0 . 8 6

0 . 9 6

1 . 0 6

1 . 1 5

1 . 2 5

1 . 3 4

1 . 4 4

0 . 4 6

0 . 5 7

0 . 6 8

0 . 8 0

0 . 9 1

1 . 0 3

1 . 1 4

1 . 2 5

1 . 3 7

1 . 4 8

1 . 6 0

1 . 7 1

0 . 5 3

0 . 6 6

0 . 7 9

0 . 9 2

1 . 0 6

1 . 1 9

1 . 3 2

1 . 4 5

1 . 5 8

1 . 7 2

1 . 8 5

1 . 9 8

0 . 7 2

0 . 9 0

1 . 0 8

1 . 2 6

1 . 4 4

1 . 6 2

1 . 8 0

1 . 9 8

2 . 1 6

2 . 3 4

2 . 5 2

2 . 7 0

0 . 9 6

1 . 2 0

1 . 4 4

1 . 6 8

1 . 9 2

2 . 1 6

2 . 4 0

2 . 6 4

2 . 8 8

3 . 1 2

3 . 3 6

3 . 6 0

3 6 0일초과시 매 3 0일 마다 기준요율( B )에 0 . 0 6 %씩 가산

선적후 D/A 거래 요율표

수입자등급

기간(일)
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A ( 0 . 5 ) B ( 1 . 0 ) C ( 1 . 3 ) D ( 1 . 6 ) E ( 1 . 9 ) F ( 2 . 2 ) G ( 3 . 0 ) R ( 4 . 0 )

3 0

6 0

9 0

1 2 0

1 5 0

1 8 0

2 1 0

2 4 0

2 7 0

3 0 0

3 3 0

3 6 0

0 . 0 6

0 . 0 8

0 . 0 9

0 . 1 1

0 . 1 2

0 . 1 4

0 . 1 5

0 . 1 7

0 . 1 8

0 . 2 0

0 . 2 1

0 . 2 3

0 . 1 2

0 . 1 5

0 . 1 8

0 . 2 1

0 . 2 4

0 . 2 7

0 . 3 0

0 . 3 3

0 . 3 6

0 . 3 9

0 . 4 2

0 . 4 5

0 . 1 6

0 . 2 0

0 . 2 3

0 . 2 7

0 . 3 1

0 . 3 5

0 . 3 9

0 . 4 3

0 . 4 7

0 . 5 1

0 . 5 5

0 . 5 9

0 . 1 9

0 . 2 4

0 . 2 9

0 . 3 4

0 . 3 8

0 . 4 3

0 . 4 8

0 . 5 3

0 . 5 8

0 . 6 2

0 . 6 7

0 . 7 2

0 . 2 3

0 . 2 9

0 . 3 4

0 . 4 0

0 . 4 6

0 . 5 1

0 . 5 7

0 . 6 3

0 . 6 8

0 . 7 4

0 . 8 0

0 . 8 6

0 . 2 6

0 . 3 3

0 . 4 0

0 . 4 6

0 . 5 3

0 . 5 9

0 . 6 6

0 . 7 3

0 . 7 9

0 . 8 6

0 . 9 2

0 . 9 9

0 . 3 6

0 . 4 5

0 . 5 4

0 . 6 3

0 . 7 2

0 . 8 1

0 . 9 0

0 . 9 9

1 . 0 8

1 . 1 7

1 . 2 6

1 . 3 5

0 . 4 8

0 . 6 0

0 . 7 2

0 . 8 4

0 . 9 6

1 . 0 8

1 . 2 0

1 . 3 2

1 . 4 4

1 . 5 6

1 . 6 8

1 . 8 0

3 6 0일초과시 매 3 0일 마다 기준요율( B )에 0 . 0 3 %씩 가산

선적후 D/P 거래 요율표

수입자등급

기간(일)

1 ( 0 . 5 ) 2 ( 1 . 0 ) 3 ( 1 . 3 ) 4 ( 1 . 6 ) 5 ( 1 . 9 ) 6 ( 2 . 2 ) 7 ( 3 . 0 )

3 0

6 0

9 0

1 2 0

1 5 0

1 8 0

2 1 0

2 4 0

2 7 0

3 0 0

3 3 0

3 6 0

0 . 0 3

0 . 0 6

0 . 0 7

0 . 0 9

0 . 1 0

0 . 1 1

0 . 1 2

0 . 1 4

0 . 1 5

0 . 1 6

0 . 1 7

0 . 1 9

0 . 0 6

0 . 1 2

0 . 1 4

0 . 1 7

0 . 1 9

0 . 2 2

0 . 2 4

0 . 2 7

0 . 2 9

0 . 3 2

0 . 3 4

0 . 3 7

0 . 0 8

0 . 1 6

0 . 1 8

0 . 2 2

0 . 2 5

0 . 2 9

0 . 3 1

0 . 3 5

0 . 3 8

0 . 4 2

0 . 4 4

0 . 4 8

0 . 1 0

0 . 1 9

0 . 2 2

0 . 2 7

0 . 3 0

0 . 3 5

0 . 3 8

0 . 4 3

0 . 4 6

0 . 5 1

0 . 5 4

0 . 5 9

0 . 1 1

0 . 2 3

0 . 2 7

0 . 3 2

0 . 3 6

0 . 4 2

0 . 4 6

0 . 5 1

0 . 5 5

0 . 6 1

0 . 6 5

0 . 7 0

0 . 1 3

0 . 2 6

0 . 3 1

0 . 3 7

0 . 4 2

0 . 4 8

0 . 5 3

0 . 5 9

0 . 6 4

0 . 7 0

0 . 7 5

0 . 8 1

0 . 1 8

0 . 3 6

0 . 4 2

0 . 5 1

0 . 5 7

0 . 6 6

0 . 7 2

0 . 8 1

0 . 8 7

0 . 9 6

1 . 0 2

1 . 1 1

3 6 0일초과시 매 3 0일 마다 기준요율( 2 )에 0 . 0 2 %씩 가산

선적후 선적후 L/C 거래 요율표

국별등급

기간(일)

※ 가격상승위험 요율 : 0.5%



2) 특별할인율표

3) 유망수출상품 할인율표

4) 할증율표

5) 중소기업 할인율
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적 용 대 상 내 용

정부, 금융기관 및 수출유관기관 등에서 지정

또는 선정한 유망중소기업 등
기본요율의 1 0 %

구 분 내 용 적 용 범 위

본지사간 할인율 5 0 %
* 선적 전,후적용

(가격상승위험에는 적용을 배제함)

이중부보 할인율 5 0 % * 선적 후 적용

* 요율의 경합
특별할인율이 경합되는 경우에는 보험계약자에게 유리한 요율 하나만선택하여

적용합니다.

종 류 적 용 대 상 내 용

비상위험

할 증 율

비상위험이 현존하나 수출진흥

정책상 수출보험 지원의 필요성이

있는 국가

기본요율의 300% 이내 할증

(가격상승위험에는 적용 배제)

전기 각 요율표 중 해당요율을 적용한 후 15% 할인

(수출자가 중소기업인 경우 적용하며, 가격상승위험에는 적용 배제)



(4) 보험금 지급절차

가) 보험사고 발생통보

보험계약자는 손실발생을 안 날(대금회수불능위험은 결제기일)로부터 1개월 이내에

그 사실을 보험공사에 서면으로 통지. 단, 가격상승 위험보험의 경우 당해물품의 최

종수출일로부터 1개월 이내에 통지하여야 함

나) 보험금 청구

보험금의 지급을 청구하고자 하는 자는 자기비용으로 손실을 계산하여 증빙서류 및

기타 필요서류와 함께 보험금청구서를 보험공사에 제출하여야 하며, 이 때, 사고발

생 통지를 한 날로부터 1개월이 경과한 후에 보험금 지급을 청구할 수 있음

다) 보험금 지급

보험공사의 보험금 지급은 보험금 청구를 받은 날로부터 2개월 이내에 보험금을

지급함
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참고사항1
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《용어설명》

가. 보험금

□ 보험사고 발생시 보험계약에 의거 보험자(보험공사)가 피보험자(보험가입

자) 에게 손실의 크기에 따라실제지급하는 금액을말함

나. 보험금액

□ 사고발생시 보험공사가 보험가입자에게 지급하는 보험금의 최고한도를

말함

다. 국내조달비용

□ 보험계약자가 물품을 수출하기 위해 지출한 것으로 인정되는 비용으로

다음 금액중 적은 금액을말함

○ 물품구매대금

○ 당해 수출물품 또는 유사물품에 대해 공인될 수 있는 가격(공공기관의

고시 또는 조사가격) 또는 보험공사가 합리적인 것으로 인정하는 기준으

로 산정한 금액

♣ 문의처

□ 본 농수산물수출보험과관련하여자세한 사항을 원하시면아래의 연락처

로 전화주시기 바라오며, 친절하게안내해드리겠습니다

○ 농수산물유통공사(사업 홍보 및 제도개선 의견수렴 등) 

- 본사 자금지원팀 조창익 차장(02-6300-1152) 

○ 한국수출보험공사(사업시행기관)

- 본사 고객지원팀 이원석 부부장( 0 2 - 3 9 9 - 7 0 5 4 )



참고사항2
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《용어설명》- (www.keic.or.kr에접속후우측Quick Menu신청서류참조)

□ 신용조사

○ 수출자 신용조사 의뢰서

- 최근 3개년간 재무제표에 의한 재무평가 및 수출자 등급 평가

○ 개인(신용)정보 제공·활용 및 이용 동의서

○ 수입자 신용조사 의뢰(수출불능위험 및 대금회수불능위험)

- 홈페이지「사이버수출보험」회원가입 후 온라인상에서 의뢰

☞ L / C거래 또는 가격상승위험의 경우 수입자 신용조사 불요

□ 청약서

○ 보험종류(가격상승, 수출불능, 대금회수불능)별 공사 양식 청약서 제출

- 통상 수출입자 신용조사 및 등급평가 완료 후 제출(사전에 담당자와 상

의 필요)

□ 사고접수 및 보상관련

○ 사고발생통지서

- 보험사고발생일(국내조달비용 상승에 따른 손실발생, 수출불능, 대금미

결제 등)로부터 1월 이내 제출

○ 보험금청구서

- 사고발생통지일로부터 일정기간 경과 후(보험종류별 차이가 있으며, 자

세한 내용은약관 참조) 보험금청구서 제출

☞공사는 보험금청구일로부터 통상 2개월이내 보험금 지급



참고사항3

보험금산정(예시)

가. 가격상승위험보험

【 예 시 】

○ 수출계약과 매매계약을 모두 체결한 후 보험청약을 하는 경우

- 수출계약금액(100), 매매계약금액(80), 부보율(70%), 보상비율(95%), 실제구매대금

(90), 보험료( 0 . 3 5 )인 경우가정시

○ 매매계약만을 체결한 후 보험청약을 하는 경우

- 매매계약금액(80), 부보율(70%), 보상비율(95%), 실제물품구매대금(90), 보험료

( 0 . 3 5 )인 경우 가정시
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수출계약을 이행하기 위해 소요된국내 조달비용 중 수출계약에 의한 매매계약금액을 뺀 잔액(손실금액)에 보상

비율( 9 5 % )을 곱한 금액을보상

구 분 금액 산 출 근 기 비 고

수출계약금액( A ) 1 0 0 - -

매매계약금액( B ) 8 0 - -

보험금액( C ) 7 0 수출계약금액( A )×7 0 % 부보율은 합의사항임

손실금액( D ) 1 0 실제구매대금( 9 0 ) -매매계약금( B )

지급보험금( E ) 9 . 5 손실금액( D )×9 5 % 보상비율( 5 %는 수출자부담)

순손실액( F ) 0 . 8 5 손실금액( D ) -지급보험금( E ) +보험료( 0 . 3 5 )

(단위: 백만원)

구 분 금액 산 출 근 기 비 고

매매계약금액( A ) 8 0 - -

보험금액( B ) 5 6 수출계약금액)×7 0 % 부보율은 합의사항임

손실금액( C ) 1 0 실제구매대금( 9 0 ) -매매계약금( B )

지급보험금( D ) 9 . 5 손실금액( D )×9 5 % 보상비율( 1 0 %는 수출자부담)

순손실액( E ) 0 . 8 5 손실금액( D ) -지급보험금( E ) +보험료( 0 . 3 5 )

(단위: 백만원)

※ 손실금액이 보험금액을 초과하는 경우 지급한도는 보험금액( 7 0 )이 됨

※ 손실금액이 보험금액을 초과하는 경우 지급한도는 보험금액( 5 6 )이 됨



나. 수출불능위험보험

【 예 시 】

○ 수출계약금액(100), 부보율(90%), 보상비율(95%), 수출할 수 없게 된 물품대금

(100), 물품처분 등으로 취득한 금액(40), 수출희망이익(10), 보험료( 0 . 1 5 )인 경

우 가정시

다. 대금회수불능위험보험

【 예 시 】

○ 만기에 회수할 수 없게 된 수출금액이 1 0 0백만원일 경우, 보상금액은 9 5 %인 9 5

백만원임
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수출계약금액 중 수출을이행할수 없게 된 물품대금에서 물품처분 등으로 수출자가 취득할수 있는 금액과 수출

희망이익을 뺀 잔액이 수출자가 입게 되는 손실이며, 동 손실금액에 보상비율( 9 5 % )을 곱한 금액을 보상.

(단위: 백만원)

※ 손실금액이 보험금액을 초과하는 경우 지급한도는 보험금액( 9 0 )이 됨

구 분 금액 산 출 근 기 비 고

수출계약금액( A ) 1 0 0 - -

보험금액( B ) 9 0 수출계약금액( A )×9 0 % 부보율은 합의사항임

손실금액( C ) 5 0

수출할수 없게된 물품대금( 1 0 0 )

- 물품처분등으로 취득한금액( 4 0 )

- 희망이익( 1 0 )

지급보험금( D ) 4 7 . 5 손실금액( C )×9 5 % 보상비율( 1 0 %는 수출자부담)

순손실액( E ) 2 . 6 5 손실금액( C ) -지급보험금( D ) +보험료( 0 . 1 5 ) -

물품선적후 수입자로부터 지급받지 못한 수출물품의 대금이수출자가 입게 된 손실금액이며, 보험금액 이내에서

손실금액에 부보율( 9 5 % )을 곱한 금액을 보상해 드립니다. 이 때의 환율은 보험금 지급당일 최초로 고시되는 매

매기준율을 적용



참고사항4
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※(   )내는 가입건수임

농수산물 수출보험 가입현황

(단위: 백만원)

보험세부종목
연도말 1∼9 월

2 0 ̀ 0 5 2 0 ̀ 0 6 증감율 2 0 0 6 2 0 ̀ 0 7 증감율

계
7 , 4 8 7

( 3 2 6 )

1 3 , 7 7 3

( 4 5 5 )

8 4 . 0

( 3 9 . 6 )

8 , 4 7 8

( 3 2 9 )

9 , 4 4 8

( 3 1 2 )

1 1 . 4

(△5 . 2 )

수출불능위험

대금회수불능위험

가격상승위험

-

7 , 4 8 7

( 3 2 6 )

-

-

1 3 , 7 7 3

( 4 5 5 )

-

-

8 4 . 0

( 3 9 . 6 )

-

-

8 , 4 7 8

( 3 2 9 )

-

-

9 , 4 4 8

( 3 1 2 )

-

-

1 1 . 4

(△5 . 2 )

-



차. 환변동보험지원제도

(1) 환변동 보험 개요

○ 환변동보험은 수출기업, 특히 중소 수출기업이 환 위험을 손쉽게 헷지할 수 있도

록 2 0 0 0년 2월에 도입된 제도(운영기관 : 수출보험공사)

○ 환변동보험은 기업이 환율 변동으로 입게 되는 손실을 보상하고 이익을 환수하는

보험제도

○ 기본계약구조는 수출보험공사가 보장하는 환율(보장환율)과 결제시점의 환율(결

제환율)과의 차이에 따른 손익을 정산하는 것

(2) 보험대상요건 및 신청

□ 보험 대상통화 : USD, JPY, EUR 

□ 이용대상기업 : 신용상 문제가 없는 수출기업

○ 보험가입 제한 기업

- 금융기관 대출금 상환 연체, 수출보험료 납부 연체 등 공사가 신용위험이 현저하

다고 판단하는 기업

- 기업구조조정촉진법상 부실징후기업

- 화의법상 화의기업 및 회사정리법상의 정리회사

- 환변동보험의 보험료를 납부하지 않아 보험계약이 해제된 경험이 있거나, 이익금

을 연체중인 기업

□ 제출서류

○ 인수한도 책정 신청서(수출보험공사 양식)

○ 법인 등기부등본·인감증명서, 사업자등록증

○ 최근 1년간수출실적 증명서(무역협회 또는 은행확인)

○ 최근 1년간 외화획득용 수입신고필증 사본(수출용원자재 수입거래인 경우)

○ 최근 3개년간 재무제표(수출자 등급평가용)

■■■ 4 7

CHATHER 1농식품수출실무개요



3) 환변동보험의 종류

4) 보험료 및 보험요율

□ 수출거래 일반형

○ 매 청약금액×기본보험요율의 보험요율×청약일 당일 최초고시 매개기준율×
1 )0 . 8 5×2 )0 . 5

※ 1) 중소기업 할인율 15%   2) 특별할인 5 0 %

□ 수출거래 옵션형(완전면제 또는 부분면제)

○ 매 청약금액×청약일 당일 최초고시 매매기준율×( 0 . 0 1 +추가보험요율)

※ 중소기업 할인율 적용 없음

□ 기본 요율표( ̀ 0 7 . 1 0월 현재)
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구 분 내 용

수출거래

(일반형)

- 최근 1년간수출실적을 기준으로 공사와보험가입 한도를사전에정한 뒤, 동 한도내

에서 자유롭게 환리스크에 대비할수 있는 상품

- 적용대상 수출거래 : 보험가입한도내에서 특별한 제한 없음

수출거래

(옵션형)

- 보험 가입 후 환율상승 시 상승폭의 일정부분 또는 전액 이익금환수 면제하는 상품

- 기타 사항은수출거래(일반형)과 동일

A , B ( 0 . 8 ) C , D ( 1 . 0 ) E , F ( 1 . 2 ) G ( 1 . 4 )

1 0 . 0 2 0 . 0 2 0 . 0 2 0 . 0 3

2 0 . 0 2 0 . 0 3 0 . 0 4 0 . 0 4

3 0 . 0 3 0 . 0 4 0 . 0 5 0 . 0 6

4 0 . 0 4 0 . 0 5 0 . 0 6 0 . 0 7

5 0 . 0 4 0 . 0 5 0 . 0 6 0 . 0 7

6 0 . 0 4 0 . 0 5 0 . 0 6 0 . 0 7

7 0 . 0 6 0 . 0 7 0 . 0 8 0 . 1 0

8 0 . 0 6 0 . 0 7 0 . 0 8 0 . 1 0

9 0 . 0 6 0 . 0 7 0 . 0 8 0 . 1 0

1 0 0 . 0 7 0 . 0 9 0 . 1 1 0 . 1 3

1 1 0 . 0 7 0 . 0 9 0 . 1 1 0 . 1 3

수출자등급
기간(월)



(5) 이용절차
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인수한도 책정
수출실적의 1 . 2배 범위내

수출용 원자재 수입실적의 1배 범위내

청약 및 보험료납부
오전중 청약서 송부

청약 당일 보험료 납부

보험증권 발급 청약 익영업일 보험증권 발급

결제일통지
결제환율적용일은 결제신청일 익영업일

오전중 결제통보서 송부

손익정산(보험금/환수금)
결제신청일로부터 3영업일 내 보험금지급

통지일로부터 1 5영업일이내 환수금납부



가) 인수한도 책정

□ 개 념

○ 인수한도란 수출기업이 환변동보험을 1년동안 이용할 수 있는 최대한도로서 별

도 수수료나 의무사항 전무

○ 보험계약에 따른 이익금납부가 완료된 경우 해당 보험금액만큼 인수한도가 되살

아나는 회전방식으로 운영

○ 인수한도 유효기간은 1년으로 유효기간 경과시 재책정 절차 필요

□ 인수한도 책정 기준

○ 업체평가결과 등급( A ~ G )에 따라 최근 1년간수출실적의 100~150% 수준

- 농산물 수출업체의 경우 대부분 E~F 등급으로 평가 추정 : 100%

□ 분기별 인수한도

○ 적절한 환위험관리를 위해 결제월기준 분기별 청약금액은 인수한도의 40% 이내

로 제한

나) 청약 및 보험료 납부

□ 청 약

○ 수출기업은 청약금액 및 결제월을 정하여 당일 오전중으로 환변동보험 청약

- 환변동보험 전체 포지션에 대한 d e a l i n g을 위해 청약시간을 오전까지로 제한

□ 보험료 납부

○ 청약과 동시에 보험료 납부

다) 보험증권 발급

□ 결제월별 보장환율과 금액 등 보험계약내용을 담아 청약 익영업일 발급

○ 보장환율은 청약일의 시장평균환율을 기초로 산정

- USD 시장평균환율은 외환시장이 종료 후 오후 5시경 고시

- EUR, JPY등의 이종통화의 경우 익일 오전 8시경 재정환율 고시

라) 결제일 통지(결제신청)

□ 청약일이후 결제월 말일 이전 보험기간 중 자유롭게 1영업일을 결제일로 지정하여

통지
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□ 결제환율 적용일은 결제신청일 익영업일

□ 결제일은 실제 수출대금 입금, 환전 또는 네고일과 관계없이 지정하여도 무방

마) 손익정산 (보험금 지급/이익금 환수)

□ 증권상의 보장환율과 결제환율을 비교하여 환율차액만을 공사와 보험 계약자간 정산

□ 보험금은 결제신청일로부터 3영업일 이내 지급, 이익금은 공사의 이익금환수 통지

일로부터 1 5영업일이내 환수

< 정산방법 >

□기본형
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보장환율 > 경제환율 : 보험금 지급

- 2 0 0원

0

8 0 0원

보험금

1 , 0 0 0원

(보장환율)

손익선

환율

보장환율 < 경제환율 : 보험금 지급

2 0 0원

0

1 , 0 0 0원

(보장환율)

환율

손익선

이익금

1 , 2 0 0원



□ 옵션형
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보장환율 > 경제환율 : 보험금 지급

보장환율 < 경제환율 < 이익금면제환율 : 손익정산 없음

9 0 0원

(보장환율)

8 0 0원

보험금

1 0 0원

9 0 0원

(보장환율)

1 , 2 0 0원

(이익금 면제환율)

1 , 1 0 0원

(이익금 면제환율)

손익선

손익정산 없음

환율

손익선

환율



《주요 계약용어》

□ 결 제 월

○ 환율변동에 따른 손실액과 이익금을 산정하는 기준월로서 결제월이 다수인 경우

에는 각각의 월

□ 결 제 일

○ 결제일이란 보험내용에 따른 손익을 서로 정산하기 위하여 보험계약자가 결제를

신청한 1영업일

□ 결제환율

○ 결제환율이란 보험증권상의 보장환율과 비교하여 손익을 정산하는 기준이 되는

환율로서, 결제신청일 익일 공사가 고시하는 결제환율 중 해당 결제월에 해당하

는 환율

- 결제환율은 결제일의 최초고시 매매기준율에 헷지기간별로 스왑포인트를 더하여

산정

• 결제환율 = 결제일 최초고시 매매기준율 + Swap Point

□ 보 험 금

○ 보험증권상의 보장환율보다 결제일에 지정되는 결제환율이 하락하였을 경우 환

차손으로 인정하여 공사가 보험계약자에게 지급하는 금액

- 보험금 지급액 = (보험금액×보장환율) - (보험금액×결제환율)

□ 이 익 금

○ 보험증권상의 보장환율보다 결제일에 지정되는 결제환율이 상승하였을 경우 환

차익으로 인정하여 공사가 보험계약자로부터 환수하는 금액

- 이익금 환수액 = (보험금액×결제환율) - (보험금액×보장환율)

□ 보장환율

○ 보험증권에 기재된 공사가 보험계약자에게 보장하는 각 결제월별 환율

- 보장환율은 청약시점에 공사가 미리 고정(보장)시켜주는 환율

- 보험공사가 국내 주요 금융기관들로부터 제공받은 선물환율을 기초로 산출하여

각 월별로 최장 5년까지 제공

- 보장환율은 청약일의 시장평균환율에 헷지기간별로 스왑포인트를 더하여 월별로
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제공되며 청약일 다음날 확인 가능

• 보장환율 = 청약일 시장평균환율 + Swap Poi nt

- 청약일의 시장평균환율은 당일 외환시장에서 거래된 은행간 환율을 거래량으로

가중평균한 것으로 다음날 외국환은행 최초고시매매기준율과 동일

- Swap Point는 우리나라와 외국의 이자율 차이를 반영한 기간별 금리

☞ 우리나라의 금리가 미국금리보다 낮은 경우 Swap Point는 음수( - )로 산정

《S wap Poi nt 산정 예시》

《보장환율 산정 예시》
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♣ Swap Point = 현물환율× (한국금리 - 미국금리) × (기간/ 3 6 0 )

☞USD/KRW 현물환율 1 , 0 0 0원, 한국금리 4%, 미국금리 2 %의 경우

1년물 Swap Point?

1,000 × (0.04-0.02) × (360/360) = 20원

☞USD/KRW 현물환율 1 , 0 0 0원, 한국금리 2%, 미국금리 4 %의 경우

1년물 Swap Point?

1,000 × (0.02 - 0.04) × (360/360) = △2 0원

※ 보장환율은 각 결제월별로 청약일의 시장평균환율에 Swap Point를 더하여 책정되며, 이는 환율예측이나 전망 등과 무관

하게 결정되는 선물환율의 특성이반영된결과

♣ 청약일이 2 0 0 5 . 0 8 . 2 5인 경우, 2005. 9월, 2005. 12월, 2006.08월의보장환율은?

청약일( 8월 2 5일)의시장평균환율을 @ 1 , 0 0 0원(이환율은외환시장이 마감한 당일 오후 4시 이후에 확정

되어 다음날인 8월2 6일 최초고시 매매기준율이 된다)이라 가정할 경우, 보장환율은 @ 1 , 0 0 0원에 각 헷지

기간( 2 0 0 5 . 9월, 2005.12월, 2006.8월)별로Swap Point를 가산하여 결정

- 2005. 9월보장환율 : @1,002.4 (@1,000 + 2.4)

- 2005.12월 보장환율 : @1,002.4 (@1,000 + 9.8)

- 2006. 8월보장환율 : @  995.0 (@1,000 - 5.0)



카. 수출검역

(1) 법령 및 규정

○ 수출식물에 대한 검사의무(식물방역법 제1 1조)

- 식물을 수출하고자 하는 자는 당해 식물 등이 수입국의 요구사항에 적합한지의 여

부에 관하여 식물방역관의 검사를 받아야 하며, 검사 결과 합격한 것에 한하여 수

출할 수 있음

○ 수출검사대상에서 제외되는 식물(식물방역법 제1 1조단서 및 시행 규칙 제2 2조)

* 위규정에불구, 아래의 식물은 수출검사대상에서 제외됨

- 우편물로 수출하는 식물

- 수입국이 검사증명서를 요구하지 아니하는 식물

- 생약재로서 가공하여 병해충이 사멸된 식물 등

- 냉동처리하여 병해충이 사멸된 식물 등

- 휴대하여 수출되는 식물 등

○ 검사신청방법: 인터넷, 우편, 모사전송( FAX), 방문접수, 전화(수출검사합격증명서

작성에지장이없을경우)

○ 검사일자 및 장소 : 검사인력 가동이 가능하고 검사장소로 적합하다고 인정되면

수출자가 원하는 일시, 장소에서 검사실시

○ 검사합격증 발급 : 검사결과 수입국의 요구조건에 맞을 경우 검사합격증

(식물위생증명서, Phy t o s a n itary Cer t i f ic ate) 발급
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(2) 수입식물 검역절차
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수출자

수입국재배지

검사요구

수입국의 요구조건에

적합하지 않을때

재배지 검사신청

재배지검사

수입국의 요구조건에

적합할때

재배지검사

합격증발급

수출식물 검사신청

수출검사

수입국의 요구조건에

적합할때

수입국의 요구조건에

적합하지 않을때

합격증명서( P C )발급 불합격통보

N O Y E S



(3) 수출 검사신청서

[별지 제4호의2서식]

※작성요령

1. 신청인은 굵은 선 안은 기재하지 않습니다.

2. 기재사항은 영문으로 기재하여야 합니다. 

2 1 0㎜×2 9 7㎜(일반용지6 0 g /㎡(재활용품) )
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수출식물 검사신청서 처리기간 5일

신고번호 신고일 신고기관

수 출 자

(보내는 자)

성 명 주민등록번호

상 호 주소

사 업 자

등록번호
전화번호

수 입 자

(받는 자)

성 명 상 호

주 소

운송수단 선 적 항

출 항 일 자 도 착 항

품목수 거래품명 단위 수량 학명

원 산 지 포장의 수와 종류 수 입 국(수출상대국)

검사희망일시 검사장소 신청인 요구사항

식물방역법 제1 1조 및 동법시행규칙 제2 3조제1항의 규정에의하여 검사를받기 위하여신청합니다.

년 월 일

신청인 (서명 또는 인)

국립식물검역소 지소 출장소장 귀하

구비서류

1. 수입허가서(수입국이 수입을 금지하는 품목에한한다)

2. 수출국이 발행하는 검사증명서(재수출하는 경우에한한다)

3. 별지 제5호서식의 수출(입)검사대상식물내역서( 2개 품목 이상인 경우에한한다)

4. 수입국의 요구사항(수입국이 검사증명서에 부기사항을 요구하는 경우에 한한다)

수수료

없 음



(뒤 쪽)

이 신청서는 아래와 같이 처리됩니다.
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신 청 인 처리기관 : 국립식물검여고 지소·출장소

신청서작성

증명서교부

불합격통지

접수, 서류심사

합 격

불합격

현장, 실험실검사

결 제



[별지 제5호서식]

※ 작성요령

1. 2개 품목 이상을 서면으로 검사 신청하는 경우에 사용하며, 신청인은 굵은 선

안은 기재하지 않습니다.

2. “H S세번 부호”란은 수출식물 검사신청 품목인 경우에는 기재하지 아니하며,

“학명”란은 수출식물 검사신청 품목인 경우에 기재합니다.

2 1 0㎜×2 9 7㎜(일반용지6 0 g /㎡(재활용품) )
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수출(입)검사대상식물내역서

1. 검사대상식물

거래품명 H S세번 부호 단위 수량 학명



타. 수출통관

(1) 수출통관 개요

○ 수출이란 내국물품을 외국으로 반출하는 것을 의미하는데, 수출하고자 하는 물품

이 대외무역법 및 관계법령 등에 의하여 수출이 가능한 물품인지 여부를 먼저 확

인하여야 하며, 대금영수방법에 대하여도 외국환거래법 관계법규에 의거 제약이

없는지 사전 확인할 필요가 있음

○ 수출통관절차란 수출하고자 하는 물품을세관에 신고한 후 신고수리를 받아 우리

나라와 외국간을 왕래하는 운송수단에 적재하기까지의 절차를 의미

○ 수출하고자 하는 자는 당해 물품을 적재하기 전까지 당해물품의 소재지 관할 세

관장에게 수출신고를 하고 수리를 받아야 함

- 현재는 EDI(Electronic Data Interchange)방식 및 인터넷을 통한 수출통관절

차로써 수출물품을 간단하고 신속하게 통관하고 있으며, 신문 등 보도용품이나 카

탈로그 등은 더욱 손쉬운 방법으로 수출통관을 할 수 있음

○ 수출물품에 대하여는 검사생략을 원칙으로 하고 있으나, 전산에 의한 발췌검사

또는 필요한 경우 예외적으로 검사를 실시하는 경우도 있음

- 부정수출이나 원산지 표시위반, 지적재산권 위반 등이 적발되면 관세법등 관계법

규에 의거 처벌되므로 특별히 유의하여야 함

○ 수출신고가 수리된 물품은 수출신고수리일로부터 3 0일 이내에 우리나라와 외국

간을 왕래하는 운송수단에 적재하여야 함

- 적재스케줄 변경 등 부득이한 사유가 있는 경우에는 통관지세관장에게 적재기간

연장승인을 받을 수 있음

- 적재기간 내에 적재되지 아니하는 경우에는 수출신고수리가 취소될 수 있으며 관

세 환급도불가능하니 유의하여야 함

- 우편물이나 휴대탁송품의 적재 관리에 대하여는 별도의 절차를 규정하고 있음

○ 우리나라 보세구역에 반입된 외국물품을 부득이한 사유 등으로 다시 외국으로 반

송할 수 있으며, 이 때의 통관절차는 반송신고 및 절차에 따름
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(2) 수출통관 절차
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수출신고

C/S 시스템

(우범물품선별시스템)

물품검사(수리전검사)

물품검사(적재전검사)

서류심사

운 송

선(기)적

자동수리



(3) 수출통관 흐름도

(4) 반 송

○ 반송의 개념 : 외국으로부터 우리나라에 반입된 물품을 수입신고를 하지 아니하

고 외국으로 되돌려 보내는 것을 의미하며, 관련 절차를 반송통관이라 함

○ 반송의 유형

- 외국으로부터 우리나라 보세구역에 반입된 물품으로서 다음의 사유로 수입신고를

하지 아니한상태에서 다시 외국으로 반출되는 물품(단순반송물품)

• 주문이 취소되었거나 잘못 반입된 물품

• 수입 신고전에 계약상이가 확인된 물품

• 수입 신고전 수입요건 미구비가 확인된 물품

• 선사(항공사)가 외국으로 반출하는 선(기)용품 또는 선(기)내에 판매용품 및 기

타 사유로반출하는 물품

- 외국으로부터 보세구역에 반입된 물품으로서 수입하고자 수입신고를 하였으나 수

입신고 수리요건 등의 불비로 통관이 보류되어 다시 외국으로 반출되는 물품

- 해외에서 위탁가공후 보세구역에 반입된 물품으로서 수출할 목적으로 다시 외국

으로 반출하는 물품

- 외국으로부터 보세창고에 반입된 물품으로서 국내 수입화주의 결정지연 등으로

수입하지 아니한 상태에서 다시 외국으로 반출되는 물품

- 보세창고에 반입된 해외조립용 수출용원재료 또는 이미 수출한 물품의 사후보수,

수리를 위한 물품(장기비축 수출용원재료 및 수출품사후보수용품)

- 박람회 등을 위하여 보세전시장에 반입된 후 전시 종료후 외국으로 반출하는 물품
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수출

계약

체결

신용장

내도

수출

화물

확보

적재항

운송
적재 출항

적재 스케줄확정

수출신고가능( 3 0일이내)



- 보세판매장에 반입된 외국물품을 판매하지 못하여 운영인이 외국으로 반출하는

물품

- 미군 교역처에서 수출조건부 불하한 보세물품

○ 반송신고 및 절차

- 반송신고는 수출통관절차와 동일하게 신고서(수출신고서 양식)를 작성하여 세관

에 신고하여야 함. 반송유형별 신고 절차는「반송절차에 관한 고시」(관세청 고시)

참조

- 반송물품에 대하여는 보세운송에 의하여 물품을 운송하여야 하고 반송물품의 경

우 반드시 적재확인을 받아야 함

■■■ 6 3

CHATHER 1농식품수출실무개요



2. 해외시장개척매뉴얼

가. 해외시장개척활동을위한주요CHECK LIST
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단 계 주요 Check 사항

마케팅 목표설정

- 상품에 대한 철저한 시장 조사는하였는가?

- 상품의 특징과 현지 시장분석 결과를 검토하였는가?

- 어느 특정지역(시장)에 진출할것인지를 결정하였는가?

- 어떤 상품을 수출할 것인가를 결정하였는가?

- 누구를 공략할 것인지를 결정하였는가?

- 지역별 박람회 성격, 내방객 성향 등을 파악하였는가?

-  해당상품에 대한 연간 마케팅계획을수립하였는가?

- 수출목표에 대해 직원들과 충분히 토론하였는가?

상품준비 및 선적

- 해당상품은 시장분석에 따라 현지시장에 유망한 품목인가?

- 해당상품은 규격별 소포장되고 유통기한은 충분한가?

- 포장디자인은 현지어로 되었고표기사항은 잘 되었는가?

- 상품, 홍보물은 용도별로 구분하여 포장하였는가?

- 상품은 박스, 우든, 플라스틱박스 등으로 단단히포장되었는가?

- 냉장·냉동제품은 충분한 드라이아이스로 잘 포장되었는가?

-  성분분석표, Invoice 등 선적에 필요한 서류는 준비하였는가?

-  운송업체, 선적일정, 집하장소를 확인하였는가?

-  상품은 집하 장소에 잘 배송 되었는가?

사전홍보·마케팅

- 현지 시장정보와 바이어리스트는 확보되었는가?

- 기존거래선, 신규바이어등 바이어관리를잘하고있는가?

- 초청대상자를 확정하고 초청장은 제작하였는가?

- 행사장 부스번호 표기 등 초청장내용은문제가없는가?

- 주최측으로부터 초청장, 무료입장권은 확보하였는가?

- 초청장은 바이어에게 여유 있게 발송되었는가?

- 인터넷‘News Letter’, 이메일 등은 잘 전송되었는가?

- 전문잡지, 디렉토리 등을 검토 후 광고계획을 세웠는가?

- 보도자료를 작성하고 배포계획은 세웠는가?

- 현지 Press Center 비치용 보도자료, 홍보물은 준비하였는가?

(계속)



나. 해외마케팅활동을위한조언

○ 수출 가능성에 대한 철저한 시장조사

- 먼저 자사 상품은 수출하고자 하는 지역의 식문화에 얼마나 가까운 가를 조사해야

한다. 실례로 한국의 대표 상품인‘김치’는 일본이 식문화가 거의 비슷하고 실제

로 김치를 먹고 있어 수출 가능성이 높다. 현재 한국 김치의 가장 큰 수출시장을

형성하고 있는 이유가 여기에 있는 것이다. 일본의 김치시장에서 보듯이 어떤 상

품을 수출 한다는 것은 실제 구매로 연결될 수 있는 잠재시장을 찾아 직접 소비로

연결시키는 것이다.

- 이러한 현지 시장 진출이 가능한 지역의 시장상황, 경쟁제품, 소비자 취향, 가격구

조, 틈새시장 공략 가능성, 자사 상품의 진출 가능성을 면밀히 검토하여야 한다.

더 나아가 가능하다면 샘플 송부를 통해 바이어 및 소비자의 반응을 살피고 현지
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단 계 주요 Check 사항

효과적인

현장운영, 상담요령

- 현장 운영요원의 업무분장 등 운영계획을 철저히 점검하였는가?

- 출장일정, 항공권, 복장, 현지운영예산은확인하였는가?

- 명함, 상담자료, 초청자 명단, 선적서류 등은 준비하였는가?

- 통역, 시음·시식도구, 상담일지 등은 잘 준비되었는가?

- 현장에서 사용할 냉장비품 작동 등은 철저히 점검하였는가?

- 사전에 현장에서 시음·시식행사를 시연해 보았는가?

- 부스는 항상 청결하고 내방객에 아늑한 분위기를 주는가?

- ISO, HACCP 등국제인증서류로 바이어에 신뢰를주었는가?

- 초청자 이름을 정확히 불러주고 밝은 표정으로 맞이하였는가?

- 자사 상품 특징을설명해바이어가 호감을 갖도록 하였는가?

- 바이어 성향, 내방 조건을상담일지에 잘 기록하였는가?

사후평가·관리

- 성과를 분석하고 규모 확대, 차 년도 참가 여부를 결정하였는가?

- 상담결과, 바이어 성향 등 을 잘 정리 분석하였는가?

- 바이어 리스트를 정리하고 등급별로 구분하였는가?

- 바이어 관심사 및 요구사항을 파악하였는가?

- 귀국 후 3일 이내 바이어에 감사 편지를 보냈는가?

- 유망 바이어를 가려내 샘플송부 등 신속히 대응하였는가?

- 지속적인 바이어 관리를 위해 Mailing List를구축하였는가?

- 바이어와 지속적으로 접촉하고 있는가?

- 바이어 요구에 신속하게 대응하고 유대관계를 강화하고 있는가?

- 사진, 정보수집, 상담일지 등 모든 자료를 기록으로 남겼는가?



유통망을 직접 방문하는 것도 하나의 방법이 될 수 있다. 철저한 시장 조사를 통해

우선적으로 목표 시장을 정하여야 한다.

○ 자사 상품에 대한 철저한분석

- 목표 시장이 결정되면 자사 상품에 대한 진단이 필요하다. 자사 상품특징, 장점,

가격, 서비스 수준은 어느 정도이며 경쟁상품에 대해 확실한 우위점은 무엇인가를

객관적으로 평가하여야 한다.

- 또한 자사 상품은 소비자 구매형태에 적합한가? 포장형태 및 규격, 맛, 가격조건,

구매형태 등을 점검하여야 한다. 이는 소비자가 선호하는 상품은 곧 바이어가 선

호하는 상품 및 조건임을 뜻하는 것이다.

- 현지 시장을 철저히 분석 후 자사 상품이 어느 시장을 공략하여야 할지를 결정하

여야 한다. 기존 경쟁제품의 위치가 확고하다면 시장을 좀더 세분화하여 틈새시장

에 어울리는 자사 상품을 개발하여야 한다.

- 만일, 귀사의 상품이 현지시장에 진출하여 판매가 되고 있다면 현지시장 판매동향

(증가 혹은 감소), 소비자 구매형태, 소비자 불만요소 등을 면밀히 검토 후 보완책

을 마련하여야 한다. 신속한 대응으로 지속적인 수출증대를 이룰 수 있다.

○ 공략대상 및 상품 결정

- 목표 시장이 결정되고 자사 상품의 분석이 끝났다면 누구에게 상품을 팔 것인지를

결정하고 구체적인 접근 방법을 세워야 한다. 자사의 상품 중 목표시장에 어떤 제

품을 선정하여 전시할 것인가를 결정한다.

- 만일 신상품이나 혹은 신규로 수출시장 개척을 원한다면 자사 상품 중 목표시장에

가장 적합한 품목을 선정하여야 한다. 이 경우 1차 공략대상으로 현지 전문바이어

를 정하고 자사 상품을 알리는데 주안점을 두어야 한다. 전문 바이어를 대상으로

자사 상품의특징에 대해 세일즈하여 깊은 인상을 남겨야 한다.

- 만일 현재 소량 수출이 되고 있으며 기존 거래선이 있는 경우 내방하는 현지 유통

업자 및 소비자를 대상으로 하여 공동으로 상품을 알리는 공동 프로모션을 하는

것도 하나의 방법이다. 이는 현지 유통망을 적극적으로 공략하여 수출증대를 유도

할 수 있으며 기존 거래선과 파트너 쉽( P a r t n e r s h i p )이 형성되어 유대관계를 강

화할 수 있다.

○ 해외마케팅 수단을 세밀하게 분석·검토

- 철저한 분석으로 목표시장이 결정되었다면 어떤 마케팅 수단(박람회, 판촉전 등)

이 효과적인지를 검토하여야 한다.
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- 예를 들어 박람회의 경우에는 전시되는 품목이나 분야에 따라 종합박람회와 전문

박람회로 구별된다. 여기에서는 식품분야에 국한하여 구분해 보기로 한다. 모든

식품분야 및 관련 산업을포함하여 전시하는 형태를‘종합박람회’라고 한다.

- 내방객 성격에 따라 바이어만 입장이 가능한 바이어전문박람회 (Trade Show)와

일반 소비자가 내방하고 판매가 가능한 소비자전문 박람회(Public Show)로 구분

된다. 바이어 전문박람회는 식품을 취급하는 바이어만 입장이 허용되며 수출상담

위주로운영된다.

- 반면에 소비자박람회는 바이어뿐만 아니라 일반 소비자의 내방이 가능하다. 소비

자 박람회의 경우 일반 소비자가 주로 내방하여 바이어와의 상담활동은 미약하지

만 판매 및 불특정 다수를 대상으로 자사 상품을 홍보할 수 있는 장점이 있다. 또

한 현지 기존 거래선과의 공동 프로모션은 자사 상품의 인지도를 향상시키는데 효

과적인홍보 수단이될 수도 있다.

○ 효과적‘상담기법’으로 무장

- 수출상담시 상담자의 직위나 의사결정권 여부, 혹은 경쟁자, 단순 유통업자 인지

를 먼저 파악하여야 한다. 바이어를 가장한 현지 경쟁업자가 정보획득을 주목적으

로 방문할 수도 있다는 점을 명심해야 한다.

- 자사 상품을 설명할 때에는 상품의 특징, 장점 등을 자신감 있게 설명하여야 하며

가급적 전문가라는 인상을 주어야 한다. 특히, 자사 상품을 설명할 때는 I S O ,

H A C C P과 같은 국제 인증서류나 제조공정도, 성분분석표, 샘플, 팜프렛 등 과학

적이고 객관적인 자료를 근거로 제시하여 바이어가 제품에 대한 믿음을 갖도록 하

여야 한다.

○ 효과적 시음·시식행사는 최고의 현장 홍보활동

- 품목에 따라 적정량을 산정하여 준비하되 최고의 품질을 엄선한다.

- 현장에서 취급하기 쉽게 단위별(500g, 1kg 등)로 소포장하여 준비하고 가급적 개

인 시식이 가능하도록 낱개로 소포장하여야 한다.

- 개인 위주의 낱개 소포장을 준비하는 경우 필요에 따라 일회용 스푼, 젓가락 등 시

식도구를 함께 포장하여 소비자가 편리하게 하여야 한다.

- 단위별(500g, 1kg 등)로 소포장할 시 개봉부위를 깔끔하게 실링 처리하여 청결감

이 유지되도록 각별히 주의하여야 한다.

- 20kg, 30kg단위의 비위생적인 대용량 벌크포장은 피해야 한다.

- 시식도구는 품목에 따라 준비하되 철저하게 개인용으로 준비한다.
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- 열기구 사용시 소화기 설치 등 주최측의 제 규정을 준수하여야 한다.

- 이쑤시개, 두루마리 화장지 등 비위생적인 도구 사용은 피한다.

- 해외 현지에서 시식도구 준비는 지역적인 특성에 의해 준비가 불가능한 경우가 많

으므로 사전에 국내에서 철저히 준비한다.

- 주요 준비 도구는 1회용( 1인용) 접시, 컵, 포크, 스푼, 장갑(비닐), 티슈, 냅킨, 물,

쓰레기통, 쓰레기봉투, 물 끓이는 전기포트, 전기쿠커, 냄비, 식도, 오프너, 쟁반,

앞치마 등 필요한도구를 준비한다.

○ 바이어를 등급별로 구분하여 요구사항 파악

- 바이어 상담 시 상품에 대한 반응, 적극성, 신뢰도를 중심으로 일정한 등급을 주어

분류한다. 특히, 바이어의 역할이 구매 의사결정에 얼마나 작용을 하는지 여부를

세심히 관찰하여야 한다. 이는 구매시간을 단축시킬 수 있는 중요한 변수이기 때

문이다. 최고 의사 결정권자라면 최우선적으로 접촉하여야 한다.

- 바이어 등급별 구분이 이루어지면 거래 성사 가능성이 높은 바이어의 요구사항을

파악하여 대응책을 세워야 한다. 또한 바이어의 등급이 낮은 바이어라 할지라도

결코 등한시해서는 안 된다. 가능하면 자사상품에 대해 반응을 보인 바이어들과는

지속적으로 접촉을 하여야 한다.

○ 바이어에 대한 대응 조치는 신속히

- 상담 바이어들의 요구조건은 최대한 신속하게 처리하여야 한다. 샘플발송 등 자신

의 요구 사항을 신속하게 처리해주면 바이어들은 호의적인 반응을 보인다. 바이어

가 요청한 정보를 빨리 보내주면 바이어는 상품에 대한 반응을 빨리 보내온다. 가

장 유망한바이어를 먼저 대응하여야 시간이 단축되고 거래 성사는 쉬워진다.

- 바이어와 후속 조치가 빨라지고 거래 조건이 어느 정도 확정되어져 바이어를 본사

로 초청하여 제품 생산라인을 직접 보여준다면 바이어는 확신을 가지게 될 것이

다. 상품의 특성과 장점을 다시 한번 강조하고 상대방에게 확실한 믿음을 주어야

한다.

- 그러나 성급한 거래 조건 확정 등 계약 체결은 금물이며 신용조사 등 신중하고 세

심한 주의를기울여야 한다.

○ 바이어 관리는 인내심 있게

- 바이어와의 수출을 위한 세부 협상 시 잦은 거래 조건의 변경요구, 품질에 대한 요

구사항, 포장표기, 현지유통을 위한 제 규정의 충족 등 많은 요구조건 등을 접하게

되며 실제 수출로 연결되기까지는 복잡한 절차가 남아 있다. 절대 성급하게 접근
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하지 말아야하며 장기적인 안목의 인내가 필요하다.

- 한번 거래가 이루어져 수출이 시작되면 바이어와의 유대 관계를 더욱 확고히 하여

야 한다. 바이어와의 긴밀한 관계 유지를 통해 수출물량, 선적시기 등을 조정하고

신상품 개발 등 더욱 동반자적인 관계로 발전시켜 가야 한다. 장기간의 거래로 인

한 믿음으로 쌓인 신용은결코 쉽게 허물어지지 않는다.

○ 기록으로 남긴 자료는 회사의 큰 자산이며 경쟁력

- 사진 자료, 동영상 자료, 각종 상담기록 및 바이어 리스트를 Data Base화 하여

관리하여야 한다. Data Base화 된 각종 정보는 체계적인 관리를 통해 모두가 정

보를 공유할 수 있도록 하여야 한다. 효율적인 시스템 관리는 산발적으로 바이어

를 접촉하는 것을 방지하여주고 낭비를 줄여줄 수 있다.

- 기록으로 남겨져 축적된 Data Base는 값비싼 무형의 자산이며 효과 적인 활용은

곧 회사의 경쟁력으로 연결된다. 가능하다면 모든 자료를 정리하여 사내 발표회

및 토론회를 개최하여 모두가 공감대를 형성하고 의견을 수렴 하는 것도 경쟁력

향상에도움이된다.

○ 안전한 운송관리를 위해 포장은 매우 중요

- 상품을 일반제품, 냉장제품, 냉동제품으로 분리하여 구분 포장하고 안전한 운송

및 선도 관리를 위해 포장박스의 일정부분에 보관 온도를 표기한다. 가급적이면

취급과정에서 실수가 발생하지 않도록 눈에 띄기 쉽게 크게 표시한다.

- 시음·시식용품, 홍보물을 별도로 포장한다. 행사현장에서 상품을 인수한 후 용도

별로 구분하여 관리하기가 쉽고 포장 별로 전시품 리스트를 작성, 부착시 내용물

확인도편리하다.

- 현장 시음·시식을 계획하고 있다면 시음·시식용품을 사전에 별도로 준비하여

야 한다.

- 내용물 확인과 수량 파악이 가능하도록 일괄적으로 선적수량과 박스 번호를 기입

한‘Shipping Mark'를 부착 하는게 좋다(예: 총 1 0박스 중 5번째 박스 - 5/10)

- 일반제품은 일반 Carton Box를 사용하고 파손에 대비하여 단단히 포장하여야 한

다. 회사 로고가 인쇄된 박스 테잎을 이용한다면 현장에서 쉽게 자사상품을 알아

볼 수 있다.

- 만일 운송중에 제품의 파손이 우려된다면 Wooden Box나 Plastic Box를 이용하

여야 한다.

- 냉동·냉장제품은 스치로폼에 3일정도 보냉이 가능한 Dry Ice를 넣는게 안전하
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며 신선농산물은 부패방지를 위한 통풍용 구멍을 뚫어 주어야 한다.

○ 선적서류 준비는 철저히

- 선적되는 모든 상품은 성분분석표, 제조공정도를 준비하여야 한다. 제품이 위생적

으로 제조되고 식품 위생상 안전하다는 것을 제조자가 증명하는 서류이다. 영문으

로 성분내역과 제조과정을 회사 L e t t e r지에 인쇄 후 대표자가 사인을 하면 된다.

또한 경우에 따라서 전시품의 위생증명서(Health Certificate, 식약청 발행)를

요구하는 경우도 있다.

- 동·식물 방역법 상 검사 대상품목은 동·식물 검역증명서 또는 수산물검역증명

서를 요구하고, 원산지증명서(Certificate of Origin, 상공회의소 발급)를 요구하

는 경우도있어 세심한주의가요구된다.

- 전시품 운송시 제출해야 할 가장 중요한 서류는 I n v o i c e와 Packing List이며 최

근에는 두 서류를 혼합한‘Combined Commercial Invoice & Packing List’

양식 하나로통합 운영하고 있다.

다. 수출상품운송통관기본지식

□ 운송절차
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① 운송물품 준비 선적서류 준비, 전시품 포장

운송업체 내륙운송 및 일괄 집하

콘테이너 작업 완료

수출통관(면장 발급), 부두 인계

부산항(인천공항) 출항

목적지항구(공항) 도착

공식 운송업체 현지통관 진행

통관완료 및 전시품인수(보관)

목적지까지 운송

② 내륙운송·집하

③ 국내통관·선적

④ 현지부두 도착

⑤ 현지통관·운송



□ 운송물품 선적에 따른 구분

○ FC L ( full cont a i ner lo ad) cargo : 육·해·공의 일괄( i nt er mo dal tra n sp or t ,

c omb i ned tra n sp or t )체제로 생산자로부터 소매상에 이르기까지 컨테이너를 중

도에서 개폐하는 일이 없이 이른바 D o or to Door Ser v ic e가 되는 화물을 뜻한다.

- 컨테이너 전체를 1개 화주(업체)의 물품만 싣는 것을 말한다.

- 공사 국제박람회 참가의 경우 일괄적으로 전시품을 취합하여 FCL cargo 형태로

전시품을 운송한다.

○ L C L ( less than cont a i ner lo ad) cargo : 컨테이너 1대를 채우기에 부족한 소량의

화물을 말하며, Cont a i ner Frei g ht Stat ion ( C F S )에서FCL 작업을하게된다.

- 컨테이너 하나에 여러 화주(업체)의 물품을 모아서 싣는 것을 말한다.

- 개별적으로 박람회에 참가할 경우 LCL cargo 형태로 전시품을 운송한다.

□ 컨테이너 종류

○ 드라이 컨테이너( Dry cont a i ner) : 온도 조절을 요하지 않는 일반 상품을 수송하

기 위한 표준 컨테이너로서 일반 가공식품이 주로 이 컨테이너에 의해 수송된다.

○ 냉동 컨테이너( R e efer cont a i ner) : 육류·생선·과일·채소등 냉동화물을 수

송하기 위한 냉동기가 달린 컨테이너로서 - 28̊ C에서 + 60̊ C 까지의 온도를 임의

로 조절할 수 있게 되어 있다.

○ 오픈 톱 컨테이너( O p en Top Cont a i ner) : Pip e류 등 장착물과 중량품·기계류

등을 수송하기 위한 지붕 없는 개방식의 컨테이너로서 크레인에 의해 컨테이너

위쪽으로부터 하역 할 수 있는 것이 특징이나, 덮었을 경우 드라이 컨테이너처럼

문을 통한 하역도 가능하다.
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구분 길이 폭 높이 실 중 량 실 용 적

20Ft Dry 6 . 0 9 M 2 . 4 3 M 2 . 5 8 M 1 7 . 5 ~ 1 8 . 0 T o n 2 3 ~ 2 5 C B M

40Ft Dry 1 2 . 1 9 M 2 . 4 3 M 2 . 5 8 M 2 0 ~ 2 2 T o n 4 8 ~ 5 0 C B M

20Ft Reefer 6 . 0 9 M 2 . 4 3 M 2 . 5 8 M 1 7 . 5 ~ 1 8 . 0 T o n 2 0 ~ 2 2 C B M

40Ft Reefer 1 2 . 1 9 M 2 . 4 3 M 2 . 8 9 M 2 0 ~ 2 2 T o n 4 9 ~ 5 0 C B M

수출용 컨테이너의 규격에 따른 구분



□ 전시품의 용적( C BM - Cub ic Met er) 계산법

○ 컨테이너 화물 포장의 가로, 세로, 높이를 계산하여 화물이 차지하는 면적을 계

산하는 방식이며 가로 1m, 세로 1m, 높이 1 m를 1 C BM이라 한다. 포장을 한 상

태에서의 가로, 세로, 높이를 곱하여 C BM을 구하면 된다.

○ 즉, 박스 크기가 가로 0.7m, 세로 0.9m, 높이 1 . 4 m일 경우 0 . 7×0 . 9×1.4 =

0 . 8 8 C BM이 된다. 이 같은 포장이 5개일 경우 0 . 8 8×5 = 4.4CBM이 된다. 단,

무게가 1 M T을 초과하는 경우에는 1 M T을 1 C BM으로 환산하게 된다.

□ C om merc ial Invoice & Packing List 기재요령

○ Case No : Box Nu mb er 기재

○ D e sc r ipt ion of Goods : 상품명 기재

○ D i men s ion s ( L×W×H) : Box 가로×세로×높이 기재(용적)

○ Q ua nt ity : Box 수량기재

○ Net Wei g ht : 순 중량 기재

○ Gross Wei g ht : 총 중량 기재

○ Un it(CIF Va lue) : FOB 가격

○ Total(CIF Va lue) : 수량×단가를 US $로 기재

○ R eturn : 반송 / Con s u med : 현장 소비

○ S old : 판매 / Give away : 증정

○ Total Pieces : Box 수량 합계

○ Total CBM : 총 용적( D i men s ion s )

○ Total Wei g ht : 총 중량 합계

○ Total Va lue : 금액 합계

□ 운송관련 필수영어

○ Air Cargo : 항공화물

○ Air Way Bill(AWB) : 항공화물 윤송장

○ Bill of Lading(B/L) : 선하증권

○ B on ded Area : 보세구역
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○ C on s i g nee : 하수인,수하인

○ C on s i g nor : 위탁자

○ C on s ol idat ion : 혼적,혼재

○ C ont a i ner Ya rd(CY) : 야적장

○ Cu s t oms Cle a race : 통관

○ Cu s t oms Duty : 관세

○ Cu s t oms Wa rehouse : 보세창고

○ E x p e cted Time of Arriva l ( ETA) : 예상 도착일

○ E x p e cted Time of Dep a r tu re ( ETD) : 예상 출항일

○ E x p ort per m it(E/P) : 수출 신고필증(면장)

○ Not i fy Pa r t y ( A dd ress) : 화물도착 통지서

○ Pounds(Lbs) : 파운드(무게의 단위)

○ S h ipping Date(S/D) : 선적일

○ S h ipped B/L : 선적 선하증권
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3. 주요 수출시장별유의사항

가. 우리농식품의현지에서의위치와환경

○ 우리농식품의 현지 유통은 수입업체를 통해 가공업체 및 외식 등 식자재 업체를

통해 소비되거나 대형유통업체, 소매업체, 통신판매 등을 통해 소비자에게 유통

되고 있다는 점에서 크게 2가지 채널로 분류할 수 있음

- 우선 수출하고자 하는 상품의 특성이 소비자 대면판매에 용이한지 대량소비에 유

리한지, 어떠한 현지유통 채널에 적합한지에 대하여 충분한 검토 필요

- 수출·수입업체간 과당경쟁으로 가격인하, 품질저하 등 한국산의 유통질서를 혼

란시키는 사례 빈번

- 일반 유통업체를 통해 소비되고 있는 한국산은 아직 다양성 부족으로(김치, 파프

리카, 유자차 등 주요전략 품목임)보다 많은 상품이 유통매장에서 판매되게 함으

로서 일반소비자들의 한국산 인지도를 높일 필요성이 있음

○ 일본시장은 세계 최대의 수입국임에도 불구하고 수입산에 대하여 불신을 가지고

있으며 또한 안전성, 일본산과의 소비자 가격책정 불공정성 등 여러 가지 비관세

장벽이 높은 시장임

○ 소매 유통업체는 직접납품을 받지 않고 식품안전사고 발생 등 유사시 적극 대응

체제 구축, 책임전가, 납품업체 통제 등 업무추진의 원활함을 이유로 반드시 중

간도매상(밴더)을 경유하게 하는 관행을 가지고 있어 유통비용 추가발생, 납품협

상 과정의 중복 등이 존재하고 있음

※ 에도시대부터 일본전통의 밴더(동야상)들이 농산물을 비롯하여 각종상품의 수집

및 분배활동을 통해 시장경제를 장악

- 일본 국내 메이커나 수입바이어들은 전국에 산재한 대형유통업체를 포함한 대부

분의 소매유통점에 신규상품의 입점이나 판촉활동을 밴더(상사) 및 밴더의 자회사

들을 통해 추진

- 개별 유통업체에서도 신상품 혹은 유망품목의 직접개발보다는 기존 상거래 질서

하에서 밴더 및 밴더의자회사들에게 전적으로 의존
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- 수주계약은 연간 계약을 중심으로 연중공급이 가능한 안전공급으로 통일된 품질

과 가격이 요구되고 있음. 연간 발주량이 공급가능한 생산체제가 가능한지가 가장

중요시되는 경향임

- 소매(대형양판점, 슈퍼) 공급에서 돈야(밴더)의 역할이 높고, 슈퍼에 직접 상담하

더라도 돈야의 기능(신규구좌개설, 점포에서의 발주수 및 문의, 납품체제, 클레임

대응)이 중요하여 밴더에게 10-15% 정도의 수수료를 지불해야한다. 또한, 만일의

식품사고 발생에 대비해 배상보험에 가입하고 있는가의 확인도 필요함

○ 일단 상품가격이 정해지면 원가상승요인이 명확함에도 불구하고 납품가격의 인

상이 거의 어려운 실정이며 일본 업체도 내용량 축소, 포장변경 등 자구책을 통

하여 인상요인을 흡수하고 있는 실정임

○ 일본소비자들의 식품안전성에 대한 의식은 한국소비자들에 비해 절대적으로 높

은 수준으로 한번의 안전성 사고가 그 상품뿐만 아니라 한국산 전체에 대해 심각

한 악영향을 줄 수 있음

○ 일반 주부들의 식품구매 객단가는 평균 8 0 0 ~ 1 , 0 0 0엔 수준( 4인가족 기준)으로

그날 소비가 가능한 양만큼만 구입을 하는 소비패턴이 있음.

- 소량상품, 전처리식품 등 간단하고 전자렌지를 활용한 즉석제품 소비가 활발하여

일본주부들은 직접 요리할 기회가 적음.

- 소매점의 판매형태는 소포장이 주를 이루며 대부분 1 - 3인용 수준으로 한국산의

일반 수출규격은 대부분 일본 현지유통 형태보다 대용량임

- 한국식품의 주 구매층이 3 0 ~ 5 0대 여성 주부층들로 이들이 손쉽게 집어들 수 있

는 적정가격대의 상품개발이 필요함
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구 분 본점소재지 편의점 대형유통점

마루베니상사(丸紅) 동경 로손 다이에, 마루에츠, 메트로, 도부스토아

미츠비시상사(三菱) 동경 ampm, 로손 라이프, 세이코마트

미쯔이물산(三井) 동경 - 이즈미, 포스풀

이토추상사(伊藤忠) 동경 훼밀리마트, 세븐일레븐 이토요카도, 세이부, 다카시마야, 사니

스미토모상사(住友) 동경 - 세이유, 사미트, 월마트



나. 우리농식품의경쟁력및진출방안

○ 유통업체 바이어나 일반소비자들의 시각은 한국산도 중국이나 동남아산과 거의

같은 수입산으로 인식하고 있으며 수입바이어에게는 타 경쟁국산(중국산) 보다

품질관리면 등에서 높은 평가를 받고 있음

- 중국산의 안전성이 사회적인 문제가 됨에 따라 수입산 전체에 대한 불신감이 확대

되어 地産地消 운동 즉, 일본 국내산 선호의 계기가 됨(일본산과 경쟁)

- 우리 농식품이 일본시장에 진입하기위한 가격조건은 일본산 가격의 약 7 0 %선에

서 소비자가격이 결정되어야 하나 한국산 농식품의 높은 가격대로 인해 현지 소비

자의 구매결정이 쉽지 않은 이유가 되고 있음

○ 현재 일본은 세계 최고의 고령화 사회인 만큼 건강, 웰빙에 대한 관심이 높아 건

강 지향성 소비는 현재 주목받고 있는 일본시장의 트렌드임

- 우리나라에서 웰빙이 유행했듯, 현재 일본에서의 키워드는「L O H A S ( L i f e s t y l e s

Of Health And Sustainability-건강과 지속적인 성장을 추구하는 삶」이며, 최

근 식품안전사고가 빈번한 일본에서는, 안전한 식품을 찾는 국민과, LOHAS를 추

구하는 층이 늘고 있는 추세로 있어 이와 연계, “한국산 식품이 이런 안전한 식품

이다”라고 주장하기 위해서는 생산단계부터 수출되어 유통매장에 들어오기까지

의 전 과정들이 일본국민에게 인식되어 신뢰도를 높여가야 할 것임

- 일본소비자들에게“한국음식＝건강식”을 어필하는 것이 필수적인 요소로 이에 따라

안전성을 기본으로하고건강과 미용을 테마로한 제품을개발하여 명확하고 객관적

인 자료(일본연구기관이나대학에서 발표한)를활용, 홍보마케팅을추진하여야함

* 김치의 경우에는 일본후생성의 특수영양식품 허가를 받아 건강과 미용성을 부각

시킬 수 있다면 고가의 김치시장을 확보할 수 있으며 한국산 김치에서 유산균이

많다고는 하는데 얼마나 많은지 한국산에만 있는지 또 그 유산균이 위장까지 살아

가서 건강에 어떤 좋은 활동을 하고 있는지에 대한 객관적인 자료를 가지고 홍보

한다면 소비확대와 직결 될 수 있음

* 유자차의 경우 차 종류로는 포화상태이므로 유자술, 유자분말, 유자드링크, 일회

용상품 등 다양한 신상품군 개발이 신규수요 창출 가능

* 파프리카는 대중적인 소비시장이 아직 형성되지 않았지만 소비량을 증가하고 있

는 상태이나 시장성에 대한 메리트를 느낀 일본농가에서도 재배를 시작하는 추세

로 주기적으로 중점지역별로 판촉시식행사를 추진하여 일본농가의 파프리카 시장

접근차단 및 확실한 한국산 시장으로 정착도모가 필요함
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○ 우리농식품의 품목별 주요구매자 및 실수요층

- 신선농산물 (파프리카, 토마토, 메론, 오이, 가지 등) 의 경우 크게 대형양판점을

통해 일반소비자용과 업무용 수요(외식체인점, 레스토랑)로 나눠지고 있음. 한국

산 김치와 파프리카, 소주, 라면, 고추장, 유자차의 경우 대형양판점, 슈퍼 등에서

일본상품과 동일에게 보편적으로 소비자들에게 판매되고 있는 인기 상품임

- 가공식품은 종류가 다양하나 주로 일본시장으로 수출되는 품목은 김, 유자차, 레토

르트 삼계탕, 고추장, 냉면 등 완전가공품의 경우 일반소비자를 대상으로 판매되고

있으며, 한국레스토랑 등 업무용 수요는 대형벌크포장 형태로 많이 공급되고 있음

- 한국산 막걸리, 과실주(복분자) 의 경우 인기가 높아 일반슈퍼에서도 일부 판매되

고 있으며, 일본 및 한국레스토랑 등에서 많이 판매되고 인기가 높음

○ 일본의 경우 일반인들은 국가기관에 대한 신뢰심이 높아 주재공관 등과 공동으로

지역의 오피니언리더, 행정기관, 유관기관 등을 대상으로 우수한국식품 전시 및

설명회를 지속적으로 추진한다면 한국식품 인지도 상승과 함께실소비와 직결되

는 효과를 얻을 수 있을 것임

○ 바이어들의 불만중 계약을 하려고 해도 공급가격의 변동이 심하고 물량의 안정적

인 확보가 보장이 안되는 경우가 많은 것이 수출 중단의 주요사례가 되고 있으므

로 안정적인 물량공급이 요구됨

○ 일본소비자들은 건강식, 기능성 식품에 대한 기본인식은 생소한 제품이나 외국제

품의 경우 경계를 하는 습관이 있어 일정기간 인지도 향상을 위해 신규 제품개

발, 시식, 시음 등 홍보·마켓테스트가 반드시 수반되어야 함

○ 일본 소비자들의 수입산에 대한 막연한 불신을 제거하고 타국산과의 차별화를 위

해서는 TV, 신문 등 대중매체를 활용한 안전성 홍보가 큰 역할을 함

다. 수출시주의사항

○ 일본소비자들의 일반적 특성은 깐깐하다! 꼼꼼하다! 확실하다! 할 정도로 세심한

부분까지 신경을 쓰고 있음. 일반 유통매장에서「10Kg, M사이즈, 10개입」이란

표시가 되어있는 상품을 확인하면 어김없이 표시와 같이 지켜져 있지만 한국산은

모양도 제각각이고, 무게와 사이즈가 정확히 지켜지고 있지 않는 사례가 많아 불

신을 받고 있으므로 대충이 아닌 철저한 수출 마인드를 키워 일본 수입자들로부

터 신뢰를 받도록 하는 노력이 필요함
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○ 한국의 A업체에서 생산한 유자차의 경우 병뚜껑이 열리는 표시를 반대로 하여

소비자의 항의로 납품된 전 매장에서 철수를 할 수밖에 없었고 또 다른 업체에서

생산한 유자차는 내용물중에 머리카락이 들어 있어 반품비용까지 지불하는 사례

에서 볼 수있듯이 모든 문제는 아주 작은 부분에서 시작한다는 생각으로 상품관

리를 철저히 하지 않으면 다른 한국상품에 까지도 불신의 영향이 미친다는 사고

가 필요함

○ 한국 국내판매 위주의 사고로 겉포장 비닐이 울거나 비뚤어진 정도는 괜찮다는

생각으로 납품을 하였으나 백화점 및 슈퍼로부터 클레임을 받는 경우도 발생되고

있어 내용물만 괜찮으면 된다는 생각에서 상품포장 전체에까지 배려를 하지 않으

면 까다로운 일본시장 공략에 어려움 발생

○ 특히, 신규로 수출하고자 할 경우에는 제품에 대한 일본어 포장(표기) 필수사항

으로 상담회 및 박람회 참가 등을 통한 바이어 접촉 시 아무리 좋은 제품이라 할

지라도 바이어가 알아볼수 없으면 관심을 갖지 못함

○ 또한, 각종 홍보물 및 제품의 일본어 표기에 있어서, 일본어 폰트를 이용할 수 없

어서 글자 자체가 촌스럽게 보임. 이러한 경우 제품자체에 대한 신뢰도마저 하락

할 가능성 많음

○ 농산물 통관에 있어서는 일부품목에서 후생노동성에서 인정한 명령검사면제업자

(파프리카 : 농산무역 등 2 1개업체, 미니토마토:세라무역 등 6 8개업체)에 한해서만

전수검사 없이 통관이 완만히 추진되며, 나머지 인정되지 않은 업자는 전수검사( 1

주일이상의 전량검사)를 행해지고 있으며 그 외 품목에서도 몇 차례에 걸쳐 잔류농

약이 검출되면이와같은 제도를취하고 있어 치밀한농약관리가중요시되고있음

○ 식품에서는 고추장 등에서 솔빈산 등 화학첨가물에 의한 규제가 심하며, 주류에

서는 주류면허증 소지자만이 수입할 수 있고 건강식품에서도 약효를 발휘하는 상

품은 의약품면허 소지자만이 수입이가능하여 성분에 대한 치밀한 관리가 필요함

○ 새로이 개발된 신규상품을 수출시에는 검역 등 통관에 문제가 없는지 사전에 샘

플통관을 추진하여 통관과정에서 일어날 수 있는 오류 및 문제점 파악이 필요함

○ 수산물 및 삼계탕 등 식육제품은 원산지 검역증명서가 필요하나 통관당국에 서류

를 제출하지 않아 통관이 지연되어 품질이 변질되는 경우가 있으므로 사전에 준

비해야함
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※ 라벨표시 문제 발생 사례

- 일본에서는 상미기간 표시를 희망하나 제조일자를 표기하는 경우

- 라벨이 접착불량으로 접착본드가 밖으로 노출되거나 비뜰게 부착된 경우

- 상미기간을 표시했으나 날짜가 틀린 경우( 1 1월은 3 0일까지이나 3 1일로 표기) 

- 라벨내용 현지어(가타카나) 표기 오류로 인해 소비자에 혼란을 주거나 소비자가

표기가틀렸다고 문제제기하여 신뢰상실

※ 인보이스 작성 실수 사례

- 인보이스 내용(수량, 상품명 등)과 실제 선적한 내용이 상이한 경우

- 신제품 출시로 인해서 소량의 샘플을 보내기 위해 타 상품과 혼적하고도 기재하지

않는 경우 (기존상품 1 0 0 0개는 기재하고 신제품 샘플 2개는 미기재)

- 한국인의 후한 인심을 발휘한다고 통상 수출품과 서비스상품의 가격기재 상이하

여 문제발생 (수출상품 1개 1 0 0 0엔, 동일품에 대해 서비스상품1개 5 0 0엔)

※ 불순물 및 미검품으로 인한 사례

- 유자차에서 불순물 검출, 김치에서 불순물이 검출되어 이것을 전문적으로 악용하

는 조직(폭력배, 공갈단)에 불려가 수백만엔 단위의 위자료를 요구받는 등 정신적

이나 물질적인 피해사례 발생

- 미검품 (포장안 내용물의 거꾸로 포장, 빈상자발생, 1-2개 상품누락) 으로 인해

불량상품이 자주 발생하여 어렵게 입점한 대형유통매장에서 철수하는 사례가 발

생되고있음

- 일본의 경우 상품의 문제발생시 철저하게 사유를 표기하게 되어 있어 단순 실수로

는 도저히 용납이 안되는시장임
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가. 우리농식품의현지에서의위치와환경

○ 미국 식품시장의 추세는 전자렌지의 간편한 조리방식을 추구하는 간편함( E a s y ) ,

멕시코 계 히스패닉 식문화의 영향으로 매운맛( F iery), 다민족사회 퓨전요리의

이색적인 맛( E xot ic), 각 민족의 고유한 음식을 추구하는 민족식품( E t h n ic )으로

전개되고 있다. 

○ 한국식품은 그동안 미국 주류 현지인 마켓과 분리된 교포중심의 수출시장으로 한

국 식품점에서 교포 소비자를 주 대상으로 판매되고 있음

○ 미국 주류사회의 식문화가 간편식 및 편의성 위주의 개인주의적 식습관으로 한식

과는 차이가 있음

- 과일은 대과보다는 혼자서 먹을 수 있는 소과를 선호하며, 껍질 채 먹는 것이 관행

임. 음료는 한국보다 대용량을 선호하며, 생선이나 동물의 장을 재료로 하는 제품

(젓갈류, 멸치 등)은식문화의 차이로 대중소비가 안되는 품목임

○ 최근 미국인 3명중 1명이 비만으로 사회적 문제가 됨에 따라 건강식에 대한 선호

로 아시아 식품에 대한 관심이 증가하고 있으며, 지속적인 식문화 홍보활동과 김

치의 세계 5대 건강식품 선정( He a lth Mag a z i ne) 등으로 한국음식에 대한 관심

은 고조되고 있음

미 국

한국교포

기타동양계

히스패닉과 현지미국인

7 0 %

1 0 %

2 0 %

<주소비계층>
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나. 효과적인미국시장진출방안

□ 미국 수출시 애로사항

○ 원거리 위치로 물류비용이 많이 소요되고 장거리 운송(해상운송 소요기간 : LA

1 0일, 뉴욕 2 4일)으로 신선농산물의 경우 품위유지 어려움이 있음

○ 대형체인점들은 대부분 브로커를 통해 제품을 공급받고 있어 직접 주류마켓을 상

대하기 보다는 현지관행의 활용이 필요하나, 대형유통업체 입점을 위한 심층정보

에 어둡고 입점 시 높은 비용 부담과 언어적 문제 등으로 주류마켓 진출에 애로

가 있으며, 교민마켓 등 틈새시장 활용에만 길들여진 한국식품 수출업계의 관행

과 정보부족으로 주류사회 접근에 한계

- 한국식품이 건강, 웰빙식품으로서의 인지도는 꾸준히높아지고 있으나, 한국 농식

품 수출업체의 대부분이 중소기업 형태로 월마트, 코스코 등 대형 미국마켓에서

요구되는 지속적 대량 물량 공급과 초기마케팅 비용 부담하기에는 어려움 있음

□ 주류시장 진출을 위한 수출경쟁력 확보

○ 현재 미동부시장 H마트는 ` 0 6년도 1 7개 매장에서 ` 0 7년 2 8개로 확장되었으며, 장

기적으로는 1 0 0개 매장을 추진하는 등 최근 미국내 증가 추세에 있는 한국계 대형

식품마켓을 적극활용, 특판홍보전등을확대하여주류마켓 진출의 가교구축필요

구 분 서부시장 동부시장

운송거리

• 운송기간 : 10일 정도

• 한국식품의 미국시장 관문

• Long Beach를 통해 수입

• 운송기간 : 24일정도

- 엘리자베스 항구로수입

* LA → 뉴욕 트럭운송 : 5일 소요

인종구성

• 백인이외 히스패닉 및 아시아인이 다수 거주

*한국교포수 : 1,061천명

*인종구성비율(̀03 LA기준)

- 백인(50%), 히스패닉( 3 0 % )아시안( 1 1 % ) ,

흑인( 9 % )

• 전반적으로는 백인이 주류

*한국교포수 : 50만명

*미국전체 인종 구성 비율

(백인 75%, 흑인등 소수계 2 5 % )

*뉴욕 및 워싱턴D C는 흑인 등 소수인종이

60% 수준

유통특성

•비교적많은 교민마켓

- 아씨, 한남, 가주, 플라자, 갤러리아

- 직접수입보다는 수입상을 통하여 한국

식품 유통

• 3∼4개 초대형교민마켓이 교민시장 주도

- H-Mart, Grand Mart, H&Y Market

• 도매시장 활성화

- 헌츠포인트 도매시장 등
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○ 미국 대형유통업체의 입점을 위해 Wa l mart, Costco, Wholemart 등의 대형 밴

더인 T ree of Life, Milbro ok 등을 적극 활용할 필요가 있음. 현재 이들 밴더를

통해 진출한 식품은 라면, 알로에음료, 소스류, 동서녹차 등 일부제품이 공급되

고 있으며, 사례로 뉴욕 a T센터에서는 `07. 11월 Food Korea Expo에 T ree of

l i fe의 아시아 식품구매 담당자를 초청하여 한국식품의 주류시장 진출 확대를 위

해 현장에서 실질적인 구매가 이루어지는 T ree of life의 자체박람회에 참가 확

대를 추진하고 있음

○ 미국의 신선농산물 유통경로 중 도매상 경유 비율은 6 7 . 2 %에 이르며, 뉴욕지역

청과물상의 5 0 %이상이 거래되고 있는 헌츠포인트 등 도매시장을 적극 활용할

필요가 있음. 현재 동부지역에서 신고배(휘모리)가 대형도매상인 앤디보이를 통

해 중국 및 미국 마켓에 진출(킹쿨렌, BJ )하였음

* 헌츠포인트 도매시장 : 미동부 최대의 도매시장으로 세계 각국 및 미국내 생산 농

산물이 연간 1 5억불이상 거래되며, 도매시장 내에는 6 9개의 도매업체가 입주해

있으며, 한국인 소유업체는 3곳〔( Korean Farms, Koam Pro duce, Lee Loi

I n du s t r ie s (중국인과 공동소유)〕이 있음

- 미국 내 히스패닉인구는 소수 민족중 흑인보다 앞서 4천여만명 수준으로 상당한

구매력을 가지며, 한국 음식의 수용가능성이 높은 미국내 히스패닉 계통의 공동체

시장 집중공략이 필요함. 현재 라면, 알로에 음료 등이 Western Beef, 히스패닉

Deli 매장에서 판매되고 있으며, 향후 미국내 히스패닉 페스티벌에 참가하여 한국

식문화 홍보를 추진하고 있음

* Fer ia, Mu n d ial hisp a na ( 7월), Hisp a n ic Her it age fe s t iva l ( 1 0월)

- 장기적으로는 미 주류사회에 한국 식문화 확산을 위해 외교관, 언론사 등 여론 주

도층을 대상으로 미국식품언론사 초청 한국음식 페스티벌(`05), 위싱턴 외교관 대

상 한국음식 페스티벌(`06), UN 반기문 총장 초청 한국음식페스티벌(`07) 등 그간

의 꾸준한 식문화 홍보 행사결과 김치가 세계 5대 건강식품(Health Magazine)으

로 선정되었으며, FOOD&ART지가 한국음식에 대해 특집 기사를 보도한바 있음



다. 수출통관시유의사항

○ 미국은 수입농식품에 대하여 농무부( US DA )는 수입시 유입될 수 있는 병충해로

부터 자국의 식물자원 보호, FDA 위해식품으로부터 자국민 보호를 위해 수입식

품에 대한 검사업무가 대폭 강화됨

○ 한국농식품의 ` 0 6 . 9월~ ̀ 0 7 . 8월까지F DA에 억류된 건수가 1 9 3건에 달하며,

- 열처리 및 진공포장으로 상온상태에서 판매가 가능한 저산성 및 산성화식품의 공

장시설(FCE) 미등록과 제조공정( S I D )자료 미제출로 인한 억류가 7 7건으로 4 0 %

를 차지함

- 식품표시 사항(Label statements) 위반이 4 7건으로 2 4 %를 차지함

•원재료명 미표기 1 4건, 영양분석표 미흡 1 0건, 영문 미표기 8건 이며, 기타 내용

물 중량표시, 라벨링 위치, 원재료 함유량 등 위반임

- 미승인 색소사용 등 부패성 이물질 발견이 2 6건, 식중독 등을 유발하는 살모넬라,

리스테리아 등 유해세균 검출이 2 3건임

- 미승인된 약품이 포함되어 억류가 1 3건이며, 농약잔류 허용치를 초과한 농식품도

7건(인삼 3건, 배 4건)임

○ 또한, 일종의 수입 블랙리스트에 해당되는 F I A R S ( F DA Imp ort Alert Ret r ieva l

S ys t em )을 통해 수입통관시 계속 되는 위반사례가 있는 품목, 나라, 제조회사와

사회적 이슈가 되는 문제가 있는 제품에 대한 정보를 통관관련 기관들이 공유함

으로서 이들 제조사 및 제품에 대한 수입시 엄격한 수입검사 실시하고 있으며,

현재 F I A R S의 한국산 농식품은 1 4 9건이며, Imp ort Alert list에 포함되면 당해

수출업자가 그 품목을 수출시 샘플조사 없이 자동적으로 억류( det ent ion

w it hout phys ical exa m i nat ion )조치가 내려져사실상수출 제한 조치가 됨
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약 품

사 용

농약잔류

허 용 치

초 과
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가. 우리농식품의현지에서의위치와환경

□ 한국 농식품의 유통현황 및 현지실정

○ `9 2년 한·중 수교 이후 ` 9 5년경부터 중국에 진출한 한국 농식품은 초창기 교민

이 밀집된 소규모 한국식품 전문매장 위주로 유통되었으나, `02년 이후부터 본격

적으로 까르푸, 저스코, 따룬파 등 현지 대형할인매장으로 진출하기 시작하였다.

○ 현재 한국식품은 크게 교민을 주 고객층으로 하는 한국식품전용매장과 현지 중국

소비자를 대상으로 하는 대형할인매장의 유통으로 나눌 수 있다.

○ 교민시장의 경우 일부 유통상의 어려움이 있는 제품을 제외하고 수천 품목의 다

양한 제품이 유통되고 있는데 반해 현지 소비자를 대상으로 하는 대형할인매장의

경우 중국현지 소비자의 소비성향을 고려하여 차류, 주류, 면류, 장류, 음료, 스

낵류 등 많게는 수백품목의 제품이 유통, 판매되고 있다.

○ 대형할인매장의 수입식품 담당자와 한국식품 바이어 등 한국식품을 접하고 있는

이들의 한국식품에 대한 평가는 일반적으로 일본과 중국의 중간위치를 점하고 있

다고 말한다. 제품의 안전성, 위생, 가공수준 등 품질은 중국산보다 훨씬 우위에

있으나 제품포장, 기능성 등은 일본식품에 비해 다소 뒤떨어진다는 의견이다.

□ 한국 농식품의 수요층

○ 중국에서의 한국식품은 한중 수교후 가공식품을 중심으로 교민을 상대로 판매되

기 시작하다가 2 0 0 2년을 전후하여 북경, 상하이 등 1급도시의 유통매장에서 중

국 현지인을 상대로 판매가 시작되면서 중국시장에 본격 진입하기 시작하였으며

○ 최근은 한류와 중국 고 소득층 및 청년층의 수입 식품 소비와 맞물려 제남, 남경,

황저우 등 2급 도시 뿐만 아니라동북3성, 서부지역으로도 확산되고 있는 추세임

□ 기타 유통거래상, 식문화상 한국과의 상이한 점

○ 중국은 대형할인매장에 입점시 매장별로 다소간의 차이는 있으나, 크게 입점비,

제품등록비, 매장개장 축하비 등을 요구하고 있다. 이러한 비용들의 부담 여부로

한국 수출업체들이 중국시장을 개척할 때 바이어와의 의견차이로 곤혹을 겪기도
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한다. 바이어들은 시장개척에 필요한 마케팅 비용 이외에도 상술한 비용의 일부

를 수출업체들이 분담해 주기를 희망하고 있어 동 비용에 익숙치 않은 수출업체

들과 수입상담시 잦은 의견충돌이 일어나고 있다.

○ 중국은 예로부터 대부분의 음식이 기름에 볶거나 튀겨 먹는 것이 많았으나 최근

건강에 대한 관심고조로 기름이 적고 담백하며 신선한 천연제품을 선호하고 있

다. 일례로 면류의 경우 기름에 튀기지 않은 면과 오곡면 등이 출시되어 인기리

에 판매되고 있으며, 주류의 경우에도 도수가 높은 독주에서 건강에 좋은 과실주

(포도주 등)로 관심이 옮아가고 있다.

○ 식문화에 있어서 한국과 중국이 인접해있는 산동성,동북3성 지역은 재료의 차이

는 크게 없으나 조리에 차이가 많으며 서부지역은 서양과 비슷한 식문화를 보이

고 있다.

- 상해의 경우 고소득층을 비롯한 중산층 소비자가 실 수요층이라고 할 수 있으며,

대도시의 경우 중산층도 한국식품의 실 수요층으로 부상하고 있다. U$8,000여

불에 달하는 1인당 소득수준이 말해주듯이 더 이상 가격이 저렴한 것에 매력을 느

끼지 않고 품질과 기능, 포장에 구매의사를 표시하고 있다.

나. 우리농식품의경쟁력및진출방안

□ 타국산과의 가격차이, 문제점

○ 중국 백화점이나 대형유통매장의 수입식품 코너에는 각국의 수입식품이 진열되

어 있으며 한국식품도 점차 그 면적을 넓혀가고 있음. 

○ 현재 한국산 식품은 일본산과 중국산의 중간에 위치하고 있으며 한국식품을 아무

리 싸게 공급하여도 중국제품 가격이하로의 제공은 관세, 유통매장 진입비용, 중

간공급상 마진등으로 불가능함에 따라 최근 급증하고 있는 고소득층과 소비가 왕

성한 청년층등을 상대로 하는 판매 전략이 필요함

○ 최근 중국은 국가 전체의 1인당 GDP는 2 , 0 1 0달러( 2 0 0 6년) 수준에 그치고 있으

나 고소득층의 구매력은 매우 큰 것으로 조사 되고 있음

- 중국브랜드전략협회 : 1억6천만명 (전체인구의 13%), 대부분 3 0대 젊은 세대
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□ 우리 농식품의 경쟁력

○ 유자차 : 유자차는 고유의 황금색,한국산의 독특한 향과 비타민이 풍부한 것으로

인하여 건강음료로 인식되어 대형유통매장을 통하여 소비 확산 중에 있으며 매년

3 0 0 %이상 수출이 증가됨

○ 인삼류는 고려홍삼의 가격이 매우 높아 소비층이 매우 제한적이며 홍삼차, 홍삼

정 등 인삼제품은 보건식품 등록비용 과중 등으로 가격이 매우 비싸므로 고려인

삼의 최고급 품질 유지로 중국산과의 차별화 전략 추진이 필요하며 홍삼의 경우

주 판매처는 동인당 등 약방에서 수입약재로 거래되고 있음

○ 심비디움은 춘절 선물의 변화 추세와 맞추어 한국산 심비디움이 최고급 품질로

인식됨에 따라 고가임에도 불구하고 춘절 기간에 화훼 매장을 통하여 소비가 확

대되고 있음

○ 장류(고추장,된장,간장)는 중국 고소득자의 웰빙식품 소비와 맞물려 꾸준한 소비

증가 추세에 있으며 2 0 0 5년 1 0월에 있었던 고추장 기생충 검출사건 이후 일시적

으로 수출이 중단되었으나 2 0 0 7년 5월 중국 정부로부터 수입중단이 해제됨에 따

라 다시 수출이 증가되고 있으며 대형유통매장 및 고급백화점에서 판매되고 있음

○ 기타 과자, 음료, 커피류등 가공식품은 수입바이어와 협력한 대형유통매장 판촉

지원행사 등으로 중국 주류시장에 빠르게 진입중에 있으며 중국산 가공식품의 품

질도 날로 발전하고 있으므로 이에 대한 대비가 필요

□ 재외공관 활용방안

○ 외교통상부와 농림부간 업무협정 체결 후 중국지역 농식품 수출확대를 위하여 주

중한국대사관 중심으로 수출전략협의회 구성 및 업무 협력을 강화하고 확대하고

있으므로 이를 적극 활용할 필요가 있다

- 수출전략협의회 구성 (‘07.7.27) 및 전략회의 운영

•대사관 : 경제공사, 경제참사, 농무관, 식약관, 홍보관

•관련기관 : aT 중국지사장, 농협 중국대표, kotra 무역관장

•업종별 대표 : 가공식품, 화훼류, 인삼류, 주류, 종묘 등

○ 주중 한국대사관 발행 매체「매주한국」을 통하여 a T판촉 활동 소개와 우리 농식

품 시리즈 홍보를 통하여 중국 정부관계자, 언론 매체 등에 한국 식품 홍보(매주

한국 1 , 5 0 0부 / 유자차, 고추장, 된장, 고려 인삼 등 시리즈 홍보)
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○ 주중 한국대사관의 대외기관 명절 선물로 한국 우수식품 선물세트를 활용

- 중추절 선물 : 복분자주, 백세주, 유자차 선물세트

□ 우리식품의 진출방안

○ 한국식품의 대중국 수출은 현재 소량 다품목 위주로 되어 있어 원가상승과 함께

제품의 경쟁력 약화뿐만 아니라 일부 수입상들의 경우 세관신고마저 비정상적으

로 하고 있다. 예를 들면 1 컨테이너에 1 0 0여 품목이 혼적될 경우 그 중 2 0 ~ 3 0

여 품목만 신고하고 기타 품목을 일괄 수입하는 것이다. 이렇게 수입된 물품은

항상 공상국의 조사에 노출되어 있으며 저가신고 등으로 수입업체간 상호 투서

등의 문제점을 야기 시키기도 한다.

○ 이러한 문제점을 해결하기 위해서는 유자차와 같은 유망품목을 지속적으로 발굴

하여 단일품목이 컨테이너 B a s e로 수출될 수 있는 시스템을 확보해 나가야 하며

또한 수입업체들의 인식전환도 필요하다.

○ 팽이버섯의 경우 한국의 현지가격이 좋아 수출이 중단된 사례도 있어 바이어의

불만을 야기한 경우도 있다. 무역에 있어 상호 신뢰구축은 더 말할 필요가 없는

기본적인 사항이라고 할 수 있으나 현실에 있어서는 그렇지 못한 경우가 종종 발

생한다.

○ 중국은 최근 가짜 식품 관련 사고로 인하여 정부 차원에서 식품안전에 관심을 보

이고 있으며 소비자들도 고 소득자를 중심으로 가격보다는 안전한 식품을 선택하

는 경향을 보이고 있음

< 중국에서 발생한 일련의 가짜식품 관련 사례 >

- 안후이성(安徽省)의 가짜 분유/ 북경,천진의 가짜 계란/ 암모니아 국수 등

○ 중국소비자들은 한국식품은 한국내의 소비자의 감시 활동이 매우 활발하고 엄격

하다는 것으로 생각하고 있어 한국식품은 비교적 안전하다고 인식하고 있으며 이

에 따라 중국시장에서의 한국식품의 최대 장점은 안전성에 있고 여기에 웰빙식품

으로서의 기능을 첨가하면 가격에 관계없이 고소득자의 주머니를 열 수 있을 것

으로 판단됨

○ 현재 중국시장의 대형유통매장에 진입하는 한국식품은 대부분은 낱개 포장으로

이루어지고 있으나 선물용 포장 상품을 개발하여 수요확대를 도모할 필요가 있음
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< 사 례 : 선물세트 포장을중국 현지에서 제작하여 명절 선물용 세트 판매 >

- 업체명 : (주) 담터/ 유자차

- 현황 : 유자차는 포장없이 병 단위로 수출되어 현지 매대에서 판매되고 있어 명절

선물용으로 제공하기는 부적합

- 개선 : 현지 포장생산업체에서 2병을 1세트로 하는 선물 포장 개발 ( 7월)

- 효과 : 대사관 및 유관기관, 일반기업체 선물용으로 제공. 연사백화점등 유통매장

에 중추절선물세트로 입점

○ 한국 농식품은 현재 기존의 한국식품전문매장에서 현지 대형할인매장으로 빠르

게 이동하고 있다. 중국은 대도시뿐만 아니라 중소도시에서도 대형할인매장이 경

쟁적으로 빠르게 확산되고 있어 대형할인매장과의 거래를 통해 한국농식품 시장

을 조기에 중국 전역으로 확대할 수 있다.

○ 또한 대형할인매장과 아울러 해당지역을 대표할 수 있는 백화점 등 유명매장을 활용

하는 방안도 필요하다. 지역 대표매장에서의 전시, 판매, 홍보는 자연스럽게 해당품

목의 가치를 높여줄 뿐만 아니라 기타매장에서의 동 제품 입점노력에도 영향을 끼치

는 등 상호유관 관계가 있기 때문이다.

○ 그리고 동부 연안 및 남부 대도시에 형성된 한국식품 소비 기반을 중심으로 인근

주요 중소도시로 확산시키는 노력이 필요하다. 중소도시의 경제수준이 빠르게 높

아지고 있고 한국식품을 자주 접할 수 있는 대도시 소비자들에 비해 상대적으로

기회가 적은 이들의 관심은 높다고 할 수 있다.

○ 심비디움의 경우 90% 이상이 중국 춘절에 수요가 집중되어 있는데 한국산은 현

재까지 중국산과의 품질차이로 우위를 점하고 있으나 그 격차가 매년 줄어들고

있어 품질경쟁력을 지속적으로 확보해 나가야만 수출전망이 있을 것으로 보인다

○ 인삼류의 경우고려인삼의 높은인지도와 품질의 우수성으로경제성장과 더불어 소

비가 증가추세에 있으나 일본의 제품류 위주 소비와는 달리 뿌리삼(홍삼)의 소비비

중이높은 편이다. 제품류의 소비도 증가추세에 있으나보건식품 등록조건이 까다롭

고 섭취시 몸에열이난다는 소비자들의 오인식이 시장개척의어려움으로작용하고

있어꾸준한정부협상과홍보를병행하여이를해소시키는방안이필요하다.

○ 차류, 특히 유자차의 경우 비타민C가 풍부한 천연건강차로 알려지면서 중국에서

최근 3 ~ 4년 간 괄목할 만한 성장을 거둔 제품 중 하나이나 최근 수출업체가 증

가하면서 중국 내 판매가격 경쟁에 따른 품질저하, 시장가격혼란, 마진감소로 수
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출업체들이 어려움을 겪고 있다. 향후 수출업체들의 꾸준한 품질관리와 시장관리

가 병행되어야만 수출확대를 보장받을 수 있을 것이다.

○ 중국은 연간 2 7 7억 개의 라면을 소비하는 것에서도 알 수 있듯이 면류 소비시장

은 매우 광활하다. 중국인들은 밥 이외에도 면을 주식으로 하고 있어 안정적인

수요층이 형성되어 있으며, 최근 한국의 소면 등 면류는 가공기술이 높아 중국에

서 인기를 더하고 있다.

○ 주류의 경우 경제성장에 따른 중산 수요층 증가로 저도수 건강과실주의 소비가

증가하고 있다. 특히 포도주는‘0 6년의 경우 전년대비 8 4 %가 증가한 1 3 0백만불

수입되었다. 한국 복분자주 등 건강과실주의 중국시장 개척의 앞날을 엿볼 수 있

는 대목이라 할 수 있다.

○ 장류는 중국인들이 가장 한국적인 전통식품으로 여기고 있다. 중국의 장류는 주

로 요리를 볶을 때 사용되며 한국장류와 제품특성이 완전히 다르다. 장류는 가장

한국적인 제품이어서 사용방법의 홍보가 필요한 제품이며, 소비자들이 초기에 선

뜻 구매할 수 있는 소포장 위주의 시장공략이 필요한 품목이다.

○ 음료는 기존의 탄산음료에서 건강에 대한 관심고조로 천연 과즙음료에 대한 수요

가 꾸준히 증가하고 있으며, 향후 이러한 추세는 지속될 것으로 보인다. 기타 색

소 등 유해한 성분이 첨가되지 않은 순수한 100% 천연과즙 음료가 주목받고 있

어 이러한 시장상황을 잘 활용할 필요가 있다.

다. 수출시주의사항

○ 중국을 후진사회로 인식하고 얕보는 듯한 자세로 수출에 임해서는 안됨

○ 중국에 수출하는 농식품의 경우 기본적으로 포장에 수입상, 제조일자, 원산지 등

관련기재사항을 직접 인쇄하고 중문글자가 한글에 비해 커야 하나 현실은 그렇지

못한 것이 많다. 일본, 유럽 등 기타 국가의 경우도 대동소이하나 다품종인 한국

식품의 경우 그 경우가 훨씬 많다고 할 수 있다. 이러한 현실로 현재까지 단속의

강도는 높지 않으나 중국 표기법에 맞춘 수출을 위한 노력을 함께 해나가야 한다.

※ 현지바이어 의견 : 한국업체가 아직도 중국을 너무 모른다

- 거래처와 제품규격을 자주 바꾸어 수입업체 부담(바코드 변경, 광고 등) 증가

- 유통기한을 지키지 않은 채 납품하고, 영업사원이 소극적

- 투자를 하지 않음(명절 선물 등)
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- 상해, 북경 외에는 한국 식품은 거의 알려지지 않음

○ 또한 수출업체들은 항상 중국의 소비트렌드 분석에 게을리 해서는 않된다. 중국

은 경제성장과 더불어 더 나은 제품, 건강에 좋은 제품을 추구하고 있다. 천연 차

와 음료, 저 도수 과실주, 튀기지 않은 면 등 질 위주의 소비 트렌드가 형성되어

가고 있다.

- 한국식품이 고급품으로 인식되고 있으나, 중국도 식품산업 발달로 중국에서 수출

에 성공하려면 가격, 포장, 품질, 가공기술 등이 잘 부각되어야 함

○ 중국은 바이어의 역할이 매우 큰 시장이라고 할 수 있으며 중국시장 개척에 가장

중요한 부분이라고 할 수 있다. 혹자는 상품의 품질보다 유능한 현지 바이어(대

리상) 발굴이 훨씬 중요하다고 할 정도이다. 이들은 현지시장과 중국 유통경로,

소비동향, 정책법규 등에 대한 이해가 높아 현지시장 개척에 적지 않은 역할을

담당하고 있다.

○ 또한 중국의 많은 소비자들은 제품을 확인(시음, 시식 등)해 본 후 구매하는 경향

이 강하다. 아울러 신규제품의 경우 대용량의 경우 선뜻 구매에 나서지 못하는

경우가 많다. 소포장 제품을 통한 시장개척이 필요한 사유이기도 하다. 품질이

가장 우선시되는 경쟁요소이긴 하지만 이는 중국소비자들이 가격을 받아들일 수

있는 수준이 전제되어야 하며, 원가를 낮추는 것도 한계가 있으므로 신규제품이

나 중국소비자들이 생소한 한국 전통식품일 경우 소포장 접근방식이 필요하다.

용량을 줄일 경우 가격인하 효과와 아울러 처음 구매하는 소비자들도 어렵지 않

게 구매할 수 있는 기회를 보장함으로써 소비확대가 가능하다.

○ 중국 유통매장 시장은 급성장하고 있어 매우 매력적인 개척 대상임에도 불구하고

유통매장 진입에는 많은 난관이 뒤따르고 있음

< 중국 소매시장 진입시의 장애 요소 >

- 진입 문턱이 매우 높음 : 입점비, 제품등록비, 경축비 등

- 결제 기간이 길어 깔려있는 자금이 막대 : 1~ 6개월 결제

○ 그러나 상품의 신속한 매장 확대, 브랜드 인지도 제고 등을 위하여는 중국 유통

매장 진입은 필요함에 따라 마진은 축소되더라도 대형유통매장 중간 공급상을 통

하여 우선 상품을 매장에 진입하고 시장 네트워크를 넓히는 것도 유용한 방법임

○ 중국 유통매장으로의 진입은 통관관련서류, 검역관련 서류 등을 매장 측에서도

요구함에 따라 거래의 투명성이 수반되어야 하고 이에 따른 주의가 필요함
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가. 우리농식품의현지에서의위치와환경

○ 대만은 한류 진원지로 아직도 많은 TV 채널에서는 한국드라마를 상영하고 있으

며, 한류가 우리 농식품에 대한 우호적인 환경 조성요인이 되고 있음

○ 한류를 계기로 최근 5 ~ 6년 사이 많은 우리농식품이 대만에 진출하여 사회전반의

우호적인 환경에 힘입어 안정적 성장을 해온 결과 현재는 거의 모든 대형유통매

장에 우리 농식품이 입점 판매되고 있음

○ 유통업체들 또한 대부분 외국자본으로 수익성만 있으면 수입품 판매에 크게 개의

치 않으며, 수익성이 있다고 판단되면 직접 외국 제품을 수입하여 판매하고 있는

데, 코스코, 대윤발, 까루푸 등에서 한국식품을 직접 수입판매하고 있음

- 까루푸의 경우 한국까루푸 청산에 따른 식품재고 전량를 대만으로 가져와서 처분

하였으며, 반응이 좋아 현재 직접 한국제품을 P L상품으로 조달하여 판매하고 있음

○ 대만은 기타 국가들과 달리 한국교민이 전국적으로 3천여명에 지나지 않아우리농

식품을구입하는사람들은한류에관심이많은대만사람들이주류를이루고있음

○ 대만 식품업계는 이미 제품의 포화상태에 도달하였으며, 가격도 지속적으로 높아

지고 있어 단순한 제품으로는 시장경쟁력이 없어 식품업체들 마다 기능성 제품의

출시가 주류를 이루고 있음

○ 평소 섭취가 부족하기 쉬운 성분, 필수 영양성분 등을 보강한 기능성 식품과 건

강보조식품 등 대부분 건강, 영양성분을 강조한 제품의 출시가 주류를 이고 있음

나. 우리농식품경쟁력및진출방안

○ 대만에서 우리 농식품중 일부 품목은 최상의 경쟁력을 유지하고 있으며, 최고의

제품으로 인정받고 판매되고 있음

○ 배는 연말연시, 명절 선물용으로 최고의 인기를 얻고 있음. 한국산배(동양배)에

대하여 매년 9 , 8 0 0톤을 쿼타배정 방식으로 수입하고 있는데 9 0 %이상 한국산이

수입되고 일부 일본산, 칠레산이 수입되고 있음

○한국산 고려인삼의 인지도는 5 ~ 6년 전까지 서양삼의 인기와 승열작용 오인식 등으

로 침체기에 있으나 그동안 지속적인 홍보활동 등으로 예전의 명성을 찾고 있음. 다

만 뿌리삼의경우약재로취급하여약국에서만판매토록하여시장확대에애로있음

대 만
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- 반면, 제품류는 식품으로 취급되어 판매 및 취급상 제한이 없어 향후 제품류 시장

확대를 위한 다각적인 노력이 필요함

○ 김치의 경우 아직은 보편화 되지 않았으나 꾸준한 인기를 끌고 있어 대만에서 제

조한 유사모방품 물량이 수입산을 초과하고 있음

- 품질 고급화와 광고홍보를 통한 현지산과의 차별화로 시장 확대 필요

○ 삼계탕에 대한 대만의 관세율은 닭고기 함유량이 20% 이상일 때 30%, 20% 이

하일 때 1 0 %로 적용하고 있음

- 지난해 화인코리아의 경우 식사시 탕을 마시는 대만인의 식습관에 착안하여 기존

800g 제품을 1 k g로 국물 용량을 늘리고 닭고기 함유량을 20% 이내로 조정하여

관세절감효과와 함께 판매증가효과 거양

○ 기타 다양한 우리농식품이 대만의 대형유통매장에서 판매되고 있는데, 지속적인

판매증대를 위해서는 한류의 지속이 가장 바람직하나 이외 시식방법, 안전성 등

지속적인 홍보활동이 병행되어 될 것임

- 특히, 직접 먹어보지 않은 식품에 대한 구매를 꺼리는 현지인들의 특성으로 초기

판매를 위해서는 시식활동이 필수적임

다. 수출시주의사항

○ 특별한 문화적 금기 사항이나, 통관에 어려움은 없으나 정치적으로 중국 대륙과

관계설정 및 대만 독립 등 정치적 상황에 민감한 경우가 많아 가급적 정치얘기는

않는 것이 바람직함

- 특히 남부지역의 경우 대만 독립 세력인 민진당 지지세가 높고, 북부의 경우 현상

유지 또는 통일추구 세력인 국민당 지지세가 높음

○ 포장 표시사항 : 품명, 내용물 명칭 및 중량, 용량 및 수량, 2종 이상 혼합물의 경

우 구분하여 표기, 식품첨가물 명칭, 제조업체 명칭, 전화, 주소 혹 수입자 명칭,

주소, 전화, 유효기간 : 제조일자, 보존기간, 보존방법을 동시표시, 기타 관할기

관에서 공고된 지정표시사항

○ 식품류를 수입하는 회사는 대부분이 중소업체로 초기 소량주문량과 가격 인하요

구가 극히 많은 편임, 이는 자금 여력의 문제도 있지만 일단 소량주문 후 시장반

응을 보면서 거래를 확대시키는 상거래 특성이 많이 작용한 것임

○ 단, 한번 거래를 맺으면 관계가 오래 지속되는 경우가 많아 소량 주문에도 적극

응하는 자세가 필요함



가. 우리농식품의현지에서의위치와환경

□ 싱가포르를 비롯한 동남아 지역에서는 한류의 영향으로 한국식품에 대한 인지도와

수요가 지속적으로 증가하고 있는 추세임

○ 한국식품은 대부분이 건강에 좋고 품질이 우수하다는 인식을 가지고 있으나 타

국가와의 가격측면에서 다소 경쟁력이 떨어짐

○ 한국식품의 주 소비층은 싱가포르, 말레이시아의 경우에는 8 0 %이상이 현지인들

이며 대부분은 중국계 화교이며, 인도네시아, 태국, 필리핀, 베트남 등지에서도

현지인들의 수요가 점차 증가하고 있는 추세임

○ 한국식품에 대한 현지인들의 수요가 증가하는 주요요인은 각 국가별 대형유통매

장( Fa i r P r ice, Cold s t orage, Ju sco, Isetan, Carrefour, SM Sup er ma rket

등)에서 한국식품 판촉홍보전을 지속적으로 개최하고 주요매장에 한국식품코너

를 설치( 6개국 7 0여매장)한 것이 주효한 것으로 평가되고 있음

□ 주요 품목별 유통현황

○ 김치는 현지인들에게 가장널리 알려진 한국대표 식품이나 현지인들은 배추김치

를 주로 선호하는 편이며 각종 다양한 김치에 대하여는 잘 모르고 있어 김치의

특성과 좋은 점을 소비자들이 잘 이해할 수 있도록 자료화하는 것이 필요

○ 새송이 버섯은 최근 현지인들에게 소개되어 인기가 증가하고 있으며 보존기간( 3

개월)의 문제점을 어느정도 해소하여 냉장 해상운송 등을 통한 운송비 부담을 완

화하여 향후 적극적인 시장개척이 가능할 것으로 기대되는 품목임

○ 한국산 반찬류(명란젓, 무말랭이, 오징어채등) 또한 최근들어 소비자들에게 인기가

상승되고있는품목중의하나이나포장및 제품설명서등에대한보완이필요함

○ 과자류의 경우 단가가 낮은 품목은 소비자들이 손쉽게 구매하는 경향이 있으나

전통과자류는 가격이 높고 웰빙, 유기농 과자류는 소비연계까지 다소 시간이 필

요할 것으로 생각됨

- 과자류는 고급품은 유럽산, 저가품은 현지산으로 차별화 되어 있고 동남아의 고온

다습한기후에적합한 품목개발 수출이 관건임
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○ 장류·조미류는 한국 음식붐의 영향으로 각종 요리재료에 대한 수요가 무척 늘어

난 상태로 수출실적이 증가하고 있는 품목이며 이러한 요리재료 품목은 한국음식

요리교실 또는 요리 레시피 제공 등을 확대할 경우 수출실적이 더욱 증가할 것으

로 예상됨

- 바비큐소스는 말레이계는 돼지고기를 기피하며 중국계는 소고기를 기피하는 경향

이 있으므로 범용 바비큐 소스로 표시하여 수출필요

○ 액상차류는 일반 음료에 비해 단가가 높지만 맛과 품질이 우수하여 판매량이 증

가하고 있으나 소비자의 특성과 기호에 맞는 포장단위의 제품생산이 필요

○ 인삼류의 경우에는 아직까지 한국인삼에 대한 오인식(승열효과)이 해소되지 않은

상태이나 건강에 많은 관심이 높아지고 있고 한국인삼의 우수성에 대하여는 모두

가 인식을 하고 있어 오인식 해소를 위한 홍보와 적극적인 마케팅 활동을 전개할

경우 수요확대 가능성이 충분함

나. 국가별통관및검역등유의사항

□ 싱가포르

○ 수입대상품목의 대부분이 무관세이며, 일부 수입금지 및 제한품목의 설정은 무역

장벽차원이 아닌 사회 안전 및 질서유지 등에 따른 정책적 고려에서 책정된 것

임. 특히, 싱가포르는 농산물 생산이 거의 없는 국가로서 국민생활의 기초생필품

대부분을 수입에 의존하고 있어 대부분의 수입 농산물에 대해 무관세 및 사후 샘

플검역 원칙을 설정하고 있음

○ 수입관세 : 술을 제외한 모든 품목에 대해 무관세적용

- 단, 수입시 4 %의 소비세( 2 0 0 7년부터는 7%) 적용, 싱가포르 영외로 재수출시 환

급 및 현지 소매점등에 재판매후 환급신청 가능

< 특이 사 항 >

○ 육류 및 어류제품, 신선과실과 채소 수입신청은 수출입과 환적에 AVA (농축산식

품 검역소)의 면허필요

○ 모든 신선채소와 과실은 실험실에 샘플이 제출되어야 하며 AVA는 샘플 채취를

통해 검사를 하고 있다. 또한 유전자변형( GMO) 과일과 채소는 AVA의 심사에 통

과되어야 수입될수 있음
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○ 도살장 또는 육류 가공공장 등과 같은 육류 또는 육류 가공제품 수출자가 싱가포

르에 수출하기 위해서는 그들의 능력을 검증받아야 한다. 이러한 평가는 AVA에

서 시행하고 있으며, 수출업자가 공인된 기준에 합격할 경우에 한해 수출할 수

있음

- 육류와 그에 따른 육류 가공 제품을 가공 수출하기 위한 나라

- 생산 공장과 기계장비의 지역위치, 배치도와 공정

- 용수의 공급과 냉장, 냉동설비

- 인력과 복지, 종업원의 위생설비

- 도살 또는 육류가공시설, 과정, 식품안정성 측면, 검사 등

- 해당국가 축산국으로부터의 인증

□ 말레이시아

○ 말레이시아는 국교가 회교라는 것을 언제나 인식하고 있어야한다. 말레이시아 중

상류층 소비자들의 대부분은 중국계 화교이고, 실제로 한국식품 소비는 이들과

한국교포 위주이나 전체의 70% 이상을 차지하고 있는 말레이계를 배제하고는 수

출규모를 확대하는 것에는 한계가 있다.

- 회교도는 돼지고기를 소비하지 않으며 축산물 뿐만 아니라 모든 가공식품에 할랄

(HALAL: 회교의식에 따라 절차를 거쳐 가공되었음을 증명) 인증이 있어야 구매

하는 특징이있음

○ 말레이시아의 수입규제 혹은 수입허가 상품은 관세법 1967, 관세령 1 9 9 8에 규정

돼 있는데, 종교적·환경적 이유에 의한 수입금지상품(First Sche du le), 치안

또는 환경적 이유로 수입금지 되거나 관계당국의 수입허가서가 있으면 예외로 수

입이 허가되는 상품( S e c ond Sche du le), 국내산업 보호를 위해 한시적으로 수입

이 제한되는 상품( T h i rd Sche du le), 공공위생과 안전을 위해 관련기관이 정한

수입요령에 의해 증명서, 승인 또는 검사를 받아야 수입이 가능한 상품( Fou r t h

S che du le )으로 구분됨

○ 한국의 농수축산물중 대표적으로 돼지고기 및 이의 포함된 식품 등은 수입시 비

관세 장벽에 부딪칠 수 있는 품목이나, 전반적으로거의 모든 식품의 수입규제 또

는 수입허가에 큰 문제가 발생되지는 않고 있음
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□ 필리핀

○ 식품이부족한 국가로 원칙적으로 수입식품에 대한 보호장벽은 식물검역 등 최소

한으로 제한되고 있으나 구매력이 낮아 관세 및 비관세 장벽보다는 시장규모에

의해서 저가, 소포장, 원료수출 등으로수출규모가 제약받는 시장이다

○ 식품류의 평균 관세율은 약 1 0 %로 품목에 따라 다르게부과하고 있음

- 유자차, 녹차 등 차류 3%, 삼계탕 등 캔 제품 40%, 기타제품 7 ~ 1 5 %

○ 수입물품은 필리핀내 최종소비자가 원산지를 알 수 있도록 눈에 띄는 위치에 해

독이 가능하도록 필리핀내 공식언어(영어)로 표기해야 됨

□ 태 국

○ 태국 식품 수입시에는 라이센스가 필요하며, 라이센스를 취득한 수입업자는 태국

식약청이 승인한 다양한 식품을 수입할 수 있고 라이센스를 발행하기 전에 지정

저장장소와 창고를 태국식약청이 조사하고 승인해야 함

○ 제조, 수입여부에 관계없이 특별관리 식품(신선재료 식품 및 고기나 수산품과 같

은 비가공식품)으로 분류된 식품은 등록을 해야 함

○ 제품분석과 가공 및 재료 세부명세서가 등록과정에 필요하며 이들 식품의 표준은

정부고시( M i n i s t er ial Not i f ic at ion s )에 명시된 표준을준수해야 함

○ 태국 식약청은 식품 및 약품 수입시에 표준 테스트 라벨링 인증허가를 요구하고

있기 때문에 수입과정상에 소요되는 비용, 시간, 복합성과 개인정보의 누출로 인

해 무역장벽이 될 수 도 있음

○ 품질과 표준허가가 필요한 식품은 커피, 요오드처리한 테이블소금, 비타민강화

쌀, 크림 등이 있음(w w w . fda . moph . go . t h)

다. 우리농식품의경쟁력제고방안

□ 전반적으로 한국 농식품은 동남아산 국가의 제품들에 비해 가격이 높아 일반 소비

자들이 구매에 다소 부담을 느끼고 있는 실정이나 웰빙 및 고급식품을 는 중상류층

소비자들에게는 일본, 영국 등의 제품에 비해 가격이 저렴하고 품질이 우수하여 가

격경쟁력이 있음
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○ 최근 신선농산물(딸기, 포도, 단감, 배 등)의 수출실적이 증가하고 있음.

이는 신선딸기, 포도 등의 경우 미국, 호주산과 비교하여 판매가격이 다소 높으나

독특한 향과 맛 등 우수한 품질과 판매망(대형바이어 발굴 및 대형유통업체)을 활

용하여 네트워크를 구축한 것이 성공요인 임

○ 비교적 소득수준이 낮은 인도네시아, 필리핀, 베트남 등지에서도 품목 및 제품의

판매가격에 따라 주 고객에 차이는 있으나 고소득층은 판매가격에 구애받지 않고

우수한 제품을 찾고 있어 고급매장에 한국식품코너 설치 운영 등의 고품질 고가

전략을 구사할 경우 일정수준의 수요를 창출할 수 있을 것으로 생각됨

- 특히 동남아 상권을 장악하고 있는 화교네트워크와 현지의 중소규모 고급소매점

을 집중적으로 개척하고 개발할 필요성이 있으며 한 국가의 네트위크를 구축하면

인접국의 화교상을 통해 시장확대가 가능

□ 제품의 표기·포장 및 색상·중량 등을 현지인의 기호에 맞게 개선

○ 제품의 표기 : 제품의 품목명에는 한글이 표시되는 것이 유리하나 반드시 기본적

인 사항은 영문병행 표기를 권장. 특히 한국산이라는 것을 알지만 제품을 요리

및 소비하는 방법을 바이어도 모르는 경우가 흔히 발생하고 있음(가능한한 성분

과 효능 등은 영어로 포장지 뒷면에 표기)

○ 제품의 포장 및 색상 : 밝고 화려한 색상과 포장재에 원재료 사진 또는 그림을 인

쇄하여 고급스럽게 포장하는 것이 좋다.

○ 제품의 중량 : 현지인들이 선호하는 소량포장생산

* 유자차의 경우 기존 1 K g의 제품이 주류였으나 현재에는 450g 으로 대체되는 경

향이 있으며 기타 차류도 2 0포 등의 소량 팩킹에 대한 선호도가 높음

○ 제품의 유효기간 : 유통기간을 고려 유효기간을 최대한 장기간 표기

* 유통업체에서 판매기간이 최대한 남은 상품을 판매하길 원하는 추세이나 과장된

유통기한 등이 적발되거나 사고 발생시 한국식품전체에 악영향우려있음

라. 동남아시장진출방안

○ 동남아시아에서 한국농식품을 수입하는 바이어는 한국교포, 중국계 현지인으로

구별될 수 있으며 최근 한국 교포사회 증가와 함께 한국계 수퍼마켓이 대형화 추

세에 있으며 그만큼 상호간의 가격경쟁도 치열해 지고 있음
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- 기존 수출되고 있는 신선 농산품의 규모화를 위해서는 현지 대형바이어 특히 중국

계 화교바이어의 기존 네트워크를 적극 활용해야 가능하다. 각 국가별 대형바이어

는 싱가포르 a T와 협의할 필요가 있다.

- 신규 마켓테스트를 위한 과일류는 한국계 교포와 연계한 시장개척이 필요하며 현

지바이어 또는 현지유통업체와 연계한 파일럿 사업추진이 필요

- 규모화가 가능한 가공식품은 현지 수입바이어를 통한 에이젼트 구축을 통해서 시

장개척을 진행할 필요가 있으며 필요시 마케팅 에이젼트 쉽을 구축하고 초기비용

을 지원할필요가있다.

- 전통식품류는 초기 진출시에는 교포바이어의 협력을 통해서 교포시장 진출을 통

해 기반을 구축하고 현지마켓으로 확대하며 특히 현지 한국식당 등 대량수요처 발

굴에 역점을두어야 한다.

○ F TA 협상과 드라마 영향에 따른 한류 열풍 등으로 한국인과 한국식품에 대한 관

심도가 예전에 비하여 높아지고 있고 현지유통업체의 한국식품코너도 확대되고

있음. 또한 한국식품을 개별 품목별로 수입유통하고 있는 업체수도 확대되고 있

어 시장상황을 매우 밝게 전개되고 있는 상황임

○ 따라서 그동안 인스턴트 라면류와 스낵류로만 알려져 왔던 한국상품을 이러한 기

회를 활용하여 고부가가치 및 브랜드화 상품시장을 개척하고 고품질 제품으로서

한국 상품 이미지 확립과 유지가 필요한 시기라고 판단함. 또한 현지 시장 트렌

드인 건강, 웰빙상품 개발 수출이 필요하다고 생각함

- 김치, 인삼 등 한국전통식품은 한국교포 또는 교포기업 등의 협력이 수반되어야만

현지사회에서 기반을 확대할 수 있다. 현재 화교네트워크에 비견하기에는 규모가

적지만 한국교포 수입상이 동남아에서는 활발하게 영업을 확대하고 있다.

□ 고가, 고품질, 고기능성으로 제품 차별화

○ 동남아시아에서는 최근 2년 사이 해외의 식품 및 건강 전문가들 특히 대만 등에

서 진출한 업체들이 적극적으로 유기농 식품을 마케팅 함으로서 소비자들의 인지

도가 크게 높아지고 있고, 사람들의 암 등 성인병에 대한 두려움이 증가함에 따

라 유기농에 대한 관심도 많아지고 있음

○ 실례로 말레이시아의 C ou ntry Farms Sdn Bhd사는 현재 판매하는 유기농 제

품 중 9 0퍼센트 이상을 미국, 호주, 뉴질랜드, 중국 등에서 수입하고 있다고 함.

이에서 시사하는 바와 같이 한국의 농수산물도 이젠 단순한 제품 수출방법에서
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탈피하여 다양한 마케팅전략을 통한 품목별 고급화를 꾀할 수 있는 품목을 선정

하여 현지의 상류층 고객을 타깃으로 마케팅하는 방법도 하나의 해결방안이 될

것임

○ 대부분의 소비자들이 고품질 고가격의 상품보다는 저렴한 가격의 알맞은 품질의

상품을 선호하고 있는 것은 사실이나, 빈부차가 큰 개발도상국인 현지시장상황을

감안한다면 이곳에도 상류층이 존재하고 있고 그들의 욕구을 충족시키기 위해서

는 고품질의 차별화된 상품판매 전략이 이곳에서는 외국식품인 한국식품시장개

척방안의 하나로 추천될 수 있음

□ 포장규격, 디자인의 고급화및 현지화

○ 현지의 대부분 식품유통매장(대형유통매장, 현지마켓 등)의 신선과일류 코너에서

발견된 중요한 점은 대부분의 신선과일류는 저급의 매장이던 고급의 매장이던 같

거나 비슷한 과일들이 진열, 판매되고 있다.

○ 고급 매장의 경우 같은 품목임에도 고른 품질 유지를 위해 선별에 굉장히 신경을

쓰고 있으며, 예를 들면, 현격히 작거나, 상한 과일 골라내기 및 포장방법에 신경

을 써 같은 상품임에도 고급제품으로써 이미지 차별화 판매에 역점을 두고 있음

○ 이처럼, 한국 신선농산물을 현지 매장에서 판매시에 고급 이미지의 소포장 등의

방법을 추구해 본다면 제품의 보호 뿐 아니라 고급 이미지를 느끼게 하는 등의

효과가 있을 것이다.

□ 식품 박람회 및 판촉 행사 등을 적극 활용

○ 동남아시아의 대부분의 도,소매 업체들은 식품박람회에 참여하고 있으므로, 시장

개척시에 이러한 식품박람회는 아주 좋은 기회를 제공할 것으로 판단됨

- 특히 격년으로 4월에 개최되는 싱가포르 식품박람회에는 동남아뿐만 아니라 중화

권, 오세아니아, 유럽권까지 시장개척이 가능한 규모 있는 식품박람회임에 따라

전략적인 참가가 요구된다.

○ 판촉행사활동은 소규모든 대규모든 상관없이 상품의 소비자 관심도와 시장점유

율을 높일 수 있는 좋은 방법이며, 샘플 제공이나 특별 할인 행사 등은 가격에 민

감한 현지 소비자를 유인할 수 있는 좋은 방법임
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가. 우리농식품의현지에서의위치와환경

□ 우리 농식품의 현지 유통실태 및 평가

○ 모스크바와 상트 뻬쩨르브르그 중심의 유럽지역은 말 그대로 유럽시장으로서 소

비자는 유럽제품을 선호한다. 한국농식품은 인지도가 낮고 원가 및 운송비가 높

아 타국가의 제품보다 경쟁력이 떨어진다. 야쿠르트 도시락 라면, 오리온 초코파

이 등의 일부 밀가루 가공식품의 경우 현지생산 판매되는 한국 브랜드가 있지만

한국산으로 알려져 있기보다 러시아산 또는 유럽산으로 인식되고 있다.

○ 극동지역은 부산에서 블라디보스톡까지 해상운송 3일, 통관 1 ~ 3일로 정상적인

운송 및 통관의 경우 일주일이면 제품공급이 가능하여 한국농식품 수출에 매우

유리한 위치에 있다.

○ 또한 중국제품과 비교하여 품질이 좋고 중상층 이상의 고려인이 많이 구매하고

있어 인지도가 높은 편이다. 면류, 제과류, 소스류, 음료 등의 가공식품뿐만 아니

라 최근에는 화훼, 감귤의 수출이 증가하고 있다.

○ 극동지역에는 아직 모스크바와 같은 규모의 대형유통체인점이 없기 때문에 대부

분의 한국 농식품은 마트나 식품점에서 판매되고 있다. 

○ 극동지역에서 자리를 잡은 품목은 시베리아 지역까지 사업영역을 확장하는 경우

가 많다. 면류, 제과류, 마요네즈, 음료, 커피, 장류, 우유조제품 등 가공식품 위

주로 판매되며, 대형유통매장에서 판매, 수요가 꾸준히 유지되고 있다.

○ 소수의 한국산 간장, 김제품, 과일젤리, 면류제품, 음료의 경우는 대형유통매장

에서 판매되고 있으나 기타 소스류 등 한국전통식품은 소규모 한국슈퍼마켓에서

만 판매된다. 최근에는 인삼드링크가 일본식당에서 판매되기 시작하였다.

□ 현지유통 및 식문화 특성

○ 러시아는 매장 입점을 위해 품목당 5 , 0 0 0 ~ 7 0 , 0 0 0달러의 입점비를 지불해야하

고, 매장에서 설정한 일정기간 일정기준 이상의 매출액을 달성하지 못할 경우 입

점비 환불 없이 매장에서 퇴출되는 등 초기 시장진입비용이 매우 높다. 이러한

입점비는 초기 제품홍보비와 함께 현지 디스트리뷰터가 수출자나 생산자에게 요

구하는 것이 일반적이기 때문에 중소기업의 진출이쉽지 않은 편이다.

러시아



○ 유럽문화권인 러시아는 빵과 고기가 주식으로 맵고 자극적인 아시아 음식에 대한

신뢰도가 낮고 적응이 어렵다. 반면 일본의 스시문화는 건강식으로 인식되어 인

기가 확산되고 있다.

□ 우리 농식품의 품목별 주요구매자 및 실수요층

○ 면류, 제과류 : 한국야쿠르트의 면류와 오리온의 제과류는 러시아 시장 진출역사

가 길고, 현재는 현지생산과 함께 러시아산으로 인식되는 경우가

많아 현지인 중심으로 다양한 소비층에 의해 소비되고 있다.

○ 마요네즈 : 오뚜기 마요네즈가 주로 극동지역 및 시베리아지역에서 판매되고 있

으며, 1kg 이상의 대용량이 인기가 있다. 식자재로 공급되거나 중산

층 이상의 소비자가 주로 구매한다.

○ 간장, 김 : 샘표 간장이 현지 대형유통매장에서 판매되고 있으며 가격이 높아 주로

아시아인, 일부 중산층이 구매한다. 스시문화가 확산되어 간장 및 김에

대한 수요가 확산되고 있으며 간장을 이용한 요리도 증가하고 있다.

○ 음 료 : 현지시장은 과일주스나 콜라, 사이다 이외의 음료의 종류가 적은 편으로

한국의 다양한 음료가 진출하기에 좋은 여건을 가지고 있다. 한국산 과일

음료 및 탄산음료가 젊은 소비자층을 중심으로 판매되고 있다.

○ 기타 한국식품 : 장류 등의 전통식품은 한국슈퍼마켓에서 한국 교민이나 고려인

이 주로 구매하며, 제품은 개인화물 또는 불법통관으로 들여오

는 경우가 많다.

나. 우리농식품의경쟁력및진출방안

○ 신선농산물의 경우 러시아와 가까운 C I S국가나 중국, 동유럽, 네덜란드, 스페인

등에서 수입된다. 중국산 과일은 한국산보다 2 . 5 ~ 3배 낮은 가격으로 공급되어

가격경쟁력에서 우위에 있다. 유럽산 신선농산물은 수입물량이 많고 운송거리가

짧은 장점이 있으며 중산층이 선호한다. 한국산은 해상 및 내륙운송 시 3 0일 이

상이 걸려 유통기간 및 가격 면에서 불리한 위치에 있다.

○ 가공식품의 경우도 한국산은 가격대비 만족도 및 선호도가 높지 않다. 원산지나

브랜드 인지도가 낮은 반면, 제품의 포장디자인이 가격에 비해 고급스럽지 않거

나 타국산과 비교 시 품질의 차이가 크지 않다. 
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○ 러시아는 급속한 소득향상으로 건강에 대한 관심이 높아져 어느 때보다 웰빙바람

이 불고 있는 것이 사실이다. 고소득층은 건강에 좋고, 입맛에 맞으면 가격에 구

애받지 않고 구입하는 경향이 있다. 그러나, 아직 빈부의 격차가 매우 심해 저소

득층은 품질보다는 가격에 우선한다.

- 한국농식품의 러시아 시장진입을 위해서는 고소득층을 타겟으로 하여 유기농재배

등 안전성을 홍보하고, 중국산 등 외국산에 비해 품질이 월등하다는 점을 인식시

킬 필요성이 있다.

- 건강식품, 위생적 기타 현지국에서 우리농식품 판매를 위해 강조 되고 있거나 최

근 현지국식품 트렌드에 맞는 장점을 홍보해야 한다.

- 러시아에서 외국식품이 판매되기 위해서는 G O S T인증을 받아야 하는데, 이는 자

국민의 건강을 지킨다는 명분에서 취해진다. 

- 극동지역은한국과가깝고, 그중에서도사할린, 마가단등의지역은석유, 가스등 에

너지산업발달, 국민소득이증가하고외국기업의진출이활발하여소비자의고품질신

선농산물에대한수요가 증가하고 있다. 따라서이 지역에서는한국신선농산물이고

급슈퍼마켓이나대형마트에서고품질고가전략으로판매될수있을것으로전망된다.

- 그 외의 극동지역은 값싼 중국산이 재래시장 및 상점을 선점하고 있으나 품질경쟁

력은 떨어진다. 중국산과 차별화하여 중품 이상의 신선농산물을 적정가격에 대형

마트에 공급할 수 있다.

- 모스크바의 경우 고소득층이 증가하고 고품질 농산물에 대한 수요가 증가하고 있

으므로 고급슈퍼마켓에서 고급화전략으로 판매할 수 있다.

다. 수출시주의사항

○ 러시아 상표법에는 제품은 반드시 러시아어로 표기할 것을 요구하고 있다. 한국

의 일부 제품의 경우, 겉포장이 한국어로 되어 있는 경우도 있는데, 이것은 제품

이 무자료 통관되었다는 것을 의미하고, 러시아어 포장을 만들지 않는 어떤 제품

의 경우, 한국어 포장에다가 스티커를 이용하여 성분 등을 표기한 경우도 있는

데, 이것은 미관상에도 좋지 않고 나이든 고객들은 싫어한다. 성공적인 시장진출

을 위해서는 제품의 현지화가 되어야 한다. 현지화를 위해서 무엇보다 러시아적

마인드와 유럽식 포장디자인, 한국식의 제품포장이 중요하다. 러시아는 전반적으

로 포장 기술이 약하기 때문에 제품의 내용도 중요하지만 포장을 어떻게 하느냐

에 따라 매출액이 큰 차이가 날 수 있다.



○ 현금 유동성을 중요시하여 일부 현금선불과 외상거래가 결합된 독특한 대금결제

가 관행으로 여겨지고 있으며 대부분의 수입업체가 영세업체로서 소량 주문 및

단기운송기간을 선호하고 금융제도 미비 및 과중한 세금을 피하기 위해 은행이용

을( L / C거래) 기피하는 경향을 보이고 있다.

○ 서구적 합리주의보다는 직접 대면 비즈니스를 선호하여 인맥이 중요한 상거래 관

행이 지배적이며 배급 시스템의 붕괴 후 유통시스템 혼란, 제조업과 소매상을 연

결하는 중간단계 미흡 등으로 유통산업이 발달되지 못했고 지하경제가 GDP의

30~40% 수준을 차지하고 있다. 또한 4 0 ft 컨테이너 수출시 2 , 6 0 0달러 상당의

높은 물류비용 및 까다로운 통관절차로 총 운송기간이 3 0일정도 소요된다. 통관

시 수입금액에 1 0 0 %에 달하는 예치금을 부담해야 하며, 평균 1 3 %의 관세와

1 8 %의 부가가치세를 부담해야 한다.

○ 기타 유의사항

- 수의검역제도 : 러시아로 수입되는 동물관련 제품은 국영 수의검사기관의 관리,

감독에 따라 수의검역 증명서를 발급받아야 한다. 수의 검역 대상 품목은 문서형

태로 만들어진 수의국의 허가서가 반드시 있어야 수입될 수 있다. 허가서를 발급

받기 위해서는 적어도 운송 3 0일 이전에 관련 지방 수의검역 기관( V e t e r i n a r y

s e r v i c e )에 신청서를 제출하여야 한다. 

- 식물검역제도 : 식물검역 대상 품목에 해당되는 제품을 수입하기 위해서는 수출국

에서 발급하는 식물검역 증명서와 러시아 식물검역소에서 발급한 수입 허가서가 반

드시 있어야 한다. 검사후 정부 검역 관계자는 검역 인증서( Q u a r a n t i n e

Certificate, Phitosanitary Certificate)와함께 제품 및 운송기기 검역 및 증명

서(Act of phitosanitary control of goods and transportation vehicles)를발

급하고, Act는국경검역소 또는세관에서 검역이 끝났음을 의미한다.

- 식품표시제도(라벨링) : 러시아에서 판매되는 식품류는 반드시 러시아어로 제품정

보가 표시되어야 한다. 식품명, 유통기한, 보존방법, 조리방법 등 일반적으로 수입

되는 제품은러시아어 정보를 별도로 스티커에 인쇄, 덧붙이는 방법을 사용함

- 식품검사제도 : 러시아는 자국 내로 수입되는 모든 물품에 대하여서는 수입 통관

제품에 GOST mark를 확인하고 이를 증명하는 인증서(COC : Certificate of

C o n f o r m i t y )를 제출하도록 하고 있다.
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※ G O S T란?

- 국가 규격이라는 러시아어를 약자로 영어화한 것, 러시아에서 생산, 유통, 판매되

는 모든 상품 (제품, 용역)에 대하여 자국내의 소비자를 보호하기 위하여 상품의

표준, 규격을 제정하고, 해당 상품이 이것에 적합할 때, 부여되는 인증 마크

- 또한 러시아 자국내로 수입되는 모든 물품에 대하여서는 수입 통관 제품에 G O S T

마크를 확인하고, 이를 증명하는 인증서( C O C )를 제출하도록 요구하고 있음

○ 특히, 신규로 수출하는 초심자들이 알아야 할 사항으로는

- 사전 시장조사를 철저히 해야 한다. 러시아 시장 진출을 원하는 한국 식품업체는

일단 자신의 제품이 러시아에 통할 수 있는지 시장조사를 철저하게 수행하여야 한

다. 러시아가 후진국이니 한국에서 잘 팔리는 제품이 러시아에 무조건 통하리라고

생각해서는 안 된다. 대표적인 예가 농심의 신라면인데, 러시아인들은 신라면 보

다 한국에서는 거의 인지도가 없는 도시락라면을 선호하였다. 이유는 9 0년 당시

생필품 부족을 겪고 있었던 러시아는 도시락 라면의 용기를 식기 대용으로 사용하

였고 매운 맛보다 약간 싱거운 맛을 보다 선호하기 때문이다. 또한 한국교민의 수

가 약 5천명밖에 되지 않기 때문에 교민 상대의 제품판매는 한계가 있음을 알아야

한다.

- 러시아는 아직 기초 인프라가 취약하고, 상대적으로 높은 인건비, 물류산업의 낙

후와 통관지연 등의 문제가 있음을 인지하여야 한다.

- 법과 제도의 잦은 변경도 애로사항이며, 금융산업의 낙후, 중앙집권적 복잡한 행

정규제, 사회주의적 관행 잔존, 정보접근의 어려움, 개방속도의 지연, 부정부패의

잔존, 사회주의적 비효율 및 비생산성, 사회범죄와 치안불안, 열악한 외국인 생활

환경 등도 고려하여야할 사항이다
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가. 우리농식품의현지에서의위치와환경

○ 우리 농식품의 현지 유통실태는 매우 열악한 실정으로 한국, 중국, 일본 등 주로

동양계 소형식품점을 통해 판매중이며, 특히 한국계 식품점의 매장은 1 5 0평방미

터 미만이 대종을 이룰 정도로 영세한 실정임

○ 유럽에서의 한국 식품 주요 판매 대상은 한국 교민(교민, 주재원, 유학생), 한식

당, 한국 관광객이 대부분이며, 현지인 소비자는 한국인과 결혼한 가정, 한국과

사업상 관계가 있거나 한국을 방문한 경험이 있는 현지인 일부가 소비하고 있음

○ 한국식품은 유럽의 Te sco, Carrefou r등 대형유통매장의 식품점에서 찾아보기

어렵다.

- 신고배와 새송이, 팽이버섯 정도가 로테르담a T센터의 지원으로 특판전을 개최하

여 프랑스, 스페인, 벨기에의 Carrefour 매장에서 판매되었으며, 농심의 신라면과

일부 스낵제품이 9 6년부터 영국 Tesco 매장에서 판매되다가 식품안전규정 관련

식품 표기사항을 현지 규정에 맞게 표기하지 않아 2 0 0 5년 완전 철수한 바 있다.

- 최근에는 한국산 알로에 음료가 네덜란드의 대형유통업체 M a k o r o에 입점되어 판

매되고있으며, 알로에 음료에 대한 수요가 점차 확대되고 있다.

○ 일반적으로 유럽인들은 매운 맛이나 김치 고추장, 된장 등 발효식품·장류에 익

숙하지 않고 우리 음식에 비하면 음식재료의 맛 자체를 최대한 살리는 식문화이

며, 요리도 g r i l l을 이용한 구이, 오븐을 이용한 Roasting, 간편 S a lad, 스파게

티, 파스타 등을 즐기며, 요리에 많은 시간을 투자 하지 않는 간편 요리문화 및

외식 문화에 익숙해져 있다.

○ 한국 식품의 현지 마켓 진출 확대를 위해서는, 

첫째 유럽의 식품규정에 맞는 라벨링 표시 및 디자인개발이 우선이며,

둘째는 서구인의 입맛에맞는 제품 개발이필요하며, 

셋째는 요리방법의 표준화와 간편한조리법 개발이 급선무이다

나. 우리농식품의경쟁력

○ 한국 식품은 소매점 판매가격을 기준으로 중국계나 동양계에 비교하여

2 0 % ~ 5 0 %정도 비싸게 팔리고 있으며, 일본 제품에 비해서는 3 0 %정도 싸게 판
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매되고 있는 실정이다. 따라서 주력 마켓 대상 판매 노력 부재, 수요 창출 한계,

판매의 영세성 등으로 고마진, 소량 판매 구조를 지니고 있다.

○ 한국식품을 현지화하여 대량 유통시키기 위해서는 중국산 A moy 간장 성공 사례

에서 보듯이 현지의 동양식품 전문 수입상이나 전문 마케팅 회사와 협력을 통한

현지화 제품 개발, 브랜드 개발, 대형 유통 진입을 통한 인지도 제고 및 수요 창

출 등 전략을 가지고 장기적으로 접근해야 성공할 수 있다.

○ 한국산 라면, 차류(인삼차, 유자차등), 알로에 음료는 차별화된 제품으로 마케팅 활

동을하면p rem iu m으로판매가가능한제품으로초기에이러한제품으로현지시장

을 공략하여현지시장을파고들어간다음점차품목을확대하는전략이필요하다.

다. 우리농식품진출전략

○ 한국 식품은 유럽에서 불고 있는 He a lt hy Food, Slow food, Ethnic food 추세

에 맞는 식품이다. 인삼 제품, 유자 제품, 버섯류 등은 한국에서만 생산되거나 제

조 기술상 절대 경쟁 우위가 있으나, Prem iu m으로 판매하기 위해선 유기농 제

품으로 재배 및 제조 공정 관련 인증 취득 등 정지 작업 및 이에 상응한 마케팅

활동이 필요하다

○ 신라면 등은 유럽의 I n s t a nt No o d le시장의 성장 및 E t h n ic Food 수요 추세에

맞추어 유럽 규격에 맞는 라면으로 시장에 들어오면 아시아에서의 음식 한류의

파도를 타고 유럽 대형 유통에 입성할 소지가 커보이므로 관련 한국 식품 기업의

노력이 필요하다.

○ 현대 식문화의 본고장인 유럽에서의 성공은 전 세계에서의 성공에 담보가 된다는

인식의 전환이 필요하며, 현재는 수출규모가 작을지 몰라도 장기적인 계획을 가지

고 유럽인들의 구미에 맞는제품개발 및 시장공략에노력을 기울일 필요가 있다.

○ 우리 농식품 경쟁력제고 방안

- 현지국의 식품관련 규정을 준수하고 현지 실정에 맞는 상품 개발을 전제로 한 수

출 마케팅전략이 필요하며, 권역별로 수출대상국의 언어로 표기된 라벨링은 기본

이다. 현재는 대부분 한국어로 표기된 포장 및 라벨로 되어 있고,수입업자가 판

매대상국 및 EU 식품라벨링 규정을 준수하기 위해 최소한의 정보를 현지어로

제작된 스티커를 붙여 판매하고 있는 실정이다. 따라서 이러한 제품은 한국어

를 모르는 외국인들은 식품에 대한 정보를 얻을 수 없어 현지인을 대상으로 한

마케팅은 요원한 실정이다.



< 농심 라면의 영국 시장 진출및 철수 사례>

1) 영국 시장 진입

•농심은 한 한국인 유학생이 대학내 아시아 학생들에게 농심 제품을 판매한 것을

시작으로, 후에 이 학생이 G Costa와 접촉후 본격적으로 영국시장에 진출

•G Costa는1 8 7 9년에 설립되어 최고의 소수민족 식품 및 특화된 전문 브랜드를

생산 및 유통하고 있으며 B lue Dragon bra n d로 유명

2) 매출 성과

•G. Costa는 농심제품으로 5년간 연 백만파운드의 매출달성

•G. Costa는 영국시장에 5년간 농심의 신라면을 유명라면브랜드로 올려놓았고

이러한 성공은 큰 광고 없이 이루어짐

•농심 제품이 아시아 소수민족그룹에 잘 알려진 점을 적극 활용

3) 농심제품 영국 main ma rket ( Te sc o등 )에서 퇴출

•2 0 0 5년 영국 식품당국의 G Costa & Co가 직수입 판매하던 농심 제품중 조사

성분에서 미신고 물질이 검출되었으나

•해당 내용을 영국 라벨 규정( 1 9 9 6년도 식품 라벨링 규정 )에 따라 명시하지 않

았고

•1 9 9 0년 식품 규정에 따라 인가된 식품 조사 설비에서 조사가 이루어지지 않은

것이 밝혀져 신라면 새우깡 등 다량의 제품을 영국 시장에서 퇴출시킴

4) 해외 제조자가 G Costa와 접촉을 원할 경우 요구 사전 점검 포인트

•영국 소매 규정 ( B r it i sh Retail Standa rd )

•ISO, HAC C P과 같은 국제 및 영국승인

•유전변형식품이나 방사선조사(照射) 불가

•라벨링

라. 수출시주의사항

○ 수입, 유통 업체와의 직거래 경우, 대금 결제 상황 확인 및 거래가 아주 중요하

다. 처음에 대금을 순조롭게 결제해 주다가 물량을 키우면서 대금결제가 늦어지

고 나중에 품질, 납기 지연, 판매 부진 등을 이유로 c a l i m을 청구하거나 non -

p ay ment로 연결될 수 있어 수출업자는 항상 주의를 해야 하며, 품질 규정준수

나 납기 준수는 기본 사항이다.
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4. 국가별수입검사및 식품위생제도

가. 식물검역제도

○ 식물수입은 식물방역법에 따라 중요 해충인 지중해 과실파리 및 우리 미바에가

발생하고 있는 나라 또는 지역으로부터의 수입을 금지하고 있음

○ 수입금지지역 이외의 지역으로부터 수입은 식물검역소의「식물수입 검사신고서」

에 수출국의 식물방역기관이 발행하는 식물검역증명서 등의 관계서류를 첨부하

여 제출하고 검사신청을 해야 함

○ 검사결과 병해충 등이 부착한 것이 판명된 경우에는 훈증, 소독 등의 조치를 해

야함

○ 후생성검역소 수입식품 감시담당으로「식품등 수입신고서」를 제출하고 심사검사

후 식품위생법상 문제가 없으면 신고서에「신고필」인이 압인되어 반입됨

○ 외국에서 수입되는식물류는식물방역법규정에 의해식물검역이의무화 되어있음

○ 수입금지지역으로부터 발송, 경유되어 수입되는 식물, 곤충, 세균등 유해 동식물

및 흙이 붙어있는 식물 등은 시험연구용의 목적으로 허가를 받은 경우 외에는 수

입금지품임으로 수입이 불가능함

○ 이러한 물품들은 일반화물, 휴대품, 국제우편물 등의 운송형태 또는 수량의 다

소, 토산물, 개인소비 등에 관계없이 전부 규제 대상이 됨

○ 제재, 방부목재, 목공품, 죽제품 및 가구집기 등의 가공품, 감, 무화과, 매실, 죽

순 등 건조시킨 과실은 식물방역법에 의한 검사를 필요로 하지 않음

○ 식물방역법에 의한 검사를 필요로 하는 식물류를 수입할 시에는 식물방역소 검사

결과에 의해 발급된「식물검사 합격증명서」,「식물 수입인정증명서」등을 세관에

제출해야 함

○ 우편물, 휴대품으로 수입되는 규제대상 식물류는 용기포장에 식물방역소에서 받

은「식물검사 합격증인」을 세관에서 확인받음
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일 본
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농수산물의 수입 심사 및 검사 절차

살아있는 동물
식육·햄
·소세지

곡물·두류
·야채·과실등

콜레라 오염지역
이 있는 국가로
부터 수입되는
신선 어개류

완전조리
가공식품 등

동물검역

농수성동물검역소

(가축전염병예방법)

위 생 검 사

후생노동성검역소(식물위생법)

합 격

통 관

불합격

폐기,반송 조치

식물검역

농수성식물검역소

(식물방역법)

검역

후생노동성검역소

(검역법)



나. 식품표시제도

○ 식품표시에 관한 법률에는 다양한 것이 있어 이들 법령에 적합하도록 표시하지

않으면 안됨

○ 식품표시에 관한 주요한 법률에는 농림수산성이 소관하는「농림물자의 규격 및

품질표시의 적정화에 관한 법률( JA S법)」과 후생노동성이 소관하는「식품위생법」

이 있음

○ JA S법은 품질에 관한 적정표시를 하게 함으로써 일반소비자의 상품선택에 도움

이 되는 것을 목적으로 하고 있으나, 식품위생법은 음식에 의한 위생상의 위해

발생을 방지하여 공중위생 향상 및 증진에 기여하는 것을 목적으로 하여, 표시대

상식품, 표시사항 및 벌칙 등도 상이함
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식품표시에 관한 법률

법률등의 명칭 표시등의 목적 표시대상식품 표시사항

식품위생법
음식에 의한 위생상의

위해 발생의방지

용기포장된 가공식품

(일부 신선식품을 포함) ,

달걀

- 명칭, 사용첨가물, 보존방법, 소비기한또는 품질유

지기한, 제조자 성명, 제조소 소재지등

- 유전자재조합식품, 알레르기식품, 보건기능식품에

관한 사항

농림물자규격화 및

표질표시적정화에관

한법률( J A S법)

품질에 관한 적정한

표시

모든 신선식품, 가공식

품및 현미·정미

( 2 0 0 1년 4월현재)

- 품명, 원재료명, 식품첨가물, 보존방법, 내용량, 원

산지(수입품의 경우는원산국)명, 소비기한 또는 품

질유지기한, 제조자 또는 판매자(수입품의 경우는

수입업자)의 성명 또는 명칭 및 주소, 기타 필요한

사항

- 유전자재조합식품, 유기식품에관한 사항

부당경품류 및

부당표시방지법

(공정거래위원회)

허위, 과대표시 금지 모든식품 -

계량법(경제산업성)
적정한계량의 확보

(내용량 등의 표시)
모든식품 내용량

영양개선법

(후생노동성)

건강 및 체력의 유지,

향상에 기여

- 판매되는 가공식품 등

으로 일본어로 영양표

시한 경우

- 달걀(이른바 특수란)

영양성분, 열량

특별용도식품
상품명, 원재료, 허가를 받은 이유, 허가를 받은 표시

내용, 성분분석표 및 열량, 허가증표, 섭취방법 등

동경도 소비생활조례

(동경도 독자적인

조례)

타법에 의한 규제가 없

는 상품의 품질에 관한

적정한 표시

두부, 벌꿀, 달걀, 커트

야채 및 커트과일 등 3 2

품목

원재료, 내용량, 소비기한 또는 품질유지기한, 보존방

법 등



다. 포지티브리스트제도

(1) 포지티브 리스트 제도의 개념

□ 포지티브 리스트 제도의 뜻

○「포지티브 리스트 제도」란「식품중에 잔류하는 농약, 사료첨가물, 동물의약품(이

하“농약 등”)에 대해서, 일정량을 초과하는 농약 등이 잔류하는 식품의 제조, 가

공, 판매 등을 원칙적으로 금지하는 제도」로서, 동제도를 채택하는 국가별로 잔

류농약 기준이 다소 상이함

- EU : 사용대상외 작물에 잔류하는 경우 안전성에 관한 자료가 없는 경우

0 . 0 1 p p m을 초과하여 잔류하는 것을 금지

- 뉴질랜드 및 독일 : 0.1ppm

- 미국 : 기준은 정해져 있지 않으나 운용상 0.01~0.1ppm 으로 판단

□ 일본의 포지티브 리스트 제도

○ 2 0 0 6년 5월 2 9일부터시행되는 일본의 포지티브 리스트 제도는,

① 원칙적으로 식품중에 잔류하는 농약 등은 일률기준치( 0 . 0 1 p p m )를 가지고 규제

하나,

② 식품중에 잔류하는 농약 등이 후생성에서 정하는 대상외물질( 6 5물질)인 경우에는

규제대상에서 제외시키는 것으로 하며,

③ 식품중에 잔류하는 농약 등이 개별적으로 식품위생법 제1 1조 제1항에 기초하여 규

격기준( 2 0 0 5년 1 2월 현재 7 9 9개 농약 등에 대해 식품별로 수 만개의 기준이 설정되

어 있음)이 설정되어 있는 경우에는 해당기준치를 가지고 규제를 실시하겠다는 의미

* 상기 7 9 9개 농약 등은 2 0 0 5년에 고시한 7 5 8물질 외에 고시이전에 잔류기준이 설

정된 농약 등이 포함되어 있는 수치

○ 기존의 제도(네거티브 리스트 제도)는 포지티브 리스트 제도와 달리 원칙적으로

규제가 없는 상태에서 리스트화된 특정 물질에 대해서만 잔류량을 초과하는 경우

유통을 금지하도록 되어 있어, 잔류기준이 설정되지 않은 농약 등이 식품에서 검

출되어도 그 식품의 판매 등을 금지할 수 없었음

○ 그러나 포지티브 리스트 제도의 도입 후에는 원칙적으로 모든 농약 등에 대하여

잔류기준을 설정하므로 그 기준을 초과하여 농약 등이 식품에 잔류하는 경우 그

식품의 판매 및 유통이 금지 됨

■■■ 1 1 1
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일본의 포지티브 리스트 제도

포지티브 리스트 제도 시행후( ̀ 0 6 . 5 . 2 9 )현행(네거티브 리스트 제도)

Point 1

포지티브 리스트

제도란?

일반적으로

·네거티브 리스트 제도 : 원칙규제가 없는 상태로규제하는 물질을 리스트화 하는 것

·포지티브 리스트 제도 : 원칙규제(금지)된 상태로 사용, 잔류를 인정하는 물질에

대하여 리스트화 하는 것

Point 2

잔류기준과

일률 기준

잔류농약 등에 관한 새로운제도(포지티브 리스트제도)에서는 사용, 잔류 등이 인정

된 물질에관하여 잔류기준을 설정하고, 그 이외의물질에 대해서는 원칙적으로 일률

기준( 0 . 0 1 p p m )이 적용됨

농약, 사료첨가물 및 동물용의약품 농약, 사료첨가물 및 동물용의약품

식품의 성분에

대한 규격

(잔류기준)이

설정된경우
식품의 성분에

대한 규격

(잔류기준)이

설정된 경우

2 5 0농약, 33동물

용의약품등에 잔류

기준설정

잔류기쥰을 초과하여

농약등이 잔류하는

식품의 유통을금지

농약등이 잔류하는 경

우에도기본적으로 유

통의 규제는 하지않음

잔류기준이

설정된경우

( 7 9 9농약등) 후생노동대신이

자청하는 물질
잔류기준이

설정되어 있지

않는 경우

사람이 건강을

해치지않는 양

으로서 후생노동

대신이 일정량을

고시( 0 . 0 1 p p m )

이 제도의시행까지는 현행

법에 의한농약취체법에따

라 기준,국제기준, 구미의

기준등을 검토하여 잠정적

으로 기준을설정

등록 등과 동시네잔류기준

설정등, 잔류기준 설정 촉진

잔류기준을 초과하여

농약 등이 잔류하는

식품의 유통을 금지

+

인간의 건강을 해치

지 않는 것이 확실

한 것을 고시(특정

농약 등) 65물질

포지티브리스트제

도대상제외
일정량을 초과하

여 농약 등이 잔

류하는식품의

유통을금지



(2) 일본 포지티브 리스트 제도의 구조

○ 농약 등에 포함된 규제대상물질은 ①농약, ②사료첨가물, ③동물용 의약품의 세

가지 종류이며, 한편 규제대상이 되는 식품은 가공식품을 포함한 전체식품이 해

당됨

○ 일본 후생성은 본 제도의 실시와 관련하여 다음과 같은 세 가지의 조치를 취했으

며 조치내용에 대해서는 고시를 통하여 제시함

□ 농약 등의 잔류기준이 설정된 경우(①과 관련)

○ 지금까지의 일본 식품위생법 하에서는 잔류기준이 설정된 농약 등은 2 8 3품목

(‘`05.11.28 기준)이었으나,

○ 개정 식품위생법 제1 1조 제1항의 규정에 따라 식품의 성분과 관련된 규격으로서

7 5 8개의 농약 등이 식품에 잔류하는 허용한도(소위 잠정기준)를 고시로 설정하

고 이 허용한도를 초과하는 식품 등은 유통 및 판매가 금지됨

* 잔류농약기준치검색: ht tp : / / m 5 . ws 0 0 1 . s qua re s t a r t . ne . j p / z a ida n / s e a rch . ht m l
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① 첫째, 잔류기준이 설정된경우

-각 식품에관하여정해진 잔류기준치를 초과하는 농도로 식품중에 잔류해서는 안됨

② 둘째, 잔류기준이 설정되어 있지 않은 경우

- 잔류기준이 설정되어 있지 않은 식품중에 0 . 0 1 p p m (일률기준)을 초과하는 농도로 잔류할수 없음

③ 셋째, 대상외 물질로서 인체에 해를 미칠 염려가없는 양으로고시된물질( 6 5물질)

- 식품중에 잔류하여도 규제의대상이 되지 않음

포지티브 리스트 제도의 주요 골자



□ 잠정기준

○ 일본 정부는 포지티브 리스트제도의 원활한 시행을 위하여 잔류기준 설정시 코덱

스(국제식품규격 위원회/ C o dex Aliment a r ius Com m i s s ion) 기준, 제외국(미

국, 캐나다, EU 등)기준 등을 참고하여 다음과 같은 경우 잠정기준을 설정하였음

- 유전독성을 가진 발암성물질 등 잔류 기준치 설정이 불가능한 농약

- 국제기관 등에서 허용 일일섭취량(ADI : Acceptable Daily Intake)의 설정이

불가능하다고 평가되는 농약

- 국제기관 등에서 일일섭취량이 0 . 0 3㎍/ k g / 1일 미만으로 정해진 농약 등

○ 잠정기준의 수정 및 보완

- 일본정부는 포지티브 리스트 제도 도입 후 5년마다 잠정기준 설정시 참고했던 제

외국의 기준 변경을 참고하여 기존 잠정기준을 보완하고

- 마켓 바스켓 조사에 의한 농약 등 섭취량 실태조사 결과에 의거 우선순위를 정해

안전성 시험성적을 수집하여 잔류 잠정기준의 수정을 실시하며

- 또한 국제기관에서 허용 일일섭취량( A D I )의 설정이 불가능하다고 평가된 것에 대

하여 자료를 수집하여 식품 건강 영향평가를 우선적으로 의뢰, 그 결과를 바탕으

로 잔류 잠정기준을 수정해 나갈 예정

○ 그러나 이미 설정된 잔류기준에 대해서는 개정할 계획이 없음

□ 잔류기준이 설정되어 있지 않은 경우(②와 관련)

○ 포지티브 리스트 제도에서는 잔류기준이 정해져 있는 농약 등은 그 기준에

따르면 되지만 잔류기준이 설정되어 있지 않은 농약 등에 관하여는 식품위생

법에 의한 일률기준(인체에 해를 미칠 염려가 없는 양)을 적용 받도록 되어

있음

○ 2 0 0 5년 후생성 고시는 식품위생법 제1 1조 제3항에서 규정하고 있는「인체에 해

를 미칠 염려가 없는 양으로 후생성대신이 약사·식품위생심의회의 의견을 청취

하여 정하는 양」을 0 . 0 1 pp m (일률기준)으로 설정하여 ①에서와 같이 잔류기준이

설정되지 않은 성분일 경우 일률적으로 0 . 0 1 pp m을 초과할 수 없도록 규정하고

있음
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○ 포지티브 리스트 제도의 도입에 따라 개별 기준이 설정된 경우를 제외하고 모든

식품이 원칙적으로 일률기준의 대상이 되므로 가공식품에 관하여도 개별기준이

설정되어 있지 않은 경우 원칙적으로 일률기준이 적용됨

- 그러나 이 경우, 가공식품 원재료의 잔류치가 기준에 적합하면 가공식품에서의 농

약 등 잔류치에 의하지 않고 그 식품은 식품규격에 적합한 것으로 취급됨

○ <예 시> A성분에 관하여 아래와 같은 기준치가 설정되어 있다면 돼지의 근육, 우

유는 0 . 0 5 pp m을 초과해서는 안되며, 기준치가 설정되어 있지 않은 닭의 근육

과, 달걀은 일률 기준인 0 . 0 1 pp m을 초과할 수 없음

□ 대상 외 물질인 경우(③과 관련)

○ 농축수산물의 생산 시 농약 등으로서 사용된 물질은 많은 종류가 있으며, 이중

식품에 잔류한 경우라 하더라도 그 식품을 섭취하여 인체에 해를 미치지 않을 것

이 명확한 물질을 포지티브 리스트 제도의 규제 대상으로 하는 것은 적절치 않다

는 관점에서 본 제도의 대상 외 물질을 규정

○ 식품위생법 제1 1조 제3항에서 정하고 있는「인체에 해를 미치지 않을 것이 명확

하다고 후생대신이 지정한 물질(대상외 물질)」을( 6 5개) 고시로 지정하여, 이 물

질들이 식품중에 잔류하여도 규제대상에서 제외 됨

■■■ 1 1 5
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식 품 성분 A 잔류기준치

돼지의근육 0 . 0 5

닭의 근육 없음

젖(乳) 0 . 0 5

달걀 없음

일률기준치

( 0 . 0 1 p p m )
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대상외 물질( 6 5물질)

1. 아연 23. 규소 45. 바륨

2. 아자지락틴 24. 규조토 46. 바린

3. 아스콜빈산 25. 계피알데히드 47. 판토틴산

4. 아스타키산틴 26. 코바라민 48. 비오틴

5. 아스파라긴 27. 코린 49. 히스티진

6. β-아포- 8 -카로틴산에틸에스텔 28. 표고균사체추출물 50. 히드로키시프로필덴푼

7. 아라닌 29. 중탄산소다 51. 피리도키신

8. 아리신 30. 주석산 52. 프로피렌글리콜

9. 아루기닌 31. 셀린 53. 마그네슘

10. 암모니움 32. 셀렌 54. 마신 유(油)

11. 유황 33. 솔빈산 55. 마리골드 색소

12. 이노시톨 34. 치아민 56. 미네랄 오일

13. 염소 35. 치로신 57. 메티오닌

14. 오레인산 36. 철 58. 메나지온

15. 칼륨 37. 동 59. 엽산

16. 칼슘 38. 고추색소 60. 요오드

17. 칼시훼롤 39. 토코페롤 61. 리보후라빈

18. β-카로틴 40. 나이아신 62. 레시틴

19. 구연산 41. 님오일 63. 레틴올

20. 글리신 42. 유산 64. 레이신

21. 글루타민 43. 요소 65. 왁스

22. 크로레라 추출물 44. 파라핀



(3) 경과조치

○ 포지티브 리스트 제도는 2 0 0 6년 5월 2 9일부터 시행되며, 새롭게 설정된 일률기

준 및 잔류기준 적용에 즈음하여, 2006년 5월 2 8일까지 제조·가공된 식품에 대

해서는 종전의 기준을 적용 받도록 함

○ 여기서 말하는 제조·가공 공정에는 식품을 용기에 담거나 포장하는 것도 포함되

며 신선식품, 가공식품별 경과조치의 적용은 다음과 같음

(4) 생산자 및 수출업체 대응방안

○ 첫째, 수출용 농산물 생산자는 사용농약이 현재 일본의 포지티브 리스트 제도에

서 정하는 기준에 부합되는지 여부를 확인

○ 둘째, ①사용용도의 확인(적용작물, 적용병해충 등), ②사용방법의 확인(사용회

수, 사용량, 사용농도, 사용시기 등), ③사용기구 등의 확인(계량기기, 방제기기,

사용용수 등), 찌꺼기의 처리(기구의 세정 등) 등을 명확히 하는 한편, 농약관리

대장을 비치하고 농약사용기록을 정확히 기재

○ 셋째, 재배지 인근 생산농장으로부터의 비산(飛散)을 방지할 수 있는 대책마련

- 바람에 실려 온 농약에 의해 본의 아니게 일률기준치를 초과하는 경우 주의

○ 넷째, 수출농산물인 경우 가급적 공동선별장 등을 통해 농약관리에 대한 체크 기

능이 공동으로 이루어지는 것이 바람직함

- 대규모 수출단지 등에서는 전문적인 농약관리사를 두어 종합적인 관리를 하도록

하는 것이 이상적이나, 재정여건 등이 허락하지 않을 경우 지자체 및 관련기관에

서 전담요원을 배치하는 방법 등 고려

- 단한 농가의 실수로 인해 관련 생산농가 전체에영향을줄 수 있음을 각인

<신선식품>

경과조치의 적용대상이 되지 않으며 2 0 0 6년 5월 2 9일 이후에유통되는 모든 신선식품은 일률기준 고시 및 잔류기준 고시에

의한 개정 후의 규격기준 고시를적용받게 됨

<가공식품>

국내외를 막론하고 제조 또는 가공이종료된 시점(해당식품이 식품으로서 일반소비자에게 판매할 수 있는 상태가 된 시점을

말함)을 판단하여 경과조치 대상여부를 결정. 가공식품을 원재료로 하여 식품을 제조·가공한 경우에는 최종적으로 제조 또는

가공이 종료되어 일반소비자에게 판매할 수 있는 상태가 된 경우에만 경과조치의 적용을 받을 수 있음

·‘0 6 . 5 . 2 8까지 제조 및 가공이종료된 제품은종전제도의 규제를 적용

·‘0 6 . 5 . 2 9이후 제조 및 가공이 종료된 제품은 포지티브 리스트 제도에의한 규제를적용

■■■ 1 1 7
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라. 모니터링검사제도

(1) 수입식품 검사의 종류

□ 명령검사 (식품위생법 제 1 5조 3항)

○ 수입신고를 받은 식품 중 후생성이 생산지사정 등을 감안, 식품위생법 위반 우려

가 있다고 인정되는 식품 등에 대해 수입자에게 명하는 검사

○ 대상품목은 식품위생법 등에 정하고 있으나, 그 외에 후생성 통지로 개별 대상품

목과 검사항목이 정해짐

○ 검사결과가 판명되기까지 화물을 유치하게 됨

□ 자주검사 (행정지도에 의한 검사)

○ 수입신청된 식품 등이 식품위생법에 적합하다는 것을 확인하기 위해 수입자가 실

시하는 검사

○ 검사는 후생성이 지정하는 검사기관이나, 후생성에 등록되어 있는 수출국의 검사

기관에서 실시할수 있음

□ 모니터링 검사(행정검사)

○ 수입신고를 받은 식품 중에서 식품위생법 위반의 가능성이 낮은 식품의 위생상태

를 파악하고 수입식품 전체의 안전성을 확보하기 위해 화물의 유통을 인정하면서

검역소에서 실시하는 검사

○ 후생성에서 모니터링 검사의 연간계획이 전국검역소로 통지되고 동 근거에 의거

시행함

(2) 한국 수출품 관련 사례

○ 동 수입검사와 관련되어「명령검사」를 받은 사례는 오이와 방울토마토, 파프리카

등임

○ 오이는‘9 8년 DDPV 검출로 인하여, 「명령검사」받은바 있으며, ‘9 9년 정부 당국

간의 협의에 의해「명령검사」를「모니터링 검사」로 완화하여 시행하고 있음

○ 방울토마토는 2 0 0 0년 1 1월 E PN성분 기준치( 0 . 1 pp m )초과로 인하여 명령검사를

받았다가 2 0 0 1년부터 오이의 사례와 같이「모니터링 검사」로 완화 조치되었음

○ 파프리카는 2 0 0 3년 금년에 농약기준치 초과로 명령검사를 받다가 한국정부차원

에서 수차례 완화조치를 요구하여 현재는 모니터링검사로 시행하고 있음



마. 한국농산물2 0 0 6년도검사명령실시내용(일부발췌)

■■■ 1 1 9

CHATHER 4국가별수입검사및식품위생제도

대상국·지역 제품검사의 대상식품 등 조건 검사항목

전 수출국

복어
현장검사결과, 이종 복어가 발견된것

에 한함.
어종감별

연어·송어의 알젓(すじこ) 아질산염

땅콩 및 그 가공품 아플라톡신( A f l a t o x i n )

피스타치오너트 아플라톡신( A f l a t o x i n )

브라질너트, 자이언트콘, 아몬드,

호두, 칠리페퍼, 고추, 너트메그, 

율무

아플라톡신( A f l a t o x i n )

혼합향신료

땅콩, 피스타치오너트, 브라질너트, 자

이언트콘, 아몬드, 호두, 칠리페퍼, 고

추, 너트메그, 율무 중 하나 또는 그

합의 함유량이 1 0 %이상인것에 한함.

아플라톡신( A f l a t o x i n )

시안화합물 함유 콩류 시안화합물

카사바(cassava) 및 그 가공품 시안화합물

건조 무화과 아플라톡신( A f l a t o x i n )

한국

돼지고지
별도 지시한 처리장에서 처리된것은

제외함.
설파메타진( s u l f a d i m i d i n e )

활장어

별도 표시한 한국정부가 발행한옥소

린산에관한 증명서가 첨부된 것은 제

외함.

옥소린산(Oxolinic acid)

양식광어 및 그 가공품

(간이가공에 한함)

별도 지시한 등록 약식장, 가공업자 및

수출업자로 별도 표시한 한국정부가

발행한옥시테트라싸이클린 및 엔로플

록사신에 관한 증명서가 첨부된것은

제외함.

옥시테트라싸이클린

( O x y t e t r a c y c l i n e )

엔로플록사신

( E n r o f l o x a c i n )

이매패 및 그 가공품

(패주 뿐인 가리비는 제외)

별도 표시한 한국정부가 증명한원산

지 증명서가 첨부된 것을 제외함.
마비성 패독
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대상국·지역 제품검사의 대상식품 등 조건 검사항목

한국

냉동 피조개살
별도 지시한 제조자가 처리한것에

한함.

황색5호, 적색1 0 2호, 코치닐

(cochineal), 치자황색소

(Gardenia yellow) 

모나스커스색소( M o n a s c u s )

생식용피조개
별도 지시한 제조자가 처리한것에

한함.
장염비브리오

생식용키조개
별도 지시한 제조자가 처리한것에

한함.
장염비브리오

오이 및 그 가공품

(간이가공에 한함)

별도 지시한 수출업자가 수출한 것

은 제외함.
디크로보스( D i c h l o r v o s )

청고추 및 그 가공품

(간이가공에 한함)
에토프로포스( E t h o p r o p h o s )

홍고추 및 그 가공품

(간이가공에 한함)
에토프로포스( E t h o p r o p h o s )

방울토마토 및 그 가공품

(간이가공에 한함)

별도 지시한 수출업자가 수출한 것

으로 별도 표시한한국정부가 발행

한 잔류농약에 관한증명서가 첨부

된 것은 제외함.

E P N

미나리 및 그 가공품

(간이가공에 한함)

클로르피리포스

( C h l o r p y r i f o s )

파프리카(점보피망) 및 그 가공품

(간이가공에 한함)

별도 지시한 등록수출업자가 수출한

것은 제외함.

에토프로포스( E t h o p r o p h o s )

및 클로르피리포스

( C h l o r p y r i f o s )

부추 및 그 가공품

(간이가공에 한함)

클로르피리포스

( C h l o r p y r i f o s )

쪽파(학명 Allium wakegi) 및

그 가공품(간이가공에 한함)

프로시미돈( P r o c y m i d o n e )

클로르피리포스

( C h l o r p y r i f o s )

들깨 및 그 가공품

(간이가공에 한함)
비펜스린( B i f e n t h r i n )

상추 및 그 가공품

(간이가공에 한함)
프로시미돈( P r o c y m i d o n e )
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가. 농산물수입절차

□ 미국으로 수입되는 농림수산물은 아래의 절차를 밟아 수입됨

① 수입회사가 수입신고서( E ntry Not ic e )를 접수시키고 관세청의 통과를 위한 보

증금( Cu s t oms bon d )를 준비

② 국토안보국( C BP )내 관세국경보호청에서 F DA에 수입신고서를 접수시키고 수입

허가 결정을 요청함

③ 신선 농산물의 경우 C BP Agricu ltu ral Specia l i s t에서 병충해 검사를 실시하여

이상이 없을 시 수입허가를 하며, 병충해 발견시 선적품의 수입을 금지시키고

C BP 감독하에 폐기 또는 반환조치

④ F DA는 수입서류를 검토하여 수입품에 대해 검사할 필요가 없다고 판단하면 즉

시 수입이 허가됨

⑤ 검사할 필요가있다고여겨지는농림수산물에 대해서는F DA가샘플조사를 하며, 이

조사는F DA직원이샘플을수거해F DA실험실로조사를의뢰함으로써이루어짐

⑥ 샘플조사 결과 F DA 실험실에서 안전하다고 판정되면 그 즉시 수입이 허가되고

불합격 판정이 나면 수입이 거부됨

⑦ 불합격 판정이 난 품목에대해서는 수입업체가 이의 제기할 권리가있음

⑧ 최근 샘플조사없이 억류조치할 경우 수입업체가 이의를 제기해서 합당하면 허가

조치를 하고 그렇지 않으면 수입이 거부됨

○ 이상의 절차는 간단한 것 같아 보일 수도 있으나, FDA의 샘플조사가 때에 따라 상

당히긴 시간을소요할수 있기때문에, 실제상황에서볼 때는큰 문제가될 수 있음

○ 농림수산물의 경우, 샘플조사의소요기간이 길어지면, 식품의 유통시간이 지나버릴

수도있으니사전조사를철저히하여샘플조사기간을최소화시키는것이바람직함

미 국

입항 C B P F D A

C B P

A g r i c u l t u r a l

S p e c i a l i s t

Pick up

(등록된

운송회사)
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○ 과거 수입이력에 따라서 샘플 검사없이 억류하는 경우가 늘어남에 따라 통관지연

사례 급증

* 우리 농수산물을 미국에 수출하는데 있어서 미국으로 수입이 허가되는 것과 수입 금

지 내지 제한품목을 사전에 숙지하여, 제한 품목은 수입허가 등 일정요건을 만족시

켜 통관이 지연되는 사례가 없도록 주의가 필요함

나. 원산지규정과운영

(1) 개요

○ 미국정부는 거의 모든 수입품에 대해 원산지를 표시하도록 요구하고 있음. 이 원

산지 표시 규정은 미국 관세국경보호청( C BP )에서 집행하는 것으로서, 원산지표

시 규정을 위반할 경우는 미국 관세법을 위반하는 것이 됨. 단, 가공농산물의 경

우 일반상품과 동일한 원산지표기 규정이 적용되며, 신선농산물의 경우 별도의

규정이 적용

(2) 원산지의 정의

○ 이 규정에서 말하는 원산지란 수입되는 물품이 생산, 제조, 또는 개조되는 국가

를 의미하며 여기에서 말하는 물품이란 최종 소비자 ( U lt i mat epu rch a s er )가 구

입할 때 그 상태의 물품을 의미함. 

< 예 A > :

- 한국회사가 호주에서 오렌지를 수입하여 한국에 있는 공장에서 오렌지 통조림을

만들었다. 이 오렌지 통조림을 미국에 수출하고자 할 경우, 최종소비자는 일반 소

비자 (마켓에서 통조림을 구입하는 사람들)이며 물품은 오렌지 통조림이 된다. 이

경우 통조림을 만들기 위하여 호주산 오렌지를 사용하였다 하더라도 통조림이 만

들어 졌으므로 원산지는 한국이 된다.만일 같은 회사가 한국이 아니고 중국에 있

는 자체공장에서 통조림을 생산하게 되면 원산지는 중국이 된다. 이 경우 본사는

한국에 있더라도 통조림이 생산되는 국가에 따라 원산지가 틀려지게 되는 것이다.

< 예 B > :

- 한국회사가 한국에서 생산된 사과를 호주 지사로 보내 호주에 있는 공장에서 사과

통조림을 생산하였다. 이 경우, 사과는 한국산이라도 통조림이 호주에서 생산되었

으므로 원산지는 호주이다.
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< 예 C > : 

- 같은 한국회사가 한국산 사과를 미국에 있는 지사로 보내 미국 현지 공장 에서 사

과 통조림을 생산하였다. 이 경우, 수입품은 사과이며 최종소비자는 미국 현지 공

장이 된다.또한 미국 현지 공장에서 생산되는 사과 통조림은 수입품이 아니고 국

내 생산품이 된다.

(3) 원산지 표시법

○ 국가명 ; 

- 원산지(Country of Origin)는 반드시 표준영어로 표기법에 맞는 영어로 된 국가

이름이라야 한다.따라서 한국상품일 경우, 반드시 K o r e a를 사용하여야 함.

(예 : Made in Korea, Product of Korea).

○ 표시방법 ; 표시방법은 3가지 규칙이 적용.

① 눈에 잘 뜨이는 곳에

② 읽기 쉽게

③ 지워지거나 분실되지 않게

- 따라서 아주 작은 활자로 포장지 구석에 표시할 경우 원산지 규정법을 위반하는

것이 됨

(4) 표시하지 않아도 되는 물품들

① 가짓수가 많은 물품들이 한 상자에 들어 있을 경우, 최종 소비자가 상자에 있는

표시만 보고도 그 상자에 있는 물품들이 어느 나라 산인지를 알 수 있을 경우에는

상자에만 원산지를 표시하고 그 안에 있는 물품에는 표시를 안 해도 됨. 예를 들

어 사과나 계란을 판매하는데 상자에 원산지 표시가 확실히 되어 있고 물품이 상

자 속에 진열되어 판매할 경우에는 상자에 있는 원산지 표시만으로 충분함.하지

만 판매자가 사과를 상자에서 꺼내어 갯수당 팔고 판매소에 상자 진열이 되어있

지 않을 경우에는 사과 한개 한개에 원산지를 표시하는 스티커를 붙여야 함.

② 샘플일 경우

③ 표시가 불가능한 경우 : 예를 들어 쌀이나 쌀가루일 경우 포장지에만 원산지를 표

시하고 직접 쌀이나 쌀가루에는 표시를 안해도 됨.

④ 생산한지 2 0년이 넘는 물품들

⑤ 수입 후 판매 전에 대대적인 재포장이 이루어질 경우 : 예를 들어 한국물품을 미

국 현지 회사가 수입하여 포장을 대대적으로 바꿀 경우에는 재 포장할 때 원산지

를 표기하면 됨.이 경우는 관세청에서 미리 허가를 받아야 함.
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(5) 원산지 규정을 위반했을 경우

○ 원산지 규정을 위반하여 적발될 경우 아래와 같은 절차가 적용됨.

① CF4647 (Customs Form 4647 : Notice of Redelivery - Markings, etc.)

이라는 경고서류가 발급됨.이 서류가 발급된 날로부터 3 0일 이내에 원산지를 적

절하게 표시하여 해당 관세청에 물품을 다시 제시하여야 함. 이 C F 4 6 4 7이 발급

될 경우 해당되는 물품에 대해 Ad Valorem의 1 0 %에 해당하는 추가 관세를 지

불하여야 함.

② 만약 3 0일 이내에 재제시가 어려울 경우 관세청에 C F 4 6 4 7의 D e a d l i n e을 연장

하도록 (Extension) 해 달라는 신청을 할 수 있음.

③ 고의로 원산지 규정을 위반한다고 판단될 경우 : 첫 번째로 고의가 판정되면 1 0만

불까지의 벌금과 1년까지의 감옥형이 적용됨. 재범이후에 대한 유죄 판결시는 2 5

만불까지의 벌금과 1년까지의 감옥형이 적용됨.

다. 한국산농산물에대한검역규정

□ US DA 수입허가 없이 수입가능한 품목

○ C a n nonball fr u it, 코코아 야자열매(껍질 혹은 즙액이 없는 것), Corn smut

g a l l s (소비용의 신선한 것 또는 냉동된 것), Cyperus cor m (방동 사니속), 백합

구근, Mag uey잎, 버섯(신선한 것), 땅콩(생것, 단 중국, 필리핀, 태국으로부터

금지된 것은 제외), St Joh n sbre ad, 타마린드 콩 꼬투리, 송로(버섯 조미료) ,

Wat er che s t nut (마름), Wat er nut

※ 건조, 경화 및 가공처리된 과일 및 채소류

□ US DA 수입허가후 수입가능한 품목

○ 우엉뿌리, 마늘구경(건조, 상부없는 것), 생강뿌리, 연뿌리, 호박잎, 무우뿌리(상

부없는 것), Sand pear(동양배: 현지검역 조건), 참깨잎, 시금치, 참마( M B훈증

조건), 취나물(잎, 줄기), 온주밀감(현지검역조건), 밤( M B훈증조건), 사과(저온

+ M B훈증조건), 토란뿌리(단, Gua m제외), 딸기열매(단, 9.15일 이후 다음해

5 . 3 1일까지 반입되는 것에 한함), 고들빼기의 잎, 줄기, 뿌리, 더덕(뿌리), 도라지

(뿌리), 쑥갓 등 국화속식물, 가지, 참다래, 상치(잎), 쑥, 양파(구근), 두릅순, 들

깨잎, 냉이(잎,줄기), 근대(잎), 양갓냉이(잎,줄기), 감, 박과류, 파프리카

※ 냉동과일 및 냉동채소(모든 나라로부터 수입가능)
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□ US DA 수입허가후 Guam 및 C om monwe a lth of Nor t hern Ma r ia na Isla n d s로

수입가능한 품목

○ A l l iu m속(파, 마늘 등), 아티쵸크(엉겅퀴과), 바나나의 과실과 잎, 깍지콩( B e a n ,

string : 꼬투리 혹은 껍질있는 것), bell pepp er (피망), 양배추, 당근, 셀러리,

근대잎, 배추, 국화속식물의 잎과 줄기(쑥갓, 제충국 등), 감귤류( c itrus), 박식물

( cucu rb it), 가지, 포도, 상추, Ma r sh ma l low (양아욱)의 잎, 오크라(닥풀속), 파

슬리, 완두콩(꼬투리 혹은 껍질이 있는 것), 후추잎, 들깨잎, 인과류의 과실(사과,

배 등), 감자, 대황, 핵과류의 과실, 고구마, 토마토, 순무의 잎, 줄기 및 뿌리, 제

2 )항 및 제4 )항의 식물중 "밤", "마" (수입조건으로 소독처리를 요하는 과실 및 채

소)를 제외한 식물

□ US DA 수입허가후 Honolu lu, Hawa i i로만 수출가능한 품목

○ 타로(토란, 상부없는 것), Sand pear(Pyrus py r i fa l ia )

라. 식품표시제도

(1) 기본원칙

□ 일반사항

○ 식품표시사항( L ab el stat ement s )은 주표시면( p r i nc iple display pannel ; 식

품을 구매할때 소비자에게 통상 보이는 면)이나 정보표시( I n for mat ion pannel

; 주표시면의 바로 오른쪽)에 기재함

○ 주표시면에는 식품명과 실중량을 반드시 표기해야 함

- 정보표시면에는 주표시면에 기재되지 않은 제조자, 포장업자, 유통업자의 명칭 및

주소, 원재료명과 영양표시 등과 같은 사항들을 표기함

- 제조자, 포장업자, 유통업자의 명칭 및 주소를 표시할 경우에는 다음의 사항을 반

드시 포함해야 함

• 제조, 포장, 유통업자의 이름과 주소 : 제조, 포장, 유통업자와 제조자가 다를 경

우에는 그 회사와 제품의 관계를 명시하는‘~에서 제조한’‘~에서 유통하는’과

같은 문구가표시되야 함

• 거리주소 : 회사이름과 주소가 현행 전화번호부나 인명부에 기재되어 있지

않은 경우

• 도시명, 주명(수입식품일경우 국가명), 우편번호



□ 영양분석표( Nut r it ion lab el i n g )

○‘9 4년 5월 8일 이후로 표시되는 대부분의 식품에는 New Nut r it ion lab el을 의

무화 해야 함

○ 다음의 식품들은 영양표시 면제대상이며 *가 표시된 식품들은 영양정보가 제공

되거나 강조표시가 된 경우에는 영양표시를 해야 함

- *소규모로 조제된 식품

- *음식점 등에서 제공되거나 가정으로 배달되어 바로 먹는 식품

- *제조되는 장소에서 판매되는 조제식품(요리한 고기, 훈제생선, 소시지, 과자,

사탕류)

- *인스탄트 커피(plain, 무가당)나 대부분의 향신료 등과 같이 특별한 영양소가 없는

식품

- 조제분유와 4세 미만의 영아, 유아용 식품(이 종류의 식품에 대해서는수정된 라벨

규정이 있음)

- 식사 보조용 식품(dietary supplements)

- 의료용 식품(medical foods)

- 소매되기전 가공이나 포장을 위해 큰 단위로 수송되는 식품

- *생식품이나 해산물(자발적으로 겉면에 영양표시를 할 수 있음)

- 주문 가공생선(Custom-processed fish)이나 사냥육(game meat)

- 상자 단위의 계란(영양정보를 뚜껑 안쪽이나 상자 안에 삽입)

•“이 포장은 소매판매용이 아님”이라고 표시되어 안에 여러 단위의 포 장이 되어

있고 밖에 모든 필요한 표시문구가 있는 경우

•S el f - s er v ice bulk foods : 영양표시는 겉면에 하거나 본래 용기에 잘 보이

도록 표시함

•판매용이 아닌 소비자를 위해 증정용으로 만든 식품

○‘영양정보( Nut r it ion Fact s )’의 표시는 원재료명, 제조자, 포장업자, 유통업자

의 이름, 주소와 함께 주표시면 또는 정보표시면에 표시할 수 있음. 주표시면과

정보표시면에 충분한 공간이 없는 경우에는‘대체면( a lt er nat ive panel ) '에 표시

할 수도 있음
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○ 영양정보 표시의 최소 글자크기와 양식은 다음과 같음.

○ 포장이 세로로 공간이 부족해서 위와 같이 표시할 수 없을 경우에는 가로로 표시

할 수 있음

○ 아침식사용 씨리얼이나 낱개로 먹을 수 있는 아이스크림과 같이 한 포장 안에 여

러개의 소포장이 되어 있는 제품(소포장 단위 식품)의 경우에 제조자는 각각의

소포장에 일일이 영양정보 표시를 하거나 한 개의 포장에 통합적으로 표시할 수

있음
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Nutrition Facts

Serving Size 1 cup (228g)

Servings Per Contaainer 2

Amounl Per Serving

Calories 260                       Calories trom Fat 120

n/n Dell : Valeue

Total Fat 13g 2 0 n / n

Saturated Fat 5g 2 5 n / n

Cholesterol 30mg 1 0 n / n

Sodium 660mg 2 8 n / n

Total Carbohydrate 31mg 1 0 n / n

Dietary Fiber 0g 0 n / n

Sugars 5g

Protein 5g

Vitamin A 4% . Vitamin C           2%

Calcium 15% . Iron                4%

Peroent Daily Values are based on a 2,000

calone diet Your daily values may be higher

orlowerdepending on your calone needs.

Caloris2,000 2,500

Total FatLess than

Sat FatLess than

Cholesterol Less than

Sodium Less than

Total Carbohydrae 

Dietary Fiber

65g                80g

20g                25g 

300mg          300mg

2,400mg       2,400mg

300g              375g

250g               30g

Calones pergram :

Fat 8+Carbohydrate 4+protein 4

H e l v e t i c a

Regular 8 point

with 1 point of

l e a d i n g

3 point rule

8 point Helvetica

Black with 4 point

of leading

1/4 point rule

centered between

nutrients(2 points

leading above and

2points below)

8 point Helvetica

Regular with 4 points

of leading

8 point Helvetica

Regular 4 points of

leading with 10point

b u l l e t s

Franklin Gothic

Heavy or Helvetica

Black, flush left&

Flush right, no

smaller than 13 point

7 point rule

6 point Helvetica

B l a c k

All labels are

enclosed by 1/2

point box rule within

3 points of text

m e a s u r e

1/4 point rule

Type below vitamins

and minerals(footnotes)

is 6point with 1 point

of leading



(2) 신선농산물

□ 예외조항

○ 식품표시제도의 일반원칙이 적용되나

○ 원재료명 표기 : 이 조항은 2개 이상의 성분으로 구성된 식품에 적용되는 것으로

신선 농산물의 경우 그 자체가 하나의 성분을 이루므로 적용대상에 해당되지 않음

○ 영양분석표 : 영양분석표 면제 대상으로 포장표기를 할 필요가 없으나 주요 식품

의 경우 구매시점(소매점)에서 소비자들이 알 수 있도록 진열대 별도표기 권장함

□ 등급표기

○ 등급표기는 식품표시제도를 주관하는 F DA 관할사항이 아니며, 미 농무부 산하

농산물마케팅국( A M S )에서 관장

○ A M S에서 지정한 2 0여개 품목에 대해서는 미국산 및 수입산 모두 A M S의 등급

규정( US No.1, 2...)에 맞게 구분, 의무적으로 표기해야 하며, 지정품목 외는 자

발적으로 표시하면 됨

마. 한국산식품수입규제사항

□ 통관지연 및 SA M PL I NG 증가

○ F DA검사

- 샘플링 수거 : 물건도착-PICK UP(2-5일), 경비없음

- FDA 지정 시험소 검사( 2주), 경비없음

- 검사결과 문제없으면 Release, 문제 있으면 청문회 개최(약1달 소요), 경비없음

○ 세관검사

- 세관이 물품이 도착하면 검사결정

- 1주일 이내 검사를 할 수 있는 검사 지정장소( 3 - 5일)

- 검사를 받고난 후 문제없으면 release 

- 검사는 컨테이너당 약 $ 8 0 0임

○ US DA검사

- 도착항 검사(컨테이너 야드검사 : 1-2일), 경비없음

- 일부검사 및 전사검사(전문 지정 검사장으로 이동, 검사비용 발생)
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○ 검사횟수

- 세관검사 : 전체물품의 5% 수준

- USDA검사 : 전체물품의 30% 수준

- FDA 검사 : 전체물품의 30% 수준

○ 검사관련사항

- 수입국가·수입자 경력·제품의 특성·위생처리시설 구비여부에 따라 S a m p l i n g

여부 결정

□ 소고기, 가금류등 육가공 함유식품 수입불가

○ 육류를 수출키 위해서는 다음요건이 충족되어야함

- 첫째 : 수출국으로 지정이 되어야함(개인이 아닌 정부간 지정)

- 둘째 : 수출국내 제조업체 지정

○ 현재 수출요건

- 3%이상인 meat 가공품 수입불가

- 2%이상인 p o u l t r y가공품 수입불가

- 가루로 만들어 일정온도에서 가열하여 soup base화하는 경우

- 미국산을 사용한 가공식품에 대해서는 수출장애 요인이 없는 것으로 판단(단,

record keeping이 잘 되어야 함)되나, 한국의 현재 환경에서 한국산과 혼재되지

않거나입증하는 데 어려움이 많음

□ 한국산 농산물에 대한 검역규정

○ 식물 검역에 관한 기본법은 식물보호법( P la nt Prot e ct ion Act )에 근거를 두고

있으며 수입규제에 관한 사항은 해외검역공고, 법령 등을 통하여 규정하고 있음

○ 식물류가 수입됨으로써 유해식물 병충해의 유입우려가 있다고 결정되는 경우에

는 그 결정사항을 공포함

○ 농무부 산하 동식물위생 검역국 ( A PHIS : Animal and Pla nt He a lt h

I n sp e ct ion Ser v ice) 소속 P P Q ( P la nt Prot e ct ion and Qua ra nt i ne )에서 통

관전 식물의 병충해 검역을 담당해 왔으나, 2001년 911 테러후 창설된 국가안보

부( US Dep a r t ment of Home Secu r it y )가 A PH I S의 검역기능 담당
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바. 신선과일의수입요건

□ 배

○ 수출단지 지정 및 승인이 필요

○ 승인된 봉지로 씌운후 재배되어야 함

○ 재배지 검사실시

- 봉지씌운 직후 : 한국 식물검역관 단독검사

- 수확기 : 한국과 미국의 식물검역관 공동검사

○ 수확된 과실에 대한 한·미 식물검역관의 합동검사 실시후 한국의 식물검역증 및

미국의 대외식물검역증이 첨부되어야 함

[참고 1] 미국 수출단지 승인요건

○ 승인된 과수원은 수출전에 미국 검역관의 검사를 받아야 함

○ 30ha 이상으로 집단화되고 2 0 0톤이상 수출이 가능해야 함

○ 적절한 방제조치가 이루어지고 있음이 확인되야 함

[참고 2] 미국의 규제대상 검역병해충( 2 3종)

○ 애모무늬잎말이나방, 배꽃바구미, 콩가루벌레, 아세아잎말이나방, 감나무, 잎말

이나방, 잎사과잎말이나방, 복숭아명나방, 복숭아심식나방, 배명나방, 버들가지

깍지벌레, 애기잎말이나방, 복숭아큰나방, Myelois sp (명나방과), 갈색잎말이나

방, 온실가루깍지벌레, Ps eudo c o c cus sp (가루 깍지벌레과), 복숭아거위벌레,

먼지응에, 벚나무응에, 검은무늬명, 잿빛무늬병, 윤문병
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[참고 3] 한국산 배 대미 수출검역 절차 및 내용

■■■ 1 3 1

CHATHER 4국가별수입검사및식품위생제도

검역구분 내 용 요 약

수출재배

단지확정

○ 재배단지 충족조건

- 타식물 격리, 지역표식, 병충해방제실시 및 모니터링

- 신규 후보재배단지는 수출시즌전 미국 A P H I S가 현지 검사

재배단지승인
○ 생산자가 검사신청서를 관할 식검 출장소에 제출

- 검사일 3 0일전, 신청자는 재배지역에 표찰을세워야 함

검사시기,

방법

○ 검사시기는 과실봉지를 씌운 직후와 수확전에 함

- 봉지씌운 직후 검사 : 국립 식물검사소

- 수확전 검사 : 국립 식물검사소와 APHIS 합동검사

○ 재배지검사 합격증명서 발급 : 식검

선과장검사,

○ 식물병해충, 포장상자, 재배단지외지역산 과실 혼합여부 등에 관한 검사

실시

○ 생산자는 선과장 지도, 평면도, 운영계획을협력기관(농협)을통해 식검과

A P H I S에 제출

○ 식검과APHIS 공동 검사 실시

- 선과라인 더미당6% 무작위 추출검사

○ 수출선적상자에는 대미 수출승인표시가 되어야 함

검역증발급
○ 국립식물검역소는 적재선박별로 식물위생증명서 발급

○ A P H I S는 대외지역 식물검역증 발급

통관항검사
○ 미국의 통관항에서는 증명서의 적절한 기재여부, 포장상자의적절한 표

시 여부 등을 검사

주) APHIS : 미 동식물검역소(Animal and Plant Health Inspection)



[참고 4] 대미 수출용 배 재배지 검사 신청서 양식
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< 대미 수출용 배 재배지 검사 신청서 >

대미 배 수출을 위하여 다음과 같이 재배지 검사를 신청함

날자
주소 : 
직업 : 
성명 :

국립식물검사소 ＿＿＿＿＿＿ 지소 ＿＿＿＿＿＿ 출장소장 귀하

첨부 : 1. 비고란에 임대농가는 임대임을 표시
2. 생산지역의 지도 첨부

품명 주소 농가번호 수목수
예상

수확시기
면적

예상

수출량
비고



□ 단감

○ 2003. 6. 25 수입허용 확정안 공고

○ 한국 식물검역관의 감 생산지 병해충 검사

○ 수확후 및 수출품의 포장전 병해충 검사후 식물검역증명서 발급

○ 미 항구 도착후 통관전 검사

□ 사과

○ 한국에서 1 . 1。C에서 4 0일간 저온처리후 미국 식물검역관 입회하에 M B훈증

( 4 8 g /㎥/ 1 0。C 이상/ 1 2시간 등)처리를 해야함

○ 한국의 식물검역소에서 발급한 식물검역증을 첨부해야함

□ 감귤

○ 수출단지 지정 및 승인이필요

○ 한·미 식물검역관에 의한 공동 재배지검사 실시

- 낙화후 검사는 신규지역 지정시에만 공동검사

○ 생육기간중 감귤궤양병 검정을 위한 박테리오파아지테스트 실시

○ 수확된 과실에 대한 한·미 식물검역관의 합동검사 실시

○ 위생증 부기사항 : 여기 선적된 한국산 과실은 감귤궤양병에 감염되어 있지 않은

것으로 믿어지며, 미연방법규( C F R ) 3 1 9 . 2 8조 및 3 1 9 . 5 6조에 A PH I S측이 명시한

모든 요건에 부합됨

[참고 1] 미국 수출단지 승인요건

○ 온주밀감 이외의 다른 감귤나무가 없어야 함

○ 감귤궤양병에 감염된 나무가 없어야 함

○ 온주밀감 대목 뿌리에서 뻗어나온 탱자속 식물체가 없어야 함

[참고 2] 미국의 규제대상 검역병해충

○ 병원균( 2종) : 감귤궤양병, 흑반병

○ 해충( 8 5종) : 깍지벌레류(온실가루, 화살, 루비, 뿔밀), 진딧물류(귤소리, 붉나무소

리), 노린재류(풀, 갈색날개, 썩덩나무), 총채벌레(대만, 중국관, 싸리) ,

나방류(귤굴, 왕담배, 차잎말이, 거세미, 밤, 우묵밤), 기타해충등
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가. 수입식품의검사신고제

※ 식품 수출입업체 또는 그 대리인은 반드시 중국의 식품 위생표준과 위생요구에 의

하여 계약을 체결하여야 하며 또한 요구에 의하여 각종 식품의 수입검사 신고 수속

을 밟아야 함. 

○ 사전포장 식품 : 사전포장의 식품이 입국하기 전에 반드시 지정한 검험·검역기

관에 식품 라벨 신청을 제출하여야 하며, 신청서 등 관련 서류 외에 검사샘플을

제공하여야 함. 심사 결과 요구에 부합되면 國家質檢總局은“수입식품 라벨 심사

비준증서”를 발급함. 수입 식품의 검사 신고인이 검사신고 수속을 밟을 때에 반

드시“수입 식품 라벨 심사비준증서”또는“라벨 심사비준 접수처리증명”을 제출

하여야 하며 제출하지 못할 경우 검험·검역기관에서 검시신고를 접수처리하지

않음. 

○ 동·식물제품 : 동·식물제품을 수입하는 업체 또는 개인이 계약서를 체결하기 전

에 반드시 사전에 현지 검험·검역기관에 자문하거나 검험·검역 비준증서를 받아

야 동·식물제품 수입계약을 체결할 수 있으며 또한 중국의 법정 검역요구를 계약

서에포함시켜야함. 

○ 보건식품: 보건식품의 수입업체 또는 그 대리인은 반드시 이생부로부터“보건식품

수입 비준증서”를 받아야 하며 수입 시 항구 검험·검역기관은 이 비준증서에 의하

여 화물에대한검험·검역을진행하며합격되어야수입할수 있음. 

○ 처음으로 수입하는 신 자원 식품: 사전에 반드시 검험·검역기관에 신고하여야 하

며, 검험·검역기관에서심사검험을 한 후 위생부의 비준을 받아야수입할 수 있음.

신고시 샘플과수출국(지역)에서발급한위생평가자료를제공해야함.

○ 식품 첨가제의 신품종: 심사비준 절차는 신자원 식품과 유사함. 수입하기 전에 검

험·검역기관의 심사검험을 받은 후 위생부의 비준을 받음. 신고 시 샘플과 수출국

(지역)에서발급한 위생평가자료를 제출하는외에 국외관련기관 또는국제조직에

서 발급한비준증서, 평가서류, 사용범위및 사용량등 자료를제출하여야함. 
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나. 수입식물검역

□ 수입조건

○ 식물

- 수입 식물은국가에서 규정한 식물 위해성 병, 해충, 잡초가 없어야 함.

- 수입 식물은 관련 협정서, 무역 계약서에 규정한 검사할 병해충이 없어야 함. 이러

한 병해충은 중국에서 발견하지 않았거나 분포가 넓지 않음 것임. 

- 종자, 종묘 또는 기타 번식재료를 수입할 경우, 사전에 도입계획을 제출하여 관련

부서의심사비준을 받아야 함. 

- 반드시 수출국 정부의 식물 검역부서에서 발급한“식물 검역증서”와 원산지증명

을 제공해야 함.

- 천연 토양이 없어야 함.

○ 식물제품

- 수입 식물제품은 국가에서 발표한 식물 위해성 병, 해충, 잡초가 없어야함.

- 수입 식물제품은 반드시 관련 협정서, 협의비망록 또는 무역 계약서의 규정에 부

합되어야 함.

- 수입 식물제품은 반드시 수출국 또는 지역 정부에서 발급한“식물 검역증서”가 있

어야 함.

- 천연 토양이 없어야 함.

□ 검사신고

○ 화주 또는 그 대리인은“검사 신고인원 증서”를 소지하여 수입 화물이 항구에 도착

하기 전 또는 항구에 도찰할 때에 아래와 같은 증빙서류를 소지하여 항구 검험·검

역기관에검사신고를함. 

- 식물검역심사비준증서

- 수출국정부의식물검역증서

- 원산지증명

- 무역계약서또는협의서

- 포장명세서(Packing list)

- 송장( i n v o i c e )

- 선하증권( B / L )

○ 수입 종묘의 이식업체와 수입업체가 다를 경우, 쌍방이 체결한 위탁서도 첨부하여

야 주요검역책임의업체를명확하게하여야함.
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□ 검역

○ 현장 검역

- 수입 식물, 식물제품의 현장 검역은 일반적으로 하역 전 및 하역 시 진행함.

- 주요 현장검역 내용

•식물, 식물제품(화물, 포장물 및 운송수단이 병, 해충, 잡초, 토양이 있는가를 검사

하며 규정에의하여 샘플링을 진행)

•물성 포장, 바닥재료(병, 해충, 잡초씨, 토양이 있는가를 검사하며 샘플링을 진행)

•기타 검역물(포장 완전성 및 병해충 오염 여부를 검사)

- 검역 결과 병해충을 발견하며 또한 확산될 가능성이 있을 경우, 즉시 화물, 운송수

단과 하역현장에 대해 필요한 방역조치를 취함.

- 현장 검역은 수입 화물의 종류 및 하역상황에 따라 서로 다른 검역방법을 채택함

○ 실험실 검험

- 식물, 식물제품의 대표적인 샘플가 병, 해충, 잡초 씨 샘플자료에 대해 생물학 특

성에 따라 1개 방법 또는 몇 개 방법으로 검사와 감정을 진행함. (선택 검사, 해부

검사, 투시 검사, 염색 검사, 비중 검사, 세척 검사, 깔때기(funnel) 분리 검사, 현

미경 검사, 물 흡수종이 양식 검사, 절편 검사, 분리 양식 검사, bourgeon 검사,

분자 생물학검사 등)

□ 식물종묘의격리검역

○ 종묘를수입할경우, 입국항구의검역을거쳐“수입식물종묘의격리검역관리방법

(시행)”에 의하여격리검역을할 필요가있는종묘에대해국가급격리장소, 전문연

구기관격리장소또는검험·검역기관에서확정한격리장소에서격리검역을진행

□ 검역처리와증서발급및 통행허가

○ 검역에 합격된 화물은 검험·검역기관에서 수입 화물 검험·검역 증명을 발급하거

나 선하증권(B/L), 통관신고서에검험·검역통행인장을 날인하여화주또는그 대

리인에게발급하여통관신고, 화물접수, 발송수속을밟게함. 

○ 현장 검역 또는 실험실 검역 결과 전염병 발생상황을 발견하였거나 화물이 계약의

규정에 부합되지 않은 것을 발견하였거나 협의서 중의 검역요구에 부합되지 않을

경우, 출입국검험·검역기관에서“검험·검역 처리 통지서”를 발급하며 상황에 따

라 아래와같이처리함.

○ 아래와 같은 상황 중의 하나에 속할 경우, 반환 또는 소각 처리를 함

- “중화인민공화국식물검역수입금지품목목록”중의식물제품을수입할 때에사전에
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특별심사비준을밟지않았을경우

- 수입 식물제품의 검역 결과 1류, 1류 병해충을 발견하였으며 또한 유효 처리방법이

없을경우

- 수입 식물제품의 검역 결과 병해충을 발견하였으며 그 위해가 엄중하여 사용가치를

상실하였을경우

○ 수입 식물제품의 검역 결과 식물 위해성 병해충을 발견하였지만 유효한 위해 제거

처리방법의 물리적 또는 화학적 처리를 하여 위해 제거처리가 합격될 경우, 입국을

허락함. 

○ 수입 식물제품이 제한적 조치를 통하여 방역 목적에 도달할 수 있을 경우, 아래와

같은 조치를 취함. (항구를 지정, 부두로 전이, 용도 변경, 사용범위, 사용시간, 사용

장소를제한, 가공장소, 가공방식, 가공조건을제한)

□ 원산지검역

○ 국가출입국검험·검역총국은 수요에 의하여 수출국 관련 부서의 동의를 받거나 수

출국관련부서의 요청을받아인원을 파견하여 검역고찰을 진행하여 사전검사또

는 포장감독을할 수 있음. 

다. 수입식품및동·식물제품의위생등록

□ 관련법규

○“중화인민공화국 수출입 상품 검험법 실시조례”제1 7조: “국가는 중국으로 수출하

는 동·식물제품의국외생산, 가공, 저장기업에대해등록제도를실시.”

○ 병충해의 진입을 방지하며 수입 식품과 동·식물제품의 안전, 위생, 품질을 보증하

기 위하여 중국 검험·검역부서는“수입 식품의 국외 생산기업 등록 관리규정”을

제정

○ 중국에수출하는 식품(식용성 동·식물제품을포함)의 국외 생산, 가공, 저장기업은

반드시규정에따라중국에서등록등기를하여야함.

□ 주관부서

○ 국가인증인가감독관리국은수입식품의 국외 생산기업 등록과 감독관리를 통일적으

로 관리하며“기업등록을실시하는수입식품목록”을 제정및 발표함.

- 중국에 수출하는“기업 등록을 실시하는 수입 식품 목록”에 포함되는 제품의 국외

생산기업은 반드시 국가인증인가감독관리국에 등록을 신청하여야 하며, 등록을

하지 못한 국외 생산기업의 식품은 수입할 수 없음. 



□ 등록신청조건

○ 등록을 신청한 국외 생산기업의 소재 국가(지역)의 수의(獸醫) 서비스체계, 식물

보호체계, 공공위생 관리체계는 반드시 국가인증인가감독관리국의 평가에 합격

되어야 함.

○ 등록을 신청한 국외생산기업의 소재 국가(지역)는전염병 발생지역이 아니어야함.

반드시 필요한 서류를 제출하여 중국에 수출하는 식품이 사용한 동·식물 원료는

전염병발생지역에서공급한것이아님을증명하여야함. 

○ 등록을 신청한 국외 생산기업은 반드시 소재 국가(지역) 주관부서의 비준을 받아야

하며또한유효한 감독관리를받고있는 기업이어야하며, 그 위생조건은반드시 중

국 법률·법규와표준·규범의관련규정에부합되어야함. 

□ 제출해야하는서류

○ 소재 국가(지역)의 동·식물 전염병 발생상황, 수의(獸醫) 위생, 공공 위생, 식물 보

호와 농약, 짐승 약 잔류물 통제 등 방면의 법률, 법규, 소재 국가(지역) 주관부서의

설치와인원상황및 법률·법규실행등 방면의서면서류

○ 등록을신청한국외생산기업명단

○ 소재 국가(지역) 주관부서가 추천을 받은 기업의 검역, 공공 위생의 실제 상황에 대

한 평가보고서

○ 소재국가(지역) 주관부서가기업이중국법률, 법규의요구에부합된다는약속

○ 기업의관련서류(공장구역, 작업실, 냉장고의평면도, 공예흐름도등)

□ 등록절차

○ 등록을 신청한 기업 소재 국가의 주관부서는 반드시 국가인증인가감독관리국에 정

식으로서면신청을제출하여야하며또한관련서류를제출하여야함. 

○ 국가인증인가감독관리국은 전문가를 초청하여 수출국(지역)이 제공한 상기 서류에

대한심사를진행함. 요구에 부합될경우, 평가심사팀을추천을 받은국외생산기업

에 파견하여 현장 평가심사를 진행함. 평가심사팀의 평가심사 내용은 수출국 방역

체계, 약물잔류물통제체계, 공공위생체계와기업의위생감독관리체계임. 

○ 평가심사팀은 국가인증인가감독관리국에 평가심사 보고서를 제출하며 국가인증인

가감독관리국의 비준을 받은 후에조건에 부합되는 국외생산기업을 대중국 수출의

국가와기업등록명단에포함시키며동시에기업등록번호를확정함. 
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가. 수입채소과일잔류농약검사

○수입식물의잔류농약검사는 경제부위생서에서공고된신선과일채소류를검사한다.

○ 수입자는검사신청시수출국정부의식품검역증명서사본을반드시첨부하여야한다.

○ 검사신청당일2 . 5 %비율무작위로샘플을착출검사한다.

○ 샘플로착출되지않은물품은서면검사로검사합격증을발급한다.

○ 샘플을 취득한 후 선통관 후검사 통지서를 발급하고 물품을 통과시킨 후 검사가 된

다. 단, 수입자는 샘플 중 불합격 물품이 검출되면 본 수입분 모든 물품(창고, 시장)

을 회수하는각서를쓴 후 통관된다.

○ 샘플 검사가 불합격자는 동제품, 동국가(동지역), 동수입상( 동 수출상, 동 브랜드)

의 차기 수입분부터는 전수검사를 받아야 하며 선통관 후검사처리를 받을 수 없고,

연속 5차례 수입분에 대하여 기준양의 3배샘플을 선별하여 검사를 받아 합격을 받

아야제 6차례부터샘플검사통관자격이회복된다.

○ 항공운송된물품의불합격자는연속5차례검사기간에사전판매나이동될 수 없다.

○ 불합격이 검출되면 불합격통지서, 수출국정부 식물검역증명서사본, 선통관 후검사

통지서를 관할표준검역국과 위생서, 표준검험국에전신으로보내지고, 동제품, 동

국가(동지역), 동수입상(동수출상, 동브랜드)의 차기 수입물품은 연속 5차례 전수검

사를받아야하며기준양의3배샘플을착출하여검사를받는다.

○ 위생서 혹 표준검험국과 상호 승인된 외국검험기관에서 발행한 검사증명 원본으로

서면통관이가능하다.

○ 농약잔류량은위생서규정에적합하여야한다.

○ 잔류농약검사기간은3일이내완수된다.

○ 검사용 샘플 취득량은 물품의 최소단위가 2 0 0 g이하의 것은 1 k g까지 취득하고, 물

품의 최소단위가 2 0 1 g ~ 5 0 0 g인 물품은 4개 단위를 취득하고, 물품의 최소단위가

5 0 1 g이상의물품은2개단위를샘플로취득한다.

○ 안전상문제가있거나의심이가는물품은샘플취득비율을 강화할수 있다.

○처음으로수입되는물품은그물품의안전성을위하여샘플취득비율을강화할수있다.

○ 예년의 검사결과가 6개월에 3차례이상 불합격된 동일산지, 동일제품류는 전수검사

를 받아야하며선검사후통관처리되며, 연속5차례합격이되어야원상회복된다.

대 만



나. 한국산농산물에대한검역규정및검역현황

○대만농업위동식물방역검역국은 아래의「한국산 복숭아심식나방寄主생과실 수입검

역작업요점」규정에 의거하여 복숭아심식나방관련 한국산 복숭아, 배에 대해 2 0 0 6

년 6월2 0일부터수입금지하였다가7월2 5일부터수입을재개키로하였다.

○ 대만은 한국산 농산물 사과, 배, 복숭아 등에 특별 검역규정을 아래와 같이 정하고

있다.
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2006.02.27 정정「한국산복숭아심식나방숙주생과일수입검역작업요점」

Ⅰ. 본 요점은한국산 사과류(Malus spp.), 배류 (Pyrus spp.) 및 복숭아 (Prunus persica) 등생과실 (이하

생과일이라 부른다)의 수입에대해 적용하고, 기술한 생과일을 제외한, 기타 한국산 복숭아심식나방

(Carposina sasakii) 숙주생과일의 수입 금지한다.

Ⅱ. 공급과수원 조건

가. 대만으로 수송하는 생과일의 생산의 경우, 그 공급과수원은 생산기간에 복숭아심식나방에 조준하여 엄격

한 병충해방지조치 진행하고 방지기록 제작해야 한다. 

나. 한국지방정부 담당부처는 구역내생산자의 방지조치를 마땅히감독해야하고, 한국농업진흥청(이하농진청

이라 부른다)의 유해생물방지이력 일치를확보한다. 그 방지이력 년도검역검사증명시에대만행정원농업위

원회 동식물방역검역국(이하방검국이라고 부른다) 검역인원에게 제공하여 확인한다.

다. 대만으로 수송하는 배 및 복숭아과실은 유과가 직경2 . 5 C m미달 전에 자루에 담아 스티커를 붙여 닫아

완성한다.

라. 한국국립식물검역소(이하식물검역소라고 부른다)혹은 방검국검역인원은 대만으로 수송하는 생과일의 제

공과수원에 대해 조사확인 해야 하고, 생과일의 수확 후부터포장장소까지 운수과정 중 복숭아심식나방에

대한 감염을예방관리한다.

마. 농진청 소속 원예연구소 매년 검측방식으로써, 복숭아심식나방의산란기, 유충기, 유충탈피 생과일 월동의

최후시기 등을 추산하고, 관련 자료를식물검역소에 통지한다. 검측방법은 아래와 같다.

1) 기간 : 매년 9월 1일부터 복숭아심식나방 유충탈피 생과일월동의 최후시기까지 추산한다.

2) 지역 : 한국의 중부지방, 동남부지방및 서남부지방, 각 지방마다 2개의측정소를 설립한다.

3) 방법 : 사용성 호르몬 유인기

(가) 화학성분 : Z7-20-11Kt 

(나) 유인기형식 : Delta trap 그리고Wing Trap

(다) 검사빈도 : 2일에서 3일마다 1회

(라) 설치고도 : 지면 1M50Cm 떨어짐

(마) 설치지점 : 복숭아심식나방의 숙주식물

바. 위에 기술한규정에부합하는 제공 과수원은 식물검역소에 등기하여, 제공 과수원등기 장부는 포장장소에

의해 제작 년도검역검사증명시에방검국검역인원에게 제공 대조확인 한다. 제공 과수원 등기 장부에는 생

산자 성명, 주소, 생산생과일종류 및 농작면적 등 자료가포함되어야 한다.
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Ⅲ. 포장장소 조건

가. 대만으로 수송하는 생과일의 포장장소에서, 포장하기개시 전 식물검역소 소속 관할구역 행정부서에 신청

하여 허가를조사한다. 

나. 포장장소 시설 및 인원

1) 대만으로 수송하는 생과일은, 수확에서포장장소 후까지, 적당한 저온냉장고 혹은 밀폐식저장고에 보관하

여, 복숭아심식나방감염을방지한다.

2) 포장장소는 매년 5월에서 1 0월간 방충시설을 구비해야 한다 ; 만약 창문 혹 통풍구가 있으면, 1.6mm이

하의 고르게구멍이 있는 그물장치를 통해, 출입구 혹은 문은 아래 방향으로 송풍의브라인드 혹은 플라

스틱 브라인드가 있거나혹은 기타방충시설을 설치해야 한다.

3) 포장장소는 생과일 선별의 측정기구 설비를구비해야하고, 광량이충족되며, 생과일의 선별 및 검사공작

이 쉽게 진행 될 수 있도록 한다.

4) 각 포장장소 내에 적어도2개의 비호르몬유인기를 설치하여 복숭아심식나방의 발생을측정해야 한다 ; 만

약 복숭아심식나방을 발견 시, 포장장소 포장 작업 결실 원인을 찾아낼때까지잠시 중지해야하고 이를

개정 후, 다시 포장 진행을시작한다. 포장 작업 잠시 중지에 관련한 상황을방검국 통지한다. 

5) 각 포장장소에 식물검역소를 통해 훈련 합격하고, 또한 복숭아심식나방 감염 과실을 변식할 수 있는 기술

인원이적어도한 명은 있어야한다 ; 그 기술인원은 모든 고정의 선별 작업에 참여하여 복숭아심식나방

감염될가능성있는 생과일을 축출한다.

다. 포장장소 작업

1) 포장장소내 모든 대만 수입 생과일은 방검국으로 부터 인가받은 제공 과수원이고, 또한 한국국내시장 판

매 혹은 타국으로 운반되는 생과일, 다른 저온저장고에 분리하여 보존되어야 한다. 

2) 유충탈피생과일월동의최후시기 전에 수확한배 및 복숭아 과실은, 포장장소에 진입하기 전, 포장장소 인

원은 자루의 안정성을 검사하고, 만약 종이봉투가 열려 봉합되지 않거나혹은 종이봉투 파손 혹은 종이봉

투 및 과실분리의 경우, 포장장소에 반입을 금지한다. 

3) 포장장소는매일선별및 포장작업진행하기전에청결공정을집행해야하고, 필요시살충제를분사해야한

다.

4) 매년 5월에서 1 0월 사이, 대만으로 수송하는 생과일의 포장과정은 기타국가로 운반 혹은 한국국내시장에

판매되는 포장과정과 동시진행 할 수 없다.

5) 식물검역소 검역인은 감시 생과일의 선별 및 포장작업을 감시해야 한다. 

6) 폐기과실은 용기 안에 담아 매일 마다 포장장소 밖으로 내보내어 소제 혹은 소각한다. 

7) 포장장소는 매년 5월에서 1 0월 이외의 기간에, 만약 식물검역소 인가를통한 엄밀한 방충시설을 갖추지

않으면, 일몰 후에 관련된포장 작업을 집행해서는 안된다. 

라. 포장장소는 과수원의 복숭아심식나방방지 기록을 보유제공하고, 년도검역검사증명시검사기록을 방검국

검역인원에게 제공하여 확인한다.

마. 전에 기술한 규정에 부합한 포장장소는 식물검역소에 통해 조사 등기를 허가 받고, 식물검역소는안내책

자로 정리(내용은 포장장소명칭 및 대표번호, 주소, 책임자및 포장 생과일종류를 포함한다)하고, 년도검역

검사 증명 전에 방검국에 제공하여 비교 조사한다. 대만으로수송하는 생과일 기간, 만약 신증설 포장장소

가 있으면, 식물검역소는 바로 갱신 명단을 방검국에 송달하고, 필요시, 방검국은인원을 파견하여 한국검

증 신증설의 포장장소를 알려야하고, 그 비용은 한국에 의해 부담되어야 한다. 
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바. 포장재료 조건

1. 각 포장상자상 대만으로 수송하는 생과일의 명칭, 포장장소명칭혹은 대표번호 및「To Taiwan」같은 문구

가 표시되어 있어야한다. 

2. 포장상자상 만약 통풍구가 있으면, 구경 1 . 6 m m이하의그물장치 상, 혹 밀폐식 공구에 의하여운수한다.

사. 포장장소는 아래와같이 채취 조치하고, 방지경검역으로써합격한 생과일이 다시 해충위해를 겪을 시 :

1) 포장완성의 생과일은 문밖에방치할 수 없고, 생과일은 또한 직접적으로 밖에 노출되어 있을 수 없다. 

2) 생과일 운송에서 보존장소 과정까지, 구경1 . 6 m m이하의 망사, 범포 혹은 기타방충재료로 갖춘 복개한다. 

3) 이미 검역 합격한 생과일을 저장한저장고내에, 검역을 통하지않은 생과일을 저장해서는 안된다.

Ⅳ. 원산지 검증

매년 생과일수출 전에, 식물검역소 정식 발송 방검국은 인원을대만으로 수송하는 생과일의 제공 과수원에

파견할것을 초청하여, 포장장소 및 수출검역작업 등 검증을집행하고, 배송 그 인가된 포장장소 명단. 모든 검

역검증의 그 비용은한국이 부담한다. 

Ⅴ. 수출검역

가. 식물검역소 검역인원은 배 및 복숭아과실을 포장장소까지 운송 전에 과실 자루의 안정성을 검사해야하고,

만약 종이봉투가 열려 미봉합 혹은 종이봉투 파손 혹은 종이봉투 및 과실 분리되면, 포장장소에반입을

금지한다.

나. 식물검역소는 매년 사과를 수출하기 전에 방검국 아래 열거한시기에 통지해야 한다. 

1) 복숭아심식나방유충탈피의 생과일 월동 최후 출현의시기를 추산한다.

2) 대만으로 수송하는 사과 검역 처리의 시기를시작한다. 대만으로수송하는 사과 검역의 시기 처리를 시작

하여 복숭아심식나방 유충탈피 생과일 월동 최후출현 시기 후를 추산한다. 

다. 선별작업기간에, 식물검역소검역인원은포장장소 과실을 철저히 제거 폐기 할 것을 지도하고, 폐기과실은

용기 안에 담아 매일 마다 포장장소 밖으로내보내어 소제 혹은 소각한다. 

라. 포장작업 완성 후, 식물검역소 검역인원은 각 대만으로 수송하는 생과일무더기에 따라, 총상자수당 최소

한 1 0 0분의 2를 추출하여, 검사를 실시하고, 추출 상자 내의 전 생과일 모두 검사한다 ; 검사의 비율은

필요시 증가한다.

마. 수출검역 만약 살아있는 복숭아심식나방 발견 시, 그 해당 생과일을 대만에수입하지 않고, 검역을 다시

신청할 수도 없다. 그 제공 과수원의 생산한 생과일은 그해 전량 대만으로 수송하지 않는다.

바. 수출검역에서 만약 살아있는 복숭아심식나방 발견 시, 그 포장장소는 이미 포장한생과일을 대만으로 수

송을 잠시 중지하고, 곧바로 원인 규명하여 채취 교정 조치하고, 검역작업회부해야 한다 ; 따로 그 작업

의 잠시 중지의 정황을즉시 방검국 통지한다. 

사. 이미 검역합격의 생과일은, 식물검역소는수출식물검역증명서상그 많은 생과일검역을 통해 복숭아심식

나방에 미감염 및 기타 방검국 지정의 검역 유해생물, 검역시기, 포장장소대표번호혹은 명칭 등 자료를

명료하게 기재한다.

아. 검역을 통해 합격 후 1 4일이 경과한미수출된 생과일은, 반드시 다시 검사 수출식물검역증명서를재발급

해야만, 대만으로 수송할 수 있다. 
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Ⅵ. 중계운송의 예방규정

제3지를 통한 중계운송의 생과일은 대만「식물 혹 식물산품운수도중경유특정역병충해구역 수입검역 작업방

법」의 규정에반드시부합되어야 한다. 

Ⅶ. 수입검역

가. 수입검역의 과정, 방법 및 견본 대만식물방역검역법 및 관련 검역규정 의거하여 집행하여야 한다.

나. 식물검역소가 발급한 식물검역증명서의 미첨부 혹은 증명서상 기재 사항이본 요점과 부합되지 않는 생과

일은 수입하지 않는다.

다. 생과일의 포장 상자상표시가본 요점 규정에부합하지 않는 경우 수입하지 않는다.

라. 생과일이 수입항구의 검역에 임하여 살아있는 복숭아심식나방 발견 시, 그 많은 생과일은 퇴운 혹은 소각

해서 보내야한다.

마. 방검국이수입검역으로살아있는복숭아심식나방발견후, 즉시 이를식물검역소에통지하고, 그처분된 생

과일 모든첨부의 식물검역증명서복사본, 포장상자자료, 해충 사진및 감정보고 등 상관자료를 제공한다.

Ⅷ. 수출작업의 잠시 중지 및 회부

가. 식물검역소가 방검국의 첫 검출 복숭아심식나방 통지를받은 후, 그 즉시 그 해당 복숭아심식나방이 검출

된 생과일종류를대만으로 수송 검역 잠시 중지한다.

나. 해당 종류의생과일에 대해 대만으로 수송 작업 잠시 중지시기의 전, 이미 발급한 수출 식물검역증명서의

해당 종류의생과일은, 잠시 중지한 날의 명일부터 기산하여 7일내선적(항공기)하여 대만으로 운송했지

만, 비교적 엄격한수입검역을 받아야 한다 : 기간에 만약 살아있는 복숭아심식나방 발견할 시, 법칙 제7

절 제‘라’및‘마’관 규정에의해 처리한다.

다. 식물검역소는 해당 종류 생과일에 대해 대만으로 수송 작업을 잠시 중지 후, 그 진행 조사하고 필요의 교

정조치를 실시하고, 조사결과보고를 방검국 송달하여 심사한다. 

라. 만일 조사결과 작업에결실이 있음이 뚜렷하고 교정을반드시 추가해야할 시, 식물검역소는 확인교정의

보고를 제출해야 하다. 방검국은 인원을현장에 파견하여 집행 교정 조치의인증은, 그 모든 필요한 비용

은 한국이 부담해야 한다.

마. 방검국을 통해 심사 인가한 식물검역소의 보고 혹은 현장 검사증명 교정 조치후, 해당 종류 생과일은 대

만으로 수송에 대해 잠시 중지한조치를 취소한다.

바. 동년 ( 1월1일에서부터 1 2월 3 1일까지)한국산의 대만수입 생과일에 대해 제2차 살아있는 복숭아심식나방

검출될 시, 방검국 제7절 제‘라’및‘마’관 규정에의하여처리하고, 또한 즉시 한국생과일 대만으로 수송

전면 잠시 중지하며 ; 동시에 본절 제‘가’관에서 제 마. 관의 규정을 적용한다.



다. 배과류잔류농약허용기준
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국제 일반명칭 허용량( p p m ) 비고 국제 일반명칭 허용량( p p m ) 비고

A b a m e c t i n 1 . 0 살충제 D i f e n o c o n a z o l e 0 . 5 살균제

A l p h a c y p e r m e t h r i n 2 . 0 살충제 D i t h i o c a r b a m a t e s 2 . 5 살균제

A m i t r a z 0 . 5 살비제 D o d i n e 2 . 0 살균제

A z i n p h o s - m e t h y l 2 . 0 살충제 E t h e p h o n 2 . 0 성장 조절제

B i f e n t h r i n 1 . 0 살충제 F e n a z a q u i n 0 . 5 살비제

B i t e r t a n o l 0 . 5 살균제 F e n b u t a t i n - o x i d e 2 . 0 살비제

B r o m u c o n a z o l e 0 . 5 살균제 F e n p r o p a t h r i n 0 . 5 살충제

B u p i r i m a t e 2 . 0 살균제 F e n v a l e r a t e 1 . 0 살충제

C a r b a r y l 1 . 0 살충제 F l u s i l a z o l e 0 . 2 살균제

C a r b e n d a z i m 3 . 0 살균제 Gibberellic acid 5 성장 조절제

C a r b o f u r a n 0 . 5 살충제 G l y p h o s a t e 0 . 2 살초제

C a r b o s u l f a n 0 . 5 살충제 H e x a c o n a z o l e 1 . 0 살균제

C h l o r p y r i f o s 1 . 0 살충제 H e x y t h i a z o x 0 . 5 살비제

C y p e r m e t h r i n 2 . 0 살충제 I m i b e n c o n a z o l e 0 . 5 살균제

C y p r o d i n i l 1 . 0 살균제 I p r o d i o n e 5 . 0 살균제

D e l t a m e t h r i n 0 . 5 살충제 I s o p r o c a r b 0 . 5 살충제

D i a f e n t h i u r o n 1 . 0 살충제 K r e s o x i m - m e t h y l 1 . 0 살균제

D i a z i n o n 1 . 0 살충제 M C P B 0 . 2 살초제

D i c l o r a n 5 . 0 살균제 M e t h a m i d o p h o s 0 . 5 살충제
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라. 대만수출시유의사항

□ 문화적 금기사항

○ 특별한 문화적 금기사항은 없으나 정치적으로 중국대륙과의관계설정에 있어 상담

시 주의할필요가있으며, 가급적정치얘기는논하지않는것이바람직함.

□ 거래시유의사항

○ 중소기업이 절대 수를 차지하고 있는 대만시장의 특성상 소량주문이 많은 편임. 이

는 대기업에 비해 자금 여력이 없어서라는 이유도 있지만, 일단 소량 주문 후 시장

반응을보면서거래를확대시키는신중성에기인함

○ 단, 한번 거래를맺으면 관계가 오래지속되는 경우가많아우리기업들로서는 소량

주문에도적극응하는자세가필요함

M e t h o m y 1 0 . 5 살충제 P r o c h l o r a z 1 . 0 살균제

M i l b e m e c t i n 0 . 2 살비제 P r o c y m i d o n e 2 . 0 살균제

M y c l o b u t a n i l 0 . 5 살균제 P r o p a p h o s 0 . 5 살충제

N u a r i m o l 0 . 2 살균제 P r o p i c o n a z o l e 1 . 0 살균제

O m e t h o a t e 0 . 2 살충제 P y r i d a b e n 0 . 5 살비제

Oxine sulfate 

c h i n o s o l
3 . 0 성장 조절제 P y r i f e n o x 0 . 5 살충제

O x i n e - c o p p e r 2 . 0 살균제 P y r i p r o x y f e n 0 . 5 살충제

Oxydemeton methyl 0 . 5 살충제 T e b u f e n o z i d e 0 . 5 살충제

P e n c o n a z o l e 0 . 2 살균제 T h i a b e n d a z o l e 5 . 0 살균제

P e r m e t h r i n 2 . 0 살충제 T r i a d i m e f o n 0 . 5 살균제

P h o s a l o n e 1 . 0 살충제 T r i f l u m i z o l e 1 . 0 살균제

P h o s m e t 2 . 0 살충제 T r i f o r i n e 1 . 0 살균제

※ 배과류 : 사과, 배, 복숭아, 자두, 매실, 앵두, 대추, 감



□ 과다공급의우려

○ 한류라는 특성을 이용하여 동시 다수 업체가 투자할 경우공급의 과다로 낭패를 겪

을 수 있다. 이는대만이아직까지는정착기가아닌완만한시작단계이기때문이다.

○우선 한국식품에 대한 유통경로를 확보 해야 한다. 그리고 차후에 상품단위별 홍보

및 시장형성이들어가는가야할 것이다.

○ 하지만 희망적인 것은대만에서의 대다수 구매층은 한국인이아닌대만인이라는 것

이다.

□ 공격적마케팅

○ 본격적인 공격적인 마케팅이 부족하다. 대만에서김치에 이물질이 발견되었을 경우

많은사람들이구매를 꺼리게되는것은 당연하다. 그러나대만인 특성상개의치 않

고 지속구매한다고하여판매자조차불감증에도취되어서는안될것이다.

○ 이에 대해 메스미디어상 직·간접 광고뿐만 아니라 연구보고서 등을 신문에 기재

하는 등의 적극적인 마케팅이 필요하다. 뿐만 아니라 기존 한류로 인한 호황에

머무르지 않고 조금 더 조직적으로 전체 한국식품의 발전으로 거듭날 발판을 구

축해야 한다.

□ 상품의 다양성

○ 대만을 소위 소비국가라고 말을 한다. 그만큼 면적과 경제규모에 비해 소비자 구

성이 다양하고 구매력이 떨어지지 않는다는 것이다.

○ 수출업체는 실제 시장조사와 시장개척을통해서 특정 구매층을 공략하는 것도 무모

한 모험은아닐것으로보인다.

□ 특성있는서비스

○ 실제 대만이 한국과 비교해서 서비스면에 있어 부족한 것은 사실이다. 하지만 우리

가 경쟁하는업체는대만이아닌미국과 일본등이라는것을간과해서는안된다.

○ 그러므로한국상품만의특성있는서비스또한중요하다.
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가. 수입검사제도

(1) 수입허가사항

○ 수입허가 관련 제도는 크게 3가지로 분류된다. 

- 러시아 관련 기관에서 발행한 수입면허

- 러시아 보건부 등에서 발행하는 서면 수입 허가서

- GOST안전인증, 품질인증, 위생인증, 수의인증, 식물인증등의 수입 인증

(2) 식품수입 검역, 검사제도 및 관련 기관

※ 검역제도는 수의 검역제도와 식품 검사제도로 나뉘어진다.

가) 수의 검역제도

○수의검역은러시아국립수의검역서비스에서담당하며, 아래와같이구성되어있다.

- 러시아 농업식품부 수의국

- 수의국에서 직접 관할하는 기관

- 각 주 및 지방 자치 공화국의 수의부처

- 시및 기타 행정조직 수의부처

- 각 지방의 동물 질병연구소, 기타 수의 연구소

- 지방 수의 병원

- 국립 수의 검사소등 기타

○ 위 기관들 중 가장 중요한 기관은 러시아 농업식품부 수의국이다. 수의국에서는

수출입 관련 수의 검역규정 등을 제정함

○ 또한 1 9 9 5년 5월 4일 관세위원회의 발표에 따르면 국영 수의검사기관은 수입되

는 동물관련 제품을 관리, 감독해야 한다. 해당품목은 아래와 같다.

- 모든 종류의 동물

- 동물 관련 식품(신선육, 포장육, 지방, 육류 추출물, 소시지, 베이컨, 우유, 치즈,

건조우유, 마가린, 계란, 생선류, 해산물, 꿀 및 관련식품 등)

- 동물이 원료인 기타 제품

- 동물사료

- 동물 의약품 등

러시아



○ 수의검역 대상품목이 국경을 넘어올 경우 국경 수의검역 담당자는 반드시 모든

제품을 검사해야 한다. 이 경우 국경에서 국제적으로 인정되거나 수출국의 해당

기관에서 발급한 수의 검역증명서를 반드시 제출해야 한다. 동 증명서 수령 후

국경 수의검역 담당자는 러시아 수의 검역 증명서를 발급하게 된다. 그 절차는

아래와 같다. 

- 수의 검역대상 품목은 문서 형태로 만들어진 수의국의 허가서가 반드시 있어야 수

입될 수 있다. 

- 허가서를 발급 받기 위해서는 최소 운동3 0일 이전에 관련지방 수의 검역기관에 신

청서를 제출해야 한다. 신청서에는 수입 관련 기초정보 외에도 제품 수출을 허가하

고 품질을 보증하는 수출국 정부에서 발급하는 수의 검역 증명서 등이 포함된다.

- 동 신청서를 받은 지방 수의검역기관은 별다른 이의가 없으면 러시아 농업식품부

에 연방정부 수입허가를 요청하는 신청서를 발급하게 된다. 

- 연방 정부의 허가서를 받은 이후 수입상은 수입계약서를 작성할 수 있게 되며 선

적도 가능하게 된다. 

- 이후 물품 도착 후 국경 수의검역 담당자가 물품검사 후 기존 연방정부 수의검역

서를 회수하고 새로운 수의검역 서류를 발급한다. 

- 이렇게 발급 받은 수의검역서류는 추후 세관신고시 제출하게 된다.

나) 식물 검역제도

○ 식물검역은 러시아 연방 식물검역소에서 담당하고 있다. 관련 러시아 법률에 따르

면 검사담당직원은국경에서제품을검사해야한다. 

○ 식물 검역 대상품목에 해당되는 제품을 수입하기 위해서는 수출국에서 발급하는

식물검역 증명서와 러시아 식물검역소에서 발급한 수입허가서라 꼭 있어야 한다. 

○ 검사후 정부 검역관계자는 검역인증서와 함께 제품 및 운송기기 검역 및 증명서

를 발급한다. 이 서류는 국경검역소 또는 세관에서 검역이 끝났음을 의미한다. 

(3) 한국산 농산물에 대한 검역규정 및 검역현황

○ 한국산농산물에대한특별한검역규정은없다. 
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나. 식품표시제도( L a b e l i n g )

○ 현행 러시아 소비자권리 보호법에 따르면 식품류는 아래와 같은 사항을 제품 겉

면에 반드시 포함해야 한다. 

- 제조업체명, 주소, Contact point

- 제품명 및 상세 s p e c i f i c a t i o n (식품 첨가제사용여부를 포함한 제품 성분, 중량,

등급, 사이즈, 칼로리 정보, 보존방법, 조리 방법 등)

- 제품표준(GOST, TU 및기타국제제품Standard 또는인증)

- 제품생산일및 유효기간

○ 이 외에‘식품 품질및 안전에관한 법’에는라벨링과 관련된내용이 명시되어 있으

며, 라벨에포함될내용은아래와같다.

- 칼로리및 영양정보

- 용도(아동용, 환자용등)

- 조리방법(반제품등의경우)

- 보존방법

- 생산및 포장일

○ 한편 러시아에서 판매되는 식품류는 반드시 러시아어로 제품정보가 표시되어야 한

다. 일반적으로 수입되는 제품은 러시아어 정보를 별도로 스티커에 인쇄, 덧붙이는

방법을사용한다. 

○ 식품별라벨링규정

- 육류 및 육류가공품: 도체(부분품포함)의경우생산업체표시와함께수출국검사기

관에서 검사칠 도장이 반드시 있어야 한다. 포장육의 경우에는 포장에 이러한 인이

찍혀있어야한다. 

- 가금류제품:포장에검사필도장이있어야한다. 

- 고기통조림, 소시지등 완전가공된육류: 포장에검사필도장이있어야한다.

- 생선, 해산물및 가공품: 상동

- 계란및 관련제품: 상동
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다. 러시아수출시유의사항

(1) 통관절차의 복잡성과 비효율성

○ 러시아의 통관관련제도는 매우 복잡하며, 일선 기관에서의 정책집행 과정에서 혼

란이 초래된다. 

○ 관련규정이 수시로 변동하고 시행부서가 명확하지 않으며 해당과리들의 자의적

인 집행사례가 빈번하다. 

○ 또한 러시아 세관 당국이 특정업체를 지적하여 통관케 하거나 사소한 서류마비

등을 이유로 통관을 지연시키는 사례도 빈번하게 발생한다. 

○ 높은 관세율뿐 아니라 규정의 일률적인 집행이 이루어지지 않은 점도 문제이다.

○ 2 0 0 1년 1월부터통관제도를 엄격히시행함에따라통관지체현상이발생하고있다.

(2) 바이어상관습

○ 국제 상관습에 미숙

- 러시아 바이어들은 대외무역경험이 일천하여 국제적으로 받아들여지고 있는 상관행

에 어긋나는 언행을 보이는 경우가 있으나, 침착하게 인내를 갖고 상담에 응해야 하

며, 특히거래가상호간에이익이된다는점을인식시켜줄필요가있다.

○ 단기 딜리버리 선호

- 시장상황 급변 및 높은 이자부담으로 인해 가능할 경우 2주이내의 단기 딜리버리를

선호

○ 소량주문 경향

- 영세한 소규모 수입상이 많으며, 이들은 위험부담을 줄이고 시장성 검토를 위한

소량주문 선호

○ 외상거래선호

- 러시아에는 외상거래 관행이 널리 퍼져 있어 외상거래를 제안하는 경우가 많다.

○ 신용장사용기피

- 세무추적회피및금융부담경감을 위해신용장 사용을 기피, 일반적으로T / T송금방

식(D/P, D/A, COD)결제선호

○ 제조업체과 직거래 선호

- 러시아 업체들은 중개무역상을 통할 경우 상품가격이 대폭올라가는 것으로 인식

하고 있기 때문에제조업체와 직거래를 선호
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가. 수입검사제도

(1) 검역제도

○ 유럽연합에 수입되는 농수산물에는 식물의 위생상태, 식품의 위생, 동물의 수의

학적 안전도, 그리고 농약 잔류량에 대한 검역이 필수적이고 이에 대한 EU 대처

강화

○ 유럽연합 회원국의 검역에 관한 최고 중앙기구는 아일랜드 더블린에 위치한

Food and Vet er i nary Offic e이며, 식품위생, 동·식물 검역 및 동물의 복지 등

에 관한 유럽연합 규정을 유럽연합 회원국 및 제 3국의 준수여부를 모니터링을

통해 수시 감독

○ 실제 제품에 대한 검역은 회원국검역당국에서 담당

가) 식물검역제도

○ 식물의 병충해나 미생물 등이 들어오는 것을 방지하기 위한 규정은‘7 6년 1 2월

2 1일 E U규정 7 7 / 9 3 / E E C에 명시, 유럽연합 각 회원국의 식물검역국은 수입되

는 식물들의 검사와 병리 유전인자 및 미생물의 발견 및 조절을 담당

○ EU 이외의 지역에서 수입되는 식물은 수출국의 공인 식물검역국의 검역증

( P hy t o s a n itary Cer t i f ic at e )이 첨부되어야 하며 이 검역증을 근거로 하여 세관

은 수입품의 통관을 허가하며, 수입품의 수취인은 이 사실을 식물검역국에 신고

하여 수입검역 시행

○ 수입검역의 목적은 수입된 식물에 병이나 박테리아 등의 잔존여부를 파악하는데

있으며 병이나 박테리아 등이 발견되는 경우 유해여부를 판단하는 검사 시행

○ 식물검역의 대상이 되는 품목은 화훼, 구근, 과일, 종자, 묘목, 씨앗, 접목목재 등

이며 식물검역증의 발급에 요구되는 사항은 다음과 같음

- 유럽연합 회권국 또는 수출국, 원산지 국가의 공인 식물검역국에 의해 발행

- 선적전 1 4일 이내에 발급

- EU 회원국의 공식어로 기재

- 도장이나 사인을 제외하고는 모두 타이핑할 것

- 식물학명 사용 및 식물원산지 기재

E U



- 검역증명서 사본의 경우“C o p y "혹은 ”D u p l i c a t e "라는 스탬프를 첨가하여야 함

- 식물검역국의 도장과 위임자의 이름, 사인 기재

- 삭제부분이 없어야 함

○ E U내의 보호지역에 수출이 되는 경우에는 식물검역증명서에 해당 식물이 보호

지역으로 수출된다는 사항 표시

○ 식물수입 시 식물검역증명서가 부재인 경우에는 물품을 반송시키거나 수입자와

상의하여 폐기조치, 단, 수입업자는 수출국에 검역증명서를 재 신청할 기회가 주

어지며 재발급 검역증명서에 공식적으로 재검역증명 번호, 날자 기재, 수출국의

식물검역국에 이에 대한 하자 요인 통보

나) 동물 및 수산물 검역

○ E U회원국에 육류 및 수산물을 수출하려면 수출국의 수출업자/작업장은 해당국

가의 검역당국에 생산 및 가공처리 과정 공개

- 수출국의 당국은 검역관련 모든 사항(검역기관의 기능 포함)을 EU 위원회에 보고

- E U위원회는 이 보고서를 면밀히 검토한 후 결과가 긍정적인 경우 해당국에 책임

자를 파견하여 수출업자/작업장 방문

- 책임자가 보고한 결과를 근거로 일정기간 혹은 영구 수출허가 발급

- 만일 검역제도가 일정 기준을 충족시키는 경우에 EU 위원회는 제 3국의 공식적인

검역기관에 검역 위임

- 제 3국의 공인 검역기관은 해당국가의 수출업자/작업장이 내부검역을 철저히 시

행하는지 감독할 책임 부여

- 또한이 검역기관은 EU 규정에 명시된 기준에 따라서 생산하는 해당국의 수출업자/

작업장리스트를E U위원회에제출

- 이러한경우제3국의 수출업자들에게EU 회원국에수출을 할 수 있는EU 등록번호

부여

○ 육류의 경우 수출국가는 유럽연합규정( 9 7 / 2 2 2 / E G와 9 8 / 2 4 6 / E G )에 의한“동물

건강위생법”및 9 7 / 5 6 9 / E G와 9 8 / 3 4 6 / E G규정에 의한“국민건강위생법”에 명

시된 요구조건을 충족시키는 국가에 한해 유럽연합으로 육류수출 가능(한국업체

는 없음)
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다) 식품에 대한 검역

○ 소비자의 경제적 이익과 건강을 지키기 위해 유럽연합 규정( 8 9 / 3 9 7 / E E C )에 검역

에 대한 규정 명시, 이 규정에는 식품의 검역, 첨가제, 비타민 및 미네랄 요구량 등

을 규정. 검역대상은 생산에 이용된 원재료, 반 가공상품, 완제품뿐만 아니라 제품

의 청결도, 보관상태까지확대

○ 샘플분석은유럽연합회원국의공인실험실에서시행

< 불합격품에 대한 처리 절차 >

○ 위생검사불합격시

- 발신자에게 환송 조치

- 검사기관 관리하에 폐기 조치

- 검사기관 관리하에 제 3국으로 방출 조치

○ 품질검사불합격시

- 발신자에게 환송 조치

- 검사기관 관리하에 폐기 조치

- 검사기관 관리하에 제 3국으로 방출 조치

- 관련업자에 의해 재작업 가능

(2) 한국산 농수산물 검역현황

○ 한국산 수산물을수출하기위해서는EU 등록번호를 발급받아야 하며, EU위원회는

‘0 6년 8월2 3일 현재다음의한국수산물생산업체에대한수입승인

○ 등록은 3가지 종류로구분. 즉 Fact ory Ve s s el (선상가공공장), Freeze Ve s s el (냉

동선) 및 P rocessing Pla nt (가공수출작업장). 선상 가공공장 및 냉동선의 경우기

업이보유하고있는어선별로등록번호를받아야함

○ 수출가공공장의 경우 유럽연합의 소비자 보호 및 공중, 동물 위생검역국의 위생검

사를신청하고이 검사를통과한업체에한하여등록가능
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나. 식품위생제도

(1) 부류별검사기준

가) 신선과일및 야채류

○ 신선과일 및 야채류의 품질에 관한 규정은 EU 규정 EC 2200/96에서정하며,

‘9 3년 1월 정해진 Ha r mon i s at ion of rules and re g u lat ion에 의해 EU 전역

에 공통된 품질관리 규정 적용

○ EU 공통규정 이외에 E U내 수입업자들은 자신들의 고유 품질기준을 적용하며,

이때 E U규정은 기본으로 간주됨. EU 규정의 적용을 받지 않는 감귤류 등 상품

의 경우에는 UN 기준 준수

○ 최소충족조건

- 손상부분이 없을 것, 지 않을 것, 일체 이형물질이 없을 것

- 비정상적인 외부의 습기를 포함하지 않을 것

- 다른 맛이나 냄새를 포함하지 않을 것

- 숙성도 : 운송이나 운송중 처리에 내구성이 있을 것

- 색상 : 종류에 따라 과일 크기의 1/3 혹은 2 / 3은 원래 과일의 색을 유지

- 오렌지의 경우 최대 2 0 %까지에 한해 녹색 허용

○ 쥬스함유율

- 총중량 대비 다음 비율에 해당하는 쥬스량 함유

Lemon : 2 0 - 2 5 %

Orange : 3 0 - 3 5 %

Clementines : 4 0 %

Tangerines, Mandarins : 3 3 %

○ 크기분류

- 직경기준하기기준충족

L e m o n

·Class Extra, I, II : 45mm

·Class III : 42mm

Satsumas, tangerines, wilkings : 45mm

M a n d a r i n s

Clementines : 35mm

Oranges : 53mm
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○ 패킹박스 사이즈

- 일반적으로 받아들여지는 박스의 크기 : 60 x 40 cm, 40 x 30cm

○ 라 벨

- 감귤류의 경우 다음사항이 의무적으로 명시

· 수출자 혹은 패킹자의 이름, 주소

· 상품의 이름, Variety, type (예, seedless clementines)

· 원산지, Class, Sorting, Group no. 

· No. of fruits per row or layer (in case of closed pack)

· Type of preservative

- 유전자 조작 제품 명시 의무화

유전자 조작에 의해 생산된 농작물 및 이 농작물을 이용 가공생산된 식품, 원료 등

은 모두“유전자 조작에의해 생산된 원료사용”이라는 문구가 반드시 라벨 명시

○ 식물 검역증명서가 첨부되어야 하는 과일류

- 식물검역증명서에 대한 규정은 EU 규정 77/93/EEC 준수.

- 해당제품: Citrus, Fortunella, Poncirus and their hybrids Annona, Quince,

Persimmon, Apples, Nectarines, Apricots, Peaches, Mangoes, Passion

Fruits, Cherries, Plums, Guavas, Pears, Berries, Djamboes, Blueberries.
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G r o u p
Clementines, Tangerines,

Satsumas Mandarins

L e m o n s

0

1

2

3

4

5

6

7

8

9

1 0

1 1

1 2

1 3

> 1 0 0

8 7 - 1 0 0

8 4 - 9 6

8 1 - 9 2

7 7 - 8 8

7 3 - 8 4

7 0 - 8 0

6 7 - 7 6

6 4 - 7 3

6 0 - 7 0

6 0 - 6 8

5 8 - 6 6

5 6 - 6 3

5 3 - 6 0

-

> 6 3

5 8 - 6 9

5 4 - 6 4

5 0 - 6 0

4 6 - 5 6

4 3 - 5 2

4 1 - 4 8

3 9 - 4 6

3 7 - 4 4

3 5 - 4 2

> 8 3

7 2 - 8 3

6 8 - 7 8

6 3 - 7 2

5 8 - 6 7

5 3 - 6 2

4 8 - 5 7

4 5 - 5 2

4 2 - 4 9

직경 크기에 따른 그룹분류
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나) 건조과일 및콩류

○ 건조과일 및 콩류에 대한 EU 또는 회원국가 차원의 규정은 없으나 단, 식품안전에

관련된 E U차원의 규정들은 많이 제정되어 있고 E U회원국들은 일반적으로 식품첨

가물및 농약잔류기준을포함하고있는이 규정이행

○ 독극물제한

- 화란의 법령은 인체에 해가 될 수 있는 진균이나 박테리아 살균용 독극물의 잔류

금지

- 건조 과일이나 콩류 상품(땅콩, 무화과, 피스타치오)의 경우 아플라톡신의 잔류가

금지됨. 아플라톡신 B 1의 최대 허용 잔류량은 5 m g / k g이며 수입업자들이 요구하

는 최대 잔류양은 이보다 훨씬 저조

- 아플라톡신 B 1의 위험도가 높기때문에 화란 과일 및 야채 생산위원회는 자체적으

로‘9 6년 1월 땅콩의 처리 및 가공에 관한 기준을 마련하여, 수입업자들이 의무적

으로 수입직후 최대 25,000 KG에 대하여 검사를 하도록 규정

○ 승인된 첨가물 등록제도

- 식품에들어가는첨가물이나잔류물은E U규정9 5 / 2 / E G에 명시된E U등록제도적용

- 이 규정은화란의식품및 약품에관한등록제도에도채택되어있으며승인된첨가물

의 최대 허가량을 규정. 건조 과일에 대해서는 황산과 소르브산의 최대 허용 농도가

별도명시

○ 농약 잔류량

- 화란에 수입되는 모든 건조 과일 및 콩류는 화란 농약사용법의 잔류법령을 따라야

하며, 법적으로 허용된 농약 잔류량 준수

- 신선야채 및 과일의 농약잔류량은 상기 과일 및 채소 농약 잔류량 허용치(유럽연

합 규정 96/32EC) 참조

품 목 황산허용치( m g / k g )

살구, 천도복숭아, 사과, 무화과, 자두

바나나,사과, 배

기타 과일

(껍질이 있는 콩류 포함)

건조 코코넛

2 , 0 0 0

1 , 0 0 0

6 0 0

5 0 0

5 0

건조과일 및 콩류에 허용된 황산의 농도

자료 : EG PUBLIKATIEBLAD L61 (18.3-95)



다) 육류 및 수산물

○E U회원국에 육류 및 수산물을 수출하려면 수출국의 수출업자/작업장은 해당국가

의 검역당국에 생산 및 가공처리 과정을 공개해야 하며, 수출국의 당국은 검역관련

모든사항( 검역기관의기능포함)을E U위원회에보고

○ E U위원회는 이 보고서를 면밀히 검토한 후 결과가 긍정적인 경우해당국에 책임자

를 파견하여수출업자/작업장을방문조사

○ 책임자가보고한 결과를 근거로일정기간혹은영구수출허가를발급하며, 만일 검

역제도가 일정기준을충족시키는경우에 E U위원회는 제 3국의공식적인검역기관

에 검역위임

- 제 3국의 공인 검역기관은 해당국가의 수출업자/작업장이 내부검역을 철저히 시

행하는지 감독 책임 부여

○ 또한 이 검역기관은 E U규정에 명시된 기준에 따라서 생산하는 해당국의 수출업자/

작업장 리스트를 E U위원회에 제출해야하고 이러한경우에 한하여 제 3국의 수출업

자들에게E U회원국에수출을할 수 있는E U등록번호부여

(2) 식품표시제도

가) 라벨링

○ E U회원국의 라벨링 규정은 하기 E U의 규정에 그 기본을 두고 있으며,

(79/112/EEG) (86/197/EEG) (89/395/EEG) (91/72/EEG) (97/4/EEG),

( 7 9 / 1 1 2 / E E G )규정은 라벨링 및 생필품 표기의 모든 회원국에 대한 적용의 기본을

마련하였고, ‘8 9년도에 발표된 8 9 / 3 9 5 / E E G규정을 통해 라벨링 조건에 대한 통합

규정 마련

○ 하기 명시된 라벨링 조건들은 거의 모든 식품에 공통으로 적용되는 것이지만, 품

목별로 약간 다를 수 있으며 E U에서 판매되는 식품에는 다음 일반적인 사항들이

의무적 표시

- 유효기간 및 저장조건

- 성분표시 (색소포함)

- Net weight

- 사용방법(사용방법이 표기되지 않고 조리가 불가능한 경우에 한함)

- 수출업자 혹은 포장업자의 이름 및 주소
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- Batch 표시

- 원산지

- 품목의 이름, 종류, 형태

- 성분표(방부제 및 첨가물내역 포함)는 수입국가의 언어로 표기

- 알코올의 함량이 전체 함량의 1.2% 이상 차지하는 경우 실제 알코올 함량

○ 품목별 추가로 요구되는 라벨 내용

- 벌크 포장 건과류 및 식용 땅콩류 : C lass, Size, Lot ident i f ic at ion / b atch no .

- 생선류: Energy(k-joules), “Dolphin Friendly"문구

네덜란드에서 판매되는 참치통조림의 경우“Dolphin Friendly"라는 문구 라벨에

표기

참치를 잡을 때 사용되는 방식이 돌고래 번식에 큰 영향을 미친다는 사실 때문에

“Dolphin Friendly"라는 문구와 함께 로고를 사용하는 참치통조림 제품도있음

- 식용색소 및 조미료/향신료

식용색소 및 조리료의 원재료나 반가공제품의 라벨에 대한 E U의 규정은 없으나

완제품의 경우 추가로 다음 사항 요구

· Type of flavour 

·“For use in food"라는문구

· 무게순성분표(자연색소, 자연유사색소, 인공색소표시포함)

- 신선 야채 및 과일 : Class (I or II), Size of the producer or number per

box, 원산지 국가 및 산지지명

※ E U는 오는 2 0 0 0년 2월부터 한 개의 식품에 한 개 이상의 재료가 사용되는 경우

생산자는 라벨에 그 함량을 모두 기재해야 하는 규정 통과, 예를 들어 햄과 양송

이가 섞인 피자의 경우 햄의 함량은 물론 양송이의 함량도 기재해야 하며, 어묵

(Fish Cake)의 경우 사용된 생선의 함유량 명시

※ 2 0 0 5년 1 1월 2 4일부터유럽연합규정2 0 0 3 / 8 9에 의거알레르기를유발하는 원료

가 쓰이는제품의라벨에는반드시이알레르기유발원료명을표기하도록정함. 

나) 영양분함량표기규정( 9 0 / 4 9 6 / E E G )

○ 영양분 함량표기는 라벨에 인쇄된 문구에 해당 품목이 열량 혹은 일정 영양가를 포

함한다는것을간접적으로의미하거나, 그러한인상을주는경우의무적으로표기되

도록규정, 그러나이러한문구가라벨에표기되지않은경우의무가아닌선택사항
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○ 영양분함량표기에는아래와같은영양분에대한정보표기

- Energy value

- Protein

- Carbohydrate

- Fat

- Fibre

- Sodium

- Vitamin : 표기가능 비타민, 미네랄 및 일일 필요량 ( R D A s )이 상당량 포함되는

경우 표기 의무

·Vitamin A 800 mg

·Vitamin D 5 mg

·Vitamin E 10 mg

·Vitamin C 60 mg

·Thiamin 1.4 mg

·Roboflavin 1.6 mg

·Niacin 18 mg

·Vitamin B6 2mg

·Folacin 200 mg

·Vitamin B12 1 mg

·Biotin 0.15 mg

·Pantothenic acid 6 mg

·Calcium 800mg

·Phosphorus 800 mg

·Iron 14 mg

·Magnesium 300 mg

·Zinc 15 mg

·Iodine 150 mg
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※ 상당량이란 어느 특정제품 일인용 패깅 100g 혹은 1 0 0 m l당 상기

명시된 영양분 및 미네랄 일일 필요량의 1 5 %가 포함된 경우

<예> 영양분 분석표

100g 당 함유 영양분

에너지 (kJ 혹은 k c a l )

단백질 ( g r a m )

탄수화물 ( g r a m )

당분

알콜성분

전분

지방 ( g r a m )

용해성 지방

단순 비용해성 지방

복수 비용해성 지방

콜레스테롤 ( m i l l i g r a m )

섬유질 ( g r a m )

나트륨 ( g r a m )

비타민 등 미네랄류 (주어진 단위로)
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주요수출

농식품현황
PART 3
CHAPTER 1_ 채소류 CHAPTER 2_ 과실류

CHAPTER 3_ 화훼류 CHAPTER 4_ 임산물

CHAPTER 5_ 축산물 CHAPTER 6_ 가공식품





파프리카•멜론•딸기•버섯•토마토

주요수출농식품현황

채소류

CHAPTER 1





파프리카(PAPRIKA)

최고의신선함과안전성, 한국산파프리카

한국산 파프리카는 과육이 부드러우면서

과즙이 풍부하고 당도가 높아 일본에서 매우 인기
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영 명 : Bell pepper, Sweet pepper, Paprika

생 산량 : (‘06) 28천톤

생산지역 : 김제, 진주, 화순 등 전국

재배품종 : Special(빨강). Fiesta(노랑). Boogie(주황) 등

수출실적 : (‘06) 15천톤 / 46백만불

수출시기 : 연중

주수출국 : 일본

요리종류 : 샐러드, 피자, 잡채, 볶음밥, 녹즙, 구이요리등

첨단시설재배로 고품질의 파프리카 연중 안정적 생산 가능

정부기관, 수출업체, 생산자가 모두 참여하는 안전성관리

시스템 운영으로 안전한 파프리카 공급

한국산 파프리카



품목개요

□ 영명 : pap r i ka, swe et pepp er, bell pepp er

□ 품목 분류 : 고추종(단고추)

○ 원산지: 중앙아메리카

- 화란이 품종개발 보급, 생산 및 세계시장에 수출 확대

○ HS Code (한국기준) : 0709-60-1000

□ 소비형태

○ 서양에서는 향·맛보다 색상을 나타내는 요리에 이용되며, 일본, 한국에서는 호

텔·고급식당등에서 샐러드·구색 채소로 이용

□ 요리종류 : 샐러드, 피자, 잡채, 볶음밥, 녹즙 등

□ 상품특성

○ 색상 : 7색(빨강, 노랑, 주황, 녹색, 보라, 미색, 갈색)

○ 당도 : 토마토보다 높은 7 ~ 8。B r i x

○ 오렌지의 4배 가까운 비타민 C 함유

□ 피망, 고추와 차이점

○ 파프리카는 피망보다 크기가 크고 과육이 두터움

○ 피망은 약간 매운맛이 나는 반면 파프리카는 단

맛이 특징

○ 파프리카는 피망보다 다양한 색깔을가짐

1 6 8한국농식품수출가이드북 ■■■

P A R T3주요수출농식품현황

국내시장동향

파프리카
P a p r i k a

피망
P i m e n t o



생산동향

□ ’9 4년 제동흥산(주)이 항공기 기내식용으로 제주도 유리온실에서 처음으로 재배시작

□ ’9 5년 김제참샘영농조합에서수출용으로재배(1.1ha) 시작하였으며’9 7년 본격수출

□ 국내 생산동향

○ 재배품종 : 스페셜·쥬빌리(빨강), 피에스타(노랑), 부기(주황)

○ 생산지역 : 경남진주·함안, 전북김제·남원, 강원평창·화천, 전남화순·영광등

○ 재배작형

○ 재배농가수 : 460농가

○ 출하현황 : 생산량 중 수출비중 80%, 내수 2 0 %

□ 농가소득 : 평당 1 0 0천원 수준으로 고소득작목으로 정착

○ 파프리카 평당 소득 : 100천원( 5 0 k g /평×2 , 0 0 0원/ k g )

* 소득비교(천원/평당) : 벼 3, 오이 75, 토마토 48, 딸기 4 0

□ 출하규격

○ 품위기준

○ 대소기준
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구 분 2 0 0 1 2 0 0 2 2 0 0 3 2 0 0 4 2 0 0 5

재배면적( h a ) 1 3 3 1 6 3 1 7 1 2 6 0 2 4 9

생 산 량(톤) 1 2 , 7 0 0 1 6 , 0 0 0 1 6 , 3 8 0 2 0 , 5 5 1 2 1 , 6 3 1

작 형 파종기 정식기 수확기 재배지역

겨 울 7 ~ 9월 8 ~ 1 0월 1 1월~익년 7월 경남, 전남 등 평난지

여 름 1 ~ 3월 3 ~ 5월 6 ~ 1 2월 강원, 전북, 경남등 고랭지

최저품위기준 표준품위기준

·품종고유의형태 및 색택을 가진 온전한 것
·부패및 변질이 없는 것
·청정한 것
·상처가 경미한 것
·과피가 변색되지 않은 것
·병해가 없는 것

·변형되지 않은 것

·충해가 없는 것
·상처가 없는 것
·꼭지의 절단이 적절한 것

크 기 L L L M S S S

무게( g ) 2 5 1 ~ 3 0 0 1 8 0 ~ 2 5 0 1 4 5 ~ 1 7 9 1 2 0 ~ 1 4 4 1 0 0 ~ 1 1 9

수량(개/ 5 k g b o x ) 1 6 ~ 2 0 2 0 ~ 2 8 2 8 ~ 3 4 3 4 ~ 4 2 4 2 ~ 5 2



유통동향

□ 파프리카는 생산량의 대부분을 일본으로 수출하였으나 최근 건강에 대한 관심 증가

로 국내 소비가 증가하고 있으며, ‘0 6년부터 도매시장에 본격 상장

○ 내수비중 : (‘00) 8% → (‘02) 16 → (‘04) 21 → (‘06) 48

○ 도매가격(‘06 가락시장, 빨강, 상품) : 4,008원/ k g

□ 백화점, 할인매장, 슈퍼 등에서 소포장으로 주로 판매

○ 농협하나로마트 창동점(‘07. 10. 1) : 4,100원/ p ack (2~3개)

□ 생산지중심으로 일부 온라인 판매도 이루어지고 있음

○ 사천시(4 0 0 0 ma l l . c om) : 46,000원/ 5 k g

○ 장흥군(w w w . ok j ma l l . c om) : 30,000원/ 5 k g

수출동향

□‘0 3년부터 연중 출하되고 있으며 수출파프리카 안전성관리지침에 의한 안전성관리

강화로 선 통관 후 검사에 의한 신속한 통관체제 구축

□‘̀0 5년에는 재배면적 증가( 2 0 % )·단위수확량 증가·품질향상·안전성관리 강화

및 판촉홍보행사에 따른 이미지 상승 영향으로 수출증가

□‘0 6년도는 1월 농약안전성 위반으로 인한 통관 전수검사제재로 전년대비 20% 감소

□‘̀0 7년들어 전수검사 해제 완료(‘07.1) 및 수출단가 상승으로 전년에 비해 증가 추세
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<파프리카 국가별 수출실적>
(단위; 톤, 천불)

주 : ‘0 3년까지는 고추류실적이며 파프리카가 대부분( 9 5 % )을 차지함

국 가
‘0 3 ‘0 4 ‘0 5 ‘0 6

물 량 금 액 물 량 금 액 물 량 금 액 물 량 금 액

계 1 5 , 5 4 3 4 4 , 2 9 8 1 6 , 0 1 9 4 3 , 4 0 1 1 7 , 8 4 5 5 3 , 1 4 5 1 4 , 6 0 4 4 5 , 9 3 2

일 본 1 5 , 4 8 7 4 4 , 1 8 2 1 5 , 9 3 5 4 3 , 1 7 1 1 7 , 8 3 9 5 3 , 1 2 1 1 4 , 5 7 4 4 5 , 6 2 9

대 만 4 5 9 6 7 4 2 0 0 5 1 5 5 5



일본시장

□ 일본의 파프리카는 전국적으로 소량 재배되고 있으며, ‘̀0 4년 기준으로 재배면적이

4 4㏊, 생산량은 2 , 1 9 5톤으로‘̀0 2년도의 1 , 0 7 3톤에 비해 생산량이 1 0 5 %증가

○ 생산추이 : (‘̀00) 21ha/809톤 → ( ̀‘02) 19/1,073 → ( ̀‘04) 44/2,195

○ 생산시기는 주로 9월부터 익년 6월이며 대부분 양판점 등과 계약재배로 유통

□ 파프리카는 연중 유통되며, 화란산은 6 ~ 1 0월에, 한국산과 뉴질랜드산은 1 1 ~ 6월에

주로 유통

○ 가장 인기있는 색상은 적색으로 유통물량의 60% 차지

○ 포장단위는 5㎏이며 개당 2 5 0ｇ정도의 큰 것은 1상자에 2 0개 정도, 125~140ｇ

정도의 작은 것은 3 5 ~ 4 0개 정도를 포장하며, 가장 인기가 있는 것은 1개에

1 6 7 ~ 1 7 2ｇ 정도로 1상자에 2 9 ~ 3 0개들이가 선호되고 있음

□‘̀9 3년부터 화란에서 수입하였으며, 초기에는 고급채소로서 업소용 소비중심이었으

나 최근 일반가정으로 소비확대

○ 가격 인하시 장기적으로는 5만톤 수준까지 소비확대 가능 전망

- 수입량 : (‘9 3 ) 0 . 5천톤 → (‘95)2 → (‘00)16 → (‘05)26 → (‘0 6 ) 2 3

□ 한국산 일본도매시장 평균가격은 4 3 0 ~ 5 2 0엔/ k g대를 형성하여 가격경쟁력 있음

○‘̀0 5년도는 전체 일본시장의 6 9 %를 점유하였으나, ‘0 6년의 경우 농약 안전성 위

반으로 점유비중이 6 4 %로 다소 하락

○ 장기적으로는 중국, 동남아국가들이 경쟁국으로 부상 전망

- 일본시장에서 중국은 우리에게 위협이나 중국시장은 기회가 될 것으로 판단

(현재는 식물방역법상 한중 상호 수입금지)

□ 수출경쟁국은 동절기( 1 2 ~ 5월)에는 뉴질랜드이며, 하절기( 6 ̀ ~ 1 0월)에는 네덜란드임

○ 한국산의 하절기 점유비중이 지속 증가하고 있으나 아직 증가 여지가 있는 것으

로 판단

- 한국산 하절기 점유율 : (‘00)11% → (‘04)43 → (‘0 6 ) 5 0

■■■ 1 7 1
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주 수출시장동향
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<연도별 일본시장 추이>

구 분 ‘0 0 ‘` 0 2 ‘̀0 4 ‘` 0 5 ‘̀0 6

재배면적( h a ) 2 1 1 9 4 4 - -

생산량(천톤) 1 1 2 - -

전체

( 1 - 1 2월)

수입량

(천톤)

전 체 1 6 . 2 2 3 . 6 2 3 . 8 2 5 . 9 2 2 . 8

한 국 6 . 7 1 3 . 3 1 6 . 2 1 7 . 8 1 4 . 6

화 란 7 . 0 6 . 8 4 . 6 5 . 1 4 . 8

뉴질랜드 2 . 3 3 . 4 2 . 9 3 . 1 3 . 4

수입비중

( % )

한 국 4 1 5 6 6 9 6 9 6 4

화 란 4 3 2 9 1 9 2 0 2 1

뉴질랜드 1 4 1 4 1 2 1 1 1 5

수입단가

(엔/ k g )

한 국 3 8 5 3 0 0 3 0 2 3 3 5 3 7 2

화 란 4 3 8 4 7 6 4 9 4 4 5 7 5 6 9

뉴질랜드 5 1 3 4 5 8 4 8 4 4 6 1 5 4 9

하기작

( 7 - 1 0월)

수입량

(천톤)

전 체 6 . 0 8 . 1 7 . 6 8 . 9 7 . 8

한 국 0 . 7 2 . 2 3 . 2 4 . 1 3 . 9

화 란 5 . 1 5 . 5 3 . 9 4 . 5 3 . 5

뉴질랜드 0 . 2 0 . 4 0 . 5 0 . 2 0 . 4

수입비중

( % )

한 국 1 1 2 7 4 3 4 7 5 0

화 란 8 5 6 8 5 1 5 1 4 5

뉴질랜드 4 5 7 2 5

수입단가

(엔/ k g )

한 국 2 5 9 2 8 1 3 2 0 3 4 0 3 6 4

화 란 4 0 9 4 6 4 4 8 9 4 5 2 5 6 6

뉴질랜드 4 1 2 5 0 0 5 1 5 4 9 0 5 5 0

도매가격

(엔/kg, 동경도도매시장)

평 균 - 5 0 6 4 9 0 5 0 6 5 9 0

한 국 - 4 2 8 4 4 1 4 6 4 5 2 2

화 란 - 5 9 2 6 2 0 5 7 1 6 7 6

뉴질랜드 - 5 9 1 5 9 6 5 5 8 6 9 2



미국시장

□ 생산동향

○ 미국 4 8개주에서 생산되며 캘리포니아와 플로리다주에서 집중 생산 (‘0 5년 전체

생산의 약 80% 생산)

- ‘0 5년도 생산현황 : 재배면적 23,998ha, 생산량 6 5 8 , 1 1 4톤

- 생산농가의 4 %가 수확량의 74% 생산하는 대형농가 대량생산 체제가 특징

□ 수입동향

○ 미국의 신선 파프리카의 시장의 약 2 0 %를 수입산이 점유하고 있으며, 수입규모

는 매년 증가추세에 있음

- 주 수입국은 캐나다, 네덜란드, 멕시코, 이스라엘 등이며 특히, 캐나다와 멕시

코는 NA F TA (북미자유무역협정) 회원국으로 최근 수입량이 대폭 증가 추세

- ̀‘0 5년 수입물량은 네덜란드산이 전년 대비 2% 증가에 그친 데 비해 캐나다산

은 20%, 멕시코산은 40% 증가 (전체수입량은 14% 증가)

○‘0 5년 수입가격은 캐나다 > 네덜란드 > 멕시코 순

- 수입비중이 가장 높은 캐나다산( 4 3 % )은 수입국 중 유일하게 수입단가가 전년

보다 상승

□ 경쟁력 분석

○ 한국산은 항공운송 수출시, 물류비 부담으로 인해 저가의 멕시코 및 캐나다산과

의 가격 경쟁이 어려울 것으로 전망

○ 시장거래 가격이 가장 높게 형성되는 시기는 1 1 ~ 1 2월로 한국산의 경우 이 시기

에 해상운송을 통해 R ich Ma rket 공략이 가능할 것으로 예상

○ 미주지역 수출시 수출원가 추정(단위 : 원/ k g )

■■■ 1 7 3
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구 분
일 본

(해상운송)

미 국
비 고

항공운송 해상운송

물품대 3 , 4 0 0 3 , 4 0 0 3 , 4 0 0 •선별포장품 기준

운

송

비

내륙운송비 4 3 3 9 6 4 3
•대전 → 부산

•대전 → 인천

국제운송비 9 8 4 , 1 8 6 2 5 8
•부산 → 일본

•부산 → L A

부대비용 1 7 7 8 2 8 •부두사용료 등

합계
( U $ )

3 , 5 5 8
( 3 . 7 )

8 , 0 6 0
( 8 . 5 )

3 , 7 2 9
( 3 . 9 )

•환율: 950원적용
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<연도별 미국시장 추이>

구 분 ‘0 2 ‘` 0 3 ‘` 0 4 ‘` 0 5

재배면적( h a ) 2 2 , 3 3 9 2 2 , 4 6 0 2 3 , 1 0 8 -

생산량(천톤) 7 1 1 7 3 1 7 6 2 -

생산액(백만불) 4 6 4 4 9 5 5 7 6 -

수입량

(천톤)

전 체 3 3 . 4 6 8 . 7 8 2 . 3 9 3 . 9

캐나다 1 6 . 5 2 4 . 9 3 3 . 8 4 0 . 6

멕시코 3 . 5 1 1 . 1 2 0 . 0 2 8 . 0

화 란 9 . 5 1 9 . 8 1 7 . 9 1 8 . 3

수입비중

( % )

캐나다 4 9 3 6 4 1 4 3

멕시코 1 1 1 6 2 4 3 0

화 란 2 9 2 9 2 2 2 0

수입단가

( U $ / k g )

캐나다 2 . 0 9 2 . 5 5 2 . 5 5 2 . 6 8

멕시코 0 . 9 7 1 . 4 1 1 . 9 2 1 . 6 7

화 란 2 . 3 5 2 . 7 8 2 . 8 4 2 . 4 9



대일수출파프리카안전성관리(ID) 운영현황

□ 도입배경

○ 대일 수출과정에서 잔류농약기준치 초과 등 안전성위반 사례 발생으로 일본의 한

국산 수출채소류에 대한 전수검사 조치

- 일본의 후생노동성과 협의를 통해 I D관리제도 도입하고 전수검사 조치 해제

○ 농수산물유통공사는 수출채소류에 대한 안전성확보를 위해 수출업체·농가 사전

등록제 도입

- 수출계약농가 소재지 농업기술센터의 재배과정의 안전성 지도 체제 구축

□ 운영현황(‘07. 6월 현재)
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품목 참고자료

구 분 파프리카

도입시기 2003. 10. 16 (2006. 4. 개선)

등록대상 수출업체·농가

등 록 처 공사, 일본후생성

등록현황 2 9업체, 390농가 (전수검사 해제 : 21업체, 349농가)

의무사항

•수출업체 자체 안전성관리계획 수립

•1업체 1농가 계약

•잔류농약검사 (농관원, 공사, 지자체, 업체)

•포장상자에 ID 스티커 부착

우대사항
•일본통관 시 샘플 검사( 5 % )

•수출물류비 지원

※ I D체계 : 00(연도) - 00(품목) - 00(업체) - 000(계약재배지) - 000(농가)



공동브랜드휘모리(whimori) 파프리카운영

□ 휘모리( wh i mori) 도입배경

○ 상품의안전성확보 및 품질의 고급화·규격화로

품질 향상

○ 휘모리를 매개체로 수출농가·업체의

조직화·규모화를 유도하여 경쟁력 향상

○ 해외마케팅 강화로 브랜드인지도향상 및 가치제고

※ W h i m o r i는 판소리 절정 장단으로 한국 수출농산물의 품질 우수성을 이미지화

□ 휘모리( W h i mori) 브랜드 파프리카의 품위규격
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<휘모리 브랜드 부착 대상 파프리카의 품위규격>

품 위 브랜드부착 대상 품위 규격

무 게
5kg 기준 상자 크기균일도 9 0 %

(무게기준 L, M, S에 해당되고, 무게가 다른 것이 10% 이하인 것)

안전성 농약잔류검사에 이상이 없는 것

모 양
품종 고유의 벨 모양을유지하고 형태적 기형과가 없을 것

과경의절단이 적절한것

색 택
품종고유의 색택을유지하고 선명하고 고른 것

품종고유의 색이 선별장 도착기준 9 5 %이상 착색된것 (여름철 8 0 % )

흠집정도 칼집, 상처 및 약흔 등이 없이 청결한 것

신선도 꼭지가시들지 않고 과육의 탄력이 뛰어난것

병충해 병충해 피해가 없는 것

기 타 과경의절단 상태가적절하고 생리장해 및 가벼운 결점이 없는 것

<브랜드 부착 대상 파프리카의 무게 및 수량 규격(L, M, S)>

구 분 L M S

낱개중량( g ) 1 8 0 ~ 2 3 0 1 4 0 ~ 1 8 0 1 1 0 ~ 1 4 0

수량( 5 k g상자기준) 2 4 ~ 2 8 3 0 ~ 3 4 3 8 ~ 4 0

표준수량( 5 k g상자기준) 2 4 3 2 3 8



원예전문생산단지
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단지명 소재지 대표자
단지규모

( h a )
농가수 연락처

영농조합법인화성2 1 경기도 화성시우정읍 이화리2 7 9 최종성 2 . 6 5
0 1 0 - 6 2 9 4 - 4 5 8 2

0 3 1 - 3 5 1 - 4 5 8 1

대관령여름딸기

영농조합법인
강원도 평창군도암면 횡계2리 박흥수 7 . 8 1 4 0 1 7 - 7 1 7 - 8 3 5 6

오대산파프리카

수출작목반
강원도 평창군진부면 신기리 김만재 1 3 . 2 2 3

0 1 6 - 2 5 1 - 8 9 8 0

0 3 3 - 3 3 4 - 8 9 4 2

화악산시설원예

영농조합법인

강원도 화천군사내면 사창리 3 7 4 -

1 2
안수민 5 . 6 1 1 0 3 3 - 4 4 1 - 0 3 7 1

김제파프리카

수출단지
전북 김제시 순동 산 2 8 조인기 1 2 . 9 1 7

0 1 1 - 6 7 2 - 0 6 3 4

0 6 3 - 5 4 6 - 3 2 7 5

탐진채소원예

전문단지
전남 강진군 군동면 금강리8 7 0 - 1 김종운 8 . 4 3 7 0 6 1 - 4 3 4 - 1 2 2 1

염산시설채소

영농조합법인
전남 영광군 염산면오동리9 4 3 - 1 3 박광춘 8 . 2 1 0 0 6 1 - 3 5 2 - 7 5 2 5

도곡파프리카

영농농조합법인
전남 화순군 도곡면 효산리 1 2 4 0 - 2 5 문형윤 1 3 . 8 2 3 0 1 1 - 6 0 2 - 6 2 5 2

진주금산수출농단 경남 진주시 금산면 중천리6 3 7 - 4 정정균 8 . 3 2 2 0 5 5 - 7 6 1 - 7 7 7 3

대곡수출조합 경남 진주시 대곡면 광석리 3 2 4 - 3 박상주 8 . 4 1 3
0 1 9 - 5 1 8 - 2 8 1 6

0 5 5 - 7 4 4 - 0 0 0 6

창녕유어수출농단 경남 창녕군 대지면 용소리1 8 9 정상태 1 7 . 7 1 8 0 5 5 - 5 3 3 - 7 8 0 6

함안가야수출농단 경남 함안군 가야읍 도항리2 4 5 변종호 9 . 7 1 5 0 5 5 - 5 8 2 - 0 3 0 2



수출업체리스트
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업체명 대표자 주 소 연락처

농산무역(주) 조기심 전북 김제시 순동 6 4 5 - 5 0 6 3 - 5 4 6 - 9 9 5 3

한국공항(주) 한문환 제주도남제주군 표선면 가시리3 6 6 5 - 6 0 0 6 4 - 7 8 2 - 5 0 3 6

(영)한국농원 이병찬 경기도고양시 일산구설문동9 7 6 0 3 1 - 9 7 7 - 4 5 8 7

경북통상(주) 정동식 대구광역시 수성구범어동 1번지 MBC 빌딩 9층 0 5 3 - 7 4 6 - 2 1 9 1

(주)조이무역 조계현 광주광역시 광산구우산동 1 5 8 1 - 4 0 6 2 - 9 5 4 - 2 0 0 3

(주)오션그린 이창원 대구광역시 달서구감삼동 4 9 9 - 1 0 5 3 - 5 5 1 - 6 6 2 3

세라무역(주) 권태수 서울시 양천구 목1동 923-14 드림타워1 4 1 7호 0 2 - 2 6 5 2 - 2 6 0 3

(주)농협무역 김학곤 서울시강동구 성내동 5 5 3 0 2 - 2 2 2 5 - 2 3 5 6

(유)지우 이재규 전라북도 익산시 춘포면 창평리9 3 7 0 6 3 - 8 3 2 - 2 2 7 8

(주)강원무역 이춘영 강원도춘천시 칠전동5 2 9 - 1 0 3 3 - 2 5 6 - 3 0 2 9

도곡농협 박재선 전라남도 화순군도곡면 효산리 7 1 8 - 3 0 6 1 - 3 7 2 - 4 0 8 0

태성무역(주) 이우찬 대구광역시 동구 중대동 6 7 4 - 2 0 5 3 - 9 8 5 - 5 2 6 2

홍원물산 지현호 부산시강서구 명지동 4 5 2 - 6 1 0 5 1 - 2 7 1 - 2 8 5 7

명인무역 김명희 부산시남구 문현동189-39 0 5 1 - 6 4 3 - 7 8 8 3

비드바이코리아 예경민 서울시종로구 관철동 32-7 계원B/D 1303호 0 2 - 7 2 2 - 5 2 2 3

(주)경남무역 박영귀 경남 마산시 신포동1가 4 8 - 1 0 5 5 - 2 2 1 - 3 8 9 0

가야농협 최덕규 경남 합천군 가야면황산리 1 8 - 8 0 5 5 - 9 3 2 - 7 7 9 6

한솔무역 김진욱 경남 김해시 외동 1261-9 한국APT 204-404 0 5 5 - 7 6 1 - 8 5 7 9

보라무역 신숙남
부산시해운대구 중동 1394-286 

크리스탈비치 O/T 1009
0 5 1 - 7 4 1 - 9 5 1 0

탐진들(주) 김종운 전남 강진군 강진읍목리 4 3 0 0 6 1 - 4 3 4 - 5 8 7 7



멜론(MELON)

진한향과높은당도의달콤한조화한국산멜론

과피의 네트가 정교하고 진한 향과 높은 당도의 부드러운

과육으로 세계적으로 사랑받고 있습니다.





품목개요

□ 품목 분류

○ 영 명 : Melon

○ 분 류 : 박과

○ 원산지 : 북아프리카, 중앙아시아, 인도

○ HS Code (한국기준) : 0807-19-0000

□ 주요 품종 : 네트멜론( E a rls favor ite, VIP멜론), 무네트멜론(넘버원, 금강) 등

□ 주 생산시기 : 5~11월

□ 주산지 : 전남 나주·담양·곡성, 경북 고령·안동, 충남 부여·청양 등

생산동향

□ 멜론은 소비확대 및 가격상승으로 재배면적이 지속 증가

□ 멜론의 소득은 타 시설채소류보다 낮으나 노지채소류에 비해 높고, 단위 노동투여

시간당 소득이 높음
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CHATHER 1채소류

국내시장동향

구 분 2 0 0 1 2 0 0 2 2 0 0 3 2 0 0 4 2 0 0 5 2 0 0 6

면 적 7 9 2 8 9 6 1 , 0 8 2 1 , 3 0 3 1 , 2 3 5 1 , 4 1 0

생산량 2 3 2 6 3 1 3 9 3 6 4 1

(단위 : ha, 천톤)

자료 : 농림부, 2006 채소류생산실적

구 분 멜 론 토마토 시설고추 시설수박 노지고추 마 늘

소 득 5 0 0 6 0 2 7 2 1 2 5 8 1 5 7 1 2 1

생산량 2 0 3 4 9 0 6 9 9 1 9 0 1 9 1 1 3 5

(단위: 만원/10a, 시간/ 1 0 a )

자료 : 농림부, 2005 농축산물 소득자료



유통동향

□ 멜론은 국내에서 가격부담으로 인해 대중적인 소비 품목이 아니었으나, 생활수준

향상 등으로 소비가 증가하는 추세임

□ 고온성 작물인 멜론은 생산비중 유류비가 차지하는 비율이 높아, ‘0 6년의 경우 유

가 상승 및 환율하락으로 국내 가격 상승

○ 도매가격: (‘0 2 ) 2 , 8 0 5원/㎏→(‘0 3 ) 3 , 3 3 9→( ̀‘0 4 ) 3 , 2 8 5→(‘0 5 ) 3 , 4 8 0→(‘0 6 ) 3 , 9 2 0

수출동향

□‘0 4년부터 수출이 급증(물량기준 전년비 9 6 %↑)하였고, ‘0 5년도에 약 1 , 7 0 0톤까

지 수출되었으며, 이중 7 4 %인 약 1 , 2 6 0톤이 일본으로 수출됨

□‘0 6년도에는 주력 수출시장인 일본내 한국산 멜론 가격이 하락하여 수출 급감(전년

비 수출물량 4 0 %↓, 금액 33% ↓) 

□‘0 5년도에는 대만으로의 수출 증가( 4 1 3톤/물량기준 전년비 약 3 0배 증가)를 비롯

하여 홍콩, 말레이시아 등 동남아 수출이 증가하는 추세
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<머스크 멜론 도매가격>
(전국 상품기준, 원/ k g )

구 분 1월 2월 3월 4월 5월 6월 7월 8월 9월 1 0월 1 1월 1 2월 평균

평
균
가
격

‘` 0 4 4 , 4 7 4 5 , 1 9 0 5 , 0 4 1 4 , 5 9 4 3 , 8 0 0 2 , 8 7 5 1 , 9 1 3 1 , 5 1 2 1 , 5 9 0 1 , 7 2 3 2 , 9 5 8 3 , 7 5 2 3 , 2 8 5

‘` 0 5 5 , 4 1 2 7 , 7 5 2 7 , 4 0 2 4 , 6 1 7 3 , 4 7 1 2 , 3 6 0 1 , 5 7 7 1 , 1 5 4 9 7 1 1 , 2 2 9 2 , 0 3 8 3 , 7 8 0 3 , 4 8 0

‘` 0 6 6 , 1 3 8 7 , 2 8 8 6 , 7 4 8 4 , 4 8 0 4 , 2 4 6 3 , 1 1 5 2 , 3 5 6 1 , 5 3 0 1 , 4 0 0 2 , 0 0 0 2 , 8 6 5 4 , 8 6 9 3 , 9 2 0

자료 : 가락시장 도매가격

<국가별 수출실적>
(단위: 톤, 천불)

자료 : KATI 통계자료

수출국
‘` 0 2 ‘` ̀ 0 3 ‘` ̀ 0 4 ‘` ̀ 0 5 ‘` ̀ 0 6

물량 금액 물량 금액 물량 금액 물량 금액 물량 금액

계 5 6 6 1 , 1 2 9 7 2 6 2 , 1 7 5 1 , 4 2 5 4 , 5 9 8 1 , 7 0 3 4 , 5 9 9 1 , 0 1 8 3 , 0 8 3

일 본 5 5 5 1 , 1 0 1 7 2 1 2 , 1 6 3 1 , 4 0 7 4 , 5 6 4 1 , 2 6 4 3 , 8 0 9 8 3 7 2 , 6 8 0

대 만 - 1 - - 1 3 2 1 4 1 3 7 2 9 1 5 8 3 5 4

홍 콩 4 1 1 3 6 3 9 1 8 3 5 2 2 4 4

기 타 7 1 7 2 6 1 5 2 5 8 2 6 1 5



일본시장

□ 생산동향

○ 재배면적(‘0 6년 1 0천ha) 및 생산량(‘0 6년 2 1 7천톤) 모두 9 0년대 이후 지속적

감소 추세

- 고령화로 인한 노동력 부족이 가장 큰 원인이며, 생산경비 증가(유가상승)로 인한

겨울철재배 축소 및 재배품목 전환(미니 토마토 등) 등이 감소 사유

- 특히‘0 6년도의 경우, 저온·일조량 부족으로 생육이 억제되어 전년대비 생산량

이 10% 감소

○ 주산지는 이바라키, 홋카이도, 쿠마모토 등이며 대부분 노지재배형

□ 유통·소비동향

○ 멕시코, 미국 등 수입산으로 인해 연중 유통되며 일본산 성출하기는 5 ~ 9월

○ 선물용 고가품, 가정소비용 등은 소비가 감소하는 추세이나, 외식용·초밥용·샐

러드용·후식용·fre sh cut형 등 중저가 멜론의 소비는 증가추세

- 멜론의 일반소비는 독신세대 및 맞벌이 부부 증가로 인해 실속형 구매형태인

fresh cut 상태로 구입하는 경향

○ 멜론류 도매가격은 하락추세에서‘0 2년 이후 상승세로 전환, 특히‘0 6년도의 경

우 멜론 도매가격이 전년대비 12% 상승하였는데, 저온현상과 강수량이 적어 작황

이 나빠 도매수량이 급감하면서 일본 자국산 과실가격이 전체적으로 대폭 상승함

- 멜론 전체 : (‘0 2 ) 4 4 7엔/ k g→(‘0 3 ) 4 5 6→(‘0 4 ) 4 5 5→(‘0 5 ) 4 1 6→(‘0 6 ) 4 6 8

- 아루스멜론 : (‘0 2 ) 6 8 9엔/ k g→(‘0 3 ) 7 1 5→(‘04) 717→(‘05) 646→(‘0 6 ) 7 3 6
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주 수출시장동향

<멜론 생산실적>

구 분 ` 1 9 9 5 ` 2 0 0 1 ` 2 0 0 2 ` 2 0 0 3 ` 2 0 0 4 ` 2 0 0 5 ` 2 0 0 6 전년대비

면 적(천h a ) 1 6 . 5 1 3 . 3 1 2 . 7 1 1 . 9 1 1 . 1 1 0 . 4 9 . 8 △5 . 8 %

생산량(천톤) 3 6 6 3 0 7 2 8 7 2 6 9 2 4 9 2 4 1 2 1 7 △1 0 . 0 %

단 수( k g / a ) 2 , 2 2 1 2 , 3 1 1 2 , 2 5 7 2 , 2 5 7 2 , 2 4 3 2 , 3 2 0 2 , 2 0 0 △5 . 2 %

자료 : 농림수산성 통계부



○ 일본의1세대당 멜론 구입금액은 매년 감소세

(‘0 2 ) 1 , 8 8 9엔 → (‘03)1,718 → (‘04) 1,625 → (‘05) 1,563 → (‘06) 1,432

- 이러한 멜론의 구입 감소는 기존의 디저트 메뉴가 멜론에서 보다 저렴한 젤리나

케이크 등의 다양한 대체품목의 등장에 기인함

□ 수입동향

○ 일본의 멜론 수입량은‘0 4년까지 증가세를 보였으나, ‘0 5년 이후 감소하여‘0 6

년 수입량은 전년대비 14% 감소

- 수입량: (‘0 2 ) 3 5 , 1 0 1톤→(‘0 3 ) 3 8 , 8 1 6→(‘0 4 ) 4 4 , 3 2 2→(‘0 5 ) 3 8 , 9 9 0→(‘0 6 ) 3 3 , 5 2 2

○ 주수입국별점유율(물량기준) : 멕시코(73.5%), 미국(23.7), 한국(2.4), 뉴질랜드( 0 . 3 )

○ 멕시코산은 1 1월~ 6월(성수출기 3 ~ 6월), 미국산은 7 ~ 1 0월, 한국산은 9 ~ 1 2월,

3 ~ 5월을 중심으로 수입

○ 미국, 멕시코산은 무네트 멜론의 허니듀멜론, 한국산은 머스크인 아루스 네트 멜

론 위주 수입

○ 수입단가는일본산이많이출하되는6 ~ 1 0월에집중수입되는미국산이가장낮으며

뉴질랜드의프린스멜론은일본의단경기인1 ~ 5월에수입되므로수입단가가높음

- 한국산은 같은 네트계 멜론인 일본산 및 단경기 수입되는 뉴질랜드산과 경쟁하는

데, 시장가격은 일본의 최저 산지 수준 정도임

- 수입단가(‘06) : 한국산 3 8 5엔/kg, 뉴질랜드산 670, 일본산 7 3 6 (도매 평균가)
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<연도별 수입동향>
(단위: 톤, 백만엔, 엔/ k g )

자료 : 일본재무성무역통계

구 분

2 0 0 3 2 0 0 4 2 0 0 5 2 0 0 6

물량

(점유율)

금액

(점유율)
단가

물량

(점유율)

금액

(점유율)
단가

물량

(점유율)

금액

(점유율)
단가

물량

(점유율)

금액

(점유율)
단가

멕시코
2 6 , 9 9 3

( 6 9 . 5 % )

2 , 7 5 2

( 6 8 . 8 % )
1 0 2

3 2 , 4 7 0

( 7 3 . 3 % )

3 , 3 5 8

( 7 1 . 1 % )
1 0 3

2 8 , 5 7 7

( 7 3 . 3 % )

2 , 8 4 1

( 7 1 . 0 % )
9 9

2 4 , 6 3 6

( 7 3 . 5 % )

2 , 5 0 4

( 6 9 . 5 % )
1 0 2

미 국
1 0 , 8 7 6

( 2 8 . 0 % )

8 7 9

( 2 2 . 0 % )
8 1

1 0 , 3 7 5

( 2 3 . 4 % )

8 1 3

( 1 7 . 2 % )
7 8

9 , 1 7 2

( 2 3 . 5 % )

7 2 6

( 1 8 . 1 % )
7 9

7 , 9 3 1

( 2 3 . 7 % )

7 1 2

( 1 9 . 8 % )
9 0

한 국
7 0 1

( 1 . 8 % )

2 4 0

( 6 . 0 % )
3 4 2

1 , 3 6 6

( 3 . 1 % )

4 9 1

( 1 0 . 4 % )
3 5 9

1 , 1 6 0

( 3 . 0 % )

3 8 9

( 9 . 7 % )
3 3 5

8 1 2

( 2 . 4 % )

3 1 3

( 8 . 7 % )
3 8 5

뉴질랜드
2 4 6

( 0 . 6 % )

1 3 0

( 3 . 2 % )
5 2 8

1 1 1

( 0 . 3 % )

6 0

( 1 . 3 % )
5 4 1

8 1

( 0 . 2 % )

4 8

( 1 . 2 % )
5 9 3

1 0 0

( 0 . 3 % )

6 7

( 1 . 9 % )
6 7 0

중 국 - - - - - - - - -
4 3

( 0 . 1 % )

7

( 0 . 2 )
1 6 3

계 3 8 , 8 1 6 4 , 0 0 1 1 0 3 4 4 , 3 2 2 4 , 7 2 2 1 0 7 3 8 , 9 9 0 4 , 0 0 4 1 0 3 3 3 , 5 2 2 3 , 6 0 2 1 0 7



원예전문생산단지

수출업체리스트
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품목 참고자료

단지명 소재지 대표자
단지규모

( h a )
농가수 연락처

세지멜론연합회 전남 나주시세지면 동곡리 동산마을 염만준 5 4 1 1 8
0 1 1 - 6 4 3 - 5 4 0 7

0 6 1 - 3 3 1 - 5 0 8 1

곡성멜론

영농조합법인
전남 곡성군곡성읍 대평리 8 4 3 - 1 유근오 1 2 0 3 2 7

0 1 7 - 6 0 5 - 1 7 1 1

0 6 1 - 3 6 3 - 1 7 1 1

담양무정멜론

영농조합법인
전남 담양군무정면 영천리 정관륜 8 . 5 2 3

0 1 1 - 9 6 1 8 - 1 3 0 0

0 6 1 - 3 8 2 - 2 2 4 4

성산멜론작목반 경북 고령군성산면 어곡리 4 2 이규수 1 0 3 1 7 5
0 1 0 - 4 5 3 9 - 4 2 3 4

0 5 4 - 9 5 6 - 0 6 0 1

산동멜론작목반 경북 구미시산동면 봉산리 4 8 9 임봉택 1 1 . 3 1 2
0 1 6 - 5 0 4 - 1 1 4 3

0 5 4 - 4 7 4 - 0 0 4 2

업체명 대표자 주 소 연락처

그린상사 류옥희
부산 해운대구 중동 1394-286 

크리스탈비치O/T 1409호
0 5 1 - 7 3 1 - 9 9 6 8

경북통상(주) 정동식 경북 경산시 진량읍현내리 4 0 0번지 0 5 3 - 8 5 1 - 8 8 8 0

(주)하이코리아유통 허형진 전남 곡성군 신월리6 8 0 6 1 - 3 6 3 - 8 1 3 1

(주)오션그린 이창원 대구시달서구 감삼동 4 9 9 - 1 0 5 3 - 5 5 1 - 6 6 2 3

유원티앤에스 김회영 부산시동구 초량동1168-11 항운회관 7 0 2호 0 5 1 - 4 6 4 - 6 2 2 1

(주)농협무역 김학곤 서울시 강동구 성내동 5 5 3 0 2 - 2 2 2 5 - 2 3 5 6

홍원물산 지현호 부산시강서구 명지동 4 5 2 - 6 1 0 5 1 - 2 7 1 - 2 8 5 7





딸기(STRAWBERRY)

신선함·달콤함의조화한국산딸기

물이 맑고 깨끗한 청정지역에서 천적재배되어 안전하고

위생적이며, 색이 선명하고 당도가 높은 과육을 가지고 있습니다.





품목개요

□ 품목 분류

○ 영 명 : Strawb er r y

○ 분 류 : 장미과

○ HS Code (한국기준) : (신선) 0810-10-0000, (냉동) 0811-10-0000, 

(일시저장) 0812-20-0000, (주스) 2009-80-1020, (기타조제) 2008-80-0000

□ 주요 품종 : 매향, 설향 등

□ 주 생산시기 : 12~4월

□ 주산지 : 경남 진주, 충남 논산 등

생산동향

□ 한국의 딸기 생산량은 2 0 . 2만 톤으로 미국( 1 0 0 . 4만톤), 스페인(28.8), 러시아( 2 1 . 5 )

에 이어 세계 4위위치해 있으나, 2002년 2 1만 톤을 정점으로 조금씩 감소하고 있음

□ 재배품종으로는 일본산인 육보와 장희가 주로 재배되고 있으나 국산 품종이자 주력

수출 품종인 매향의 재배 면적이 점차 증가하고 있음

○ 매향 재배면적 : (‘02) 109ha → (‘03) 428 → (‘04) 542 → (‘05) 652
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CHATHER 1채소류

국내시장동향

<딸기 재배 면적 및 생산량>
(단위: ha, 톤)

구 분 2 0 0 3 2 0 0 4 2 0 0 5 2 0 0 6

노 지
재배면적 3 3 1 2 7 1 2 6 0 3 3 3

생산량 4 , 6 2 2 3 , 4 9 1 3 , 7 3 2 5 , 0 2 2

시 설
재배면적 7 , 1 7 2 7 , 0 5 8 6 , 7 0 9 6 , 4 8 0

생산량 2 0 0 , 8 0 5 1 9 9 , 0 0 9 1 9 8 , 2 6 3 2 0 0 , 2 8 5

전 체
재배면적 7 , 5 0 3 7 , 3 2 9 6 , 9 6 9 6 , 8 1 3

생산량 2 0 5 , 4 2 7 2 0 2 , 5 0 0 2 0 1 , 9 9 5 2 0 5 , 3 0 7

주 : 2006 채소류 생산실적, 농림부



유통동향

□ 유통실태

○ 1 0 ~ 6월 기간 중 유통, 주출하시기는 2 ~ 4월

○ 도매가격은‘0 1년 이후 꾸준히 상승하였으나‘0 6년에 다소 하락

- 연평균가격: (‘01) 4,039원/㎏ → (‘03) 5,534 → (‘05) 6,317 → (‘06) 5,977

□ 소비동향

○‘̀8 0년대 중반 이후‘̀9 0년대 중반까지는 딸기 가격이 상승함에도 불구하고 1인당

소비량이 증가하다‘̀9 0년대 후반에는 I M F로 인해 1인당 소비량이 주춤하였으

나, ‘̀0 0년부터는 소득증가와 소비자의 딸기 선호가 높아지면서 소비량이 증가함

수출동향

□ 딸기 수출은‘0 3년 일본품종의 일본 수출 금지(로얄티 문제) 조치 및‘0 5년 일본의

한국산 딸기 50% 전수검사 실시로 일부 감소되었으나 국산 품종인 매향 딸기의 수

출 증가 및 수출선 다변화로 다시 수출 증가세로 돌아서고 있음

□ 신선딸기는 주로 일본으로 수출되었으나‘0 3년 이후 홍콩, 싱가폴 등 동남아 지역

으로 수출선이 다변화 되고 있는 추세임

○ 대일 딸기 수출량이 감소한 이유는 일본의 자국산 딸기 보호를 위해 딸기 품종

보호 및 원산지 표시를 실시하였고‘0 5년 1월 대일 수출딸기에서 잔류농약이 검

출됨에 따라 한국산 딸기에 대한 50% 전수검사 때문임

○ 대일수출비중(신선) : (‘02) 96.9% → (‘04) 68.5 → (‘05) 29.8 → (‘06) 16.3
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P A R T3주요수출농식품현황

(단위: 톤, 천불)

자료 : KATI, 수출입통계

구 분
2 0 0 4 2 0 0 5 2 0 0 6

물량 금액 물량 금액 물량 금액

전 체 1 , 2 1 7 4 , 1 6 6 9 5 7 4 , 4 0 6 1 , 0 3 9 5 , 8 6 3

일 본 1 , 0 3 1 3 , 6 1 7 7 8 6 3 , 4 0 2 6 9 3 3 , 2 4 9

홍 콩 1 4 1 1 8 8 0 5 5 8 2 4 5 1 , 6 8 8

싱가포르 1 1 8 7 2 5 2 4 9 7 7 7 0 1

기 타 1 6 1 3 4 4 6 6 1 9 7 2 4 2 2 5



일본시장

□ 생산동향

○ 생산시기 : 11~5월

○ 주산현 : 토치기, 후쿠오카, 쿠마모토 등

□ 유통실태

○ 자국산 생산량 증가 및 수입량 증가로‘9 8년 이후 매년 가격 하락

○ 시기별로는 8 ~ 1 0월이 가격이 높고 4 ~ 6월은 가격이 낮게 형성

□ 소비동향

○ 일본산은 주로 생식용으로 소비, 수입산 냉동딸기는 잼, 제과용으로 소비

○ 일본의 1인당 딸기 연간 구입량은 1.4~1.5kg 수준
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CHATHER 1채소류

주 수출시장동향

(단위: ha, 톤)

구 분 2 0 0 3 2 0 0 4 2 0 0 5

면 적 7 , 2 4 0 7 , 0 0 0 6 , 8 8 0

생산량 2 0 2 , 9 0 0 1 9 8 , 2 0 0 1 9 6 , 2 0 0

자료 : 임야청 통계자료

(단위: 엔/ k g )

2 0 0 2 2 0 0 3 2 0 0 4 2 0 0 5 2 0 0 6

1 , 0 7 2 1 , 0 7 8 1 , 0 3 7 1 , 1 2 4 1 , 0 7 8

자료 : 동경도 도매시장

(단위: 엔, g, 엔/ 1 0 0 g )

구 분 2 0 0 1 2 0 0 2 2 0 0 3 2 0 0 4

지출금액 1 , 4 9 6 1 , 5 0 6 1 , 4 5 6 1 , 4 1 3

구 입 량 1 , 7 5 6 1 , 6 5 7 1 , 6 3 9 1 , 5 2 8

평균가격 1 1 7 . 3 7 1 1 0 . 0 2 1 1 2 . 5 8 1 0 8 . 1 6

자료 : 총무성, 가계조사연보



□ 수출여건 및 경쟁력비교

○ 신선딸기의 한국산 수입은 매년 감소추세이며, ‘0 1년에는 전체의 2 5 %를 차지했

던 것이‘0 6년에는 7 %로 대폭 감소를 나타냈음

- 수입물량 중 미국산이 가장 많으며, `05년에는 전체의 약9 6 %를 차지

- 신선딸기의 수입단가는 한국산이 경쟁국인 미국산보다 2배 정도 높게 나타났으

며, 매년 신장세를 나타내고 있음

○ 냉동딸기는 가당제품은 매년 감소를 나타내고 있으나 무가당제품은 증가를 나타

내고 있음

- 한국산은 대부분 가당제품으로 수출이 이루어지고 있으며, 전체 물량의 약 4 %를

차지하고 있음. 물량이 가장 많은 중국으로부터는 가당에서 전체의 약 6 6 %를 차

지하고 있으며, 무가당도 약 7 1 %를 차지
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P A R T3주요수출농식품현황

(단위: 백만엔, 엔/ 1 0 0 g )

(단위: 백만엔, 엔/ 1 0 0 g )

자료 : 일본 재무성무역통계

구 분
2 0 0 4 2 0 0 5 2 0 0 6

물 량 금 액 단 가 물 량 금 액 단 가 물 량 금 액 단 가

전 체 4 , 2 5 1 3 , 8 3 1 0 . 9 0 3 , 9 4 7 3 , 6 5 8 0 . 9 3 4 , 0 3 8 4 , 0 7 0 1 . 0 1

한 국 2 0 3 2 7 8 1 . 3 7 1 5 9 2 7 2 1 . 7 1 1 4 2 2 9 1 1 . 7 0

미 국 4 , 0 3 9 3 , 5 2 8 0 . 8 7 3 , 7 8 8 3 , 3 8 6 0 . 8 9 3 , 8 6 6 3 , 7 7 9 0 . 9 8

기 타 9 2 5 - - - - - - -

자료 : 일본 재무성 무역통계

구 분
2 0 0 4 2 0 0 5 2 0 0 6

물 량 금 액 단 가 물 량 금 액 단 가 물 량 금 액 단 가

가

당

전 체 1 8 , 3 8 5 2 , 8 5 8 0 . 1 6 1 7 , 4 6 1 2 , 6 1 8 0 . 1 5 1 4 , 9 7 8 2 , 6 7 7 0 . 1 8

한 국 7 3 1 1 6 2 0 . 2 2 7 0 8 1 6 7 0 . 2 4 3 5 6 1 0 5 0 . 2 9

중 국 1 0 , 0 4 0 1 , 0 5 1 0 . 1 1 1 1 , 6 1 0 1 , 3 4 9 0 . 1 2 9 , 1 7 3 1 , 3 0 6 0 . 1 4

미 국 6 , 0 7 4 1 , 3 9 9 0 . 2 3 3 , 8 3 5 8 9 1 0 . 2 3 4 , 4 3 1 1 , 0 8 3 0 . 2 4

기 타 1 , 5 4 0 2 4 6 - 1 , 3 0 8 2 1 1 - 1 , 0 1 8 1 8 3 -

무

가

당

전 체 9 , 9 8 6 1 , 4 4 6 0 . 1 5 9 , 8 4 7 1 , 3 8 9 0 . 1 4 1 0 , 0 2 2 1 , 6 0 8 0 . 1 6

한 국 3 4 6 5 4 0 . 1 6 2 5 5 0 . 1 9 - - -

중 국 6 , 5 2 9 7 2 8 0 . 1 1 7 , 0 2 0 7 9 3 0 . 1 1 7 , 0 4 4 9 6 7 0 . 1 4

미 국 1 , 8 7 0 4 1 0 0 . 2 2 1 , 3 9 1 3 2 1 0 . 2 3 1 , 2 5 9 3 1 7 0 . 2 5

기 타 1 , 2 4 1 2 5 4 - 1 , 4 1 1 2 7 0 - 1 , 7 1 9 3 2 4 -

자료 : 일본 재무성 무역통계



원예전문생산단지

수출업체리스트
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CHATHER 1채소류

품목 참고자료

구 분 업체명 대표자 주 소 연락처

신선

딸기

엘림무역 오성진 경기 수원시팔달구 매산로 3가 124-10 103호 0 3 1 - 2 5 8 - 0 1 3 6

(주)경남무역 박영귀 경남 마산시신포동 1가 4 8 - 1 0 5 5 - 2 2 1 - 3 8 9 0

그린상사 류옥희
부산 해운대구 중동 1394-286 

크리스탈비치O/T 1409호
0 5 1 - 7 3 1 - 9 9 6 8

(주)농협무역 김학곤 서울시 강동구성내동 5 5 3 0 2 - 2 2 2 5 - 2 3 5 6

여름

딸기
(주)올원코리아 김부남 서울 강동구성내동 590 삼성빌딩 2 0 1 0 2 - 4 8 9 - 3 9 8 1

냉동

딸기

(주)푸드웰 김우일 대구시 동구 방촌동1 0 9 3 0 5 3 - 9 8 0 - 3 3 2 2

(주)도들샘 노태욱 경북 경산시진량읍 부기1리 5 3 7 0 5 3 - 8 5 2 - 4 3 5 1

단지명 소재지 대표자
단지규모

( h a )
농가수 연락처

안림원예

영농조합법인
경북 고령군 쌍림면 안림리4 7 9 곽원규 4 5 8 5 0 5 4 - 9 5 5 - 8 6 2 2

춘향골

수출농산물연구회
전북 남원시 금지면 창산리2 9 황대연 1 0 4 3 0 6 3 - 6 3 5 - 1 6 1 2

진주대곡수출농단 경남 진주시 대곡면 광석리3 2 4 - 3 박상주 1 4 2 0 0 5 5 - 7 4 4 - 0 0 0 6

진주수곡

딸기수출농단
경남 진주시 수곡면 원외리7 - 1 정봉영 1 4 2 6 0 5 5 - 7 5 8 - 3 7 6 1

대관령

여름딸기수출단지
강원 평창군 도암면횡계리 박흥수 8 . 3 1 6 0 3 3 - 3 3 5 - 8 5 7 4





버섯(MUSHROOM)

영양학적으로우수한웰빙식품한국산버섯

치밀한 조직으로 식감이 좋으며, 첨단재배시설에서

무농약 재배되어 안전하고 위생적





품목개요

□ 품목 분류

○ 영 명 : (새송이)King Oys t er mu sh ro om, Eringi / (팽이) E noki mu sh ro om

○ 분 류 : 담자균류 주름버섯목 (새송이) 느타리과 / (팽이) 송이과

○ HS Code (한국기준) 

- 새송이 : 0709-59-9000 (별도 HS code는 없어 기타버섯(신선/냉장)으로 구분)

- 팽 이 : (신선) 0709-59-5000, (건조) 0712-39-1050 

□ 재배과정

생산동향

□ 최근 소득증대 및 건강에 대한 관심 증가로 생산량·소비량이 증가하고 있는 추세

○ 느타리, 팽이, 양송이, 새송이 버섯이 농산버섯의 9 1 %를 차지

□ 버섯은 자본집약적 특성을 지니며, 소득은‘0 3년 1 5 , 7 2 7천원(년/재배상1 0 0평)으

로, 시설오이 6 , 3 2 7천원(반촉성, 연 1기작/10a), 시설장미 8 , 1 7 7천원(연/ 1 0 a )보다

2배 정도 높음
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CHATHER 1채소류

국내시장동향

구 분
2 0 0 3 2 0 0 4 2 0 0 5

재배면적 생산량 재배면적 생산량 재배면적 생산량

전 체 1 , 2 3 6 1 4 5 , 3 1 2 1 , 3 2 7 1 5 6 , 5 9 9 1 , 3 6 1 1 6 2 , 8 0 9

팽 이 1 1 4 4 1 , 2 3 2 8 5 3 2 , 7 9 6 8 4 4 0 , 1 6 1

새송이 1 2 2 1 8 , 3 5 8 1 8 3 3 2 , 7 3 6 2 4 9 4 3 , 2 3 0

(단위: ha, 톤)

자료 : 농림부, 2005 특용작물·인삼생산실적

배지혼합 → 입 병 → 살 균 → 접 종 → 균사배양 → 균 긁기

→ 발아유기 → 자실체생육 → 수 확 → 선별·포장 → 탈 병



유통동향

□ 유통실태

○ 버섯 도매가격은 생산량 증가 및 요식업체의 불황으로 감소하는 추세

□ 소비동향

○ 최근건강에대한관심증가로버섯류가웰빙식품으로인식되어소비가증가하는추세

수출동향

□ 버섯수출은‘0 3년이후감소추세였으나‘̀0 5년이후활발한해외시장개척으로수출증가

○‘0 6년에는 일본으로 수출되는 영지버섯 등 건조 및 조제품의 수출은 감소한 반

면 미국, 네덜란드, 중국으로의 신선버섯 수출 증가

○ 주로 수출되는 신선버섯은 팽이 및 새송이 버섯이며, ‘0 6년 수출량 증가율은 전

년대비 각각 643%, 62%임
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P A R T3주요수출농식품현황

구 분 2 0 0 3 2 0 0 4 2 0 0 5 2 0 0 6

팽 이 2 , 4 6 8 2 , 0 5 2 1 , 5 6 4 1 , 7 3 8

새송이 5 , 1 7 3 4 , 8 4 1 4 , 0 3 9 3 , 5 7 7

(단위 : 원/ k g )

자료 : 가락시장. 상품기준

구 분 2 0 0 3 2 0 0 4 2 0 0 5 2 0 0 6

팽 이 3 0 3 2 2 5 3 1

새송이 1 3 2 3 4 8 4 6

(단위 : 천톤)

자료 : 한국농촌경제연구원, 2005 식품수급표

* 새송이는 별도의 통계가없어 기타버섯의 수급량으로 표시

구 분
2 0 0 3 2 0 0 4 2 0 0 5

물 량 금 액 물 량 금 액 물 량 금 액

전 체 3 1 1 3 , 1 1 2 5 0 4 2 , 8 1 9 1 , 6 0 5 4 , 1 6 6

팽 이

계 1 2 9 3 0 5 1 4 1 2 6 2 1 , 0 4 5 1 , 7 4 7

미 국 6 4 1 3 5 4 9 1 0 2 5 8 4 1 , 0 5 1

중 국 2 5 6 0 4 5 2 8 5 2 2 8

새송이

계 6 6 2 2 9 2 2 3 9 4 8 3 6 2 1 6 3 1

화 란 - - 2 4 1 2 8 1 8 3 8 5 6

미 국 4 2 1 2 3 9 6 3 3 9 7 4 2 9 8

(단위: 톤, 천불)

자료 : Kati, 수출입통계



일본시장

□ 생산동향

○ 일본의 버섯 생산량은 매년 증가추세이며‘0 5년 생산은 전년대비 새송이 3 . 1 % ,

팽이 1.4% 증가

○ 새송이의 주요 산지는 니가타, 나가노, 히로시마 등이며 팽이는 나가노, 니가타,

후쿠오카 등임

□ 유통실태

○ 최근 새송이, 팽이버섯의 경우 외식산업 발달에 따른 생산 및 수요증가에 힘입어

도매시자아 입하물량이 지속적인 증가 추세

○ 새송이의 경우 생산량의 증가로 매년 도매시장 가격 하락추세

■■■ 1 9 9

CHATHER 1채소류

주 수출시장동향

구 분 2 0 0 3 2 0 0 4 2 0 0 5

팽 이 1 1 0 , 1 8 5 1 1 2 , 9 9 7 1 1 4 , 5 4 2

새송이 2 9 , 8 8 2 3 3 , 2 9 6 3 4 , 3 4 2

(단위: 톤)

자료 : 임야청 통계자료

구 분 2 0 0 3 2 0 0 4 2 0 0 5 2 0 0 6

팽 이 2 8 6 2 8 6 2 6 7 3 1 6

새송이 6 1 6 6 1 0 5 7 0 5 4 6

(단위 : 엔/ k g )

자료 : 동경도 도매시장



□ 소비동향

○ 웰빙식품, 경제적인 구매가격 등으로 농산버섯의 1세대 당 구입량은 매년 증가되

고 있으나, 대량생산 및 수입증가에 따라 평균구매가격은 매년 하락추세

○ 연도별1세대 당 버섯류(생표고 제외) 구입동향

□ 수출여건 및 경쟁력비교

○ 품목별 코드가 부여되지 않아 정확한 수입현황을 파악하기는 곤란하나 새송이는

전체 수입량의 약 22%, 팽이버섯은 대부분을 차지하는 것으로 추정

○ 중국산 새송이는‘0 5년까지 전체의 7 5 %를 차지했으나 농약검출로 인한 명령검

사 품목으로 지정되어‘0 6년에는 대폭 감소

○ 품질비교 : 한국산의 품질이 중국산보다는 우수하며 일본산과는 동등한 수준으

로 평가

○ 가격비교 : 한국산 새송이는 일본산의 91.2%, 팽이버섯은 93.4% 가격수준

- 새송이 : 일본산 도매가격 5 4 6엔/kg, 한국산 수출가격 4 9 8엔/ k g

- 팽 이 : 일본산 도매가격 3 1 6엔/kg, 한국산 수출가격 2 9 5엔/ k g

○ 새송이 및 팽이버섯은 품질이 일본산과 근접하므로 추가적인 수출 물류비 지원

등을 통한 가격경쟁력만 확보되면 수출 가능성이 높음

- 가격경쟁력 조건 : 한국산 수출가격이 일본산의 6 0 ~ 7 0 %

2 0 0한국농식품수출가이드북 ■■■

P A R T3주요수출농식품현황

(단위: 톤, 백만엔)

구 분 2 0 0 2 2 0 0 3 2 0 0 4 2 0 0 5

지출금액 4 , 9 9 6 4 , 9 4 0 5 , 0 7 4 4 , 8 7 1

구 입 량 6 , 2 4 1 6 , 1 4 1 6 , 5 4 8 6 , 7 9 3

평균가격 8 0 . 0 5 8 0 . 4 5 7 7 . 4 9 7 1 . 7 1

(단위: 엔, g, 엔/ 1 0 0 g )

자료 : 총무성, 가계조사연보

구 분
2 0 0 4 2 0 0 5 2 0 0 6

물 량 금 액 물 량 금 액 물 량 금 액

새송이
전 체 3 1 7 2 0 6 2 2 0 2 1 2 1 0 9 1 9 2

한 국 1 3 3 3 2 2 4 1 2

팽 이
전 체 1 2 1 1 1 3 1 2 9 7

한 국 1 1 1 3 1 0 9 6



중국시장

□ 생산동향

○ 중국의 팽이버섯 생산량은 6% 내외로 중국 북쪽의 흑룡강성 일대부터 남쪽의 운

남성, 동쪽의 강소성부터 서쪽의 신장까지 모두 팽이버섯의 성장에 적합

○ 버섯이 주기적인 생산이 되지 않고 단기간에 집중적으로 출하되며, 최근 생산형

농장이 나타남에 따라 생산규모가 증대되기 시작하여 일반적으로 규모가 큰 농장

은 1일 1 0톤 내외를 생산

□ 유통실태

○ 팽이버섯의 유통경로는 크게 현대식 판매매장, 음식점, 채소시장 3개로 나눌 수

있음

○ 한국산 팽이버섯은 상해 소재 팽이버섯 전문 도매업체를 통해 수입되고 있으며,

수입된 팽이버섯은 상해 일대를 포함하여 하얼빈, 북경, 천진 등 북방지역의 버

섯 도·소매시장으로 판매되고 있음

○ 상해 대형농산물도매시장 팽이버섯 평균 거래가격

□ 소비동향

○ 요리가 발달한 지역은 팽이버섯의 소비도 왕성하여 샤브샤브 요리가 발달한 사

천, 충칭 등은 팽이버섯의 소비량이 매우 많음

■■■ 2 0 1

CHATHER 1채소류

구 분 2 0 0 3 2 0 0 4 2 0 0 5

전 체 1 , 0 3 8 1 , 1 8 3 1 , 3 3 4

팽 이 6 4 7 1 8 3

(단위 : 만톤)

자료 : 농업부 信息中心

구 분 2 0 0 3 2 0 0 4 2 0 0 5

팽 이 6 . 1 9 7 . 0 3 6 . 3 4

(단위 : 元/ k g )

자료 : 上海商情神信息中心



○ 동북 등 북방지역은 백색품종을 비교적 선호하고 산동, 하북 등 중부지역의 소비

자들은 황색 품종을 더 선호

○ 소비자들의 생활수준이 높아지고 미용과 건강에 대한 인식이 제고됨에 따라 버섯

의 소비시장이 점점 확대추세에 있으며 건조품에서 신선품 소비위주로 전환되고

있음

○ 1인당연도별 식용버섯 소비현황

□ 수출여건 및 경쟁력비교

○ 팽이버섯 수입현황

○ 중국산의 생산이 증가함에 따라 중국의 팽이버섯 수입실적은 감소하는 추세이나

한국산 수입은 증가하고 있음

○‘0 5년부터 한국산 팽이버섯이 수출되기 시작하였으며, 현재 소량이기는 하지만

품질과 위생적인 측면에서 우수하다는 인식이 알려지기 시작하였음

○ 한국산 팽이버섯은 버섯재배의 노하우 및 우수한 재배설비로 생산하는 등 품질면

에 있어서 중국산보다 양호하며 대만산과 비슷하다는 평가를 받고 있음

○ 다만, 가격경쟁력에 있어 중국산에 비해 조금 비싸기는 하나 수입산이라는 브랜

드로 시장에서 수용 가능한 수준으로 알려져 있음

2 0 2한국농식품 수출가이드북 ■■■

P A R T3주요수출농식품현황

구 분 2 0 0 3 2 0 0 4 2 0 0 5

전 체 1 0 1 0 1 2 . 2

팽 이 0 . 2 ~ 0 . 4 0 . 2 ~ 0 . 4 0 . 2 ~ 0 . 4

(단위 : kg)

자료 : 농업부 信息中心

(단위: 톤, 천불)

구 분
2 0 0 4 2 0 0 5 2 0 0 6

물 량 금 액 물 량 금 액 물 량 금 액

전 체 7 6 5 3 9 4 2 0 2 1 2 1 1 2 0 9 6

한 국 - - 6 0 4 8 1 2 0 9 6

일 본 - - 6 3 - -

대 만 7 6 5 3 9 4 1 3 6 7 0 - -



미국시장

□ 생산동향

○ 미국의 버섯류 생산은 중국 다음으로 많으며, 세계 생산량의 약 1 6 %

○ 품종별로는 양송이의 생산량이 가장 많으며 총생산액의 약 9 5 %

○ 버섯류 생산현황

□ 유통실태

○ 양송이버섯 : 보통 통째로 또는 절단하여 5 ~ 1 0파운드 들이 용기에 포장되어 판

매되고 있으며, 유통기한은 대체로 신선 상태로 5 ~ 7일 유통가능

○ 팽이버섯 : 손상을 입기 쉽기 때문에 3 ~ 5온스들이 용기에 진공포장을 하며1 2 ~ 2 4개

의 진공포장물을한 상자에담아서판매하고있으며신선상태로1 4일 정도보관가능

○ 느타리버섯 : 유통기간은 신선 상태로 5 ~ 7일 정도 보관이 가능하며, 보통 통째

로 또는 절단하여 3 ~ 5파운드 들이 용기에 포장되어 판매

□ 소비동향

○ 미국의 버섯 소비량은 꾸준히 증가해 왔으며 브라운 색깔 계통의 A g a r icu s

B i sp or u s가 가장 인기 있음

○ 그 외 양송이버섯과 팽이버섯이 가장 소비가 일반화된 품목이며 새송이 버섯은

한국에서 미국 동부지역에 일부 수출

○ 한국산 새송이는 아직 인지도가 낮은 편이지만 동양인 마켓을 중심으로 한국산

품질이 양호한 것으로 평가받고 있으며, 소비도 증가추세임

■■■ 2 0 3

CHATHER 1채소류

(단위: 천파운드)

자료 : NASS, Mushroom, 2005. 8

구 분 2 0 0 2 / 0 3 2 0 0 3 / 0 4 2 0 0 4 / 0 5

전 체 8 4 8 , 3 0 6 8 5 4 , 5 1 4 8 5 3 , 1 3 2

양송이 8 3 6 , 3 9 8 8 4 1 , 1 6 2 8 3 8 , 0 8 3

새송이 3 , 9 9 7 4 , 4 2 8 5 , 4 0 9



○ 1인당 버섯류 소비량

□ 수출여건 및 경쟁력비교

○ 현재 미국의 동양인 마켓에 반입되는 새송이버섯은 주로 캐나다와 멕시코에서 반

입되고 있으며, 한국산 새송이와 비교하면 품질면에서는 한국산이 경쟁력이 있으

나 가격면에서는 열세

○ 미국의버섯류수입동향

○ 새송이를 중심으로 하는 한국산 버섯류는 품질, 상품성 등에서 캐나다산보다 월

등히 경쟁력이 있는 것으로 나타나고 있으나, 수송거리와 기간이 길어 선도유지

가 가장 관건으로 지적되고 있음

○ 신선도 유지를 위해 항공운송을 주로 이용하나 해운운송을 고려하여 가격경쟁력

확보 노력 방안 강구 필요

2 0 4한국농식품수출가이드북 ■■■

P A R T3주요수출농식품현황

(단위: 파운드/인)

자료 : Mushroom Council(소매기준)

구 분 2 0 0 2 2 0 0 3 2 0 0 4

전 체 3 . 5 3 . 5 3 . 5

신 선 2 . 5 2 . 5 2 . 4

가 공 1 . 0 1 . 0 1 . 0

(단위 : 천불, 톤, US$/kg)

분 류 국 가
2 0 0 3 2 0 0 4 2 0 0 5

금 액 물 량 단 가 금 액 물 량 단 가 금 액 물 량 단 가

버섯

A g a r i c u s

전 체 6 1 , 8 9 8 2 2 , 6 3 2 2 . 6 2 6 6 , 0 8 9 2 4 , 6 5 9 2 . 6 8 7 5 , 8 7 0 2 7 , 2 0 0 2 . 7 9

캐나다 5 9 , 1 1 6 2 2 , 3 1 0 2 . 6 5 6 2 , 4 4 1 2 2 , 9 2 4 2 . 7 2 7 2 , 9 0 8 2 , 5 7 1 6 2 . 8 4

멕시코 2 , 1 6 6 9 2 8 2 . 2 0 3 , 1 3 0 1 , 4 2 9 2 . 1 9 2 , 5 7 9 1 , 2 9 5 1 . 9 9

한 국 1 7 2 1 0 . 8 0 1 6 2 7 . 2 9 - - -

버섯기타

전 체 5 , 9 9 2 2 , 3 4 1 2 . 5 6 5 , 0 9 5 2 , 5 6 7 1 . 9 9 7 , 8 2 0 4 , 3 6 8 1 . 7 9

캐나다 2 , 1 3 1 3 3 1 6 . 4 4 1 , 4 8 6 2 0 1 7 . 3 9 3 , 0 9 5 5 3 8 0 . 7 4

중 국 1 , 2 3 5 1 , 5 0 2 2 . 5 6 1 , 5 7 4 1 , 8 3 6 0 . 8 6 2 , 1 8 2 2 , 9 6 1 1 . 7 9

한 국 1 3 9 1 1 4 1 . 2 2 7 0 3 8 1 . 8 3 1 6 0 1 0 8 1 . 4 7



유럽시장

□ 생산동향

○ 유럽에서 일반적으로 통용되는 버섯은 양송이 버섯이며 최근 동유럽이 양송이버

섯을 비롯해 양식 및 야생버섯의 주요 생산 및 공급의 거점으로 부각되고 있음

○ 팽이 및 새송이버섯은 독일, 네덜란드 등 일부 유럽국가에서 병이나 배지를 이용

하여 소량 재배하고 있음

○ 버섯류 전체 생산실적

○ 팽이 및 새송이 생산실적( 2 0 0 6 )

□ 유통실태

○ 한국산 팽이 및 새송이 버섯의 유럽진출은 서서히 확대 추세

○‘̀0 3년 일부 유럽에 소량 유통되었으나‘0 6년 네덜란드 라우라 사가 한국산 버섯

을 수입해 주요 유럽시장에 공급

○ 한국산 팽이버섯은 한국에서 1개당 100g, 포장 5kg 박스 단위, 새송이버섯은 1

개당 2kg, 포장 4kg 박스단위로 공급

○ 한국산 팽이버섯 네덜란드 유통단계별 가격현황( 2 0 0 6 )

■■■ 2 0 5

CHATHER 1채소류

(단위: 천톤)

자료 : FAOSTAT

구 분 2 0 0 3 2 0 0 4 2 0 0 5

네덜란드 2 6 3 . 0 0 2 6 0 . 0 0 2 4 5 . 0 0

프 랑 스 1 6 5 . 6 5 1 7 0 . 0 0 1 6 5 . 0 0

폴 란 드 1 2 0 . 0 0 1 3 0 . 0 0 1 3 5 . 0 0

자료 : Laura International

구 분 품목 생산량( k g / w e e k )

독 일 새송이 2 , 0 0 0

덴마크 팽 이 2 0 0

네덜란드 새송이 1 , 0 0 0

벨기에 새송이 5 0 0

(단위: 유로/ 1 0 0 g )

수입업자(라우라) 도매업자(로테르담) 수퍼마켓(신라)

0 . 3 5 0 . 5 5 ~ 0 . 6 5 1 . 2



○ 한국산버섯 유럽 판매현황(2006. 6)

□ 소비동향

○ 팽이와 새송이버섯은 유럽시장에서 아주 생소한 상품으로 주 구입자는 아시아계

나 아시아음식에 관심이 있는 일부 현지인에 불과

□ 수출여건 및 경쟁력비교

○ 최근 유럽에서 건강에 대한 관심이 증가하고 있어 건강식품인 동양버섯에 대한

관심이 증가하는 추세이므로 한국산 팽이 및 새송이버섯이 유럽시장에서 경쟁력

을 지닐 수 있을 것으로 예상

○ 대부분의 중국산은 낮은 가격이나 품질은 저급이고, 일본산 팽이버섯의 품질은

한국산과 비슷하거나 조금 더 나은 수준이지만 가격은 상대적으로 높음

○ 그러나 현재에는 대부분의 소비자가 중국계이므로 품질보다는 가격을 우선시 하

므로 소비계층을 확대하는 것이 중요

2 0 6한국농식품수출가이드북 ■■■

P A R T3주요수출농식품현황

품 목 구 매 업 자
판매량

( k g / w e e k )

새송이

도매업자

런 던 영 국 1 0 0

파 리 프 랑 스 1 , 0 0 0

브 뤼 셀 벨 기 에 5 0 0

코펜하겐 덴 마 크 2 0 0

뒤셀도르프 독 일 1 , 0 0 0

스튜트가르트 독 일 2 0 0

소매업자

Macro, Albert Heijn 네덜란드

5 0 0C a r r e f o u r 프 랑 스

ALDI, Rewe 독 일

팽 이 도매업자
파 리 프 랑 스 3 0 0

로테르담 네덜란드 2 0 0

자료 : Laura International



수출업체리스트
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품목 참고자료

구 분 업체명 대표자 주 소 연락처

새송이

·

팽이

그린합명회사 박희주 경북 청도군이서면 양원리 2 4 6 - 2 0 5 4 - 3 7 3 - 6 0 8 1

(주)정원농산 장진순 서울시 송파구문정2동 1 5 0 - 3 1 0 2 - 4 3 0 - 5 4 0 0

그린상사 류옥희
부산 해운대구 중동 1394-286 

크리스탈비치O/T 1409호
0 5 1 - 7 3 1 - 9 9 6 8

창민상사 정병현
경남 마산시내서읍 중리

현대상가 1 0동 2 0 3호
0 5 5 - 2 3 2 - 8 8 5 0

희창물산(주) 권중천 부산시 서구 남부민동 5 2 3 - 2 9 0 5 1 - 2 4 1 - 0 8 8 1

새송이

(주)민썬

인터내셔널리미티드
유일홍 서울시 마포구연남동 2 2 7 - 2 0 2 - 3 2 6 - 2 2 9 7

천안버섯농촌지도자회

영농조합법인
김영희 충남 천안시신부동 3 7 1 - 8 0 0 4 1 - 5 2 3 - 1 1 4 0

팽이

영농조합법인

중부버섯배양소
임동빈

충북 음성군 원남면 상당1리

산 1 0 5번지
0 4 3 - 8 7 2 - 2 1 0 1

그린아그로비즈 박복규 대구 수성구상동 4 6번지 1 1호 0 5 3 - 7 6 5 - 8 3 3 4





토마토(TOMATO)

고밀도과육과풍부한감미한국산토마토

일조량이 많은 지역에서 특별한 안전기준에 의해

생산되어 위생적이고 안전

선명한 색에 당도가 높으며 비타민이 풍부





품목개요

□ 품목 분류

○ 영 명 : Tomat o

○ 분 류 : 가지과

○ 원산지 : 남아메리카

○ HS Code (한국기준) : (신선) 0702-00-0000, (식초·초산조제) 2001-90-9020,

(주스) 2009-50-0000, (기타) 2002-10-0000,

(케찹) 2103-20-1000, (페이스트) 2002-90-1000

□ 주요 품종 : (완숙토마토) 모모타로, (방울토마토) 꼬꼬, 산체리

□ 주 생산시기 : 연중

□ 주산지 : 전남 보성·담양, 충남 부여·공주·논산, 강원 춘천 등

생산동향

□ 우리나라의 토마토 생산은‘8 8년 이후 감소추세였으나 최근 토마토가 건강에 좋다

는 인식 확산으로‘0 1년 이후 꾸준히 증가추세

○ 지역별 생산량은 전남(19.2%), 충남(18.8%), 경북( 1 3 . 5 % )순

□ 방울토마토의 생산실적은 따로 집계되고 있지 않으며 전체 토마토 생산의 50% 정도
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국내시장동향

(단위: ha, 톤)

구 분 ‘` 0 1 ‘` 0 2 ‘` 0 3 ‘` 0 4 ‘` 0 5 ‘` 0 6

면 적

( h a )

전 체 3 , 3 4 8 3 , 5 3 1 4 , 1 0 2 5 , 8 8 3 6 , 7 4 9 6 , 6 1 3

시 설 3 , 2 1 8 3 , 3 5 3 3 , 9 7 1 5 , 6 2 4 6 , 4 9 3 6 , 3 3 8

노 지 1 3 0 1 7 8 1 3 1 2 5 9 2 5 6 2 7 5

생산량(톤)

전 체 2 0 5 , 7 6 3 2 2 6 , 5 9 9 2 6 9 , 9 1 8 3 9 4 , 6 2 1 4 3 8 , 9 9 1 4 3 3 , 1 5 5

시 설 2 0 0 , 2 3 1 2 1 8 , 4 8 5 2 6 4 , 1 2 1 3 8 2 , 9 6 8 4 2 7 , 2 1 8 4 2 1 , 5 9 2

노 지 5 , 5 3 2 8 , 1 1 4 5 , 7 9 7 1 1 , 6 5 3 1 1 , 7 7 3 1 1 , 5 6 3

자료 : 농림부 2004 채소류 생산실적



유통동향

□ 토마토 수요는 1 9 9 0년대 전반부터 증가하여 2 0 0 0년대에는 매스컴의 홍보로 건강

식품으로 인식되어 크게 증가

□ 가격동향

○ 일반토마토

○ 방울토마토

수출동향

□ 우리나라 토마토 수출은 매년 증가세를 보였으나 국내가격 상승 및 일본 내 식품안

전성 문제로 인하여‘0 0년 이후 감소하는 추세임

□ 국가별(‘0 6 )로는 전체 수출액 중 일본이 7 2 . 5 %를 점유하여 1위를 차지하고 있고

그 다음은 중국 7.9%, 괌 7.0% 순임

○ 일본, 괌으로는신선품이수출되고있으며대만, 중국으로는케첩등가공품이수출됨
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(단위: 전국 상품기준, 원/ k g )

자료 : KAMIS 농수산물유통정보

구 분 1월 2월 3월 4월 5월 6월 7월 8월 9월 1 0월 1 1월 1 2월 평균

평균

가격

‘0 4 2 , 7 9 6 3 , 3 5 9 3 , 5 6 2 3 , 0 1 1 2 , 2 0 4 1 , 5 6 8 1 , 3 9 8 1 , 9 2 7 3 , 1 0 1 2 , 8 9 9 1 , 6 2 2 1 , 6 5 9 2 , 4 3 5

‘0 5 1 , 9 5 1 2 , 4 2 1 2 , 9 7 1 2 , 9 1 7 1 , 9 8 5 1 , 2 3 4 1 , 8 5 8 2 , 0 0 3 2 , 0 5 5 2 , 0 1 6 1 , 8 3 7 1 , 8 1 8 2 , 0 8 2

‘0 6 1 , 9 0 8 2 , 4 5 7 2 , 8 6 1 2 , 4 4 9 1 , 9 8 7 1 , 3 9 4 1 , 4 3 5 2 , 3 1 7 2 , 9 8 3 1 , 9 5 7 1 , 4 7 9 1 , 7 0 9 2 , 0 8 8

(단위: 전국 상품기준, 원/ k g )

(단위: 톤, 천불)

자료 : KAMIS 농수산물유통정보

구 분 1월 2월 3월 4월 5월 6월 7월 8월 9월 1 0월 1 1월 1 2월 평균

평균

가격

‘0 4 3 , 2 0 2 3 , 1 2 3 4 , 1 3 2 3 , 9 5 2 2 , 8 1 7 2 , 2 0 9 1 , 7 4 9 2 , 5 4 8 4 , 1 5 2 3 , 1 0 5 2 , 5 0 1 3 , 3 0 8 3 , 0 5 9

‘0 5 2 , 6 9 3 2 , 6 0 0 3 , 7 9 8 3 , 9 1 2 2 , 7 7 8 1 , 6 9 3 2 , 3 5 0 2 , 4 7 0 2 , 2 6 2 2 , 5 7 6 2 , 0 5 2 3 , 2 2 5 2 , 6 9 6

‘0 6 2 , 8 0 0 2 , 7 6 6 3 , 6 5 8 3 , 6 8 0 2 , 7 6 0 2 , 3 4 8 2 , 3 5 1 4 , 1 8 0 4 , 3 1 3 2 , 1 6 3 1 , 8 6 9 2 , 3 1 2 2 , 9 5 6

수출국
‘0 2 ‘0 3 ‘0 4 ‘0 5 ‘0 6

물량 금액 물량 금액 물량 금액 물량 금액 물량 금액

계 5 , 1 0 7 8 , 6 3 4 4 , 2 5 1 9 , 1 1 2 4 , 0 6 9 1 0 , 6 0 3 4 , 3 1 4 8 , 8 2 8 2 , 6 6 1 5 , 7 6 4

중 국 2 7 8 4 6 1 1 0 2 6 0 9 1 9 3 1 , 3 9 7 2 0 2 8 6 0 6 4 4 5 8

일 본 3 , 5 3 1 6 , 9 2 5 3 , 2 1 3 7 , 1 1 1 3 , 0 2 5 8 , 5 0 0 3 , 0 9 3 7 , 0 0 9 1 , 6 8 5 4 , 1 7 8

대 만 1 , 0 3 1 5 1 8 5 9 6 3 0 0 4 8 7 2 5 4 7 1 5 3 8 0 5 5 2 2 9 0

기 타 2 6 7 7 3 0 3 4 0 1 , 0 9 2 3 6 4 4 5 2 3 0 4 5 7 9 3 6 0 8 3 8



일본시장

□ 생산동향

○ 토마토의 재배면적은 매년 약간씩 감소경향을 나타내고 있으며, 생산량 및 출하

량도 약간씩 감소되고 있는 추세임. 

○ 토마토의 주산지는 구마모토( 1 , 1 6 0㏊), 이바라키( 9 8 9㏊), 치바( 9 1 0㏊), 홋카이도

( 7 8 0㏊) 순으로 이들 4개의 주산지가 전체면적의 약 3 0 %를 차지하고 있음. 10a

당 수확량이 가장 높은 산지는 아이치현이 8 , 3 9 0 k g으로 가장 높게 나타냈음. 생

산량 및 출하량은 구마모토산이 가장 높게 나타내고 있음.  
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주 수출시장동향

<토마토의 연도별 생산동향>

구 분 2 0 0 2 2 0 0 3 2 0 0 4 2 0 0 5 2 0 0 6

면 적( h a ) 1 3 , 3 0 0 1 3 , 2 0 0 1 3 , 1 0 0 1 3 , 0 0 0 1 2 , 9 0 0

생산량(톤) 7 8 4 , 9 0 0 7 5 9 , 9 0 0 7 5 4 , 9 0 0 7 5 8 , 1 0 0 7 2 6 , 3 0 0

출하량(톤) 6 8 8 , 6 0 0 6 6 9 , 0 0 0 6 6 5 , 9 0 0 6 6 7 , 0 0 0 6 4 0 , 2 0 0

자료 : 농림수산성

<’0 6년 토마토의 주산지 생산동향>

자료 : 농림수산성

주산지
결과수면적

(㏊)

1 0 a당 수확량

( k g )

생산량

(톤)

출하량

(톤)

전년대비( % )

결과수

면적

1 0 a당

수확량
생산량 출하량

전 국 1 2 , 9 0 0 5 , 6 5 0 7 2 6 , 3 0 0 6 4 0 , 2 0 0 9 9 9 6 9 6 9 6

홋카이도 7 8 0 6 , 6 8 0 5 2 , 1 0 0 4 7 , 9 0 0 1 0 2 9 7 9 9 9 9

아오모리 4 0 5 5 , 1 4 0 2 0 , 8 0 0 1 7 , 6 0 0 1 0 0 1 0 0 1 0 0 9 9

후쿠시마 5 2 2 5 , 8 4 0 3 0 , 5 0 0 2 7 , 5 0 0 1 0 0 9 6 9 6 9 6

이바라키 9 8 9 4 , 8 4 0 4 7 , 9 0 0 4 3 , 4 0 0 1 0 1 9 5 9 5 9 5

치 바 9 1 0 5 , 4 1 0 4 9 , 2 0 0 4 4 , 6 0 0 9 8 9 4 9 2 9 2

니이가타 4 7 9 2 , 6 4 0 1 2 , 6 0 0 8 , 2 4 0 1 0 1 9 4 9 4 9 4

나가노 4 4 5 5 , 6 5 0 2 5 , 1 0 0 2 1 , 4 0 0 1 0 1 9 6 9 7 9 8

아이치 5 5 1 8 , 3 9 0 4 6 , 2 0 0 4 3 , 3 0 0 9 9 9 8 9 7 9 7

구마모토 1 , 1 6 0 7 , 4 4 0 8 6 , 0 0 0 8 1 , 4 0 0 1 0 3 9 9 1 0 1 1 0 1



□ 유통실태

○ 토마토의 도매시장 유통시에는 골판지상자 4 k g을 기준으로 하며, 사이즈별 상자

의 입과수는 아래와 같음

○ 도쿄도중앙도매시장의 토마토의 도매수량은 매년 약간 감소경향을 나타내고 있

으며, ‘0 6년에는 0.1% 감소를 나타냈음. 연도별 k g당 단가는 매년 증감이 반복

되고 있으며, ‘0 6년에는 3 0 7엔으로 전년비 4.4% 증가한 것으로 나타났음

○ 도쿄도중앙도매시장의‘0 6년도 주산지별 도매물량은 구마모토산이 전체의

1 4 . 2 %로 가장 많고 다음으로 치바, 도치기, 이바라키, 아이치, 아오모리 순으로

이어지고 있음. 월별로는 대부분 5 ~ 1 0월에 가장 많이 유통되고 있음. 

□ 소비동향

○ 토마토는 영양가가 뛰어난 녹황색야채의 하나로 용도가 넓고 일상 식생활에서 없

어서는 안 되는 중요한 식재임. 그러나 1세대 당 구입량 및 지출금액을 보면, 약

간씩 감소추세를 나타내고 있음. 

○ 토마토는 생식용이 가장 많으며, 쥬스, 조림, 볶음용 등에도 널리 사용되고 있음.

또한, 노지에서부터 시설재배에 이르기까지 여러 가지 작형에 의해 연중을 통해

생산되는 중요한 야채임. ‘0 6년 도쿄도중앙도매시장의 연간 품목별 취급순위를

보면, 금액으로는 1위로 가장 많고, 물량으로는 7위를 차지하고 있음
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2 L L M S 2 S

1 5과 1 8 ~ 2 0과 2 4과 2 8 ~ 3 0과 3 2 ~ 3 5과

<도쿄도중앙도매시장 연도별, 월별 도매수량 및 단가>

연도 도매수량(톤) 금액(백만엔) 단가(엔/㎏)

‘0 4 8 7 , 5 9 2 2 7 , 2 4 1 3 1 1

‘` 0 5 8 5 , 9 7 0 2 5 , 2 7 5 2 9 4

‘` 0 6 8 5 , 8 8 5 2 6 , 3 6 6 3 0 7

<연도별 1세대 당 토마토 구입 지출금액, 구입량, 평균가격>

구 분 ‘0 0 ‘0 1 ‘0 2 ‘0 3 ‘0 4 ‘0 5

지출금액(엔) 6 , 2 6 8 6 , 1 3 1 6 , 2 8 3 6 , 0 1 9 6 , 0 3 6 5 , 9 3 2

구입량( g ) 1 2 , 7 8 9 1 2 , 1 4 6 1 2 , 4 1 3 1 1 , 8 9 0 1 1 , 4 2 4 1 1 , 6 6 9

평균가격(엔/ 1 0 0 g ) 4 9 . 0 1 5 0 . 4 8 5 0 . 6 2 5 0 . 6 2 5 2 . 8 4 5 0 . 8 3

자료 : 총무성 가계조사연보



□ 수입동향

○ 토마토의 수입은 H S코드 0 7 0 2 - 0 0 - 0 0 0 (토마토/신선, 냉장)으로 분리되어 방

울, 송이토마토를 포함하고 있으며, 한국산의 경우, 전체 물량의 약 3 1 %를 차지

하고 있으나 대부분 방울토마토로 파악되고 있음

○ 미국산은 단단한 완숙토마토가 수입되고 있으며 기타 캐나다, 뉴질랜드 등에서

장거리로 장시간 보존이 가능한 소량 덩굴이 부착된 방울토마토가 수입되고 있는

것으로 조사됨

○ 토마토의 수입실적을 보면, 한국산은 여전히 3 , 0 0 0톤 전후를 유지했으나‘0 6년

에는 1 , 6 6 9톤으로 전년비 42.7% 대폭 감소를 나타냈음.

○ 한국산 수입 감소이유로는 일본산 방울토마토의 재배면적과 출하량의 증가, 한국

국내의 방울토마토 수요증가와 가격 상승을 들 수 있음

○ 한국 국내의 가격 상승으로 인하여 수입량이 줄어듬에 따라 업무용 수요가 값싼

미국산으로 전환되는 것도 한국산 수입량 감소의 중요한 원인으로 파악됨

- 일본산 재배면적 : (‘04) 13,100㏊ → (‘05) 13,000 → (‘06) 12,900

- 한국산 수입량 : (‘04) 2,935톤 → (‘05) 2,915 → (‘06) 1,669

- 미국산 수입량 : (‘̀04) 1,115톤 → (‘05) 2,191 → (‘06) 2,823

○ 수입전체 단가의 경우는‘0 4년까지 증가추세를 보였으나‘0 5년 미국산의 증가

로 약 8% 감소했으며, ‘0 6년에는 또 다시 3 3 2엔으로 증가추세를 나타냈음

- (‘02) 271엔 → (‘03) 275엔 → (‘04) 339엔 → (‘05) 309엔 → (‘06) 332엔
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구 분
2 0 0 4 2 0 0 5 2 0 0 6

물 량 금 액 단 가 물 량 금 액 단 가 물 량 금 액 단 가

전 체 4 , 8 5 6 1 , 6 4 6 3 3 9 5 , 8 9 4 1 , 8 2 0 3 0 9 5 , 4 5 0 1 , 8 0 8 3 3 2

한 국 2 , 9 3 5 8 8 5 3 0 2 2 , 9 1 5 7 5 6 2 6 0 1 , 6 6 9 4 9 1 2 9 4

미 국 1 , 1 1 5 5 1 3 4 6 0 2 , 1 9 1 8 1 9 3 7 4 2 , 8 2 3 1 , 0 1 0 3 5 8

캐나다 7 3 1 2 2 9 3 1 3 4 2 1 1 3 7 3 2 6 7 0 4 2 2 6 3 2 1

뉴질랜드 7 3 1 8 2 4 5 3 6 6 1 0 4 2 8 5 2 5 4 8 1 3 1 9

<연도별 토마토 수입현황>
(단위: 톤, 백만엔, 엔/ k g )

자료 : 재무성 무역통계



원예전문생산단지
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품목 참고자료

단지명 소재지 대표자
단지규모

( h a )
농가수 연락처

노안대성영농조합 전남 나주시노안면 계림리 1 2 5 0 - 1 노종원 9 1 3 0 6 1 - 3 3 5 - 7 8 1 6

담양무정멜론(영) 전남 담양군무정면 영천리 정광륜 1 1 2 3 0 1 1 - 9 6 1 8 - 1 3 0 0

득량원예(영) 전남 보성군득량면송곡리6 4 7 - 2 한해룡 1 0 2 1 0 6 1 - 8 5 3 - 3 2 5 9

저공해원지

영농조합법인
전남 화순군능주면 원지리4 5 - 1 고기영 1 1 2 7 0 6 1 - 3 7 1 - 5 9 9 5

속리산

시설원예작목회
충북 보은군보은읍 성주리 1 8 9 이우직 7 1 6 0 1 1 - 4 9 8 - 6 9 2 8

세도농협 충남 부여군세도면 간대리1 4 5 - 2 임승훈 2 4 0 4 7 2 0 4 1 - 8 3 3 - 0 2 8 0

군북백이수출농단 경남 함안군군북면 동촌리1 1 1 3 전장수 6 1 6
0 1 1 - 5 7 5 - 7 7 4 9

0 5 5 - 5 8 5 - 7 6 8 5

광주우산동수출단지 광주시 광산구도산동 8 5 9 - 5 박종재 3 4 1 3 7 0 6 2 - 9 4 4 - 7 8 8 2

청웅시설원예

영농조합법인
전북 임실군청웅면옥전리1 4 8 4 - 9 최동선 8 3 2 0 6 3 - 6 4 3 - 4 5 3 6

무고시설원예

수출농단
경남 사천시곤양면 무고리5 5 0 - 1 배영곤 6 1 1 0 5 5 - 8 5 3 - 0 6 2 5

거제영농조합 경남 거제시 거제면 옥산리9 0 1 - 1 제익준 5 1 6 0 5 5 - 6 3 2 - 4 7 2 2



수출업체리스트
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업체명 대표자 주 소 연락처

(주)서로통상 박병탁 부산 남구 문현동815 한일오피스텔 1 5 0 8 0 5 1 - 6 4 4 - 0 7 6 3

그린상사 류옥희
부산 해운대구 중동 1394-286 

크리스탈비치O/T 1409호
0 5 1 - 7 3 1 - 9 9 6 8

홍원물산 지현호 부산시강서구명지동 4 5 2 - 6 1 0 5 1 - 2 7 1 - 2 8 5 7

(주)농협무역 김학곤 서울시강동구성내동 5 5 3 0 2 - 2 2 2 5 - 2 3 5 6

코스모스농수산 하갑룡 부산시남구 대연동 30-20 1/5 0 5 1 - 6 2 5 - 2 5 5 1

(주)세라무역 권태수 서울시양천구목1동 923-14 드림타워1 4 1 7호 0 2 - 2 6 5 2 - 2 6 0 3

해피무역 조난주 전남 나주시 노안면 계림리1 2 5 0 - 1 0 6 2 - 3 8 4 - 1 1 1 4

한솔무역 김진욱
경남 김해시 외동 1261-9 

한국APT 204-404
0 5 5 - 7 6 1 - 8 5 7 9

(주)푸드피아 김영호 광주시서구 치평동 정연오피스텔 7 0 1호 0 6 2 - 2 2 8 - 0 5 0 8

명인무역 김명희 부산시남구 문현동 189-39 0 5 1 - 6 4 3 - 7 8 8 3

도곡농협 박재선 전라남도 화순군 도곡면 효산리 7 1 8 - 3 0 6 1 - 3 7 2 - 4 0 8 0

경북통상(주) 정동식
대구광역시 수성구 범어동1번지

MBC 빌딩 9층
0 5 3 - 7 4 6 - 2 1 9 1





배•사과•감귤•단감•포도

주요수출농식품현황

과실류

CHAPTER 2





배(PEAR)

달콤한맛과깊은향의유혹, 한국산배

아삭아삭한 맛과 풍부한 과즙, 고당도로 해외에서 널리 사랑받고 있습니다.

▶▶▶ 대만시장 점유율 1위





품목개요

□ 품목 분류

○ 영 명 : Pe a r

○ HS Code (한국기준) : 0808-20-1000(신선 배)

□ 주요품종 : 신고배, 황금배, 원황배 등

□ 주산지 : 전남(나주, 곡성), 경기(평택, 안성), 충남(천안, 영동), 전북(고창, 남원) ,

경북(상주, 영천) 등

□ 특기사항

○ 신선농산물 단일품목 중 최대의 수출품목으로 서양배에 비해 상품성이 우수하여

해외시장에서 경쟁력을 갖추고 있는 품목임

○ 전세계 2 8개국에 수출되고 있는 수출시장 다변화 품목

○ 주 수출시장인 대만시장에서 점유율 1위 품목

생산동향

□ 국내 생산

○ DDA, FTA 등의 시장개방 확대에 따른 국내 과수산업 경쟁력 약화로 재배면적

및 생산량 감소 추세

- 재배면적은‘0 0년 2 6 . 2천h a를 정점으로 지속 감소하고 있으나 성목 증가에 의해

연간 생산량은 4 3 ~ 4 5만톤 수준 유지

■■■ 2 2 3
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국내시장동향

자료 : 작물통계

구 분 2 0 0 1 2 0 0 2 2 0 0 3 2 0 0 4 2 0 0 5 2 0 0 6

재배면적( h a ) 2 5 , 5 3 5 2 5 , 3 8 7 2 4 , 0 6 1 2 2 , 9 8 2 2 1 , 8 0 7 2 0 , 6 5 6

생산량(톤) 4 1 7 , 1 6 0 3 8 6 , 3 4 8 3 1 6 , 5 6 8 4 5 1 , 8 6 1 4 4 3 , 2 6 5 4 3 1 , 4 6 4



유통동향

□ 가격동향

○ 국내 가격은 연간 평균가격은‘0 5년도에 비해 하락했으나, 주 출하시기인 1 0 ~ 1 2

월 가격을 비교해 보면‘0 5년에 같은 기간에비해 상승세

* 주 출하기( 1 0 ~ 1 2월) 가격 추이

1 0월 1 1월 1 2월

- ‘0 4년 : 1,851원/kg → 1,870 → 2,037 

- ‘0 5년 : 1,606원/kg → 1,439 → 1,647 

- ‘0 6년 : 1,721원/kg → 1,731 → 2,140 

수출동향

□ 수출현황

○‘0 2년 대만의 WTO 가입으로 대만 수출이 가능해짐에 따라 대만 수출이 급증

○ 중국산 동양배의 품질향상 및 수출확대로 기존 동남아 시장은 대폭 축소되고 수

출시장이 대만, 미국으로 집중되는 경향

○ 주 수출시기( 1 0 ~ 1 2월)의 국내가격 상승에 따른 수출물량 확보 애로 및 환율하

락, 경쟁국산과의 경쟁 심화로 수출 감소세
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자료 : 농수산물유통정보( K A M I S )

구 분 2 0 0 3 2 0 0 4 2 0 0 5 2 0 0 6

신고배(상품) 1 , 8 5 6 3 , 2 2 4 2 , 3 3 8 1 , 6 4 9

(단위 : 원/ k g )

(단위: 톤, 천불)

구 분
‘0 2 ‘0 3 ‘0 4 ‘0 5 ‘0 6

물 량 금 액 물 량 금 액 물 량 금 액 물 량 금 액 물 량 금 액

합 계 1 7 , 4 2 5 3 4 , 0 5 4 1 6 , 2 0 7 3 0 , 0 8 7 1 6 , 9 1 5 3 5 , 2 4 3 2 5 , 1 7 1 5 6 , 0 8 7 1 6 , 3 1 6 3 6 , 6 5 1

미 국

대 만

인 니

캐나다

일 본

6 , 5 5 1

6 , 1 3 3

9 5 3

6 4 5

3 5 5

1 5 , 5 4 1

1 1 , 9 2 3

1 , 2 0 5

1 4 5 4

3 2 1

5 , 5 9 8

7 , 6 8 2

1 , 0 7 1

3 5 5

3 4

1 1 , 8 2 2

1 3 , 9 8 7

1 , 3 9 0

6 9 8

5 9

7 , 1 5 8

7 , 6 4 8

4 8 8

6 6 3

2 7 8

1 5 , 4 4 1

1 5 , 9 2 4

7 8 0

1 , 3 9 8

4 9 9

9 , 3 7 5

1 4 , 0 0 3

4 4 7

4 7 5

1 8 6

2 2 , 5 8 9

2 9 , 8 8 6

7 4 6

1 , 1 8 6

3 0 6

8 , 3 4 0

6 , 0 4 9

6 9 0

2 4 6

2 2 2

2 0 , 0 8 3

1 3 , 1 6 7

1 , 0 9 3

6 1 8

3 3 0

자료 : 농산물무역정보( K A T I )



대만시장

□ 생산동향

○ 대만의 배는‘5 8년 일본으로부터 처음 도입되어‘7 5년 고랭지성 온대리(溫帶梨)

와 저해발성의 횡산리(橫山梨)를 접목한 고접리(高接梨)의 개발에 성공하여 신죽

(新竹), 묘율(苗栗) 등 1,700~2,100m 고지대에서 생산되고 있음

- 현지배는 고랭지, 저랭지산으로 구분되며, 고접배는 고랭지산에 해당됨

○ 연간 생산량은 약 1 2만톤 정도로 안정되고 있으나 최근 기상재해로 소폭 감소세

○ 대만산의 생산 시기는 5 ~ 9월이며, 최대 주산지는 대중현(臺中縣)으로서 전체 생

산량의 약 7 4 %를 차지

- 수확시기는 품종에 따라 다소 차이가 있으나, 대체적으로 고산지대는 8월하순~ 1 0

월하순, 저해발 지역에서는 6월중순~ 8월하순임

- 생산지역 : 臺中, 苗栗, 新竹, 嘉義, 南投 등

○ 품종은 크게 고랭지성 품종(新世紀梨, 幸水梨, 豊水梨, 新興梨 등)과 저랭지성 품

종(橫山梨 등)으로 나눌 수 있으며, 인기품종은 2 1세기품종임

□ 유통실태

○ 자국산 배의 경우 7 0 %이상이 도매시장 상장을 통하여 도매상 → 소매상 → 소

비자 형태로 거래되며 산지 생산자와 대형할인매장, 도시소비조합 등과 직거래

수준은 약 3 0 %정도임
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주 수출시장동향

자료 : 농업위원회 농업통계연보( 2 0 0 5 )

구 분 2 0 0 0 2 0 0 1 2 0 0 2 2 0 0 3 2 0 0 4 2 0 0 5

재배면적 9 , 0 3 7 9 , 0 6 1 8 , 9 1 4 8 , 7 7 9 8 , 4 5 6 8 , 4 0 9

생산량 1 1 3 , 5 6 8 1 0 0 , 5 6 5 1 2 2 , 9 5 7 1 2 2 , 1 3 8 1 2 4 , 8 7 3 1 1 3 , 1 8 3

<배의 연도별 생산현황>
(단위: ha, 톤)



□ 소비동향

○ 일반적인 소비형태는 한국과 비슷하게 간식 또는 후식용으로 사용하며, 민간처방

으로 고아서 식용하는 경우도 있음

○ 풍부한 영양과 각종 건강증진 효과로 인해 연중 소비되고 있으며, 특히 여름철에

냉장 보관 후에 식용하는 경우가 많음

○ 한국산은 일본산과 함께 우수한 품질과 맛으로 인해 고급품으로 인식되고 있으

며, 선물용과 고급레스토랑의 디저트용으로 많이 쓰임

○ 설(춘절)을 전후로 수요량이 가장 많고 가격도 가장 비싸며, 이 시기에는 7 ~ 9개

를 한 세트로 한 선물용 포장 형태가 많이 판매됨

□ 수입동향

○ H S코드 분류상 배는 서양배(HS : 0808.20.11)와 기타배(HS: 0808.20.19)로

나뉘며, 서양배는 주로 미국, 뉴질랜드에서 한국산동양배는 기타배로 분류

○ 서양배는 푸석푸석한 식감 그리고 향과 맛 등에서도 현지산보다 떨어지나 가격이

저렴하고 공급량이 많아 소비량도 많음

○ 서양배는 대만산 출하시기를 피해 3 ~ 5월, 9~12월에 집중 수입되며 미국산이

9 0 %이상 점유. 동양배는 대만산 출하가 거의 끝나는 9월부터 수입되며, 한국산

과 일본산이 대부분 차지

○ 대만의배 수입규모

- 기타배 : (‘04) 14,116천불 → (‘05) 13,880 → (‘06) 15,106 / * 주 수입국 : 한

국, 일본

- 서양배 : (‘04) 1,702천불→(‘05) 1,177 →(‘06) 665 / * 주수입국: 미국, 뉴질랜드

□ 수출경쟁력 비교

○ 대만시장에서의 한국산 배 시장점유율은 8 6 %로서 독과점적인 위치를 차지하고

있으며, 품질 우수성을 인정받고 있음

- 한국산 시장점유율 추이 : (‘04) 71.2% → (‘05) 77.9 → (‘06) 86.2

○ 특히, 한국산은 일본산에 비해 품질, 인지도에서 다소 떨어지는 것으로 평가받고

있으나, 일본산 가격이 너무 높아 대중적인 판매가 어려워 한국산의 독점적인 수

입이 이루어지고 있음.

○ 최근 한국내 내수가격 고가 형성에 따른 수출가격 상승으로 가격경쟁력 저하
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미국시장

□ 생산동향

○ 미국은 중국, 이태리에 이어 세계 3위의 배생산국으로서 연간 약 1백만톤 정도를

생산하고 있으며, 주재배품종은 B a r t lett, Anjou 등 서양배임

○ 품종별 생산량은 여름( 6 - 7월)에 수확하는 B a r t let t와 가을( 8월)부터 수확하는

A n jou, Asian Pear 등을 포함하는 Wi nt er Pe a r로 구분하여 집계됨

- 지역별 수확시기 : 캘리포니아 ( 6 - 9월), 워싱턴( 8 - 1 0월)

- 주산지(‘05 생산량 기준) : 워싱턴(49%), 캘리포니아(25), 오레곤(24) 등

○ 동양배는 생산량이 미미해 통계자료로 발표되지 않고 있으나, 연구기관의 자료를

인용시 현재 재배면적은 4 ~ 5천에이커로 전체면적( 6 3천에이커)의 8% 수준이며,

생산량은 5 4천톤으로 6% 정도로 추정

- 주요 재배품종은 2 0세기(Nijisseki), Shinsieki, 신고(Shinko), 풍수(Hosui) 등

으로 7월말에서 9월초에 수확됨

□ 유통 및 소비동향

○ 동절기에는 한국산, 일본산, 미국산 등이 판매되고 있으며, 하절기에는 뉴질랜

드, 칠레에서 수입된 풍수, 신고 등이 고가에 판매됨

○ 주요 소비계층은 한국, 일본, 중국인 등 아시안계로 LA, 시카코, 뉴욕 등 동양계

수퍼마켓에서 연말연시 선물용으로 주로 구입하고 있으며, 박스형태로 판매되며

낱개로는 소량 판매

■■■ 2 2 7

CHATHER 2과실류

자료 : 미농무부통계자료

구 분 2 0 0 1 2 0 0 2 2 0 0 3 2 0 0 4 2 0 0 5

면적( h a ) 2 6 , 3 2 4 2 5 , 9 4 6 2 5 , 9 6 0 2 6 , 0 8 2 2 5 , 6 3 6

생산량(톤) 1 , 0 2 6 , 9 3 0 8 9 0 , 0 2 0 9 3 4 , 0 5 0 8 7 7 , 2 6 0 8 1 2 , 3 2 5

<배의 연도별 생산현황>



□ 수입동향

○ 미국은 배에 대해서 계절관세를 부과하여 자국산이 생산되지 않는 시기에는 무관

세로 수입

- 관세율 : 0808.20.2000 (4.1~6.30) : 일반(Free) / 0808.20.4000 (7.1~3.31)

: 일반( 0 . 3￠/ K g )

○ 주요 수입국은 아르헨티나, 칠레 등이며, 주로 서양배를 수입하고 동양배는 한

국, 일본에서 신고, 황금, 20세기를 중국배는 중국에서 Ya pear(鴨梨)를 주로 수

입하였으나, 최근에는 하절기에 칠레, 뉴질랜드 등에서도 신고, 풍수가 수입되고

있음

□ 수출경쟁력 비교

○ 미국수입시장에서 한국산 비중은 2 1 %이며, 최근 미국, 중국, 칠레 등 동양배 생

산지역 확대에 따른 경쟁 심화로 감소 추세임

○ 한국산 배는 기존 아시안배에 비해 육질이 부드럽고 수분이 많으며 당도도 좋은

편이나, 매년 한국 기후상황에 따라 당도가 일정치 않는 등 품질 불균일로 클레

임 사례 발생

- 미국산이나 칠레산 아시안 배에 비해 가격이 비싸 구매기피 요소로 작용
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P A R T3주요수출농식품현황

자료 : 한국무역협회( K I T A )

<국가별 수입현황>
(단위 : 천불)

연도

국가
‘0 2 ‘0 3 ‘0 4 ‘0 5 ‘0 6

합 계 7 1 , 9 4 4 7 4 , 2 5 6 6 7 , 1 8 8 9 1 , 1 1 2 1 0 2 , 2 0 8

아르헨티나 3 5 , 6 7 8 3 5 , 3 8 0 2 5 , 6 3 0 4 2 , 3 6 0 4 6 , 9 5 9

칠 레 1 2 , 3 3 4 1 7 , 4 4 2 1 5 , 7 8 5 1 6 , 4 1 9 1 9 , 6 7 0

한 국 1 5 , 0 9 1 1 2 , 1 2 2 1 4 , 6 6 8 2 1 , 6 1 1 2 1 , 4 6 3

중 국 3 , 2 9 0 4 , 3 9 1 6 9 9 0 8 , 2 5 1

뉴질랜드 3 , 7 7 8 3 , 0 0 4 8 , 5 5 8 8 , 5 3 1 3 , 3 6 8

남 아 공 5 9 0 7 3 0 1 , 5 8 9 4 0 8 1 , 4 1 5



공동브랜드휘모리(whimori) 배운영

□ 휘모리( wh i mori) 도입배경

○ 상품의 안전성 확보 및 품질의 고급화·규격화로 품질 향상

○ 휘모리를 매개체로 수출농가·업체의 조직화·규모화를 유도하여 경쟁력 향상

○ 해외마케팅 강화로 브랜드 인지도 향상 및 가치제고

※ W h i m o r i는 판소리 절정 장단으로 한국 수출농산물의 품질 우수성을 이미지화

□ 휘모리( W h i mori) 배 품위규격

○ 대상 품종 : 신고배

○ 품위기준

○ 무게기준

○ 당도기준 : 11.5。BX 이상

□ 포장단위

■■■ 2 2 9

CHATHER 2과실류

품목 참고자료

구 분 최우수(특품) 비고

무게 기준 특대, 대 이상일 것

※ 과형이 좋은 것 : 과일의 모양이 모나

지 않고 둥글둥글하고 좋음

※ 등외품(휘모리 브랜드 과실로 취급 불

가능한 등급)

- 상처과(기계에 의한 손상, 압상, 파열

등), 바람들이과, 냉해과, 심한동녹

과, 열과, 부패과, 병해충과(흑반병,

흑성병, 가루깍지벌레류, 응애등), 생

리장해과(흑변, 심한얼룩이등)

숙도 완숙과 대비 90% 

당도 1 1 . 5。Bx 이상 (포장작업 시 당도)

모양
좌우 대칭 편원형이며 과형이 미려한 것

(과정부 돌출과제외)

색택
푸른기가 없고 밝고 맑은 품종 고유의색택

(황갈색 또는 연갈색)

흠집 정도 과피에 상처나 변색이없는 것

수축현상 과피가 마르지 않은 배 (바람들이 배가 아닐것)

기타( 1 ) 지베렐린 처리과제외

기타( 2 ) 봉지재배

구 분 특 대 대

과중( g ) 750g 이상 600 - 750

구 분 포장 단위 특대 대

신고배

5 k g 6과 이하 7 - 8과

1 0 k g 1 4과 이하 1 5 - 1 8

1 5 k g 2 0과 이하 2 1 - 2 5



원예전문생산단지
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P A R T3주요수출농식품현황

단지명
재배
품목

소재지 대표자
단지규모
( h a )

농가수 연락처

영동배연구회 배 영동군 영동읍 매천리 9 6 김정열 2 1 2 4 0 4 3 - 7 4 4 - 3 0 2 0

삼성배작목반(대만) 배 음성군 삼성면 용성리 2 9 4 - 4 권혁기 4 0 2 5 0 1 6 - 4 0 7 - 2 8 0 0

구병산배영농조합(대만) 배 보은군 마로면 송현리 2 0 8 - 1 김종천 3 6 6 3 0 4 3 - 5 4 2 - 5 5 4 4

안성과수농협(미국) 배 안성시 당왕동 2 1 1 - 1 김종학 1 , 1 9 0 1 0 3 0 3 1 - 6 7 6 - 7 8 1 1

평택과수농협(미국) 배 평택시 팽성읍 신궁리 1 4 0 조용욱 9 6 7 9 0 3 1 - 6 5 1 - 2 1 1 7

안성과수농협(칠레) 배 안성시 당왕동 2 1 1 - 1 김종학 0 0 0 3 1 - 6 7 6 - 7 8 1 1

안성과수농협(캐나다) 배 안성시 당왕동 2 1 1 - 1 김종학 0 0 0 3 1 - 6 7 6 - 7 8 1 1

여주캐나다배수출단지 배 여주군 가남면 신해리 2 5 5 박태한 1 7 8 0 3 1 - 8 8 2 - 3 2 5 7

평택과수농협(캐나다) 배 평택시 팽성읍 신궁리 1 4 0 조용욱 0 0 0 3 1 - 6 5 1 - 2 1 1 7

화성시배수출협의회(대만) 배 화성시 비봉면 구포리 9 6 7 - 8 이갑배 3 8 2 6 0 1 1 - 9 7 3 7 - 4 9 0 6

나주배수출단지(미국) 배 나주시 삼도동 1 3 9 0 - 1 이상계 6 1 6 4 8 3 0 6 1 - 3 3 4 - 2 3 6 5

곡성군배영농조합 배 곡성군 목사동면 신전리 2 9 4 - 1 이재균 7 1 5 6 0 1 1 - 6 3 2 - 3 1 4 5

압해배수출단지 배 신안군 압해면 복용리 산 2 8 3 전철남 1 3 1 1 2 0 0 6 1 - 2 7 1 - 7 4 7 0

나주배수출단지(캐나다) 배 나주시 삼도동 1 3 9 0 - 1 이상계 1 3 1 2 0 6 1 - 3 3 4 - 2 3 6 5

나주배수출단지(칠레) 배 나주시 삼도동 1 3 9 0 - 1 이상계 8 1 3 0 6 1 - 3 3 4 - 2 3 6 5

성환배수출단지(미국) 배 천안시 성환읍 율금리 7 4 9 박성규 3 3 5 3 5 0 0 4 1 - 5 8 2 - 0 0 9 1

논산배수출영농조합법인 배 논산시 광석면 천동리2 7 2 - 1 7 최동호 4 5 2 8 0 4 1 - 7 3 3 - 3 6 3 0

아산원예영농조합법인 배 아산시온천동 2 4 2 - 7 강태언 3 7 7 3 0 1 0 4 1 - 5 4 4 - 4 8 5 1

참후레쉬영농조합법인

(논산과수원예)
배 논산시 부적면 반송리 4 4 5 - 3 박형규 7 9 2 8 3 0 4 1 - 7 3 3 - 7 8 1 6

성환배수출단지(호주) 배 천안시 성환읍 율금리 7 4 9 박성규 1 7 4 0 0 4 1 - 5 8 2 - 0 0 9 1

영천황금배수출단지 배 영천시 신녕면 연정리 6 3 2 - 1 이종도 7 9 1 3 1 0 5 4 - 3 3 5 - 0 3 3 0

상주대미배단지(외서농협) 배 상주시 외서면 봉강리 1 4 1 - 7 김용해 4 2 4 5 0 5 4 - 5 3 2 - 1 2 3 6

군위황금배수출영농조합(미국) 배 군위군산성면 화전리 1 0 8 6 윤점환 4 8 3 8 0 5 4 - 3 8 2 - 0 5 5 8

사벌친환경참배수출단지 배 상주시사벌면 용담리 7 - 1 9 이정원 4 9 5 8 0 5 4 - 5 3 3 - 8 8 5 3

경주현곡단지

(대만,하와이,인도네시아)
배 경주시 현곡면 소현리 6 6 1 - 4 김윤식 1 0 2 1 8 0 0 5 4 - 7 4 5 - 2 2 2 3

정읍배영농조합법인 배 정읍시 태인면 태서리 6 4 - 8 김자명 5 3 3 6 0 6 3 - 5 3 4 - 8 1 4 4

고창배영농조합법인 배 고창군 고창읍 덕산리 8 5 0 김형석 1 0 8 5 9 0 6 3 - 5 6 4 - 3 8 3 8

김제원평배영농조합법인 배 김제시 검산동 5 1 7 경지중 1 0 5 3 0 0 6 3 - 5 4 7 - 1 2 6 7

춘향골배영농조합법인 배 남원시 송동면 흑송리 1 5 8 - 1 강병홍 1 0 8 1 1 7 0 6 3 - 6 3 4 - 6 5 6 6

전주반월배수출단지 배 전주시 덕진구 반월동 8 4 9 - 5 유문규 1 5 0 4 5 0 6 3 - 2 1 2 - 6 5 8 7

울산원예농협(대미배) 배 울산시울주군청량면율리 9 8 - 3 김철준 1 4 2 1 1 9 0 5 2 - 2 6 7 - 5 2 6 0

새하동농협

(하동배수출단지, 호주)
배 하동군 하동읍 화심리 1 4 6 - 2 이재현 5 5 3 7 0 5 5 - 8 8 3 - 1 1 2 2

진주배수출단지 배 진주시 문산읍 옥산리 9 7 1 강 일 1 0 7 6 1 0 5 5 - 7 6 3 - 6 6 4 7



수출업체리스트
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CHATHER 2과실류

업체명 대표자 소 재 지 전화번호

(주)농협무역 김학곤 서울 강동구 성내동5 5 3번지 0 2 - 2 2 2 5 - 2 3 9 8

(주)삼진글로벌넷 강중현 서울 동대문구 제기동 1 1 4 0 - 3 6 0 2 - 9 6 8 - 5 5 0 3

대왕농산(주) 윤태인 서울 동대문구 제기동 6 3 5 - 2 7 0 2 - 9 6 0 - 2 3 2 8

(주)아이신안 문명준 서울 강북구 수유동 223-1 두온오피스텔1 0 0 8호 0 2 - 9 9 5 - 3 4 1 6

(주)태봉 심재우 충남 천안시 성환읍우신리1 1 1 - 6 0 4 1 - 5 8 1 - 1 9 8 1

논산농산물수출물류센터 윤원식 논산시광석면 천동리 272-12 0 4 1 - 7 3 3 - 3 6 3 5

(주)리마글러벌 박형렬 충남 논산시 연무읍고내리1 0 9 3 - 2 0 4 1 - 7 3 6 - 9 8 9 6

경북통상(주) 정동식 대구 수성구 범어2동 대구문화방송국 9층 0 5 3 - 7 4 6 - 2 1 9 6

(주)전북해외마케팅 양병수 전북 완주군 이서면용서리6 7 5 - 1 0 6 3 - 2 3 2 - 0 6 5 7

농사단원천영농조합법인 이재현 경기 안성시 원곡면지문리4 8 8 0 3 1 - 6 5 5 - 6 3 5 5

이레영농조합법인 변상태 경북 영주시 부석면소천리4 1 5 - 2 0 5 4 - 6 3 6 - 5 6 4 4

(주)남선지티엘 주용제 충북 청주시 상당구수동 3 0 9 - 3 0 4 3 - 2 2 3 - 5 0 5 1

희창물산(주) 권중천 부산 서구 남부민동 5 2 3 - 2 9 0 5 1 - 2 4 1 - 0 8 8 1

우제농원(주) 김영대 전남 곡성군 목사동면 공북리4 0 7 0 6 1 - 3 6 2 - 3 1 5 0

신우물산 김광환 서울 강서구 등촌3동 683 인방빌딩 5 0 3호 0 2 - 3 6 6 5 - 5 5 7 3

주지농산(주) 최인수 서울 송파구 가락동79-5 510 0 2 - 3 4 4 6 - 6 7 1 5

논산과수원예(영) 박형규 충남 논산시 부적면 반송리4 4 5 - 3 0 4 1 - 7 3 3 - 7 8 1 6

웰빙푸르트(영) 손순곤 전남 나주시 금천면석전리2 2 8 0 6 1 - 3 3 7 - 7 6 6 8

현진농산(주) 이순녕 서울 송파구 잠실본동 318-8 백송빌딩 3 0 2 0 2 - 4 1 7 - 3 9 5 6

한도상사 김영선 서울 강남구 삼성동 78-3 원일빌딩 5 0 4 0 2 - 5 4 9 - 5 3 0 0





사과(APPLE)





품목개요

□ 품목 분류

○ 영 명 : Apple

○ HS Code (한국기준)

- (사과/신선) 0808-10-0000

□ 주요 품종

○ 아오리, 조나골드, 홍로, 홍옥, 홍월, 후지 등

□ 주산지 : 영주, 안동, 의성, 청송, 상주, 충주, 거창, 문경, 영천, 봉화

생산동향

□ 국내 생산

○ 재배면적은‘9 2년 5 2 , 9 8 5 h a로 정점을 이루 후 계속 감소하다‘0 3년부터 증가

추세로 전환

○ 최근 몇 년간 사과 가격이 좋아 재배면적이 증가하였고, 식재된 유목이 성목화되

어 성목면적이 큰 폭으로 증가

유통동향

□ 가격동향(후지 상품 기준)
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CHATHER 2과실류

국내시장동향

자료 : 농림부

구 분 ‘9 5 ‘0 4 ‘0 5 ‘0 6

재배면적( h a ) 5 0 , 1 0 3 2 6 , 6 7 6 2 6 , 9 0 7 2 8 , 3 1 2

생산량(톤) 7 1 5 , 9 8 2 3 5 7 , 1 8 0 3 6 7 , 5 1 7 4 0 7 , 6 2 1

자료 : 농수산물유통정보( K A M I S )

구 분 ‘0 2 ‘0 3 ‘0 4 ‘0 5 ‘0 6

사 과 3 , 2 3 6 2 , 7 8 8 4 , 2 5 1 4 , 8 9 9 3 , 6 0 6

(단위: 원)



수출동향

○ 국내 가격 상승, 저가 중국산 후지사과의 동남아등 수출시장 잠식 및 대만에서의

미국산, 일본산 사과와의 경쟁력 열세로 수출 감소 추세
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P A R T3주요수출농식품현황

구 분

‘0 3 ‘0 4 ‘0 5 ‘0 6

금 액 중 량 금 액 중 량 금 액 중 량 금 액 중 량

총 계 7 , 6 8 4 4 , 6 9 0 5 , 1 6 8 2 , 6 4 1 7 , 7 3 1 3 , 1 7 5 2 , 2 9 9 1 , 0 3 4

대 만 7 , 3 9 3 4 , 4 4 5 4 , 8 9 0 2 , 5 3 1 7 , 3 6 0 3 , 0 4 0 2 , 0 7 3 9 6 5

터 키 - - - - 1 0 7 2 0 9 6 1 8

러시아 - - - - 1 7 6 8 9 2 8 1 1

인도네시아 1 1 2 1 0 9 1 8 7 4 1 1 1 4

기 타 1 7 9 1 3 6 2 6 0 1 0 3 8 4 2 5 9 1 3 6

(단위: 톤, 천불)

자료 : 농수산물무역정보( K A T I )



대만시장

□ 생산 동향

○ 사과는 온대성 과실로 연간 평균기온이 9 - 1 4。C 지역에 적합한 과실이기 때문에

아열대 기후에 속하는 대만은 사과재배에 적합하지 않으며, 1,700~2,500m의

고랭지역에서만 일부 생산되고 있음

○ 고산지역의 경우 연간 강우량이 3 , 0 0 0 m m이상이고, 사과 성장기에 강우가 집중되

는 기후여건이 열악함. 따라서 사과재배가 활발하지않으며, 생산량도극히적음

○ 대만의 사과 재배면적은 2 0 0 2년 8 2 8 h a에서 2 0 0 5년에는 2 2 0 h a가 감소한

6 0 8 h a에 불과하였으며, 동 기간 생산량은 9 , 6 5 0톤에서 5 , 8 0 1톤으로 감소하였음

○ 대만에서 사과를 생산하는 지역은 고산지대를 포함하고 있는 중부의 대중현(臺中

懸)과 남투현(南投懸) 등 2개현이며, 이 중 대중현은 대만 전체 사과 생산량의

8 1 %이상을 차지하고 있음

○ 대만은 기후적으로 사과 생산에 부적합한데다 최근 미국, 뉴질랜드 등에서 저가

로 수입되는 사과의 대량공급에 따라 국내산의 가격경쟁력은 더욱 악화됨. 그 결

과 최근 4년간 생산량이 절반가량 감소

□ 유통 동향

○ 대만의 사과소비는 국내생산량이 전체 소비량의 4 %미만으로 전체 소비량의

9 6 %이상을 수입산에 의존하고 있으며, 미국산과 칠레, 뉴질랜드산 등 생산시기

가 서로 다른 나라로부터 연중 수입이 이루어지고 있음

○ 수입량이 가장 많은 시기는 북반구 생산시기인 1 1월과 남반구 생산시기인 5월이

가장 많으며, 국내유통 및 소비량도 가장 이 시기에 높음
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주 수출시장동향

자료 : 농업위원회 농업통계연보( 2 0 0 5 )

구 분 2 0 0 2 2 0 0 3 2 0 0 4 2 0 0 5

재배면적( h a ) 8 2 8 6 8 5 6 2 8 6 0 8

생 산 량(톤) 9 , 6 5 0 3 , 3 8 5 6 , 4 9 4 5 , 8 0 1

<사과의 연도별 생산현황>



□ 소비동향

○ 대만의 연간 사과 소비량은 약 1 3 ~ 1 4만톤 정도이나, 자체 생산이 적어, 소비량

의 약 9 6 %를 수입에 의존

○ 겨울에는 주로 한국, 미국, 일본 등에서 수입하며, 여름에는 뉴질랜드, 호주, 칠

레 등에서 수입

○ 한국의 주력 수출품종인 후지는 후식, 간식용으로 소비되는 가장 보편적인 품종

으로서, 판매량의 약 8 0 %를 차지하며, 이외에 G a la, Red del ic ious, Gra n ny

s m ith 등이 판매됨

○ 대만 소비자들의 사과에 대한 선호도는 단맛보다는 산미, 향, 과육의 단단함을

우선시하며, 사과 구입 시 색택도 중요한 기준이 됨

□ 수출경쟁력 비교

○ 현재 대만의 수입산 사과시장에서 한국산이 차지하는 비율은 물량 기준 2%, 금

액 기준 3 %에 불과한 실정임

○ 이는 미국, 칠레, 뉴질랜드 등의 제품에 비해 가격경쟁력이 열악한데다, 한국산

과 함께 고가로 포지셔닝한 일본산에 비해 품질이 떨어지기 때문으로, 시장점유

율 확대가 어려운 상황임

○ 한국산 수입단가는 k g당 1 . 4 2불로 경쟁국인 미국산의 약 2배 정도이며, 고품질

인 일본산과는 가격차이가 거의 없어 수출 경쟁력이 취약

○ 우리나라 점유율 추세

- 한국산 사과는 저가의 미국산 및 고품질 일본산의 대만시장 진출 확대로 감소 추세
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<수입단가>

구분 미 국 칠 레 일 본 뉴질랜드 한 국

수입단가( U $ / k g ) 0 . 7 7 0 . 7 1 1 . 5 3 0 . 6 7 1 . 4 2

(단위: 백만불, %)

주 수입국가 관세율
수입 규모(우리나라 점유율)

‘0 4 ‘0 5 ‘0 6

대 만 2 0 % 9 0 . 6 ( 3 . 4 ) 1 0 2 . 1 ( 3 . 3 ) 1 0 1 . 7 ( 1 . 4 )

※ 수입국별 점유비(‘06) : 미국 32.2%, 칠레 28.2, 일본 27.0, 뉴질랜드 9.3, 한국 1 . 4



원예전문생산단지

수출업체리스트
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업체명 대표자 소 재 지 전화번호

(주)태봉 심재우 충남 천안시 성환읍 우신리 1 1 1 - 6 0 4 1 - 5 8 1 - 1 9 8 1

(주)지케이엔에스 이충희 서울 종로구 낙원동 150-1, 파고다 빌딩 3 0 3호 0 2 - 7 4 1 - 7 9 6 0

물야영농조합 김창한 경북 봉화군 물야면 오록리 4 0 8 - 4 0 5 3 - 2 1 4 - 7 8 3 2

(주)농협무역 이정복 서울 강동구 성내동 5 5 3 0 2 - 2 2 2 5 - 2 3 9 7

이레영농조합법인 변상태 경북 영주시 부석면 소천리 4 1 5 - 2 0 5 4 - 6 3 6 - 5 6 4 4

현진농산(주) 이순녕 서울 송파구 잠실본동 313-8 백송빌딩 3 0 2호 0 2 - 4 1 7 - 3 9 5 6

한도상사 김영선 서울 강남구 삼성동 78-3 원일빌딩 7 0 9 0 2 - 5 4 9 - 5 3 0 0

경북통상(주) 정동식 경북 경산시 진량읍 현내리 4 0 0번지 0 5 3 - 3 8 4 - 9 8 8 0

품목 참고자료

단지명 재배품목 대표자 소재지
단지규모

( h a )
농가수 연락처

북이사과수출단지 사과 안정웅 청원군 북이면 서당리2 2 6 4 9 . 5 4 6 0 4 3 - 2 1 4 - 1 0 0 1

제천사과영농조합 사과 김동천 제천시 신월동 1 1 2 0 - 3 2 7 4 . 2 1 4 2 0 4 3 - 6 4 7 - 2 5 0 7

충원과수영농조합 사과 김동식 충주시 신니면 용원리 3 2 6 - 3 3 1 9 . 8 2 0 0 4 3 - 8 5 7 - 2 6 7 6

예산능금농업협동조합 사과, 배 윤익로 예산군 오가면 신석리3 - 4 1 , 4 8 7 . 6 1 6 7 0 4 1 - 3 3 2 - 3 5 0 6

임동사과수출단지 사과 윤병진 안동시 임동면 중평리1 0 3 6 2 3 6 . 3 2 3 0 0 5 4 - 8 4 3 - 8 8 7 8

현동과수협업단지 사과 조병대 청송군 현동면 도평리8 0 9 - 1 5 2 1 1 . 8 1 6 5 0 5 4 - 8 7 2 - 4 9 9 4

물야단지 사과 김창한 봉화군 물야면 오록리 4 3 8 - 8 8 3 . 5 6 0 0 5 4 - 6 7 4 - 0 1 3 7

영남원예단지 사과 김진해 예천군 예천읍 노하리1 2 1 - 1 1 1 5 . 7 6 0 0 5 4 - 6 5 2 - 4 4 6 6

함창이안사과영농조합 사과 김학보 상주시 함창읍 대조리7 1 7 1 2 5 1 2 7 0 5 4 - 5 4 1 - 6 8 9 4

부석사과단지 사과 박찬한 영주시 부석면 북지2리 2 4 4 4 6 . 8 4 0 0 5 4 - 6 3 3 - 4 2 3 2

산북캐나다단지 사과 김보연 문경시 산북면 가좌리2 1 2 1 2 . 6 1 2 0 5 4 - 5 5 5 - 0 8 5 6

상리과수단지 사과 조만수 예천군 상리면 고항리3 0 0 3 3 1 5 0 5 4 - 6 5 3 - 1 7 7 2





감귤(MANDARIN)





품목개요

□ 품목 분류

○ 영 명 : Ma n da r i n

○ HS Code (한국기준)

- (감귤/신선) 0805-20-1000

□ 주산지 : 제주

□ 주 출하시기

○ 노지감귤은 보통 9 - 1 0월에 출하하기 시작해 익년 4 - 5월까지 유통

○ 하우스감귤은 4월말부터 출하시작

생산동향

□ 국내 생산

○ 우리나라에서 재배되는 온주밀감의 재배적지는 연평균 기온이 1 8。C이고 최저

온도가 - 5。C이상, 강우량은 연 1 , 5 0 0㎜ 내외 지역으로서 전남, 경남지역에서 일

부 생산되고 있으나 아주 미미한 양으로 거의 전부가 제주도에서 생산되고 있음

○‘̀8 8년부터 시작된 감귤 하우스재배는 계속 증가되고 있으며 품종도 조생온주에

서 청견, 부지화, 진지향 등으로 다양화 되고 있음

○ 감귤은‘0 5년 전국 과실생산량 2 , 5 9 3천톤 중 2 4 . 6 % ( 6 3 8천톤)를 차지하며, 생산

및 소비 1위 품목

- 과실생산량 : 감귤( 6 3 8천톤/ 2 4 . 6 % ) >배( 4 4 3 / 1 7 . 1 ) >포도( 3 8 1 / 1 4 . 7 >사과( 3 6 8 / 1 4 . 2 )

○ 그러나 DDA, FTA 체결에 따른 감귤산업 구조조정으로 국내 재배면적은 감소

추세에 있으며, 오렌지 등 수입과실의 대체수요 확대로 국내 감귤의 공급과다 현

상은 지속 전망

■■■ 2 4 3

CHATHER 2과실류

국내시장동향

자료 : 농림부

구 분 ‘9 5 ‘0 4 ‘0 5 ‘0 6

재배면적( h a ) 2 4 , 3 4 8 2 2 , 1 0 7 2 1 , 5 0 4 2 1 , 3 8 2

생산량(톤) 6 1 4 , 8 0 1 5 8 4 , 3 5 3 6 3 7 , 9 6 1 6 2 0 , 2 9 2



유통동향

□ 가격동향(도매, 上品)

○ 노지감귤과 하우스감귤로 구분, 노지감귤은 보통 9 - 1 0월에 출하가 시작되어 익

년 4 - 5월까지 판매되고 성수기인 1 1 ~ 1 2월에 가격이 가장 낮음

□ 소비동향

○ 감귤은 다른 과실에 비해 비타민 A, C가 많이 함유되어 있고 칼슘, 나트륨, 칼륨

등의 함량도 많은 알카리성 과실로 생과용으로 주로 소비되었으며, 주스, 통조림

등 가공제품 원료로 소량 사용되고 있음

○ 소비자들이 가장 선호하는 품종은 한라봉이며, 그외 금감, 온주밀감, 청견, 진지

향 등이 있음

수출동향

○ 감귤 수출은 주 수출시장에서 중국산과의 경쟁 심화 등으로 매년 감소 추세이며,

‘0 6년도는 국내가격 상승에 따른 수출물량 확보 애로로 전년대비 6.2% 감소

- (‘05) 3,300톤( 3 , 3 9 6천$) → (‘06) 2,579톤( 3 , 1 8 6천$) : 21.9%↓( 6 . 2 %↓)

○ 주요 수출국은 러시아, 캐나다 등이며‘0 6년 수출금액의 75% 점유

- 국가별 수출비중 : 러시아 1 , 4 4 9천불 (45.5%), 캐나다 951 (29.8) 등

※ 미국은‘0 2년부터 궤양병 발견으로 수출이 중단됨

○‘0 4년부터 말레이시아 등 동남아시장으로 수출시장을 다변화하고 있으나 중국산

과 가격경쟁력 열세로 수출확대 애로
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(단위: 원/㎏)

연 도 ‘0 2 ‘0 3 ‘0 4 ‘0 5 ‘0 6

가 격 1 , 2 3 0 1 , 0 1 9 1 , 4 7 8 1 , 9 5 7 1 , 5 7 0

(단위: 톤, 천불)

자료 : 농수산물무역정보( K A T I )

자료 : 농수산물유통정보( K A M I S )

국가별
2 0 0 3 2 0 0 4 2 0 0 5 2 0 0 6

물량 금액 물량 금액 물량 금액 물량 금액

합 계 8 , 3 5 5 4 , 3 2 3 5 , 5 6 2 5 , 6 1 8 3 , 3 0 0 3 , 3 9 6 2 , 5 7 9 3 , 1 8 6

캐나다 5 , 0 8 9 2 , 9 1 1 4 , 2 2 3 4 , 0 3 9 2 , 4 9 3 2 , 5 2 3 7 0 5 9 5 1

괌 3 6 7 3 1 6 9 4 1 8 8 1 2 1 0 6 6 1 5 5

러시아 2 , 3 4 2 7 7 4 3 6 4 2 7 2 2 6 6 1 7 3 1 , 3 2 9 1 , 4 4 9

미 국 1 0 9 1 0 8 9 8 9 1 0

기 타 8 7 8 5 5 6 7 9 6 8 8 1 4 5 1 4 8 2 4 7 0 6 2 1



캐나다시장

□ 생산 동향

○ 캐나다는 기온차가 심해서 감귤류의 재배 및 생산이 전무함에 따라 감귤류 전체

를 수입에 의존하고 있으나, 캐나다 국민 1인당 연간 소비량이 2 . 6 k g으로 감귤

의 선호도가 높음

○‘0 5년도 캐나다의 만다린 시장규모는 1 1만톤 수준으로 전량 수입에 의존하고 있

으며, 주 수입국은 모로코, 스페인, 중국, 미국, 일본, 한국임

□ 유통 동향

○ 매년 캐나다에서 수입하고 있는 감귤류는 7 0 %이상이 온타리오주, 퀘벡등 북동부

캐나다에서 유통되고 있으며, 지난 4년간 수입된 감귤류의 4 0 %이상은 온타리오

주에서 3 2 %는 퀘벡에서 판매되었으며 2 8 %미만의 물량이 서부에서 판매되었음

□ 수입동향

○ 캐나다 소비자들의 감귤 소비시기는 겨울철로 스페인산 감귤은 9월 중순에서 2

월말 수입되어 추수감사절, 크리스마스, 연말연시, 발렌타인 데이로 이어지는 주

요 공휴일과 맞물려 잔치용, 선물용으로 판매되고 있음

- 한국산 감귤의주요 수입시기는 1 0월중순에서 1 2월말까지 임

○ 감귤류가 유통되고 있는 현지시장은 7 0 %의 캐나다 현지시장과 2 0 %의 중국인

등 동남아시장, 10% 한인시장으로 구분됨

- 스페인 감귤류의 주요 소비계층은 백인 및 남미인들이며 주로 중산층에서 성인들

의 스낵 대체용, 아동들의 간식으로 소비됨

- 현지인은 맛이 달고 직경 5cm 정도의 중간 크기에 색깔이 불그스레하고 윤기가

나는 것을 선호

□ 수출경쟁력 비교

○ 캐나다 감귤류 시장규모는 약 1 1 4백만불 정도이며, 주요 수입국은 모로코, 중국,

미국, 스페인 등임

- 한국, 일본, 중국산은 대부분 만다린 계통이며, 모로코, 스페인산은 클레멘타인,

미국산은 탱저린임

- 한국산은 중국 등과의 경쟁 심화로 점차 시장점유율 감소세

■■■ 2 4 5
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○ 한국산은 껍질이 잘 벗겨지고 맛도 좋다는 평가이나 운송 중 손상품이 많고 운송

비용 등으로 가격이 높아 구매 기피

○ 최근 중국산의 저가격 및 품질 향상 등으로 한국산 수출 경쟁력 열세

○ 판매가격 : 한국산 : C$1.29~1.49/LB, 6.98/5LBS BOX

중국산 : C$0.99/LB, 4.98/5LBS BOX

일본산 : C$1.59/LB, 7.99/5LBS BOX

러시아시장

□ 생산 동향

○ 러시아는 기후조건상 감귤재배에 적합지 않기 때문에전량 수입에 의존

□ 유통 동향

○‘0 5년 러시아 과일시장 연간 거래액 6 0억 달러를 기록했고, 매년 증가 추세임

○ 러시아에서 유통되는 감귤은 신맛보다는 단맛이 강하며, 과일이 단단함

□ 소비동향

○ 러시아인들이 선호하는 과일은 사과, 바나나, 오렌지, 레몬, 감귤, 배 순서 임

○ 수입 과실 중 감귤은 약 8% 수준이며, 전량 수입에 의존. 소비자들은 원산지나

당도로 구매 결정하며, 당도가 높은 모로코산, 스페인산을 선호

□ 수출경쟁력 비교

○ 한국산 감귤은 가격이나맛은좋으나장거리 운송에 따른신선도 유지가 가장중요

○ 현지 소비자의 과실브랜드에 대한 인지도가 높지 않아 고당도, 신선도 유지 가능

시, 수출경쟁력 있음

○ 대형마트 판매가 : 스페인산 1 3 8루블/kg, 이스라엘 9 9루블/ k g

○ 우리나라 점유율 추세

- 러시아 감귤류 시장규모는 1 7 6백만불로 매년 증가 추세이며, 주 수입국으로는 모

로코, 터어키, 중국, 그루지야 등임

2 4 6한국농식품수출가이드북 ■■■

P A R T3주요수출농식품현황

(단위: 백만불, %)

수입국가 관세율
수입 규모(우리나라 점유율)

‘0 4 ‘0 5 ‘0 6

러시아 5 % (단, k g당0 . 0 3유로이상) 1 0 4 ( 0 . 2 ) 1 7 1 ( 0 . 0 7 ) 2 6 9 ( 0 . 3 )

※ 러시아시장 점유율(‘06): 모로코 40.5%, 터어키 21.2, 중국 10.9, 파키스탄 6.6, 아르헨티나 5.9, 그루지아 3.6, 스페인 3 . 5 ,

이스라엘 2.0, 남아공 1.8, 한국 0 . 3



원예전문생산단지

수출업체리스트

■■■ 2 4 7

CHATHER 2과실류

품목 참고자료

단지명 재배품목 대표자 소재지
단지규모

( h a )
농가수 연락처

상가리수출단지 감귤 양봉식 북제주군 애월읍 상가리 5 2 9 3 4 5 2 0 6 4 - 7 9 9 - 8 8 4 5

해안수출단지 감귤 양홍의 제주시 해안동 1 9 7 7 - 1 2 7 1 1 1 0 6 4 - 7 4 6 - 5 0 2 3

청수수출단지 감귤 문건일 북제주군 한경면 청수리 3 3 4 3 - 4 3 7 2 2 0 6 4 - 7 7 3 - 2 2 4 5

의귀수출단지 감귤 김건중 남제주군 남원읍 의귀리 1 8 3 7 - 1 5 5 . 4 5 5 0 1 8 - 7 9 8 - 4 0 2 3

안성수출단지 감귤 강동수 남제주군 대정읍 안성리 1 8 3 8 - 1 3 7 4 9 0 1 0 - 3 6 9 3 - 3 7 5 1

업체명 대표자 소 재 지 전화번호

비엘인터내쇼날(주) 이미지 경기 화성시동탄면 영천리 5 6 2 - 1 0 3 1 - 3 7 8 - 8 3 0 4

준인터내셔날 박영준 경기 시흥시대야동 537 은행프라자 6 0 3호 0 3 1 - 4 0 4 - 6 3 9 9

제주감귤농업협동조합 김기훈 제주 서귀포시 강정동100~199 155번지 0 6 4 - 7 3 9 - 5 4 0 1

엘림무역 오성진 경기 화성시반송동 107-1 센터프라자 7 0 1호 0 3 1 - 6 1 3 - 0 1 4 7

조천농업협동조합 한영택 제주 북제주군 조천읍 조천리 2 3 2 5 - 1 0 6 4 - 7 8 3 - 6 2 8 5

주식회사한사랑 박태욱 부산 수영구 민락동 162-1 민락동클리닉센타 7층 0 5 1 - 7 5 1 - 5 1 9 3





단감(PERSIMMON)





품목개요

□ 품목 분류

○ 영 명 : Per s i m mon

○ HS Code (한국기준)

- (단감/신선) 0810-90-2000

□ 주요 품종 : 만생종인「부유」가 8 0 %이상 차지

□ 주 생산시기 : 10월~ 1 1월

□ 주산지 : 창원, 진주, 밀양, 순천, 김해, 창녕, 함안, 사천, 장성, 광양 등

□ 특기사항

○ 단감의 국내 생산량이 증가하고 품질이 향상됨에 따라 말레이시아, 싱가폴 등 동

남아 국가로 수출이 지속적으로 이어지고 있음

생산동향

□ 국내 생산

○ 우리나라의 중부 이북지역은 거의 떫은감이고 단감은 비교적 내한성이 약하기 때

문에 연평균 기온 1 3。C 이상인 지역에서 경제적 재배가 이루어지고 있음

○ 고소득 작목으로 인식되어 ` 9 0년대 후반까지 생산이 급증하였으나 최근 생산증가

에 따른 가격하락으로 감소세

- 재배면적은‘0 0년 이후 감소이나, 생산량은 면적당 수확량 증가로 2 0만톤 내외

유지

■■■ 2 5 1
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국내시장동향

자료 : 농림부

구 분 ‘9 5 ‘0 4 ‘0 5 ‘0 6

재배면적( h a ) 2 0 , 1 5 8 1 8 , 5 3 3 1 7 , 1 9 9 1 7 , 3 0 4

생 산 량(톤) 1 5 4 , 7 3 7 1 9 5 , 3 6 1 2 3 5 , 8 5 4 2 0 6 , 5 8 9



유통동향

□ 가격동향

수출동향

□ 수출은‘9 8년부터 본격 시작되어‘0 2년 4천톤을 넘어섰다가‘0 3년에는 태풍으로

인한 작황부진으로 1 , 9 9 1톤으로 감소하였으나‘0 6년에 3 , 5 9 1톤 수출

- 최근 단감 품질향상 및 동남아지역 수요 증가에 따른 시장 확대 등으로 수출은 지

속 증가하였으나, ‘0 6년 기온하락에 따른 생산량감소로수출 감소

2 5 2한국농식품수출가이드북 ■■■

P A R T3주요수출농식품현황

(단위: 원/㎏)

연 도 ‘0 2 ‘0 3 ‘04 ‘0 5 ‘0 6

가 격 2 , 3 3 4 2 , 2 4 1 2 , 3 7 1 2 , 6 9 4 2 , 2 5 1

자료 : 농수산물유통정보( K A M I S )

(단위: 톤, 천불)

자료 : 농수산물무역정보( K A T I )

구 분
‘0 3 ‘0 4 ‘0 5 ‘0 6

물 량 금 액 물 량 금 액 물 량 금 액 물 량 금 액

합 계 1,991 2,285 2,931 3,607 4,273 5,590 3,591 4,941 

말레이지아

태 국

싱가폴

미 국

캐나다

홍 콩

959 

484 

338 

12 

0 

93 

946 

597 

405 

46 

0 

109 

1,390 

619 

286 

191 

58 

302 

1,398 

919 

317 

349 

109 

376 

2,095 

827 

294 

217 

82 

433 

2,373 

1,175 

371 

354 

146 

617 

1,722 

653 

462 

221 

144 

182 

1,959 

1,018 

549 

429 

317 

300 



싱가폴시장

□ 수입동향

○ 싱가포르의 단감 유통경로는 수입상 → 도매상 → 슈퍼마켓/재래시장 → 소비자

가 일반적이나, 최근 일부 수입상의 경우 도매상을 경유하지 않고 직접 수입하는

경우도 있음

○ 싱가포르에는 파시르판장 도매시장 ( Pasir panjang Whole s a le cent re )이라는

유일한 농산물 도매시장이 운영되고 있으나, 한국과 같은 농산물경매·상장·청

과법인 등과 같은 제도 자체가 존재하지 않음

- 도매시장은 싱가포르 정부기관인 Housing & Development Board(주택공사)가

설립 및 소유하고 있으나, 부류별 사업자에게 모든 상점을 임대하는 방식으로 운

영되고있음

○ 국가별 포장형태

- 한국산 : 10Kg 골판지상자를 이용하여, 3단 적재후 비닐로 전체를 봉합

- 뉴질랜드 : 3.5Kg 트레이상자에 1단 적재를 하며 전체를 진공 포장

- 미국, 일본 : 10Kg 골판지상자로 3단 적재후 전체를 진공 포장

- 이스라엘 : 1.5Kg 트레이상자에 1 2 ~ 1 6개를 1단 적재

○ 한국산 단감이 수출되지 않았던‘9 7년 이전에는 하절기에는 뉴질랜드산 단감이,

동절기에는 이스라엘산과 일본산 단감이 시장을장악하였음

- 한국산 단감의 시장개척이 성공한‘9 8년 이후에는 한국산에 비해 상대적으로 가

격이 비싼 일본산 단감 수출이 거의 중단되었으며, 이스라엘산의 수출물량도 일부

감소하였음

□ 소비동향

○ 싱가포르인들은 아삭아삭한 독특한 맛을 지니고 있는 한국산 부유단감을 가장 선

호하고 있으며, 그 다음으로는 품질은 조금 떨어지나, 당도가 매우 높으면서 장

기보관이 가능한 이스라엘산 부유단감의 선호도가 높음

- 뉴질랜드산은 당도가 낮고 가격이 비싸 매년 소비량이 감소

■■■ 2 5 3
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○ 매년 4월부터 9월초까지는 뉴질랜드산 단감이 소비되고, 11~12월까지는 한국산

단감이, 11~2월까지는 이스라엘산 단감이 주로 소비되는 계절적 특징을 가지고

있음

○ 연중 총 소비량은 약 3천8백톤으로 국민 1인당 소비량은 1 . 1 K g으로 추정되며,

수입되는 단감은대부분생식 (간식, 디저트등) 또는 샐러드용으로 소비됨

□ 수출경쟁력 비교

○ 매년 기타과일 수입물량 2만여톤 중 단감은 뉴질랜드·이스라엘·한국· 일본에

서만 수입되고 있으며, 이들 4개국으로부터 약 3천5백톤 정도가 수입되는 것으

로 판단되고 있음

- 싱가포르는 동남아시아의 무역중계항으로, 수입되는 단감의 30% 정도는 말레이

시아, 태국 등 제3국으로 재수출되고 있기 때문에 총 수입물량 3천5백여톤 중 실

제 국내 소비물량은 2천8백톤으로 추정됨

○ 우리나라 점유율 추세

- 한국산 단감은 약 1 , 0 0 0톤 정도 수입되다가‘0 3년 품질 및 당도 저하로 급감한 이

후, 최근 3 0 0 ~ 5 0 0톤 정도 수입

- 이스라엘산이 1 4 0 0 ~ 1 5 0 0톤으로 가장 많이 수입되며, 호주·뉴질랜드산은

2 0 0 ~ 3 0 0톤 정도 꾸준히 수입

2 5 4한국농식품수출가이드북 ■■■

P A R T3주요수출농식품현황

(단위: 백만불, %)

수입국가 관세율
수입 규모(우리나라 점유율)

‘0 4 ‘0 5 ‘0 6

싱가포르 F r e e 2 1 . 8 ( 1 . 3 ) 2 0 . 5 ( 1 . 8 ) 2 1 . 2 ( 2 . 6 )

※ 별도 품목분류가 없어 기타 과실류 수입실적 기준



태국시장

□ 수입동향

○ 태국의 단감 수입은‘0 5년도에 뉴질랜드산 5 5천톤으로 시작되어‘0 6년에는‘0 5

년에 비해 6 . 5배 이상 증가한 4 1 9천톤이 수입되는 등 놀라운 수입 증가율을 보이

고 있음. 이는 태국 내 단감의 주 소비국인 한국, 일본, 중국 교민의 증가와 태국

의 경제 여건 개선으로 인한 가계 소득 증가로 외국과일에 대한 관심 증가에 기

인함

○ 단감의 주 수입국도‘0 5년의 경우 수입물량의 99% 이상이 뉴질랜드에서 수입되

었으나, ‘0 6년에는중국, 뉴질랜드, 한국, 일본 등으로 수입국이 다각화 됨

○‘0 6년 이후 중국 단감의 경우, 낮은 가격을 경쟁력으로 다량이 수입되고 있어 한

국 제품의 태국 시장 진입에 큰 장애로 작용하고 있음

○ 태국의 단감 수입은 경제여건 및 소비자 성향을 고려해 볼 때 지속적으로 증가하

리라 예상됨

□ 수출경쟁력 비교

○‘0 5년 태국 단감의 수입단가는 일본산이 kg 당 5 . 6 4불로 가장 높은 가격에 수입

되었으며, 뉴질랜드산은 일본산보다 저렴한 kg 당 1 . 7 4불에 수입됨

○‘0 6년의 경우, 수입선의 다각화로 단감의 수입단가 역시 국가별로 많은 차이를

보이게 됨. 뉴질랜드산이 k g당 가장 높은 가격인 2 . 9 8불에 수입되었으며, 일본

산과 한국산이 각각 1.86, 1.55로 중간 가격대를 형성하고 있음

○‘0 5년 태국의 단감 시장은 물량 금액 기준으로 모두 뉴질랜드산이 9 9 . 9 %를 차

지했으며, 일본 산은 뉴질랜드 전체 시장의 0 . 1 %를 차지함

○‘0 6년도의 경우, 물량 기준으로 보면 중국산이 전체 시장의 75.1% 차지하고 있

으며, 뉴질랜드산 13.6%, 일본산 6.6%, 한국 4.7% 순임

○ 금액순으로는 뉴질랜드산이 전체 시장의 4 6 . 4 %로 가장 큰 시장 점유율을 보이고

있으며, 중국산 31.1%, 일본산 14.1%, 한국산 8 . 3 %순 임

■■■ 2 5 5

CHATHER 2과실류



원예전문생산단지

수출업체리스트
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품목 참고자료

단지명 재배품목 대표자 소재지
단지규모

( h a )
농가수 연락처

순천단감영농조합 단감 채대홍 순천시 조례동 7 0 - 2 3 4 . 7 1 6 0 6 1 - 7 2 5 - 9 2 0 0

보성다향단감

수출단지
단감 정재근 보성군 득량면 도촌리산 8 1 4 3 . 3 5 0 1 1 - 9 6 1 1 - 7 7 4 7

경남단감농협 단감 안승하 김해시 진영읍 여래리7 0 0 - 3 2 7 7 . 5 3 0 0 5 5 - 3 4 3 - 6 1 0 7

창원동읍농협 단감 최무웅 창원시 동읍면 용잠리2 3 0 4 0 . 7 3 6 0 5 5 - 2 9 1 - 3 6 6 4

진주문산농협 단감 황인고 진주시 문산읍 삼곡리1 2 8 0 8 5 . 0 2 9 0 5 5 - 7 6 1 - 5 5 0 1

울산원예농협(단감) 단감 김철준 울산시 울주군범서읍 구영리1 3 - 1 5 1 . 8 2 0 0 5 2 - 2 6 7 - 5 2 6 0

북면농업협동조합 단감 김일곤 창원시 북면 신촌리 1 4 5 9 - 1 4 5 2 . 6 4 5 0 5 5 - 2 9 8 - 2 0 1 4

업체명 대표자 소 재 지 전화번호

현진농산(주) 이순녕 서울 송파구 잠실본동 318-8 백송빌딩 3 0 2호 0 2 - 4 1 7 - 3 9 5 6

동서농산(주) 한낙영 서울 강남구수서동한신사이룩스 동관 8 0 7호 0 2 - 2 1 4 9 - 9 7 7 7

(주)제이앤디인터내셔널 정재일 대구 수성구수성동4가 1 1 1 4 - 2 0 5 3 - 7 5 9 - 3 2 9 8

(주)경남무역 박영귀 경남 마산시 신포동1가 4 8 - 1 0 5 5 - 2 2 1 - 3 8 9 0

(주)유니통상 천두성 광주 서구 치평동 1181 삼성리더스빌 4 1 6호 0 6 2 - 3 8 1 - 6 5 6 7

(주)오션그린 이창원 대구 달서구감삼동799-1 3층 0 5 3 - 5 5 1 - 6 6 2 3

(주)농협무역 이정복 서울 강동구성내동5 5 3 0 2 - 2 2 2 5 - 2 3 9 7

창락농산 노미자 경남 창녕군창녕읍퇴천리 4 5 2번지 0 5 5 - 5 3 2 - 3 2 2 8



포도(GRAPE)





품목개요

□ 품목 분류

○ 영 명 : Grap e

○ HS Code (한국기준)

- (포도/신선) 0806-10-0000

□ 주요품종 : 켐벨얼리, 거봉, 델라웨어, MBA

□ 주산지 : 경기 화성, 경북 영천, 충북 영동, 충남 천안 등

□ 특기사항

○‘0 5년부터 대미 수출이 가능해짐에 따라 수출 증가

○‘0 5년부터‘0 7년까지 공사 수출유망품목 선정

생산동향

○ 주산지는 경기 화성, 경북 영천, 충북 영동, 충남 천안 등임

- 한·칠레 FTA 영향으로 추진하는「과원폐업지원사업」에 따라 재배면적 감소추세

- 실질적으로는 과원 수익성 보다 고령화에 의한 폐원이 대부분으로 조사됨

■■■ 2 5 9
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국내시장동향

자료 : 농림부

구 분 ‘9 5 ‘0 4 ‘0 5 ‘0 6

재배면적( h a ) 2 6 , 0 3 0 2 2 , 9 0 9 2 2 , 0 5 7 1 9 , 2 4 8

생 산 량(톤) 3 1 6 , 4 4 3 3 6 7 , 8 9 4 3 8 1 , 4 3 6 3 3 0 , 0 4 9



유통동향

□ 가격동향

○ 도매시장에서 주로 출하되는 품종은 캠벨, 거봉 등이며 주로 7월에 출하가 시작

되어 1 1월에 종료됨

○ 도매가격은 조기 출하되는 7월에 가장 높으며 출하가 본격화되는 8월부터 점차

낮아짐

수출동향

□‘0 4년까지 홍콩, 인도네시아 등의 교민을 대상으로 소량 수출하였으나, ‘0 5년부터

대미 수출이 가능해 짐에 따라 수출실적이 대폭 증가

○ 대미 수출 추진경위

- ‘9 5년부터 한·미 식물검역회의를 통해 한국포도의 대미 수출을지속적으로 건의

- ‘0 5년부터 경기화성, 경북 영천을 대미수출단지로지정·관리하여대미수출가능

2 6 0한국농식품수출가이드북 ■■■
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(단위: 원/㎏)

구분 ‘0 2 ‘0 3 ‘0 4 ‘0 5 ‘0 6

가 격 2 , 6 8 5 3 , 4 0 0 4 , 1 3 2 3 , 4 6 5 3 , 7 3 2

자료 : 농수산물유통정보( K A M I S )

자료 : 농수산물무역정보( K A T I )

(단위: 톤, 천불)

구 분
‘0 3 ‘0 4 ‘0 5 ‘0 6

물량 금액 물량 금액 물량 금액 물량 금액

합 계 1 3 2 2 7 9 7 4 2 1 1 2 0 5 8 1 7 2 4 3 9 5 4

미 국 - - - - 1 0 3 4 7 5 1 2 1 4 9 6

홍 콩 8 2 1 6 4 2 3 6 8 4 5 1 3 5 3 8 1 5 6

인도네시아 1 2 2 4 2 0 5 5 2 3 7 3 3 3 1 0 7

싱가포르 1 3 8 2 1 6 2 1 2 7 1 0 3

말레이시아 6 1 5 1 5 3 6 - - 1 3 4 7



미국시장

□ 생산 동향

○ 미국의 포도 생산량은 6 ~ 7백만 톤 내외이며, 주 생산지역은 서부지역인 캘리포

니아 주(전체의 9 0 % )와 워싱턴 주( 5 % )로서 이들 2개 주에서 생산되는 포도가 미

국 생산량의 9 5 %를 차지하고 있으며 그 밖에 뉴욕 주 등에서 소량 생산하고 있음

○ 캘리포니아 포도 생산시기는 5월중순부터 시작하여 1 2월까지 이어지며, 저장포

도의 경우 2월까지도 출하가 가능함

□ 유통동향

○ 대부분의 포도농장은 자체적으로 저장창고 및 가공시설을 운영하고 있으며, 저장

시에는 1일간의 예냉 기간을 거쳐 0 ~ 1。C에서 보관하고, 제품 가공시에는 자체

브랜드 또는 OEM 방식으로 생산하고 있음

○ 도매시장으로서 미국내 가장 규모가 큰 LA Cent ral Whole s a le Ma rket 은 농

가로부터 반입시 또는 수입산 취급시 모든 물품을 박스단위로 포장하며 원산지

표시를 철저히 지키고 있음

○ 소매 유통단계인 마켓의 경우, 규모에 따라 경로에 차이가 있음

- 체인점을 갖춘대형마켓들은대부분 장기계약등에의해생산농가와 직거래를하며

- 주문물량이나마켓의규모가클경우 직접생산자로부터공급또는도매상을통하고

- 소형 마켓의 경우 도매시장에서 구입하거나 도매상을 통해 구매하고 있는 실정임

■■■ 2 6 1
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주 수출시장동향

<미국의 포도 생산실적>
(단위: 천톤)

구 분 2 0 0 0년 2 0 0 1년 2 0 0 2년 2 0 0 3년 2 0 0 4년

총 생산량 7 , 6 8 8 6 , 5 6 9 7 , 3 3 9 6 , 5 5 3 5 , 9 7 3

주 별

캘리포니아주 6 , 6 1 2 5 , 6 4 9 5 , 6 9 6 5 , 7 7 0 5 , 3 6 0

워싱턴주 4 6 1 3 9 4 3 3 2 3 4 4 2 6 7

뉴욕주 2 3 1 1 9 7 1 5 6 1 9 8 1 4 5

기 타 3 8 4 3 2 9 1 , 1 5 5 2 4 1 2 0 1



□ 수입동향

○ 연간 수입물량은 3 5만톤 내외로서 전체의 95% 이상을 칠레 및 멕시코로부터 수

입하고 있으며, 그 밖의 수입국으로는 브라질, 페루, 이태리 등이 있음

- 칠레산 : 246천톤(70%), 멕시코산 : 90천톤( 2 5 % )

○ 국가별로 수입시기가 다르며 칠레산은 미국산 출하물량이 없는 1 2 ~ 4월이며, 멕

시코 5 ~ 7월, 브라질 1 0 ~ 1 1월, 페루 1 2 ~ 1월, 이태리 8 ~ 1 1월 임

□ 수출경쟁력 비교

○‘0 5년부터 대미 신규수출이 가능해 짐에 따라 한국산이 8 ~ 1 1월 수입되었으며,

미국 전체 수입에서 차지하는 비율은 적으나, 단가는 U $ 4 . 4 3 / k g로 가장 높음

○ 수입실적은 4 5 6천불, 102.9톤으로 전체 수입금액에서 0.5%, 물량은 0 . 3 %를 차

지함

○ 한국산 포도를 수입한 업체는 농산물 유통 및 수입, 판매를 전문으로 하는 한인

업체로서 현지마켓과 거래 실적이 있는 업체가 대부분임

2 6 2한국농식품수출가이드북 ■■■
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(단위: 백만불, %)

수입국가 관세율
수입 규모(우리나라 점유율)

‘0 4 ‘0 5 ‘0 6

미 국

F r e e ( 4 . 1 ~ 6 . 3 0 )

$ 1 . 1 3 /㎥( 2 . 1 5 ~ 3 . 3 1 )

$ 1 . 8 0 /㎥(7. 1~2.14)

7 2 9 . 4 ( - ) 9 4 4 . 5 ( 0 . 0 5 ) 9 2 1 . 2 ( 0 . 0 5 )

※ 점유비(‘06) : 칠레 78.0%, 멕시코 16.6, 브라질 3.1, 페루 1.7, 한국 0 . 0 5



원예전문생산단지

수출업체리스트
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품목 참고자료

단지명 재배품목 대표자 소재지
단지규모

( h a )
농가수 연락처

황간포도작목회 포도 민명식 영동군 매곡면 노천리2 8 1 2 4 4 9 0 4 3 - 7 4 2 - 4 3 4 8

화성포도수출협의회 포도 홍응유 화성시 송산면 쌍정리1 2 4 4 - 5 4 4 8 6 0 3 1 - 3 6 9 - 2 7 6 9

영천포도대미

수출단지(금호농협)
포도 정윤식 영천시 금호읍 덕성리1 1 - 4 6 3 1 5 6 0 5 4 - 3 3 7 - 2 2 3 1

남원원협춘향

포도연합회(미국)
포도 방금원 남원시 금동 4 2 0 (남원원협) 4 4 8 9 0 6 3 - 6 3 6 - 7 8 0 0

업체명 대표자 소 재 지 전화번호

남오잔브라더즈 남윤홍 서울 송파구방이동 51-2 청호오피스텔 5 0 6호 0 2 - 4 1 2 - 9 8 8 5

(주)삼진글로벌넷 강중현 서울 동대문구 제기동1 1 4 0 - 3 6 0 2 - 9 6 8 - 5 5 0 3

(주)농협무역 이정복 서울 강동구성내동 5 5 3 0 2 - 2 2 2 5 - 2 3 9 7

(주)남선지티엘 주용제 충북 청주시상당구 수동 3 0 9 - 3 0 4 3 - 2 2 3 - 5 0 5 1

희창물산(주) 권중천 부산 서구 남부민동 5 2 3 - 2 9 0 5 1 - 2 4 1 - 0 8 8 1

대왕농산(주) 윤태인 서울 동대문구 제기동6 3 5 - 2 7 0 2 - 9 6 0 - 2 3 2 8

(주)태봉 심재우 충남 천안시성환읍 우신리 1 1 1 - 6 0 4 1 - 5 8 1 - 1 9 8 1

엘림무역 오성진 경기 화성시 반송동 107-1 센터프라자 7 0 1호 0 3 1 - 6 1 3 - 0 1 4 7





백합•장미•국화•양란•선인장

주요수출농식품현황

화훼류

CHAPTER 3





백합(LILY)

선명한색과그윽한향기의조화한국산백합

최적의 기후조건에서 생산되어 선명한 색과 독특한 향기가 있으며, 

신선도가 오래가는 것이 장점입니다.

▶▶▶ 일본수입시장 점유율 1위





품목개요

□ 품목 분류

○ 영 명 : Lily

○ HS Code (한국기준)

- (절화/신선) 0603-19-3000

- (구근/휴면) 0601-10-2000 / (경엽성장의것) 0601-20-2000

□ 주요품종 : 오리엔탈계(카사블랑카, 시베리아, 솔본느 등), 아시아틱계(모나, 발디

솔, 브루넬로 등), 철포계(조지아, 오거스타 등)

□ 주 생산시기 : 백합재배는 주년재배가 일반화되어 연중 출하되고 있음

○ 제주도는 겨울 촉성재배작형 위주, 강원도는 여름 억제재배 작형 위주 생산

□ 주산지 : 강원(평창, 인제, 화천등), 제주(북제주, 서귀포), 충남서산, 당진, 경북칠곡등

□ 특기사항

○‘9 3년부터‘9 8년까지 공사에서 수출유망품목으로 선정, 개발 수출한 성공품목

○ 연간 1천만불 규모에 이르는 수출효자품목으로 일본수입시장 점유율 1위 품목

생산동향

□ 국내 생산

○ 백합 생산은 최근 고유가 및 구근가격 상승 등으로 감소 추세

- 오리엔탈계 백합 재배가 전체의 91.7% 차지. 철포계 7.8%, 아시아틱계 0 . 5 %

○ 재배농가수 (‘0 6기준) : 407호(오리엔탈백합 365, 철포(나팔)백합 38, 아시아틱

백합 4 )
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국내시장동향

자료 : 농림부 화훼재배현황

구 분 ‘0 1 ‘0 2 ‘0 3 ‘0 4 ‘0 5 ‘0 6

재배면적 ( h a ) 2 1 9 1 8 1 2 2 8 2 3 1 2 2 7 2 0 8

생 산 량 (천본) 8 3 , 9 9 7 7 6 , 1 1 4 9 2 , 1 7 2 7 4 , 4 1 9 6 9 , 0 3 1 5 7 , 8 9 9



유통동향

□ 가격동향

○ 유류대 등 생산원가 상승에 따른 생산량 감소로 가격은 상승 추세이며, ‘0 6년도는

틈나리가 속당 평균 4 , 7 2 6원으로 27% 상승, 나팔나리는4 , 8 6 5원으로 8.9% 상승

□ 소비동향

○ 국민소득 증가 등으로 화훼 소비액은 증가 추세를 보이다‘0 6년 들어 감소

- 1인당 화훼류 소비액은 1 9 , 3 1 5원으로 전년대비 7.4% 감소했으며, 절화의 경우도

1인당 8 , 0 5 0원으로 전년대비 15.8% 감소

수출동향

□ 재배기술 향상에 따른품질 향상으로 꾸준한 수출 증가세를 보였으나, ‘0 5년 이후 환

율하락, 고유가, 수입 구근가격 상승 등 수출환경 악화 등으로 수출은 감소세로 전환
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(단위 : 원/속·1 0본)

구 분 2 0 0 3 2 0 0 4 2 0 0 5 2 0 0 6

틈나리(쌍대) 3 , 0 7 4 3 , 4 7 3 3 , 7 2 1 4 , 7 2 6

나팔나리(쌍대) 4 , 2 1 2 4 , 7 2 9 4 , 4 6 4 4 , 8 6 5

자료 : 농수산물유통정보( K A M I S )

(단위 : 천톤)

구 분 2 0 0 3 2 0 0 4 2 0 0 5 2 0 0 6

화훼전체 1 6 , 7 7 9 1 8 , 6 4 7 2 0 , 8 7 0 1 9 , 3 1 5

절화류 8 , 1 8 9 8 , 3 0 1 9 , 5 5 9 8 , 0 5 0

자료 : 농림부 화훼재배현황

자료 : 농수산물무역정보( K A T I )

(단위: 톤, 천불)

수출국
‘0 2 ‘` 0 3 ‘` 0 4 ‘` 0 5 ‘` 0 6

물량 금액 물량 금액 물량 금액 물량 금액 물량 금액

계 9 0 5 6 , 9 5 1 1 , 1 7 3 9 , 4 7 7 1 , 3 9 0 1 3 , 3 3 7 1 , 1 9 1 1 0 , 4 8 4 1 , 2 1 2 9 , 7 1 6

일 본 9 0 5 6 , 9 5 1 1 , 1 7 3 9 , 4 7 7 1 , 3 9 0 1 3 , 3 3 7 1 , 1 9 1 1 0 , 4 8 4 1 , 2 1 2 9 , 7 1 6

기 타 0 . 3 0 . 3 - - - - 0 0 . 2 - -



일본시장

□ 생산 동향

○ 재배농가 감소 등으로 인해 재배면적 및 생산량 감소 추세

○‘0 6년은 사이타마, 고치현의 규모 확대 등으로 재배면적은 8 7 3 h a (전년대비

3.8% 증가) 및 출하량 1 7 5백만본(전년대비 0.6%) 증가

○ 주요 생산지는 사이타마현(14.4%), 고치현(11.3%), 니이가타현(9.7%), 가고시마

(8.2%) 등임.

□ 유통동향

○ 백합의 월별 가격을 보면 수요기인 9 ~ 1 2월과 1 ~ 4월까지의 가격이 높게 형성됨.

○ 수입산 가격은 일본산의 약 70~80% 수준에서 거래되고 있음

■■■ 2 7 1

CHATHER 3화훼류

주 수출시장동향

자료 : 일본 농림수산성「화훼생산출하통계」

구 분 ‘0 0 ‘0 1 ‘0 2 ‘0 3 ‘0 4 ‘0 5 ‘0 6 ‘0 6 /’0 5

재배면적( h a ) 9 1 4 8 7 8 9 0 5 8 9 2 8 5 7 8 4 1 8 7 3 3 . 8 %

출하량(백만본) 2 0 5 1 9 9 2 0 2 1 9 3 1 7 9 1 7 4 1 7 5 0 . 6 %

<일본의 연도별 백합생산 현황>

자료 : 농림수산성 화훼유통통계

<백합의 월별 도매가격>
(단위: 엔/본)

연도 1월 2월 3월 4월 5월 6월 7월 8월 9월 1 0월 1 1월 1 2월 평균

‘0 1 1 5 8 1 6 7 1 6 8 1 4 5 1 2 7 1 1 6 1 1 0 1 4 0 1 6 6 1 4 8 1 6 1 1 5 9 1 4 7

‘0 2 1 5 0 1 7 4 1 5 9 1 3 9 1 4 0 1 0 4 1 0 9 1 4 3 1 6 7 1 6 0 1 7 8 1 6 3 1 4 8

‘0 3 1 7 2 1 7 1 1 6 2 1 4 7 1 3 4 9 7 1 2 4 1 2 6 1 4 7 1 7 2 1 3 9 1 7 1 1 4 6

‘0 4

(수입)

1 9 8 1 9 0 1 9 0 1 5 5 1 3 0 1 1 2 1 0 3 1 3 3 1 6 7 1 6 4 1 6 6 1 6 6 1 5 6

1 5 5 1 6 1 1 4 8 1 1 5 8 6 7 0 5 8 1 1 1 1 4 0 1 1 5 1 1 7 1 2 9 1 1 7

‘0 5

(수입)

1 9 8 1 8 6 1 8 0 1 5 7 1 5 3 1 1 1 1 2 4 1 2 6 1 4 9 1 6 3 1 9 0 1 9 6 1 6 1

1 5 5 1 4 3 1 1 8 1 0 9 1 0 3 6 3 9 8 8 4 1 0 2 1 2 1 1 4 7 1 5 2 1 1 6

‘0 6

(수입)

1 7 3 1 8 6 1 7 0 1 6 4 1 5 6 1 2 0 1 1 5 1 5 0 1 7 2 1 5 7 1 4 5 1 6 1 1 5 3

1 2 5 1 5 1 1 3 3 1 2 4 1 0 4 6 5 9 6 1 2 9 1 4 2 1 0 9 9 9 1 0 7 1 1 7



□ 수입동향

○ 일본의백합 전체 수입 5 2 4백만엔으로 전년대비 27.1% 감소

- 이중 한국산은 4 3 4백만엔으로 전체 수입액의 8 2 . 8 %를 차지

○ 국가별로는 한국산이‘0 4년까지 꾸준히 증가하다가‘0 5년 이후부터 고유가, 엔

화약세 수출환경 악화로감소한 반면, 최근 중국산 증가가 두드러지고 있음

- 중국산은 일본수입업체 및 가공업체가 중국 현지농장(운남성)에 투자하여 저가로

대량 수입해판매하고 있어 수입량 증가 추세

□ 수출경쟁력 비교

○ 가격경쟁력

- 한국산은 일본산, 뉴질랜드산에 비해 가격 경쟁력이 있으며, 중국산에 비해서는

가격이 높으나 품질면에서 우위

- 거래가격(엔/송이) : 한국 1 5 0 ~ 2 0 0엔, 중국 100~150, 뉴질랜드 2 0 0 ~ 2 5 0

○ 품질경쟁력

- 한국산은 겨울철 제주산, 여름철 강원도 고랭지산의 상품성이 우수하나 일부 상품

의 품질 편차가 보임

- 중국산은 수급이 불균일하고 품질편차가 심함

- 품질 비교 : 일본산 ＞ 뉴질랜드 > 한국산 ＞ 중국산
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자료 : 재무성 무역통계

<일본의 백합 수입동향>
(단위 : 톤, 백만엔, %)

구 분
2 0 0 3 2 0 0 4 2 0 0 5 2 0 0 6 ‘0 6 /‘0 5

수량 금액 수량 금액 수량 금액 수량 금액 수량 금액

계 1 , 1 8 7 5 2 5 1 , 4 2 5 8 6 1 1 , 3 0 9 7 1 9 1 , 2 8 0 5 2 4 △2 . 2 △2 7 . 1

한 국 1 , 1 0 9 4 4 3 1 , 2 9 4 7 3 7 1 , 1 6 5 5 9 3 1 , 1 8 5 4 3 4 1 . 7 △2 6 . 8

중 국 4 7 4 2 8 6 7 1 1 2 6 1 0 6 7 4 7 0 △4 1 . 3 △3 4 . 0

대 만 5 6 4 3 6 6 1 1 7 8 3 . 3 1 6 . 7

인 도 0 0 1 3 1 1 5 4 1 1 △8 0 . 0 △7 5 . 0

화 란 8 1 3 1 2 2 3 2 4 1 1 △5 0 . 0 △7 5 . 0

기 타 1 8 2 1 1 6 1 6 5 6 8 1 1 6 0 . 0 8 3 . 3



원예전문생산단지
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품목 참고자료

단지명 재배품목 소재지 대표자
단지규모

( h a )
농가수 연락처

진천장미수출조합법인
백합, 

장미
진천군 이월면삼용리 7 0 3 이천희 1 4 3 6 0 4 3 - 5 3 3 - 5 2 5 4

박달재화훼작목반 백합 제천시 백운면덕동리 6 5 최임손 8 7 0 4 3 - 6 5 1 - 9 5 0 3

화성태안절화수출단지
백합, 

아리리스
화성시 태안읍안녕리 7 1 - 1 0 9 이강석 1 3 1 3 0 1 6 - 3 3 6 - 9 4 7 8

전남삼산나범

화훼영농조합
백합 해남군 삼산면나범리 1 3 정주현 4 8 0 6 1 - 5 3 6 - 4 8 2 8

인제귀둔화훼작목반
백합, 

국화
인제군 인제읍귀둔리 진형욱 1 8 1 2 0 3 3 - 4 6 3 - 6 7 9 0

강원오대산화훼수출단지 백합 평창군 진부면송정리 김기일 8 8 0 3 3 - 3 3 5 - 9 2 2 1

대관령수출화훼작목반 백합 평창군 도암면횡계 2리 장건희 1 0 5 0 3 3 - 3 3 6 - 5 6 5 4

화악산수출화훼작목반 백합 화천군사내면삼일 1리 지인학 7 5 0 1 7 - 3 7 0 - 2 4 7 6

둔내 화동지구

(둔내수출백합작목반)
백합 횡성군 둔내면마암리 3 7 9 이대선 7 6 0 1 6 - 3 5 9 - 2 0 6 7

태안반도백합

수출영농조합법인
백합 태안군 태안읍남문리 3 6 1 - 1 강항식 1 4 1 3 0 4 1 - 6 7 5 - 3 8 1 6

가사화훼작목반 백합 서산시 부석면가사리 4 9 1 - 2 윤태순 5 1 1 0 4 1 - 6 6 2 - 4 5 1 9

아산아름다운

정원영농조합법인
백합 아산시 도고면봉농리 5 7 6 남기세 5 8 0 4 1 - 5 4 4 - 0 7 4 7

칠곡영농조합법인 백합 칠곡군 기산면봉산리 1 5 이용기 3 3 0 5 4 - 9 7 1 - 5 9 9 5

신촌화훼수출단지 백합 북제주군 조천읍 신촌리 송천권 1 1 1 3 0 1 8 - 6 9 3 - 8 0 0 1

강정화훼단지 백합 서귀포시 강정동 4 3 1 6 - 9 윤남석 1 1 1 3 0 1 1 - 9 6 6 0 - 0 1 9 9

영농조합

제주백합수출단지
백합 서귀포시 강정동 4 4 9 8 윤경필 9 9 0 1 1 - 6 9 6 - 8 3 0 8

지리산춘향골화훼연합회 백합 남원시 운봉읍산덕리 3 8 7 조기호 2 4 2 6 0 6 3 - 6 3 4 - 0 6 6 1



수출업체리스트
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업체명 대표자 소 재 지 전화번호

대동농협 이진운 경남 김해시 대동면 초정리 513 . 0 5 5 - 3 3 5 - 7 7 1 1

세인농산(주) 김일하 서울 서초구양재2동 양재동화훼공판장 2 3 2 0 2 - 3 4 6 1 - 6 1 8 8

(주)한화 양태진 서울시 중구 장교동 1 한화빌딩2 1층 농축산팀 0 2 - 7 2 9 - 3 5 3 3

(주)제주플라워 진광남 제주 북제주군 한림읍금악리 6 0 0 - 2 0 6 4 - 7 9 6 - 1 4 6 2

중문농협 고남숙 제주도 서귀포시 중문동2 0 2 1 0 6 4 - 7 3 8 - 4 1 7 2

구천동농협무풍지소 황인홍 전북 무주군무풍면 현내리 6 5 1 - 3 0 6 3 - 3 2 4 - 2 4 0 9

농업회사법인(주)로즈피아 정화영 전북 임실군오수면 금암리 5 3 1 0 6 3 - 6 4 4 - 1 0 0 1

옥성농업협동조합 장영호 경북 구미시옥성면 주아리 1 5 6 - 1 0 5 4 - 4 8 1 - 0 0 1 4

씨에프씨인터내셔날(주) 박치순 경남 창원시동읍 봉곡리7 8 - 1 0 5 5 - 2 9 9 - 8 7 2 1

(주)농협무역 김학곤 서울 강동구성내동 5 5 3 0 2 - 2 2 2 5 - 2 3 9 7



장미(ROSE)

화려한색과고품질의한국산장미

축적된 재배기술을 바탕으로 최첨단 시설재배로 생산되어

색깔이 화려하고 신선도가 오래 유지되어 널리 사랑받고 있습니다.





품목개요

□ 품목 분류

○ 영 명 : Rose

○ HS Code (한국기준)

- (절화/신선) 0603-11-0000 / (묘목) 0602-40-0000

□ 주요 품종 : 로테로제, 리틀마블, 티네케, 노블레스, 잉카, 사피아, 비탈, 환희 등

□ 주 생산시기 : 연중

□ 주산지 : 경남 김해, 통영, 전북 임실·장수·부안·담양 등

□ 특기사항

○ 최첨단 유리온실 양액재배로 절화품질 향상

- 재배비율 : 양액재배 70%, 토경재배 3 0 %

생산동향

□ 국내 생산

○ 국내 장미생산은 로열티 부담 증가, 유가상승 등으로 생산량 감소 추세

○ 재배농가수(‘0 6기준) : 1,341호(스탠다드장미 1,305, 스프레이장미 3 6 )
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국내시장동향

자료 : 농림부 화훼재배현황

구 분 ‘0 1 ‘0 2 ‘0 3 ‘0 4 ‘0 5 ‘0 6

재배면적 ( h a ) 7 2 8 . 1 7 7 0 . 9 8 2 1 . 0 7 6 4 . 2 7 5 1 . 2 8 6 3 . 5

생 산 량(천본) 6 2 3 , 0 4 0 8 5 3 , 0 8 0 7 8 6 , 5 8 6 7 2 4 , 5 2 0 6 7 8 , 2 9 7 5 4 4 , 8 6 0



유통동향

□ 가격동향

○ 국내 생산량 감소로 가격은 매년 상승 추세

□ 소비동향

○ 국민소득 증가 등으로 화훼 소비액은 증가 추세를 보이다‘0 6년 들어 감소

- 1인당 화훼류 소비액은 1 9 , 3 1 5원으로 전년대비 7.4% 감소했으며, 절화의 경우도

1인당 8 , 0 5 0원으로 전년대비 15.8% 감소

수출동향

□ 대규모 유리온실 생산에 따른 품질 향상으로 수출은 크게 증가했으나, ‘0 5년 이후,

환율 하락, 유가 상승 등 수출채산성 악화 및 일본시장에서의 인도, 콜롬비아산 등

경쟁국과의 경쟁 심화로수출 감소세

○ 최근 러시아 등으로 시장 다변화 움직임
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(단위 : 원/속·1 0본)

구 분 2 0 0 3 2 0 0 4 2 0 0 5 2 0 0 6

장미 전체 1 , 7 1 3 2 , 0 6 9 2 , 1 0 5 2 , 5 8 3

자료 : 화훼공판장 경락가격

자료 : 농수산물무역정보( K A T I )

(단위: 톤, 천불)

수출국
‘0 2 ‘0 3 ‘0 4 ‘0 5 ‘0 6

물량 금액 물량 금액 물량 금액 물량 금액 물량 금액

계 1 , 3 5 9 7 , 1 1 3 1 , 4 8 9 1 0 , 4 0 1 2 , 1 9 5 1 1 , 5 9 6 2 , 0 6 5 1 0 , 5 7 0 2 , 5 6 4 8 , 8 4 7

일 본 1 , 3 5 9 7 , 1 1 3 1 , 4 8 9 1 0 , 4 0 1 2 , 1 9 4 1 1 , 5 9 4 2 0 6 2 1 0 , 5 4 0 2 , 5 6 3 8 , 8 2 5

러시아 - - - - 1 2 3 2 9 1 1 4

기 타 - - - - - - - - 0 8

(단위 : 천톤)

구 분 2 0 0 3 2 0 0 4 2 0 0 5 2 0 0 6

화훼전체 1 6 , 7 7 9 1 8 , 6 4 7 2 0 , 8 7 0 1 9 , 3 1 5

절화류 8 , 1 8 9 8 , 3 0 1 9 , 5 5 9 8 , 0 5 0

자료 : 농림부 화훼재배현황



일본시장

□ 생산동향

○ 농가고령화에 따른 재배농가 감소 및 수입산 증가로 감소 추세

○‘0 6년은 재배면적 4 8 9 h a로 전년대비 3.7% 감소, 출하량은 3 6 9백만본 전년대비

5.6% 감소

○ 주산지는 아이찌(14.6%), 시즈오카(9.3%), 후쿠오까(7.5%), 야마가타현(5.5%) 등

□ 유통동향

○ 장미는 일본생화통신배달협회의 주 품목으로 일반소비자 및 사무실 등에 직접

배달유통이 많고 대규모 생산에 의한 농가 직접출하 비율이 타 품목에 비해 높은

품목임

○ 월별로는 입학·졸업시즌, 결혼시즌, 크리스마스 등의 주 수요기가 있는 1 ~ 3월,

9 ~ 1 2월의 시장가격이 높게 형성

■■■ 2 7 9
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주 수출시장동향

자료 : 일본 농림수산성「화훼생산출하통계」

구 분 ‘0 0 ‘0 1 ‘0 2 ‘0 3 ‘0 4 ‘0 5 ‘0 6 ‘0 6 /’0 5

재배면적( h a ) 5 8 5 5 6 8 5 5 1 5 4 0 5 3 3 5 0 8 4 8 9 △3 . 7 %

출하량(백만본) 4 6 0 4 5 0 4 3 6 4 1 4 4 0 6 3 9 1 3 6 9 △5 . 6 %

<일본의 연도별 장미생산 현황>

자료 : 일본농림수산성「화훼유통통계」

<백합의 월별 도매가격>
(단위: 엔/본)

연도 1월 2월 3월 4월 5월 6월 7월 8월 9월 1 0월 1 1월 1 2월 평균

‘0 3 7 6 8 4 9 6 6 6 6 5 4 6 6 1 4 5 6 9 7 5 6 6 8 4 6 9

‘0 4 7 2 7 7 9 2 6 0 6 3 4 6 4 4 5 3 6 6 7 3 7 4 6 8 6 6

‘0 5 7 5 8 3 9 0 6 3 6 0 4 2 5 2 4 6 6 6 7 2 8 2 8 6 6 7

‘0 6 7 7 9 6 9 3 7 0 7 4 5 2 5 2 5 2 7 3 6 7 7 9 8 5 7 2



□ 수입동향

○ 일본의장미 수입은 국내생산 감소 영향으로 지속 증가 추세

○ 주 수입국은 인도, 케냐, 한국, 화란, 에콰도르, 콜롬비아, 베트남 등이며, 최근

인도산이 품질개선 및 정부지원책 등으로 1위로 부상

○ 한국산은 경쟁국산과의 경쟁 심화로 시장점유율 하락 추세

- 한국산 시장점유율 추이 : (‘04) 40.6% → (‘05) 33.7 → (‘06) 15.9

□ 수출경쟁력 비교

○ 가격경쟁력

- 한국산은 스프레이계가 7 0 ~ 8 0 %이며, 스탠다드계는 20~30% 정도

- 일본의 수입 스프레이 장미는 한국산이 대부분을 차지

○ 품질 경쟁력

- 스탠다드 : 에콰도르, 케냐 중남미＞한국산＞중국산＞인도

- 스프레이 : 한국산이 대부분을 차지하며, 타국산의 경우 콜롬비아산 등이 있으나

매우 미미한수준임
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자료 : 재무성 무역통계

<일본의 장미 수입실적>
(단위 : 톤, 백만엔, %)

구 분
‘0 3 ‘0 4 ‘0 5 ‘0 6 ‘0 6 /’0 5

물량 금액 물량 금액 물량 금액 물량 금액 물량 금액

계 2 , 7 4 3 1 , 6 6 9 3 , 4 2 2 1 , 9 2 2 3 , 3 3 6 1 , 9 8 9 4 , 0 2 0 2 , 2 3 5 2 0 . 5 1 2 . 3

인 도 5 5 2 4 0 3 7 1 8 4 3 1 7 1 4 4 2 2 8 6 4 6 4 4 2 1 . 0 5 2 . 6

케 냐 4 2 6 1 4 2 5 7 9 3 1 1 1 3 5 9 4 4 2 2 8 6 . 0 2 9 8 . 2

한 국 1 , 7 9 3 6 5 6 2 , 1 4 6 7 8 1 1 , 9 0 4 6 7 0 2 , 2 0 7 3 5 6 1 5 . 9 △4 6 . 9

화 란 1 9 4 3 8 2 1 8 8 3 6 6 1 4 6 2 9 8 1 2 4 2 9 1 △1 5 . 7 △2 . 3

에콰도르 1 0 1 2 9 4 9 4 1 0 3 1 1 9 9 2 1 3 0 △1 0 . 7 9 . 2

콜롬비아 2 8 3 6 4 9 5 0 1 2 1 1 2 5 1 0 2 1 1 8 △1 5 . 7 △5 . 6

베트남 8 8 7 5 1 0 4 8 0 1 1 8 9 6 1 2 5 1 1 1 5 . 9 1 5 . 6

중 국 2 4 2 0 3 6 2 8 2 9 3 2 5 8 6 5 1 0 0 . 0 1 0 3 . 1

남아공 4 4 1 9 1 7 6 5 7 9 2 7 3 7 △5 8 . 5 △5 3 . 2

기 타 8 2 0 2 6 1 8 4 3 3 7 6 2 4 1 4 4 . 2 1 0 . 8

품 목
거래가격 (엔/송이)

한국산 인 도 베트남 콜롬비아 화 란

장 미
스탠다드 3 5 2 5 - 3 0 8 0 - 9 0 1 1 0 - 1 2 0 -

스프레이 45 - 50 - - - -



공동브랜드휘모리(whimori) 장미운영

□ 휘모리( wh i mori) 도입배경

○ 상품의 안전성 확보 및 품질의 고급화·규격화로 품질 향상

○ 휘모리를 매개체로 수출농가·업체의 조직화·규모화를 유도하여 경쟁력 향상

○ 해외마케팅 강화로 브랜드 인지도 향상 및 가치제고

※ W h i m o r i는 판소리 절정 장단으로 한국 수출농산물의 품질 우수성을 이미지화

□ 휘모리( W h i mori) 절화장미 품위규격

○ 휘모리 장미 출하기준은 각 품종의 고유형태를 유지하여야 하며 절화의 길이, 개

화 정도, 봉오리상태, 잎병반 유무, 봉오리 수, 줄기상처 유무 순서로 선별
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품목 참고자료

【 휘모리 브랜드 품질등급 】

최 상 급( A + ) 상 급( A )

꽃

·화색이 선명하고 뛰어날 것

·봉오리가 20~30% 개화된것

·봉오리 볼륨이 큰 것

(품종별 정상크기의 9 5 ~ 1 0 0 % )

·꽃에 상처가없을 것

·병충해가 없을 것

·화색이 품종 고유에가까운 것

·봉오리가 40% 정도 개화된 것

·봉오리 볼륨이 약간 부족한 것

(품종별 정상크기의 9 0 %전 후)

·병충해 및 상처가약간 있는 것

(하엽 1 ~ 2장까지만 인정)

줄 기

·줄기에 상처가 없을 것

·줄기가 휘지 않을 것

·줄기에 상처가 조금 있는 것

(전체줄기중 1 ~ 2개만 인정)

·줄기가 조금 휜 것

(휨각도 1 0도까지 인정)

줄기 굵기
·굵기가 일정한 것

(품종별 특성대비 95~100% 까지인정)

·굵기가 가능한 일정한 것

(품종별 특성대비 90~100% 까지인정)

손 질
·잎눈이 완전히 제거된것

·마른잎 등 제거가 깨끗한 것

·잎눈이 완전히 ±5% 제거된 것



원예전문생산단지

수출업체리스트
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단지명 재배품목 대표자 소재지
단지규모

( h a )
농가수 연락처

진천장미수출조합법인
백합, 

장미
이천희 진천군 이월면삼용리 7 0 3 1 4 3 6 0 4 3 - 5 3 3 - 5 2 5 4

담양화방영농조합법인 장미 한정식 담양군 월산면화방리 1 1 - 1 2 2 5 0 6 1 - 3 8 3 - 8 8 4 7

땅심화훼영농조합법인 장미 주한식 강진군 칠량면단월리 7 8 1 1 5 4 0 0 6 1 - 4 3 2 - 4 0 2 0

전주장미영농조합법인 장미 정수영 전주시 덕진구강흥동 1 2 9 - 2 4 3 5 0 6 3 - 5 4 3 - 8 4 4 1

장수화훼영농조합 장미 정화영 장수군 장수읍송천리 산 8 - 6 5 3 6 0 6 3 - 3 5 1 - 8 4 4 4

(영)장미농원

(전북순창장미)
장미 전혜숙 순창군 복흥면동산리 5 3 0 1 1 0 6 3 - 6 5 3 - 1 6 0 2

아그리테크영농조합법인 장미 임승화 부안군 보안면우동리 2 0 8 2 5 0 6 3 - 5 8 2 - 7 7 7 5

감다리화훼영농조합법인 장미 공석두 부안군 상서면 감교리 8 0 2 2 5 0 6 3 - 5 8 4 - 6 8 8 3

임실장미영농조합법인
장미, 

미니장미
이창호 임실군 관촌면신전리 3 7 7 - 1 7 8 0 6 3 - 6 4 3 - 5 7 0 0

㈜로즈피아 장미 정화영 임실군 오수면금암리 5 3 1 4 4 0 6 3 - 6 4 4 - 1 0 0 1

김해대동농협

장미수출농단
장미 이진운 김해시 대동면초정리 7 1 3 0 1 1 - 5 5 3 - 7 4 0 3

경남김해진영수출농단 장미 송맹철 김해시 진례면담안리 0 8 0 1 1 - 9 2 3 0 - 1 6 7 3

제일화훼영농조합법인
칼라, 

장미
김판기 익산시 팔복동화봉마을 2 2 1 7 0 6 3 - 8 3 2 - 5 5 6 3

영농조합법인 금란원
양란, 

장미
김희종 안성시 일죽면화곡리 5 7 7 5 0 3 1 - 7 2 3 - 8 0 0 3

업체명 대표자 소 재 지 전화번호

(주)로즈피아 정화영 전북 임실군 오수면 금암리 5 3 1 0 6 3 - 6 4 4 - 1 0 0 1

대동농협 이진운 경남 김해시대동면 초정리 513 . 0 5 5 - 3 3 5 - 7 7 1 1

임실장미영농조합법인 이창호 전북 임실군관촌면 신전리 3 7 7 - 1 0 6 3 - 6 4 3 - 5 7 0 0

(주)농협무역 김학곤 서울 강동구성내동 5 5 3 0 2 - 2 2 2 5 - 2 3 9 7

옥성농업협동조합 장영호 경북 구미시옥성면 주아리 1 5 6 - 1 0 5 4 - 4 8 1 - 0 0 1 4

씨에프씨인터내셔날(주) 박치순 경남 창원시동읍 봉곡리7 8 - 1 0 5 5 - 2 9 9 - 8 7 2 1

엘에스비 오규영 경남 김해시 장유면대청리 갑오마을부영아파트7 0 5 - 3 0 2 0 5 5 - 3 3 1 - 4 5 9 0



국화(CHRYSANTHEMUM)

다양한품종과색의조화, 한국산국화

자동온습도 조절 등 최첨단 시설에서 생산되어

다양한 품종과 색이 조화롭고 신선도가 오래가 호평





품목개요

□ 품목 분류

○ 영 명 : Chrys a nt hemu m

○ HS Code (한국기준)

- (절화/신선) 0603-14-0000 / (분화) 0602-90-1050

□ 주요품종

○ 스탠다드(대국) : 신마, 수방력, 정운, 천수(황), 춘백양(백), 춘광(황)

○ 스프레이국 : 골든데이지, 핑크데이지, 비아리츠, 리네커, 핑크마블, 화이트마블, 

□ 주 생산시기 : 연중

□ 주산지 : 경북 구미, 충남 예산·태안, 부산 강서, 경남 김해·창원·마산, 전남 화

순·무안, 경기 파주 등

생산동향

□ 국내 생산

○ 국화생산은 수출 증가와 함께 매년 크게 증가 추세를 보이다, ‘0 6년도는 단위수

확량 감소로 전년에 비해 크게 감소

○‘0 6기준전체생산량의약 80% 스탠다드국(대국)이며, 스프레이국은약 20% 수준

- ‘0 6기준 : 스탠다드(대국) 315,436천본(79.8%), 스프레이국7 9 , 6 6 5천본( 2 0 . 2 % )

○ 재배농가수 (‘0 6기준) : 1,641호(스탠다드국 1,370, 스프레이국 2 7 1 )
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국내시장동향

자료 : 농림부 화훼재배현황

구 분 ‘0 1 ‘0 2 ‘0 3 ‘0 4 ‘0 5 ‘0 6

재배면적 ( h a ) 7 5 1 . 3 6 7 7 . 6 7 6 7 . 1 7 6 6 . 2 7 9 6 . 5 8 0 5 . 1

생 산 량(천본) 4 5 9 , 3 3 1 4 1 9 , 0 0 9 5 0 8 , 7 5 3 5 0 7 , 0 1 3 5 6 0 , 2 1 2 3 9 5 , 1 0 1



유통동향

□ 가격동향

○ 국내 생산량 감소로 인해 가격 상승 추세, ‘0 6년도는 중·대륜 속당 평균 6 , 4 3 7원

으로전년대비10.6% 상승, 스프레이국은속당2 , 5 8 9원으로전년대비20.8% 상승

□ 소비동향

○ 국민소득 증가 등으로 화훼 소비액은 증가 추세를 보이다‘0 6년 들어 감소

- 1인당 화훼류 소비액은 1 9 , 3 1 5원으로 전년대비 7.4% 감소했으며, 절화의 경우도

1인당 8 , 0 5 0원으로 전년대비 15.8% 감소

수출동향

□ 대규모 유리온실에 의한 대량생산체제 구축으로 매년 수출 증가했으나‘0 5년 이후

환율하락, 고유가 등의 수출환경 악화 및 경쟁국산과의 경쟁 심화로 수출은 감소세

로 전환

○ 주 수출시장인 일본에서 화란, 말레이시아, 베트남, 대만산 등과 경쟁 심화 추세
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(단위 : 원/속·2 0본, 상품)

구 분 2 0 0 3 2 0 0 4 2 0 0 5 2 0 0 6

중·대륜 5 , 5 8 9 6 , 5 4 0 5 , 8 2 1 6 , 4 3 7

소 륜 2 , 2 5 8 2 , 6 2 8 2 , 3 8 7 2 , 7 0 1

스프레이 2 , 2 7 5 2 , 5 5 5 2 , 1 4 3 2 , 5 8 9

자료 : 농수산물유통정보( K A M I S )

(단위 : 천톤)

구 분 2 0 0 3 2 0 0 4 2 0 0 5 2 0 0 6

화훼전체 1 6 , 7 7 9 1 8 , 6 4 7 2 0 , 8 7 0 1 9 , 3 1 5

절화류 8 , 1 8 9 8 , 3 0 1 9 , 5 5 9 8 , 0 5 0

자료 : 농림부 화훼재배현황

자료 : 농수산물무역정보( K A T I )

(단위: 톤, 천불)

수출국
‘0 2 ‘0 3 ‘0 4 ‘0 5 ‘0 6

물량 금액 물량 금액 물량 금액 물량 금액 물량 금액

계 2 , 0 6 8 7 , 1 7 7 2 , 2 0 8 8 , 3 9 4 2 , 1 5 7 9 , 2 7 0 1 , 9 2 8 8 , 5 0 3 1 , 7 1 7 6 , 9 5 4

일 본 2 , 0 6 8 7 , 1 7 7 2 , 2 0 8 8 , 3 9 4 2 , 1 5 6 9 , 2 6 9 1 , 9 2 7 8 , 5 0 2 1 , 7 1 7 6 , 9 5 4

기 타 - - - - 1 1 1 1 - -



일본시장

□ 생산 동향

○ 농촌인구 고령화 및 재배규모 축소 등으로 생산량은 감소 추세

○ 대국과 소국은 감소 추세인 반면, 스프레이국은 증가 추세

○ 주산지는아이치현(28.2%), 오키나와현(17.5%), 가고시마현(7.7%), 후쿠오카(6.1%) 등

□ 유통 동향

○ 국화의 시장가격은 평균 5 0엔 내외로 형성되며, 월별로는 하절기를 제외한 연중

고른 가격형성을 보임.

○ 한국산 주 수출품목인 스프레이국화는‘0 6년 수입산 평균가격이 5 4엔으로 전체

평균가격보다 높게 형성됨.
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주 수출시장동향

자료 : 일본 농림수산성「화훼생산출하통계」

구 분 ‘0 0 ‘0 1 ‘0 2 ‘0 3 ‘0 4 ‘0 5 ‘0 6 ‘0 6 /‘0 5

재배면적( h a ) 6 , 2 6 0 6 , 1 9 0 6 , 0 5 7 5 , 9 5 5 5 , 8 0 6 5 , 8 0 0 5 , 7 0 9 △1 . 6 %

출하량(백만본) 2 , 0 2 7 2 , 0 1 5 1 , 9 6 4 1 , 9 4 0 1 , 8 6 6 1 , 8 6 8 1 , 8 5 5 △0 . 7 %

<일본의 국화 생산현황>

자료 : 농림수산성 화훼유통통계조사

(단위: 엔/본)

구 분 연도 1월 2월 3월 4월 5월 6월 7월 8월 9월 1 0월 1 1월 1 2월 평균

국 화

‘0 6 4 9 5 4 5 4 4 8 4 4 5 4 4 1 5 6 5 5 3 8 4 5 4 8 4 9

‘0 5 5 4 5 2 5 6 6 0 4 8 3 7 4 6 4 8 4 9 4 6 5 4 5 6 5 1

‘0 4 5 4 5 8 5 5 5 3 3 9 5 3 4 5 5 3 5 0 7 5 5 6 5 5 5 4

윤 국

(수입산)

‘0 5
7 1 6 5 7 5 7 1 5 7 4 0 5 1 5 6 6 1 5 4 6 6 7 0 6 1

3 3 3 4 4 4 6 1 4 3 1 8 2 8 3 1 4 4 4 5 3 8 4 1 3 8

‘0 6
6 2 7 1 7 1 5 9 4 8 6 1 4 7 6 4 6 6 4 4 5 5 5 7 5 9

2 9 4 2 3 6 3 2 3 4 3 4 2 5 4 7 6 1 2 7 2 6 2 7 3 4

스프레이

(수입산)

‘0 5
4 2 4 6 5 1 5 3 4 6 4 1 5 2 5 3 5 0 4 5 4 8 5 3 4 8

3 9 5 0 5 1 5 7 5 0 4 0 5 5 5 8 5 4 5 2 4 9 5 3 5 1

‘0 6
4 5 5 0 5 1 4 4 4 9 5 7 4 6 6 1 5 9 4 0 4 2 4 7 5 0

4 5 5 4 5 2 5 0 5 2 5 9 5 2 6 6 6 6 4 5 4 2 5 2 5 4

소 국

(수입산)

‘0 5
2 8 3 1 3 6 4 1 2 8 2 5 3 4 3 3 3 2 2 9 3 2 3 5 3 2

1 3 1 8 2 7 5 0 9 2 0 3 0 1 1 2 1 4 0 2 0 1 7 2 3

‘0 6
2 7 3 0 5 2 3 0 3 2 3 7 2 6 4 1 3 7 2 3 2 6 3 1 3 2

2 7 5 1 3 4 3 4 3 4 2 7 2 3 3 3 3 2 7 2 2 2 2 2 6



□ 수입동향

○ 일본의국화 수입량은 국내 생산량 감소로 매년 증가 추세

○ 주 수입 국가로는 말레시아, 중국, 한국, 베트남, 대만 등이며, 최근 말레시아, 중

국, 베트남의 수입 증가가 두드러지고 있음

- 한국산은‘0 3년까지 증가하였으나‘0 4년 이후 말레시아, 중국, 베트남 등과의 경

쟁 심화 등으로 감소세로 전환

- 한국산 점유율 추이 : (‘04) 17.4% → (‘05) 14.3 → (‘06) 9.4

□ 수출경쟁력 비교

○ 가격경쟁력 : 한국산은 스프레이국화 중심으로 주로 말레시아, 중국, 베트남 등

과 경쟁

○ 품질경쟁력

- 한국산은 고품질 말레이시아산에 비해 품질경쟁력 열위

- 중국산은품질편차가심해, 최근일본도착후, 재선별·포장해출하하는경우가많음

·대국 : 한국＞중국·대만

·스프레이국 : 말레이시아 ＞ 한국·베트남＞대만
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자료 : 재무성 무역통계

<일본의 국화 수입동향>
(단위 : 톤, 백만엔, %)

구 분
‘0 3 ‘0 4 ‘0 5 ‘0 6 ‘0 6 /’0 5

물량 금액 물량 금액 물량 금액 물량 금액 물량 금액

계 7 , 1 3 1 3 , 7 8 4 9 , 8 5 4 5 , 4 5 3 1 1 , 5 0 2 6 , 5 7 3 1 3 , 3 5 1 7 , 6 6 9 1 6 . 1 1 6 . 7

말레시아 2 , 3 9 5 1 , 7 1 9 4 , 3 7 0 3 , 1 0 9 6 , 3 3 2 4 , 2 1 7 7 , 3 0 5 5 , 1 9 0 1 5 . 4 2 3 . 1

중 국 1 , 0 1 3 2 3 2 1 , 4 7 3 4 5 7 1 , 5 1 3 6 1 1 2 , 5 3 2 9 6 2 6 7 . 3 5 7 . 4

한 국 2 , 2 0 8 9 5 0 2 , 1 2 7 9 4 8 1 , 8 7 3 9 4 0 1 , 7 3 3 7 2 2 △7 . 5 △2 3 . 2

베트남 3 2 0 2 2 2 5 2 3 3 4 9 7 4 0 4 7 1 9 1 6 5 5 9 2 3 . 8 1 8 . 7

대 만 9 0 2 3 4 6 1 , 1 9 4 4 1 9 1 , 0 0 0 2 9 0 8 4 8 2 1 6 △1 5 . 2 △2 5 . 5

화 란 2 0 0 2 2 2 9 0 9 2 2 0 2 1 4 5 △8 0 . 0 △7 6 . 2

기 타 9 3 9 3 7 7 7 9 2 4 2 3 1 3 1 5 △4 5 . 8 △3 4 . 8

품 목
거래가격(엔/송이)

한국산 말레이시아 대 만 중 국 베트남

국 화
대 국 3 0 - 3 5 - 2 5 2 0 - 3 0 2 5 - 3 0

스프레이 4 0 - 4 5 5 5 - 6 0 3 5 - 4 0 4 0 - 4 5 4 0 - 4 5



공동브랜드휘모리(whimori) 국화운영

□ 휘모리( wh i mori) 도입배경

○ 상품의 안전성 확보 및 품질의 고급화·규격화로 품질 향상

○ 휘모리를 매개체로 수출농가·업체의 조직화·규모화를 유도하여 경쟁력 향상

○ 해외마케팅 강화로 브랜드 인지도 향상 및 가치제고

※ W h i mor i는 판소리 절정 장단으로 한국 수출농산물의 품질 우수성을 이미지화

□ 휘모리( W h i mori) 국화 품위규격

○ 휘모리 국화 출하기준은 각 품종의 고유형태를 유지하여야 하며 절화 중량, 줄기

경, 착화수, 개화상태등을 기본으로 선별 함

○ 계절별 요인에 의한 버들눈 현상, 측지발생정도, 병해충 및 약흔등의 피해가 없

는 상태이어야 함
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품목 참고자료

【 휘모리 국화 품질지표 】

구 분 품 질 지 표

꽃, 줄기, 잎의 균형 구부러짐이 없고 절간간격 및 잎크기의 상하가 일정하며 균형이잘 잡힌 것

화형, 화색 품종 본래의 특성을갖추고 화형, 화색이 모두 양호한 것

병 해 충 병해충피해가 확인 되지 않은 것

손 상 일소, 약해, 찰과상등이 확인되지 않은 것

채화시기 채화시기가 적기 인 것

【 휘모리 국화 품위등급 】

등 급 본/상자, 절화장 중 량 기 준

1급

상장용

1 0 0본/박스

7 5 c m
5 . 0 k g

•품종 고유특성을 갖추고 상부 2 5 ~ 3 0 c m에 착화가 되며 병

해충 피해가없는 것으로꽃은 7송이 이상 맺힌 것

•줄기 3 0 c m이하 측지는 제거

•동시개화 가능한꽃이 5개 이상

가공용
2 ~ 5본/속, 65cm

7 5 ~ 9 0본/박스
3 . 5 k g

•품종의 고유특성을 갖추고 병해충피해가없는 것

•한줄기에 5송이 이상 맺힌 것



원예전문생산단지

수출업체리스트
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단지명 재배품목 대표자 소재지
단지규모

( h a )
농가수 연락처

적성화훼수출단지 국화 최허영 파주시 적성면장현리 7 1 1 0 3 1 - 9 5 8 - 4 8 8 9

무안꽃회사

영농조합법인
국화 김복원 무안군 운남면하묘리 1 1 5 9 7 0 0 6 1 - 4 5 4 - 5 7 4 7

무안승달

영농조합법인
국화 박남기

무안군 무안읍고절리

2 2 9 - 3 5
8 1 9 0 6 1 - 4 5 3 - 0 1 6 2

태안국화수출

영농조합법인
국화 한도희

태안군 태안읍송암리

9 4 7 - 1
6 1 3 0 4 1 - 6 7 5 - 0 5 0 4

예산수출국화단지 국화 이주홍 예산군 신양면불원리 2 2 4 0 0 4 1 - 3 3 3 - 7 8 7 5

구미원예수출공사 국화 김상호 구미시 옥성면 옥관리 1 5 1 0 1 0 5 4 - 4 8 2 - 9 9 0 3

(유)구미원예농단 국화 박종규 구미시 옥성면옥관리 8 1 - 1 1 3 3 1 0 5 4 - 4 8 2 - 6 0 0 1

영농조합법인 바스텍 국화 김현정 칠곡군 왜관읍봉계리 1 4 8 4 1 0 5 4 - 9 7 1 - 8 8 3 3

부산 수출국화연구회 국화 황기하
부산광역시 강서구강동동

1 4 2 - 4
7 1 7 0 5 1 - 9 4 1 - 3 1 5 0

경남송정화훼수출농단 국화 정태식 마산시 두척동1 2 5 5 2 0 0 1 1 - 4 8 8 - 8 9 4 9

2 1세기백제생화작목반
국화

(카네이션)
임동순

공주시 사곡면호계리

5 3 7 - 1 2
5 9 0 4 1 - 8 4 1 - 7 3 7 9

인제귀둔화훼작목반
백합, 

국화
진형욱 인제군 인제읍귀둔리 1 8 1 2 0 3 3 - 4 6 3 - 6 7 9 0

업체명 대표자 소 재 지 전화번호

구미원예수출공사 김상호 경북 구미시옥성면 옥관리 1 5 0 5 4 - 4 8 2 - 9 9 0 3

옥성농업협동조합 장영호 경북 구미시옥성면 주아리 1 5 6 - 1 0 5 4 - 4 8 1 - 0 0 1 4

세인농산(주) 김일하 서울 서초구 양재2동 양재동화훼공판장 2 3 2 0 2 - 3 4 6 1 - 6 1 8 8

씨에프씨인터내셔날(주) 박치순 경남 창원시동읍 봉곡리7 8 - 1 0 5 5 - 2 9 9 - 8 7 2 1

(주)우현 정영조 경남 창원시동읍 봉곡리78-1 (주)우현 0 5 5 - 2 9 9 - 2 5 3 1

(주)농협무역 김학곤 서울 강동구성내동 5 5 3 0 2 - 2 2 2 5 - 2 3 9 7

(유)구미원예농단 박종규 경북 구미시옥성면 옥관리 8 - 1 0 5 4 - 4 8 2 - 6 0 0 4

비앤지인터내셔날(주) 유문준 서울 강남구도곡2동 454-5 동화빌딩 4 0 5 0 2 - 5 9 7 - 5 6 3 1



양란(ORCHID)

화려한색상과그윽한향기, 한국산양란

화려한 색상과 그윽한 향기로 해외시장에서

선물용으로 크게 사랑받고 있습니다.

▶▶▶ 중국시장 점유율 1위





품목개요

□ 품목 분류

○ 영 명 : Orch id

○ HS Code (한국기준)

- (절화) 심비디움 0603-13-1000 / 호접란 0 6 0 3 - 1 3 - 2 0 0 0

난(기타) 0603-13-9000

- (분화) 0602-90-1010

□ 주요 품종

○ 심비디움, 호접란, 덴파레, 온시디움 등

□ 주산지 : 경기 고양·화성, 충남 서산·태안, 제주(서귀포, 남제주), 경남 울산·마

산, 전남(나주, 담양, 강진, 해남, 순천 등) 등

□ 특기사항

○ 중국의 춘절(구정) 선물용으로 최고의 인기

○ 화훼류 최대 수출선도품목으로 중국시장 점유율 1위

생산동향

□ 국내 생산

○ 국내 난류 생산은 심비디움 대중국 수출 확대 영향 등으로 증가 추세

○ 품종별로는 심비디움이 68.9%, 호접란 11.5%, 덴파레 5.2%, 기타난류 1 4 . 4 %

- 품종별생산(‘06) : 심비디움 7 3 , 6 7 9천본, 호접란 12,276, 덴파레 5,592, 기타

1 5 , 3 6 5

○ 재배농가수 (‘0 6기준) : 975호(심비디움227, 호접란206, 동양란170, 기타3 7 2 )
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국내시장동향

자료 : 농림부 화훼재배현황

구 분 ‘0 1 ‘0 2 ‘0 3 ‘0 4 ‘0 5 ‘0 6

재배면적 ( h a ) 3 0 6 . 3 2 9 4 . 9 3 4 6 . 6 3 6 1 . 7 3 3 1 . 6 3 1 0 . 0

생산량(천본) 1 1 3 , 7 4 8 1 0 2 , 6 4 0 8 6 , 8 3 3 9 2 , 3 6 6 9 7 , 6 2 0 1 0 6 , 9 1 2



유통동향

□ 가격동향

○ 국내 생산량 증가 및 경기 침체에 따른 소비 부진으로 가격은 하락세

□ 소비동향

○ 국민소득 증가 등으로 화훼 소비액은 증가 추세를 보이다‘0 6년 들어 감소

- 1인당 화훼류 소비액은 1 9 , 3 1 5원으로 전년대비 7.4% 감소했으며, 난류의 경우도

1인당 2 , 3 0 3원으로 전년대비 10.4% 감소

□ 중국 춘절(구정) 선물용 수요 확대 및 현지 수출전진기지 확대 등으로 수출 지속 확

대 추세였으나, 

○‘0 6년도는‘0 5년 연말 춘절 특수에 맞춘 조기출하 및 중국산 심비디움의 품질

향상 등으로 수출은 감소
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(단위: 원/분)

구 분 2 0 0 3 2 0 0 4 2 0 0 5 2 0 0 6

심비디움 9 , 2 8 9 6 , 4 1 6 1 1 , 9 3 5 1 0 , 3 5 3

호접란 3 , 5 8 2 4 , 0 4 1 4 , 2 2 9 4 , 1 5 9

자료 : 화훼공판장

(단위: 원)

구 분 2 0 0 3 2 0 0 4 2 0 0 5 2 0 0 6

화훼전체 1 6 , 7 7 9 1 8 , 6 4 7 2 0 , 8 7 0 1 9 , 3 1 5

난 류 2 , 1 6 6 2 , 4 7 2 2 , 5 6 9 2 , 3 0 3

자료 : 농림부 화훼재배현황

자료 : 농수산물무역정보( K A T I )

(단위: 톤, 천불)

수출국
‘0 2 ‘` 0 3 ‘0 4 ‘0 5 ‘0 6

물량 금액 물량 금액 물량 금액 물량 금액 물량 금액

계 2 , 0 5 5 6 , 0 9 8 3 , 4 0 5 1 2 , 3 4 1 1 , 8 6 5 1 0 , 1 7 5 4 , 2 4 9 1 8 , 7 4 4 2 , 1 8 1 1 1 , 4 8 3

중 국 1 , 4 2 3 3 , 9 8 4 3 , 1 7 9 9 , 9 1 7 1 , 7 5 5 7 , 8 8 1 4 , 0 2 6 1 5 , 9 4 9 2 , 0 8 8 1 0 , 3 6 1

미 국 3 1 1 , 1 4 0 5 9 1 , 6 9 3 8 0 1 , 8 7 3 1 7 7 2 , 4 8 3 2 3 7 7 8

기 타 6 0 1 9 7 4 1 6 7 7 3 1 3 0 4 2 1 4 6 3 1 2 7 0 3 4 4



중국시장

□ 생산 동향

○ 양란에 대한 구체적인 통계가 없음

- ‘0 5년 기준해 분화로 재배면적은 3 1 , 4 7 6 h a이며 소비량은 1 8 5백만분, 총 판매액

은 8 2 5백만元에 달함

○ 중국의 심비디움 연간 생산량은 약 1 0만분 정도로 추정되며, 한국인 현지투자업

체의 생산품 위주로 증가하고 있음

- 최근 산동성 청도 등을 중심으로 투자 증가세

□ 유통 동향

○ 중국의 심비디움 시장규모는 수입산 3 5만본, 현지생산 1 0만본 등 약 4 5만본 수

준으로 추정되며, 한국산이 시장을 주도하고 있으나, 최근 현지 생산량 증가와

타국산(일본, 대만)의 수입 증가로 경쟁 심화 추세

- 수입업체 : 거양, 웬마오, 청메이, 경기화훼, 배수련, 한국화훼센타 등

- 현지생산 : 금호, 원기철&신근호, 이금용, 한국화훼센타, 경성화훼 등

○ 중국내 판매가격은 일본산이 가장 고가로 판매되고 있으며 현지 생산품은 대략

한국산보다 1 0元/분 정도 낮은 가격 형성

- 한국산 1 3 0 ~ 1 4 0元/분( 3대), 일본산 1 8 0元, 중국산 1 1 5元
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주 수출시장동향

자료 : 수입업체 면담조사

<한국산 수입 양란 품위 및 가격비교>
(단위: 元)

품 위 비 율 도착가격 도매가격 소매가격

상 품 2 0 % 2 2 0 2 8 0 7 0 0 ~ 8 0 0

중 품 5 0 % 1 6 0 1 8 0 2 5 0

하 품 3 0 % 1 1 0 - -



□ 소비동향

○ 중국의 화훼시장은 경제발전과 함께 급속히 성장하고 있으며, 소비자 구매력도

급속히 증가하고 있으나 소비지역은 북경, 상해, 광주 등 일부 대도시에 집중되

어 극심한 지역적 편차를 보임.

○ 화훼는 사치품으로 여기는 관념이 있으며 선물용 소비가 많음, 특히, 분화류는

선물용으로 춘절(구정)시기에 수요가 집중되며, 심비디움의 경우 수요의 9 0 %이

상이 춘절기간에 소비되고 있음.

○ 한국산 심비디움은 춘절(구정) 선물용으로서 1 2월말~ 1월 중순까지 약 2 0일~ 1개

월내에 집중 수입되며 관공서 선물용으로 수요가 많음

○ 심비디움 유통량은 광동성이 약 5 0 %를 차지하며, 산동성이 20~30%, 기타 북

경, 상해 등지에서 주로 유통됨

□ 수출경쟁력 비교

○ 양란은 춘절 선물용으로 가격적인 부담에도 불구하고 수요가 많아 품질이 좋은

한국산의 시장 확대 가능성은 높은 편

- 한국 생산업체의 현지시장 진출과 현지 생산농가 기술 향상 등으로 향후 경쟁은

더욱 치열해질 것으로 판단

○ 품질 및 가격경쟁력

- 품질은 일본산에 뒤떨어지지 않으며, 대만보다 우수한것으로 평가

- 가격은 일본산보다 경쟁 우위에 있으나, 대만 및 중국산에 비해서는 높은 편임

•심비디움 판매가격 : 한국산 1 3 0 ~ 1 4 0元/분, 일본산 1 8 0元/분, 중국산 1 1 5元
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미국시장

□ 생산 동향

○ 미국의 난 생산은 캘리포니아, 플로리다, 하와이 등의 6개주에서 주로 생산되며,

총 생산량의 57% 정도를 차지하고 있음

□ 유통 동향

○ 미국에서 양란 유통은 주로 창고형 매장의 G a rden Cent er, 대형종합유통업체

및 수퍼마켓의 화훼류 코너, 꽃집 등에서 주로 판매됨.

- 특히 최근에는 인터넷 쇼핑몰(1-888-ORCHIDS.com 등)에서도 미국소비자들이

난초를구입하고 있음( 1 5 %정도)

○ 수입산은 흙을 배제한 배양묘, 중간묘 상태로 수입되어 농장에서 최종 제품화 과

정을 거치기 때문에 수입국별 상품경쟁력은 가격이 결정적 요인으로 작용

○ 품종별 도소매가격

■■■ 2 9 7

CHATHER 3화훼류

자료 : USDA, Floriculture Crops 2005.4

<난(분화) 생산 현황(연간 매출액 $100,000 이상 농가 대상임) >

연 도 구 분 생산자 수
판매량(천분) 단가( $ /분)

생산액(천$ )
5”미만 5”이상 5”미만 5”이상

2 0 0 4

전 체

캘리포니아

플로리다

하와이

기 타

2 2 6

4 1

4 4

5 4

8 7

1 1 , 2 2 9

4 , 8 3 9

3 , 0 1 3

2 , 7 9 5

5 8 2

6 , 0 0 2

1 , 7 3 0

3 , 4 7 1

1 6 4

6 3 7

5 . 9 0

5 . 9 7

5 . 8 3

5 . 6 3

-

1 0 . 2 2

1 1 . 9 7

8 . 4 7

8 . 5 2

-

1 2 7 , 6 0 8

4 9 , 5 9 7

4 6 , 9 6 5

1 7 , 1 3 3

1 3 , 9 1 3

2 0 0 3

전 체

캘리포니아

플로리다

하와이

기 타

2 5 7

5 1

4 9

5 4

1 0 3

8 , 8 7 1

3 , 1 2 4

2 , 6 6 9

2 , 5 0 6

5 7 2

6 , 2 0 9

2 , 1 6 6

3 , 0 9 7

3 6 9

5 7 7

6 . 1 5

6 . 7 8

5 . 8 2

5 . 5 4

-

1 0 . 8 5

1 2 . 8 5

8 . 7 5

8 . 3 7

-

1 2 1 , 9 0 8

4 9 , 0 1 4

4 2 , 6 3 2

1 6 , 9 7 2

1 3 , 2 9 0

종 류 사이즈(분화, 화분지름) 도매가격(본당) 소매가격(본당)

분 화

덴드로비움 4 inch pot mature 분화 $  6 - 8 분화 $17 - 25

심비디움 4 inch pot mature 분화 $  6 - 8 분화 $17 - 25

온시디움 4 inch pot mature 분화 $  5 - 7 분화 $15 - 20



□ 소비동향

○ 미국의 난 시장은 동양난 보다는 서양난 위주로 발달하였으며, 타 화훼류에 비해

고가로 판매되어 고소득층에서 주로 소비됨.

- 난은 고소득층이 소비하는 귀하고 비싼 꽃으로 알려져 있어 난 선물은 고급선물로

인식되고 있음

- 개업축하 선물용으로 많이 소비되나, 최근 사무실, 일반가정의 관상용으로 인기

○ 난류 소비는 꾸준히 증가하고 있으며 특히 소비가 많이 이루어지는 연말이나 연

초에 가격이 높게 형성됨

○ 서양인들은 은은한 향과 색깔보다는 선명하고 화려한 색의 꽃을 좋아해 호접란,

심비디움 등 화려한 양난을 선호함

□ 수출경쟁력 비교

○ 미국의 난류 수입은 증가 추세이며, 분화 위주로 배양묘나 중간묘를 주로 수입함.

- 배양묘나 중간묘의 주 수입국은 태국, 대만등임

○ 한국산은 자체 품종이 없고 대부분 외국에서 수입해 어린 묘목을 생산하고 있어

타국산에 비해 품목이 다양치 못함

○ 한국산배양묘및 중간묘 수입단가가 태국산 등에 비해 2 ~ 3배 높아 경쟁력 열세

- 중간묘 수입단가 : 한국산 4$ 수준, 태국산 2$ 이하

○ 미국산은 품질이 뛰어나고 장거리 이동에도 적응력이 뛰어나며, 한국산은 미국산

과 대만산에 비하여 다소 품위가 떨어지며, 태국산은 한국산과 거의 대등한 수준

2 9 8한국농식품수출가이드북 ■■■

P A R T3주요수출농식품현황

<주요판매처별 가격현황(덴드로비움, 분화) >

판매처 품 목 (화분지름) 가 격 비 고

Home Depot 4 inch pot mature $ 20 - 25

Highway Garden Center 4 inch pot mature $ 20 - 25

일반 소매점 4 inch pot mature $ 25 - 30 고급화분 사용



원예전문생산단지
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품목 참고자료

단지명 재배품목 대표자 소재지
단지규모

( h a )
농가수 연락처

공주이인난수출단지 난 양승호 공주시이인면 용성리 6 3 3 - 1 2 4 0 4 1 - 8 5 7 - 5 0 0 6

화성비봉난수출단지 심비디움 박창만 화성시비봉면 구포리 8 7 2 - 1 5 9 0 1 6 - 8 6 7 - 6 0 3 8

나주서양란

영농조합법인
심비디움 신락구 나주시 남평읍 평산리 5 1 6 1 0 1 1 0 6 1 - 3 3 1 - 2 3 5 9

태안심비디움

수출영농조합법인
심비디움 한성환 태안군태안읍 송암 1리 7 1 0 0 4 1 - 6 7 4 - 5 2 2 6

서산양란수출

영농조합법인
심비디움 박동승 서산시 온석동 3 1 5 6 0 1 1 - 2 0 9 - 0 3 6 2

서귀포심비디움

수출작목회
심비디움 오상호 서귀포시 상효동 1 0 2 3 - 3 8 8 0 1 1 - 6 9 7 - 1 2 5 2

서생화훼작목회

(서생으뜸난영농조합법인)
심비디움 최만용

울산광역시 울주군서생면

신암리7 4 5 - 2
5 1 8 0 5 2 - 2 3 8 - 8 2 4 5

지산영농조합법인 양란 이흥복 서산시 부석면 지산리 4 9 - 1 0 1 7 5 0 4 1 - 6 6 2 - 2 7 8 3

상효화훼수출단지 양란 김영우 서귀포시 상효동 1 0 3 9 4 5 0 1 1 - 6 9 2 - 6 6 8 8

영농조합법인 금란원
양란, 

장미
김희종 안성시 일죽면 화곡리 5 7 7 5 0 3 1 - 7 2 3 - 8 0 0 3

울산농소화훼수출단지 호접란 김수선
울산광역시 북구 중산동

828-3 외
9 1 8 0 5 2 - 2 9 8 - 8 7 5 2



수출업체리스트

3 0 0한국농식품수출가이드북 ■■■

P A R T3주요수출농식품현황

업체명 대표자 소 재 지 전화번호

하니트레이딩 김선진 부산 부산진구 양정2동 139-2 2층 0 5 1 - 8 6 8 - 4 5 1 7

경농종묘상사 배형환 서울 서초구우면동 358-1 358-1 0 2 - 5 7 3 - 0 0 1 3 ~ 4

고양양란(영) 최성은 경기 고양시덕양구 동산동 2 0 - 1 9 0 2 - 3 8 6 - 4 4 7 7

미래국제물류 이재호 인천 중구 사동 23-12 2층 0 3 2 - 7 6 6 - 8 1 9 6

양지오키드플라워 최갑성 경기 평택시진위면 동천리 5 3 0 - 5 0 3 1 - 6 6 2 - 2 7 0 4

(영)한국화훼센타 이상민 경기 과천시주암동 3 7 0 - 1 0 2 - 5 0 2 - 3 1 8 1

우림교역 박봉진 인천 중구 신흥동3가 7-308 정광씨팰리스 B동 4 0 9호 0 3 2 - 8 8 6 - 2 9 3 9

파키라코포레이션 한금화 서울 송파구가락동 153 현대빌라2차 3 0 5 0 2 - 4 3 0 - 3 6 8 1

한국난농업협동조합 박우혁 경기 성남시수정구 고등동 5 3 8 0 3 1 - 7 2 3 - 6 0 9 0

한국화훼농업협동조합 강성해 경기 고양시일산구 대화동 2324 한국화훼농협 0 3 1 - 9 1 0 - 8 0 0 0

행운목농장 황길순 경기 과천시주암동 4 2 5 - 1 0 2 - 5 2 9 - 7 5 7 9

제주도지방개발공사 고계추 제주 북제주군 조천읍교래리 산 7 0번지 0 6 4 - 7 8 0 - 3 3 7 2

대동농협 이진운 경남 김해시대동면 초정리 513 . 0 5 5 - 3 3 5 - 7 7 1 1

(주)농협무역 김학곤 서울 강동구성내동 5 5 3 0 2 - 2 2 2 5 - 2 3 9 7



선인장(CACTUS)

화려한색상과고품질, 한국산접목선인장

세계 최고의 접목기술이 이루어낸 한국산 접목선인장의

품질 우수성은 세계에서 널리 인정받고 있습니다.  





품목개요

□ 품목 분류

○ 영 명 : Cactu s

○ HS Code (한국기준) : 0602-90-1060

□ 주요 품종

○ 비모란(적색), 산취(황색), 소정(백색), 금황환 등 2 0여종

□ 주산지 : 경기 고양·안성, 충북 음성 등

□ 특기사항

○ 우리나라 접목선인장 기술은 세계 최고 수준

○ 전 세계 접목선인장 유통량의 60~70% 차지

생산동향

□ 국내 생산

○ 생산면적은 점차 증가되고 있지만, 생산농가 영세화 및 노동집약 특성으로 인해

생산량이 크게 확대되지 못해 산업 성장이 정체되어 있음

- ‘0 2년 4 9백만분을 정점으로 최근 3 0백만분 내외로 감소

○ 일반 선인장이 전체 생산량의 84.3% 차지하며, 접목선인장은 15.7% 수준

- 품종별 생산(‘06) : 일반선인장 2 4 , 6 5 1천분, 접목선인장 4 , 5 9 2천분

○ 재배농가수 (‘0 6기준) : 284호(일반 260, 접목 2 4 )
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국내시장동향

자료 : 농림부 화훼재배현황

구 분 ‘0 1 ‘0 2 ‘0 3 ‘0 4 ‘0 5 ‘0 6

재배면적( h a ) 5 8 . 4 6 4 . 2 6 7 . 4 7 3 . 7 7 0 . 9 7 9 . 4

생산량(천본) 3 6 , 2 6 7 4 8 , 9 7 0 1 9 , 4 2 6 2 9 , 4 9 3 2 9 , 9 9 5 2 9 , 2 4 3



유통동향

□ 가격동향

○ 국내 생산량 증감에 따라 가격 변동이 심한 품목으로‘0 6년은 분당 9 9 1원으로

‘0 5년 대비 11.3% 상승

□ 소비동향

○ 접목선인장은 주로 화분용과 테라리움용 및 관상용으로 주로 소비

○ 최근에는 선인장이 유해한전자파를 방지해 준다는 설로 가정구입 증가

수출동향

□ 전 세계 2 0여 개국 등지로 수출되고 있으며, 주요 수출국은 화란 등 유럽국가와 미

국, 캐나다 등 북미지역임.

□ 국내 생산량 감소 및 저가 중국산 공급 확대 등에 의한 가격 경쟁력 열세로‘0 0년

이후 감소 추세에 있음

○‘0 6년의 경우는 환율 하락, 국내 생산량 부족 등 수출여건악화 속에서도 현지 바

이어의 수입오더 지속 등으로 전년대비 9.4% 증가

3 0 4한국농식품수출가이드북 ■■■

P A R T3주요수출농식품현황

(단위: 원/분)

자료 : 화훼공판장

자료 : 농수산물무역정보( K A T I )

(단위: 톤, 천불)

수출국
‘0 2 ‘` 0 3 ‘0 4 ‘0 5 ‘0 6

물량 금액 물량 금액 물량 금액 물량 금액 물량 금액

계 4 0 2 2 , 4 1 9 3 4 6 2 , 2 5 7 3 6 1 2 , 1 4 7 2 1 0 1 , 8 8 1 2 2 9 2 , 1 7 9

화 란 2 2 3 9 2 1 1 6 2 7 9 6 1 6 0 9 9 3 1 1 7 9 3 8 1 0 9 9 2 7

미 국 5 4 4 5 3 5 3 5 4 8 5 1 4 8 7 4 0 3 8 7 4 9 5 4 9

캐나다 5 4 3 8 1 5 3 3 9 5 4 1 2 5 5 3 2 2 8 0 4 1 4 3 6

기 타 7 1 6 6 4 7 8 5 1 8 1 0 9 4 1 2 2 1 2 7 6 3 0 2 6 7

구 분 2 0 0 3 2 0 0 4 2 0 0 5 2 0 0 6

선인장 - 9 6 3 8 9 0 9 9 1



화란시장

□ 생산 동향

○ 유럽의 선인장 생산국은 네덜란드, 벨기에 덴마크, 스페인 등 8개국으로 그중에

서 네덜란드, 벨기에, 덴마크가 주요 생산국임

○ 네덜란드산 녹색선인장은 전세계 생산비율의 6 5 %를 차지하며, 네덜란드산 소형

녹색선인장은 전세계생산비율의 약 8 0 %에 해당

○ 네덜란드의 선인장 재배, 수입, 유통업체가 유럽 선인장 시장을 장악

□ 유통 동향

○ 네덜란드내 화훼유통은 8 0 ~ 9 0 %가 경매장을 통한 유통이며, 수입산의 경우도

대부분 경매장을 통해 다른 E U회원국으로 재수출됨.

○ 네덜란드의 선인장거래규모는 연간 3 4백만유로 내외로 증가 추세

- 거래규모 : (‘04) 32.4백만유로/ 3 1 . 2백만개→ (‘05) 34.2 / 33.3

- 거래단가 : (‘04) 1.04유로/개당 → (‘05) 1.03 

○ 소매상 판매가격은 품종에 따라 차이가 있으나 개당 2 ~ 3유로정도

□ 소비동향

○ 발렌타인, 부활절, 어머니날, 크리스마스 등 기념일 선물용 소비

○ 단일품종보다 다종혼합형태, 소형보다 대형(분화형) 선인장 선호

○ 한국산 접목선인장은 선인장 취급상의 구색상품으로 취급

□ 수출경쟁력 비교

○ 한국산 접목선인장은 색깔이 곱고 품질이 좋아 선호

○ 대형수입업체는 품질이 우수한 한국산 선인장을 선호하나, 소규모 수입업체의 경

우, 가격이 저렴한 중국산으로 대체 수입

○ 품질면에서는 중국 및 터키에 비해 우수하나, 중국, 터키 등에서 저임금을 바탕

으로 수출되고 있어 향후 우리 수출시장 잠식 우려
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주 수출시장동향



미국시장

□ 생산 동향

○ 미국 전역에서 온실 재배되고 있으나 애리조나, 캘리포니아, 텍사스, 플로리다

등 남부지역 중심으로 생산.

□ 유통 동향

○ 창고형 매장의 G a rden Cent er, 대형 종합 유통업체 및 수퍼마켓의 화훼류 코

너, 꽃집 등에서 주로 유통

○ 대형유통업체 및 브로커를 통한 벌크 판매가 전체의 9 0 %를 차지하며 대도시 주

변의 소규모 도매상들의 농장방문 구입은 1 0 %내외

○ 접목선인장의 경우 한국, 대만 등에서 주로 수입되는데, 흙이 제거된 중간묘 형

태로 수입되어 현지에서 화분에 착근 후 유통

○ 품종별도소매가격

□ 소비동향

○ 집안 장식용으로 주로 구매하며, 추수감사절 및 크리스마스 등 명절 분위기 상품

으로 판매

○ 2.5~4.0 인치 화분에 3 ~ 5본이 심어진 상품 선호

○ 독특한모양과다양한 디자인의 화분으로 충동구매 경향이 많음

□ 수출경쟁력 비교

○ 수입산은 흙을 배제한 중간묘 상태로 수입해 농장에서 최종제품화 과정을 거치므

로 상품경쟁력은 가격이결정적 요인으로 작용

○ 캐나다에서중간묘를수입하여화분에심은후 미국시장으로수출하는경우가많음

○ 한국산은 품질면에서 경쟁 우위에 있으나, 최근 저가 중국산, 대만산 수입이 크

게 증가하고 있어 가격 경쟁력 취약
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종 류 화분크기(지름) 포장 도매가격(개당) 소매가격(개당)

접목선인장 1.5 inch Shuttle Tray(61) $1.45 - 1.75 $2.47 - 2.60

접목선인장 3 inch
Shuttle Tray(36개)  

T r a y ( 5 0개)
$1.70 - 1.99 $4.00 - 4.50

접목선인장 4 inch T r a y ( 3 0개) $1.90 - 2.20 $5.00 - 6.50

Dish Garden 6 inch 테라코타 용기 $7.50 - 9.00 $18.99-29.99  



원예전문생산단지

수출업체리스트
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품목 참고자료

단지명 재배품목 대표자 소재지
단지규모

( h a )
농가수 연락처

음성수출선인장작목회 선인장 황영기 음성군 음성읍 대소면, 삼성면 4 1 6 0 1 7 - 3 3 4 - 3 0 7 0

고양수출선인장작목회 선인장 강성복 고양시 일산구 법곳동 1 3 9 3 - 2 1 2 2 5 0 3 1 - 9 2 3 - 9 0 7 0

고덕영농조합법인 선인장 추광열 고양시 일산동구 풍동 4 6 6 - 4 2 6 0 3 1 - 9 0 7 - 6 7 0 4

대선농원 선인장 이성구 고양시 일산구 대화동 1 9 6 3 - 9 2 . 6 1 0 0 3 1 - 9 1 3 - 8 5 2 2

(유)그린프라자 선인장 윤영길 고양시 덕양구 원흥동 3 9 0 1 . 6 - 0 3 1 - 9 6 6 - 7 7 7 1

원당선인장작목반 선인장 이재곤 고양시 덕양구 화정동 8 4 2 . 3 8 0 3 1 - 9 6 4 - 6 6 1 0

은하선인장 선인장 최순철 고양시 일산동구 설문동 8 5 7 5 1 3 0 3 1 - 9 7 7 - 1 4 1 5

금광수출선인장작목반 선인장 유재식 안성시 금광면 개산리 3 2 2 . 2 9 0 3 1 - 6 7 1 - 5 7 4 8

대덕수출선인장작목반 선인장 김두석 안성시 대덕면 명당리 1 8 2 - 1 3 1 0 0 1 1 - 9 6 5 4 - 0 2 3 7

업체명 대표자 소 재 지 전화번호

고덕원예무역 김건중
경기 고양시일산구 대화동 1 6 7 7 - 1

(본사:서울 동작구 노량진동 2 0 6 - 8 )
0 2 - 8 1 2 - 2 1 4 1

대선농원 이성구 경기 고양시일산구 대화동 1 9 6 3 - 9 0 3 1 - 9 1 3 - 8 5 2 2

에이비이씨이 무역 조봉희 서울 노원구상계2동 중앙하이츠아파트 2 0 6동 3 0 3호 0 2 - 3 4 0 2 - 3 5 3 2

청풍무역상사 김헌구 경기 고양시덕양구 대장동 4 9 0 - 6 2 0 3 1 - 9 7 9 - 1 0 0 1

남선지티엘 주용제 충북 청주시상당구 수동 3 0 9 - 3 0 4 3 - 2 2 3 - 5 0 5 1





밤•표고버섯•송이버섯

주요수출농식품현황

임산물

CHAPTER 4





밤(CHESTNUT)

육질이좋고단맛이우수한한국산밤

최적의 기후조건에서 생산되어 선명한 색과 단맛이 풍부하며

가공용으로도 우수합니다.





품목개요

□ 품목 분류

○ 영 명 : Che s t nut

○ HS Code (한국기준)

- (탈각하지 아니한 것) 0802-40-1000 / (탈각한 것) 0802-40-2000

- (냉동) 0811-90-1000, (마롱글라세) 2006-00-1000, (조제저장) 2008-19-1000

□ 주요품종 : 국내종(산대밤, 장위밤, 순성밤, 상림방, 중흥밤 등)

일본도입종(단택, 이취, 대화조생, 축파)

□ 주 생산시기 : 9~10월

□ 주산지 : 경남(하동, 함양, 산청), 전남(광양, 보성, 구례), 충남(부여, 공주)

□ 특기사항

○ 수출량의 8 0 %가 일본, 중국으로 수출되고 있으며, 미국 등으로 소량 수출

○ 연간 3천만불 이상 수출하고 있으며표고버섯, 송이와 함께 수출효자 품목

○ 밤 1 0 0 g중에는 탄수화물 34.5g, 단백질 3.5g, 기타 지방, 칼슘, 비타민( A , B , C )

등이 함유되어 있으며, 특히 비타민 C의 다량함유로 피부미용, 피로회복에 효과

가 있음

생산동향

□ 국내 생산

○ 생산은 최근 지자체 특화사업 등으로 증가 추세

○ 연도별 생산량
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구 분 2 0 0 2 2 0 0 3 2 0 0 4 2 0 0 5 2 0 0 6

생산량(톤) 7 2 , 4 0 5 6 0 , 0 1 7 7 1 , 7 9 5 7 6 , 4 4 7 8 2 , 4 5 0

자료 : 산림청 통계자료

국내시장동향



유통동향

□ 가격동향

□ 소비동향

○ 수출(25~30%), 제수용품(18~20%), 식당 및 음식용(15%), 과자·통조림 등

(12~15%), 겨울철 군밤용(3~5%) 으로 소비

○ 1인당 소비는‘9 7년에 2 . 2 k g까지 증가하였으나 최근 1.3kg 수준으로감소추세임

수출동향

□ 일본 경기침체, 재고증가 등에 따른 일본 수입업계의 수입 감소

□ 저임 노동력 활용 대일 우회 수출을위한 중국으로의 생밤수출 급증

□ 저가의 중국산에 비해 가격경쟁력 확보 애로
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(단위: 원/ k g )

2 0 0 2 2 0 0 3 2 0 0 4 2 0 0 5 2 0 0 6

3 , 3 3 6 3 , 6 1 9 2 , 1 2 5 2 , 0 0 0 2 , 3 1 5

자료 : 서울시농수산물공사

(단위: 톤, 천불)

자료 : 농수산물유통공사 K A T I

수출국
‘` 0 2 ‘` ̀ 0 3 ‘` ̀ 0 4 ‘` ̀ 0 5 ‘` ̀ 0 6

물량 금액 물량 금액 물량 금액 물량 금액 물량 금액

계 1 4 , 5 3 0 6 2 , 8 8 5 1 3 , 5 7 9 6 6 , 7 8 4 1 6 , 7 4 4 4 1 , 7 1 7 1 6 , 8 3 4 3 8 , 1 2 1 1 5 , 6 4 8 3 3 , 3 4 1

일 본 8 , 0 5 2 5 1 , 2 5 8 4 , 3 3 2 4 3 , 7 6 2 2 , 8 4 0 1 7 , 5 8 6 2 , 6 5 4 1 4 , 7 9 5 2 , 1 7 5 1 1 , 7 8 5

중 국 5 , 4 7 9 8 , 8 8 6 8 , 8 2 5 2 1 , 6 2 7 1 2 , 8 4 6 2 1 , 3 2 2 1 3 , 2 4 3 2 0 , 7 2 0 1 2 , 6 9 3 1 9 , 4 2 6

미 국 8 9 8 2 , 4 3 9 3 4 0 1 , 1 4 8 8 8 2 2 , 1 9 3 8 1 8 2 , 1 9 4 7 3 4 1 , 9 4 6

기 타 1 0 1 2 7 2 8 2 2 4 7 1 7 6 6 1 7 1 1 9 4 1 2 4 6 1 8 4



일본시장

□ 생산 동향

○ 노령목 증가, 노동력 부족에 따른 결과수 감소로 생산량 감소 추세

○‘0 6년은 1 0 a당 수확량은 9 2 k g로 전년대비 7% 감소

○ 주요 품종은 츠쿠바로서 재배면적의 약3 0 %를 차지하고 있으며, 탄바, 긴요세 등

○ 주산지는 이바라키현, 쿠마모토현, 에히메, 기후, 사이타마 등이며 이바라키와

쿠마모토가 전체 생산량의 4 6 %를 차지

□ 소비동향

○ 일본의 밤 소비는 수입산을 포함해 50% 이상이 제과용 원료로 소비되고 나머지

는 일반소비용으로 가을과 겨울철에 주로 소비됨

○ 구체적인 용도로는 찐밤, 밤밥, 군밤, 아마구리, 빵, 양갱, 밤낫토, 마롱글라세 등

○ 2 0 0 6년부터 수입농산물에 대한 안전성 기준을 강화하고 있는 추세

○ 연도별 평균 도매가격 현황

- (‘02) 601엔/kg → (‘03) 494 → (‘04) 599 → (‘05) 534 

□ 수입동향

○ 일본은 밤 소비국으로서 소비량의 66% 이상을 수입에 의존하고 있으나 2 0 0 0년

이후 경기침체에 따른 소비부진으로 수입량은 감소 추세

■■■ 3 1 5

CHATHER 4임산물

주 수출시장동향

＜일본의 연도별 생산 현황＞

자료 : 일본 농림수산성

구 분 ‘0 2 ‘0 3 ‘0 4 ‘0 5

생 산 량(톤) 1 7 , 7 1 4 1 6 , 8 5 8 1 3 , 9 0 8 1 2 , 3 7 0



○ 신선 및 가공품 수입물량 현황

○ 주요 국가별 수입동향(신선/건조, 080240000)

○ 주요 국가별 수입동향(조제/가당/기밀용기, 200819193)

○ 관세율: (신선·건조) 9.6%, (마롱글라세) 12.6% (조제가당 밤) 16.8%

□ 수출경쟁력 비교

○ 한국산밤은 가공용으로 적합하여 수출시장인 일본에서 품질경쟁력은 높으나, 생

밤은 군밤용 중국산과의 가격 경쟁력에서 열세
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자료 : 일본 대장성 무역통계

(단위: 톤)

(단위: 톤, 백만엔)

구 분 ‘0 2 ‘0 3 ‘0 4 ‘0 5

생 밤 2 9 , 0 7 3 2 5 , 2 3 2 2 5 , 2 0 7 2 1 , 5 5 2

일시저장밤 1 , 5 4 3 1 , 3 9 9 1 , 5 5 1 7 1 3

밤통조림 1 , 1 7 6 1 , 4 5 0 2 , 0 3 3 2 , 1 9 9

계 3 1 , 7 9 2 2 8 , 0 8 1 2 8 , 7 9 1 2 4 , 4 6 4

국 가
‘0 3 ‘0 4 ‘0 5 ‘0 6

수 량 금 액 수 량 금 액 수 량 금 액 수 량 금 액

합 계 2 5 , 2 3 3 1 1 , 9 7 1 2 5 , 2 0 7 8 , 5 2 6 2 1 , 5 5 2 7 , 6 6 8 2 2 , 0 5 4 7 , 9 9 6

한 국 3 , 9 7 7 4 , 7 6 2 4 , 8 0 2 3 , 2 8 6 4 , 6 2 2 3 , 2 9 5 4 , 1 4 3 3 , 0 2 9

중 국 2 1 , 1 9 7 7 , 1 7 0 2 0 , 3 4 8 5 , 2 0 5 1 6 , 8 5 3 4 , 3 4 1 1 7 , 8 9 1 4 , 9 5 3

이태리 5 8 3 8 4 5 3 0 7 7 3 1 1 0 5

(단위 : 톤, 백만엔)

자료 : 일본 대장성 무역통계

국 가
‘0 3 ‘0 4 ‘0 5 ‘0 6

수 량 금 액 수 량 금 액 수 량 금 액 수 량 금 액

합 계 1 , 4 5 0 8 2 2 2 , 0 3 2 1 , 0 3 1 2 , 1 9 9 1 , 1 1 5 2 , 1 4 8 1 , 1 5 2

한 국 2 9 1 5 5 3 8 7 8 7 6 5

중 국 1 , 1 1 1 5 7 5 1 , 5 9 2 7 2 7 1 , 7 8 7 7 9 9 1 , 6 4 1 7 4 7

프랑스 2 5 4 2 0 9 3 0 7 2 5 5 3 0 3 2 5 9 2 9 0 2 7 4

칠 레 4 2 1 1 1 0 7 2 8 6 6 2 2 7 4 2 5



중국시장

□ 생산동향

○ 정확한 통계는 없으나 전국적으로 약 1 7 0만h a이며, 결실면적은 8 0만h a로 추정

○ 주산지는 산동성으로 전체 생산량의 2 2 %를 생산, 하남성 11%, 호북성 11% 등

○ 재배품종은 대부분 재래종이나 1 9 9 0년대 이후 개량품종 재배하고 있으며, 1998

년 이후 서부개발전략의 일환으로 농가소득증대를 위해 밤 과수원을 대대적으로

조성

○ 해외수출용으로 한국품종을 재배하는 지역으로는 요령성(단동시), 산동성(일조

시), 강소성(서주시), 하남시(신양,광동,광서,절강), 안휘성, 복건성 등

□ 소비동향

○ 소비는 1인당 0 . 1 k g에 불과하며 대부분 군밤으로 소비되고 있으며, 가공용은 통

조림, 주스, 과자, 술, 잼 등에 소비

□ 수입동향

○ 한국산 밤의수입비중은 2 0 0 0년 6 5 . 4 %에서 2 0 0 5년 9 5 . 6 %로 증가하였으나, 이는

한국업체들이생산원가를줄이기위해 산동성, 강소성에서가공용으로주로수입

○ 수입국 현황

■■■ 3 1 7
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(단위: 톤)

구 분 2 0 0 2 2 0 0 3 2 0 0 4 2 0 0 5 2 0 0 6 . 1 1

한 국 5 , 5 0 4 8 , 7 5 7 1 2 , 8 8 3 1 3 , 1 6 3 1 2 , 6 6 1

일 본 1 7 3 1 , 0 1 7 4 8 7 3 5 4 6 5 8

기 타 7 8 1 2 8 1 5 9 2 4 6 2 4

계 5 , 7 5 5 9 , 9 0 2 1 3 , 5 2 9 1 3 , 7 6 3 1 3 , 3 4 3



수출업체리스트
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품목 참고자료

업체명 대표자 소 재 지 전화번호

가보무역공사 란학설 서울시마포구 연남동 2 2 4 - 5 7 0 2 - 3 3 8 - 4 2 5 2

대왕농산(주) 윤태인 서울 동대문구 제기동 6 3 5 - 2 7 0 2 - 9 6 0 - 2 3 2 8

(주)도들샘 노원석 경북 경산시 진량읍부기리5 3 7 0 5 3 - 8 5 2 - 4 3 5 1

영오농산 이상열 경남 고성군 영오면성곡리2 8 5 - 4 0 5 5 - 6 7 3 - 6 7 7 6

(주)정안농산 김용운 대구시달성군 농공읍 본리동2 9 - 1 2 4 0 2 - 6 3 0 0 - 2 2 1 1

(주)태 봉 심재우 충남 천안시 성환읍우신리1 1 1 - 6 0 4 1 - 5 8 1 - 1 9 8 1

(주)푸드웰 김우일 대구시동구 방촌동1 0 9 3 0 5 3 - 9 8 0 - 3 3 4 4

해농상사 안효진 서울 송파구 방이동2 2 - 5 0 2 - 2 1 4 5 - 0 0 0 4

영일무역(주) 이상례 경기도수원시 장안구 조원동8 8 1 0 3 1 - 2 4 4 - 3 3 5 9

영농조합협성농산 조상현 전남 광양시 다압면도사리5 4 0 0 6 1 - 7 7 2 - 0 0 0 3



표고버섯(OAK MUSHROOM)

성인병예방에좋은한국산표고버섯

축적된 원목 재배기술을 바탕으로 고품질의 버섯을 생산하여

다양한 요리재료로 사랑받고 있습니다.





품목개요

□ 품목 분류

○ 영 명 : Oak mu sh ro om

○ HS Code (한국기준)

- (신선/냉장) 0709-59-3000 / (건조) 0712-39-1020

- (식초, 초산처리 이외의 조제, 저장처리 한 것) 2003-90-1000

□ 주 수출시기 : 4월~ 7월

□ 주산지 : 공주, 청양, 청원, 영동, 장흥

□ 특기사항

○ 참나무 원목재배로 버섯특유의 향이 잘 보존되어 있음

○ 표고버섯의 품위는 갓의 형태에 따라 화고, 동고, 향고, 향신으로 구분

- 화고 : 갓의 펴짐정도가 거의없고 육질이 두꺼우며 갓의 모양이 거북등처럼 갈라

져 있어 그 사이에 하얀 부분이 많음

- 동고 : 갓의 펴짐정도가 50% 이하 인 것으로 반구형으로 갓의 끝부분이 충분히 말

려 있어야 하며, 육질이 두껍고 갓의 표면에 다소 균열이 있으면서 주름살

은 별로 없음

- 향고 : 갓의 펴짐정도가 50~60% 정도이며 겉모양이 반구형 또는 타원형으로 동

고와 향신의중간정도

- 향신 : 갓의 펴짐정도가 80% 이상으로 육질이 얇음

생산동향

□ 국내 생산(건표고 기준)

○ 국내소비 증가에 기인하여 생산이 증가하는 추세

○ 총 재배면적중산지재배963ha, 시설재배1 , 6 5 4 h a로 정부지원으로규모화추세임

■■■ 3 2 1

CHATHER 4임산물

국내시장동향

구 분 2 0 0 2 2 0 0 3 2 0 0 4 2 0 0 5 2 0 0 6

생산량(톤) 2 , 2 3 1 1 , 9 3 7 1 , 9 2 1 2 , 0 3 2 2 , 0 4 4

자료 : 산림청, 임산물 생산통계



유통동향

□ 연평균 가격동향(생표고 기준, 도매, 상품기준)

○‘0 6년은 전년대비 생산량 증가에따라 가격하락 하였음

수출동향

□ 수출 동향

○ 증감사유(‘0 6년) : 표고버섯은 고유가, 인건비 상승 등으로 주 수출국인 홍콩, 일

본에서 저가의 중국산과의 가격경쟁력이 약화되어 전년대비 30.2% 수출감소

○ 건표고국별 수출단가(‘0 6년) : 홍콩 U$ 31/kg, 일본 U$ 14/kg
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자료 : 농수산물유통공사 K A T I

연 도 2 0 0 2 2 0 0 3 2 0 0 4 2 0 0 5 2 0 0 6

가 격 7 , 0 5 2 7 , 4 2 2 6 , 6 8 8 1 1 , 7 5 0 5 , 5 0 0

자료 : 서울시농수산물공사

(단위: 원/㎏)

(단위: 톤, 천불)

구 분
‘` 0 2 ‘` ̀ 0 3 ‘` ̀ 0 4 ‘` ̀ 0 5 ‘` ̀ 0 6

물량 금액 물량 금액 물량 금액 물량 금액 물량 금액

합 계 2 9 1 4 , 3 0 6 3 7 4 6 , 4 0 3 2 3 5 4 , 5 8 3 3 5 1 4 , 8 7 0 1 9 8 3 , 3 9 9

홍 콩 7 1 1 5 5 6 5 1 , 6 8 3 2 , 2 6 1 3 6 2 8 9 2 5 5 3 0 2 , 0 9 6

일 본 4 , 0 1 4 2 9 3 7 8 1 4 0 1 7 2 , 0 4 7 2 , 2 4 8 2 8 8 6 2 1 0 3

기 타 1 8 6 1 , 7 0 9 1 , 7 4 1 1 , 4 2 0 4 6 1 0 0 5 2 1 , 4 3 5 1 , 4 5 0 5 1 4



일본시장

□ 생산 및 수급동향

○ 세이프가드의 도입, 표고버섯에 대한 품종보호권의 강화, JA S법에 의한 원산지

표시단속, 잔류농약에 대한 포지티브리스트제도 도입 등의 조치로 수입을 억제하

고 자국의 생산 안정

○ 소비동향

- 고급품은 선물용, 고급 레스토랑의 식자재 등으로 소비되고 있으나, 일반 가정에

서는 외식의 증대, 독특한 향에 대한 젊은층의 거부감, 불편한 조리과정, 새로운

대체 버섯류의 등장 등 가구당표고버섯 구입량과 지출액 모두 감소추세

○ 국별 수입동향

- 일본 수입표고 중 9 0 %이상이 중국산 톱밥표고이며, 한국산 건표고는 약 2 %정도

점유율을 보이고 있음

■■■ 3 2 3
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주 수출시장동향

자료 : 일본 임야청

(단위: 톤)

(단위: 백만￥, %)

구 분 2 0 0 2 2 0 0 3 2 0 0 4 2 0 0 5

생표고

생 산 6 4 , 4 4 2 6 5 , 3 6 3 6 6 , 2 0 4 6 4 , 8 9 7

수 입 2 8 , 1 4 8 2 4 , 8 9 6 2 7 , 1 9 6 2 2 , 5 2 6

소 비 9 2 , 5 9 0 9 0 , 2 5 9 9 3 , 4 0 0 8 7 , 4 2 3

건표고

생 산 4 , 4 4 9 4 , 1 0 8 4 , 0 8 8 4 , 0 7 2

수 입 8 , 8 3 3 9 , 1 3 7 8 , 8 4 4 8 , 3 7 5

수 출 1 1 8 7 9 7 3 8 5

소 비 1 2 , 9 8 5 1 3 , 1 6 6 1 2 , 8 5 9 1 2 , 3 6 2

주 수입국가
수입 규모(우리나라 점유율)

‘0 4 ‘0 5 ‘0 6

계 1 2 , 6 8 7 1 1 , 8 0 1 1 3 , 1 2 0

중 국 1 2 , 4 3 0 ( 9 7 . 9 ) 1 1 , 6 0 3 ( 9 8 . 3 ) 1 2 , 9 5 0 ( 9 8 . 7 )

한 국 2 5 3 ( 2 . 1 ) 1 9 4 ( 1 . 7 ) 1 6 9 ( 1 . 3 )

기 타 4( - ) 4( - ) 1( - )

* 일본 관세율 : 12.8%(건표고), 4.3%(신선표고)



□ 수출경쟁력 비교

○ 가격경쟁력

- 한국산은 중국산에 비해 약 2배 가까이 비쌈

○ 품질 경쟁력

수출업체리스트
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업체명 대표자 소 재 지 전화번호

이왕상사 고운수 충북 청주시흥덕구강서동1 7 1 - 9 0 4 3 - 2 3 2 - 5 4 5 3

신영상사 이종안 경남 김해시 진영읍진영리 7 3 6 - 1 0 5 1 - 4 6 3 - 8 1 0 8

유신인터내쇼날 박철민 서울 송파구 잠실동 242-10 청호빌딩 0 2 - 4 1 7 - 4 7 5 8

대일상사 박진출 충북 영동군 영동읍계산리6 9 0 - 3 0 4 3 - 7 4 4 - 8 4 6 6

동신상사 김재식 충북 영동군 영동읍계산리6 8 9 - 4 0 4 3 - 7 4 2 - 1 6 8 2

품목 참고자료

국 가 색과 향기 맛 형 태 건조도

일 본
버섯특유의 색과 향이 보존되어 있으며,

장기간보관시에도 색상불변

부드럽고 뒷맛의

여운이 있음

크기가 일정하고 잘

정돈된 버섯형태 유지
높음

한 국 일본산과 대등하나 간혹 변색 일본산과 대등 일본산과 대등 높음

중 국 쉽게 변색되나 향은 잘 보존 맛이 강함 크기가 일정치않음 다소 낮음



송이(PINE MUSHROOM)

맛과향이우수한한국산송이





품목개요

□ 품목 분류

○ 영 명 : Pine mu sh ro om

○ HS Code (한국기준)

- (신선/냉장) 0709-59-1000 / (건조) 0712-39-1010 / (조제품) 2003-90-2000

□ 주 생산시기 : 9~10월

□ 주산지 : 경북(봉화, 울진), 강원(양양, 삼척)

□ 특기사항

○ 국내소비 증가로 수확량중 수출량이 점점감소 추세

○ 재배보다는 자연채취에 의한 수확이 대부분임

○ 약리적 기능

- 송이버섯은 위와 장의 기능을 도와주고 기운의 순환을 촉진해서 손발이 저리고 힘

이 없거나 허리와 무릎이 시릴 때 좋으며, 당뇨병뿐만 아니라 소화기 장애에도 좋

고 병에 대한 저항력도 길러 주어 누구에게나 좋은 건강 식품임

* 단백질이 2.0%, 지방 0.5%, 탄수화물 6.7%, 섬유 0 . 8 %이며 비타민과 무기질

이 포함

생산동향

□ 국내 생산

○ 자연채취에 의존하여 기후조건에 따라 수확량이 일정치 않음

○ 연도별 생산량

■■■ 3 2 7

CHATHER 4임산물

국내시장동향

구 분 2 0 0 2 2 0 0 3 2 0 0 4 2 0 0 5 2 0 0 6

생산량(톤) 3 7 3 3 0 6 3 8 6 7 2 4 1 0 1

자료 : 산림청 통계자료



유통동향

□ 가격동향

수출동향

□ 주 수출시기는 9월~ 1 0월로 대부분이 신선 상태로 일본으로 수출되고 있으나,  최

근에 송이차 등 가공식품 개발됨

○ 일본산과 흡사한 상품으로 일본산 가격의 절반 수준으로 거래 됨

○ 1 KG 스티로폼 상자에 포장되어 항공으로 수출되고 있으며, 도매시장에 공급하

거나 수입자가 직접 도·소매상에 공급하는 두가지형태

□‘0 6년 수출이 저조한 사유는 기후조건 악화로 수확량이 대폭 감소하여 국내가격 호

조로 국내 출하 증가에 기인

○ 수출단가 : (‘05) US$109/kg → (‘06) US $ 1 9 0 / k g

3 2 8한국농식품수출가이드북 ■■■

P A R T3주요수출농식품현황

(단위: 원/ k g )

2 0 0 2 2 0 0 3 2 0 0 4 2 0 0 5 2 0 0 6

1 0 2 , 0 9 4 1 1 4 , 8 7 2 2 3 5 , 2 0 0 1 3 8 , 7 0 0 1 7 0 , 0 0 0

자료 : 산림조합 공판가격

자료 : 농수산물유통공사 K A T I

(단위: 톤, 천불)

수출국
‘0 2 ‘` 0 3 ‘` 0 4 ‘0 5 ‘0 6

물량 금액 물량 금액 물량 금액 물량 금액 물량 금액

계 2 3 3 2 2 , 5 8 6 1 5 8 1 7 , 9 6 1 1 1 4 1 5 , 5 7 5 1 4 3 1 4 , 3 2 9 4 5 7 , 1 7 5

일 본 2 3 2 2 2 , 5 6 4 1 4 5 1 7 , 7 3 9 1 1 0 1 5 , 5 4 1 1 2 9 1 4 , 1 0 7 3 7 7 , 0 3 4

기 타 1 2 2 1 3 2 2 2 4 3 4 1 4 2 2 2 8 1 4 1



일본시장

□ 생산 동향

○ 일본의 송이버섯 생산량은 1 9 5 3년에 6 , 4 8 4톤의 최대생산량을 기록한 이후 매년

감소 추세로‘0 5년 생산량은 3 6톤으로 전년( 1 4 9톤)대비 24% 수준이 생산

○ 생산시기 : 9월~ 1 1월로 우리나라와 거의 동일함

○ 주산지는 히로시마, 나가노, 오카야마, 쿄토 등으로‘0 3년의 경우 히로시마에서

2 1톤이 생산되어 전체 생산량의 약 2 6 . 2 %를 차지

- 자연채취로 채취과정에서 소비자에 이르기 까지 관리가 철저하며, 향이 진하고 상

품성이좋은 편임

□ 소비동향

○ 가정용과 업소용으로 구분되며 고급업소에서는 일본산과 한국산이 주로 사용

○ 고가로 인해 주로 적은 양으로 향을 내는데 많이 사용하며, 송이밥, 구이, 튀김,

우동, 국, 전골 등 다양한 용도로 사용

○ 2 0 0 0년까지는 연간 3천톤의 소비를 보여왔으나 2 0 0 1년부터 감소하여 2천톤대

를 보이고 있어 1인당 연간 소비는 23g 정도임

□ 수입동향

○ 일본의 자체 생산량이 미미하고 가격변동이 심하여 일본산과 품질면에서 그다지

차이가 없는 한국산을 중심으로 시장이 형성되었으나‘9 3년 부터는 중국산과 북

한산의 물량이 증가

- 중국, 북한, 캐나다, 미국, 모로코, 터기, 부탄, 멕시코, 우크라이나등이 수출

○ 일본의 수입시기는 7 ~ 1 2월이며 8 ~ 1 0월 사이에 전체 수입량의 약8 0 %를 수입

○ 국별 수입 동향

■■■ 3 2 9
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주 수출시장동향

구 분 ‘0 2 ‘0 3 ‘0 4 ‘0 5

생 산 량(톤) 5 2 8 0 1 4 9 3 6

＜일본의 연도별 생산 현황＞

자료 : 일본 임야청



□ 수출경쟁력 비교

○ 한국산 가격이 가장 높으며‘0 5년의 경우 1 KG당 북한산 가격대비 6 . 2배, 중국

산 대비 2배 높은수준이나 품질이 비교국보다 월등

- 일본산 〉한국산 〉북한산 〉중국산 순으로 품질경쟁력이 높음

수출업체리스트

3 3 0한국농식품수출가이드북 ■■■

P A R T3주요수출농식품현황

(단위: 톤)

구 분 2 0 0 2 2 0 0 3 2 0 0 4 2 0 0 5

중 국 9 9 7 1 , 1 1 9 1 , 2 7 1 1 , 6 5 5

북 한 5 0 2 2 8 4 2 8 3 7 8 3

한 국 2 3 2 1 4 5 1 1 0 1 2 9

기 타 3 7 8 6 7 3 6 5 3 3 1 4

계 2 , 1 0 9 2 , 2 2 1 2 , 3 1 7 2 , 8 8 1

자료 : 일본 재무성 무역통계(한국 실적은aT KATI 통계 적용)

품목 참고자료

업체 대표자 소 재 지 전화번호

(주)송진농산 이명선 서울시 동대문구 제기2동 1 1 1 5 - 7 0 2 - 9 6 9 - 0 2 9 7

남송농산 남용호 서울 동대문구 제기동 930-8 유람빌딩 0 2 - 9 6 4 - 7 8 7 3

신진물산(주) 정협진 경북 영천시 청통면계지리6 2 2 - 1 0 5 4 - 3 3 6 - 5 4 0 0

대원농산 송상호 경북 영주시 휴천2동 3 2 1 - 1 6 0 5 4 - 6 3 6 - 9 9 7 8

태성무역(주) 이우찬 대구시동구 중대동6 7 4 - 2 0 5 3 - 9 8 5 - 5 2 6 2

보경상사 남승섭 경북 울진군 울진읍읍내리6 5 4 - 3 0 5 4 - 7 8 3 - 8 2 8 6

진명무역(주) 이문우 대구시북구 매천동5 2 7 - 3 0 5 3 - 3 1 3 - 2 2 1 5

(주)벽촌무역 홍주선 경북 봉화군 봉성면동양리2 1 1 0 5 4 - 6 7 2 - 0 8 5 2

일송영농조합법인 김춘호 강원도양양군 양양읍 포월리2 5 7 - 1 0 3 3 - 6 7 1 - 8 1 1 5

양양자연송이농산 박영학 강원도양양군 양양읍 포월리2 5 7 - 1 0 3 3 - 6 7 2 - 5 6 2 0



돼지고기•가금육

주요수출농식품현황

축산물

CHAPTER 5





돼지고기(PORK)





돼지고기일반현황

□ 사육기원

○ 돼지가 가축화된 시기는 동남아시아에서는 약 4 8 0 0년 전, 유럽에서는 약 3 5 0 0

년 전이며, 한국에 개량종 돼지가 들어온 것은 1 9 0 3년임

□ 돼지고기의 특성
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CHATHER 5축산물

•저육(猪肉)이라고도 하며 멧돼지를 가축으로 기른 것으로 일찍부터 식용한 곳은 중

국으로 중국요리에서 요리명에 러우[肉]라는 말이 붙은 것은 돼지고기를 가리킴

•돼지의 종류는 한국에 수십 종이 있으나 크게 흰돼지와 검정돼지로 나눌 수 있음

- 흰돼지는 비계가 두꺼워 살이 많이 찌고 빨리 크는 데 비해 검정돼지는 사료효율(飼

料效率)이 나빠 빨리 크지 않지만 살이 단단하고 맛이 좋음

•돼지고기는 잡은 지 3 ~ 4일 지난 것이 가장 맛있다고 하며, 오래 되면 고기가 누렇

게 되고 단면이 휘어짐

•고기의 빛깔은 쇠고기보다 연한 분홍색이고 쇠고기에 비해 지방 함량이 많고, 지방

이 희고 견고한데, 방향이 있는 것이 우량품

•돼지고기는 대체로 연하고 지방질이 많아 열량을 많이 얻을 수 있는 식품이므로 여

러 가지 요리에 폭넓게 이용

•다만 돼지고기에는 갈고리촌충 등의 기생충이 있을 염려가 많으므로 날로 먹는 일

은 피하고 반드시 충분히 익혀서 먹어야 함

•너무 익히면 고기맛을 잃게 되므로 구이를 할 경우는 우선 센불로 양쪽 면을 완전

히 익힌 다음 불을 낮추어 속까지 익도록 뚜껑을 덮어 익히는 것이 좋음

•한국의 돼지고기 요리로는 삶아 눌러 만든 제육을 양념하여 구이나 볶음을 하고,

갈비나 족으로는 찜을 하며, 돼지머리는 삶아 돼지머리 편육을 만듦

•돼지고기의 부위는 쇠고기만큼 자세히 분류하지 않고 대체로 어깻살·등심·삼겹

살·방앗살·뒷다리 등으로 구분

- 등심·방앗살 최상육(最上肉), 뒷다리를 상육, 어깻살을 중육, 삼겹살을 하육으로 침

- 다른 육류와 마찬가지로 돼지고기에는 단백질의 함량이 많고, 비타민 B 1의 함량이

월등히많고 1 0 0 g당 열량은 1 2 5 k c a l임

일반현황



□ 돼지고기의 우수성

○ 돼지고기에는 불포화지방산이 많이 들어있음

- 돼지고기에는 불포화지방산(아라키돈산,리놀산)이 많이 들어있어 혈관내 콜레스

테롤의 축적을 막아주며 혈류를 왕성하게 함

○ 카드뮴, 납 등 공해물질을 체외로 배출시키는 해독작용을 함

- 돼지고기의 지방은 융점이 사람 체온보다 낮아서 대기오염, 식수 등으로 축척된

공해물질을 체외로 밀어 냄

○ 젊고 탄력있는 피부를 만들어 줆

- 돼지고기에는 특히 비타민 B군이 많이 들어 있으며, 양질의 단백질과 각종 영양소

가 들어있는 고영양식품으로 피부를 윤택하게 해줆

○ 어린이성장발육에 좋음

- 돼지고기에는 인,칼륨 등이 많이 들어 있으며 각종 미네랄이 풍부하여 성장기의

어린이, 학생, 수험생의 영양식으로 좋음

○ 빈혈 예방과 피로회복에 좋음

- 돼지고기에 많이 들어있는 철은 체내흡수율이 높아 철결핍성 빈혈을 예방하며

메치오닌 성분이 많이 들어있어 피로회복에 좋음

돼지고기부위

□ 돼지고기 부위 및 명칭
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P A R T3주요수출농식품현황

•갈매기살 Skirt Meat •갈비 Skirt Meat

•대장 Large Intestine •뒷다리 H a m

•등갈비 Back Rib •등심 L o i n

•목살 Neck Bone •목전지 Collar Butt

•삼겹살 Single Ribbed (belly) •안심 T e n d e r l o i n

•앞다리 P i c n i c •이겹살 Sheet Ribbed Belly

•잡육 T r i m m i n g •직장 Rectum/Bungs 

•흥창( 4위) Abomasum •사태 Behind Shank



□ 부위별 구분 및 용도

□ 부위별 특성
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구 분 대분할부위명 소분할 부위명 용도

돼

지

고

기

안 심 안심살 로스구이, 주물럭, 스테이크

등 심 등심살 돈까스, 잡채

목 심 목심살 구이, 주물럭, 보쌈

앞다리 앞다리살, 사태살 불고기, 찌게, 보쌈, 완자

뒷다리 볼기살, 설깃살, 도가니살, 보섭살, 사태살 돈까스, 장조림, 탕수육

삼겹살 삼겹살, 갈매기살 로스구이, 베이컨

갈 비 갈비 찜, 구이

7개 부위 1 2개 부위

구 분 특성 용도

•허리부분 안쪽에 위치, 지방이 적고 가장 결이 곱고

부드러우며 칼로리가 낮은 부위로 맛이 산뜻하고 담백
탕수육, 구이, 로스, 스테이크

•표피가 두터운지방층이 덮힌 긴 단일 근육으로서 고

기의 결이 고운 편
폭찹, 돈까스, 스테이크용

•등심에서 목쪽으로 이어지는 부위로 근육과근육사이

에 지방이 고르게분포되어 풍미가 좋고 부드러움
소금구이, 보쌈, 주물럭

•볼기부위의 고기로서 살집이 두터우며 지방이적고 부

드럽고맛이 좋으므로 고기맛을 즐길 수 있는 요리에

적합

로스트, 장조림, 샤브샤브, 

튀김, 불고기

•살코기와 지방이 서로 층을 이루어돼지고기 특유의

풍미를맛볼 수 있는 부위로우리나라 사람들이 가장

좋아하는 부위

구이, 샤브샤브, 베이컨

•옆구리 늑골(갈비)의 첫 번째부터 다섯 번째 늑골부위,

근육 내 지방이 잘 박혀 있어 풍미가 좋음
바비큐, 불갈비, 갈비찜

안심(tender loin)

등심( l o i n )

목심(shoulder butt)

뒷다리( h a m )

삼겹살( b e l l y )

갈비( r i b s )



생산동향

□ 사육현황

○ 돼지 사육두수는‘0 2년 이후 평균 9 0 0만두 수준을 유지하고 있으며‘0 7년은 소

폭의 강세를 보이고 있음

○ 양돈산업은 매년 성장하여 축산업중 비중이 가장 큰 산업으로 성장하였음
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P A R T3주요수출농식품현황

(단위 : 천두)

년도 월 총 마리수

월령별

분만
모돈

임신
모돈2개월

미만
2 ~ 4
개월

4 ~ 6
개월

6 ~ 8개월 8개월 이상

-
후보
모돈

- 모돈

‘0 0 3 7 , 8 8 7 2 , 3 7 0 2 , 5 9 2 1 , 9 6 0 8 2 7 5 8 8 3 8 3 9 3 9 9 5 1 2

6 8 , 1 2 6 2 , 4 4 4 2 , 6 9 1 2 , 0 0 1 8 1 7 1 9 0 9 8 6 5 4 2 1 5 3 5

9 8 , 3 7 1 2 , 5 0 7 2 , 7 9 3 2 , 0 8 7 7 6 6 6 9 0 8 8 6 6 4 3 1 5 3 2

1 2 8 , 2 1 4 2 , 4 1 3 2 , 7 6 5 2 , 0 7 1 7 4 6 2 8 9 1 8 5 0 4 1 3 5 2 8

‘0 1 3 8 , 1 9 8 2 , 4 7 1 2 , 6 8 4 2 , 0 8 1 7 8 6 6 8 8 4 8 4 4 4 1 2 5 2 3

6 8 , 3 9 6 2 , 5 9 3 2 , 7 5 4 2 , 0 5 5 8 5 7 3 9 0 9 8 6 8 4 2 7 5 3 8

9 8 , 7 6 7 2 , 6 8 9 2 , 8 5 1 2 , 2 2 8 7 7 6 9 9 2 2 8 8 2 4 4 2 5 4 4

1 2 8 , 7 2 0 2 , 5 9 4 2 , 8 8 9 2 , 2 3 2 8 0 7 1 9 2 5 8 8 4 4 3 5 5 5 1

‘0 2 3 8 , 7 1 9 2 , 6 6 5 2 , 8 6 2 2 , 1 8 3 8 4 7 2 9 2 5 8 8 6 4 4 0 5 5 6

6 8 , 7 9 1 2 , 6 9 4 2 , 8 7 9 2 , 2 0 8 8 1 6 6 9 2 9 8 9 2 4 4 4 5 6 0

9 9 , 0 3 3 2 , 7 5 2 2 , 9 5 5 2 , 3 2 4 7 3 6 3 9 2 9 8 9 3 4 5 8 5 6 1

1 2 8 , 9 7 4 2 , 6 8 2 2 , 9 4 0 2 , 3 4 7 8 0 6 6 9 2 5 8 8 9 4 4 6 5 6 0

‘0 3 3 9 , 0 2 7 2 , 7 5 6 2 , 9 0 9 2 , 3 3 3 7 6 6 8 9 5 3 9 1 6 4 5 3 5 7 0

6 9 , 0 5 1 2 , 8 0 3 2 , 9 4 7 2 , 2 7 5 7 2 6 6 9 5 4 9 1 9 4 6 0 5 7 7

9 9 , 2 8 7 2 , 8 8 3 3 , 0 1 8 2 , 3 5 1 7 8 6 6 9 5 7 9 2 2 4 6 9 5 8 1

1 2 9 , 2 3 1 2 , 8 4 8 2 , 9 8 9 2 , 3 7 9 7 2 6 5 9 4 3 9 1 0 4 6 3 5 7 4

‘0 4 3 9 , 0 0 6 2 , 8 0 7 2 , 8 8 3 2 , 3 1 5 7 1 6 3 9 3 0 8 9 9 4 6 0 5 6 4

6 9 , 0 1 7 2 , 8 0 7 2 , 9 1 0 2 , 2 9 4 7 5 6 6 9 3 1 9 0 1 4 6 2 5 6 7

9 9 , 0 4 6 2 , 8 0 1 2 , 9 1 6 2 , 3 5 5 7 1 6 4 9 0 3 8 7 4 4 5 5 5 5 2

1 2 8 , 9 0 8 2 , 7 1 3 2 , 8 6 6 2 , 3 5 8 7 8 7 0 8 9 3 8 6 5 4 4 2 5 4 2

‘0 5 3 8 , 8 3 8 2 , 7 3 1 2 , 8 1 2 2 , 3 0 9 8 4 7 4 9 0 2 8 7 4 4 4 2 5 3 9

6 8 , 7 8 6 2 , 7 5 0 2 , 7 7 1 2 , 2 7 2 8 4 7 4 9 0 9 8 8 2 4 4 4 5 5 1

9 8 , 9 9 3 2 , 8 0 5 2 , 8 5 7 2 , 3 3 0 8 3 7 4 9 1 8 8 9 1 4 6 1 5 5 3

1 2 8 , 9 6 2 2 , 7 3 0 2 , 8 8 7 2 , 3 3 8 8 7 7 3 9 2 0 8 9 3 4 4 9 5 5 8

‘0 6 3 9 , 0 1 0 2 , 8 1 0 2 , 7 9 5 2 , 3 7 9 8 2 7 3 9 4 4 9 1 7 4 5 6 5 6 4

6 9 , 0 3 2 2 , 8 4 3 2 , 8 4 2 2 , 3 1 4 8 4 7 7 9 4 9 9 2 2 4 6 3 5 7 2

9 9 , 3 6 9 2 , 9 5 2 2 , 9 4 8 2 , 4 3 0 8 4 7 7 9 5 5 9 2 9 4 8 1 5 8 2

1 2 9 , 3 8 2 2 , 8 9 2 2 , 9 7 8 2 , 4 6 5 8 5 7 7 9 6 2 9 3 5 4 7 6 5 7 9

‘0 7 3 9 , 3 4 5 2 , 9 3 5 2 , 9 2 8 2 , 4 3 7 8 9 7 6 9 5 6 9 3 0 4 6 9 5 7 6

6 9 , 4 6 2 2 , 9 5 6 2 , 9 8 6 2 , 4 6 1 8 9 7 8 9 7 0 9 4 4 4 8 8 5 9 6

생산 및 수급현황



□ 도축두수 : 13,464천두(‘05) ⇒ 1 3 , 0 0 3천두(‘0 6년)

□ 기능성 특화 돼지고기 생산

○ 녹차돼지 : 녹차를 사료화하여 사육한 돼지

- 항암, 치매예방, 간질환, 당료병 등에 효과가 있는 녹차를 먹여 사육한 돼지로서

일반 돼지고기에 비해 저지방, 저콜레스테롤을 함유하고 있으며 누린내가 없고 맛

이 쫀득쫀득함

○ 마늘먹인 돼지 : 마늘을 사료화하여 사육한 돼지

- 마늘을 사료로 사용하여 체계적인 프로그램에 따라 돼지를 사육하여 육질과 영양

이 뛰어남

- 마늘이 천연 항균제 역할을 하여 항생제를 투여하지 않아도 되며 마늘 성분 덕분

에 돼지냄새가 거의 나지 않음

- 일반 돼지에 비해 콜레스테롤 함유량이 15% 낮고 불포화지방산이 12% 가랑 높음

○ 제주흑돼지 : 털이 검어‘흑돼지’라고 지칭되는 제주도 특산품

- 한라산의 맑은 물과 공기를 마시며 제주도내 산지 농산물 전용사료(감귤, 당근, 고

구마 등)으로 사육하여 돼지비계의 촉감이 좋고 육질이 쫄깃쫄깃하며 영양 또한

많은 뿐더러돼지 특유의냄새가나지 않음

○ 진도홍돈 : 홍주를 거르고 남은 찌꺼기로 사료를 만들어 키운 고품질 특산품

- 진도 민속주인 홍주를 거르고 남은 쌀·보리 따위 곡류 찌꺼기를 물에 섞어 발효

한 사료로 6개월 이상 키운 돼지로서 사료에는 홍주의 붉은 빛깔을 만들고 해독

련·청혈 등 효과를지닌 약재 지초를1% 첨가함

- 육질의 콜레스테롤이 줄어들고 지방의 두께도 얇아졌으며 육즙이 풍부하고 부드

럽고 향기로운 맛이 남

○ 무항생제 돈육 : 유기농, 무농약 먹거리의 연장선에 있는 웰빙 친환경 돈육

- 사육 환경관리가 어렵고 질병에 약한 돼지를 자체생산라인을 통한 무항생제 천연

면역증강사료 투여와 온도, 습도, 환기 등을 자동분석·제어하는 원격 조절시스템

등으로돼지의면역력을 저비용으로 극대화하여 무항생제 돈육 생산

■■■ 3 3 9

CHATHER 5축산물

※ 질병확산으로 인한 폐사두수 증가로 도축두수 감소(‘0 5 . 1 2 ~’06.11 폐사두수 전년 동기간 보다 17.7% 증가)

구 분 2 0 0 2년 2 0 0 3년 2 0 0 4년 2 0 0 5년 2 0 0 6년 증감율(‘0 6 /’0 5 )

계 1 5 , 3 3 8 1 5 , 2 8 7 1 4 , 6 2 0 1 3 , 4 6 4 1 3 , 0 0 3 △3 . 4

(단위 : 천두)



소비및가격동향

□ 소비동향 : 돈육 소비는 매년 증가 추이이며 가격은 또한 상승추세임

○ 소비량: (‘00) 780천톤 → (‘02) 810 → (‘04) 857 → (‘05) 838 → (‘06) 875

□ 가격동향

○ 평균가격(도매) : (‘95) 2,298원/kg → (‘00) 2,499 → (‘03) 2,444 → (‘0 6 )

3 , 6 7 1

3 4 0한국농식품수출가이드북 ■■■

P A R T3주요수출농식품현황

자료 : 한국육류유통수출입협회

연도
전체소비량(톤) 1인당소비량(Kg) 

우육 돈육 계육 합계 우육 돈육 계육 합계

1 9 9 5 3 0 1 , 2 1 7 6 6 1 , 7 1 0 2 6 8 , 0 7 6 1 , 2 3 1 , 0 0 3 6 . 7 2 1 4 . 7 5 5 . 9 8 2 7 . 4 5

1 9 9 8 3 4 5 , 4 8 6 7 0 0 , 7 6 3 2 6 0 , 3 7 5 1 , 3 0 6 , 6 2 4 7 . 4 4 1 5 . 1 0 5 . 6 1 2 8 . 1 5

1 9 9 9 3 9 2 , 7 1 4 7 5 5 , 3 5 6 2 8 2 , 9 7 5 1 , 4 3 1 , 0 4 5 8 . 3 8 1 6 . 1 2 6 . 0 4 3 0 . 5 4

2 0 0 0 4 0 2 , 3 8 1 7 7 9 , 9 0 8 3 2 7 , 2 9 8 1 , 5 0 9 , 5 8 7 8 . 5 1 1 6 . 5 0 6 . 9 2 3 1 . 9 3

2 0 0 1 3 8 4 , 0 5 7 8 0 7 , 4 2 1 3 5 0 , 3 0 0 1 , 5 4 1 , 7 7 8 8 . 0 5 1 6 . 8 0 7 . 3 0 3 2 . 1 5

2 0 0 2 4 0 2 , 6 9 7 8 1 0 , 4 4 7 3 8 3 , 1 3 6 1 , 5 9 6 , 2 8 0 8 . 5 0 1 7 . 0 0 8 . 0 0 3 3 . 5 0

2 0 0 3 3 9 0 , 1 8 5 8 3 4 , 0 5 9 3 7 5 , 3 1 9 1 , 5 9 9 , 5 6 3 8 . 1 5 1 7 . 4 0 7 . 9 0 3 3 . 4 5

2 0 0 4 3 2 7 , 7 7 6 8 5 6 , 6 8 2 3 1 8 , 8 4 9 1 , 5 0 3 , 3 0 7 6 . 8 0 1 7 . 9 0 6 . 6 0 3 1 . 3 0

2 0 0 5 3 1 6 , 8 5 3 8 3 8 , 4 7 9 3 5 6 , 7 4 3 1 , 5 1 2 , 0 7 5 6 . 7 4 1 7 . 8 2 7 . 5 8 3 2 . 1 4

2 0 0 6 3 3 0 , 5 5 4 8 7 4 , 7 0 4 4 1 6 , 8 4 9 1 , 6 2 2 , 1 0 7 6 . 8 4 1 8 . 1 1 8 . 6 3 3 3 . 5 8

자료 : 한국육류유통수출입협회

연 도 산지가격(천원/ 1 0 0 k g ) 도매가격(원/ k g ) 소매가격(원/ 5 0 0 g )

1 9 9 5 1 5 5 2 , 2 9 8 2 , 4 5 4

2 0 0 0 1 6 6 2 , 4 9 9 3 , 8 8 3

2 0 0 1 1 7 4 2 , 5 9 9 4 , 2 2 4

2 0 0 2 1 7 8 2 , 6 4 5 4 , 7 6 9

2 0 0 3 1 6 4 2 , 4 4 4 4 , 8 4 9

2 0 0 4 2 3 5 3 , 4 7 9 5 , 7 3 1

2 0 0 5 2 4 5 3 , 7 0 1 7 , 2 4 1

2 0 0 6 248 3 , 6 7 1 7 , 7 1 5



수입동향

□ 동향 : 국내 소비증가로 수입량은 매년 증가되고 있으며 돈육 가공품 및 삼겹살 부

위가 주로 수입됨

□ 국가별 수입동향

□ 주요 부위별 수입동향

○ 수요가 많고 보존기간이 긴 냉동육 중심의 수입이 이뤄지고 있으나 삼겹살 냉장

육이‘0 5년 대비 61.1% 증가하는 등 신선육 소비를 위한 냉장육 수입도 증가추세

■■■ 3 4 1

CHATHER 5축산물

(단위: 톤, 천불)

(단위: 톤, 천불)

구 분
‘0 3 ‘0 4 ‘0 5 ‘0 6 증감율

( % )물량 금액 물량 금액 물량 금액 물량 금액

총 계 1 2 9 , 4 3 8 1 9 5 , 8 9 5 1 8 6 , 6 8 2 3 5 2 , 4 8 1 2 7 8 , 8 4 9 6 1 9 , 9 1 8 3 3 3 , 0 3 5 7 7 7 , 9 2 2 2 5 . 5

미 국 1 4 , 4 4 8 1 7 , 6 4 4 2 3 , 1 9 9 4 3 , 5 2 7 6 2 , 7 6 0 1 4 0 , 9 0 8 8 7 , 0 3 2 1 9 1 , 4 0 3 3 5 . 8

캐나다 3 5 , 5 9 5 2 3 , 9 0 2 4 0 , 4 6 9 3 9 , 0 2 2 5 7 , 5 4 5 8 4 , 5 4 5 6 3 , 6 5 1 1 0 4 , 6 3 6 2 3 . 8

칠 레 1 5 , 3 8 5 3 0 , 2 3 7 2 3 , 2 5 7 5 4 , 7 2 5 3 2 , 4 2 5 8 0 , 6 2 7 3 2 , 4 2 8 8 3 , 5 5 7 3 . 6

프랑스 5 , 9 0 4 1 5 , 7 4 7 1 4 , 1 0 8 3 9 , 2 8 3 2 1 , 2 9 8 6 4 , 8 1 0 2 3 , 1 4 2 7 5 , 0 9 9 1 5 . 9

벨기에 1 4 , 9 7 0 3 5 , 1 6 3 1 9 , 6 9 9 5 1 , 9 7 1 1 7 , 9 0 3 5 4 , 7 1 3 2 0 , 3 8 2 6 3 , 3 0 0 1 5 . 7

덴마크 1 9 , 4 3 0 2 5 , 4 2 7 2 8 , 1 9 0 3 7 , 7 7 3 2 5 , 4 0 1 4 5 , 0 1 7 2 5 , 8 5 1 5 3 , 0 5 9 1 7 . 9

네덜란드 5 , 8 2 4 1 4 , 2 2 0 8 , 9 1 6 2 4 , 0 3 3 1 0 , 8 1 0 3 4 , 4 0 2 1 2 , 0 0 7 3 9 , 8 6 5 1 5 . 9

오스트리아 2 , 2 4 8 4 , 8 7 8 6 , 5 2 1 1 7 , 1 3 2 9 , 8 6 9 2 6 , 8 5 8 1 2 , 6 4 2 3 8 , 1 7 1 4 2 . 1

헝가리 8 , 8 1 3 1 6 , 7 1 8 8 , 2 7 6 1 7 , 1 2 9 8 , 7 4 0 2 3 , 3 1 6 1 2 , 5 3 8 3 4 , 9 1 8 4 9 . 8

기 타 1 2 2 , 6 1 7 1 1 , 9 5 9 1 4 , 0 4 7 2 7 , 8 8 6 3 2 , 0 9 8 6 4 , 7 2 2 4 3 , 3 6 2 9 3 , 9 1 4 4 5 . 1

HS Code 품 명
2 0 0 5년 2 0 0 6년 증감율

( % )물량 금액 물량 금액

합 계 2 7 8 , 8 4 9 6 1 9 , 9 1 8 3 3 3 , 0 3 5 7 7 7 , 9 2 2 2 5 . 5

0 2 0 3 2 9 9 0 0 0 돼지고기(냉동/기타/기타) 1 7 7 , 5 2 0 3 1 2 , 5 5 2 2 0 9 , 5 4 3 4 0 3 , 4 7 1 2 9 . 1

0 2 0 3 2 9 1 0 0 0 돼지고기(냉동/기타/삼겹살) 7 5 , 4 9 3 2 4 5 , 5 0 7 8 5 , 3 0 3 2 8 1 , 9 0 2 1 4 . 8

0 2 0 3 1 9 1 0 0 0 돼지고기(신선,냉장/기타/삼겹살) 4 , 6 3 8 2 2 , 2 8 5 7 , 3 0 5 3 5 , 9 0 0 6 1 . 1

1 6 0 2 4 9 1 0 0 0 돼지고기(넓적다리,어깨살) 2 , 8 8 5 8 , 4 1 6 3 , 0 0 0 8 , 7 1 0 3 . 5

- 기 타 1 2 , 4 6 6 3 1 , 9 5 9 2 7 , 8 8 4 4 7 , 9 3 9 5 0 . 0



돼지고기수출동향

□‘0 6년까지의 수출동향

○ 돼지고기 수출은‘9 9년 3 4 0백만불로 정점에 올랐으나, ‘00.3 구제역 발생에 따

른 주력시장인 일본수출 중단으로 실적이 대폭 감소한 후 소폭 등락을 반복

- (‘95) 90백만불 → (‘99) 340 → (‘00) 75 → (‘04) 27 → (‘05)34 → (‘06) 24

○ 제주산 돼지고기에 한해‘0 4년 5월 대일수출이 재개되었으나‘0 4년 1 1월 돼지

콜레라 항체 발견으로 재차 중단상태

- ‘0 3 . 5월이후 제주도를 제외한 전국에 돼지콜레라 예방접종 실시중으로 수출애로

○ 최근 최대수출국인 러시아는 국내 비선호 부위인 후지, 등심 등으로 주로 현지

가공용이며 필리핀, 태국 등에는 저가 부산물(식용설육) 위주로 수출

- 러시아는‘0 5년을 정점으로 중국산 등에 가격열위로 감소추세

○ 돼지고기 수출은 수출국 및 수입국, 제3국의 질병발생 등에 따라 해외 수출시장

변동이 심하여 연도별 국별 수출실적이 매우 탄력적임

□‘0 7년 수출목표 및 상반기 수출현황

○‘0 7년 수출목표 : 27백만불(전년대비 1 3 %↑)

○‘0 7년 상반기 수출현황

3 4 2한국농식품수출가이드북 ■■■

P A R T3주요수출농식품현황

(단위: 톤, 천불)

구 분
‘9 9 ‘0 4 ‘0 5 ‘0 6 증감율

( % )물량 금액 물량 금액 물량 금액 물량 금액

총 계 1 0 2 , 4 3 8 3 3 9 , 8 8 2 1 5 , 7 9 0 2 7 , 3 3 3 1 4 , 7 3 8 3 4 , 2 9 0 1 2 , 2 1 6 2 3 , 8 6 3 △3 0 . 4

러시아연방 1 , 0 3 0 7 7 3 7 , 8 6 1 1 6 , 1 8 8 8 , 6 3 3 2 8 , 3 1 3 4 , 4 9 3 1 7 , 0 6 6 △3 9 . 7

필리핀 8 , 6 0 6 3 , 8 1 0 6 , 1 6 0 5 , 1 0 3 4 , 9 7 2 3 , 4 7 5 4 , 7 2 0 3 , 1 2 0 △1 0 . 2

터 키 - - - - 3 4 2 5 0 1 0 2 6 0 1 1 4 0 . 4

타일랜드 2 , 4 5 3 1 , 3 1 4 - - 6 8 5 5 9 8 2 , 5 8 4 2 , 0 0 5 2 3 5 . 5

일 본 8 4 , 4 8 6 3 3 0 , 8 9 6 9 6 9 4 , 5 0 4 1 2 3 4 9 5 1 1 1 7 6 △6 4 . 5

기 타 5 , 8 6 3 3 , 0 8 9 8 0 0 1 , 5 3 8 1 6 4 7 7 8 3 0 6 8 9 5 1 5 . 0

수출현황



○ 주력 수출국인 러시아 지역으로의 대폭 수출 감소가 주요 원인이며 전년대비 저

가수출로 물량 2 8 %감소에 비해 금액은 67.3% 감소현상을 보임

- 중국의 러시아 수출재개로 한국산 대체로 이어져 국내업체 수출 주문량 급감 및

러시아정부차원의 자국 육류 생산량 증가

- 환율하락 등이 가격경쟁력 열위로 이어져 수출채산성 악화가 지속

- 對러시아 수출실적 : (‘0 6 . 1 ~ 6월) 7,071천불 ⇒ (‘0 7 . 1 ~ 6월) 26(99.6%↓)

○ 러시아 이외의 동남아 국가에 대한 수출실적은 전년대비 비슷한 수준

- 對러시아이외국가수출실적: (‘0 6 . 1 ~ 6월) 3,489천불⇒(‘0 7 . 1 ~ 6월) 3,429(2%↓)

○ 향후 대책으로는

- 부산물, 후지, 등심 등 국내 비선호 부위에 대해 수출증가 추세인 필리핀, 태국,

베트남, 홍콩 등의 기존 거래선과 협력강화로 수입물량 확대 요청

- 현재 돼지콜레라 항체로 전면중단 상태인 일본 수출재개를 위해 일본의 농수산성

과 한국의 농림부가 협의하여 상호 검토 조기 착수 필요

수출여건

□ 생산, 수출현황

■■■ 3 4 3

CHATHER 5축산물

(단위: 톤, 천불)

구 분
2 0 0 6년( 1 ~ 6월) 2 0 0 7년( 1 ~ 6월) 대비

물량( k g ) 금액( U S D ) 물량( k g ) 금액( U S D ) 물량( % ) 금액( % )

총 계 5 , 8 4 4 1 0 , 5 6 0 4 , 2 0 6 3 , 4 5 5 △2 8 . 0 △6 7 . 3

러시아연방 1 , 9 7 2 7 , 0 7 1 6 2 6 △9 9 . 7 △9 9 . 6

필리핀 2 , 2 6 8 1 , 4 5 0 2 , 3 0 7 1 , 5 5 4 1 . 7 7 . 1

터 키 6 9 4 0 8 0 0 △1 0 0 △1 0 0

타일랜드 1 , 2 7 8 1 , 0 0 1 1 , 3 1 8 9 5 6 3 . 1 △4 . 5

일 본 4 1 1 7 2 3 1 6 3 4 5 3 . 1 3 9 . 4

기 타 2 5 3 5 1 3 5 5 2 7 5 6 1 1 9 4 8

(단위: 톤, 천불)

* 한국육류유통수출입협회

구 분 ' 9 5 ' 0 4 ' 0 5 ' 0 6

도축두수 1 0 , 1 7 8 1 4 , 6 2 0 1 3 , 4 6 4 1 3 , 0 0 3

생산량(톤) 6 3 9 , 0 0 0 7 4 8 , 0 0 0 7 0 2 , 0 0 0 -

수 출
물량(톤) 1 4 , 8 8 0 1 5 , 7 9 0 1 4 , 7 3 8 1 2 , 2 1 6

금액(천불) 9 0 , 3 5 5 2 7 , 3 3 3 3 4 , 2 9 0 2 3 , 8 6 3

단가/ k g
수출단가(불) 6 . 1 1 . 7 2 . 3 1 . 9

국내가격(원) 2 , 2 9 8 3 , 4 7 9 3 , 7 3 0 3 , 6 7 1



○‘0 6년은 질병확산으로 인한 폐사두수 증가로 도축두수 및 생산량 감소

(‘0 5 . 1 2 ~’06.11 폐사두수 전년 종기간 보다 17.7% 증가)

○ 구제역 및 콜레라 발생, 환율하락으로 인한 수출여건 악화로‘0 6년 수출은 전년

대비 30% 감소

※ 기본 생산 현황

- 사육기간 : 6개월정도

- 품 종 : 생식용 버크셔, 햄프셔, 가공용 체스터화이터, 라지요크셔 종이 있음

- 출하동향 : 성수기인 봄, 가을, 겨울에 출하가 많고 여름엔 출하가 적음

- 주요산지 : 경기북부, 충남·북, 전북, 경남이며, 홍성, 음성, 김제등임

□ 수출실적별 업체 현황(‘0 6 )

□ 수출품목 내역
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2 0만불미만 2 0∼4 0만불 4 0∼7 0만불 7 0∼1 0 0만불 1 0 0만불이상

팜트레이딩,

대구축협,

화창식품,

(주)새한유통

포스케이터링

부곡물산

( 6개업체)

지케이엔에스

( 1개업체)

한냉

( 1개업체)

피지엠인터내셔날

( 1개업체)

J K트레이딩(주)

대상팜스코

( 2개업체)

* 수의과학검역원 검역기준

* 일본 관세율 : 4.3%, 종량세( 3 6 1엔, 482엔/ k g )

* 러시아 관세율 : IQ내 1 5 % ( 0 . 2 5유로/kg), IQ이외 8 0 % ( 1 . 0 6유로/ k g )

구 분 HS 코드번호 품 목 내 역

신선냉장

0 2 0 3 - 1 1 - 0 0 0 0

0 2 0 3 - 1 2 - 0 0 0 0

0 2 0 3 - 1 9 - 0 0 0 0

도체와이분도체

넓쩍다리살, 어깨살 절단(뼈 포함)

기타

냉 동

0 2 0 3 - 2 1 - 0 0 0 0

0 2 0 3 - 2 2 - 0 0 0 0

0 2 0 3 - 2 9 - 0 0 0 0

도체와이분도체

넓쩍다리살, 어깨살 절단(뼈 포함)

기타



□ 주 수입국가 시장 규모 및 소비추이

○ 전체 수출액의 90% 이상이 러시아, 동남아시아 지역으로 수출되고 있으며 러시

아의 경우 수입쿼터에 의거 수출물량이 정해지며 가축질병의 영향에 의해 수입량

축소 조정

- 현지 소비가많고 우리측소비가적은 냉동 후지, 등심 및 부산물 위주로 수출

○ 러시아 돼지고기 수입 쿼터제는 4그룹(미국, EU, 파라과이, 기타국가)으로 구분

- 한국은 기타국가에 속하며, 브라질, 캐나다, 중국 등이 포함됨

□ 가격 및 품질 경쟁력(‘0 6 )

○ 국내 가격

■■■ 3 4 5
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(단위: 천불, %)

주 수입국가 수입 규모(우리나라 점유율)

(국 명) ' 0 4 ' 0 5 ' 0 6

러시아 1 6 , 1 8 8 ( 0 % ) 2 8 , 3 1 3 ( 1 % ) 1 7 , 0 6 6 ( 0 . 8 % )

필리핀 5 , 1 0 3 ( 1 5 % ) 3 , 4 7 5 ( 1 % ) 3 , 1 2 0

태 국 - 5 9 8 2 , 0 0 5

구 분 ‘0 6 ' 0 7 ' 0 8 ‘0 9

계(HS0203 신선,냉장,냉동) 4 7 6 . 1 4 8 4 . 8 4 9 3 . 5 5 0 2 . 2

E U 2 4 0 . 5 2 4 4 . 9 2 4 9 . 3 2 5 3 . 4

U S A 5 4 . 8 4 9 . 0 4 9 . 8 5 0 . 7

파라과이 1 1 1 1

기타국가 1 7 9 . 8 1 8 9 . 9 1 9 3 . 4 1 9 7 . 1

<2006~2009 러시아 돼지고기 수입 쿼터물량>
(단위: 천톤)

* 러시아연방 경제발전통상부 발표자료 - 모스크바a T센터

연도 산지가격(천원/ 1 0 0 k g ) 도매가격(원/ k g ) 소매가격(원/ 5 0 0 g )

1 9 9 5 1 5 5 2 , 2 9 8 2 , 4 5 4

2 0 0 4 2 3 5 3 , 4 7 9 5 , 7 3 1

2 0 0 5 2 5 3 3 , 7 0 1 7 , 2 4 1

2 0 0 6 248 3 , 6 7 1 7 , 7 1 5

* 한국육류유통수출입협회



○ 최근‘0 5 ~’0 6년은 출하가격 상승세로서 해외수출이 부산물, 가공용 위주의 저

가수출체제로 돈가 상승에 민감하며 현지 수입상 역시 품질보다 가격을 중시

□ 수출 애로사항

○ 경쟁국산(호주, 캐나다, 프랑스, 벨기에, EU) 돈육은 한국산에 비해 저렴하며 국

내가격 상승시 수출채산성 악화로 돈육 수출경쟁력 약화

- 부산물 국내소비가 없는 캐나다, EU 등과 경쟁하기에 어려움

○ 구제역, 돼지콜레라등가축질병발생시수출대상국의수입중단조치등한계성에직면

○ 생산비와 품질 면에서 우리나라의 돼지고기는 수출경쟁력이 미흡한 수준임

- PSE(Pale, Soft and Exudative/물퇘지) 발생율: 한국40%, 선진양돈국1 0 %이내

국가별수출확대방안

□ 공 통

○ 현재 러시아 및 동남아를 주력 시장으로 한 저급품 돈육 수출이 주로 이뤄지고

있는 현실을 감안하여 최대 수출품목에 해당하는 부산물에 대한 물류비 지원확대

를 통해 업체의 수출경쟁력을 우선 배양하고 차후 고급육 수출로 전환 유도

○ 현지 유통업체 바이어 및 한국산 식품 수입업체 등과 수출상담회를 개최하여 한

국산 돈육의 안전성에 대한 홍보 및 실질 수출 계약을 위한 자리 마련

○ 가열처리 가공제품 개발 및 수출추진

○ 일본시장 신선육 수출재개 노력과 수출가능한 러시아, 동남아지역 냉동육, 부산

물 집중수출

□ 러시아

○ 러시아 정부의 제주 돈육 수출작업장 승인 예정에 따라 한국산 돈육의 안정성 홍

보 및 판촉 프로모션 강화

○ 러시아 쿼터 확보에 있어서 정부 차원의 지원이 필요하며 동시에 확보된 쿼터를

지킬 수 있도록 국내 돈육의 상승시 수출물류비 추가 지원

* 對 러시아 수출허용(인증) 업체는 1 0개소(‘0 6 . 1 2 )

·한국냉장(도축장 포함2), 대상 팜스코(도), 농협중앙회 김제공장(도), (주)유성,

(주)영남산업, 모든, 대성

·러시아 국제육류협회 주도하에 국별 쿼터 물량, 가격을 결정

3 4 6한국농식품수출가이드북 ■■■
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□ 동남아

○ 부산물 위주로 수출이 되고 있으므로 수출 채산성 개선 차원에서 부산물에 대한

수출물류비 지원 범위 확대

□ 일본

○‘0 8년 제주도 돈육 대일 수출재개가 전망됨에 따라 한국산 돈육의 안정성 홍보

및 프로모션 개최

○ 기능성 돈육을 앞세운 한국산 돈육의 차별화·고급화 전략 전개

4. 기술적수출확대방안

□ 물퇘지고기(PSE) 유전자가 없는 한국형 고품질 종돈 개발

○ 축진랜드, 한라요크 등 5계통 육성

○ 산육형 듀록 계통조성돈 상표등록 및 A I센터 보급

□ 돼지 번식효율 향상을 위한 인공수정기술 개발 연구

○ 친자감별을 통한 적절한 혼합정액 제조기술 보급

○ 정액 활용 연장기술 개발 및 컨설팅 : 3~5일( A I센터 1 0개소)

○ X-Y 분리정자 난관 또는 자궁각심부 주입법 개발

□ 고품질 안전돈육 생산기술 개발

○ 기능성 아미노산 급여에 의한 모돈 번식능력 개선

○ 자돈 성장 및 면역능력 향상 연구

○ 항균성이 강한 국내 자생채소 선발 : 4종(마늘, 생강 등)

□ 돈육의 근내지방 증진 및 체지방 품질개선 연구

○ 사료내 라이신 함량 조절로 근내지방도 개선 : 3.1 → 3 . 9

○ 영양사료에 의한 체지방 조성 변화 : 식물성 에너지원 3종

□ 만성소모성 질병 발생 최소화 기술개발 연구

○ 돈사 환기방법 개선으로 자돈 폐사율 감소 : 20 → 4 %이하

○ 돼지소모성질환 컨설팅 자문단기술지도 실시 : 9개도 5 5개소

○ 국내 사육환경에 적합한 모돈 등지방두께 설정

■■■ 3 4 7
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돼지고기대일수출현황

□ 추진 경위

○ 2000. 3      : 경기, 충청도에서 구제역 발생으로 대일 수출 중단

○ 2001. 5. 30 : 국제수역사무소로부터 지역단위로는 세계최초로 제주도를 청정

지역으로 인정받음

○ 2002. 4. 29 : 일본으로 돼지고기 수출 재개 ( 1회 선적)

○ 2002. 5.  3  : 경기도에서 구제역 재발생으로 수출 중단

○ 2004. 2. 10 : 일본정부에서 ' 0 3 . 1 1 . 2 1 - 1 2 . 2 1 ( 1개월간) 입법예고를 거쳐 대한

민국을 돼지고기수입가능 국가로 관보에 게재

○ 2004. 4. 27 : 일본정부로부터 한일간 수입위생 조건과 수출가능작업장에 대한

전면 수용의사 통보

○ 2004. 5. 14 : 첫 선적

※ 제주산돼지고기 수출실적

○ 2004. 11. 29 : 돼지콜레라항체발견으로제주도산 돼지고기일본수입잠정중단

□ 돼지콜레라 관련 위생조건(국제수역사무국( OIE) 관련규정)

○ 과거 2년간 돼지콜레라가 발생하지 않은 경우, 혹은

○ 예방접종과 관련하여 살처분정책 병행시 마지막 감염동물 도축 후 1년간 돼지

콜레라가 발생하지 않은 경우, 혹은

○ 예방접종 없이 살처분 정책만 수행시 과거 6개월간 돼지콜레라가 발생하지 않

은 경우

(단위: 천불)

구 분 1 9 9 3 1 9 9 6 1 9 9 9 2 0 0 0 2 0 0 1 2 0 0 2 2 0 0 3

전체
물량 9 2 5 1 1 1 , 7 9 9 8 8 8 2 , 3 8 5 2 , 6 0 8 3 , 4 1 5

금액 5 0 7 3 , 2 2 8 7 , 2 9 9 2 , 0 1 7 2 , 8 4 1 2 , 1 1 9 4 , 9 2 2

일본
물량 9 2 5 1 1 1 , 7 9 9 3 6 8 - - -

금액 5 0 7 3 , 2 2 8 7 , 2 9 9 1 , 5 1 1 - - -

품목참고자료



수출업체리스트
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(단위: 천불)

업 체 명 대표자 주 소 수출국
‘0 6년

수출실적
비 고

한국냉장(주) 신건호 서울시 동작구 노량진동 필리핀 1 1 5
0 2 ) 8 1 5 - 9 3 3 1

0 2 ) 8 2 6 - 4 8 7 9

대상농장 조광수 경기 성남시 중원구 - -
0 3 1 ) 7 2 0 - 7 1 7 2

0 3 1 ) 7 5 6 - 3 9 5 4

제주양돈축협 이창림 제주 남제주군 대정읍 - -
0 6 4 ) 7 9 4 - 5 7 4 1

0 6 4 ) 7 9 4 - 5 7 4 0

성효부산물 성정관 대전 중구 안영동 필리핀, 태국 8 6 0
0 4 2 ) 5 8 6 - 2 2 2 4

0 4 2 ) 5 8 1 - 2 2 2 4

스카이미트 서필호 경기 안산시 단원구 필리핀, 태국 7 2 5
0 3 1 ) 4 1 3 - 3 2 5 6

0 3 1 ) 4 1 3 - 9 2 5 6

(주)월드굿웨이 김현호 서울 은평구 역촌동 필리핀 4 2
0 2 ) 3 8 2 - 4 1 1 1

0 2 ) 3 8 2 - 4 1 5 7

(주)월드펌엘티디 - - 러시아 -
0 5 1 ) 7 4 0 - 5 7 8 5 ~ 6

0 5 1 ) 7 4 0 - 6 5 9 2

큐브트레이딩 서준우 서울 강남구 역삼2동 필리핀 -
0 2 ) 5 0 1 - 0 7 1 7

0 2 ) 5 0 1 - 0 7 1 8

진양식품(주) 제주 하재관 제주 북제주군 한림읍 - -
0 6 4 ) 7 9 6 - 6 6 5 9

0 6 4 ) 7 9 6 - 6 9 7 8

(주)정 록 고정배 제주 남제주군 대정읍 - -
0 6 4 ) 7 9 4 - 6 1 0 3

0 6 4 ) 7 9 4 - 6 1 0 7

(주)지케이엔에스 이충희 서울 종로구 낙원동 터키(자이툰) 6 0 1
0 2 ) 7 4 1 - 7 9 6 0

0 2 ) 7 4 1 - 7 9 6 3

남 제 주

축산업협동조합
김용부 제주 남제주군 안덕면 - -

0 6 4 ) 7 9 4 - 5 6 5 1

0 6 4 ) 7 9 4 - 5 6 5 0

(주)영산식품 송찬호 대전 대덕구 신일동 - -
0 4 2 ) 9 3 5 - 7 2 9 4

0 4 2 ) 9 3 5 - 7 2 9 6

(주)제주농축산 한정민 제주 북제주군 한림읍 - -
0 6 4 ) 7 7 3 - 2 0 0 5

0 6 4 ) 7 7 3 - 2 0 0 8

영농조합법인

탐 라 유 통
김세훈 - - -

0 6 4 ) 7 2 5 - 8 7 1 0

0 6 4 ) 7 2 5 - 8 7 0 9





가금육(POULTRY MEAT)
●●●닭고기, 삼계탕





닭고기특성

□ 부위별 영양 성분 (타 육류와비교)

□ 닭고기 부위별 특성

■■■ 3 5 3

CHATHER 5축산물

종 류 부 위 단백질( % ) 지방( % ) 칼로리( k c a l / 1 0 0 g )

닭고기

가 슴 2 2 . 9 1 . 2 1 0 1 . 8

다 리 1 8 . 8 3 . 2 1 0 4

날 개 1 7 . 6 1 4 . 9 2 0 4 . 5

돼지고기 삼겹살 1 3 . 4 2 8 . 5 3 1 0 . 1

쇠고기 등 심 1 8 . 1 1 6 . 9 2 2 4 . 5

생선류 고등어 2 0 . 2 1 0 . 4 1 8 3

부위 사진 부위별특성

가슴살

- 소나 돼지고기의 안심 부위에 해당

- 지방이 매우 적어 맛이 담백하고 근육 섬유로만 되어 있어 색이 흰 것이 특징

- 살이 부드러워 튀김이나 볶음, 찜, 샐러드나 냉채 등에 자주 쓰는데, 너무 오래 가열

하면 퍼석퍼석해지기 쉬운 것에 주의

- 광택있는 핑크색이 신선한것이며끈적끈적하거나 즙이 나오는 것은 피해야함

넓적다리

- 근육이 많으며약간 단단한편이지만, 적당한지방과글리코겐이 있음

- 충분히 가열해도 부드러우며 튀김이나 구이, 바비큐, 조림, 찜에 알맞은부위

- 지방이 투명하고 광택이나는 쪽이 좀더 신선한것임

다리살

- 넓적다리살이‘장각’이라면우리가흔히 보는 다리살은‘단각’

- 탄력이 있고 육질이 단단하며 근육의색이 짙은 것도 특징

- 지방과 단백질이 조화를이루어쫄깃쫄깃하며, 모양이 좋아 뼈와 함께 조리함

날 개

- 색이 희고 살은 적지만날개살끝의 지방과육질이젤라틴 상태로돼있어쫄깃함

- 콜라겐 성분이함유되어 피부에도 좋으며, 맛이 좋아 조림이나 튀김요리에 사용

- 모공이 튀어나와 껍질이전체적으로 까칠까칠한 것이 신선하며, 오래될수록 표면이

밋밋해지고 점액 성분 등으로 번질번질해짐

어깨살

- 날개 위쪽의어깨부위는‘닭봉’으로도부름

- 단백질이 많고 육질이연한 편이며지방은적어 맛이 담백함

- 날개부위에 비해 먹기 쉬워 아이들에게 인기가높으며튀김이나 조림에이용

- 껍질이 전체적으로 까칠까칠한 것이 신선함

일반 현황



□ 냉동 닭고기의 특성

○ 냉동하여 얼린 상태로 보관, 유통하게 되면 불포화지방산과 필수지방산이 감소하

여 닭고기의 맛이 떨어짐

○ 얼린 닭고기를 해동하게 되면 조리 시 육즙이 함께 빠져나가 질겨짐

○ 냉동된 닭고기는 지방산의 산패진행이 빨라 미생물의 번식우려가 있고 닭비린내

(변패취)가 남

○ 냉동된닭고기는 윤기와 탄력이 떨어져 고기맛이 퍽퍽함

○ 냉동된 닭고기는 해동 조리시 골수의 헤모글로빈이 파괴되어 밖으로 나와 뼈가

마치 오골계처럼 짙은 갈색을 띄게 됨

□ 삼계탕의 효능

○ 동물성 식품(닭고기)과 식물성 식품(인삼, 대추, 마늘 등)이 결함된 음식으로 양

질의 단백질을 제공하며, 소화 흡수가 잘 됨

○ 인삼은 피로 회복을 돕고 체력을 증진시키고, 혈액순환을 좋게 하며 빈혈을 예방

하고, 위를 튼튼히 하고 소화가 잘 되게 도와줌

○ 보통 삼계탕은 1인분(성인 기준)에 열량 7백8 0 kcal, 단백질 80g, 지질 45g, 칼

륨 8백m g이 들어 있는 고열량 보양음식임

○ 닭고기는 쇠고기 또는 돼지고기보다는 지방 함량이 낮음

○ 여름철에는 바깥의 상승된 기온 때문에 체온도 함께 올라가는 것을 방지하기 위

해 피부 근처는 다른 계절보다 20~30% 많은 혈액이 모이게 되어 체내의 위장과

근육에서의 혈액순환이 잘 안되게 되며 체온이 체외로만 몰리게 되므로 상대적으

로 체내의 온도가 떨어지게 되는데 이렇게 서늘해진 체내를 덥혀 줄 수 있는 좋

은 음식이 바로 따뜻한 성질을 가진 삼계탕임

닭고기활용

□ 닭고기 고르는 방법

○ 목, 다리, 내장(허파, 식도, 심장, 내장, 근위 등) 완전히 제거

○ 모이주머니가 제거되고 항문 완전히 절개

○ 삼계탕용 닭고기는 삼계탕전용품종( 4 0 0 g - 5 0 0 g )을 선택

○ 반드시냉장고에 보관( 5도씨 이하)

○ 믿을 수 있는 위생닭고기 생산업체 및 브랜드 확인

○ 냉동육보다는 냉장육이 맛이 나음
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□ 닭고기 요리
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요리이름 재 료 방 법

닭가슴살 2쪽, 굴소스 1작은술

청주 1 / 2큰술, 후춧가루약간

녹말 1 / 2큰술, 파푸리카 2개

소금, 후춧가루약간씩

참기름 1작은술, 식용유적당량

1. 닭가슴살은기름기를 떼어내고 씻어서 물기를 걷는다. 굵게 채썬 다음

굴소스, 청주, 후춧가루, 녹말을넣고 버무려놓는다. 

2. 파프리카는 아래위를 약간씩잘라내고 길이로반잘아서, 씨와허연 부

분을 도려낸다음 5mm 폭으로채썬다. 

3. 팬을 달궈 식용유를 두르고닭고기를 볶다가파프리카를 넣고 볶는다.

소금과후춧가루, 참기름으로간을 해 접시에담는다. 

닭 1마리(1kg), 미나리1 0 0 g ,

대파 1대, 미더덕 150g 

콩나물 400g, 감자녹말3큰술,

육수 1 / 2컵

*양념

고추가루 8큰술

분말육수 1작은술, 참기름 1큰술

통깨 1큰술, 물엿 3큰술

다진마늘3큰술, 다진생강3큰술

간장 1큰술 , 소금, 후추

1. 닭은 먹기 좋은 크기로잘라 깨끗이씻어 물기를 뺀다. 콩나물은 다듬

어 씻어 건진다. 

2. 미더덕은 엷은 소금물에 씻어 건지고 미나리는 5 c m길이로잘라놓고

대파는 어슷어슷 썰어 놓는다. 

3. 고추가루에물(육수)을 동량으로 넣어 불린 후에 분말육수, 물엿, 마

늘, 생강, 간장, 참기름, 소금, 후추를섞어 양념을 만든다. 

4. 넓고 깊은 냄비에 1의 닭고기와 육수를 붓고 뚜껑을 덮어 끓여 닭이

거의 익으면 미더덕과 콩나물을 넣어 익힌다. 

5. 미나리, 대파, 3의양념을넣고 뒤적여 골고루양념한다음 물녹말을

풀어 걸죽해지면 통깨를뿌려 접시에담아낸다. 

닭가슴살 80g 

양파 1 / 2개

당근 1 / 4개

팽이버섯 1 / 2봉지

올리브오일 1큰술

간장 1큰술

1. 닭가슴살은흰 피막을떼어내고 씻어서사방 3cm 크기로 썬다. 

2. 양파와 당근은사방 1.5cm 크기로썰고 팽이버섯은 밑동을 잘라내고

흔들어 씻어 건진다. 

3. 팬에 올리브오일을 두르고양파와당근을 넣어 볶다가닭가슴살을 넣

어 간장으로 맛을 내어 조린다. 

4. 간장색이우러나면팽이버섯을넣어재빨리 볶아서그릇에담아낸다. 

닭 1마리, 

수삼 2개, 

대추 3개, 

밤 3개, 

불린 찹쌀 1컵, 

쪽마늘 5개, 

굵은 파, 

소금, 

후춧가루

1. 닭은600g 이하의닭을통째준비하여밑부분의기름부위를 떼어낸다.

2. ① 의 닭은 찬물에서 닭 속부분의 핏물이 없애질때까지 깨끗하게 헹

군 후 건져 물기를닦아 준다.

3. ② 의 닭은 밑부분의 양쪽에2cm 폭의 칼집을각각 넣어 준다.

4. 수삼은 껍질을 칼날로긁어내고 싹이 나는 부위를 잘라낸다음 씻어

준다.

5. 3시간 이상 불린 찹쌀은건져 물기를빼준 다음 ③의 닭 속에 넣고

수삼 1뿌리도 함께 넣어 준다.

6. ⑤ 의 닭은 다리 부분을 엇갈리게 하여 양면의칼집에꽂아 모양을잡

아 준다. 날개는 뒤로 젖혀 접어 준다. 그러지 않으면팔이 사방으로

튀어 마구 휘젓게된다.

7. 닭이 푹 잠길 만큼의 물을 넣고 손질해 둔 수삼, 밤, 대추, 쪽마늘을

넣고 중간불 이하에서 푹 끓여준다.

8. 굵은 파는 얇게 송송 썰어 찬물에헹궈 건지고황백 지단은 고운 채로

썬다.

9. 푹 무르게끓여진닭과 국물을 담고 송송 썬 굵은 파와 황백 지단채를

올리고 소금과후춧가루를 곁들여낸다.

닭고기파프리카 볶음

매콤한닭찜

닭가슴살 조림

삼계탕



□ 생산동향

○‘0 6년도 총마리수는 1 1 9 , 1 8 1천수로 전년동기보다 9 , 5 5 3천수(8.7%) 증가

- 육계는 5 7 , 2 3 8천수로 전년동기보다 3 0 0천수(0.6%) 증가

□ 소비동향

○ 계 육 소비량 : (‘95) 268천톤 → (‘00) 327 → (‘02) 383 → (‘04) 319 

○ 1인당 소비량 : (‘95) 5.98kg/1년 → (‘00) 6.9 → (‘02) 8.0 → (‘04) 6.6
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(단위 : 천두(수), 천호)

구 분 1 9 9 9 2 0 0 0 2 0 0 1 2 0 0 2 2 0 0 3 2 0 0 4 2 0 0 5 2 0 0 6

총마리수 9 4 , 5 8 7 1 0 2 , 5 4 7 1 0 2 , 3 9 3 1 0 1 , 6 9 3 9 9 , 0 1 9 1 0 6 , 7 3 6 1 0 9 , 6 2 8 1 1 9 , 1 8 1

산란계

육 계

5 1 , 9 3 4

3 6 , 5 5 8

5 1 , 0 7 6

4 5 , 0 0 0

4 9 , 8 0 0

4 5 , 6 6 0

5 0 , 1 9 1

4 5 , 0 0 5

4 8 , 3 5 1

4 4 , 8 0 3

5 1 , 4 1 9

5 0 , 1 2 2

5 3 , 3 9 2

5 0 , 4 2 2

5 7 , 2 3 8

5 5 , 3 7 5

사육가구수 210 2 1 8 2 0 1 1 7 6 1 4 4 1 3 1 1 3 6 3 . 51 )

자료 : 국립농산물품질관리원 가축통계

자료 : 한국육류유통수출입협회

연 도
전체소비량(톤) 1인당소비량(Kg) 

우육 돈육 계육 합계 우육 돈육 계육 합계

2 0 0 0 4 0 2 , 3 8 1 7 7 9 , 9 0 8 3 2 7 , 2 9 8 1 , 5 0 9 , 5 8 7 8 . 5 1 1 6 . 5 0 6 . 9 2 3 1 . 9 3

2 0 0 1 3 8 4 , 0 5 7 8 0 7 , 4 2 1 3 5 0 , 3 0 0 1 , 5 4 1 , 7 7 8 8 . 0 5 1 6 . 8 0 7 . 3 0 3 2 . 1 5

2 0 0 2 4 0 2 , 6 9 7 8 1 0 , 4 4 7 3 8 3 , 1 3 6 1 , 5 9 6 , 2 8 0 8 . 5 0 1 7 . 0 0 8 . 0 0 3 3 . 5 0

2 0 0 3 3 9 0 , 1 8 5 8 3 4 , 0 5 9 3 7 5 , 3 1 9 1 , 5 9 9 , 5 6 3 8 . 1 5 1 7 . 4 0 7 . 9 0 3 3 . 4 5

2 0 0 4 3 2 7 , 7 7 6 8 5 6 , 6 8 2 3 1 8 , 8 4 9 1 , 5 0 3 , 3 0 7 6 . 8 0 1 7 . 9 0 6 . 6 0 3 1 . 3 0

2 0 0 5 3 1 6 , 8 5 3 8 3 8 , 4 7 9 3 5 6 , 7 4 3 1 , 5 1 2 , 0 7 5 6 . 7 4 1 7 . 8 2 7 . 5 8 3 2 . 1 4

2 0 0 6 3 3 0 , 5 5 4 8 7 4 , 7 0 4 4 1 6 , 8 4 9 1 , 6 2 2 , 1 0 7 6 . 8 4 1 8 . 1 1 8 . 6 3 3 3 . 5 8

1) ‘0 6년도사육가구수가대폭감소한이유는’0 6년부터3 , 0 0 0수 이하사육가구는통계조사대상에서 제외를 시켰기 때문임. 3,000

수 이하 사육가구는 실질적으로 전체사육수에영향을 미치지 않는다고판단하여‘0 5년도까지표본조사( 3 , 0 0 0수 이하)와전수조사

( 3 , 0 0 0수 이상)를병행하던 것을’0 6년부터는 3 , 0 0 0수 이상 사육가구수만을 대상으로전수조사를시행. 

생산 및 수급현황



□ 가격동향

○ 국내 닭고기 수요 증가로도·소매 가격은 지속적 상승 추세

- 평균가격(도매) : (‘95) 2,088원/kg →(‘00) 2,356 →(‘03) 1,850 →(‘05) 2,508

□ 국가별 가금육 수입실적

○ 2 0 0 5년 수입 증가는 국내 닭고기 소비증가에 따른 것으로 주요 수입국은 덴마

크, 미국, 중국 등이며, 브라질산 닭고기는 2 0 0 5년부터 수입개시

○ 2 0 0 4년 9월 미국산 닭고기에 대한 수입 금지 조치가 해제되고, 2005년 4월 수

입위생조건이 개정 고시됨에 따라, 2005년 7월부터 미국산 닭고기 수입 정상화
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자료 : 한국육류유통수출입협회

연도 산지가격(원/ k g ) 도매가격(원/ k g ) 소매가격(원/ k g )

1 9 9 5 1 , 2 4 2 2 , 0 8 8 2 , 9 3 4

2 0 0 0 1 , 1 8 7 2 , 3 5 6 3 , 0 0 7

2 0 0 1 1 , 3 9 7 2 , 5 2 8 3 , 2 2 7

2 0 0 2 1 , 1 5 5 2 , 1 4 9 2 , 7 0 6

2 0 0 3 9 3 8 1 , 8 5 0 2 , 4 9 0

2 0 0 4 1 , 4 1 5 2 , 4 7 5 3 , 0 9 4

2 0 0 5 1 , 4 6 8 2 , 5 0 8 3 , 7 6 0

2 0 0 6 1 , 1 9 2 2 , 1 4 7 3 , 7 4 2

(단위: 톤, 천불)

구 분
‘0 4년 ‘0 5년 ‘0 6년

물량 금액 물량 금액 물량 금액 단가(불)

합 계 3 4 , 0 4 3 5 9 , 5 1 9 5 8 , 5 0 3 1 1 3 , 0 3 7 7 5 , 5 7 5 1 1 8 , 3 0 6 1 . 5 7

덴마크 1 5 , 2 7 4 2 9 , 1 7 8 2 0 , 3 4 6 4 1 , 2 3 9 4 , 0 8 8 6 , 4 5 9 1 . 5 8

미 국 4 , 4 5 3 4 , 8 6 7 2 0 , 6 5 1 3 0 , 6 0 0 4 0 , 4 8 2 3 7 , 3 2 9 0 . 9 2

중 국 1 , 2 9 4 2 , 3 2 1 7 , 1 6 5 1 8 , 5 4 8 1 1 , 4 8 4 3 3 , 1 1 2 2 . 8 8

타일랜드 8 , 5 5 7 1 5 , 8 6 4 4 , 8 7 0 1 2 , 6 0 1 3 , 2 6 6 9 , 7 7 5 2 . 9 9

기 타 4 , 4 6 5 7 , 2 8 9 5 , 4 7 2 1 0 , 0 5 0 1 6 , 2 5 5 3 1 , 6 3 1 1 . 9 5



가금육수출동향

□‘0 6년까지의 수출동향

○‘0 5년도는 한류열풍과 동반한 한국식문화 확산으로 삼계탕 수출증가의 영향으로

가금육류 전체 수출실적은 전년대비 173.8% 증가

- 가금육 수출 : (‘95) 1백만불 → (‘00) 3 → (‘04) 4 → (‘05) 10 → (‘06) 9

○ 반면‘0 6년도는 국내 A I발생(‘0 6 . 1 1월)으로 전체 가금육 수출실적은 전년대비

10.5% 감소되었으나 A I와 무관한 삼계탕은 전년대비 15% 수출증가

○ 오리고기는 주로 일본으로 수출( 9 9 . 5 % )되어 증가 추세였으나‘0 6 . 1 1월 국내 A I

발생에 따라 수출이 재차 중단되어 실적 감소
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(단위: 톤, 천불)

구 분
‘0 2 ‘0 3 ‘0 4 ‘0 5 ‘0 6 증감율

( % )물량 금액 물량 금액 물량 금액 물량 금액 물량 금액

가금육류 계 2 , 4 7 3 6 , 6 4 4 2 , 2 7 8 5 , 7 4 9 2 , 1 8 5 3 , 4 7 2 3 , 0 6 8 9 , 5 0 9 3 , 2 2 0 8 , 5 0 8 △1 0 . 5

- 닭고기 1 , 8 5 3 3 , 2 5 6 1 , 9 2 1 3 , 7 6 1 7 3 5 2 , 3 3 5 2 , 4 7 8 5 , 8 3 3 2 , 8 5 4 6 , 5 9 4 1 3

일 본 8 6 5 2 , 0 2 7 9 4 5 2 , 5 5 8 4 0 9 1 , 6 5 1 9 9 7 3 , 6 5 6 9 5 7 3 , 3 3 6 △8 . 7

홍 콩 6 5 1 7 5 2 7 0 8 7 8 4 2 0 0 3 4 2 1 , 2 4 7 1 , 4 4 1 1 , 4 4 4 1 , 6 9 0 1 7 . 2

대 만 3 2 1 2 9 2 9 1 2 1 3 8 1 6 0 7 8 3 1 6 2 7 8 1 , 1 2 0 2 5 4 . 3

중 국 2 7 3 2 5 9 1 7 7 1 9 4 0 . 1 0 . 3 7 6 1 8 2 1 3 △9 8 . 4

기 타 3 2 8 9 6 2 1 0 4 8 8 1 8 1 8 0 2 3 8 1 7 4 4 4 5 8 7

- 삼계탕 4 8 6 1 , 8 0 2 4 7 6 1 , 9 2 4 4 7 0 1 , 9 4 6 830 3,520 960 4,056 1 5 . 2

일 본 4 1 7 1 , 5 4 1 3 8 8 1 , 6 3 1 3 6 2 1 , 5 5 8 690 2,997 577 2,526 △1 5 . 7

홍 콩 2 7 1 0 1 2 7 9 6 6 4 2 0 3 78 316 277 1,120 2 5 4 . 3

대 만 3 0 1 1 9 2 9 1 2 1 3 8 1 6 0 57 180 77 262 4 5 . 4

기 타 1 2 4 1 3 2 7 6 6 2 5 5 27 29 148 4 5 2

- 오리고기 6 2 0 3 , 3 8 8 3 5 7 1 , 9 8 8 1 , 4 5 0 1 , 1 3 7 590 3,676 361 1,900 △4 8 . 3

일 본 6 0 9 3 , 3 7 4 3 4 4 1 , 9 7 6 7 0 5 1 6 554 3,663 358 1,882 △4 8 . 6

중 국 1 2 1 4 1 3 - - 18 6 0 0 △1 0 0

필리핀 - - - - - - 18 6 0 0 △1 0 0

러시아연방 - - - - 1 , 3 8 0 6 2 1 0 0 3 15 -

기 타 1 0 1 3 - - - - 0 0 1 3 -

* 닭고기 통계에는 삼계탕 포함

수출 현황



□‘0 7년 수출목표 및 상반기 수출현황

○‘0 7년 수출목표 : 닭고기 - 8백만불(전년대비 2 1 %↑) 

삼계탕 - 5백만불(전년대비 2 2 %↑)

○‘0 7년 상반기 수출현황

○ A I로 인한 오리고기 대일 수출 중단 및 중국으로의 수출이 어려움에도 불구하고

중국 수입선이 한국산을 베트남으로 우회 수입함에 따라 對 베트남 닭고기 수출

이 급증하여 작년대비 가금육 수출 소폭 상승

- 對베트남 닭고기 수출실적 : (‘0 6 . 1 ~ 6월) 0천불 ⇒ (‘0 7 . 1 ~ 6월) 2,035

○ 대형유통업체 판촉행사 등에 따라 홍콩, 대만 삼계탕 수출은 꾸준히 증가하고 있

으나 A I여파에 대한 對 일본 삼계탕 수출 회복이 지연됨에 따라 삼계탕 수출 작

년대비 소폭 감소. 단, 수출 변동폭은 작년대비 많이 안정된 상황임

- 對홍콩, 대만삼계탕수출실적: (‘0 6 . 1 ~ 6월) 436천불⇒(‘0 7 . 1 ~ 6월) 554(27%↑)

- 對일본 삼계탕 수출실적 : (‘0 6 . 1 ~ 6월) 1,244천불 ⇒ (‘0 7 . 1 ~ 6월) 1,094(12%↓)
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(단위: 톤, 천불)

* 닭고기에는 삼계탕 포함, 칠면조 고기는 독일에 수출

구 분
2 0 0 6년( 1 ~ 6월) 2 0 0 7년( 1 ~ 6월) 대비

물량( k g ) 금액( U S D ) 물량( k g ) 금액( U S D ) 물량( % ) 금액( % )

가금육계 1 , 5 5 6 3 , 8 9 7 2 , 7 0 6 3 , 9 9 2 7 3 . 9 2 . 4

- 닭고기 1 , 4 1 2 3 , 1 7 9 2 , 7 0 6 3 , 9 9 2 9 1 . 7 2 5 . 6

베트남 - - 2 , 1 4 0 2 , 0 3 5 - -

일 본 4 6 2 1 , 6 6 6 2 7 0 1 , 1 2 2 △4 1 . 5 △3 2 . 6

홍 콩 7 7 0 8 6 9 6 5 1 1 1 △9 1 . 5 △8 7 . 2

대 만 8 7 3 5 3 1 1 7 4 7 2 3 4 . 4 3 3 . 9

중 국 1 2 7 7 1 9 9 6 4 7 . 5 7 1 7 . 8

기 타 9 2 2 8 9 3 7 2 3 3 2 2 4 1 6 8 4

- 삼계탕 4 0 9 1 , 7 6 0 4 0 4 1 , 6 8 1 △1 . 1 △4 . 5

일 본 2 8 4 1 , 2 4 4 2 5 8 1 , 0 9 4 △9 △1 2 . 1

대 만 8 7 3 5 3 1 1 6 4 6 9 3 3 . 4 3 3

홍 콩 2 4 8 3 2 3 8 5 △2 . 9 2 . 3

기 타 1 4 8 0 7 3 3 △5 0 △5 9

- 오리고기 1 3 9 7 0 5 - - △1 0 0 △1 0 0

일 본 1 3 8 7 0 0 - - △1 0 0 △1 0 0

러시아 1 5 - - △1 0 0 △1 0 0

- 칠면조고기 5 1 4 - - △1 0 0 △1 0 0



수출여건

□ 생산, 수출현황

○‘0 6년도 총마리수는 1 1 9 , 1 8 1천수로 전년동기보다 9 , 5 5 3천수(8.7%) 증가

- 육계는 5 7 , 2 3 8천수로 전년동기보다 3 0 0천수(0.6%) 증가

○‘0 6년도 수출물량은 2 , 8 5 4톤으로 전년대비 15% 증가

□ 수출실적별 업체 현황(‘0 6 )

□ 수출품목 내역
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닭고기

구 분 ' 9 5 ' 0 4 ' 0 5 ' 0 6

총마리수 8 5 , 8 0 0 1 0 6 , 7 3 6 1 0 9 , 6 2 8 1 1 9 , 1 8 1

생산량 2 6 3 , 1 0 5 2 8 7 , 7 3 5 3 0 0 , 7 1 8 -

수 출
물량(톤) 1 2 5 7 3 5 2 , 4 7 8 2 , 8 5 4

금액(천불) 2 4 4 2 , 3 3 5 5 , 8 3 3 6 , 5 9 4

단가/ k g
수출단가(불) 1 . 9 3 . 2 2 . 4 2 . 3

국내가격(원) 2 , 0 8 8 2 , 4 7 5 2 , 5 0 8 2 , 1 4 7

(단위 : 천수, 톤, 천불)

* 국립농산물품질관리원 가축통계

* 삼계탕 포함이며 수의과학검역원 검역기준

1 0만불미만 1 0 ~ 3 0만불 3 0 ~ 5 0만불 5 0만불~ 1 0 0만불 1 0 0만불이상

힌라육계영농조합,

삼우글로벌,

(주)삼승,

(주)새한유통

(주)전남무역

( 5개업체)

농협목우촌,

씨에이인터엔지니어링,

대동상사,

보리식품영농조합법인

( 4개업체)

(주)유진,

(주)지케이엔에스,

월드링크

( 3개업체)

정우식품,

마니커

( 2개업체)

하림,

화인코리아

( 2개업체)

구 분 HS 코드번호 품 목 내 역

신선냉장
0207 11 0000
0207 13 0000

미절단
절단육 / 설육

냉 동
0207 12 0000
0207 14 0000

미절단
절단육 / 설육

* 일본 관세율 : 11.9%(분할하지 않은 것), 8.5%(뼈붙은 것), 3%(간)

* 미국 관세율 : 종량세( 8 . 8센트, 17.6센트/ k g )



□ 주 수입국가 시장 규모 및 소비추이

○ 전체 수입 규모면에서 큰 비중을 차지하고 있지 않지만 홍콩, 대만 등의 중화권

을 중심으로 삼계탕 위주의 닭고기 수입 대폭 증가

○ 주요수출국인 일본, 홍콩, 대만의 경우 수출물량의 8 0 %이상이 삼계탕 수출

□ 가격 및 품질 경쟁력(‘0 6 )

○ 국내 가격

○ 국가별 닭고기 출하체중 및 가격

- 한국산 닭고기는 출하체중이 낮아 생산비가 높아지고 국제시장에서 요구하는 부

분육 생산이어려움

- 일본으로 수출확대를 위해 부분육 생산 도계장에 대한 위생수준을 강화하여 뉴캣

슬병 차단 등의 조치가 필요함
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(단위: 천불, %)

주 수입국가 수입 규모(우리나라 점유율)

(국명) ' 0 4 ' 0 5 ' 0 6

일 본 1 , 6 5 1 ( 0 . 0 6 % ) 3 , 6 5 6 ( 0 . 4 6 % ) 3 , 3 3 6 ( 0 . 3 7 % )

홍 콩 3 4 2 ( 0 . 0 4 % ) 1 , 4 4 1 ( 0 . 2 1 % ) 1 , 6 9 0 ( 0 . 2 4 % )

대 만 1 6 0 3 1 6 1 , 2 0 0

구 분 ‘0 0 ‘0 1 ‘0 2 ‘0 3 ‘0 4 ‘0 5 ‘0 6

산지(원/ k g ) 1 , 1 8 7 1 , 3 9 7 1 , 1 5 5 9 3 8 1 , 4 1 5 1 , 4 4 0 1 , 3 4 0

도매(원/ k g ) 2 , 3 5 6 2 , 5 2 8 2 , 1 4 9 1 , 8 5 0 2 , 4 8 1 2 , 4 6 9 2 , 1 6 2

* 농협축산사이버컨설팅( l i v e s t o c k . n o n g h y u p . c o . k r )

* 한국육류유통수출입협회

구 분 한 국 중 국 일 본
대 비

중/한 일/한

생 계
출하체중( k g ) 1 . 5 2 . 0 2 . 7 1 . 4 1 . 8

가격(원/ k g ) 1 , 3 9 7 7 6 2 1 , 7 3 7 0 . 5 1 . 3

통 닭
중량( k g ) 1 . 0 1 . 3 1 . 9 1 . 3 1 . 9

가격(원/ k g ) 2 , 1 4 9 1 , 6 8 7 2 , 6 8 7 0 . 8 1 . 3



□ 수출 애로사항

○ 닭 사육이 규모화·단지화 되면서전염병으로 인한 피해가 크게 발생

- 공동방역체계 미흡으로 질병 피해 대형화 추세

* 주요 전염병 : AI(조류인플루엔자), 뉴캐슬병

○ 일본이 요구하는 2 . 5 k g이상 육계생산 및 도계시설이 미흡하며 닭다리·닭날개

위주의 수출로 잔여육 저가처리 문제

- 일본이 요구하는 규격(2.8~3.0kg) 생산하였다가 가축질병 발생으로 수출 중단시

국내 위험 부담 고조

○ 일본으로 수출되는 한국산 닭다리육은 외국산에 비해 가격경쟁력 열세로 시장 확

대 애로

국가별수출확대방안

□ 공통

○ 최근 전 세계적인 조류독감 확산 분위기에 따라 한국산 닭고기의 안전성 및 우수

성 홍보를 통한 해외 수요기반 확대

○‘한국산 가금육류 홍보 세미나’개최 및 홍보 판촉전의 지속 개최로 해외 소비 수

요층 확대

○ 전통식품으로서 가열식품인 삼계탕의 수출 촉진

- 일 본 : 교포시장 중심으로 시장 개척 후 현지인까지 확대 추진

- 중화권 : 보양식으로 사계절 소비될 수 있도록 판촉 추진

○ 신규 바이어 발굴 노력 강화

- 우수 바이어를 초청, 국내 생산·가공시설 현장 견학을 통해 한국산(삼계탕·신선

육)에대한 인식제고

○ 대형유통매장을 이용한 소비자 마켓테스트와 꾸준한 판촉전 행사 실시

□ 일본

○ 닭날개, 닭다리의 가격경쟁력 제고를 위해 수출물류비 추가 등 인센티브 제공

○ 한국산 계육의 안정성 확보를 위한 설비 투자 지원 및 바이어 초청을 통해 국내

생산라인의 우수사례 홍보

○ 전체 수출량의 대부분을 차지하는 삼계탕에 대한 다양한 마케팅 활동 전개
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□ 홍콩, 대만

○ 대장금 열풍에 따른 삼계탕 수요가 증가한 만큼 식문화 차원의 접근을 통한 대대

적인 마케팅 마련

수출여건

□ 생산, 수출현황

○ AI 발생에도 불구‘0 5년 대비 수출량 15% 증가
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농수성은 2 5일, 고병원성 조류인플루엔자( H 5 N I형)의 청정성이 확인 되었기 때문에, 한국으로부터의

가금·가금육 등의 수입정지를 해제한다고 발표했다. 감염이 침정(沈靜)화 되고 3개월이 지나고 난 후,

한국이 6월에 동식물의 검역룰을 결정하는 국제수역사무국( O I E )에 청정성 확인을 신청한 것에 따른조

치이다.

한국도 2 5일, 이미 청정국인 일본으로부터 가금·가금육 등 수입정지를 해제했다

(자료 : 오사카a T센터 / 일본농업신문 7 . 2 6 )

일본, 한국산 가금육 수입정지 해제 발표(‘0 7 . 7 . 2 5 )

삼계탕

구 분 ' 9 5 ' 0 4 ' 0 5 ' 0 6

수 출
물량(톤) - 4 7 0 8 3 0 9 6 0

금액(천불) - 1 , 9 4 6 3 , 5 2 0 4 , 0 5 6

단가/ k g 수출단가(불) - 4 . 1 4 . 2 4 . 2

(단위 : 천수, 톤, 천불)



□ 수출실적별 업체 현황(‘0 6년 기준)

○ 주요업체별 생산능력

□ 수출품목 내역

○ HSK1602-32-1010 : 삼계탕(밀폐용기에 넣은 것)

- 일본 관세율 : 6%

- 대만 관세율 : 닭고기 비율이 2 0 %이상인 경우 수입관세 3 0 % ,

2 0 %미만인 경우는 수입관세 10% 적용

- 홍콩은 자유무역항으로 무관세 / * 미국 관세율 : 6.4%
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* 수의과학검역원 검역기준

* 농수산물유통공사, 해당업체 자체조사(‘0 7 . 6 )

1 0만불미만 1 0 ~ 3 0만불 3 0 ~ 5 0만불 5 0만불~ 1 0 0만불 1 0 0만불이상

오뚜기,

모란봉코리아,

농협목우촌,

(주)교동식품,

삼조센텍,

(주)유니지아코리아,

수원축협,

미래무역,

(주)비오에스,

(주)우리지엔에스,

일화

( 1 1개업체)

(주)지케이엔에스,

대동상사,

보리식품,

대상(주)

( 4개업체)

하림,

월드링크

( 2개업체)

마니커

( 1개업체)

(주)화인코리아

( 1개업체)

업 체 명 1일생산능력 최대생산능력 도계 능력 연간생산능력

(주)하림 1 0 , 0 0 0봉 1 5 , 0 0 0봉/ 8시간 1 7 5천수/ 8시간 3 5 0만봉

화인코리아 8 , 0 0 0봉 1 0 , 0 0 0봉/ 8시간 1 8 0천수/ 8시간 2 4 0만봉

마 니 커 2 , 8 0 0봉 3 , 6 0 0봉/ 8시간 5 0천수/ 8시간 1 1 0만봉



□ 주 수입국가 시장 규모 및 소비추이

○ 해외시장에서 한국 전통식품으로서 현지시장 독점적 지위 유지

○ 한국 식문화에 대한 관심 고조로 삼계탕 소비 촉진

- 대만의 경우 한국산 닭고기 전체 수입이 삼계탕으로 구성

□ 가격 및 품질 경쟁력

○ 국가별 수출가격

○ 내수판매가 : 파우치 8 0 0 g기준 3 , 0 0 0원(도매) / 6,000원(소매) 

○ 수출가격 : 약 US$ 4/800g

○ 현지 소비자 가격 : 일본 - 1,200~1,500엔/ 7 0 0 g레토르트

대만 - 8~9US $ / 1 k g레토르트

○ 열처리 가공식품으로서 지속적 수출 확대 가능성은 있으나 레토르트 제품의 경우

본래 맛의 전달이 미흡하며 냉동식품의 경우는 조리시간이 문제

○ A I발생으로 열처리 조건이 엄격한 레토르트제품( 9 0 % )과 캔(10%) 위주로 수출
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(단위: 천불, %)

주 수입국가 수입 규모(우리나라 점유율)

(국 명) ' 0 4 ' 0 5 ' 0 6

일 본 1 , 5 5 8 2 , 9 9 7 2 , 5 2 6

대 만 1 6 0 3 1 6 1 , 2 0 0

홍 콩 2 0 3 1 8 0 2 6 2

구 분 ‘0 2 ‘0 3 ‘0 4 ‘0 5 ‘0 6

일 본 3 . 6 9 4 . 2 0 4 . 3 1 4 . 3 4 4 . 3 6

홍 콩 3 . 7 3 3 . 5 6 3 . 1 6 3 . 1 6 3 . 2 8

대 만 3 . 9 4 4 . 1 9 4 . 2 0 4 . 0 4 3 . 9 1

수출국 평균 3 . 7 1 4 . 0 4 4 . 1 4 4 . 2 4 4 . 1 9

(단위 : 불/ k g )



□ 수출 애로사항

○ AI, 뉴캐슬병 등 발생 시 발생지의 닭고기 사용이 일정기간동안 금지됨에 따라

삼계탕용 닭고기확보에어려움 발생

○ 한국인 기호에 맞추어 개발된 삼계탕이어서 해외 현지 소비자의 만족도 충족 문

제 발생

○ 도매가에 비해 소매가격이 높아 일반소비자 구입부담 발생

국가별수출확대방안

□ 공통

○ 삼계탕의 건강기능성 및 안정성 부각

- 대표적인 보양음식으로서의 기능성 홍보

- 레토르트제품의 경우 A I와 무관함을 강조

○ 기호도조사에따라 삼계탕의 현지화 추진(제품개선)

- 현지 소비자의 기호도 조사를 통해 현지에서 선호하는 맞춤형 삼계탕 출시

○ 매체홍보 및 판촉행사를 통해 인지도 강화

- 삼계탕에 대한 인지도가 약한 만큼 삼계탕을 현지인에게 알리는 작업이 필요

○ 과다한유통개척비, 판촉비 절감을 통한 가격 경쟁력 제고

- 자체적인시장진입시도에 따른비용부담을경감시키기위한정부 차원의지원전개

□ 일본

○ 뼈에 대한 불편 해소, 식사 메뉴로 부적절, 다양한 규격 등의 요구에 부합하는 제

품개선을 통해 현지화 추진

○ 삼계탕의 건강기능성과 안정성을 알리는 대중매체 홍보, 간담회 개최 등 다양한

마케팅 활동 전개

○ 시장개척비용 지원 및 판로확보를 통해 시장진입장벽완화

□ 대만, 홍콩(중화권)

○ 삼계탕의 인지도를 높이기 위한 대대적인 판촉전 전개

○ 한류열풍에 이은 한국 식문화 확산에 따라 한류를 이용한 문화산업 마케팅 추진

○ 보양음식에 대한 관심이 많은 중화권인 만큼 삼계탕의 건강기능성을 부각시키는

건강식품으로서의 기능 홍보
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국내조류인플루엔자발생경과

○‘03. 12. 10 : 국내 가금인플루엔자 발생

- 충북 음성 종계농장에서 최초로 발생된 후 충남 천안, 경기 안성, 전남 나주, 

경북 경주, 충북 청주 등 전국적으로 추가 발생

○‘03. 12. 12 : 수입금지 조치

- 한국의 가금 및 가금육 등에 대한 조류인플루엔자 발생 확인

○‘04.  9. 21 : 농림부, 국제수역사무소( OI E )에 청정조건 충족 통보

- 이에 앞서 일본과 닭고기수입재개 협의

○‘04. 10. 13 : 일본, 한국산 가금 및 가금육 등 수입재개 발표

- ‘04. 9. 20까지 도축된 가금육 및 그 가공품에 대해서는 청정성이 확인되지 않아

수입정지 조치 해제 대상에서 제외

※ 홍콩은 2004. 9. 27일 한국산 닭고기에 대해 해제조치

○‘04. 12. 22 : 저병원성 조류인플루엔자 발생으로 일본의 수입검역 잠정중단

- ‘04. 12. 22일 광주광역시 소재 씨오리 농장에서 저병원성 조류인플루엔자인

H5N2 바이러스 확인

○‘05.  3. 24 : 일본의 수입검역 잠정중단 해제

- 조류인플루엔자( H 5 N 2형)가 확인된 날로부터 9 0일이 경과된 날에 해제

○‘06. 11. 24 : 전북익산에서 조류인플루엔자 발생

- 그후 총 7회에 걸쳐 발생(최종발생일 : ‘07. 3. 6)

○‘07. 6. 18 : 농림부, 국제수역사무소( OI E )에 청정조건 충족 통보

○‘07. 7. 25 : 일본 농수성 한국산 가금·가금육 수입정지 해제

품목별참고자료



수출업체리스트
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업 체 명 대표자 주 소 수출국 수출품목
‘0 6년

수출실적
비 고

화인코리아 나원주 전남 나주 금천면 고동리
일본,

대만

삼계탕,

오리고기
3 , 4 2 9

0 6 1 - 3 3 0 - 4 7 1 0

0 6 1 - 3 3 0 - 4 5 0 7

하 림 김홍국
본)경기 용인 수지 동천리

공)전북 익산 망성면어량리
일본

삼계탕,

닭날개
1 , 1 0 8

0 3 1 - 2 6 4 - 3 3 2 3

0 3 1 - 2 6 2 - 2 5 9 1

(주)유진 김숙자 전남 여수시오천동 1 7 6 - 2 홍콩 닭날개 4 1 5
0 6 1 - 6 5 1 - 9 2 1 1

0 6 1 - 6 5 1 - 9 0 1 6

마니커 한형석
본)경기 용인 고림동

공)경기 성남 중원구 하대원동
일본 삼계탕 5 1 4

0 3 1 - 7 4 6 - 1 5 0 1

0 3 1 - 3 3 6 - 0 1 2 0

(주)전남무역 김성환 광주시 광산구우산동 일본
삼계탕, 

오리고기
5 5

0 6 2 - 9 4 9 - 8 9 1 3

0 6 2 - 9 4 3 - 2 9 4 6

월드링크 박승길 전남 광주 서구 매월동
일본,

싱가폴
삼계탕 4 6 0

0 6 2 - 6 0 3 - 4 4 3 6

0 6 2 - 6 0 3 - 4 4 3 7

한국동아(주) 오평근 서울시 마포구공덕동 일본 삼계탕 - 0 2 - 8 3 9 - 4 6 5 2

대동상사 김대동 부산시 해운대구 반여동 일본 삼계탕 1 3 9



김치•인삼•유자차•장류•전통주•쌀

주요수출농식품현황

가공식품

CHAPTER 6





김치(KIMCHI)

김치!! 세계5대건강식품에선정

미국 H e a l t h지가 2 0 0 6년 3월호에 김치를 세계 5대건강식품으로

선정함으로써 이제 한국 김치는 세계인의 건강식품으로 자리잡음

▶▶▶ 세계 5대건강식품

한국 김치, 스페인 올리브오일, 그리스 요구르트, 일본 콩식품, 인도 렌틸콩





김치의정의(CODEX 국제식품규격)

① 김치의 명칭 : 배추김치에 대한 국제통용명칭을 영문으로『K I MC H I』로 규정

② 김치의 정의 : 김치는 주원료인 절임배추에 고춧가루, 마늘, 생강, 파, 무등으로 혼합

된 양념으로버무려용기에담아저온에서젖산을생성시킨발효식품임

③ 필 수 원 료 : 배추( B ra s s ica pek i nensis Rupr.), 고춧가루( C ap s icum annuum L),

마늘, 생강, 파, 무, 소금

④ 선 택 원 료 : 과실류, 채소류, 참깨류, 견과류, 당류(탄수화물계 감미료), 젓갈류,찹

쌀풀, 밀가루풀

⑤ 품질기준

○ 산 도 : 김치의 총 산도는 주 발효가 젖산발효이므로 젖산으로 표시하도록 하였

고, 김치는 담근 직후부터 먹을 수 있으므로 가장 맛이 좋은 상태인

0 . 6 ~ 0 . 8 %를 포함하면서, 과숙 김치도 다른 다양한 식품으로 응용될 수

있도록 1 . 0 %이하로 설정

○ 염 도 : 염화나트륨 함량으로 젖산균의 적정발효농도인 1 ~ 4 %로 설정

○ 색 : 고추에서 유래한 붉은 색이어야 함

○ 맛 : 맵고 짠맛을 지녀야 하며 신맛을 가져야함

○ 조직감 : 적당히 단단하고 아삭아삭하고 씹는 맛이 있어야 함

※ 한국배추김치는2 0 0 1년 7월 C o dex (국제식품규격위원회)의 국제식품규격이 채택됨
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김치 소비국이 한국을 비롯하여 일본 등 4 0여개국으로 확대되면서 관심을 갖게 되자 국가간 교역

을 원활히 하기 위하여 김치의 C o d e x국제식품규격을 제정하게 되었다. 1996년 3월 제 1 0차 C o d e x

국제식품규격을 제정하게 되었다. 1996년 3월 제1 0차 Codex 아시아지역조정위원회(The codex

coordinating committee for Asia, CCASIA)에서한국의 김치 C o d e x규격안이 제출되었다.

C o d e x국제식품규격위원회에서 8단계의 논의를 거쳐 한국의 배추김치에 근거하여 2 0 0 1년 7월

C o d e x규격이 채택되었다.

김치의 CODEX 규격제정

일반 현황



김치의효능

□ 비타민이 풍부한 김치

○ 김치는 녹황색 채소를 자연적으로 발효시킨 식품으로 비타민A,B,C 뿐만아니라

그 부재료가 지닌 다양한 영양성분을 공급하며, 인체의 생리기능 활성화에도

도움을 주는 건강식품임

□ 인체에 좋은 저칼로리 식품

○ 김치는 채소가 주체가 된 저칼로리 식품으로 식이성 섬유를 많이 함유하고

있으며 장의 활동을 활성화하면서 체내의 당류나 콜레스테롤 수치를 낮춰

주므로 당뇨병, 심장질환, 비만 등 성인병 예방에 도움을 줌

□ 김치의 효능

① 항균 작용

- 김치는 익어감에 따라 항균작용을 갖는데 숙성 과정 중 발생하는 젖산균은 새콤한

맛을 더해줄 뿐만 아니라, 장속의 다른 유해균의 작용을 억제하여 이상 발효를 막

을 수 있고, 병원균을 억제함

② 젖산균(유산균) 정장작용

- 김치에 사용되는 주재료들은 공통적으로 수분이 많아서 다른 영양소의 함량은 낮

게 나타나지만 유산균은 장내 유해세균의 번식을 차단, 위장내의 단백질 분해효소

인 p e p s i n분비를 촉진시키며 장내 미생물 분포를 정상화시켜 정장작용을 돕는다.

- 한국의 대표적인 발효식품인 김치는 숙성함에 따라 젖산균(유산균)이 증가하여

요구르트와 같이 장내의 산도를 낮춰 유해균의 생육을 억제시키는 정장작용을 함

일반적으로 PH4.2~4.6, 산도 0.6~0.8 정도가 김치의 맛도 좋고 비타민C의

함유량도 가장 높음

③ 장염, 결장염 예방

- 김치 원료가 되는 채소는 자체에 다량의 섬유소가 함유되어 있어 변비를 예방하고

장염이나 결장염 같은 질병을 예방해 줌

④ 항동맥경화, 항산화, 항노화 기능

- 최근 연구결과에 의하면 김치의 섭취는 혈중 콜레스테롤의 양을 감소시키고

F i b r i n을 분해하는 활성을 가져 동맥경화 예방효과가 있는 것으로 밝혀졌으며

흰쥐를 이용한 실험에서 김치 섭취는 간의 지방질 농도도 감소시키는 것으로 나타
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났음. 또한, 김치는 비타민C, β-Carotin, Phenolic 화합물, 클로로필 등의 활성

성분에 의해 항산화작용을 거치므로 노화를 억제하며, 특히 피부노화를 억제하는

효과가있음

⑤ 산중독증 예방

- 김치는 육류나 산성식품을 과잉 섭취시 혈액의 산성화로 발생되는 산중독증을

예방해주는 알칼리성 식품공급원임

⑥ 항암효과

- 김치의 주재료로 이용되는 배추 등의 채소는 대장암의 예방효과가 있고, 마늘은

위암 예방효과가 있는데 마늘은 대부분의 한국음식 양념으로 사용되며, 특히 김치

에서는빼놓을수 없는 중요한재료임

마늘의 강하고 매운 냄새와 맛 때문에 사람들이 먹기를 꺼리는 경향이 있으나 최

근 마늘의 항암효과가 발견되면서 마늘을 이용한 다양한 음식들이 건강 식품으로

급부상하고 있음

⑦ 생리대사 활성화

- 김치의 주 부재료인 고춧가루에는 켑사이신이라는 성분이 들어 있어 위액의 분비

를 촉진하여 소화작용을 도와주며 비타민A와 C의 함유량도 많아 항산화 작용을

할 뿐만 아니라 마늘에 함유되어 있는 스코리지닌은 스테미너 증진효과가 있으며

아리신 성분은 비타민B₁의 흡수를 촉진하여 생리대사를 활성화하는 효과가 있고

또한 생강에 함유되어 있는 진저롤은 식욕증진 및 혈액순환에 좋은 효과가 있음
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김치의종류

○ 한국의 김치는 삼국시대 이전(기원 전)부터 정착된 농경문화와 밀접한 관련을

갖고 발전되어 왔으나, 조선 후기인 1 8세기에 고추를 김치양념으로 사용하면서

부터 김치는 빨간색을 지니게 되었으며 김치의 담금이 다양하게 발전되어 계절

별, 재료별, 지역별로 1 0 0여종이 넘는 김치가 만들어지고 있음

○ 계절별주요 김치

- 사계 절 : 배추겉절이, 깍두기, 오이지, 무짠지, 도라지김치

- 봄·여름 : 열무김치, 나박김치, 오이소박이, 쑥갓김치, 부추김치, 깻잎김치

- 가 을 : 배추김치, 갓김치, 파김치, 보쌈김치, 깍두기, 오징어채김치

- 겨 울 : 백김치, 총각무김치, 동치미, 호박김치, 고들뻬기, 채깍두기

○ 재료별주요 김치

- 배추류 : 배추김치, 보쌈김치, 백김치, 물김치, 배추겉절이, 배추동치미

- 무 류 : 깍두기, 나박김치, 동치미, 백김치, 총감김치, 알타리김치, 무장아찌

- 엽채류 : 갓김치, 파김치, 부추김치, 고들빼기김치, 얼갈이김치, 깻잎김치

- 과채류 : 오이김치, 오이소박이, 도라지김치, 더덕김치

○ 지역별김치

- 북부지방김치는 소금을 적게 넣고 양념도 담백하게 하여 채소의 신선함을 그대로

살리므로 김치는 국물이 많고 담백하며 산뜻함

- 중부지방김치는 고추와 국물을 적당히 써서 약간 붉은빛이 돌고 국물도 적당함. 

- 남부지방김치는 소금과 젓갈을 많이 넣어 짜고 빨갛고 진하며 국물이 거의 없음

○ 현대 김치

- 한국에서는 김치를 전통적으로 각 가정에서 담가먹었으나‘8 0년대 말부터 외식

산업 발달과맞벌이 부부 증가로 공장에서 생산된 김치 소비량이 확대되고 있음

- 김치는 그 영양학적 가치가 과학적으로 입증되기 시작하면서 국내외의 많은 영양

학자들이‘미래의 식품’으로 인정하여 전세계로 활발하게 수출되고 있음

- 김치가 외국에 알려지기 시작한 것은 중국, 러시아, 하와이, 일본 등으로 이주해

간 한국인들은 김치에 대한 향수를 잊지 못해 현지에서 김치를 담가먹기 시작했고

주변의 외국인들에게도 퍼져나가기 시작했음

- 따라서 전세계 어느 곳이나 한국인이 사는 곳이면 김치가 있게 마련이고 특히 한

국 교포가많은 미국, 일본 등에서는 포장김치를 쉽게 살 수 있음
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김치제조공정

○ 김치는 가정 또는 공장에서 생산하나 그 나름대로의 제조공정을 거치고 있으나

저장, 유통과정에 따라 약간의 차이가 있을 뿐 공장에서도 전통적인 자가제조방

식과 유사한 공정을 거치고 있음

■■■ 3 7 7

CHATHER 6가공식품

<전통적인 배추김치의 제조공정>

원료의 선별(다듬기)

절 단

절 임

탈염 및 세척

탈 수

양념 버무르기/속넣기

양념부재료

양념 제조

발효(가정) 포 장 수퍼마켓 / 수출

발 효

일반소비자 / 단체급식



○ 주원료인 배추를 이물질과 겉껍질, 전잎 및 뿌리 등 불가식 부분을 제거하고 잘

다듬어 가공목적에 맞게 절단함. 이때 폐기량은 약 15~25% 정도임

- 포기김치의 경우 1/2 또는 1/4, 맛김치의 경우 2-3 또는 3 - 4 c m로 잘게 절단함

○ 절단한배추는염수를 넣은 절임통에 침수시켜 절임.

- 소금은 대부분 천일염을 사용하고 염수농도는 약 8~12% (w/v)로 함

- 절임시간은 온도에 따라 달라 하절기는 6 ~ 8시간, 동절기는 8 ~ 1 0시간이 적당함

○ 절인 배추는 세척과 동시에 탈염을 시키는데 탈염 정도는 배추의 염농도가

3~5% 되게 하고 이물질이 없도록 흐르는 물에서 깨끗이세척함

○ 세척한 배추는 양념과 혼합시키기 전에 탈수시켜야 하는데 망사구조를 가진 플라

스틱 콘테이너나 특수 제작한 탈수대를 이용하여 자연 탈수방식을 사용하는 업체

가 많음

○ 다음에는 김치제조에 필요한 여러가지 부재료는 서로 혼합시켜 김치 양념속을 만

들어야 함

<부재료 손질>

- 원료 무는 세척기를 이용해서 잘 세척하여 이물질이 없게 한 다음 무채 제조기를

이용하여 채 썰어 놓음

- 고추는 먼저 꼭지 및 부착 이물질을 제거하거나 선별을 한 뒤 고춧가루 분쇄기

(씨분리기, 금속검출기 부착)로 분쇄함

- 마늘은 마늘 박피기로 껍질을 벗긴 다음 흐르는 물에서 세척과 동시에 선별하여

마쇄기로 갈아 놓음

- 생강은 솔을 사용하여 흐르는 물에서 세척하여 껍질을 제거한 후 분쇄함.

- 파는 수작업으로 세척, 정선하여 잘게 썰어 놓음

- 새우젓은 건더기만 건져 굵게 다지고 젓국은 남김

<부재료 혼합>

- 준비된 부재료들은 양념혼합기(수작업 가능)를 이용하여 잘 혼합시키며 무채나 파

등이 파괴되지 않도록 혼합기를 천천히 돌려 혼합시킴. 

- 양념 배합비율은 기호도에 따라 달라질 수 있으며, 재료의 배합비율에 따라 부재
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료를 세척, 절단, 혼합하여 양념속을 준비

○ 탈수된 절임배추에 혼합된 양념속을 넣어 버무림 작업을 해야하는데, 포기김치를

만들 때에는 일반 김장김치와 같은 방법으로 양념속 넣기를 하며, 맛김치를 만들

경우에는 버무림 작업을 함. 

- 맛김치의 버무림 작업은 대부분의 업체는 양념 자동주입기 등 혼합기를 사용하며

포기김치의 경우는 수작업에 의존하고 있어 대량생산에는 어려움이 있음.

- 제조된 김치는 염농도가 약 2~3% 되도록 조정함.

○ 양념을 버무린 다음에는 김치를 숙성을 시켜야하는데, 포장을 하여 숙성하는 업

체와 숙성시킨 후 포장하는 업체가 거의 반반임.

- 수출용 김치는 유통에 장기간을 요하므로 버무르기가 끝나면 바로 포장하여 출고

하나,주문납품용 김치는 어느 정도 김치가 익은 후에 포장, 출고함

김치를맛있게먹는법

□ 김치의 보관

○ 김치를 맛있게 먹으려면 김치가 너무 시어지지 않도록 보관하는게 중요한데

가장 적당한 보관온도는 0 ~ 5。C 정도이며, 가정에서는 냉장고 보관하면 됨

0。C에서 3개월 정도 저장이 가능하며, 0。C 이하로 보관하면 김치가 얼어서 맛

이 떨어지게됨

□ 김치를 맛있게 먹는 방법

○ 김치의 맛과 영양가는 보관온도와 숙성기간에 따라서 달라지게 되는데, 대체로

2 ~ 7。C에서 2 ~ 3주간 숙성시킨 김치의 p H가 4.3 정도가 되어야 가장 맛있고 비

타민 함량 등 영양 가치면도 가장 높음

○ 김치는 밥·면류·빵 등의 음식과 곁들여 먹으면 식욕을 북돋아 주고 음식

맛이 배가되나 김치를 원·부재료로 사용하여 다양한 음식을 만들어 먹을 수도

있으며,특히 장기보관으로 인해 산도가 높아져 시어지고 맛이 떨어진 김치는 다

른 음식으로 만들면 맛있게 먹을 수 있음. 
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□ 김치 이용요리

① 일상의 김치요리

② 특별한 김치요리
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③ 김치 퓨전요리

④ 프랑스 꼬르동블루 제휴 요리는( ht tp : / / w w w . k i mch i . or.kr) 참조
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※ 김치요리 세부 레시피는 김치 홈페이지(http://www.kimchi.or.kr) 참조



김치수급동향

□ 김치 수요량

○ 한국의 김치 수요량은 배추 등 원료농산물의 생산에 따라 다소 차이는 있으나,

김치수요량은 1 5 0만톤 내외이고, 배추김치는 전체의 70% 수준인 1 0 0만톤 규모임

□ 김치의 공급구조

○ 김치는 생산주체에 따라일반가정 54%, 요식업체8%, 공장 등에서 약 3 8 %를 생산

○ 배추김치의 재료의 구성비율(농경연) : 배추 74.7%, 무 10.9%, 고춧가루 3 . 5 % ,

마늘 1.5%, 생강 0.4%, 미나리 0.4%, 젓갈 2.9%, 기타 5 . 7 %

○ 국내 김치생산업체는 2 0 0 6년말 현재 1 4 0여개가 있으나 공장규모의 생산업체는

5 5개소, 수출업체는 3 5개소 정도임

김치유통현황

○ 국내 김치의 유통 경로 : 일반시판, 단체급식, 외식업체 공급, 군납 및 수출

○ 일반 시판 : 주문판매, 영업소 직판, 대리점에서 소형 수퍼를 거쳐 소비자, 백화점

또는 대형유통매장 등 대량판매처를 거쳐서 소비자에게 이르는 경로 등이있음

- 소포장 김치 : 생산자 → 배송업체 → 편의점 또는 수퍼 → 소비자 경로를 취함
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<한국의 연간 김치 수요량>
(단위: 천톤, kg)

자료 : 농업전망 2006 (한국농촌경제연구원)

구 분 ‘9 1 ‘9 5 ‘0 1 ‘0 2 ‘0 3 ‘0 4 ‘0 5 평년

김치 총수요량 1 , 5 2 7 1 , 5 9 8 1 , 6 4 9 1 , 2 5 6 1 , 4 4 5 1 , 5 2 5 1 , 5 3 0 1 , 5 6 0

(배추김치) 1 , 0 6 9 1 , 1 1 8 1 , 1 5 4 8 8 0 1 , 0 1 8 1 , 0 1 6 9 0 0 1 , 0 9 0

( 1인당소비량) 3 5 . 1 3 5 . 2 3 4 . 3 2 5 . 8 3 0 . 3 3 2 . 4 3 1 . 0 3 2 . 0

<한국의 연간 김치 공급량>
(단위: 천톤, %)

자료 : 김치수요의 변화와전망(한국농촌경제연구원2 0 0 0년 근거하여 추정)

합 계
일반가정
생산김치

요식업체
자가생산

시판용공장 김치

계 가정 및 대량수요처 수출용 즉석김치

1 , 5 6 0 8 5 0 1 1 7 5 9 3 4 5 8 3 5 1 0 0

( 1 0 0 % ) ( 5 4 . 5 ) ( 7 . 5 ) ( 3 8 . 0 ) ( 2 9 . 4 ) ( 2 . 2 ) ( 6 . 4 )

생산 및 수급현황



김치수출현황

□ 김치 수출실적 및 수출단가

■■■ 3 8 3

CHATHER 6가공식품

* 김치 HS Code(한국기준) : 2005-99-1000

* 수출단가 단위 : USD/kg

구 분 1 9 9 7 1 9 9 8 1 9 9 9 2 0 0 0 2 0 0 1 2 0 0 2 2 0 0 3 2 0 0 4 2 0 0 5 2 0 0 6

물량(톤) 1 2 , 0 8 0 1 5 , 9 3 9 2 4 , 5 6 1 2 3 , 4 3 3 2 3 , 7 8 5 2 9 , 2 1 3 3 3 , 0 6 4 3 4 , 8 2 7 3 2 , 3 0 7 2 5 , 6 0 0

금액(천불) 3 9 , 6 9 2 4 3 , 7 4 3 7 8 , 8 4 0 7 8 , 8 4 7 6 8 , 7 3 1 7 9 , 3 1 8 9 3 , 1 9 51 0 2 , 7 2 6 9 2 , 9 6 5 7 0 , 3 2 8

수출단가

( U S D / k g )
3 . 2 9 2 . 7 4 3 . 2 1 3 . 3 6 2 . 8 9 2 . 7 2 2 . 8 2 2 . 9 5 2 . 8 8 2 . 7 5

□ 국가별 수출실적

(단위: 톤, 천불, 불)

구 분
‘0 3 ‘0 4 ‘0 5 ‘0 6 ‘07. 1~8

물량(톤) 금액(천불) 물량 금액 물량 금액 물량 금액 물량 금액

전 체 3 3 , 0 6 4 9 3 , 1 9 5 3 4 , 8 2 7 1 0 2 , 7 2 6 3 2 , 3 0 7 9 2 , 9 6 5 2 5 , 6 0 0 7 0 , 3 2 8 1 7 , 5 3 8 4 8 , 3 4 6

일 본 3 0 , 5 8 4 8 7 , 1 6 9 3 2 , 4 2 8 9 6 , 9 1 1 2 9 , 6 6 3 8 6 , 4 2 8 2 2 , 7 9 3 6 2 , 6 3 7 1 5 , 6 6 1 4 2 , 5 6 7

(수출단가) 2 . 9 3 . 0 2 . 9 2 . 7 2 . 7

미 국 7 5 3 2 , 0 3 9 5 1 5 1 , 1 9 6 4 8 1 1 , 2 1 3 5 4 1 1 , 8 0 1 4 3 2 1 , 6 0 8

(수출단가) 2 . 7 2 . 3 2 . 5 3 . 3 3 . 7

대 만 4 4 6 9 5 1 4 4 6 9 6 8 6 8 7 1 , 4 7 0 7 2 4 1 , 6 2 5 4 1 6 1 , 0 3 0

(수출단가) 2 . 1 2 . 2 2 . 1 2 . 2 2 . 5

홍 콩 2 1 5 5 4 0 2 5 3 6 6 5 2 8 9 7 9 8 2 7 9 7 7 9 2 4 6 7 7 2

(수출단가) 2 . 5 2 . 6 2 . 8 2 . 8 3 . 1

기 타 1 , 0 6 6 2 , 4 9 6 1 , 1 8 5 2 , 9 8 6 1 , 1 8 7 3 , 0 5 6 1 , 2 6 3 3 , 4 8 6 7 8 3 2 , 3 6 9

(수출단가) 2 . 3 2 . 5 2 . 6 2 . 8 3 . 0

수출현황



주요수출대상국의김치시장현황및특성

< 일 본 >

□ 시장규모( 2 0 0 6년 기준)

○ 일본산·한국산·중국산 김치의 시장점유율은 75:20:5 라는 인식이 일반적

□ 시장특성

○ 일본의 김치시장은 상승세를 지속하다가‘0 3년부터 절임류 시장의 위축 등으로

감소추세이며, ‘0 5년 김치 기생충알 사건이후 감소세가 두드러짐

○ 東海식품 등 절임류 대형회사의 높은 지명도를 활용한 일본산 김치생산 증가

- 동해식품(코쿠우마김치), 빙고츠케모노(와후김치), 아키모토(왕도김치) 등

○ 400g 위주로 판매되고 있으며, 최근에는 용기개선을 통해 가격 및 용량 변화

- 평균 판매가격(400g) : 일본산·한국산 3 9 8엔 / 중국산 2 9 8엔

- 동해식품 고쿠우마김치 : 320g, 358엔 / 中川 本格김치 : 380g, 498엔

○ 일본산 김치는 생산이력을 활용한 고품질·고안전에 대한 적극적인 마케팅 전략

으로 소비자에 큰 호응

○ 일본산 김치는 한국의 숙성김치 맛에 최대한 근접하기 위한 꾸준한 노력과 포장

용기 개선 등으로 시장점유율 확대가 예상
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구 분 시장규모
경쟁국별 시장점유율

일본산 한국산 중국산 기타

금 액

점유율

금액(억엔) 7 0 0 5 3 0 1 3 0 4 0 -

점유율( % ) 1 0 0 % 7 5 . 7 % 1 8 . 6 % 5 . 7 % -

물 량

점유율

물량(만톤) 1 4 . 3 6 1 1 . 4 2 . 2 8 0 . 6 8 -

점유율( % ) 1 0 0 % 7 9 . 4 % 1 5 . 9 % 4 . 7 % -

판매가격( 4 0 0 g기준) 3 9 8엔 3 9 8엔 2 9 8엔

* 2007.4월 농수산물유통공사 자체조사



< 미 국 >

□ 시장규모 ( 2 0 0 6년 기준)

□ 시장특성

○ 김치는 수퍼마켓별 자사브랜드( PB )제품과 각 지역 현지제조업체의 브랜드로 판

매되고 있으며, 한국산 수입 제품은 종가집과 농협 제품 등이 유통되고 있음

- 동부지역은 H.A.R. Mathpeth Corp, 빙그레 김치, 순자김치, 한국식당인 금강

산에서자체 김치제조 회사인“독도”김치를 생산 판매

- 서부지역은 교민 중심의 영세 사업자에 의해 생산 및 판매

○ 가격면에서는 한국산 수입김치, 지역별 제조업체 김치, 마켓자체 김치 순이며,

한국산 수입김치는 다른 제품보다 30% 수준 비싼 실정

< 중 국 >

□ 김치시장 규모( 2 0 0 6년 기준)

■■■ 3 8 5

CHATHER 6가공식품

구 분 시장규모
경쟁국별 시장점유율

미국산 한국산 기타

금 액

점유율

금액(천불) 1 0 5 , 2 8 9 9 9 , 8 7 9 5 , 4 1 0 -

점유율( % ) 1 0 0 % 9 4 . 9 % 5 . 1 % -

물 량

점유율

물량(톤) 1 5 , 9 0 7 1 5 , 3 6 6 5 4 1 -

점유율( % ) 1 0 0 % 9 6 . 6 % 3 . 4 % -

판매가격( 1 k g기준) $ 6 . 5 $ 1 0 . 0

* 2007.4월 농수산물유통공사 자체조사

자료 : 종가집김치 중국현지법인 내수조사자료, KATI

연도
생산규모

( a + b )

소비현황( a ) 수출현황( b )

계

( c + d )

내수생산

( c )

수입( d )
계

수출대상국

한국 북한 여타국 한국 일본

' 0 5 4 3 7 , 5 5 0 2 5 3 , 8 4 8 2 5 3 , 7 9 8 5 0 - - 1 8 3 , 7 0 2
5 1 , 3 1 2

( 1 1 1천톤)

1 3 2 , 3 9 0

( 1 0 8천톤)

' 0 6 5 2 5 , 0 2 7 2 8 8 , 7 8 2 2 8 8 , 7 5 5 2 7 - - 2 3 6 , 2 4 5
8 7 , 9 3 6

( 1 7 8천톤)

1 4 8 , 3 0 9

( 1 1 6천톤)

' 0 7 ( P ) 6 3 7 , 5 0 0 3 7 7 , 6 3 0 3 7 7 , 6 3 0 - - - 2 5 9 , 8 7 0
1 0 5 , 5 2 3

( 2 1 4천톤)

1 7 7 , 9 7 1

( 1 3 9천톤)

(단위 : 천불)



□ 시장특성

○ 한국김치는 9 0년대까지 자가소비 형태였으나 2 0 0 3년 SA R S발생 이후 상업성이

부각되면서 공장형 생산이 증가되었으며 중국 내수시장 개척 및 수출을 위한 한

국식품 대기업의 현지공장 설립도 있었음

- 북경 지역 : 종가집 김치 (‘0 4년), 하선정 김치 (‘0 5년)

○ 산동성 지역을 중심으로는 한국으로 김치를 수출하기 위한 중소규모의 김치공장

이 우수죽순처럼 세워지다가 05. 11월 김치기생충 파동 이후 업체구조조정

- 기생충 파동직후 2 2 0여 업체에서 4 0여개로 줄었으나 현재는1 2 0여개로 회복

○ 김치 기생충 파동 직후 단기적으로 생산, 수출 급감하였으나 0 6년 여름이후 생

산, 수출규모는 김치 파동이전 수준으로 완전 회복

- 소형업체 탈락 , 일부 업체 대형화로 생존 경쟁 심화 계기

○ 중국은 지역이 광활하여 음식 문화에 큰 차이가 있으며 중국 소비자가 한국 김치

를 받아들이는 데는 서로 상이함

- 한국 김치 주요 소비지역은 한국과 교류가 잦은 북경, 청도, 동북3성, 상해 등

○ 중국내 유통은 까르푸, 징커롱 등 현지 유통 매장과 한양마트와 같은 한국식품

잡화점에서 김치가 판매 되고 있으나 한국산 수입품은 없음

- 판매가격( 1 0 0ｇ당) : 종가집 2 . 9元, 영생김치 2 . 3元, 우윤 1 . 5元

○ 한국산 김치의 중국으로 수출은 월드컵효과, 사스 면역력 홍보로 한국에서 수입

한 김치의 소비가 일시 있었으나 최근에는 현지 생산 김치와 차별성 부각이 어렵

고 가격이 비싸 수입 실적이 거의 없는 상태임

○ 중국 전통음식 중 김치와 비슷한 음식이 없어 중국 음식과의 경쟁은 없으며 중국

에서의 한국김치 시장경쟁은 주로 중국업체와 한국투자 업체와의 경쟁임

- 중국시장 개척 목적으로 설립된 한국투자 업체(북경) : 종가집, 하선정
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< 대 만 >

□ 시장규모 ( 2 0 0 6년 기준)

□ 시장특성

○ 규모를 갖춘 현지 생산업체는 전국적으로 1 0곳으로 추정

○ 한류의 영향으로 김치에 대한 선호도 및 인지도가 상승하고 있으며, 김치를 상식

하는 인구 또한 지속적으로 증가하고 있음

○ 현지한식당에서는 대부분이현지생산 김치를 사용하며 가격은 한국산의 1/3 이하

■■■ 3 8 7

CHATHER 6가공식품

구 분 시장규모

경쟁국별 시장점유율

미국산 한국산 기 타

금 액

점유율

금액(천불) 7 , 4 7 0 5 , 8 4 0 1 , 6 3 0 -

점유율( % ) 1 0 0 % 7 8 . 2 % 2 1 . 8 % -

물 량

점유율

물량(톤) 8 , 0 2 4 7 , 3 0 0 7 2 4 -

점유율( % ) 1 0 0 % 9 1 . 0 % 9 . 0 % -

판매가격( 5 0 0 g기준) 9 0 N T $ (￦2 , 5 0 0 ) 2 7 0 N T $ (￦7 , 5 0 0 )



수출업체리스트
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업체명 대표자 소 재 지 전화번호

대상에프앤에프㈜ 서울시 동대문구 신설동101-2 윤석천 0 2 - 3 2 9 0 - 8 8 4 3

(주)동원에프앤비 서울시 서초구양재동275 동원빌딩 김해관, 박철만 0 2 - 5 8 9 - 3 1 2 8

(주)한 울 충남 청양군 비봉면 백창기 0 4 1 - 9 4 3 - 6 6 8 1

웅천농협진해식품 경남 진해시죽곡동 박정도 0 5 5 - 5 4 5 - 0 3 1 3

순천농협남도식품 전남 순천시대룡동 9 7 2 - 2 김서현 0 6 1 - 7 4 1 - 8 2 8 3

전곡농협 청산김치 경기 연천군 청산면 초성리 1 9 8 - 1 유신영 0 3 1 - 8 8 2 - 0 9 8 3

주식회사 풍한식품 경남 김해시진영읍 김외숙 0 5 5 - 3 4 3 - 9 0 2 3

(주)대광농산 경남 김해시장유면 안광수 0 5 5 - 3 2 3 - 4 1 2 1

(주)한일코리아 서울 노원구 상계동 김경숙 0 3 1 - 5 4 1 - 6 6 5 7

(주)한성식품 경기도 부천시오정구 최영기, 김순자 0 3 2 - 6 8 4 - 5 5 0 0

(주)도들샘 경북 경산시 진량읍 노태욱 0 5 3 - 8 5 2 - 4 3 5 1

그린캐터링주식회사 경남 창원시팔용동 노호문 0 5 5 - 2 3 7 - 6 0 0 6

부여원예영농조합법인 충남 부여군부여읍 김인주 0 4 1 - 8 3 4 - 5 4 6 6

이화종합식품영농조합법인 경기 평택시청용동 홍택선 0 3 1 - 6 5 5 - 4 5 6 7

(주)태봉 충남 천안시성환읍 심재우 0 4 1 - 5 8 1 - 1 9 8 1

한국종합식품주식회사 경북 예천군예천읍 이대식 0 5 4 - 6 5 3 - 3 3 5 5

영농조합법인춘향골맛김치 전북 남원시 운봉읍 행정리 324-2 박점덕 0 6 3 - 6 3 4 - 7 3 7 3

풍산농협김치 경북 안동시풍산읍 김기완 0 5 4 - 8 5 8 - 8 2 3 2 ~ 3

(주)향채방 충남 당진군합덕읍 허춘조 0 4 1 - 3 6 2 - 9 8 9 8

(주)하선정종합식품 서울시 강남구대치동1000-8 항진식품 고규석 0 2 - 5 6 2 - 1 7 7 2

(주)화인식품 전북 무주군안성면 김경철 0 6 3 - 3 2 3 - 3 5 5 1

㈜풍년 경남 진해시대죽동 차숙희 0 5 5 - 5 4 6 - 0 0 8 5

㈜진미 충북 보은군보은읍 유민 0 4 3 - 5 4 3 - 1 4 5 6

씨제이㈜ 서울특별시 중구 남대문로 5가 5 0 0 손경식 0 2 - 6 7 4 0 - 0 6 3 3

주식회사 보성코리아 충청북도 음성군 소이면금고리 6 2 4 - 5 김현식 0 2 - 3 4 4 5 - 6 4 4 6

예찬영농조합법인 광주시 광산구광산동 기영호 0 6 2 - 9 5 1 - 5 2 5 2

설악산영농조합법인 강원도 속초시도둔동1 9 5 9 - 1 정찬민 0 3 3 - 6 3 5 - 4 0 5 9

㈜예과원 충남 부여군구룡면 금사리 2 7 - 1 임학묵 0 4 1 - 8 3 4 - 9 7 8 1

㈜다모 경북 의성군안계면 용기리 2 0 3 김승준 0 5 4 - 8 6 2 - 5 1 1 1 , 5 2 2 2

㈜삼진 지.에프 전남 나주시금천면 촌곡리 4 0 - 1 1번지 김준희 0 6 1 - 3 3 1 - 6 6 6 3

모아 경상북도 영천시 도동 6 2 0 - 2 김종수 0 5 4 - 3 3 1 - 8 0 3 0 ~ 1

㈜이지식품 경기도 안성시공도읍마정리 3 8 7 - 2 1 김갑출 0 3 1 - 6 5 4 - 0 2 2 5 ~ 7

태정식품㈜ 경남 함안군 군북면 소포리 1 1 0 0 - 8 윤용운 0 5 5 - 5 8 5 - 1 0 5 5

농가식품 인천시 연수구동춘동7 9 9 - 2 김치은 0 3 2 - 8 3 2 - 5 8 1 3

품목참고자료



고려인삼(KOREA GINSENG)





품목개요

□ 품목 분류

○ 영 명 : Korea ginsen g

○ HS Code (한국기준)

- 수삼 : 1211201100

- 백삼 : 1211201210(본삼), 1211201220(미삼), 1211201240(잡삼)

- 태극삼 : 별도 HS Code 없이 백삼과 혼용

- 홍삼 : 1211201310(본삼), 1211201320(미삼), 1211201330(잡삼)

- 엑기스류 : 1302191110(백삼정), 1302191210(홍삼정)

- 분말/캡슐류 : 1211202210(홍삼분말), 1211202220(홍삼타브렛·캡슐)

1 2 1 1 2 0 2 1 1 0 (인삼분말), 1211202120(인삼타브렛·캡슐)

- 차류 : 2106903011(인삼차), 2106903021(홍삼차)

- 인삼음료 : 2202901000

- 기타가공품 : 2106903029(홍삼조제품), 2106903019(백삼조제품)

ex) 정과, 양갱, 캔디, 비누 등

□ 품목개요

① 경작현황

○ 한국은 인삼경작에 알맞은 사계절의 기후조건과 북

위 3 6도에서 3 8도에 위치할 뿐 아니라 인삼재배에

적합한 토양을 가지고 있음

○ 우리나라 인삼 재배지역은 홍삼과 백삼산지로 크게

분류

- 6년근 홍삼원료의 주산지는 강화, 포천, 전곡, 김포,

용인, 안성, 충남 서산 등, 근래 휴전선 일대 청정

유휴지 및 백령도, 전남 해남일대 신산지 개척 중

○ 4년근 이하의 백삼 원료의 주산지는 경기도 일원,

금산, 풍기, 진안지역 등.
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국내시장동향



② 인삼의 형태

○ 고려인삼 뿌리의 전체형태는 뇌두(腦頭 R h i z ome ) ,

주근(主根 Main rood), 지근(支根 L at eral ro ot s ) ,

세근(細根 F i ne ro ots) 등으로 구성

○ 생장하는 동안에 형상이 변함

- 1년 : 뿌리가 비대해 지면서 3 0 ~ 4 0개의 지근이 남

- 2년 : 이식과정에서 지근은 모두 끊기고 주근만 심

으면 다시 지근이나옴

- 3년 : 주근의 신장과 지근의 수가 고정되어 주근이

비대해지고 지근 및 세근의 생장이 촉진되어

인삼특유의 형상이 완성됨

○ 6년근의경우, 뇌두의 형태가견실하게되고동체는 길이7~10 cm, 직경2~3 cm,

약간의 지근을 가지며 뿌리전체의 길이34 cm, 무게40~120g, 때로는3 0 0 g에 달

하기도 함

○ 7년 이상 인삼은 비대성장은 더디어 지고 체형이 불량해짐.

- 표피는 목질화 되며, 가공하였을 때 속이비거나 속이 하얗게 변함

③ 인삼류 품목별 정의

○ 인 삼 : 식물분류학상 오가피과 인삼속 식물

○ 수 삼 : 말리지 아니한 인삼(수분함량 70% 이상)

○ 홍 삼 : 수삼을 증기 등으로 쪄서 익혀 말린 것(수분함량 15% 이내)

○ 태극삼: 수삼을 물에 익혀 말린 것

○ 백 삼 : 수삼을 햇볕, 열풍 또는 기타 방법으로 익히지 아니하고 말린것
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고려 인삼 : Panax ginseng C.A.M eyer

중 국 삼 : Panax notoginseng Burkill

미 국 삼 : Panax quinuefoloum L

※ 고려인삼은 외국삼에 비하여 사포닌의 일종인 진세노사이드의 종류가 많고(고려 인삼 3 4종, 미국삼

1 4종, 중국삼 1 5종) 함량도 높아 약효가 강하고 효능도 우수한 것으로 평가됨

인삼의 품목별 학명



- 직 삼 : 껍질을 벗겨서 직립 형태로 말린 것

- 곡 삼 : 껍질을벗겨서 다리부분은물론몸통의일부까지구부려둥글게말린것

- 반 곡 삼 : 껍질을 벗겨서 다리부분만을 구부려 반곡형태로 말린 것

- 피부백삼 : 껍질을 벗기지 아니하고 말린 것

○ 절편삼 : 홍삼, 태극삼의 몸통을 가로, 세로 또는 경사방향으로 일정한 두께로

절단한 것

○ 미 삼 : 다리부분만 절단하여 말린 것(굵기에 따라 대미,중미,세미로 구분)

○ 잡 삼 : 생건삼, 춘미삼 및 파삼

- 생건삼 : 생육의 장해를 받아 덜 자란 인삼을 건조한 것

- 춘미삼 : 묘삼을 건조한 것

- 파 삼 : 인삼의 원형을 갖추지 못했거나 병충해 등 피해가 심한 것
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홍 삼 태극삼 백 삼

곡 삼 절편삼 미 삼

고려인삼 화기삼 전칠삼 죽절삼

한국에서

생산된 인삼

(사람모양) 

미국, 캐나다에서

생산되는 삼

(원주형) 

중국 운남성, 광서성 등

남부지방에서 생산된삼

(소형 당근 모양) 

일본에서

자생한 삼

(대나무 뿌리 모양) 

<국가별 삼의 종류>



④ 인삼의 효능

○ 뇌기능 항진 효능

- 학습기능 증긴 및 기억력 감퇴 개선

- 지적 작업수행 효율 향상 및 노인성치매, 뇌경색 재발 방지

○ 항통증효능

- 감각신경세포에 존재하고 통증전달에 관여하는 칼슘채널을 억제

- 약리활성 성분인 G - R f는 화기삼에는 미함유

○ 암예방및 항암활성 효능

- 고려인삼 복용자에 대한 역학조사 결과 암 발생에 대한 위험도 감소가 관찰된 바

있으며, 암세포의 증식 및 전 억제 효과가 있음

- 항암제와 병용투여시 항암제의 활성 증강 및 내성형성 억제, 부작용 경감 효과가

관찰됨

○ 면역기능 증강

- 면역독성을 가진 항암제인 mitomycine 투여로 저하된 세포성 면역반응을 부활

시키는 작용이 있음

- 특히 고려인삼의 에테르 추출물은 세포성 면역 및 NK(natural killer) cell의 활

성을 현저히부활 내지 증강시키는 효과가 있음

○ 항 당뇨 효능

- 인삼 사포닌 G-Rb2 는 당뇨유발 물질인 스트렙토조토신 처리에 의한 고혈당의

저하, 당뇨증상의 개선 등의 효과가 있음

- 고려인삼성분에는 인슐린 분비촉진작용과 인슐린유사작용 물질이 함유되어 있음

○ 간기능항진 효능

- 독성물질 해독촉진작용과 간상해 보호 및 간재생 회복 촉진 작용

- 알코올 해독 촉진작용을 가지고 있어 숙취에 효과
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* 적응소 효과(Adaptogen Effect) *

○ 여러 병적 인자에 대하여 비특이적으로 저항하는 능력을 증가시킴

○ 신체의 조절 기구에 작용, 신체 기능의 항상성( H o m e o s t a s i s )을 유지시킴

○ 인삼은 순간적인 효과 보다도 지속적이며, 건강한 경우보다 비정상적 상태에 있을 때 정상으로 이

끌어주는 약효를 나타냄

인삼의 약리작용



○ 혈압조절 효능

- 혈관 확장작용을 가지고 있어 혈류 순환을 개선

- 콜레스테롤 조절 및 생체방어능력 강화 작용

○ 항산화 활성 및 노화억제 효능

- 유해한 활성산소의 생성증가와 지질 과산화를 억제하는 항산화 활성효과

- 장기투여로 실험동물의 수명연장 효능이 있는 것으로 관찰됨

○ 기타 강장·강정 효과

- 항피로 및 항스트레스 : 피로회복 촉진 및 운동성 빈혈의 예방

- 남성 성기능 장해 개선 및 여성 갱년기 장해개선

- HIV 증식억제 효능

■■■ 3 9 5

CHATHER 6가공식품

구 분 성별 생존율( % )

대조군 웅성 1 6

0.5% 홍삼분말 투여군* 웅성 3 5

대조군 자성 6 3

0.5% 홍삼분말 투여군 자성 8 0

* 고려홍삼분말을 사료에첨가하여 2 8개월째생존율을 조사

페놀계화합물

Phenolic Compounds

진세노사이드

G i n s e n o s i d e s

폴리아세틸렌

Poly acetylene compounds

산성 펩타이드

Acidic Peptide

다당체성분

P a n a x a n s



생산현황

□ 고소득 작물이라는 인식 확산 및 재배기술의 발달 등으로 재배면적과 생산량이 꾸

준히 증가하는 추세이며,

□ 특히 홍삼전매제가 폐지되고 인삼산업법이 시행된‘96 이후 강원, 전남의 인삼재배

면적이 급격히 증대되고 있음
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구 분 단위 1 9 9 9 2 0 0 0 2 0 0 1 2 0 0 2 2 0 0 3 2 0 0 4 2 0 0 5 2 0 0 6

•재배농가

•재배면적

- 신규면적

•생 산 량

- 수확면적

•생산가액

•수 출

- 물 량

(수삼기준)

- 금 액

•정부지원

- 농특회계

- 농안기금

- 진흥기금

호

h a

톤

h a

억원

톤

백만불

억원

2 4 , 7 0 2

1 1 , 5 6 1

3 , 7 9 4

1 4 , 5 0 0

3 , 3 8 5

3 , 9 3 2

1 , 9 9 6

( 2 , 3 1 4 )

8 4

1 , 0 5 2

4 9 9

4 2 6

1 2 7

2 3 , 0 1 1

1 2 , 4 4 5

4 , 2 1 6

1 3 , 6 6 4

2 , 8 7 2

3 , 7 2 8

2 , 0 7 8

( 1 , 9 6 4 )

7 9

1 , 0 1 4

4 0 5

5 7 2

3 7

1 9 , 3 1 0

1 3 , 0 1 8

3 , 8 8 0

1 3 , 2 1 5

2 , 7 5 7

3 , 7 3 5

1 , 9 8 3

( 2 , 0 6 9 )

7 5

1 , 2 2 5

7 9 0

4 3 5

-

2 3 , 4 3 0

1 2 , 8 7 3

4 , 4 8 0

1 6 , 6 6 2

3 , 5 9 3

5 , 5 9 8

2 , 1 6 3

( 1 , 7 3 9 )

5 5

1 , 1 5 2

6 8 3

4 6 9

-

1 8 , 1 0 6

1 2 , 0 1 6

4 , 4 9 7

1 5 , 1 7 2

2 , 7 8 8

5 , 7 8 4

1 , 9 4 9

( 1 , 5 7 9 )

6 7

7 9 9

3 5 5

4 4 4

-

1 3 , 7 9 7

1 3 , 0 8 1

4 , 0 9 6

1 4 , 6 6 8

2 , 8 8 0

5 , 6 8 1

2 , 1 6 8

( 2 , 6 0 1 )

8 9

1 , 1 7 6

6 5 9

5 1 7

-

1 5 , 7 9 3

1 4 , 1 5 3

3 , 8 6 2

1 4 , 5 6 1

2 , 7 7 6

5 , 8 0 3

2 , 0 9 8

( 2 , 1 4 4 )

8 2

1 , 0 1 1

4 4 9

5 6 2

-

1 5 , 8 5 6

1 6 , 4 0 5

4 , 4 9 6

1 9 , 8 5 0

3 , 4 4 9

7 , 0 6 9

1 , 8 9 8

( 2 , 5 3 3 )

8 9

1 , 3 8 2

4 8 2

9 0 0

-

※ 인삼산업진흥기금은 2000. 6. 1일자로 농안기금에 통합



□ 웰빙 트렌드 확산으로 인삼의 소비가 증가 추세

- ‘0 6년 국내 소비량은 1 8 , 7 9 1톤으로‘0 2년 1 5 , 6 5 7톤 대비 20% 증가

□ 생산량의 5 0 %는 수삼형태로 국내에서 소비되며, 50%는 홍삼, 태극삼, 백삼으로

가공되어 내수 또는 수출되고 있음

- 연간 국내 소비량은 1 8 , 7 9 1톤으로 국내 생산량 중 1천톤 이상을 순 수출하고 있음
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구 분
수 요 공 급

소 비 1인당소비 수 출 계 생 산 수 입 계

톤 ㎏/인 톤 톤 톤 톤 톤

‘8 0 3 , 8 9 9 0 . 1 1 8 6 9 4 , 7 6 8 4 , 7 6 8 - 4 , 7 6 8

‘8 5 9 , 1 7 5 0 . 2 4 2 , 1 8 7 1 1 , 3 6 2 1 1 , 3 6 2 - 1 1 , 3 6 2

‘9 0 9 , 9 2 4 0 . 2 6 3 , 8 4 4 1 3 , 8 8 9 1 3 , 8 8 9 - 1 3 , 8 8 9

‘9 1 1 1 , 8 3 6 0 . 3 0 3 , 1 8 2 1 5 , 1 3 2 1 5 , 1 3 2 - 1 5 , 1 3 2

‘9 2 1 0 , 4 3 2 0 . 2 6 2 , 9 0 9 1 3 , 5 0 8 1 3 , 5 0 8 - 1 3 , 5 0 8

‘9 3 1 2 , 1 5 9 0 . 2 9 2 , 5 8 1 1 4 , 8 8 1 1 4 , 8 7 4 7 1 4 , 8 8 1

‘9 4 1 1 , 7 0 0 0 . 2 8 2 , 4 5 3 1 4 , 2 9 7 1 4 , 2 9 2 5 1 4 , 2 9 7

‘9 5 9 , 0 3 5 0 . 2 3 2 , 8 7 7 1 2 , 1 1 5 1 1 , 9 7 1 1 4 4 1 2 , 1 1 5

‘9 6 7 , 6 9 8 0 . 1 7 2 , 4 6 5 1 0 , 2 0 0 1 0 , 1 4 7 5 7 1 0 , 2 0 0

‘9 7 9 , 4 6 0 0 . 2 1 2 , 2 1 2 1 1 , 6 7 9 1 1 , 2 5 9 4 1 3 1 1 , 6 7 9

‘9 8 8 , 6 1 1 0 . 1 9 3 , 0 0 1 1 1 , 6 3 4 1 1 , 4 7 8 1 4 9 1 1 , 6 3 4

‘9 9 1 2 , 3 7 3 0 . 2 7 2 , 3 1 4 1 4 , 7 0 2 1 4 , 5 0 0 2 0 2 1 4 , 7 0 2

‘0 0 1 2 , 1 0 6 0 . 2 6 1 , 9 6 4 1 4 , 0 8 0 1 3 , 6 6 4 4 1 3 1 4 , 0 8 0

‘0 1 1 1 , 8 2 5 0 . 2 6 2 , 0 6 9 1 3 , 8 9 5 1 3 , 2 1 5 6 7 6 1 3 , 8 9 5

‘0 2 1 5 , 6 5 7 0 . 3 3 1 , 7 3 9 1 7 , 4 2 8 1 6 , 6 6 2 7 3 3 1 7 , 4 2 8

‘0 3 1 4 , 3 3 9 0 . 3 0 1 , 5 7 9 1 5 , 9 3 8 1 5 , 1 7 2 7 6 6 1 5 , 9 3 8

‘0 4 1 2 , 8 9 6 0 . 2 7 2 , 6 0 1 1 4 , 7 9 6 1 4 , 6 6 8 9 3 7 1 4 , 7 9 6

‘0 5 1 3 , 6 4 7 0 . 2 8 2 , 1 4 4 1 5 , 7 9 1 1 4 , 5 6 1 1 , 2 3 0 1 5 , 7 9 1

‘0 6 1 8 , 7 9 1 0 . 3 9 2 , 5 3 3 2 1 , 3 2 4 1 9 , 8 5 0 1 , 4 7 4 2 1 , 3 2 4

주 : ①물동량 : 수삼기준

② 수삼환산 제조수율 적용

원형삼27%, 분말 2 4 % (원형삼의 9 0 %수준), 엑기스 1 3 . 5 % (원형삼의 5 0 %수준), 차류 1 0 % (용량의 10%), 넥타 7 % (용

량의 7%), 음료류 0 . 3 % (용량의 0.3%). 

자료 : 농림통계연보, 한국인삼공사



수출동향

□ 수출현황

○ 인삼 수출액은‘9 0년 1 6 5백만불을 정점으로 감소해 왔으나, ‘0 3년부터 증가세

로 전환

- 인삼수출액 : (‘9 0 ) 1 6 5백만불→ (‘00)79 → (‘04)89 → (‘05)83 → (‘0 6 ) 8 9

○ 다양한제품개발, 신규시장개척으로 제품류 수출비중 확대

- 제품류 수출비중 : (‘90)47.2% → (‘04)51.2 → (‘05)56.5 → (‘0 6 ) 5 6 . 3

○ 최대 수출국도 본삼류시장인 홍콩에서 제품류시장인 일본으로 전환

- 일본수출 : (‘0 0 ) 1 7 . 6백만불 → (‘03)29.2 → (‘05)29.3 → (‘0 6 ) 2 9 . 2

- 홍콩수출 : (‘0 0 ) 2 7 . 7백만불 → (‘03)14.2 → (‘05)21.8 → (‘0 6 ) 1 9 . 8
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* 단가/kg : 연도별 평균 수출단가, 국내가격(수삼/ 4년/ 7 5 0 g / 1 0편)은 금산시장 1등품기준

(단위: ha, 톤, 천불)

<제품별 인삼류 수출동향>
(단위: 백만불)

구 분 ' 9 5 ' 0 4 ' 0 5 ' 0 6

수 출

물 량 (톤) 2 , 5 2 7 2 , 1 6 8 2 , 0 9 8 1 , 8 9 3

금 액 (천불) 1 3 9 , 9 8 2 8 9 , 1 6 0 8 2 , 4 7 5 8 8 , 5 9 8

단 가

수출단가( $ / k g ) 5 5 . 4 4 1 . 1 3 9 . 3 4 6 . 8

국내가격 (원/ 7 5 0 g ) 2 6 , 2 2 0 3 5 , 6 1 7 3 6 , 5 7 2 3 3 , 3 8 6

구 분 ‘9 5 ‘0 0 ‘0 4 ‘0 5 ‘0 6

홍 삼 류

- 홍 삼

- 제 품

7 4 . 0

6 3 . 5

1 0 . 5

4 8 . 7

4 3 . 2

5 . 5

5 4 . 6

4 0 . 9

1 3 . 7

4 6 . 3

3 2 . 2

1 4 . 1

5 5 . 2

3 4 . 5

2 0 . 7

백 삼 류

- 백 삼

- 제 품

5 9 . 1

7 . 8

5 1 . 3

2 5 . 0

4 . 2

2 0 . 8

2 6 . 6

2 . 6

2 4 . 0

2 8 . 6

3 . 7

2 4 . 9

2 9 . 7

4 . 3

2 5 . 4

기 타 6 . 8 5 . 2 8 . 0 7 . 6 4 . 1

계 1 3 9 . 9 7 9 . 0 8 9 . 2 8 2 . 5 8 9 . 0
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<주요 국가별 인삼류 수출동향>
(단위: 백만불)

‘9 5 ‘0 0 ‘0 4 ‘0 5 ‘0 6

계 1 3 9 , 9 3 6 7 8 , 9 8 6 8 9 , 1 6 0 8 2 , 4 7 5 8 9 , 0 6 0

홍 콩 4 7 , 5 4 7 2 7 , 7 3 5 2 5 , 8 9 2 2 1 , 7 8 0 1 9 , 7 9 9

일 본 4 1 , 0 2 9 17,621 32,835 29,316 29,231 

대 만 2 5 , 6 3 0 1 6 , 8 5 1 1 0 , 3 2 3 8 , 2 1 3 1 3 , 8 1 4

미 국 1 2 , 0 8 2 5 , 0 9 8 6,425 8,775 8 , 5 1 4

중 국 1 , 9 8 5 2 , 5 5 4 5 , 0 1 1 4 , 7 5 1 7 , 1 7 3

베트남 1 , 3 1 8 2 , 6 3 1 1 , 9 0 8 3 , 2 9 9 3 , 4 5 2

싱가폴 5 8 7 2 6 0 2 1 1 4 5 2 5 8 1

스페인 1 , 1 8 4 4 6 1 4 7 8 3 8 2 5 8 9

이태리 1 , 4 3 8 9 0 3 5 5 8 5 3 0 6 0 3

독 일 6 3 5 4 0 7 4 2 7 3 0 3 1 9 5

기 타 6 , 5 0 1 4 , 4 6 5 5 , 0 9 2 4 , 6 7 4 5 , 1 0 9

수출국수 6 6 7 1 7 3 7 2 7 1



수출경쟁력

□ 한국 고려인삼의 국제시장 점유율

□ 주요국별 가격경쟁력

○ 홍콩시장에서 유통되는 홍삼기준 한국산은 중국산의 1 2배, 미국산의 5배, 캐나

다산의 7배 수준

○‘06 홍콩시장 평균수입가격 : 한국산 124.3$/kg, 중국산 15.5$/kg, 미국산

328.4$/kg, 캐나다산 1 9 . 7 $ / k g

* 미국산은 수출량 감소로 수입가격 급등 : (‘05) 168$/kg → (‘06) 328

홍콩시장

○ 홍콩은원료삼위주의 수입국으로 수입규모는 세계 수출총액 2 0 2백만불의 3 9 %

○ 세계최대인삼수출시장으로알려진홍콩시장의한국산점유율은매년감소추세임

○ 주 소비층은 2 0 ~ 4 0대며, 정력에 좋다는 속설로 뿌리삼(보조제품 포함)의 7 0 %

정도를 남성들이 소비하며, 승열에 대한 오인식으로 동절기에 소비 집중

○ 고려인삼은 고급품 이미지는 좋으나, 가격이 높고 승열작용 오인식으로 소비제한

○ 홍콩시장에서의 홍삼 6년근(중품) 거래 가격

- 고려인삼은 외국삼에 비하여 7 ~ 1 2배 고가로 해외 바이어들이 한국인삼 취급 기피

- 저급한 외국삼을 고려삼으로 둔갑시켜 판매하는 사례가 많아 우리인삼 이미지 저

하 및 판매량 증대 애로
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주 수출시장동향

(단위: 백만불, %)

주수입국가
수입 규모(우리나라 점유율)

주수출국(‘0 6점유율)
' 0 4 ' 0 5 ' 0 6

홍 콩 1 3 4 . 6 ( 8 . 8 ) 9 7 . 3 ( 2 . 4 ) 1 0 3 . 1 ( 2 3 . 8 ) 캐나다(45.2), 미국(27.9), 중국( 1 . 5 )

대 만 1 3 . 8 ( 3 6 . 3 ) 2 8 . 8 ( 3 1 . 8 ) 1 9 . 4 ( 2 9 . 2 ) 중국(54.6), 캐나다(10.3), 미국( 5 . 0 )

미 국 1 9 . 9 ( 1 0 . 9 ) 1 8 . 7 ( 2 0 . 5 ) 2 8 . 2 ( 5 . 0 ) 중국(38.8), 캐나다(27.2), 대만(17.6), 홍콩( 1 1 . 2 )

* 자료원 : 각국별 수입통계

한국인삼 캐나다삼 미국삼 중국삼

644 달러/ k g 9 6 9 6 5 2



○ 홍콩의 인삼수입 실적

일본시장

○ 인삼 생산량은 수삼기준 약 9 0톤 정도이며 재배경쟁력 감소로 인해 재배농가, 재

배면적, 생산량 모두 감소 추세이며 주산지는 후쿠시마현( 6 7 %비중)

- 생산량(수삼) : (‘9 8 ) 1 5 2톤 → (‘99)132 → (‘00)88 → (‘01)81 → (‘0 2 ) 9 0

- 생산량(제품) : (‘9 8 ) 3 2톤 → (‘99)27 → (‘00)17 → (‘01)18 → (‘0 2 ) 1 6

○ 수입의 경우 원료삼은 중국산이, 제품류는 한국산(총 수입의 70% 정도)으로 양

분되어 있으며, 중국산은 주로 한방 및 제약원료로 수입

- 한국삼은 고려인삼으로 중국삼은 전칠(田七)인삼으로 유통됨

○ 인삼제품 최대 수출국으로 가공제품(백삼정 홍삼정 홍삼분 음료 등) 위주로‘0 6

년 2 9 . 2백만불이 수출되었으나, ‘0 4년 3 2 . 8백만불을 정점으로 감소 추세임

- 최근 일본시장에 중국산 인삼제품의 점유율이 높지고 있어 한국산 위협

○ 소비형태는 뿌리삼의 이용법이 잘 알려져 있지 않고, 다려먹는 것에 익숙하지 않

아 뿌리삼 보다는 타브렛, 캡슐형태의 제품류 위주 소비

○ 고려인삼의주 소비층은4 0대 후반이며품질은인정하나효능에대한인지도는낮음

○ 일본의 원료삼 수입실적

- 가공제품은제외한, 홍삼백삼등원료삼만을기준한것임(일본재무성/ 1211.20.000)
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국가별
’0 3 ’0 4 ’0 5

물량(톤) 금액(백만불) 물 량 금 액 물 량 금 액

합 계 3 , 5 4 8 98.6 (100.0) 3 , 6 1 1 114.0 (100.0) 3 , 0 5 5 78.9 (100.0)

캐나다 2 , 1 4 3 60.7 ( 61.6) 1 , 8 1 5 63.5 ( 55.7) 2 , 3 2 0 54.9 ( 69.6)

중 국 9 8 8 13.2 ( 13.4) 1 , 4 7 3 21.1 ( 18.5) 5 5 4 8.9 ( 11.3)

한 국 9 4 8.2 (  8.3) 7 7 11.8 ( 10.4) 4 7 2.2 (  2.8)

기 타 3 2 3 16.5 ( 16.7) 2 4 6 17.6 ( 32.1) 1 3 4 12.9 ( 16.3)

(단위: 톤, 백만엔)

구 분
합 계 한 국 중 국 기 타

물량 금액 물량 금액 물량 금액 물량 금액

‘0 1 4 7 4 1 , 0 7 9 1 4 1 4 8 4 5 3 8 9 6 7 3 5

‘0 2 6 2 6 1 , 5 3 7 2 0 2 1 6 6 0 2 1 , 2 8 2 4 3 9

‘0 3 8 7 7 1 , 9 1 9 1 2 1 1 5 8 6 2 1 , 7 7 4 3 3 0

‘0 4 9 3 8 1 , 9 9 8 1 3 1 4 4 9 2 4 1 , 8 3 6 2 1 8

‘0 5 8 5 4 1 , 6 9 2 1 1 1 2 0 8 4 2 1 , 5 5 6 1 1 6



중국시장

○ 중국은 인삼 최대 소비국인 동시에 생산국으로 연간 3 ~ 4만톤 정도 수삼이 생산되

며, 주산지는 동북 3성인 길림성(총 생산량의약80% 점유), 흑룡강성, 요녕성임

- 중국내 서양삼(화기삼) 재배면적은 2 0 0 2 - 2 0 0 3년 이후 감소 추세

○ 중국의뿌리삼수입은 캐나다가 전체 수입물량의 90% 정도 점유하고 있음

○ 우리나라의 주 수출품목은 홍삼이며, ‘0 6년 수출은 7백만불로 홍삼 위주임

- 수출실적 : (‘01) 3,079천불 → (‘03) 3,108 → (‘05) 4,751 → (‘06) 7,173 (51%)

○ 인삼은 주로 보건식품과 의약품 원료로 사용되고 있으며, 인삼소비가 많은 지역

은 남방지역(광동성·복건성·강서성 등)으로 보양식을 선호하는 식습관에 기인

○ 주 소비층은 고소득층, 상류층, 공무원 등으로 고려인삼은 주로 보신용 약재로

필요시 복용하고 서양삼은 건강식품이라는 인식으로 평상시 복용

○ 고려인삼은고가로 판매하고 있으나, 승열작용의오인식 등으로 수요층 확대 애로

○ 중국내 수입되는 인삼은 반드시 의약품(뿌리삼) 또는 보건식품(가공제품)으로

등록해야만 자국내 수입이 가능토록 하고 있으며 의약품은 품질 규격을 운영

○ 재배삼생산은‘9 0년대 이후 증가세를 보였으나‘0 4년부터 하락세로 반전

- 과잉생산에 따른 가격하락으로 작목전환 및 정부의 산림벌목 규제강화

- 건삼 생산량 : (90) 6,000톤 → (‘02) 7,000 → (‘05) 4,500

○ 중국의 뿌리삼 수입실적
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구 분
‘0 3 ‘0 4 ‘0 5 ‘0 6

물량 금액 물량 금액 물량 금액 물량 금액

합 계 9 8 7 1 4 , 6 0 5 1 , 7 4 6 2 2 , 3 2 1 5 2 5 8 , 5 1 5 1 6 9 5 , 9 4 0

캐나다 8 6 5 1 1 , 8 0 6 1 , 5 5 9 1 7 , 4 4 7 4 6 7 6 , 2 1 6 6 8 1 , 2 0 5

미 국 9 7 1 , 4 5 4 1 4 9 2 , 7 9 9 4 4 9 4 3 6 9 1 , 5 3 4

북 한 9 6 2 6 1 5 5 3 9 1 2 2 8 6 2 6 9 9 3

기 타 1 6 7 1 9 2 3 1 , 5 3 6 2 1 , 0 7 0 6 2 , 2 0 8

자료원 : 중국 해관통계

주 : 뿌리삼(hs code 12112091)의 실적치



미국시장

○ 미국 인삼은 위스콘신주에서 미국 총생산량의 약 9 0 %를 생산하고 있으며, 생산

량은‘9 7년 1 , 3 9 1톤에서‘0 2년 4 3 8톤으로 68.5% 감소

- 캐나다 인삼 재배면적 증가에 따른 판로부족으로 타작목 전환

○ 미국의 재배삼 수입량은 중국삼이 50% 이상으로 대부분 차지

○ 우리나라 주요 수출국으로 수출품은 백삼분, 인삼차, 음료(드링크류) 등의 제품

류임

- 수출실적: (‘01) 3,457천불→ (‘03) 5,044 →(‘05) 8,774 → (‘06) 8,367 (↓5 % )

○ 인삼은 약초전문점에서 뿌리자체로 판매되거나 추출액 또는 분말형태로 건강

보조식품으로 사용되기도 하며 음료류, 화장품 첨가물로도 사용

○ 고려인삼의 주 소비층은 교민과 중국계이며, 주류사회의 소비층 확대가 부진함

○ 건강을 의식하는 소비자가 증가하고 있으며, 서양의학에 대한 불신 증가로 대체

의학 제품으로서 관심 증가추세

○ 한국산 고려인삼은 현지인의 인지도는 미약한 편이나 인삼연구 학자와 유통 업자

들은 고려인삼의 효능이 가장 좋다고 평가

○ 인삼류 수입품에 대한 잔류농약검사 강화 및‘03. 12. 12일부터 시행되고 있는

바이오테러 대응법률 등 수입요건 강화

○ 미국의 재배삼 수입실적 ( H S : 1 2 1 1 2 0 0 0 2 0 )
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(단위: 톤, 천불)

연도

합 계 한 국 중 국 캐나다 홍 콩 기 타

물량 금액 물량 금액 물량 금액 물량 금액 물량 금액 물량 금액

' 0 1 4 2 7 9 , 8 8 9 3 1 1 , 6 4 7 2 4 6 3 , 0 7 0 3 3 8 9 0 1 1 4 6 1 3 4 , 2 8 2

' 0 2 4 0 1 8 , 7 9 7 3 6 587 2 1 6 3 , 9 1 4 2 3 4 9 7 1 2 4 3 , 7 2 7 2 7 2

‘0 3 4 5 3 1 2 , 3 3 9 2 8 1 , 7 4 6 2 9 6 7 , 1 1 6 2 4 7 4 1 7 9 2 , 2 6 2 2 6 4 7 4

‘0 4 6 0 9 1 9 , 5 5 4 4 4 1 2 , 7 9 3 3 9 1 1 2 , 7 9 3 2 1 8 2 9 1 4 7 3 , 9 9 6 6 3 6 9

‘0 5 4 9 5 1 4 , 5 7 3 5 8 5 , 6 2 9 3 1 8 5 , 6 2 9 2 7 9 8 3 6 0 1 , 6 7 2 3 2 2 , 5 6 4



주요수출국의인삼류관세율
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품목 참고자료

국가별 품 목 별 관 세 율( % )

미 국
•뿌리삼

•제품류

- 무관세

- 1%(인삼액즙, 액기스), 6.4 : 기타인삼(인삼차등), 0.2￠/ℓ: 인삼음료

홍 콩 •전품목 무관세

일 본

•뿌리삼

•의약품(인삼정)

•식품(인삼차)

•식품(인삼액기스)

- 4.3%(협정세율, 중국삼은특혜관세로 0 )

- 무관세

- 12

- 10

대 만

(제2 관세

적용)

•뿌리삼

•가공제품

- 인삼정

- 인삼분

- 캡슐, 타브렛

- 인삼차,홍삼차

- 절편삼

- 2%(HS 코드 : 1 2 1 1 2 0 - 9 0 0 0 )

- 인삼농축액 3, 홍삼정 3, 홍삼정음료1 0

- 5

- 50

- 30(HS 코드 : 210690-99)

- 30(HS 코드 : 210690-9910)

중 국
•뿌리삼

•인삼음료

- 20%

- 35%

베트남
•뿌리삼

•제품류

- 무관세

- 무관세∼5 0 (캡슐, 정 : 0∼1 5 ,

- 인삼차, 인삼드링크 : 15,   기타 : 25, 인삼주 : 50)

말레이시아
•뿌리삼

•인삼제품

- 0%

- 0%

인도네시아
•뿌리삼

•인삼제품류

- 5%(HS:1211201000)

- 5%(HS: 2160905300)

싱가포르
•뿌리삼

•제품류

- 무관세(수입시 G S T소비세5 % )

- 무관세(수입허가 필요)

필리핀
•뿌리삼

•제품류

- 4%

- 7%

인 도

•뿌리삼

•제품류

- 액기스

- 30%

- 30%(13021914)

호 주
•뿌리삼

•제품류

- 0%

- 4%

뉴질랜드 •뿌리삼, 제품류 - 0%

멕시코
•뿌리삼

•제품류

- 10%

- 10%

카나다 •뿌리삼, 차, 제품류 - 0%

러시아
•뿌리삼

•제품류

- 5%

- 15%



수출업체리스트

○ 인삼공사 : 정관장(1987) / 농협 : 한삼인 등(1960) / 일화 : 일화( 1 9 7 1 )

롯데 : 6년정성(2006) / 대상 : 홍의보감 (2006) / 동원 : 진텍스천지인 ( 2 0 0 6 )
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업 체 명 연 락 처 대표자 주수출국

(주)한국인삼공사 0 2 - 2 1 8 9 - 6 5 3 1 서원석 홍콩, 대만, 미국등 4 0여개국

(주) 일화 0 3 1 - 5 5 0 - 0 3 1 0 박상규 일본, 노르웨이, 이태리등 3 0여개국

고려인삼제조(주) 0 2 - 2 2 6 7 - 6 7 6 9 노중헌 일본, 미국, 홍콩, 대만등 7개국

구안산업(주) 0 2 - 3 4 7 3 - 4 0 5 1 김성복 일본

파진바이오(주) 0 2 - 5 2 5 - 8 8 7 4 윤석호 베트남, 영국, 라트비아, 러시아등

개성인삼농협 0 3 1 - 5 3 5 - 3 7 1 1 박창학 미국, 일본, 프랑스, 대만등

(주)건양식품 0 2 - 9 2 9 - 4 7 2 9 하정일 일본, 홍콩, 인도네시아, 싱가폴등

고려인삼산업(주) 0 5 5 - 3 2 9 - 1 9 1 9 이지대 일본, 홍콩, 이태리, 미국

(주)청보건강 0 5 4 - 3 3 6 - 5 3 0 0 추성태 미국, 대만

(주)한인홍삼 0 2 - 2 2 0 1 - 3 3 0 4 김준한 중국

(주)세종고려인삼 0 3 2 - 8 1 4 - 6 6 6 1 윤병국 베트남, 필리핀, 영국, 프랑스

제일종합식품 0 5 3 - 8 5 6 - 6 1 4 7 남정숙 일본, 인도네시아, 베트남, 말레이시아등

(주)조선홍삼제조 0 4 1 - 8 3 6 - 1 8 9 1 이봉자 일본, 미국

(주)농협고려인삼 0 2 - 2 2 0 1 - 3 3 0 4 김긴수 중국, 대만, 일본, 미국, 홍콩, 캐나다

일주산업상사 0 2 - 7 6 3 - 9 9 8 8 최기선 미국





유자차(KOREA CITRON TEA)

유자차는우리고유의건강기호식품으로서, 독특한맛과향,

풍부한영양소를함유하고있어세계인에게

어필할수있는오직우리나라만의수출상품입니다.





품목개요

□ 품목 분류

○ 영 명 : Cit ron ( C itrus junos) tea

○ HS Code (한국기준)

- 유자차 : 2008-30-1000 (기타 방법으로 조제한 유자)

□ 품목 개요

○ 유자는 감귤류의 해양성기후 작목으로 남해안일대에서 재배되고 있음

- 한쪽으로 치우친 공모양으로 지름 4 ~ 7㎝이며 껍질은 울퉁불퉁하고 밝은 노란색

빛깔이며 향기가 좋고 부드러우나 신맛이 강함

- 원산지는 중국 양쯔강 상류이며 우리나라에는 8 4 0년 신라의 장보고가 중국 당나

라 상인에게 얻어와널리 퍼진 것으로전해짐

- 유자의 종류에는 청유자, 황유자, 실유자가 있으며 한국, 중국, 일본에서 생산하는

데 한국산이 가장 향이 진함

- 보통 1 ~ 5년까지 유목기를 거쳐 6년차부터 최장 2 5년차까지 착과가가능함

○ 유자는 기후변화에 특히 민감하여 재배지역이 제한적으로 우리나라에서는 전라남

도 고흥, 완도, 장흥, 진도와 경상남도 거제, 남해, 통영 등지에서 재배되고 있음

- 연평균 기온이 1 3 ~ 1 5。C를 유지하되 평균일교차가 1 5。C 내외, 최저기온이 영하

9。C이하로 내려가지 않는 곳에서만 재배가 가능

- 일조량은 년간 2 , 4 0 0시간 이상, 연평균 강수량은 1,500mm 이상이어야 하며 증

산작용과 광합성 촉진을 위하여 적당한 바람이 필요함

○ 유자는 비타민B·C, 칼슘, 당질 및 단백질 등의 성분이 포함되어 있고 음료, 잼,

칵테일, 혼합음로 등으로 사용되고 있음

- 비타민C는 레몬과 오렌지 보다 3배를 함유하여 피로회

복과 스트레스해소, 피부미용, 감기예방 등에 효험이

있음

- 칼슘은 배, 사과, 바나나 보다 1 0배를 함유하여 골격형

성을 돕고 골다공증을 막아주는 효능이 있음
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국내시장동향



○ 일반성분 함량

- 유자는 감귤과 같은 계통으로 다른 과실에는 찾아볼 수 없

을 정도로특이한성분과 기능성 물질함유

- 옛날부터 한방적 가치를 인정받아 생약으로의 이용이 많았

었고 민간요법으로도 감기예방을 위한 비타민C 공급원으로

알려져 있음

○ 유자의 일반적 성분표

생산현황

□ 재배면적은 감소추세에서‘0 5년이후 수요증가로 회복추세

○ I M F이후 유자수요 급감 및 가격 폭락으로 재배면적 감소추세

○ 최근 신규 유목식재는 많지 않으나, 폐원을 정상과원으로 운영하는 사례가 늘고

있는 추세

- 생산농가 : (‘97) 16천농가 → (‘02) 8천농가

- 식재 수 : (‘97) 2,779천 수목 → (‘02) 1,389천 수목

○ 유자 주산지는 전남(고흥, 완도)과 경남(남해, 거제) 지역임.
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(단위: 100g당)

자료 : 1996 식품성분표(제 5개정판) 농촌생활연구소

<연도별 유자 재배면적 및 생산량>
(단위: ha, 톤)

자료 : 농림부

구분
E n e g y

( k c a l )

수분

( % )

단백질

( g )

지질

(g) 

탄수화물 회분

(g) 

무기질(㎎) V i t a m i n (㎎)

당질( g ) 섬유소( g ) C a 인 철 N a K B 1 B 2 C

유자

온주

4 8

39 

8 5 . 8

88.9 

0 . 9

0.5 

0 . 8

0.2 

1 0 . 5

11.8 

1 . 4

0.3 

0 . 6

0.4 

4 9

18 

1 5

10 

0 . 4

0.2 

1 1

3 

1 9 4

130 

0 . 1 0

0.11 

0 . 0 4

0.06 

1 0 5

39  

구 분 ‘9 8 ‘0 0 ‘0 1 ‘0 2 ‘0 3 ‘0 4 ‘0 5

면적( h a ) 5 , 1 2 1 2 , 4 4 1 2 , 0 8 9 1 , 8 9 5 1 , 7 5 3 1 , 3 3 3 2 , 2 3 7

생산량(톤) 1 8 , 5 2 0 1 3 , 5 3 4 1 3 , 0 2 3 1 1 , 8 1 0 8 , 6 9 2 1 1 , 1 6 4 1 9 , 1 2 7



□ 유자제품 가공량은‘0 1년이후 증가추세로‘0 5년 1 0 , 3 9 5톤 기록

○ 가공품 종류는 유자음료, 유자청, 유자반제품, 유자쥬스 등

○ 유자반제품은 수출업체에 공급, 유자청은 통신판매 및 중간상인 공급되며 농협의

경우 유자청은 농협 하나로클럽 및 백화점 등에 공급

○ 지역별로는 전남( 8 , 4 5 1톤), 경남(1,139), 경기(300) 순임

유통현황

□ 국내 유자가격은 수출과 국내수요 회복으로 상승국면 유지

○ 9 0년대 5 0 0 - 6 0 0원/kg 수준까지 폭락하였으나‘0 0년 이후에는 건강에 대한 관

심 증가와 유자의 웰빙식품 이미지 부각으로 인한 국내·외 수요확대로 가격이

상승세
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<유자제품 생산량>
(단위: 톤)

<유자가격>

자료 : 농림부

유형별 ’9 5 ’9 6 ’9 7 ’9 8 ’9 9 ’0 0 ’0 1 ’0 2 ’0 3 ’0 4 ’0 5

합 계 1 , 9 5 8 3 , 5 5 1 5 , 6 8 9 1 8 , 8 0 2 4 , 6 4 6 6 , 3 8 1 4 , 8 9 4 7 , 0 1 7 7 , 0 9 6 9 , 1 7 9 1 0 , 3 9 5

통조림 - - - - - - - - 5 -

쥬 스 - - - - 1 3 4 1 0 5 1 0 8 2 2 0 5 7 6 2 0 1 5 0

넥 타 - - - - - - - - - - -

쨈 - 1 5 6 5 5 2 3 - 4 6 1 7 4 1 5 6

술 - 1 3 1 8 2 8 0 - 3 3 5 3 1 0 3 0 7 5

식 초 - 3 6 0 - - - - - - - -

음료 등 1 , 9 5 8 3 , 1 6 3 5 , 6 0 6 1 8 , 7 9 5 4 , 4 3 2 6 , 2 5 3 4 , 7 5 3 6 , 6 9 8 6 , 3 3 6 9 , 1 1 0 1 0 , 1 6 4

‘0 1 ‘0 2 ‘0 3 ‘0 4 ‘0 5 ‘0 6

상품(원/ 1 0 k g ) 1 3 , 5 0 0 1 5 , 0 0 0 2 4 , 0 0 0 2 6 , 0 0 0 2 8 , 0 0 0 3 1 , 0 0 0

자료 : 가락동도매시장가격(유자 성출출하기 3 0일 평균가격)



수출현황

□ 수출여건

○ 유자차는 한국 고유의 특산품으로써 경쟁상품이 없는 상태이며, 일본, 홍콩, 미

국 등 3 0개국으로 수출되고 있음

○ 주 수출시장인 일본과 중국에도 우리와 비슷한 유자가 있으나, 한국산보다 향과

맛이 떨어져 차류제품으로 상품성이 떨어짐

○ 일본의 일반 소비자의 경우 잼과 동일한 용도로 이용하는 경우가 많으나, 최근

편의점 등을 통해 1회용 포션제품 유통이 늘면서 차형태의 소비도 증가

○ 중국에서는 유자차가 중국인이 선호하는 황금색을 띠고 있고 과실차 형태가 최근

소비 트렌드에 부합하면서 건강차로서 소비가 증가추세

○ 풍부한 비타민C와 5가지 맛이(독특한 향, 단맛, 신맛, 씹는 맛, 화려한 황금색)

잘 어우러져 소비를 유도하는 것으로 평가

□ 수출동향

○‘0 6년 유자차 수출실적은 기존시장인 일본지역 수출확대와 신규시장인 중국, 홍

콩, 미국시장 성장세에 힘입어‘0 1년 대비 1 0배이상 증가

- 수출물량 : (‘01) 1,257톤 → (‘06) 10,284 (7.9배)

- 수출금액 : (‘01) 2,947천불 → (‘06) 30,830 (10.5배)

○ 일본수출이 지속적으로 증가( 1 3 % )하는 가운데 중화권(중국, 홍콩, 대만)도 인지

도 확대와 함께 전년대비 30% 증가

○ 유자청 제품이 수출주종을 이루었으나, 최근 유자과립, 1회용 유자차 등으로 수

출제품이 다양화 추세
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□ 수출전망

○ 소비자의 건강지향 제품 추구에 부응한 기능성 건강차 제품으로 지속 수출신장

기대

- 미주·유럽시장에서는 대부분 동양계(교포, 중국계 등) 중심의 수요

- 일본, 중국, 홍콩 등지에서는 현지인 중심의 수요가 증가

○ 유자과립, 1회용 유자차, 기능성 유자차(설탕대신 꿀 사용 등) 등 다양한 제품 개

발과 효과적인 해외시장 마켓활동 등으로 수출성장세 지속전망
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<유자차 수출실적>
(단위: 톤, 천불)

자료 : 농수산물유통공사 수출입통계

' 0 4 ' 0 5 ' 0 6

물 량 금 액 물 량 금 액 물 량 금 액

합 계 5,878 14,695 9 , 9 5 7 2 4 , 8 3 4 1 0 , 2 8 4 3 0 , 8 3 0

일 본 1,732 5,365 3 , 7 2 7 1 1 , 6 5 6 3 , 9 3 5 1 3 , 1 5 9

중 국 458 1,052 1 , 4 1 2 3 , 1 7 3 1 , 9 8 5 5 , 2 8 9

홍 콩 1,802 3,561 1 , 7 1 4 3 , 8 7 5 1 , 6 6 3 4 , 3 0 7

대 만 705 1,767 2 , 0 6 1 3 , 3 6 2 1 , 4 0 2 3 , 9 0 2

미 국 367 1 , 0 7 9 4 2 2 1 , 4 5 1 6 0 0 2 , 2 2 9

기 타 8 1 4 1 , 8 7 1 6 2 1 1 , 3 1 7 6 9 9 1 , 9 4 4



중국시장

□ 시장동향

○ 2 0 0 0년대 초 중국내 식품박람회 등을 통하여 중국시장에 선을 보이기 시작한 이

후, 수출이 지속적으로 급신장

○ 유자차는 중국인이 선호하는 황금색 색상을 띠고 있고, 중국의 전통적인 차잎 형

태가 아닌 과실차 형태로 최신의 소비 트렌드에 부합

○ 또한, 비타민 C가 풍부하고 미용에 좋다는 홍보가 효과를 나타내면서 특히, 여성

소비자와 노년 소비자에게 어필

□ 유통현황

○ 최근 북경 대형매장의 유자차 가격을 조사한 결과, 중국산 유자차가 여러 매장에

서 판매되고 있으며, 판매가격도 한국산의 60%~84% 수준으로 판매

○ 중국시장 진출초기 북경 대형매장의 유자차 가격은 550g 한 병에 약 4 0元(약

4 , 8 0 0원)이었으나 현재 1kg 한 병에 4 0 ~ 5 0元 수준으로 하락
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주 수출시장동향

<유자차 연도별 대중국 수출동향>

천불

2 0 0 2 2 0 0 3 2 0 0 4 2 0 0 5 2 0 0 6

계열 1 1 6 2 3 3 7 2 , 0 5 2 3 , 1 7 3 5 , 2 8 8

6 , 0 0 0

5 , 0 0 0

4 , 0 0 0

3 , 0 0 0

2 , 0 0 0

1 , 0 0 0

-



□ 시장확대전략
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<중국 대형매장 유자차 판매가격 비교>

<한국산 유자차의 포지셔닝 및 시장확대전략>

매장명 브랜드명 판매가격 중량 수출업체 비고

w a l l - m a r t

OKF 3 3 . 8 0元 6 0 0 g O K F 한국산

국제 3 2 . 8 0元 6 0 0 g 국제식품 중국산

韓晶 2 9 . 9 0元 6 0 0 g 自然食品 중국산

花?? 1 8 . 8 0元 5 1 0 g 花??蜜蜂 중국산

太平洋

백화점

농협 4 5 . 0 0元 5 5 0 g 농협 한국산

B O S 5 9 . 8 0元 5 8 0 g B O S 한국산

국제 3 8 . 0 0元 6 0 0 g 국제식품 중국산

연사백화점

B O S 6 4 . 5 0元 5 8 0 g B O S 한국산

농협 4 4 . 0 0元 5 5 0 g 농협 한국산

국제 4 0 . 0 0元 6 0 0 g 국제식품 중국산

담터 7 7 . 0 0元 7 0 0 g 담터 한국산

자료 : 베이징 a T센터 실사(‘0 6 . 2월)

◆ 한국산 유자차의 현재 포지션

○ 중국 소비자기호에 적합하여 수출 증가세(‘0 6년 5백만불 돌파)

○ 한국산간, 중국산과경쟁심화에 따른 가격하락으로 이윤 감소

◆ 한국산 유자차의 문제점및 해결방안

•판매가격 하락세

•중국산 출하 증가

•품질저급화

•한국산간 과당경쟁

- 문제점 -

⇒
•업체간 과당경쟁 방지 노력

•지속적인 판촉활동

•중국산과 차별화

•업체간 과당경쟁 방지 노력

•지속적인 판촉활동

•중국산과 차별화

- 해결방안 -



일본시장

□ 생산현황

○ 일본산 유자 재배면적은 1 9 9 9년의 2 , 0 3 4㏊를 절정으로 매년 감소 추세를 보이고

있으나, 2004년에는 생산량이 2만톤대에 달하며 이중 가공용이 77% 증가하였음.

○ 일본의 경우 유자차에 대한 생산은 통계가 집계되지 않고 있으며 일부 산지의 특

산물로서 지역에 한해서 판매되거나, 인터넷 등으로 통신 판매하고 있으며 일반

슈퍼에서는 거래가 별로 없음

- 최근 한일 교류가 활발해짐에 따라 한국산 유자차의 맛을 경험해 본 사람들이 한

국산 유자차를 많이 찾고 있으며 일부 매장에서는 한국산 김치보다 유자차를 많이

찾을 정도로인기가 상승하고 있음

- 일부 유자차 수입업자는 다양한 유자차의 음미방법과 요리 사용법 등의 어필로 전

국 각 외식업계 및 슈퍼, 카페 등에 활발하게 판촉을 전개 중에 있으며, 수입량 또

한 매년 급증을 나타내고 있음

□ 유통현황

○ 일본산 유자차의 경우는 유통량이 극히 미미하며 일부지역의 특산물에 지나지 않

아 일반 소비자가 접하기 어려운 상품으로통신판매등으로 소비되는 경우가 많음

○ 한국산 유자차는 수입 후 일부 중·도매업자를 통해 슈퍼 등에 판매되고 있으며

한국산 식자재를 취급하는 소매업자와 최근에는 통신판매 등도 늘어나는 추세임

<유자차 전문 판매상 수입 사례>

○ 현재 일본국내 총판(외식업계, 대형유통업계, 통신판매) 및 도매업으로 수입 판

매되고 있는 유자차의 유통사례
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<유자 재배 및 생산동향>
(단위: ha, 톤)

자료 : 농림수산성 생산국과수화훼과

연 도 재배면적 생산량 출하량
용도별출하량

생식용 가공용 계

1 9 9 8 2 , 0 0 1 1 7 , 7 6 9 1 6 , 5 6 9 5 , 5 3 4 1 1 , 0 2 5 1 6 , 5 5 9

1 9 9 9 2 , 0 3 4 1 5 , 8 9 3 1 4 , 4 7 4 4 , 6 0 7 9 , 8 2 9 1 4 , 4 3 6

2 0 0 1 1 , 9 4 4 1 8 , 3 5 4 1 6 , 3 0 6 5 , 6 3 2 1 0 , 6 7 4 1 6 , 3 0 6

2 0 0 2 1 , 9 4 2 1 6 , 8 6 1 1 4 , 6 7 6 5 , 3 2 3 9 , 3 5 3 1 4 , 6 7 6

2 0 0 3 1 , 8 7 5 1 5 , 0 7 1 1 3 , 6 8 8 4 , 7 9 4 8 , 8 9 4 1 3 , 6 8 8

2 0 0 4 1 , 9 2 4 2 0 , 0 0 1 1 7 , 2 3 1 3 , 8 9 9 1 3 , 3 3 2 1 7 , 2 3 1



- 수입품목 : 콜라겐 유자차 2 8 0 g / 9 8 0엔, 콜라겐 유자차 5 5 0 g / 1 , 3 8 0엔, 콜라겐 유

자차 1 k g / 2 , 1 8 0엔, 콜라겐 유자차 스틱 1 8 0 g×6세트 / 3 , 9 9 0엔

- 수입시기 : 고부가가치를 높여 콜라겐을 함유시키고 여름에도 즐길 수 있도록 아

이스유자차를 개발하여 연중 수입되고 있음

- 소비자의 반응 : 소비자의 취양에 맞게 드링크, 주류, 잼, 요리 등 다양한 상품으

로 제공하여 좋은 반응을얻고 있음

- 유통마진율

□ 소비현황

○ 일본산 유자의 용도는 유자간장용(폰즈)으로 가장 많이 이용되고 유자주스, 유자

잼, 유자조미료 등으로도 많이 이용되고 있으며 한편, 신선유자의 경우는 일본요

리 장식용, 무침, 수프, 조림 등의 향을 내는데 주로 사용되며 목욕탕의 약탕용으

로도 많이 사용됨

○ 일본산의 경우 일부 산지의 특산물로서 지역에 한해서 판매되거나 인터넷 등으로

통신판매하고 있어 일반 슈퍼에서는 거의 볼 수 없는 실정임

○ 일본에서도 최근 몇 년 한국 붐의 영향으로 젊은 여성을 중심으로 인기가 있어

드링크메뉴에 넣는 외식점포가 늘어나고 있으며 뜨거운 것 외에 아이스드링크,

잼 대신에 요구르트와 아이스크림으로 토핑하거나 추하이나 칵테일에 넣어 대형

패밀리 레스토랑 등의 메뉴로 제안되어 좋은 반응을 보이고 있음

□ 수입현황

○ 한국산 유자차 수입이 매년 증가하는 추세에 있으나 일본 수입시 기타 차류

(0902.40-220), 젤리, 마멀레이드(2007.91-119/129) 등 다양하게 수입되어 정

확한 수입실적은 파악지난

○ 수입상사를 통해수입되는한국산 유자차의 경우는 수입통관시유자차에설탕을 첨

가( 2 0 0 7 . 9 1 - 1 1 9 )한 것과첨가하지않은( 2 0 0 7 . 9 1 . 1 2 9 )것으로분리수입되고있음.

○ 설탕을 첨가한 유자차는 관세율이 1 6 . 8 %로 높으면서도 매년 수입량증가를 나타

내고 있어 2 0 0 6년에는 전년( 1 , 5 3 3톤)보다 29.9% 증가한 1 , 9 9 2톤을 기록

○ 또한, 설탕을 첨가하지 않은 유자차는 관세율이 1 2 %로 약간 낮은 점을 이용하여

2 0 0 2년부터수입되고있으며2 0 0 6년에는2 1 9톤으로전년( 1 9 5톤)보다12.3% 증가
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상품명 중량 및 규격 판매가격 납품가격 마진율

콜라겐 유자차 2 8 0 g 9 8 0엔 6 8 6엔 약 3 0 %



수출업체리스트
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품목 참고자료

지역 업체명 대표자 담당자
연락처

( F A X )
주 수출국

수출실적(천불)

‘0 5 ‘0 6

서울 (주)삼화한양식품 김선운 이한칠차장
0 2 - 3 4 9 7 - 9 0 5 0

( 0 2 - 3 4 9 7 - 9 0 0 8 )

일본, 홍콩, 미주, 중국, 

대만, 유럽 등
4 , 0 8 4 4 , 1 9 1

서울 (주)농협무역 이정복 김용재차장
0 2 - 2 2 2 5 - 2 3 6 7

( 0 2 - 4 7 0 - 1 9 7 2 )
일본, 중국, 대만, 미국 2 , 5 6 4 3 , 2 7 8

서울 (주)건양식품 하정일 김운호부장
0 2 - 9 2 9 - 4 7 2 9

( 0 2 - 9 2 7 - 7 6 3 5 )

일본, 홍콩, 대만, 중국, 

호주, 말련, 미주
2 3 0 3 3 0

서울 한국동아(주) 오평근
0 2 - 7 0 7 - 0 8 7 2

( 0 2 - 8 3 9 - 4 6 5 5 )
일본 4 5 2 5 1 6

경기 국제식품 민관영 황희석주임
0 2 - 3 7 5 - 6 3 2 1

( 0 2 - 3 3 5 - 3 6 6 4 )
홍콩, 대만, 일본, 중국 4 6 9 5 2 8

경기 (주)담터 장수근 박정필과장
0 2 - 5 9 9 - 7 9 3 1

( 0 2 - 5 3 7 - 7 9 3 1 )
중국, 미국 1 2 2 1 3 2

경기 (주)오케이에프 이상신 이은영부장
0 3 1 - 7 5 1 - 1 8 7 5

( 0 3 1 - 7 5 1 - 4 8 0 7 )

홍콩, 중국, 대만, 일본, 

호주, 몽고, 미주 등
8 5 3 8 1 3

경기 (주)다정 장경진 이재근부장
0 3 1 - 5 4 2 - 6 6 5 6

( 0 3 1 - 5 4 3 - 1 3 7 5 )

일본, 홍콩, 미주, 

동남아
9 6 7 9 7 7

경기 (주)복음자리 신재돈 서동현과장
0 3 1 - 7 7 8 - 8 8 0 0

( 0 3 1 - 7 7 8 - 8 7 9 1 )
일본, 대만 8 4 4 9 3 5

경기 (주)대동식품 곽호준 곽호민부장
0 3 1 - 5 4 3 - 6 3 3 0

( 0 3 1 - 5 4 2 - 7 3 7 9 )
홍콩, 대만, 일본, 미국 2 3 2 4 7 0

충북 (주)미드미 박의석 박정수이사
0 4 3 - 2 1 7 - 1 7 7 2

( 0 4 3 - 2 1 7 - 1 7 7 5 )
일본, 중국, 대만 3 4 1 4 5 5

전북 고려자연식품 홍성윤
0 6 3 - 2 1 1 - 4 0 2 1

( 0 6 3 - 2 1 2 - 3 4 0 1 )
일본, 중국, 대만 1 6 1 5 5 8

전북 성환F & B 이완희 채승우이사
0 6 3 - 5 3 6 - 9 5 6 1

( 0 6 3 - 5 3 6 - 9 5 6 2 )
홍콩, 대만, 일본 2 8 1 7 9 3

광주 (주)전남무역 김성환 김민석
0 6 2 - 9 4 9 - 8 9 4 3

( 0 6 2 - 9 4 3 - 2 9 4 6 )

일본, 홍콩, 중국, 

대만, 미국
1 , 1 4 2 1 , 5 4 3

광주 (주)조이무역 조계현
0 6 2 - 9 5 4 - 2 0 0 3

( 0 6 2 - 9 5 4 - 5 3 1 1 )
일본 5 2 3 5 5 9

광주 월드링크 박승길
0 6 2 - 6 0 3 - 4 4 3 6

( 0 6 2 - 6 0 3 - 4 4 3 7 )
일본, 홍콩 3 7 6 1 , 3 0 3

전남 두원농협 송기두 정광수대리
0 6 1 - 8 3 3 - 4 9 8 9

( 0 6 1 - 8 3 3 - 4 9 9 0 )

일본, 홍콩, 중국, 

캐나다
8 4 4 5 3

전남 한성푸드(영) 김종남 김봉준차장
0 6 1 - 8 3 5 - 7 8 5 6

( 0 6 1 - 8 3 5 - 7 8 5 7 )

일본, 대만, 홍콩, 

중국, 캐나다
4 , 8 8 6 6 , 0 6 4

제주 제주특산 김태주
0 6 4 - 7 2 2 - 7 7 1 1

( 0 6 4 - 7 2 2 - 7 7 2 1 )
홍콩, 일본, 대만 1 3 5 1 5 8

* 수출실적은 농축산물판매촉진비(수출물류비) 지원수출기준



장류(SOYBEAN SAUCES)

미래학자 앨빈토플러는 세계가 제 3의 맛으로

옮겨갈 것이라고 예언하였습니다. 

즉 제 1의 맛은 소금의 맛이요, 제 2의 맛은 양념의 맛이며, 

제 3의 맛은발효의맛으로서

아직까지 세계는 제 2의 맛인 양념의 맛에 머물러 있지만

앞으로는 제 3의 맛인 발효식품이

세계의 음식으로 자리잡게 될 것입니다.





품목개요

□ 품목 분류

○ 영 명 : Soybean sauc e s

○ HS Code (한국기준)

- 간 장 : 2103-10-0000   - 된 장 : 2103-90-1010

- 춘 장 : 2103-90-1020   - 고추장 : 2103-90-1030

- 기타장 : 2103-90-1090

생산현황

□‘0 4년말 현재 장류제조업체는 전통식품 품질인증업체 7 2개 업체를 포함하여 4 9 0

업체

○ 지역별로는 전북이 1 0 2개소( 2 0 . 8 % )로 가장 많고, 경기 6 6개소(13.5%), 경북 6 0

개소(12.2%), 경남 4 6개소( 9 . 4 % )순으로 분포

○ 전통식품인증업체 : 간장(13), 고추장(31), 된장(18), 청국장(6), 메주( 1 )

* 전북 순창 전통고추장 민속마을에는 5 0여 업체 입주

□ 장류 생산량은‘9 5년 이후 연평균 4.0% 증가

○ 장류 생산량 : (‘95) 350천톤 → (‘05) 517천톤

○ 고추장과 된장 생산량은 증가하나, 간장은‘0 4부터 감소 추세

○ 국내 장류생산량은 소득수준의 증가, 웰빙식품 인식, 주거환경 변화, 여성취업

등 여건변화로 지속적으로 증가

○ 최근에 전통식품 인증, HACCP 및 K S표시획득업체 증가, ISO 인증획득 등 품

질향상과 기능과 용도를 차별화한 다양한 제품이 출시
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국내시장동향

자료 : 대한장류공업협동조합

<장류 생산동향>
(단위 : 톤, ㎘)

고 추 장 된장류 간 장

‘0 0 1 1 3 , 9 7 6 1 3 3 , 4 7 6 1 7 9 , 2 3 9

‘0 3 1 3 6 , 5 7 2 1 4 9 , 3 5 9 2 0 9 , 8 4 8

‘0 5 1 5 1 , 8 8 2 1 6 2 , 6 9 4 2 0 1 , 9 4 2



소비현향

□ 국내 장류의 시장규모는 7 , 0 0 0억원 정도로 예상되며, 상위 1 0여개 업체가 전체시

장의 90% 이상을 차지

○ 시장규모: 고추장( 2 , 6 6 1억원), 된장(944), 간장(2,135), 쌈장(810), 청국장등( 3 8 0 )

○ 주요업체로는 CJ, 대상, 샘표식품, 진미식품, 신송식품, 몽고식품, 오복식품, 삼

화식품, 대경식품 등

○ 고추장·된장은 대상(청정원)과 C J (해찬들)가, 간장은 샘표식품, 대상, 몽고식품

등 소수의 대기업 제품이 내수 및 수출시장 장악

□ 정선된원료를사용한 고가의 기능성 장류 수요 확대

○ 고추장 : 홍삼고추장, 인삼고추장, 발아현미 고추장, 소고기·야채비빔고추장,

소고기볶음고추장, 찌게·탕용 고추장

○ 된 장 : 강된장(비빔용), 우렁된장, 고기전용 쌈장, 삼겹살용 쌈장, 된장 차(녹차,

표고) 등

- 특히 청국장은 웰빙 분위기 및 건강식품으로 인식되면서 생산량이 크게 증가하는

추세〈(‘03) 3,998 → (‘04) 7,183톤〉

○ 간 장 : 검은콩 양조간장, 참숯 양조간장, 저염간장 등

수출현향

□ 장류 수출액은‘9 5년이후 연평균 1 3 . 3 %의 높은 신장세 기록

○ 품목별로는 된장 19.2%, 간장 13.2%, 고추장 10.3% 증가
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자료 : 농수산물유통공사 , KATI

(단위: 톤, 천불)

구 분 ' 9 5 ' 0 4 ' 0 5 ' 0 6

장 류
물량 5 , 0 9 8 1 6 , 0 7 2 1 7 , 4 2 3 1 8 , 9 1 1

금액 9 , 3 4 6 2 3 , 8 0 2 3 0 , 6 0 3 3 2 , 5 4 3

고추장
물량 2 , 0 0 2 5 , 2 9 1 5 , 9 0 6 5 , 5 9 1

금액 4 , 2 5 1 1 0 , 3 2 7 1 2 , 0 0 5 1 1 , 3 5 0

된 장
물량 7 8 8 2 , 8 1 8 3 , 9 4 2 4 , 7 5 3

금액 1 , 5 4 9 4 , 3 7 0 7 , 7 5 9 8 , 9 4 5

간 장
물량 2 , 0 3 5 7 , 1 5 5 6 , 4 6 4 7 , 4 5 1

금액 2 , 6 5 7 7 , 0 7 1 7 , 4 6 0 9 , 1 8 4

기타장
물량 2 7 3 8 0 8 1 , 1 1 1 1 , 1 1 6

금액 8 8 9 2 , 0 3 4 3 , 3 7 9 3 , 0 6 4



□ 국가별로 간장은 러시아, 된장은 미국·중국, 고추장은 미국·일본 중심으로 수출

되며 미, 일, 중국 등 교포시장이 주수요처

□ 수출형태는 CJ, 대상, 샘표식품, 신송식품 등 제조업체가 직접 수출하는 경우와, 지

역별 전문 무역업체에 의해 소량다품목 형태로 수집·수출되는 경우로 대별

○ 1 0 0만불이상 수출업체 : 샘표식품(간장), 대상(고추장·된장)

■■■ 4 2 3
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<국별 장류 수출현황>
(단위: 톤, 천불, %)

구 분
장류 고추장 간장 된장 기타장

물 량 금 액 물 량 금 액 물 량 금 액 물 량 금 액 물 량 금 액

계 1 8 . 9 3 2 . 5 5 . 6 1 1 . 4 7 . 5 9 . 2 4 . 8 8 . 9 1 . 1 3 . 1

일 본 2 . 3 4 . 7 1 . 4 3 . 2 0 . 5 0 . 7 0 . 4 1 . 7 0 . 2 0 . 4

미 국 7 . 6 1 2 . 5 2 . 5 4 . 4 1 . 9 2 . 2 2 . 5 4 . 1 0 . 7 1 . 8

중 국 1 . 0 3 . 7 0 . 2 0 . 6 0 . 4 1 . 6 0 . 4 1 . 3 0 . 0 0 . 2

러시아 3 . 2 2 . 9 0 . 1 0 . 2 3 . 0 2 . 5 0 . 1 0 . 2 0 . 0 0 . 0

기 타 4 . 8 8 . 7 1 . 4 3 . 0 1 . 7 2 . 2 1 . 4 1 . 6 0 . 2 0 . 7



간 장

□ 시장동향

○ 타국산과 경쟁하는 간장의 경우, 러시아시장 점유율이 큰 폭으로 상승한 반면,

미국시장 점유율은 약 2 %대에서정체

○ 러시아인들은 짠 음식을 많이 먹는 식습관으로 소금대신 사용할 수 있는 조미료

로 간장을 선호하는 경향이 확대

○ 미국시장에서 간장은 생선구이(테리야끼)소스 등으로 인기가 있으며 현지시장에

완전히 정착해 소비가 확대되고 있음

□ 가격 및 품질 경쟁력

○ 러시아 간장시장은 고가의 일본산 제품과 중가의 한국산, 저가의 자국산 및 베트

남, 중국산으로 구분되며 한국산은 가격대비 품질경쟁력이 우위

○ 러시아간장 도매 가격비교( 1 0 m l당 ; ‘06. 7월 현재)

- stembel bamboo(러시아) 6.5루불 / Kikkoman(일본) 51.9 / 샘표(한국) 11.3

○ 미국 간장시장의 경우 화교 메이커의 저가 화학간장과 일본계 제조업체의 고가

현지생산 양조간장이 시장을 선점한상태로한국산은 교포시장 수요로 제한

□ 수출전망

○ 간장은한국 및 일본 식문화의 보급 확대로 수요증가 전망

- 러시아시장은 중국·자국산과의 경쟁심화로 수출이 둔화될 예상되나, 한국식품

수요가 확대되고 있는 동남아지역과 중국 등을 중심으로 수출확대 전망
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주 수출시장동향

<간장 주력 수출시장의 수입규모>
(단위: 천불, %)

* 자료 : Global Trade Atlas

주 수입국가
수입 규모(우리나라 점유율) 관세율

( % )' 0 4 ' 0 5 ' 0 6

러시아 2 , 5 8 1 ( 1 5 . 1 ) 3 , 7 8 8 ( 2 7 . 7 ) 8 , 6 5 4 ( 5 8 . 3 ) 1 5 %

미 국 4 7 , 5 6 9 ( 2 . 4 ) 4 9 , 5 9 8 ( 2 . 2 ) 5 1 , 2 8 7 ( 2 . 6 ) 3 . 0



고추장

□ 시장동향

○ 타국산과 경쟁이 없는 고추장의 경우, 일본, 미국 등 교포시장을 중심으로 수요가

형성되어 왔으나 최근 비빔밥 등 한국 식문화 전파로 외국인 수요도 증가 추세

○ 고추장은 미국 및 일본시장에서 한국식문화에 대한 인지도 향상과 더불어 비빔밥

등 한국음식과 함께 소비 증가 추세

- 일본시장에서 가공용은 김치양념용으로, 업소용은 비빔밥 소스로 공급

□ 수출전망

○ 고추장은 최근 중국의 대상, CJ에 대한 금수조치 해제로 중국을 중심으로 수출이

확대될 전망이나 일본과 미국시장은 환율하락의 영향으로 수출둔화 전망

된 장

□ 시장동향

○ 된장의 주 수출국가는 미국과 중국으로 최근 건강에 대한 관심 고조로 수요가 확

대추세이며, 미국시장은 교포수요에 한정되나 중국은 현지인 소비가 증가

○ 미국 및 중국시장에서 일본산 미소의 점유율이 둔화되는 가운데 한국산 점유율이

증가추세
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<고추장 주력 수출시장의 수입규모>
(단위: 천불, %)

* 자료 : 농수산물유통공사, KATI

* 대일 수출액 감소는환율하락 영향, 대중국 수출감소는‘0 5년말 기생충알 검출로 인한 대상, CJ의 수출중단 영향

주 수입국가
수출규모 관세율

( % )
' 0 4 ' 0 5 ' 0 6

미 국 3 , 7 5 6 4 , 4 7 7 4 , 4 4 6 6 . 4 %

일 본 4 , 2 2 3 4 , 0 6 7 3 , 2 2 2 7 . 2 %

중 국 7 0 6 7 4 7 5 7 3 2 1 . 0 %



□ 수출전망

○ 된장은 세계적인 건강식품 선호경향 및 한국식문화 보급에 따른 수요증가가 예상

되며, 현지인 수요가 늘고 있는 중국을 중심으로 수출확대 전망
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<된장 주력 수출시장 수출규모>
(단위: 천불, %)

* 자료 : 한국실적 - KATI, 일본실적 - 일본재무성

* 대중국 수출감소는‘0 5년말 기생충알 검출로인한 대상, CJ의 수출중단 영향

수입국 수출국
수출규모(점유율)

관세율

( % )
' 0 4 ' 0 5 ' 0 6

미국

합계 7 , 3 1 1 8 , 0 9 3 9 , 8 2 2

6 . 4 %일본 5 , 4 7 1 ( 7 4 . 8 ) 5 , 4 2 9 ( 6 7 . 1 ) 5 , 7 3 6 ( 5 8 . 4 )

한국 1 , 8 4 0 ( 2 5 . 2 ) 2 , 6 6 4 ( 3 3 . 9 ) 4 , 0 8 6 ( 4 1 . 6 )

중국

합계 1 , 8 7 8 3 , 7 5 7 1 , 8 2 8

2 1 %일본 7 6 8 ( 4 0 . 9 ) 6 8 7 ( 1 8 . 3 ) 5 7 8 ( 3 1 . 6 )

한국 1 , 1 1 0 ( 5 9 . 1 ) 3 , 0 7 0 ( 8 1 . 7 ) 1 , 2 5 0 ( 6 8 . 4 )



장류품목/국가별수출현황

□ 간 장
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품목 참고자료

(단위: 톤, 천불, %)

순위 국가명
' 0 4 ' 0 5 ' 0 6 증감율

물량 금액 물량 금액 물량 금액 물량 금액

합 계 7 , 1 5 5 7 , 0 7 1 6 , 4 6 4 7 , 4 6 0 7 , 4 5 1 9 , 1 8 4 1 5 . 3 2 3 . 1

1 러시아 1 , 8 6 8 1 , 2 9 5 2 , 3 9 2 1 , 8 8 7 2 , 9 6 9 2 , 4 7 5 2 4 . 1 3 1 . 2

2 미 국 1 , 8 9 0 2 , 0 4 7 1 , 3 7 6 1 , 3 4 7 1 , 8 5 5 2 , 2 4 7 3 4 . 8 6 6 . 8

3 중 국 5 5 7 1 , 1 5 9 4 4 4 1 , 6 9 8 4 0 8 1 , 6 2 0 - 8 . 0 - 4 . 6

4 필리핀 6 1 6 0 1 0 9 3 6 7 1 7 1 7 6 5 5 6 . 8 1 0 8 . 4

5 호 주 2 5 8 1 5 0 2 7 6 1 8 9 3 1 4 2 8 9 1 3 . 9 5 2 . 4

6 일 본 8 4 6 5 1 9 3 7 8 4 4 2 1 6 3 2 8 4 - 5 6 . 8 - 3 5 . 8

7 사우디 2 6 8 1 5 9 3 4 0 2 1 1 3 1 3 2 2 9 - 8 . 1 8 . 2

8 캐나다 2 3 8 2 8 5 2 1 6 2 8 4 1 7 3 1 9 8 - 2 0 . 1 - 3 0 . 3

9 뉴질랜드 2 3 7 1 5 0 1 9 9 1 8 6 2 0 9 1 5 1 4 . 9 - 1 9 . 1

1 0 독 일 1 8 2 1 2 7 1 5 3 1 0 8 2 0 1 1 3 0 3 0 . 7 2 1 . 4

기 타 7 5 1 1 , 1 2 0 5 8 0 7 4 0 6 7 5 7 9 5 1 6 . 4 7 . 5

순위 국가명
' 0 4 ' 0 5 ' 0 6 증감율

물량 금액 물량 금액 물량 금액 물량 금액

합 계 5,291 10,327 5,906 12,005 5,591 11,350 -5.3 -5.5 

1 러시아 2,425 3,756 2,583 4,477 2,526 4,446 -2.2 -0.7 

2 미 국 1,804 4,223 1,831 4,067 1,449 3,222 -20.8 -20.8 

3 중 국 219 706 235 747 206 573 -12.2 -23.3 

4 필리핀 103 200 128 309 239 549 86.0 77.7 

5 호 주 64 110 152 247 214 421 40.8 70.7 

6 일 본 197 331 226 453 145 314 -36.0 -30.7 

7 사우디 66 139 90 241 99 207 9.0 -14.2 

8 캐나다 47 86 96 204 78 182 -18.7 -10.8 

9 뉴질랜드 22 77 40 115 100 180 150.3 57.1 

1 0 독 일 78 151 95 181 86 171 -8.7 -5.7 

기 타 266 548 431 964 450 1,085 4.4 12.5 

(단위: 톤, 천불, %)

□ 고추장



수출업체리스트

4 2 8한국농식품수출가이드북 ■■■

P A R T3주요수출농식품현황

순위 국가명
' 0 4 ' 0 5 ' 0 6 증감율

물량 금액 물량 금액 물량 금액 물량 금액

합 계 2 , 8 1 8 4 , 3 7 0 3 , 9 4 2 7 , 7 5 9 4 , 7 5 3 8 , 9 4 5 2 0 . 6 1 5 . 3

1 미 국 1 , 3 0 9 1 , 8 4 0 1 , 5 7 7 2 , 6 6 4 2 , 4 8 1 4 , 0 8 6 5 7 . 4 5 3 . 4

2 일 본 5 0 3 1 , 1 1 0 1 , 1 5 6 3 , 0 7 0 3 5 6 1 , 2 5 0 - 6 9 . 3 - 5 9 . 3

3 중 국 2 4 8 2 8 1 3 4 3 3 9 1 5 3 3 7 4 5 5 5 . 6 9 0 . 4

4 호 주 1 2 7 2 0 0 1 3 5 2 1 7 2 2 9 4 7 0 7 0 . 1 1 1 6 . 8

5 대 만 6 7 1 0 1 1 2 7 2 9 3 2 3 0 4 6 6 8 1 . 6 5 9 . 1

6 캐나다 3 3 4 4 7 4 1 2 8 1 6 0 3 5 2 1 1 7 . 4 1 7 5 . 6

7 필리핀 2 0 1 9 2 5 4 1 8 6 1 8 2 2 4 8 . 6 3 3 9 . 2

8 러시아 4 3 6 9 7 6 1 2 1 8 9 1 5 7 1 5 . 9 2 9 . 5

9 인도네시아 4 8 7 1 6 4 1 0 0 7 5 1 5 6 1 6 . 8 5 5 . 5

1 0 독 일 7 1 9 0 5 1 9 7 7 9 1 5 3 5 4 . 5 5 6 . 7

기 타 3 4 9 5 4 6 3 1 5 6 3 6 4 3 5 9 2 9 3 8 . 1 4 6 . 1

(단위: 톤, 천불, %)

□ 된 장

* 자료 : KATI

업체명 대표자 소 재 지 전화번호

샘표식품(주) 박진선 서울 중구 필동1가 51-9 매일경제신문빌딩9층 0 2 - 3 3 9 3 - 5 4 6 9

씨제이(주) 김진수 서울 중구 남대문로5가 5 0 0 0 2 - 7 2 6 - 8 6 1 3

신송식품(주) 손상배 충남 천안시직산면 부송리 7 2 - 1 0 2 - 7 8 0 - 1 4 0 0

세연통상 김애숙 광주 북구 풍향동 5 8 8 - 1 6 0 6 2 - 2 6 2 - 5 7 4 9

업카이트(주) 정영권 부산 동래구명륜동 450-37 대동아카데미빌딩2층 0 5 1 - 4 6 3 - 6 7 3 0

대상(주)영업본부 김용철 서울 동대문구 신설동9 6 - 4 8 0 2 - 2 2 2 0 - 9 5 3 7

서용무역 박민출 부산 해운대구 우동 1008-7 동부올림픽타운 1 1 5 - 1 6 0 1 0 5 1 - 9 4 2 - 6 8 6 2

희창물산(주) 권중천 부산 서구 남부민동 5 2 3 - 2 9 (희창물산빌딩) 0 5 1 - 2 4 1 - 4 3 3 5

(주)삼진글로벌넷 강중현 서울 동대문구 제기동1 1 4 0 - 3 6 0 2 - 9 6 8 - 5 5 0 4

쓰리씨통상(주) 장효겸 서울 강남구논현동 117-8, 유화빌딩 6 0 1 0 2 - 5 1 2 - 3 6 9 6

(주)오비스무역 이병관 부산 동구 초량2동 500-1 남양장여관3층 0 5 1 - 4 6 5 - 2 7 7 7

(주)대관 유재숙 인천 중구 사동 13-4 정우빌딩 6 0 3호 0 3 2 - 7 6 6 - 7 9 1 9

(주)킨트레이딩 하용권 부산 남구 문현동 815 한일오피스텔 1 7 1 4호 0 5 1 - 6 3 7 - 6 3 8 0



장류전통식품품질인증업체현황

□ 제도개요

○ 농산물가공산업육성법 제1 3조①항 및 동 시행령 제2 7조의 규정에 의거 국산농산

물을 주원료로 하여 전통적인 방법으로 제조·가공된 식품에 대한 품질인증제도

- 품질인증절차 : 생산업체 신청 → 시·군 접수(시·도 경유) → 한국식품개발연구

원(공장심사 및 심사결과작성 후 농림부보고) → 농림부(품질인증서 교부) → 신청

인(표시제품생산)

□ 총괄

□ 품목별 인증업체 현황

■■■ 4 2 9

CHATHER 6가공식품

합 계 고추장 된 장 간 장 청국장

장류 인증업체수 7 0 3 0 2 0 1 4 6

(2007. 8. 21 현재)

○ 고추장

인증번호 인증품목 업 체 명 소 재 지 전 화 번 호 인증일자

농림전통

제0 1 3호

고추장

( 1점)

순창전통고추장

보전협의회

우) 5 9 5 - 8 0 0

전북 순창군 순창읍순화리 4 8 5

0 6 3 - 6 5 3 - 2 7 1 0

F) 653-2810
1 9 9 3 . 0 4 . 0 6

농림전통

제0 1 4호

고추장

( 1점)

순창궁전

전통민속식품

영농조합법인

우) 5 9 5 - 8 0 0

전북 순창군 순창읍순화리 4 8 8

0 6 3 - 6 5 2 - 1 1 1 0

F) 652-1116
1 9 9 3 . 0 4 . 0 6

농림전통

제0 1 5호

고추장

( 1점)
순창두꺼비식품

우) 5 9 5 - 8 0 0

전북 순창군순창읍백산리 2 5 6 - 3 9

0 6 3 - 6 5 3 - 2 7 5 3

F) 635-2750
1 9 9 3 . 0 4 . 0 6

농림전통

제0 1 6호

고추장

( 1점)

문정희할머니

고추장

우) 5 9 5 - 8 0 0

전북 순창군 순창읍순화리 1 4 8 - 2

0 6 3 - 6 5 3 - 3 1 3 0

F) 653-3103
1 9 9 3 . 0 4 . 0 6

농림전통

제0 1 7호

고추장

( 1점)

순창이조전통

고추장

우) 5 9 5 - 8 0 0

전북 순창군순창읍백산리 2 6 5 - 1 5

0 6 3 - 6 5 3 - 2 4 2 0

F) 652-2040
1 9 9 3 . 0 4 . 0 6

농림전통

제0 1 8호

고추장

( 1점)

순창문옥례할머니

고추장

우) 5 9 5 - 8 0 0

전북 순창군 순창읍순화리 1 4 8 - 2

0 6 3 - 6 5 2 - 1 3 1 2

F) 653-0863
1 9 9 3 . 0 4 . 0 6

농림전통

제0 3 1호

고추장

( 1점)
오복전통고추장

우)595-800 

전북 순창군 순창읍백산리 2 6 5 - 3 3
0 6 3 - 6 5 3 - 3 7 3 2 1 9 9 3 . 0 4 . 0 6

농림전통

제0 3 2호

고추장

( 1점)
대덕고추장

우)595-800 

전북 순창군 순창읍백산리 2 6 5 - 3 0

0 6 3 - 6 5 3 - 2 0 7 2

F) 653-2272
1 9 9 3 . 0 4 . 0 6

농림전통

제0 3 3호

고추장

( 1점)
가남고추장

우)595-800 

전북 순창군 순창읍백산리 2 6 5 - 3 4

0 6 3 - 6 5 3 - 3 6 0 4

F) 653-1269
1 9 9 3 . 0 4 . 0 6



4 3 0한국농식품수출가이드북 ■■■

P A R T3주요수출농식품현황

인증번호 인증품목 업 체 명 소 재 지 전 화 번 호 인증일자

농림전통

제0 3 4호

고추장

( 1점)

순창전통

별미고추장

우)595-800 

전북 순창군 순창읍 백산리 2 6 5 - 1 2

0 6 3 - 6 5 3 - 3 7 5 9

F) 653-3759
1 9 9 3 . 0 4 . 0 6

농림전통

제0 3 6호

고추장

( 1점)
도실고추장

우)595-800 

전북 순창군 순창읍 순화리 2 4 8 - 5
0 6 3 - 6 5 3 - 2 7 3 7 1 9 9 3 . 0 4 . 0 6

농림전통

제0 3 7호

고추장

( 1점)

순창골전통식품

영농조합법인

우)595-800 

전북 순창군 순창읍 교성리 1 8 8 - 1

0 6 3 - 6 5 3 - 7 7 5 3

F) 653-2750
1 9 9 3 . 0 4 . 0 6

농림전통

제0 4 2호

고추장

( 1점)
귀빈식품

우)536-860 

전남 해남군 황산면 남리 2 8 - 5

0 6 1 - 5 3 2 - 2 4 1 5

F) 532-2417
1 9 9 3 . 1 1 . 3 0

농림전통

제1 1 7호

고추장

( 1점)
향적원

우)595-800 

전북 순창군 순창읍 백산리 2 6 5 - 5 3

0 6 3 - 6 5 3 - 3 9 9 7

F) 653-3990
1 9 9 8 . 1 1 . 1 4

농림전통

제1 2 6호

고추장

( 1점)
안동옛맛된장

우)760-830 

경북 안동시 임하면 금소리 5 3 3

0 5 4 - 8 2 2 - 0 0 3 5

F )
1 9 9 9 . 0 2 . 2 4

농림전통

제1 4 1호

고추장

( 1점)
성가정식품

우)595-800 

전북 순창군 순창읍 백산리2 6 5 - 2 2

0 6 3 - 6 5 3 - 3 3 8 2

F) 653-3398
1999.09.20 

농림전통

제1 5 1호

고추장

( 1점)
서일농원

우)456-910 

경기 안성시 일죽면 송천리 3 4 7 - 6

0 3 1 - 6 7 3 - 3 1 7 1

F) 672-5368  
2 0 0 0 . 0 6 . 1 5

농림전통

제1 6 7호

고추장

( 1점)

안동제비원

전통식품

우)760-820 

경북 안동시 서후면 저전리 2 0 1 - 1

0 5 4 - 8 4 1 - 2 7 7 8

F) 841-6779
2 0 0 1 . 0 6 . 2 8

농림전통

제1 8 3호

고추장

( 1점)

동트는농가

영농조합법인

우) 2 3 3 - 8 0 0

강원 정선군 정선읍 광하리 5 6 1

0 3 3 - 5 6 3 - 3 3 4 0

F) 563-9511
2 0 0 2 . 0 2 . 2 6

농림전통

제1 9 4호

고추장

( 1점)
㈜메첼

우) 2 3 3 - 8 7 1

강원 정선군 임계면 가목리 8 8 - 7

0 3 3 - 5 6 2 - 2 7 1 0

F) 563-8156
2 0 0 2 . 0 8 . 0 1

농림전통

제2 1 4호

고추장

( 1점)
장맛명가

우) 5 9 5 - 8 0 1

전북 순창군 순창읍 가남리 2 7 0

0 6 3 - 6 5 3 - 2 5 4 0

F )
2 0 0 3 . 1 1 . 2 4

농림전통

제2 1 6호

고추장

( 1점)
한라산청정촌

우) 6 9 7 - 1 2 0

제주 서귀포시 중문동 1 2 2 6

0 6 4 ) 7 3 8 - 7 7 7 8

F) 700-0204
2 0 0 4 . 0 1 . 0 5

농림전통

제2 2 8호

고추장

( 2점)

조원관광진흥㈜

한국민속촌

우) 4 4 9 - 7 3 0

경기 용인시 기흥읍 보라리 3 1

0 3 1 ) 2 8 8 - 2 8 8 1

F) 286-4051
2 0 0 4 . 1 0 . 3 0

농림전통

제2 4 7호

고추장

( 1점)

장원

전통고추장

우) 5 9 5 - 8 0 4

전북 순창군 순창읍 백산리 2 6 5 - 6

0 6 3 - 6 5 3 - 7 4 3 7

F) 653-2162
2 0 0 5 . 0 7 . 1 2

농림전통

제2 5 6호

고추장

( 1점)

영농조합법인

파란내식품

우) 7 6 3 - 8 2 3

경북 청송군 파천면중평리 4 2 0 - 1 0

0 5 4 - 8 7 2 - 1 1 0 8

F) 872-1015
2 0 0 5 . 0 9 . 2 3

농림전통

제2 6 0호

고추장

( 1점)

영농조합법인

영산식품

우) 5 6 6 - 9 2 2

전북 임실군 지사면 원산리 4 1 9

0 6 3 - 6 4 2 - 0 3 5 3

F) 642-0672
2 0 0 5 . 1 2 . 2 1
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인증번호 인증품목 업 체 명 소 재 지 전 화 번 호 인증일자

농림전통

제3 2 3호

고추장

( 1점)

한솔영농

조합법인

우) 5 4 0 - 8 4 3

전남 순천시 주암면운룡리 6 5 5

0 6 1 - 7 5 4 - 4 9 3 8

F ) 7 5 5 - 9 9 8 0
2 0 0 7 . 0 1 . 0 4

농림전통

제3 2 5호

고추장

( 1점)
성원식품

우) 5 4 6 - 8 7 3

전남 보성군 회천면영천리 3 9 4

0 6 1 - 8 5 3 - 3 5 2 9

F ) 8 5 3 - 3 5 2 8
2 0 0 7 . 0 1 . 0 4

농림전통

제3 4 0호

고추장

( 1점)
하회된장마을

우) 7 6 0 - 8 1 2

경북 안동시 풍천면하회리 1 0 5 3 - 1 1

0 5 4 - 8 4 2 - 2 2 5 5

F ) 8 4 2 - 2 2 5 6
2 0 0 7 . 0 7 . 0 5

농림전통

제3 4 1호

고추장

( 1점)

농업회사법인

풀목산농원㈜

우)469-851 

경기 여주군 북내면중암리 3 1 1

0 3 1 - 8 8 3 - 3 8 4 2

F ) 8 8 3 - 3 8 7 0
2 0 0 7 . 0 7 . 0 5

○ 된장

인증번호 인증품목 업 체 명 소 재 지 전 화 번 호 인증일자

농림전통

제0 1 0호

된장

( 1점)
㈜동양식품

우) 3 3 9 - 8 0 0

충남 연기군 조치원읍 번암리117 

0 4 1 - 8 6 2 - 6 2 0 0

F) 867-6205
1 9 9 3 . 0 3 . 0 4

농림전통

제0 3 8호

된장

( 1점)

순창골전통식품

영농조합법인

우)595-800 

전북 순창군 순창읍교성리 1 8 8 - 1

0 6 3 - 6 5 3 - 7 7 5 3

F) 653-2750
1 9 9 3 . 0 4 . 0 6

농림전통

제0 4 3호

된장

( 1점)
귀빈식품

우)536-860 

전남 해남군 황산면남리 2 8 - 5

0 6 1 - 5 3 2 - 2 4 1 5

F) 532-2417
1 9 9 3 . 1 1 . 3 0

농림전통

제0 5 9호

된장

( 1점)
지제농협

우) 4 7 6 - 8 7 0

경기 양평군 지제면월산리11 69-1

0 3 1 - 7 7 1 - 9 4 0 3

F) 771-9473
1 9 9 5 . 0 6 . 0 1

농림전통

제0 7 1호

된장

( 1점)

부안중앙농협

식품공장

우) 5 9 7 - 8 6 3

전북 부안군 상서면 통정리 4 6 8 - 1

0 6 3 - 5 8 3 - 8 9 4 9

F) 581-1667
1 9 9 6 . 0 1 . 0 2

농림전통

제0 8 3호

된장

( 1점)
수진원농장

우)476-840 

경기 양평군 용문면삼성리 8 1 0 - 5

0 3 1 - 7 7 3 - 3 7 4 7

F) 772-3232
1 9 9 7 . 0 4 . 2 8

농림전통

제0 9 4호

된장

( 1점)

서원농협

전통장류가공공장

우)225-860 

강원 횡성군 서원면창촌2리 7 2 - 2

0 3 3 - 3 4 2 - 8 3 7 5

F) 342-8376
1 9 9 7 . 1 2 . 2 7

농림전통

제1 1 8호

된장

( 1점)
향적원

우)595-800 

전북 순창군 순창읍백산리2 6 5 - 5 3

0 6 3 - 6 5 3 - 3 9 9 7

F) 653-3990
1 9 9 8 . 1 1 . 1 4

농림전통

제1 4 2호

된장

( 1점)
성가정식품

우)595-800 

전북 순창군 순창읍백산리 2 6 5 - 2 2

0 6 3 - 6 5 3 - 3 3 8 2

F) 653-3398
1999.09.20 

농림전통

제1 5 2호

된장

( 1점)
서일농원

우)456-910 

경기 안성시 일죽면 송천리 3 4 7 - 6

0 3 1 - 6 7 3 - 3 1 7 1

F) 672-5368
2 0 0 0 . 0 6 . 1 5
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P A R T3주요수출농식품현황

인증번호 인증품목 업 체 명 소 재 지 전 화 번 호 인증일자

농림전통

제1 6 6호

된장

( 1점)
반포민속식품

우)314-920 

충남 공주시반포면마암리 1 9 1 - 3

0 4 1 - 8 5 4 - 8 5 4 1

F) 854-8546
2 0 0 1 . 0 6 . 2 5

농림전통

제1 6 8호

된장

( 1점)

안동제비원

전통식품

우)760-820 

경북 안동시서후면저전리 2 0 1 - 1

0 5 4 - 8 4 1 - 2 7 7 8

F) 841-6779
2 0 0 1 . 0 6 . 2 8

농림전통

제1 8 1호

된장

( 1점)
㈜메첼

우) 2 3 3 - 8 7 1

강원 정선군임계면가목리 8 8 - 7

0 3 3 - 5 6 2 - 2 7 1 0

F) 563-8156
2 0 0 2 . 0 2 . 1 5

농림전통

제2 1 7호

된장

( 1점)
한라산청정촌

우) 6 9 7 - 1 2 0

제주 서귀포시 중문동 1 2 2 6

0 6 4 ) 7 3 8 - 7 7 7 8

F) 700-0204
2 0 0 4 . 0 1 . 0 5

농림전통

제2 2 5호

된장

( 1점)

보성녹차

식품개발원

우) 5 4 6 - 8 8 1

전남 보성군웅치면강산리 8 6 0 - 9

0 6 1 ) 8 5 3 - 1 1 9 9

F) 853-5655
2 0 0 4 . 0 8 . 1 3

농림전통

제2 6 1호

된장

( 1점)

영농조합법인

영산식품

우) 5 6 6 - 9 2 2

전북 임실군지사면원산리 4 1 9

0 6 3 - 6 4 2 - 0 3 5 3

F) 642-0672
2 0 0 5 . 1 2 . 2 1

농림전통

제2 7 2호

된장

( 1점)

영농조합법인

파란내식품

우) 7 6 3 - 8 2 3

경북 청송군파천면중평리 4 2 0 - 1 0

0 5 4 - 8 7 2 - 1 1 0 8

F) 872-1015
2 0 0 6 . 0 3 . 2 8

농림전통

제3 2 6호

된장

( 1점)
성원식품

우) 5 4 6 - 8 7 3

전남 보성군회천면영천리 3 9 4

0 6 1 - 8 5 3 - 3 5 2 9

F ) 8 5 3 - 3 5 2 8
2 0 0 7 . 0 1 . 0 4

농림전통

제3 3 9호

된장

( 1점)
한솔영농조합법인

우) 5 4 0 - 8 4 3

전남 순천시주암면운룡리 6 5 5

0 6 1 - 7 5 4 - 4 9 3 8

F ) 7 5 5 - 9 9 8 0
2 0 0 7 . 0 6 . 1 4

농림전통

제3 4 2호

된장

( 1점)

농업회사법인

풀목산농원㈜

우) 4 6 9 - 8 5 1

경기 여주군북내면중암리 3 1 1

0 3 1 - 8 8 3 - 3 8 4 2

F ) 8 8 3 - 3 8 7 0
2 0 0 7 . 0 7 . 0 5

○ 청국장

인증번호 인증품목 업 체 명 소 재 지 전 화 번 호 인증일자

농림전통

제1 1 9호

청국장

( 1점)
향적원

우)595-800 

전북 순창군순창읍백산리2 6 5 - 5 3

0 6 3 - 6 5 3 - 3 9 9 7

F) 653-3990
1 9 9 8 . 1 1 . 1 4

농림전통

제1 6 5호

청국장

( 1점)

안동제비원

전통식품

우)760-820 

경북 안동시서후면저전리 2 0 1 - 1

0 5 4 - 8 4 1 - 2 7 7 8

F) 841-6779
2 0 0 1 . 0 5 . 2 9

농림전통

제2 3 8호

청국장

( 1점)

함씨네토종콩

종합식품

우) 5 6 1 - 8 4 0

전북 전주시덕진구팔복동1가1 3 7 - 2

0 6 3 ) 2 1 1 - 7 9 5 5

F) 211-1088
2 0 0 5 . 0 4 . 0 2

농림전통

제2 4 0호

청국장

( 1점)

영농조합법인

전통회문산식품

우) 5 6 6 - 8 7 2

전북 임실군덕치면장암리 3 0 8

0 6 3 - 6 4 3 - 5 0 3 9

F) 643-2869
2 0 0 5 . 0 4 . 2 0

농림전통

제2 5 5호

청국장

( 1점)

영농조합법인

파란내식품

우) 7 6 3 - 8 2 3

경북 청송군파천면중평리 4 2 0 - 1 0

0 5 4 - 8 7 2 - 1 1 0 8

F) 872-1015
2 0 0 5 . 0 9 . 2 3

농림전통

제2 7 4호

청국장

( 1점)
㈜메첼

우) 2 3 3 - 8 7 1

강원 정선군임계면가목리 8 8 - 7

0 3 3 ) 5 6 2 - 2 7 1 0

F) 563-8156
2 0 0 6 . 0 4 . 1 2
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인증번호 인증품목 업 체 명 소 재 지 전 화 번 호 인증일자

농림전통

제0 4 4호

간장

( 1점)
귀빈식품

우)536-860 

전남 해남군 황산면 남리 2 8 - 5

0 6 1 - 5 3 2 - 2 4 1 5

F) 532-2417
1993. 11.30

농림전통

제0 8 4호

간장

( 1점)
수진원농장

우)476-840 

경기 양평군 용문면 삼성리 8 1 0 - 5

0 3 1 - 7 7 3 - 3 7 4 7

F) 772-3232
1 9 9 7 . 0 4 . 2 8

농림전통

제1 2 0호

간장

( 1점)
향적원

우)595-800 

전북 순창군 순창읍 백산리 2 6 5 - 5 3

0 6 3 - 6 5 3 - 3 9 9 7

F) 653-3990
1 9 9 8 . 1 1 . 1 4

농림전통

제1 4 6호

간장

( 1점)
㈜상촌식품

우)449-860 

경기 용인시 백암면 박곡리 5 - 2

0 3 1 - 3 3 2 - 4 2 8 9

F) 333-0621
1 9 9 9 . 1 1 . 2 6

농림전통

제1 4 9호

간장

( 1점)
성가정종합식품㈜

우)595-800 

전북 순창군 순창읍 백산리 2 6 5 - 2 2

0 6 3 - 6 5 3 - 3 3 8 2

F) 653-3398
2 0 0 0 . 0 3 . 2 1

농림전통

제1 6 2호

간장

( 1점)

안동제비원

전통식품

우)760-820 

경북 안동시 서후면 저전리 2 0 1 - 1

0 5 4 - 8 4 1 - 2 7 7 8

F) 841-6779
2 0 0 1 . 0 1 . 2 6

농림전통

제1 8 2호

간장

( 1점)
㈜메첼

우) 2 3 3 - 8 7 1

강원 정선군 임계면 가목리 8 8 - 7

0 3 3 - 5 6 2 - 2 7 1 0

F) 563-8156
2 0 0 2 . 0 2 . 1 5

농림전통

제1 8 4호

간장

( 1점)

동트는농가

영농조합법인

우) 2 3 3 - 8 0 0

강원 정선군 정선읍 광하리 5 6 1

0 3 3 - 5 6 3 - 3 3 4 0

F) 563-9511
2 0 0 2 . 0 2 . 2 6

농림전통

제2 1 8호

간장

( 1점)
한라산청정촌

우) 6 9 7 - 1 2 0

제주 서귀포시 중문동 1 2 2 6

0 6 4 ) 7 3 8 - 7 7 7 8

F) 700-0204
2 0 0 4 . 0 1 . 0 5

농림전통

제2 2 9호

간장

( 1점)

조원관광진흥

㈜한국민속촌

우) 4 4 9 - 7 3 0

경기 용인시 기흥읍보라리 3 1

0 3 1 ) 2 8 8 - 2 8 8 1

F) 286-4051
2 0 0 4 . 1 0 . 3 0

농림전통

제2 5 7호

간장

( 1점)

영농조합법인

파란내식품

우) 7 6 3 - 8 2 3

경북 청송군 파천면 중평리 4 2 0 - 1 0

0 5 4 - 8 7 2 - 1 1 0 8

F) 872-1015
2 0 0 5 . 0 9 . 2 3

농림전통

제2 6 2호

간장

( 1점)

영농조합법인

영산식품

우) 5 6 6 - 9 2 2

전북 임실군 지사면 원산리 4 1 9

0 6 3 - 6 4 2 - 0 3 5 3

F) 642-0672
2 0 0 5 . 1 2 . 2 1

농림전통

제2 9 9호

간장

( 1점)

보성삼백초

영농조합법인

우) 5 4 6 - 8 8 2

전남 보성군 웅치면 봉산리 6 0 7 - 8

0 6 1 - 8 5 3 - 3 1 3 9

F) 853-3109
2 0 0 6 . 0 8 . 0 3

농림전통

제3 4 3호

간장

( 1점)

농업회사법인

풀목산농원㈜

우) 4 6 9 - 8 5 1

경기 여주군 북내면 중암리 3 1 1

0 3 1 - 8 8 3 - 3 8 4 2

F ) 8 8 3 - 3 8 7 0
2 0 0 7 . 0 7 . 0 5

○ 간 장





전통주
(KOREAN TRADITIONAL LIQUOR)

세계 어느 나라든 그 나라, 그 민족을 대표하는 술이 있고, 

술은 단순한 마실 거리가 아니라

그민족의문화이며, 생활양식이고,정신입니다





품목개요

□ 품목 분류

○ 영 명 : Korean trad it ional liquor

○ HS Code (한국기준)

- 과실주 : 2206-00-1010(사과주), 2206-00-1020(배술)

2 2 0 6 - 0 0 - 1 0 9 0 (기타과실발효주)

- 곡물발효주: 2206-00-2010(청주), 2206-00-2020(약주), 2206-00-2030(탁주) ,

2 2 0 6 - 0 0 - 2 0 9 0 (기타곡물발효주)

- 기타발효주 : 2206-00-9090(과실, 곡물발효주 이외 기타)

□ 전통주의 개념

○ 전통주라 함은 통상 주세법 시행령“제9조 제2항 2호 다~라”에 규정한「민속주」

와 동 시행령“제9조 제2항 2호 나”에 규정한「농민주」를 통칭하여 일컬으며, 국

세청장이 관련부처(시·도지사)의 추천을 받아 제조면허를 발급함.

○「민속주」관련 주세법 시행령

① 농림부장관이 주류부문의 전통식품명인으로 지정하고, 추천한 주류(농산물가공

산업육성법, ‘9 3년 이후)

예) 송화백일주, 금산인삼주, 가야곡왕주, 약계명주, 옥로주 등

② 전통문화의 전수·보전에 필요하다고 인정하여 문화재청장 또는 시·도지사가

추천한 주류(문화재보호법) 

예) 문배주, 면천두견주, 경주교동법주, 청원신선주, 계룡백일주등

③ 제주지사가 국세청장과 협의·허가(제주도개발특별법, ‘9 9년 이전)

예) 고소리술, 제주좁쌀약주, 제주좁쌀탁주 등

④ 관광진흥을 위해 건교부장관이 추천한 주류(관광진흥법, ‘9 1년 이전) 

예) 경주황금주, 안양옥미주, 남해유자주, 함양국화주, 옥청한주 등

○「농민주」관련 주세법 시행령

- 농업인의 소득증대를 위해 농업인 또는 생산자단체가 스스로 생산하는 농산물을

주원료로 제조하는 주류로서, 농림부장관이 추천한 주류(농산물가공산업육성법,

‘9 3년 이후) 

예) 복분자주, 머루주, 더덕주, 국화주, 솔송주 등
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국내시장동향



□ 특기사항

○ 1 9 9 3년부터는 농업인이 직접 생산한 농산물을 원료로 주류를 제조할 경우 농림부

장관의 추천을 받아 비교적 쉽게 주류제조 면허를 받을 수 있는 제도 도입 시행

○ 농림부는 2 0 0 6년 9월‘전통술산업 육성 추진대책’을 발표하고 전통주산업 육성

및 세계시장에서 경쟁할수 있는 전통명주 발굴 육성 추진중

4 3 8한국농식품수출가이드북 ■■■

P A R T3주요수출농식품현황

추진전략 전통주산업 육성대책의 주요내용

전통주산업발전을

위한 기반조성

- 전통주의 우수성과 문화경제적 가치에 대한 인식제고

•홍보용 책자발간, 인터넷 포탈사이트구축, 전통주빚기체험 등 교육활동

- 전통주의 상품화, 실태조사결과 D B화, 산업실태조사

- 생산자단체 육성으로 정보교류, 기술개발, 원료공동구매, 홍보 등 협력

기반기술개발과

세계수준의 품질확보

- 학술연구단체 등 전통주 전문가집단의 조직화 유도

- 농촌진흥청에 전담 연구부서 설치, 연구개발 및 교육 실시

•한국식품연구원의 전통주상품화 기술개발을 위한 인력확충

- 품질향상과 상품화 기술개발을 위해 전통주연구사업단 구성

- 전통주업체의 시설개보수자금 지원확대(130 → 1 6 0억원)

- 전통주에 대한 품질규격제정 및 인증제도입추진

전통주산업

경쟁력 제고

지원확대

- 개별경영체를 품목별공동브랜드 중심으로 통합유도, 규모화

- 정부미 공급가격의 할인율(현행 8 0 % )을 연차적으로 확대

- 주류제조용 전용품종개발 지원, 계약재배로 안정적으로 공급

- 전통주업체에 대한 가공용 원료수매자금 운용기간 연장

전통술대중화를

위한 판촉·홍보지원

- 전통주 수요창출을 위한 전시회, 지역축제 등 이벤트행사 지원

- 공공기관의 공식행사 건배주활용, 명절 등에 전통술 선물하기 캠페인

- On-Off라인상의 전통주사랑 소모임 네트워킹, 활동비 지원

세계시장에서

경쟁할 수 있는

전통명주 발굴 육성

- 자치단체별 1지역 1특산주 선발, 체계적인 관리 및 지원

•공정개선, HACCP시설, 포장용기, 브랜드등 소요자금 지원

- 전통주 명인에 대한 사회적 예우와 활동지원

•전시·홍보·판매·교육·관광 등 다목적 전수관 건립시지원검토

- 국제박람회참가, 수출유망품은시장개척, 판촉·홍보, 포장디자인개발지원

농업·관광 등

전후방 산업과

연계 강화

-가양주문화 활성화를 위한 프로그램 지원

- 전통술을 테마로 한 지역관광 활성화

•향토산업, 지역농업클러스터, 특산단지등에 전통주테마반영

전통주 산업 발전을

위해 타 부처와 협의

- 주세인하, 통신판매장소 및 수량확대, 전자상거래허용, 공동브랜드 사용, 주류의

원산지 표시, 농촌관광마을에 대한 주류제조면허 완화, 전통주 제조업체의 소득에

관한 비과세기준 상향조정 등



생산동향

□ 전통주 제조업체 현황

○‘0 5년기준 전통주 제조업체수는 2 3 2업체(민속주 48, 농민주 1 8 4 )로서 전체 주

류 제조업체수 1 , 4 3 2개의 1 6 . 3 %를 차지하고 있음.

○ 농민주 제조업체 중에는 과실주가 전체의 4 4 %로서 가장 많고 다음으로 리큐르

류, 약주 순이며, 민속주는 약주 제조업체가 전체의 5 2 %로서 가장 많은 비중을

차지하고 있음.
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주 : (   )내는 2 0 0 5년 주종별전체 주류업체 중 민속주및 농민주업체가 차지하는 비중임

자료 : 국세청, 국세통계연보, 2006

<연도별 주류제조면허 업체 수와 농민주 및 민속주>
(단위: 업체, %)

주류의 종류 1 9 9 3 1 9 9 5 2 0 0 0 2 0 0 3 2 0 0 5
2 0 0 5

소 계 민속주 농민주

주 정 1 5 1 4 1 2 1 1 1 0 - - -

발효주

탁 주 1 , 2 0 4 1 , 1 3 6 9 9 2 8 8 8 8 1 3 4( 0.5) 4( 0.5) -

약 주 5 0 7 4 1 1 1 1 5 1 1 6 4 4 1 ( 2 5 . 0 ) 2 5 ( 1 5 . 2 ) 16( 9.8)

청 주 4 4 3 3 6 - - -

맥 주 9 9 7 8 6 1 1 8 - - -

과실주 1 5 2 0 2 5 6 1 8 4 - - 8 1 ( 9 6 . 4 )

증류주

증류식소주 8 1 0 1 4 1 6 2 1 8 ( 3 8 . 1 ) 6 ( 2 8 . 6 ) 2( 9.5)

희석식소주 1 3 1 4 1 7 1 7 1 7 - - -

위스키류 5 4 5 7 8 - - -

브랜디류 2 3 3 3 5 - - -

일반증류주 1 7 2 3 2 7 3 0 3 4 9 ( 2 6 . 5 ) 5 ( 1 4 . 7 ) 4 ( 1 1 . 8 )

리큐르류 1 5 4 0 7 2 8 7 9 6 6 3 ( 6 5 . 6 ) 6( 6.3) 5 7 ( 5 9 . 4 )

기 타 주 류 5 3 5 2 0 4 6 1 6 ( 3 4 . 8 ) 2( 4.3) 1 4 ( 3 0 . 4 )

합 계 1 , 3 6 6 1 , 3 5 7 1 , 2 9 5 1 , 3 8 0 1 , 4 2 2 2 3 2 ( 1 6 . 3 ) 48( 3.4) 1 8 4 ( 1 2 . 9 )



□ 전통주생산현황

○ 민속주와 농민주 출고량이 차지하는 비중은 1 9 9 5년 0 . 0 3 % ( 8 0 3㎘)에서 2 0 0 0년

에는 0 . 0 6 % ( 1 , 8 1 4㎘), 그리고 2 0 0 5년에는 0.32% (10,474㎘)로 조금씩 늘어나

고 있으나 민속주의 출고량은 감소추세임.

○ 농민주는 과실주 출고량이 전체의 7 8 %로서 가장 많고, 민속주는 약주 출고량이

3 8 %로서 가장 많은 비중을 차지함.

수출동향

□ 전통주 수출은 해외 교민증가,한류 및 한국식문화 확산으로‘9 5년 이후 연평균

11.1% 증가

○ 전체 주류 수출액중 전통주가 차지하는 비중은 약 10% 수준

○ 품목별로는 탁주 19.8%, 약주 42.9%, 기타곡물발효주가 28.8% 증가하고 청주

는 14.8% 감소
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<연도 및 주류의 종류별 출고량>
(단위: ㎘, %)

자료 : 국세청, 국세통계자료, 각 연도

주 종 1 9 9 0 1 9 9 5 2 0 0 0
2 0 0 5

전 체 그중민속주 그중농민주

탁 주 5 6 2 , 0 1 1 ( 1 9 . 5 6 ) 2 4 6 , 0 9 3 1 5 8 , 0 8 0 1 6 6 , 3 1 9 ( 5 . 1 2 ) 3 1 9 ( 0 . 1 9 ) -

약 주 4 , 0 7 8 ( 0 . 1 4 ) 3 , 1 9 5 2 2 , 9 2 7 4 5 , 0 3 3 ( 1 . 3 9 ) 5 1 5 ( 1 . 1 4 ) 7 2 3 ( 1 . 6 1 )

맥 주 1 , 3 0 7 , 6 7 2 ( 4 5 . 5 1 ) 1 , 8 5 0 , 3 3 4 1 , 7 3 0 , 7 9 0 1 , 8 1 8 , 5 8 8 ( 5 6 . 0 4 ) - -

청 주 3 4 , 8 5 9 ( 1 . 2 1 ) 4 3 , 3 0 2 2 8 , 4 7 7 2 1 , 5 1 2 ( 0 . 6 6 ) - -

과 실 주 8 , 9 4 3 ( 0 . 3 1 ) 7 , 9 3 0 6 , 6 2 2 2 0 , 4 0 8 ( 0 . 6 3 ) - 7 , 1 3 5 ( 3 4 . 9 6 )

증류식소주 2 6 ( 0 . 0 0 ) 8 1 6 5 0 2 4 0 6 ( 0 . 0 1 ) 2 0 5 ( 5 0 . 4 ) 3 4 6 ( 8 5 . 2 2 )

희석식소주 7 0 1 , 5 6 6 ( 2 4 . 4 2 ) 7 6 2 , 8 3 9 8 6 6 , 9 6 7 9 2 9 , 3 8 9 ( 2 8 . 6 4 ) - -

주 정 2 0 3 , 8 1 8 ( 7 . 0 9 ) 2 2 1 , 2 9 3 2 1 8 , 6 6 5 2 2 2 , 9 6 2 ( 6 . 8 7 ) - -

위 스 키 8 , 5 5 9 ( 0 . 3 0 ) 1 6 , 4 8 8 1 2 , 5 7 2 1 0 , 5 8 6 ( 0 . 3 3 ) - -

브 랜 디 1 6 8 ( 0 . 0 1 ) 1 5 4 6 6 8 ( 0 . 0 0 ) - -

일반증류주 4 , 1 0 8 ( 0 . 1 4 ) 2 , 9 7 9 4 , 3 4 1 6 , 3 1 2 ( 0 . 1 9 ) 8 ( 0 . 1 3 ) 7 6 ( 1 . 2 0 )

리 큐 르 3 7 , 4 0 8 ( 1 . 3 0 ) 8 , 5 2 0 1 4 , 7 5 5 2 , 3 2 4 ( 0 . 0 7 ) 1 6 8 ( 7 . 2 3 ) 3 3 5 ( 1 4 . 4 1 )

기타 주류 3 ( 0 . 0 0 ) 6 3 3 877  1 , 5 1 6 ( 0 . 0 5 ) 1 3 9 ( 9 . 1 7 ) 5 0 5 ( 3 3 . 3 1 )

합 계 2 , 8 7 3 , 2 1 9 3 , 1 6 3 , 5 7 6 3 , 0 6 5 , 6 4 1 3 , 2 4 5 , 3 6 3 1 , 3 5 4 ( 0 . 0 4 ) 9 , 1 2 0 ( 0 . 2 8 )



○ 국별로는 일본이 전체 수출액의 6 1 %를 차지하며, 다음으로 미국 27% 순이며, 중

국 등 기타지역 수출이 증가추세임
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CHATHER 6가공식품

<품목별 전통주 수출현황>
(단위: 톤, 천불, %)

<국별 전통주 수출현황>
(단위: 톤, 천불, %)

자료 : 농수산물유통공사, KATI, 각연도

자료 : 농수산물유통공사, KATI, 각연도

구 분
1 9 9 5 2 0 0 4 2 0 0 5 2 0 0 6 증감율(‘0 6 /’0 5 )

물 량 금 액 물 량 금 액 물 량 금 액 물 량 금 액 물 량 금 액

주류합계 59,091 59,539 189,104 204,290 186,414 189,106 192,082 192,600 3.0 1.8 

전통주합계 4 , 1 5 6 6 , 1 0 1 2 4 , 0 5 6 2 0 , 5 5 5 1 9 , 7 5 1 1 8 , 0 7 4 1 8 , 7 7 6 1 7 , 4 8 3 △4 . 9 △3 . 3

배술 0 0 0 2 42 74 67 152 59.9 106.1 

기타과실

발효주
232 706 612 2,324 728 2,678 735 2,920 1.1 9.0 

약주 26 78 782 2,498 1,345 2,756 1,548 2,768 15.1 0.4 

탁주 372 412 2,245 1,617 3,028 2,166 3,764 2,505 24.3 15.6 

청주 3,423 4,269 976 1,186 933 1,197 524 861 △4 3 . 9 △2 8 . 0

기타곡물

발효주
94 616 19,424 12,856 13,658 9,116 11,965 7,761 △1 2 . 4 △1 4 . 9

기타발효주 9 20 17 72 17 87 173 516 927.9 495.4 

구 분
2 0 0 4 2 0 0 5 2 0 0 6 증감율(‘0 6 /’0 5 )

물 량 금 액 물 량 금 액 물 량 금 액 물 량 금 액

계 2 4 , 0 5 6 2 0 , 5 5 5 1 9 , 7 5 1 1 8 , 0 7 4 1 8 , 7 7 6 1 7 , 4 8 3 △4 . 9 △3 . 3

일 본 21,623 14,269 1 7 , 2 3 7 1 2 , 1 1 5 15,740 10,645 △8 . 7 △1 2 . 1

미 국 1,790 4,833 1,817 4,443 1,931 4,803 6.3 8.1 

중 국 286 597 314 611 423 763 34.9 25.0 

기 타 3 5 7 8 5 6 3 8 3 9 0 5 6 8 2 1 , 2 7 2 7 8 . 1 4 0 . 6



일본시장

□ 주류시장 현황

○ 일본의 주류시장은 전체 과세수량의 점유율이 높은 맥주, 발포주, 청주, 위스키

류의 생산량이 줄어들고 소주(특히, 을류) 및 저알콜 주류인 스피리츠류, 리큐어

류의 생산량이 증가추세

○ 일본의 주류 소비동향을 보면 여성들에게 인기가 높은 칵테일과 캔추하이 등 새

로운 장르의 주류가 신장세를 보이고 있는 반면, 맥주와 발포주는 고전

○ 2 0 0 5년 기준 일본의 전체 주류 시장규모는 약 5조 2천억엔으로 맥주( 3 4 . 8 % ) ,

소주(15.5%), 발포주(11.7%), 청주(11.6%), 과실주(6.8%), 위스키( 3 . 3 % )의 시장

점유율을 보이고있음.
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주 수출시장동향

<일본의 주류 소비(판매) 동향>
(단위: 백만엔, %)

자료 : 주류식품통계연보(일간경제통신사발행)

※ 단, 증가율은‘0 1년부터‘0 5년까지의 평균증가율

연도
청주 소주 맥주 발포주

실적 증감 구성비 실적 증감 구성비 실적 증감 구성비 실적 증감 구성비

2 0 0 1 8 3 4 , 2 2 8 - 6 . 7 1 4 . 6 6 4 6 , 5 4 6 6 . 7 1 1 . 3 2 , 3 8 8 , 4 0 2 - 1 1 . 1 4 1 . 8 8 0 2 , 5 7 7 3 5 . 1 1 4 . 1

2 0 0 2 7 7 2 , 4 0 6 - 7 . 4 1 4 . 1 6 8 1 , 5 5 7 5 . 4 1 2 . 5 2 , 1 3 3 , 7 4 7 - 1 0 . 7 3 9 . 0 8 6 3 , 6 4 2 7 . 6 1 5 . 8

2 0 0 3 7 0 4 , 0 7 2 - 8 . 8 1 3 . 2 7 5 5 , 6 2 9 1 0 . 9 1 4 . 2 1 , 9 8 7 , 0 2 5 - 6 . 9 3 7 . 3 8 8 1 , 5 6 0 2 . 1 1 6 . 5

2 0 0 4 6 2 2 , 2 8 1 - 1 1 . 6 1 1 . 9 8 1 0 , 7 5 5 7 . 3 1 5 . 5 1 , 9 0 3 , 4 7 9 - 4 . 2 3 6 . 5 8 2 3 , 4 6 1 - 6 . 6 1 5 . 8

2 0 0 5 6 0 3 , 6 0 0 - 3 . 0 1 1 . 6 8 0 5 , 5 0 0 - 1 . 0 1 5 . 5 1 , 8 0 8 , 3 0 0 - 5 . 0 3 4 . 8 6 0 9 , 4 0 0 - 2 6 . 0 1 1 . 7

증가율 - 7 . 3 5 . 9 - 6 . 9 2 8 . 6

연도
과실주계 위스키류 기타 주류합계

실적 증감 구성비 실적 증감 구성비 실적 증감 구성비 실적 증감

2 0 0 1 3 5 2 , 4 9 6 - 4 . 9 6 . 2 2 8 5 , 1 0 3 - 9 . 9 5 . 0 4 0 2 , 7 4 2 - 1 . 0 7 . 1 5 , 7 1 2 , 0 9 4 - 2 . 7

2 0 0 2 3 4 8 , 4 7 6 - 1 . 1 6 . 4 2 5 3 , 4 5 0 - 1 1 . 1 4 . 6 4 1 5 , 2 4 9 3 . 1 7 . 6 5 , 4 6 8 , 5 2 7 - 4 . 3

2 0 0 3 3 2 6 , 0 5 5 - 6 . 4 6 . 1 2 0 8 , 4 5 8 - 1 7 . 8 3 . 9 4 7 1 , 4 8 8 1 3 . 5 8 . 8 5 , 3 3 4 , 2 8 7 - 2 . 5

2 0 0 4 3 1 4 , 0 8 3 - 3 . 7 6 . 0 1 7 9 , 5 3 9 - 1 3 . 9 3 . 4 5 6 8 , 5 6 4 2 0 . 6 1 0 . 9 5 , 2 2 2 , 1 6 2 - 2 . 1

2 0 0 5 3 5 5 , 8 0 0 7 . 0 6 . 5 1 7 3 , 8 0 0 - 3 . 0 3 . 3 4 3 3 , 1 0 0 1 4 4 . 0 8 . 3 5 , 1 9 6 , 5 0 0 - 0 . 5

증가율 4 . 5 - 1 3 . 7 2 . 9 - 2 . 7



○ 일본에 대한 한국의 주 수출 주류인 소주의 경우 일본 국내 시장 규모가 8 , 0 5 5억

엔 규모로 전체 주류시장에서의 시장점유율이 1 5 . 5 %이며, 2위였던 발포주를 제

치고 점유율이 매년 지속적으로 늘어나고 있음

□ 생산 동향

○ 일본의 주류 연간 생산량은 9백만k l를 약간 상회하는 수준으로서, 최근 청주, 맥

주, 발포주 등이 감소하는 반면, 소주, 스피리츠류 등이 증가 추세임.
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(단위: 천㎘)

자료 : 주류식품통계년보(일간경제통신사발행) 

주) 갑류소주 : 한국의 일반적인 소주(진로 등)와 같은 종류, 연속식 증류기로 증류를하고 알코올 도수는 36% 이하

을류소주 : 안동소주 등, 단식 증류기를 사용하고 알코올도수는 45% 이하

스피리츠류(spirits) : 일본주세법상 알코올도수가높은 술을 말함(진, 보드카, 럼 등)

리큐어류(liqueur) : 혼성주의 일종. 알코올에 과실, 감미료, 향료 등을 가미 제조

발포주 : 물과 호프를제외한주원료에서 맥아비율이 66.7% 미만의 것

품 목 2 0 0 2 2 0 0 3 2 0 0 4 2 0 0 5 2 0 0 6 (추정)

청 주 898 842 753 729 715 

합성주 67 64 64 65 59 

소 주

갑 류 404 430 431 425 408 

을 류 394 469 532 539 545 

소 계 798 900 964 964 952 

미 린(요리용술) 106 108 107 111 116 

맥 주 4,271 3,929 3,810 3,613 3,577 

과실주류

과실주 105 89 80 99 97 

감미과실주 6 5 4 4 4 

소 계 111 94 84 103 101 

위스키류

위스키 83 77 69 67 61 

브랜드 11 9 8 7 7 

소 계 93 87 77 75 67 

스피리츠류 20 43 73 75 93 

리큐어류 571 597 710 743 683 

잡 주

발포주 2,601 2,527 2,279 1,683 1,447 

기 타 3 54 261 1,036 1,316 

소 계 2,604 2,533 2,539 2,719 2,763 

합 계 9,537 9,196 9,182 9,197 9,128 



□ 한국산전통주수입·유통실태

<막걸리>

○ 한국산 막걸리 수입은 2 0 0 1년까지 감소추세였으나 2 0 0 2년부터 다시 수입량이

다소 증가하고 있으며, 2006년의 수입물량은 2 , 9 5 1㎘( 2 0 . 3 %증가), 금액은 2 8 3

백만엔( 2 0 . 2 %증가)으로 대폭 증가하였음

○ 수입단가도 1 9 9 2년 3 7 6엔/ℓ까지 상승하였으나 최근에는 1 0 0엔/ℓ 정도로 수입

되고 있음

○ 한국산 막걸리의 경우 현재까지는 수입량의 대부분이 한국식당을 통해서 소비되

고 있었으나 지난해부터는 일본의 선술집(이자카야) 및 대형유통업체 진출을 위

해 활발한 상담이 이루어지고 있음

○ 막걸리의 경우 제조업체의 일본 내 현지법인이 주로 수입을 하여 주류도매상을

통해 유통이 되고 있으며, 한국 방문을 통해 막걸리를 먹어 본 일본인들 사이에

한국 막걸리를 찾는 경향이 점점 많아지고 한국 식당에서 막걸리를 먹는 일본인

의 모습을 쉽게 볼 수 있어 수요가 계속 늘어날 것으로 예상됨

<약주 (산사춘, 복분자 등) >

○ 한국의 산사춘, 복분자 등이 포함되는 약주 수입은 매년 확대되어 2 0 0 6년의 경

우 물량이 5 8 0㎘(전년비 3 . 8 %감소), 금액으로는 1 5 3백만엔(동 3 . 9 %감소)으로

전년에 비해 약간 감소를 나타냈으나 매년 증가추세임
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<일본의 발포성 청주 및 탁주 국가별 수입동향>
(단위: 천엔, ℓ, %)

국 가
금 액

전년비
수 량

전년비
2 0 0 4 2 0 0 5 2 0 0 6 2 0 0 4 2 0 0 5 2 0 0 6

전 체

한 국

중 국

베트남

호 주

2 7 6 , 9 0 6

1 7 6 , 9 3 6

2 3 , 8 1 1

5 , 8 4 5

7 0 , 3 1 4

3 0 7 , 1 9 5

2 3 5 , 2 2 5

2 1 , 6 9 3

4 , 8 8 8

4 5 , 3 8 9

3 5 9 , 3 0 1

2 8 2 , 6 6 6

2 3 , 7 7 2

3 , 4 8 9

4 9 , 3 7 4

1 7 . 0

2 0 . 2

9 . 6

△2 8 . 6

8 . 8

2 , 6 0 7 , 8 5 4

1 , 8 7 7 , 0 4 7

3 3 9 , 7 6 8

6 3 , 3 4 4

3 2 7 , 6 9 5

3 , 0 1 5 , 5 2 4

2 , 4 5 3 , 3 4 4

2 3 8 , 0 0 0

6 2 , 5 3 2

2 6 1 , 6 4 8

3 , 5 3 3 , 6 0 3

2 , 9 5 1 , 7 0 4

2 6 2 , 5 8 2

4 0 , 0 3 2

2 7 9 , 2 8 5

1 7 . 2

2 0 . 3

1 0 . 3

△3 6 . 0

6 . 7

자료 : 일본 재무성 무역통계



○ 산사춘, 복분자주의 경우 주로 한국계 상사들이 수입하여 주류 도매업체를 통해

일본식당의 칵테일 재료로 판매되며, 통신판매와 선물용으로 수요가 높음. 다음

으로 일부 한국식당으로 판매되고 있음

○ 정식으로 이들 주류를 수입하는 업체들의 경우 최근 이들 종류의 주류의 매출이

증가하자 저가격대의 상품과 핸디캐리를 통한 물품의 수입이 늘어나 이들과의 경

쟁이 다소 심화되고 있음

○ 주력 상품으로 복분자주를 수입판매하고 있으며, 일본주류상에 의해 일본식당의

칵테일 원료 등에 소비되고 있으며, 통신판매와 선물용으로 소비가 증가하고 있

음. 

- 복분자주 가격 : 소매가격 1 , 2 6 0엔대( 3 6 0㎖) / 도매가격 8 0 0엔대( 3 6 0㎖)

□ 수출경쟁력

○ 막걸리, 복분자, 산사춘 등 전통주의 경우 한국 요리점을 중심으로 판매되면서

알려지기 시작하여 대형유통업체 진출을 모색하고 있으며, 한국산 전통주의 경우

일본산 제품과 경쟁하는 관계가 아니고 한국(외국)의 주류로서 특별한 위치에서

판매되고 있고 가격 면에서 일본 주류가격과 비교하여 다소 비싼 가격에 거래되

고 있음

○ 전통주 가운데 막걸리의 경우 상대적으로 수입원가에서 차지하는 관세율이 2 5 %

정도로 상당히 높고 현재 상태에서도 상당한 물량이 일본으로 수입되고 있어 향

후 관세율 인하시 상당한 수출증가가 예상됨
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<일본의 약주 국가별 수입동향>
(단위: 천엔, ℓ, %)

국 가
금 액

전년비
수 량

전년비
2 0 0 4 2 0 0 5 2 0 0 6 2 0 0 4 2 0 0 5 2 0 0 6

전 체

한 국

중 국

대 만

호 주

기 타

3 , 0 0 4 , 0 2 0

1 4 7 , 7 9 7

1 , 7 8 3 , 4 2 3

1 0 7 , 1 6 4

4 , 5 3 3

9 6 1 , 1 0 3

2 , 4 3 2 , 0 9 9

1 5 9 , 5 2 2

1 , 8 0 9 , 7 0 0

1 0 0 , 7 5 4

9 8 , 3 1 2

2 6 3 , 8 1 1

2 , 3 1 0 , 0 8 5

1 5 3 , 2 9 1

1 , 8 1 1 , 5 4 9

9 0 , 4 7 1

1 3 , 2 1 9

2 4 2 , 5 5 5

△5 . 0

△3 . 9

0 . 1

△1 0 . 2

△8 6 . 6

△8 . 1

1 3 , 1 4 0 , 7 4 6

5 0 5 , 2 7 9

8 , 0 0 3 , 6 5 1

3 4 5 , 2 6 2

8 , 4 1 8

4 , 2 7 8 , 1 3 6

1 0 , 3 0 7 , 1 0 9

6 0 2 , 6 8 0

7 , 8 6 2 , 7 0 7

3 1 9 , 1 3 6

3 9 9 , 4 3 9

1 , 1 2 3 , 1 4 7

9 , 1 2 2 , 4 6 6

5 7 9 , 5 5 4

7 , 6 0 2 , 2 7 3

2 4 4 , 7 3 4

8 , 4 3 0

6 8 7 , 4 7 5

△1 1 . 5

△3 . 8

△3 . 3

△2 3 . 3

△9 7 . 9

△3 8 . 8

자료 : 일본 재무성 무역통계



전통주산업발전가능성

□ 주류면허 시설기준 완화로 소규모주류 제조업체의 신규참여 확대

○ 민속주면허업체수 : (‘94) 33개소 → (‘0 4 . 1 2월 현재) 181(448% 증가)

□ 민속주 판매(출고)량 및 매출액은 계속 증가하여 앞으로 제도개선 여하에 따라 고급

주산업으로 발전할 가능성이 있음

○ 민속주 전체 : (‘9 6 ) 8 0 3㎘ → (‘02)4,205 → (‘04)6,713(59.6% 증가)

- 약주 : (‘96) 364㎘ → (‘02) 834 → (‘04) 438(47.5% 감소)

- 과실주 : (‘96) 10㎘ → (‘02) 1,963 → (‘04) 5,191(164.4% 증가)

- 리큐르주 : (‘96) 74㎘ → (‘02) 697 → (‘04) 358(48.6% 감소)

* 같은 기간중 전체주류 출고량은 약 0.03% 증가

○ 매출액5 0억원 이상되는 업체는 5개사로 집계

- 복분자주 3개사(고창특산주흥진, 고창명산품, 지리산복분자), 지리산머루주, 가야

곡 왕주 등

□ 전통술에 대한 소비자 인식전환 : 고급주로 자리매김

○ ASEM 및 APEC 회의 등 국제회의 공식주류로 선정되어 인지도 제고

- ASEM(2000.10) : 복분자주, 영양초화주, 금산인삼주

- 남북총리회담(1990): 문배주 등

- APEC(2005.11) : 복분자주, 상황버섯주

○ 설·추석명절 선물용으로 고급양주 대신 민속주 선호

* BH에서도 전통민속주를 설·추석 선물용으로 공식 선정 홍보

- ‘04 추석 : 한산 소곡주, ‘04 설 : 지리산 국화주

- ‘05 추석 : 문배주‘05 설 : 전주이강주, 계룡백일주

□ 탁주의 공급권역 제한 폐지 및 첨가원료 범위확대로 고급탁주 매출 증가

○ (‘96) 74㎘ → (‘02) 186 → (‘04) 438(135.4% 증가)

○ 경기 포천이동막걸리, 서울 장수막걸리, 제주 조막걸리 등

□ 농민주원료용농산물 재배면적 증가로 대체작목 개발 및 농가소득 증대

○ 복분자재배면적 확대 : (‘99) 10㏊ → (‘04) 1,138

○ 복분자, 산머루, 오가피, 뽕나무 등이 농가 고소득작목으로 부상
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품목 참고자료



전통주(민속주) 지정현황
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CHATHER 6가공식품

번호 민속주명 주종 규격( % ) 제조장 소재지 추천부처 주 원 료

1 산성토산주 탁 주 8 부산 금정 문화 멥쌀,누룩

2 계명주 〃 1 1 경기 남양주 〃 옥수수,수수,조청

3 제주민속좁쌀탁주 〃 6 제주남제주 제주 쌀,좁쌀,누룩

4 민속촌동동주 약 주 1 1 경기 용인 문화 찹짤,누룩

5 삼해주 〃 1 1 서울 태능 〃 멥쌀,찹쌀,누룩

6 면천두견주 〃 1 9 충남 당진 〃 찹쌀, 진달래꽃,누룩

7 한산소곡주 ″ 1 8 충남 서천 〃 멥쌀,찹쌀,엿기름

8 김천과하주 ″ 1 6 경북 김천 〃 찹쌀,누룩

9 국화주 ″ 1 6 경남 함양 교통 찹쌀,국화,생지황

1 0 호산춘 〃 1 6 경북 문경 〃 멥쌀,찹쌀,솔잎

1 1 황금주 〃 1 4 경북 경주 〃 멥쌀,찹쌀,국화

1 2 연엽주 〃 1 4 충남 아산 〃 멥쌀,찹쌀,연엽

1 3 옥미주 〃 1 1 경기 안양 〃 현미,고구마,옥수수

1 4 칠선주 〃 1 6 인천 송도 〃 멥쌀,갈근,인삼

1 5 부의주 〃 1 3 경기 발안 문화 찹쌀,누룩

1 6 율무주 〃 1 3 강원 횡성 교통 멥쌀,율무,누룩

1 7 유자주 〃 1 5 경남 남해 〃 멥쌀,유자,솔잎

1 8 송죽오곡주 〃 1 6 전북 완주 〃 멥쌀,조,수수

1 9 감자술 〃 1 1 강원 평창 〃 멥쌀,감자,누룩

2 0 사삼주 〃 1 4 전남 승주 〃 찹쌀,사삼,누룩

2 1 좁쌀약주 〃 1 1 제주 표선 〃 차좁쌀,보리쌀,누룩

2 2 강냉이술 〃 1 6 강원 춘천 〃 찹쌀,옥수수,누룩

2 3 교동법주 〃 1 6 경북 경주 문화 찹쌀,누룩

2 4 송절주 〃 1 6 서울 서초 〃 멥쌀,찹쌀,송절

2 5 대추술 〃 1 6 충북 청주 교통 멥쌀,대추,솔잎

(‘07. 7 현재)
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번호 민속주명 주종 규격( % ) 제조장 소재지 추천부처 주 원 료

2 6 계룡백일주 〃 1 6 충남 공주 〃 멥쌀,솔잎,잇꽃

2 7 청명주 〃 1 7 충북 중원 〃 찹쌀,누룩

2 8 금산 삼송주 〃 1 6 충남 금산 농림 멥쌀,인삼,솔잎

2 9 제주 좁쌀약주 〃 1 3 제주 애월 제주 차좁쌀,멥쌀입국

3 0 둔송구기주 〃 1 6 충남 청양 농림 멥깔,찹쌀,누룩,구기자

3 1 약계명주 〃 1 6 경기남양주 〃 옥수수,수수,조청,솔잎

3 2 해남진양주 〃 1 6 전남 해남 문체 찹쌀, 누룩

3 3 비슬산하향주 〃 1 7 대구 달성 〃 멥쌀,찹쌀,누룩,국화

3 4 가야곡왕주 〃 1 6 , 1 3 충남 논산 농림 찹쌀,누룩,국화,구기자,솔잎

3 5 제주 좁쌀약주 〃 1 2 제주남제주 제주 쌀,좁쌀,누룩

3 6 문배주 증류식소주 4 0 경기 김포 문화 수수,좁쌀입국

3 7 안동소주 〃 4 5 경북 안동 〃 멥쌀,누룩

3 8 한주 〃 3 5 충북 옥천 교통 멥쌀,찹쌀,송절

3 9 고소리술 〃 4 0 제주 애월 제주 차좁쌀,멥쌀입국

4 0 옥로주 〃 4 5 경기 용인 문화 멥쌀,율무

4 1 추성주 일반증류주 2 3 전남 담양 교통 멥쌀,두충,창출

4 2 옥선주 〃 4 0 강원 홍천 농림 멥쌀,옥수수

4 3 금산인삼주 〃 4 3 충남 금산 〃 멥쌀,인삼,솔잎

4 4 감홍로 〃 4 1 강원 철원 〃 멥쌀,수수,자초

4 5 신선주 〃 4 0 충북 청원 문 화 멥쌀,우슬

4 6 송로주 〃 4 8 , 2 5 충북 보은 〃 멥쌀,송이옹가루

4 7 이강주 리큐르 2 5 전북 전주 〃 소맥분,배,생강

4 8 송화백일주 〃 3 8 전북 완주 농 림 멥쌀,송화가루

4 9 계룡백일주 〃 3 0 , 4 0 충남 공주 〃 찹쌀,멥쌀,솔잎

5 0 가야곡왕주 〃 2 5 , 4 0 충남 논산 〃 찹쌀,누룩,국화,구기자,솔잎

5 1 김제송순주 기타주류 3 0 전북 김제 문 화 쌀보리,찹쌀,송순

5 2 전주과하주 〃 3 5 전북 전주 교 통 찹쌀,산약,인삼

5 3 김천과하주 〃 3 0 경북 김천 농 림 찹쌀,누룩

5 4 이강약주 약주 1 6 전북 전주

자료 : 국세청 기술연구소



전통식품베스트5

□ 제도개요

○ 농림부에서는 전통식품의 명품화·세계화를 위해 전통주류, 인삼류, 한과류, 음

료·다류, 가공식품류 등 부류별( 5개부류 2 5점)로 우리 고유의 맛·향·색깔 등

이 우수한 상품을 선발하는 전통식품 선발대회를 격년제로 개최

○ 선발대회 참가상품들은 각 시·도의 예비심사를 거쳐 본심사를 받게되며, 본심사

에서는 해외바이어와 국내 식품전문가들이 세계인들의 기호에 적합한 상품을 최

종 선발

○ 한국전통식품 Best 5 선발대회에서 입상한 제품은 국제식품전시회 등 국제행사

를 통해 홍보함으로써 명품화, 세계화될 수 있도록 유도

□ 선정내역(대상)
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2 0 0 0년 2 0 0 1년 2 0 0 2년 2 0 0 4년

선운산 복분자주 국순당 백세주 지리산복분자주 한산 소곡주

선운산 복분자주는 비옥

한 토질의 선운산 일대

에서 재배되는 우량의

복분자 열매를 엄선하여

발효시킨 우리 고유의

과실주임. 또한 오랜 기

간 동안 숙성을 시켜 복

분자 고유의 단 맛, 신

맛, 쓴 맛, 떫은맛을 그

대로 느낄 수 있음.

'백세주'는 일제 강점기

이후 사장된 우리 전통

주의 깊은 맛을 오늘에

맞게 빚은 한국의 대표

전통 약주로써 동의보감

에 "약으로 쓰는 술은

찹쌀과 좋은 누룩으로

만든 것이어야 한다(탕

액편) "는 옛 문헌을 바

탕으로 찹쌀과 좋은 누

룩에 오미자, 구지가,

인삼 등 1 0가지 한약재

를 넣어 만든 제품. 

엄선된 복분자 열매와

건강한 효모에 1 7가지

한약재를 첨가하여 한방

발효비법으로 3 0일

~ 5 0일 동안 발효시킨

후 1년간의 숙성과정을

거쳐 빚은 술로 산업자

원부 선정“두통과 숙취

가 없는 생리활성 기능

성 건강 민속주,”2 0 0 3

년 청와대 대통령 하사

품/기념품으로 선정된

제품임.

한국 전통식품 명인(우

희열), 충남 무형문화재

(제3호)로 지정된 민속

주로서 1 3 0 0여년 전 부

여에 정도한 백제왕실에

서 즐겨 음용하였던, 한

국전통주 중 가장 오랜

역사를 자랑하는 술. 일

체의 인공첨가물이 들어

가지 않는 순수한 곡주

로 특유의 감칠맛과‘앉

은뱅이술’로도 불리며,

깊고 그윽한 향이 일품



전통식품명인제도

□ 제도개요

○ 농림부에서는 전통식품의 계승·발전과 가공기능인의 명예를 위하여 전통식품명

인을 지정하여 보호·육성하는 전통식품명인제도를 시행하고 있음

○ 관련법령 : 농수산물가공산업육성법 제6조 및 동법 시행령 제1 4조

○ 명인지정대상

- 당해 전통식품의 조리·가공 관한 분야에 계속하여 2 0년이상 종사한자

- 조상전래의 특별한 전통식품의 조리·가공방법을 원형대로 보전하고 있으며, 이

를 그대로실현할수 있는 자

- 당해 전통식품 명인으로부터 보유기능에 대한 전수교육을 이수 받고 1 0년 이상 그

업에 종사한자

□ 지정현황
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한국전통식품명인(남상란)이 제조하고 있는 가야곡왕주는 조선시대 궁중에서 내려오는 제

조비법으로 빚어 임금님께 진상한 술로, 현재 유네스코지정 세계문화유산 무형문화재 제

5 6호로 지정된 종묘대제에 공식 제주로 지정되어 있습니다. 가야곡왕주는 찹쌀, 야생국

화, 구기자, 참솔잎 등을 알맞게 섞어 저온에서 1 0 0일간 숙성시켜 완전히 익은 술을 전통

방식 그대로 증류합니다. 증류 후 참나무 숯으로 여과를 하는데 참나무 숯을 사용하면 아

세틴알데이드라는 단백질이 제거되어 숙취가 없고 뒤끝이 깨끗합니다. 참나무 숯을 사용

하여 수 차례여과를 하면 무색, 무취의 이슬처럼 맑고 깨끗한 양질의 증류주를 얻는데 여

기에 매실을 넣어 1 0 0일간 침출 숙성시켜 여과하면 비로소 가야곡왕주가 탄생합니다.

계룡백일주는 무형문화재, 한국전통식품 명인(지복남)으로 지정되었으며, 은은한 향(솔잎,

국화꽃향 등)과 깊고 담백한 감칠맛이 일품인 정성껏 빚은 전통 명주로서 임금님께 진상

하던 궁중술로 선조들의 뛰어난 양조 문화의 맥을 이어오는 한국전통민속주입니다.

게명주는 옥수수와 조정을 주원료로하여 단맛이 감도는 전통식품입니다. 1,500년 전통술

에 맥을 이어 우리술 문화를 보전, 계승하고 나아가 전통명주, 게명주의 대중화와 고급화

및 세계 시장개척을 위한 상품개발에 노력하고 있습니다.

인삼의 종주지인 금산에서 생산된 약효가 뛰어난 5년근 이상의 인삼과 쌀, 누룩, 그리고

초청광천수를 사용하여 전통적 방법으로 저온 발효시킨 양조주로서 소주에 단순히 인삼을

담궈 우려낸침출주와는 달리 순하고 은은한 인삼의청향과 풍미를 만끽할수 있습니다.

가야 곡왕주

계룡 백일주

계명주

금산 인삼주
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과하주는 4 0 0여년전 임진왜란 당시 명나라 이여송장군이이 지방을 지나다 이곳의 샘물맛
을 보고중국의금릉에 있는과하천 물맛과 같다하여이때무터이 샘을과하천(무형문화재자
료 제2 2 8호)이라 하였으며, 이 샘물로 빗은 술을 過夏酒(과하주)라전래되고 있습니다. 옛날
궁중의공물로진상하였으며, 상류사대부집안의귀빈접대용으로즐겨마셨던고급명주입니다.
과하주는 장기저온발효하여 숙성한 술로투명한 황갈색을 띄며독특한 향과 진기가 있으며
산미와감미를갖는한국적인부드러운전통민속명주로차게해서드시면더욱좋습니다. 

문배주는 고려 태조 왕건시대의 어느 한 가문에서 빚어 왕 에게 진상되어 온 술이며, 그
제조비법을 비밀로 하고 왕에게만 진상하다가 고려중엽에 이르러 그 양조비법이 널리 파
급되었다. 문배주의 주원료는 메조와 찰수수이며, 알콜도수 ( 40% )가 높은 증류주이기
때문에 6월~ 1년간 숙성을 시킨 후 밀폐용기에 담아 영구히저장이 가능합니다. 문배주는
4 대째 제조비법을 전수 받고 농림부로부터 한국전통식품 명인(이기춘)을, 문화관광부로
부터 중요무형문화재로 지정받은 전통주입니다.

쌀과누룩추출물을 가지고 전승되어 온 전통비법으로한국 전통식품명인(조옥화)이빚어낸
증류식 소주로서 은은한 향기와 감칠 맛이 뛰어나고, 45도의높은 도수에도 뒤끝이깨끗하
다는장점을 지녔으며, 시간이지날수록풍미가 좋아진다는 민속주 안동소주입니다.

송죽 오곡주(16%, 약주)는 한국전통식품 명인(조영귀)이 빚은 명주로서, 단맛, 쓴맛, 신맛,
매운맛, 떫은맛의다섯 가지 오묘한 맛을 느낄 수 있습니다. 송화백일주(38%, 리큐르)는
찹쌀, 백미, 누룩을 원료로 송화 가루를 혼합하여 숙성시킨 후 증류하여 솔잎, 한약재 등
과 함께 숙성, 여과하여 1 0 0일 동안 장기 저온 재숙성하여 만듭니다.

안동소주는 고려시대부터 전승되어 온 7 0 0년 전통의 우리나라 3대 명주 중 하나로 전통
식품명인(제6호 박재서)이 안동지방의 좋은 물과 쌀로 빚어 오랜 기간 숙성시킨 4 5도의
순곡 증류수로 은은한 향과 감칠맛이 일품이며 뒤끝이 깨끗한 것이 특징인 전통명주 안동
소주입니다.

당도가 풍부한 옥수수를 길러내는 최적의 생육조건을 갖춘 100% 홍천산 옥수수를 이용
하여 인체에 유효한세균을 발효시켜 만든 전통민속주입니다. 알콜농도4 0 %의 증류식 순
곡주로 연갈색빛깔에 화사한 맛과 청량한 향기를 지니고 있 으며, 일본으로도 수출되고
있습니다.

옥로주는 조선2 3대 순종대왕시대 서산 유씨가문의 가양주로부터 비롯되어 2 0 0년 이상
계승되어 온 우리나라의 저농증류식 소주입니다. 조선시대에는 왕실에 진상되었으며, 현
대에는 청와대와 외교통상부 등에 납품되어 한국을 대표하는 술로서 국내외 귀빈에게 대
접되어온 귀한 술입니다.

이강주는 전통방식으로 소주를 내려서 배와 생강, 울금, 계피, 꿀 등을 첨가하여 1 0 0일
이상 숙성하여 빚은 술로 3 0 0년의 역사를 가지고 있습니다. 무형문화재이며 한국전통식
품 명인(조정형)이 정성과 혼으로 빚은 이강주는 오래 두어도 변하지 않으며 그 향이 강
하고 뒤가 맑고 깨끗한 전통민속주입니다.

갑천 과하주

문배주

민속주안동소주

송죽오곡주

안동소주

옥선주

옥로주

이강주



수출업체리스트

4 5 2한국농식품수출가이드북 ■■■

P A R T3주요수출농식품현황

지리산 복분자술, 머루주, 솔송주는 지리산의 원재료를 엄선하여 국제품질경영 S y s t e m

(ISO9001/KS A 인증획득) 절차에 따라 제조된 명가의 맥을 이어온 전통명주로 건강에

이로운찹쌀, 복분자와 산머루를 발효, 숙성 제조했습니다.

양질의 쌀과 구기자를 주원료로하여 5대째 내려오는 전통비법으로 빛은 알콜도수수 1 6도

의 순곡주 제품입니다. 미각과 풍미가 뛰어나 술맛이 독특하고 부드러우며 숙취가 없는

장점을지니고 있는 민속주입니다.

추성주 : 우리 몸에 좋은 두충, 오미자, 구기자, 상심자 등 여러 가지 약재를 넣어 황토방

에서 1 0 0일 이상 저 온저장숙성시켜 만든 증류주로 한약재자체로 발효 숙성이

되어 흡수가 잘되고 혈액순환이 원활하며 조직세포에 고르게 흡수력이 높아 뒤

끝이 깨끗 한 술입니다.

대잎술 : 찹쌀과 현미, 담양의 상징인 대나무잎을 주원료로 하여 빚었으며 솔잎, 인삼, 대

추, 구기자, 오미자등 한약재1 0가지를 첨가하여 마시기 부드럽고 뒤끝이 깨끗한

술입니다.

구기주

지리산복분자주

추성주

한산소곡주

업체명 대표자 소 재 지 전화번호

대동농협 이진운 경남 김해시 대동면 초정리513 . 0 5 5 - 3 3 5 - 7 7 1 1

보해양조(주) 임건우 전남 목포시대안동1 5 0 6 1 - 2 4 3 - 3 1 4 1

(주)두산 유병택 서울 중구 을지로6가 0 2 - 3 3 9 8 - 1 5 6 2

(주)한국애플리즈 한임섭 경북 의성군 단촌면후평리6 9번지 0 5 4 - 8 3 4 - 7 8 0 0

선운산복분자주흥진 장현숙 전북 고창군 부안면용산리4 4 - 8 0 6 3 - 5 6 1 - 0 2 0 9

(주)보해통상 이한재 경기 용인시수지구풍덕천동 7 1 - 1 0 3 1 - 8 9 6 - 3 9 3 4

전주이강주 조정형 전북 전주시덕진구 원동 6 1 7 0 6 3 - 2 1 2 - 5 7 6 5

(주)무학 최재호 경남 마산시회원구봉암동4 6 9 - 6 0 5 5 - 2 9 3 - 3 1 6 1

(주)국순당 배중호 강원 횡성군둔내면 현천리 8 1 - 3 02-513-8529 

(주)지오엔 이대의 경기 수원시장안구이목동1 0 4 - 2 0 3 1 - 2 0 7 - 3 3 7 0

이동주조(주) 이조헌 경기 포천군이동면도평리1 1 2 - 1 031-535-2800 

(주)포천막걸리 윤찬모 경기 포천군군내면직두리2 3 4 - 6 031-535-2045 

(주)우리술 차한찬 경기 가평군하면 대보리4 2 7 - 3 031-585-8525 

주식회사배상면주가 배영호 경기포천시화현면5 1 1 031-531-0440 

(주)갓바위 김광고 경북 영천시청통면애련리3 8 5 054-336-8997 

(주)이가 조동오 경기 포천시일동면 기산7리 2 8 - 5 031-532-3007 

고창고인돌복분자주영농조합법인 유병준 전북 고창군아산면계산리 3 8 4 - 2 063-562-2008 



쌀(RICE)

우리가 매일 먹는 쌀 속에는 질 좋은 탄수화물이 많이 함유되어 있으며,  

밭의 고기라고 불리는 콩보다도 단백질, 비타민, 미네랄 등이

골고루 함유되어 있다. 최근들어 우리의 주식으로서만 아니라

비만에 효과적인 건강식품으로 인기를 모으고 있다. 

특히, 밥을 먹을 때는 다양한 부식과 함께 맛있게 먹을 수 있어서

영양의 균형을 잡아주기 때문에 어린이의 성장에 도움을 준다. 





쌀의영양성분및기능

□ 영양성분(100g 기준)

□ 쌀의 기능성

○ 콜레스테롤 수치 저하 효과 : 쌀 단백질의 고지혈증 개선

○ 노화방지 효과 : 비타민 E, 오리자놀, 토코테리에놀 등의 항산화제 함유

○ 혈압조절 기능 : 펩타이드 분리로 혈압상승 억제 효과

○ 당뇨병 및 비만 예방 효과 : 지방 합성 및 축적을 억제시켜 성인병 예방

○ 암 예방 효과 : 돌연변이를 억제시켜 암 발병을 억제
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종류

단

백

질

( g )

지방

( g )

당질

( g )

조

섬

유

( g )

회분

( g )

무 기 질 비 타 민

칼슘

( m g )

인

( m g )

철

( m g )

나

트

륨

( m g )

칼륨

( m g )

A

( m g )

B 1

( m g )

B 2

( m g )

나

이

아

신

( m g )

C

( m g )

백미 6 . 5 1 . 1 7 2 . 6 0 . 2 0 . 4 5 1 0 1 0 . 5 5 9 0 0 0 . 1 3 0 . 0 2 1 . 3 0

자료 : 농촌자원개발연구소, 식품성분표

쌀밥은 밀가루로 만든 빵에 비해 인슐린의 분비를 자극하지 않아 비만을 줄여주고, 혈당량의급격

한 증가를 초래하지 않아 당뇨병의 예방에 효과가 있다. 

또한 동물실험결과 쌀 식단이 밀 식단에 비하여 콜레스테롤 저하 등 성인병 예방의 효과가 있고 돌

연변이를 억제하는 물질이 들어 있어 암예방 효과도 있는 것으로 알려져 있다.

쌀 단백질은 필수아미노산인 라이신 함량이 밀가루보다 2배 정도 많아 몸안에서의 이용률도 밀가루

보다 높다.

쌀과 밀의 영양분 차이

일반 현황



벼와쌀의구분

□ 벼 : 벼 식물체를 지칭 또는 벼 식물체의 성숙된 열매, 즉 벼알을 지칭

○ 벼알을 나락, 벼톨이라고도 하며 벼알은 겉껍질인 왕겨와 속알맹이인 현미로 되

어 있음

□ 쌀은 벼알의 겉껍질인 왕겨와 현미의 겨층(종피 및 호분층)을 제거한 흰 쌀을 지칭

하며, 흔히 백미라고 부름

○ 겨층을제거한 정도에 따라 정백미, 7분도미, 5분도미 등으로 구분됨

- 정백미 : 현미에서 겨층과 씨눈이 거의 제거되어 무게비 92% 이내로 곱게 찧은 쌀

- 7분도미 : 씨눈이 7 0 %정도 남게 찧어 무게비 95% 정도로 찧은 쌀

- 5분도미 : 씨눈이 거의 대부분 남게 되어 무게비 9 7 %정도로 찧은 쌀
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○ 벼에서 껍질을 제거하면 현미가 되며, 현미는 배·배젖·과피로 구성됨

○ 현미는 수확한 벼를 말려서 왕겨를 벗긴 쌀로 백미에 비하여 지방, 단백질, 비타민 B1, B2가 풍

부하다. 그러나 맛이 백미보다 못하고 영양분이 충분히 소화·흡수되지 않으며, 밥짓기가 다소

어려워 단시간 내에 부드럽게 밥을 지으려면 압력솥을 이용하여야 한다.

○ 백미는 현미보다 영양가가 떨어지지만 밥을 지었을 때 맛이 좋고소화흡수가 잘 된다. 그러나 현

미보다 변질되기 쉬우므로 가능한 온도가 낮고 습기가 적은 장소에서 저장해야 한다.

현미의 구조 및 현미·백미의 차이점



쌀의분류

□ 쌀알의 모양과 재배지역에 따른 분류

□ 외형에 의한 분류

○ 미농무성( US DA) 기준

○ 국제연합식량농업기구( FAO) 기준

□ 수분 함량에 따른 분류

○ 경질미(硬質米) : 수분이 적고 잘 부서지지 않는 단단한 쌀

○ 연질미(軟質米) : 수분함량이 많고 부서지기 쉬운 쌀

□ 재배조건에 따른 분류

○ 논벼(水稻) : 국내에서재배되는대부분의벼를말하며50cm 이하의물깊이에서재배

○ 밭벼(陸稻) : 산간 고원지 밭에서 재배될 수 있도록 발달된 벼
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구 분 인디카(장립형) 자포니카(단립형)

모양 및 특성
알갱이가 길고 가느다랗고

푸석거리는 쌀
둥글고 짧고 끈기 있는 쌀

주 산 지 중국 남부, 동남아(베트남, 태국) 중국 중북부, 한국, 일본

세계 쌀 생산량 및

무역량점유율
9 0 % 1 0 %

주요 수출국 태국, 베트남, 미국, 파키스탄, 인도 호주, 중국, 미국, 이탈리아

주요 수입국 인도네시아, 브라질, EU, 중동 일본, 한국

장립종

(Long Grain)

중립종

(Medium Grain)

단립종

(Short Grain)

장폭비가 3.0 이상

(현미는 3.1 이상)

장폭비가 2 . 0∼2 . 9

(현미는 2 . 1∼3 . 0 )

장폭비가 1.9 이하

(현미는 2.0 이하)

* 장폭비 : 낟알 1 5립의 길이/낟알 1 5립의 폭

초장립종

(Extra-long Grain)

장립종

(Long Grain)

중립종

(Medium Grain)

단립종

(Short Grain)

길이가7 . 0㎜ 이상인

낟알이 80% 이상

(현미는 7 . 5㎜ 이상)

길이가 6.0 이상, 

7 . 0㎜ 미만인낟알이 8 0 %

이상 (현미는 6 . 5 ~ 7 . 5㎜) 

길이가5.0 이상, 

6 . 0㎜ 미만인낟알이 8 0 %

이상 (현미는 5 . 5 ~ 6 . 5㎜) 

길이가 5 . 0㎜ 이상인

낟알이 80% 이상

(현미는 5 . 5㎜ 미만)



□ 찰기에따른 분류

○ 멥쌀( Non - g lut i nous rice) : 메벼에서 나온 찰기가 적은 쌀

- 멥쌀은 품종에 따라서 아밀로스함량이 1 6 ~ 2 1 %이고 나머지가 아밀로펙틴으로 구

성되어 있으며 쌀의 색깔이 투명

- 용도는 밥, 떡국, 증편과 같은 떡을 만들어 먹음

○ 찹쌀( Glut i nous rice) : 도정되었을 때 희고 분과 같은 외관을 가지며 밥을 하여

찰진 특성을 가진 찰벼에서 나온 쌀

- 멥쌀에 비해겉모양이 더 희고부드러워보이며, 탄수화물은아밀로펙틴으로만구성

- 용도는 인절미, 감주, 한과, 영계백숙 등을 만들어 먹는 데 활용

※ 아밀로펙틴은 밥의 차진 맛을 내게 하는 성분으로 이것 때문에 찹쌀이 멥쌀보다

끈기가 강함

□ 도정도에 따른 분류

○ 벼( Paddy)           : 왕겨를 벗기지 않은 볏과 열매

○ 현미( B rown rice) : 수확한 벼를 건조, 탈곡한 후 고무 롤러로 된 기계로 왕겨를

벗긴 쌀

○ 백미( W h ite rice) : 현미를 도정하여 쌀겨층과 씨눈을 완전히 제거하여 식용으로

하는 배젖 부분만 남긴 쌀

□ HS Code (한국기준)

○ 메현미: 1006-20-1000

○ 찰현미 : 1006-20-2000

○ 멥쌀 : 1006-30-1000

○ 찹쌀 : 1006-30-2000
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<분도별 현백률 및 도정도>

분도 현백률( % ) 현미의부위별 강층 박리 정도

7 94.4 측면, 복면부 박리

8 9 3 . 6 측면, 복면부, 상단부박리

9 92.8 측면, 복면부, 상단, 하단, 배면부박리

1 0 92.0 측면, 복면부, 상단, 하단, 배면, 종구, 배아부박리



개 황

□ 재배기원

○ 우리나라 벼농사의 시작은 지금부터 약 5 , 0 0 0여년 전쯤 중국 양쯔강과 화이허강

유역에서 전해진 것으로 추정

○ 최근 1 9 9 8년 충북 청원군 소로리에서 출토된 볍씨가 지금으로부터 1만 5천년 전

의 것으로 확인돼 세계에서 가장 오래된 볍씨로 발표됨으로써 중국에서 출토된 1

만1천년 전의 볍씨보다 4천년전이나 더 오래되었다고 주장하는 소수설도 있음

□ 계열 : 자포니카형(단립종)

□ 용도 : 주로 쌀밥용, 초밥(스시)용으로 이용

□ 품종 : 일품, 태봉, 주안, 화성과 같은 한국육성품종과 추청, 봉광 등 재래 및 도입

품종을 합쳐 수백여 가지에 달함

□ 파종 및 수확시기 : 주로 4 ~ 6월 파종, 8~10월 수확

□ 우리쌀 특장점

○ 우리나라 쌀은 예로부터 맛이 좋기로 유명하며 최근 일본 관광객들이 농협쌀 등

을 사가는 경우도 많음

○ 특히, 1990년에 농촌진흥청 작물시험장에서 개발한 일품벼는 세계에서 가장 맛

좋은 쌀로 유명함.

○ 1 9 9 5년 3월 1 3일 일본의 쌀 유통업자 1 9명이 농촌진흥 작물시험장을 방문하여

우리나라 일품벼 쌀과 일본에서 가장 유명한 3 품종의 쌀로 밥을 지어 밥맛을 테

스트한 결과 우리나라의 일품벼 쌀이 일본인이 가장 좋아하는 고시히까리 쌀보다

월등하게 밥맛이 뛰어난 것으로 평가되었음. 
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품종명 생산지 한국인 일본인 종합평점

일품벼 한국 0 . 5 9 1 . 4 7 1 0 0

히또메보레 일본 0 . 2 4 0 . 4 2 3 1

고시히까리 일본 - 0 . 1 2 0 . 7 9 2 9

아까다고마찌 일본 0 . 3 5 0 . 0 0 1 6

우리나라쌀의특성



○ 현재는 밥맛은 일품벼 수준으로 그리고 재배 안정성은 병해충에 저항성이 높고

재해에 강하여 친환경 적응성 높은 품종인 고품질 벼품종을 다량 보유

- 태봉벼, 주안벼, 화성벼, 일품벼, 새추청벼 등의 고품질 품종이 육성

○ 쌀 수출이 시작된‘0 7년 미국LA지역에서 한국쌀 홍보판촉행사시 한인교포들의

우리쌀에 대한 반응은 미국 현지산쌀 및 일본계쌀에 비해 찰기가 있고 뒷맛이 달

며 고유의 형이 좋으며, 밥알이 살아있다는 등 품질면에서 호평

친환경기능성쌀출시

○ 벼 품종이 개량되고 친환경 농법이 발달하면서 산청메뚜기 쌀, 오리농법쌀 등 친

환경 쌀 생산증가 추세

○ 동충하초쌀, 인삼쌀, 키토산쌀, 게르마늄쌀, 목초액 등 기능성 쌀의 출시 증가

주요산지별브랜드쌀현황

□ 우수브랜드 쌀 1 2개 선정 발표(농림부)

○ 한국소비자단체협의회 주관으로‘0 3년부터 매년 실시

- 국립농산물품질관리원, 한국식품연구원 및 9개 소비자단체가 참여

○ 평가내용

- 매년 4 ~ 9월 시중 유통중인 5 0여개 브랜드 무작위 수집 평가

- 품위, 품종순도, 식미, 잔류농약, 단백질 함량, DNA분석 등을 평가

○ 우수브랜드 선정(‘0 7년도)
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최우수( 1 ) 한눈에반한 쌀(전남)

우수( 5 )
지평선무농약쌀(전북), 봉황쌀(전남), 김포금쌀(경기), 

철원 오대쌀(강원), 상주풍년쌀골드(경북)

장려( 6 )

철새도래지쌀(전북), 뜸부기와함께 자란 쌀(충남), 

드림생미(전남), 생거진천 쌀(충북), 프리미엄호평(전남), 

왕건이탐낸쌀 골드(전남)

* 자료 : ‘0 7 . 1 0월 농림부 발표



□ 한국쌀전업농중앙연합회 추천 쌀(‘0 7 )
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CHATHER 6가공식품

브랜드명 생산자
품종
(곡종)

k g
개수
(포)

가격
(원)

특징 연락처

만세보령
충남 보령
남포농협

일반계
1 0
2 0

1
1

2 3 , 0 0 0
4 3 , 0 0 0

•남포간척지청정수 재배 ☏ 0 4 1 - 9 3 4 - 6 3 9 8

철원오대쌀
강원 철원
동송농협

오대
1 0
2 0

1
1

2 9 , 0 0 0
5 4 , 0 0 0

•비무장지대무공해
청정 재배

☏ 0 3 3 - 4 5 5 - 4 9 6 9

공룡쌀
경남 고성
동부농협

일반계
1 0
2 0

1
1

2 3 , 0 0 0
4 4 , 0 0 0

•친환경 재배 ☏ 0 5 5 - 6 7 2 - 8 8 8 6

백암쌀
경북 울진
온정농협

추청 1 0 1 2 7 , 0 0 0 •게르마늄농법 재배 ☏ 0 5 4 - 7 8 7 - 8 3 2 1

양반쌀
경북 안동
풍산농협

추청
1 0
2 0

1
1

2 4 , 5 0 0
4 4 , 5 0 0

•낙동강 상류 맑은물로
재배

☏ 0 5 4 - 8 5 8 - 9 9 0 1

이천쌀
경기 이천
부발농협

추청
1 0
2 0

1
1

3 0 , 0 0 0
5 5 , 0 0 0

•임금님께 진상하던
고품질쌀

☏ 0 3 1 - 6 3 2 - 5 0 6 8

흑두루미쌀
경북 구미
해평농협

일품
1 0
2 0

1
1

2 5 , 0 0 0
4 5 , 0 0 0

•청정지역계약재배 ☏ 0 5 4 - 4 7 4 - 4 0 1 4

청원생명쌀
충북 청원
내수농협

추청
1 0
2 0

1
1

2 6 , 0 0 0
5 0 , 0 0 0

•초저온 냉각 보관 완전미 ☏ 0 4 3 - 2 1 2 - 9 0 2 0

풀무햇살
충남 홍성
홍성생협

일반계
8
2 0

1
1

3 0 , 0 0 0
6 9 , 0 0 0

•친환경 유기농법 재배 ☏ 0 4 1 - 6 3 2 - 9 0 2 5

셀레늄쌀
충북 괴산
괴산농협

추청 1 0 1 2 7 , 0 0 0
•몸에 좋은 셀레늄 성분
함유

☏ 0 4 3 - 8 3 4 - 0 3 6 8

김포금쌀
경기 김포
신김포농협

추청
1 0
2 0

1
1

2 7 , 0 0 0
4 9 , 5 0 0

•무농약 우렁이농법 재배
☏ 031-986-7869 
k g f a r m . g g . g o . k r

생토미
경북 울진
온정농협

추청 1 0 1 3 4 , 0 0 0 •무농약쌀 ☏ 0 5 4 - 7 8 7 - 8 3 2 1

천안
흥타령쌀

충남 천안
성환농협

추청
1 0
2 0

1
1

2 8 , 0 0 0
4 9 , 0 0 0

•저온저장, 적정수분
유지 가공

☏ 0 4 1 - 5 8 2 - 2 9 1 4

게르마늄쌀
충남 부여
규암농협

남평
5
1 0

1
1

1 4 , 0 0 0
2 5 , 0 0 0

•게르마늄농법 재배 ☏ 0 4 1 - 8 3 6 - 0 1 8 4

참숯과
쌀의 만남

경북 영주
안정농협

추청 1 0 1 2 6 , 0 0 0
•청정지역 친환경농법
재배

☏ 0 5 4 - 6 3 2 - 4 5 7 2
w w w . a n j u n g n h . c o m

※ 구입문의 : 한국쌀전업농중앙연합회( T . 0 2 - 5 8 5 - 5 5 6 2 )



국내생산/수급및가격동향(연도별) 총괄

국내쌀재배면적및생산량
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구 분 2 0 0 2 2 0 0 3 2 0 0 4 2 0 0 5 2 0 0 6

생산량(톤) 4 , 9 2 6 , 7 4 6 4 , 4 5 1 , 1 3 5 5 , 0 0 0 , 1 4 9 4 , 7 6 8 , 3 6 8 4 , 6 7 9 , 9 9 1

재배면적( h a ) 1 , 0 5 3 , 1 8 6 1 , 0 1 6 , 0 3 0 1 , 0 0 1 , 1 5 9 9 7 9 , 7 1 7 9 5 5 , 2 2 9

단수( k g / 1 0 a ) 4 7 1 4 4 1 5 0 4 4 9 0 4 9 3

산지가격

( 2 0 k g /원)

상품 38,419 40,238 41,275 41,338 38,385 

중품 37,613 40,000 38,750 - 36,887 

도매가격

( 2 0 k g /원)

상품 41,425 42,339 42,761 39,030 36,982 

중품 39,611 40,551 41,275 37,170 35,943 

소매가격 ( 2 0 k g /원) 45,180 46,314 47,564 45,869 42,886 

1인당 소비량( k g ) 87 83 82 81 79 

농가호수(호) 1,280,461 1,264,430 1,240,404 1,272,908 1,245,081 

농가인구(명) 3,590,522 3,530,102 3,414,549 3,433,573 3,304,175 

농가소득(천원) 24,475 26,878 29,001 30,503 -

쌀소득(천원) 5,289 5,456 6,014 4,511 -

* 자료 : 국립농산물품질관리원 > 통계청 > 농림부 양정자료 > KAMIS

(ha, 톤)
구분

2 0 0 2 2 0 0 3 2 0 0 4 2 0 0 5 2 0 0 6

재배면적 생산량 재배면적 생산량 재배면적 생산량 재배면적 생산량 재배면적 생산량

전국 1,053,186 4,926,746 1,016,030 4,451,135 1,001,159 5,000,149 979,717 4,768,368 955,229 4,679,991 

서울 655 3,039 572 2,581 479 2,282 455 2,145 511 2,399 

부산 5,299 22,527 4,888 17,887 4,609 21,994 4,613 21,176 4,192 19,609 

대구 5,739 24,903 5,273 19,040 4,923 23,278 4,776 22,362 4,764 22,362 

인천 16,813 86,891 16,508 79,818 16,478 83,496 16,200 79,623 14,806 68,227 

광주 8,855 38,438 8,159 34,213 8,113 37,979 7,619 34,441 6,943 32,239 

대전 2,636 12,426 2,422 10,409 2,343 11,814 2,280 11,241 1,958 9,707 

울산 8,552 39,256 8,053 29,837 7,691 36,653 7,537 33,796 7,033 32,588 

경기 118,496 568,756 114,691 514,155 111,093 543,206 108,106 523,243 103,281 496,970 

강원 46,687 204,296 44,952 192,493 43,838 204,674 43,964 207,775 42,286 191,054 

충북 58,913 291,593 56,686 250,681 55,232 275,830 53,488 260,725 51,744 250,843 

충남 172,977 874,075 169,907 808,102 168,336 899,435 166,573 865,509 163,398 865,426 

전북 152,384 741,104 148,505 669,716 146,598 776,866 144,091 718,619 142,466 741,909 

전남 212,967 919,076 204,357 883,484 204,401 962,522 199,366 920,213 195,161 892,241 

경북 139,269 658,505 134,278 552,618 132,085 659,488 127,826 630,488 124,537 615,271 

경남 102,286 440,287 96,031 384,133 93,869 457,583 91,615 434,149 91,222 436,797 

제주 658 1,574 748 1,968 1,071 3,049 1,208 2,863 927 2 , 3 5 2

국내시장동향



국내쌀수급동향및용도
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CHATHER 6가공식품

(단위: 천톤)

양곡년도 2 0 0 2 2 0 0 3 2 0 0 4 2 0 0 5 2 0 0 6

[ 공 급 계 ] 7,158 6,734 5,761 6,234 6,529 

•전년이월 1,335 1,447 924 850 817 

•생 산 5,515 4,927 4,451 5,000 4,768 

•수 입 154 180 193 192 472 

- 식 용 154 180 193 192 472 

- 사료용

[ 수 요 계 ] 5,894 5,768 5,053 5,631 5,411 

•식 량 4,145 3,987 3,952 3,897 3,856 

•가공용 337 313 335 324 365 

- 식 용 193 212 306 192 192 

- 양조용 144 101 29 132 173 

- 기 타

•사 료

•종 자 45 44 43 309 191 

•대북지원 105 42 41 

•감모·기타 1,030 1,111 283 735 593 

[ 연말재고 ] 1,264 966 708 603 1,118 

[쌀자급도( % ) ] 1 0 7 . 0 0 9 7 . 4 0 9 6 . 5 0 1 0 2 . 1 0 9 8 . 2 0



쌀수출제도

□ 수출추천제 실시

○ 쌀(벼, 현미, 정미, 쇄미 등)은 농림부장관이 양곡 수급조절 및 가격안정을 위해

정한 수량범위내에서 농림부장관의 추천을 받아야만 수출이 가능함

□ 쌀 수출관련 법규

○ 양곡관리법 제1 2조(미곡 등의 수출허가 등) 2항 및 3항

- 2항 : 농림부령이 정하는 양곡을 수출하고자 하는 자는 농림부장관의 추천을 받아

야 한다.

- 3항 : 농림부장관은 제2항의 규정에 의한 양곡을 수출 또는 수입에 대한 추천업무

를 농림부장관이 지정하는 비영리법인으로 하여금 대행하게 할 수 있다.

○ 양곡관리법시행규칙 제2조의 2 (수출추천대상양곡) : 법 제1 2조 제2항에서“농림

부령이 정하는 양곡”이라 함은 미곡과 맥류중 보리를 말한다.

○ 농림부고시 제2 0 0 7 - 3 3호(‘07.5.16) ‘미곡 수출추천 물량 및 배정방식’

- 제4조 (수출추천물량 등)

① 수출추천물량은 1 . 1일부터 1 2 . 3 1일까지 기간 중 3 4 , 0 0 0톤(정미기준)으로 한다.

② 수출추천은 선착순방식을 원칙으로 하되, 필요한 경우 수출추천물량과 수출추

천방식을 공고를 통해 변경할 수 있다.

- 제5조(수출추천신청) 수출추천을 신청하는 자는 사전에 다음 각호의 서류를 제출

하여야 한다.

1. 별지1호 서식에 의한 미곡 수출추천 신청서 1부

2. 신용장 또는 수출계약서 사본 1부

3. 기타 농림부장관이 필요하다고 인정하는 서류

- 제6조(수출추천서 발급) 농림부장관은 수출추천신청이 적격하다고 판단될 경우 7

일 이내에 별지 제2호 서식에 의한『미곡 수출 추천서』(이하“추천서”라 한다)를

발급한다.

4 6 4한국농식품수출가이드북 ■■■

P A R T3주요수출농식품현황

쌀 수출 제도 및 동향



쌀수출절차

쌀수출현황(‘07. 5월~ 9월)

○ 주요 수출대상국 : 미국, 러시아, 일본, 동남아, 유럽 등

- 목표시장 : 해외교포 및 초밥(스시)용 등 동양계 고급 소비자층

○ 수출 평균가격 : FOB U$2.42(2,300원)

○ 현지 판매가격 : 미국의 경우, U$30~35 / 10kg포대

■■■ 4 6 5

CHATHER 6가공식품

바이어와

수출상담

수출계약

체결

수출추천

신청

수출추천서

발급

수입국 검역규정

확인 후 선적

수출

(대금결제)

<주요 수출국별 수출현황>

국가 수입업체 브랜드명(산지) 물량(톤) 수출자

미국

H a i t a i G l o b a l

철새도래지(전북군산) 9 2 . 5 제희R P C

황토쌀(경북의성) 2 0 . 0 한가위R P C

대왕님표쌀(경기여주) 1 7 . 0 여주농협

미감쾌청(충남서천) 2 0 . 0 대원R P C

P a c i f i c G i a n t
슈퍼오닝(경기평택) 2 5 . 0 농협무역

오대쌀(강원철원) 1 4 . 0 농협무역

C h o i c e P r o d u c e 섬드리쌀(전남신안) 1 5 . 0 안좌농협

W a n g G l o b a l
하동포구쌀(경남하동) 6 . 0 삼진글로벌

뜸부기쌀(충남서산) 1 9 . 0 삼진글로벌

E T R T r a d i n g 해나루쌀(충남당진) 4 0 . 0 송산농협

J a y o n e F o o d 지리산황토쌀(경남함양) 1 0 . 0 함양농협R P C

W o o j i n T r a d i n g 드림원흑미(전남순천) 2 . 0 농협무역

- - 3 . 5 농협무역

- 암반저장쌀(경남) 2 0 희창물산

- - 2 . 0 대왕농산

- - 1 0 . 0 함양농협R P C

벨기에 - 해나루쌀(충남당진) 1 6 송산농협

뉴질랜드 - - 6 . 0 삼진글로벌넷

인도네시아
- 해나루쌀(충남당진) 1 2 송산농협

- - 2 . 5 미농R P C

U . A . E - 철새도래지(전북군산) 1 . 8 제희R P C

계( 5개국) - 5개도1 3개브랜드 3 4 6 . 3



수출여건및전망

□ 주 수입국가 시장 규모 및 소비추이

○ 대규모 쌀 수입국가는 주로 장립종이며 한국산 수출목표 시장은 중단립종 생산

및 수요국가

- 수출대상국 : 미국, 일본, 대만, 홍콩, 중국, EU, 이집트 등

○ 미국은 미서부의 중립종과, 아칸소 등의 장립종을 생산 수출하는 국가이면서 수

입국가

○ 벼는 수입불가이며 현미, 정미는 1리터당 껍질이 2 9개이상 수입금지

○ 포장쌀 수입시 라벨링 규제 : 일반적인 F DA food lab el i n g규정 적용

* 포장재 필수표기 사항 : ① Name of Food(제품명)

② Net WT(순중량)

③ Ingredient List·Nutrition Facts(성분표·영양표) 

④ County of Origin(원산지) 

⑤ I m p o r t e r·D i s t r i b u t o r (수입판매자)

○ 포장단위 : 1, 2, 5, 10, 15, 20, 25, 50lbs (주로 1 , 2 , 5 , 1 0 lb s이며 1 5 , 2 5 lb s는

한인마트용) 

※ 1lb ≒ 0 . 4 5 k g

○ 포장재질 : 소포장은 비닐 90%, 지대 10% 차지, 15lb s이상 대포장은 L a m i nat e d

(지대 + PE) 또는 지대
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< 주요국의 쌀 수입 규모(천톤) >

구분 ‘0 5 ‘0 6 ‘0 7 ( P ) 수입관세(멥쌀)

미국 4 1 9 6 0 0 6 2 5 1 . 4 c e n t / k g

일본 7 8 7 6 5 0 6 5 0 무세(IQ), 341엔/ k g

대만 7 4 1 1 7 - TRQ 0%, NT$45/kg

홍콩 3 2 8 3 2 1 - 무세

싱가포르 1 0 8 1 1 6 - 무세

중국 6 0 9 7 0 0 8 0 0 1%(IQ), 65%

E U 9 6 8 9 2 5 9 2 5 -

러시아 3 5 0 3 7 5 3 7 5
1 0 % ,

(계절세 0 . 1 2유로/ k g )

* USDA 및 현지국 수입통계(‘0 7 . 5월, 해외 a T센터 자체조사)



□ 일본은 MMA 물량 6 8만2 , 2 0 0톤은 농림수산성에서 직접 국영무역체제를 유지하여

무세로 수입

○ MMA 물량 이상에 대해서는 종량세 2 9 2엔/kg, 관세4 9엔/kg 합계3 4 1엔/ k g의

높은 과세

* 인보이스 금액에 종량세를 더한 금액의 5% 소비세는 별도임

○ M M A물량은 일정자격요건을 갖춘 수입상사가 매년 농림수산성에 등록하여 한도

수량을 배정받아 수입대행하여 정부에 재판매 방식

* 비축미는 주로 된장, 간장 등 가공용으로 방출되며 일부는 원조미로 제공되고 있음

○ 벼는 한국과 대만산에 한하여 수입가능

○ 기타 쌀조제품(떡볶이, 분말조정품 등)은 한국에서 수입되고 있으며, 떡볶이의

경우 쌀 함량 3 0 %미만일 경우 2 5 %관세 부과

○ 한국산 미곡은 대일 수출에 장애요인은 없으나, 관세율이 높아 실질적으로 수출

이 어려울 것으로 보이나, 미곡을 수출할 경우 일본정부의 M M A쌀 쿼터를 보유

한 수입상사와 접촉 필요 판단

□ 대만은 2 0 0 3년 쌀 관세화 수입개방으로 T RQ물량( 1 4 4 , 7 2 0톤)을 정부65%, 민간

35% 수입, 민간 쿼터는 입찰방식으로 배분

○ T RQ물량 이하는 저율관세(쌀0%, 제품2 0 ~ 2 5 % )이고 초과물량은 고관세

* 고관세는 1kg 당 N T $ 4 5이며, 쌀제품은 1 k g당 N T $ 4 9

○ 백반은 중단립종, 볶음밥은 장립종이나 중단립종 소비가 많음
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CHATHER 6가공식품

<대만의 쌀 수출입 현황(‘0 6 ) >

수 입 수 출

주요 대상국 물량(톤) 금액(천불) 주요 대상국 물량(톤) 금액(천불)

계 1 1 7 , 4 3 3 5 7 , 3 3 8 계 7 , 2 6 1 1 1 , 5 1 9

미 국 5 8 , 2 5 5 2 7 , 8 0 6 싱가폴 2 , 6 8 7 1 , 8 0 2

태 국 4 9 , 8 4 2 2 0 , 6 3 6 미 국 2 , 0 8 4 4 , 4 8 8

이집트 4 , 5 0 1 1 , 5 9 1 일 본 1 , 4 0 2 2 , 4 4 6

호 주 2 , 6 3 1 1 , 4 1 2 홍 콩 2 6 4 6 5 4

일 본 1 , 1 2 2 4 , 8 9 0 캐나다 1 7 0 5 0 1



□ 러시아는 쌀이 주식인 나라가 아니어서 소량구매로 대부분이 1 KG기준으로 소포장

이며 제품의 다양성면에서도 중립종보다 장립종이 더 많음

□ 홍콩은 장립종 선호도가 높아 일반 슈퍼체인에서는 장립종 80%, 중립종 20% 차

지, 일본백화점에서는 중립종을 판매

○ 수입실적(‘06) : 태국( 2 8 7천톤/89.6%), 중국(19/6), 호주(8/2.6), 베트남( 2 . 7 / 0 . 8 ) ,

파키스탄(1.5/0.5), 미국(1/0.3), 일본( 0 . 2 / 0 . 1 )

○ 중국·태국산은 대형슈퍼체인, 일본산은 일본백화점에서 판매

* 소매가(‘0 7 . 5월, H$/kg) : 중국(6.2H$) < 태국(7.0~8.0) < 일본( 6 5 . 6 ~ 9 5 . 0 )

□ 싱가포르는 현지인 및 서양인은 대부분이 장립종을 소비하며 한국인, 일본인은 중

립종을 소비

○ 장립종은 태국산이며 중립종은 미국, 호주산이 유통

* 포장단위 : 1, 2, 2.5, 5kg으로 소포장

□ 중국은 쌀 수입관세쿼터는 [중국국가발전계획위원회]에서 관리하며, 각 수입업체는

매년 1 0월 1 5일~ 3 0일 사이에 신청하고 심사 후 1 2월 3 1일까지 수입관세쿼터증명

을 발급

○‘0 7년 중국의 쌀 수입관세 쿼터량은 5 3 2만톤으로 이중 장립종이 2 6 6만톤, 단립

종이 2 6 6만톤이며 국영무역비율이 5 0 %임

○ 중국인들의 보편적 소비품종은 중단립종으로 약 8 0 %를 차지

○ 태국산 장립종‘泰國香米’가 있으나 중국산의 2배 가격으로 판매

수출업체리스트
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업체명 소재지 담당자 연락처 주수출국

제희R P C 전북 군산 한건희 0 6 3 - 4 5 1 - 2 6 4 9 미국

농협무역 서울 강동 양문성 0 2 - 2 2 2 5 - 2 3 5 3 미국

희창물산 부산 서구 한동훈 0 5 1 - 2 4 1 - 4 3 3 5 미국

한가위R P C 경북 의성 김성태 0 5 4 - 8 3 4 - 0 3 3 3 미국

삼진글로벌넷 서울 제기 조성근 0 2 - 9 6 1 - 5 5 0 9 뉴질랜드

안좌농협 전남 신안 오상득 0 6 1 - 2 6 2 - 6 3 3 7 미국

대원R P C 충남 서천 박명숙 0 5 5 - 3 2 3 - 4 1 2 1 미국

C J주식회사 서울 중구 서효교 0 2 - 6 7 4 0 - 0 6 6 4 미국

푸르메 전북 익산 이진성 0 6 3 - 8 5 4 - 1 7 7 6 일본



가공밥류의구분및상품화현황

시장현황

□ 생산, 수출현황

○ 즉석밥과 냉동밥으로 대별되며, 즉석밥은‘0 6년 약 1 , 2 0 0억원, 냉동밥은 약 2 0 0

억 시장규모

○ 즉석밥은‘9 5년 제일제당( C J )의 햇반 출시이후 매년 40% 이상 성장

- ‘0 2년에 농심, ‘0 4년에는 오뚜기가 참여하였으며, ‘0 7년에 동원 F & B가 신규참여

- 시장점유율 : CJ 70%, 농심 21%, 오뚜기 8 %

○ 냉동밥은‘9 3년 천일식품이 볶음밥류 생산 시작 9 0 %이상 시장점유

- 우리음식이야기(주)는‘0 0년부터 주로 해외수출에 주력하며 연간 매출액 1 1억원

규모

- 동원F & B는 냉동비빔밥을 O E M으로 납품(새아침)받아 미국시장에 수출하고 있으

나 규모는 미미(연간 1만$이하)
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* 자료 : 농촌자원개발연구소

제 품 특 징 보존기간 생산업체

레토르트밥

조리가공한 미반류를 기밀성 있는 포장용기

또는 성형대에 넣어서 밀봉한 후, 가압하고

1 0 0。C 이상에서 살균

상온에서 1 2개월,

혼반류는 6개월

상품화

(한국야쿠르트) 

무균포장밥
무균상태에서 조리한 것을 포장용기에

넣어 밀봉
상온에서 6개월

상품화

( C J ,농심,오뚜기) 

냉 동 밥
조리 가공한 후 - 4 0。C 이하에서 급속히

냉동한 것
- 1 8。C에서 1년간

상품화

(천일식품, 

우리음식이야기 등) 

건 조 밥 조리가공한 후 열풍에서 급속히 건조한 것 상온에서 3년간
(주)불로

*군대 비상식량

칠 드 밥 포장 후 냉각상태로 보존하는 것 냉장상태로 2개월 상품화안됨

즉석 건조쌀밥 뜨거운 물만 부으면 단시간에 복원가능 〃

즉석 고기덮밥 밥과 육류 등을 동시에 열처리 가공한것 〃

가공밥



○ 가공밥수출규모는 7 0 0여톤, 3,500불 정도로 추정

- ‘05 즉석밥( 2 , 7 0 0천불) : CJ(2,000), 농심(457), 오뚜기( 2 3 7 )

- ‘05 가공밥( 4 1 0천불) : 천일식품( 1 9 0천불), 우리음식이야기( 2 2 0천불)

주요수출국별수출현황

□ 주 수입국가 시장 규모 및 소비추이

○ 즉석밥은 수출초기 현지교포들을 주 소비층으로 했으나, 패스트푸드에 대한 부정

적 인식이 확산되면서 현지인 소비도 증가 추세

- 수출대상국은 미국이 9 0 %이상을 점유하며, 카나다, 호주, 뉴질랜드, 독일, 남미,

중국 등 1 0여개국 이상에 수출

- 미국현지에 생산업체가 생기고, 외국 수출업체도 증가하면서 시장확보전이 치열

해지고 이것이 가격인하와 연결

* 미국 현지생산업체 : 민슬리(한인업체)

* 수출업체 : 시라기꾸(일본), 농심 등 국내업체

○ 냉동밥은 최근들어 수출물량 증가가 정체상태이나, 우리음식이야기가 대규모 투

자(충북 보은)를 준비 중으로 수출물량 증가 예상

- 수출대상국은 미국이 7 0 %이상을 점유하며, 일본, 호주, 독일, 말레이시아, 캐나

다, 영국 등 1 0여개국에 수출

- 미국시장은 교포중심이나 일본·호주·유럽시장은 현지인 수요

□ 가격 및 품질 경쟁력(‘0 6년 기준)
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P A R T3주요수출농식품현황

(단위: ha, 톤, 천불)

구 분 ' 9 5 ' 0 4 ' 0 5 ' 0 6

생 산 량(톤)

수 출
물량(톤) - - 6 0 0 ( p ) 7 0 0 ( p )

금액(천불) - - 3 , 1 0 0 ( p ) 3 , 5 0 0 ( p )

단가/ k g

수출단가(불) - - 5 . 2 5 . 0

국내가격(원) - - - -



○ 미국시장에서 햇반 소비자가격은 초기 1박스( 2 1 0 g×1 8개)당 $ 1 6수준에서 업체

간 경쟁심화로 최근엔 $10 수준으로 하락

○ 일본산에 비해 품질경쟁력은 열세이나 가격경쟁력 보유

□ 수출 애로사항

○ 일본시장은 쌀제품관세가 높아 육류나 어류함량 3 0 %이상 조제품에 한해 수출

○ 현지인 입맛에 맞는 다양한 제품개발 미흡

□ 주 수출 국가별 수출확대 방안

○ 수출주력시장인 미국시장은 현지인 수요기반 확대를 위한 프로모션 활동강화

- 한식 세계화 프로그램과 연계한 한국 식문화 홍보로 밥제품이 건강 지향적인 대안

음식임을 부각시켜 현지인 가공밥 수요확대

○ 호주, 유럽, 동남아 등은 신규 바이어 발굴을 위한 해외마케팅활동 지원확대

- 가공밥 수출업체의 해외 식품박람회, 특판전 등 시장개척사업 참여기회 확대
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1. 농식품수출동향

가. 총괄

□ 농식품과 국가전체 무역수지

(단위: 톤, 백만불)

구 분 2 0 0 4

2 0 0 5 2 0 0 6 증감률( % )

물량 금액 물량 금액 물량 금액 (증감액)

수

출

국가전체 2 5 3 , 8 4 4 . 7 - 2 8 4 , 4 1 8 . 7 - 3 2 5 , 4 6 4 . 8 - 1 4 . 4 ( 4 1 , 0 4 6 . 1 )

농림축수산물 3 , 3 6 5 . 2 1 , 8 9 4 . 4 3 , 4 1 5 . 8 1 , 8 0 2 . 0 3 , 3 9 4 . 8 △4 . 9 △0 . 6 (△2 1 . 0 )

농

식

품

계 2 , 0 8 5 . 0 1 , 4 8 1 . 5 2 , 2 2 1 . 5 1 , 4 3 3 . 5 2 , 3 0 4 . 4 △3 . 2 3 . 7 ( 82.9)

농 산 물 1 , 7 5 8 . 5 1 , 2 9 3 . 5 1 , 8 9 8 . 8 1 , 2 6 3 . 9 2 , 0 0 8 . 2 △2 . 3 5 . 8 ( 1 0 9 . 4 )

축 산 물 1 6 2 . 7 9 5 . 9 1 7 2 . 7 8 7 . 1 1 7 2 . 2 △9 . 2 △0 . 3 (△0 . 5 )

임 산 물 1 6 3 . 8 9 2 . 1 1 5 0 . 0 8 2 . 6 1 2 4 . 0 △1 0 . 3 △1 7 . 3 (△2 6 . 0 )

수 산 물 1 , 2 8 0 . 2 4 1 2 . 9 1 , 1 9 4 . 3 3 6 8 . 5 1 , 0 9 0 . 4 △1 0 . 8 △8 . 7 (△1 0 3 . 9 )

수

입

국가전체 2 2 4 , 4 6 2 . 7 - 2 6 1 , 2 3 8 . 3 - 3 0 9 , 3 8 2 . 6 - 1 8 . 4 ( 4 8 , 1 4 4 . 3 )

농림축수산물 1 3 , 4 8 4 . 0 3 5 , 8 0 6 . 5 1 4 , 2 7 5 . 6 3 6 , 8 7 2 . 6 1 6 , 1 0 0 . 9 3 . 0 1 2 . 8 ( 1 , 8 2 5 . 3 )

농

식

품

계 1 1 , 2 1 9 . 8 3 4 , 5 3 6 . 0 1 1 , 8 8 8 . 5 3 5 , 4 7 9 . 5 1 3 , 3 2 7 . 3 2 . 7 1 2 . 1 ( 1 , 4 3 8 . 8 )

농 산 물 7 , 4 4 4 . 6 2 4 , 7 6 5 . 5 7 , 3 9 7 . 3 2 5 , 1 4 2 . 1 8 , 1 1 7 . 2 1 . 5 9 . 7 ( 7 1 9 . 9 )

축 산 물 1 , 7 5 5 . 3 8 8 8 . 0 2 , 3 6 0 . 5 1 , 0 6 5 . 1 2 , 7 4 8 . 5 1 9 . 9 1 6 . 4 ( 3 8 8 . 0 )

임 산 물 2 , 0 1 9 . 9 8 , 8 8 2 . 4 2 , 1 3 0 . 7 9 , 2 7 2 . 3 2 , 4 6 1 . 6 4 . 4 1 5 . 5 ( 3 3 0 . 9 )

수 산 물 2 , 2 6 4 . 2 1 , 2 7 0 . 5 2 , 3 8 7 . 1 1 , 3 9 3 . 1 2 , 7 7 3 . 6 9 . 6 1 6 . 2 ( 3 8 6 . 5 )

수

지

국가전체 2 9 , 3 8 2 . 0 - 2 3 , 1 8 0 . 4 - 1 6 , 0 8 2 . 2 - △3 0 . 6 (△7 , 0 9 8 . 2 )

농림축수산물 △1 0 , 1 1 8 . 8 - △1 0 , 8 5 9 . 8 - △1 2 , 7 0 6 . 1 - 1 7 . 0 (△1 , 8 4 6 . 3 )

농 식 품 △9 , 1 3 4 . 8 - △9 , 6 6 7 . 0 - △1 1 , 0 2 2 . 9 - 1 4 . 0 (△1 , 3 5 5 . 9 )



□ 2 0 0 6년 농식품 수출동향

○ 신선농림축산물 수출량은 일본의 PLS 시행(`06.5) 등 수입국의 안전성 강화, 고유가,

환율하락, AI 발생(̀06.11) 등수출여건 악화로 전년 대비 16.6% 감소한 1 8 4천톤이며,

수출액도 전년대비 12.0% 감소한5 3 5 . 5백만불에 그침

○ 가공농림축산물은 면류 수출물량 감소로 전체 물량이 소폭 감소하였으나 당류, 연초

류, 소스류 등의증가에 힘입어 금액은 9.6% 증가
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구 분
2 0 0 4

수출액

2 0 0 5 ( A ) 2 0 0 6 ( B ) 증감률( B / A )

물 량 금 액 물 량 금 액 물 량 금 액

농식품합계 2 , 0 8 5 . 0 1 , 4 8 1 . 5 2 , 2 2 1 . 5 1 , 4 3 3 . 5 2 , 3 0 4 . 4 △3 . 2 3 . 7

▷ 신선농림축산물 5 5 0 . 9 2 2 0 . 8 6 0 8 . 2 1 8 4 . 0 5 3 5 . 5 △1 6 . 6 △1 2 . 0

- 채 소 1 2 7 . 0 5 6 . 7 1 3 8 . 5 4 6 . 3 1 3 3 . 6 △1 8 . 2 △3 . 5

- 김 치 1 0 2 . 7 3 2 . 3 9 3 . 0 2 5 . 6 7 0 . 3 △2 0 . 7 △2 4 . 4

- 인 삼 8 9 . 2 2 . 1 8 2 . 5 1 . 9 8 8 . 6 △9 . 5 7 . 4

- 화 훼 4 8 . 5 1 0 . 0 5 2 . 1 8 . 1 4 0 . 4 △1 9 . 0 △2 2 . 5

- 과 실 8 5 . 7 8 0 . 6 1 2 0 . 9 6 5 . 6 9 8 . 4 △1 8 . 6 △1 8 . 6

- 돼지고기 2 7 . 3 1 4 . 7 3 4 . 3 1 2 . 2 2 3 . 9 △1 7 . 0 △3 0 . 3

- 가금육(닭, 오리) 3 . 5 3 . 1 9 . 5 3 . 2 8 . 5 3 . 2 △1 0 . 5

- 산림부산물 6 7 . 0 2 1 . 3 7 7 . 4 2 1 . 1 7 1 . 8 △0 . 9 △7 . 2

▷ 가공농림축산물 1 , 5 3 4 . 1 1 , 2 6 0 . 7 1 , 6 1 3 . 3 1 , 2 4 9 . 5 1 , 7 6 8 . 9 △0 . 9 9 . 6

- 가공식품 1 , 4 3 7 . 2 1 , 1 8 9 . 9 1 , 5 4 0 . 7 1 , 1 8 8 . 1 1 , 7 1 6 . 7 △0 . 2 1 1 . 4

- 목 재 류 9 6 . 9 7 0 . 8 7 2 . 6 6 1 . 4 5 2 . 2 △1 3 . 3 △2 8 . 1

(단위 : 천톤, 백만불% )



나. 품목별수출현황
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품 목
2 0 0 4

수출액

2 0 0 5 2 0 0 6 증 감 률( % )

물 량 금 액 물 량 금 액 물 량 금 액 (증감액)

계 1 2 6 , 9 3 0 5 6 , 6 3 6 1 3 8 , 4 6 7 4 6 , 2 8 2 1 3 3 , 6 0 8 △1 8 . 3 △3 . 5 (△4 , 8 5 9 )

토마토 1 0 , 6 0 3 4 , 3 1 4 8 , 8 2 8 2 , 6 6 1 5 , 7 6 4 △3 8 . 3 △3 4 . 7 (△3 , 0 6 4 )

딸 기 4 , 1 6 6 9 5 7 4 , 4 0 6 1 , 0 3 9 5 , 8 6 3 8 . 6 3 3 . 1 ( 1 , 4 5 7 )

고 추 5 4 , 4 5 2 2 0 , 6 6 6 6 3 , 6 4 3 1 6 , 7 1 3 5 4 , 6 5 1 △1 9 . 1 △1 4 . 1 (△8 , 9 9 2 )

- 파프리카 4 3 , 4 0 1 1 7 , 8 4 5 5 3 , 1 4 5 1 4 , 6 0 4 4 5 , 7 3 2 △1 8 . 2 △1 3 . 9 (△7 , 4 1 3 )

멜 론 4 , 5 9 8 1 , 7 0 3 4 , 5 9 9 1 , 0 1 8 3 , 0 8 3 △4 0 . 2 △3 3 . 0 (△1 , 5 1 6 )

기 타 5 3 , 1 1 1 2 8 , 9 9 6 5 6 , 9 9 1 2 4 , 8 5 1 6 4 , 2 4 7 △1 4 . 3 1 2 . 7 ( 7 , 2 5 6 )

- 배 추 4 , 9 0 1 3 , 3 7 8 2 , 0 9 9 8 5 9 7 3 7 △7 4 . 6 △6 4 . 9 (△1 , 3 6 2 )

- 양배추 3 , 3 7 3 8 , 1 3 1 3 , 7 2 8 2 5 8 1 1 , 4 7 8 △6 8 . 3 △6 0 . 4 (△2 , 2 5 0 )

- 채소종자 1 5 , 8 3 3 3 9 9 1 5 , 8 2 3 4 0 8 1 8 , 3 4 0 2 . 3 1 5 . 9 ( 2 , 5 1 7 )

- 기타채소1 ) 1 7 , 5 2 5 9 , 5 3 3 2 6 , 0 9 7 1 0 , 0 8 2 3 1 , 7 4 0 5 . 8 2 1 . 6 ( 5 , 6 4 3 )

기타식물 8 , 1 6 9 6 , 2 2 4 1 7 , 7 8 5 7 , 7 8 6 2 3 , 5 6 7 2 5 . 1 3 2 . 5 ( 5 , 7 8 2 )

구 분
2 0 0 4

수출액

2 0 0 5 2 0 0 6 증 감 률( % )

물 량 금 액 물 량 금 액 물 량 금 액 (증감액)

계 1 0 2 , 7 2 6 3 2 , 3 0 7 9 2 , 9 6 5 2 5 , 6 0 0 7 0 , 3 2 8 △2 0 . 8 △2 4 . 4 (△2 2 , 6 3 7 )

일 본 9 6 , 9 1 1 2 9 , 6 6 3 8 6 , 4 2 8 2 2 , 7 9 3 6 2 , 6 3 7 △2 3 . 2 △2 7 . 5 (△2 3 , 7 9 1 )

기 타 5 , 8 1 5 2 , 6 4 4 6 , 5 3 7 2 , 8 0 7 7 , 6 9 1 6 . 2 1 7 . 7 ( 1 , 1 5 4 )

채소류

김 치

(단위: 톤, 천불)

(단위: 톤, 천불)

1) 기타채소 : 채소류 중 배추, 양배추, 고추, 오이, 멜론등 소분류로 구분되어 있지 않은 나머지, 조제처리한 채소 포함
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품 목
2 0 0 4

수출액

2 0 0 5 2 0 0 6 증 감 률( % )

물 량 금 액 물 량 금 액 물 량 금 액 (증감액)

계 8 9 , 1 6 0 2 , 0 9 8 8 2 , 4 7 5 1 , 8 9 3 8 8 , 5 9 8 △9 . 8 7 . 4 ( 6 , 1 2 3 )

홍 삼 4 0 , 8 8 2 1 2 5 3 2 , 2 0 5 1 0 2 3 4 , 4 9 5 △1 8 . 4 7 . 1 ( 2 , 2 9 0 )

백 삼 2 , 5 9 4 4 0 3 , 6 9 9 4 4 4 , 3 9 7 1 0 . 0 1 8 . 9 ( 6 9 8 )

백삼정 1 4 , 0 5 3 6 6 1 4 , 6 5 7 6 3 1 4 , 9 2 7 △4 . 5 1 . 8 ( 2 7 0 )

백삼제품 9 , 9 7 8 5 0 5 1 0 , 2 7 3 4 3 2 1 0 , 2 9 2 △1 4 . 5 0 . 2 ( 1 9 )

홍 삼 정 6 , 1 5 7 9 1 7 , 7 2 9 1 3 5 7 , 3 2 9 4 8 . 4 △5 . 2 (△4 0 0 )

홍삼제품 7 , 6 3 1 2 8 4 6 , 3 9 1 5 6 6 1 3 , 0 3 0 9 9 . 3 1 0 3 . 9 ( 6 , 6 3 9 )

음료 등 기타 7 , 8 6 5 9 8 7 7 , 5 2 1 5 5 1 4 , 1 2 8 △4 4 . 2 △4 5 . 1 (△3 , 3 9 3 )

품 목
2 0 0 4

수출액

2 0 0 5 2 0 0 6 증 감 률( % )

물 량 금 액 물 량 금 액 물 량 금 액 (증감액)

계 4 8 , 5 2 7 9 , 9 6 8 5 2 , 1 4 2 8 , 0 7 7 4 0 , 4 1 4 △1 9 . 0 △2 2 . 5 (△1 1 , 7 2 8 )

장 미 1 1 , 5 9 6 2 , 0 6 5 1 0 , 5 7 0 2 , 5 6 4 8 , 8 4 7 2 4 . 2 △1 6 . 3 (△1 , 7 2 3 )

국 화 9 , 2 7 0 1 , 9 2 8 8 , 5 0 3 1 , 7 1 7 6 , 9 7 1 △1 0 . 9 △1 8 . 0 (△1 , 5 3 2 )

백 합 1 3 , 3 3 7 1 , 1 9 1 1 0 , 4 8 4 1 , 2 1 2 9 , 7 1 6 1 . 8 △7 . 3 (△7 6 8 )

난 류 1 0 , 1 7 5 4 , 2 4 9 1 8 , 7 4 4 2 , 1 5 6 1 1 , 4 1 2 △4 9 . 3 △3 9 . 1 (△7 , 3 3 2 )

선 인 장 2 , 1 4 7 2 1 0 1 , 8 8 1 2 2 9 2 , 1 7 9 9 . 0 1 5 . 8 ( 2 9 8 )

기 타 2 , 0 0 2 3 2 5 1 , 9 6 0 1 9 9 1 , 2 8 9 △3 8 . 8 △3 4 . 2 (△6 7 1 )

인 삼

(단위: 톤, 천불)

화훼류

(단위: 톤, 천불)
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품 목
2 0 0 4

수출액

2 0 0 5 2 0 0 6 증 감 률( % )

물 량 금 액 물 량 금 액 물 량 금 액 (증감액)

계 8 5 , 7 2 1 8 0 , 5 6 2 1 2 0 , 8 8 2 6 5 , 6 4 5 9 8 , 4 2 7 △1 8 . 5 △1 8 . 6 (△2 2 , 4 5 5 )

사 과 5 , 1 7 9 3 , 2 3 7 7 , 7 9 8 1 , 2 2 8 2 , 5 0 1 △6 2 . 1 △6 7 . 9 (△5 , 2 9 7 )

배 3 5 , 2 4 3 2 5 , 1 7 1 5 6 , 0 8 7 1 6 , 3 1 6 3 6 , 6 5 1 △3 5 . 2 △3 4 . 7 (△1 9 , 4 3 6 )

단 감 3 , 6 0 7 4 , 2 7 3 5 , 5 9 0 3 , 5 9 1 4 , 9 4 1 △1 6 . 0 △1 1 . 6 (△6 4 9 )

감 귤 5 , 6 1 8 3 , 3 0 0 3 , 3 9 6 2 , 5 7 9 3 , 1 8 6 △2 1 . 8 △6 . 2 (△2 1 0 )

기 타 3 6 , 0 7 4 4 4 , 5 8 1 4 8 , 0 1 1 4 1 , 9 3 1 5 1 , 1 4 8 △5 . 9 6 . 5 ( 3 , 1 3 7 )

- 단일과실조제품 2 2 , 3 4 8 3 6 , 4 2 6 2 6 , 7 1 5 3 1 , 2 5 9 2 5 , 3 9 0 △1 4 . 2 △5 . 0 (△1 , 3 2 5 )

- 기타감귤류 3 , 6 6 6 3 , 2 7 4 8 , 2 6 9 2 , 4 8 6 8 , 4 0 8 △2 4 . 1 1 . 7 ( 1 3 9 )

- 기타과실 6 , 8 1 1 4 , 7 4 1 9 , 2 9 4 3 , 6 6 0 9 , 9 4 7 △2 2 . 8 7 . 0 ( 6 5 3 )

품 목
2 0 0 4

수출액

2 0 0 5 2 0 0 6 증 감 률( % )

물 량 금 액 물 량 금 액 물 량 금 액 (증감액)

계 3 0 , 8 0 6 1 7 , 8 0 6 4 3 , 7 9 9 1 5 , 4 3 6 3 2 , 3 7 1 △1 3 . 3 △2 6 . 1 (△1 , 4 2 8 )

돼지고기 2 7 , 3 3 3 1 4 , 7 3 8 3 4 , 2 9 0 1 2 , 2 1 6 2 3 , 8 6 3 △1 7 . 1 △3 0 . 4 (△0 , 4 2 7 )

가 금 육 3 , 4 7 3 3 , 0 6 8 9 , 5 0 9 3 , 2 2 0 8 , 5 0 8 5 . 0 △1 0 . 5 (△1 , 0 0 1 )

- 닭고기 2 , 3 3 5 2 , 4 7 8 5 , 8 3 3 2 , 8 5 4 6 , 5 9 4 1 5 . 2 1 3 . 0 ( 7 6 1 )

·삼 계 탕 1 , 9 4 6 8 3 0 3 , 5 2 0 9 6 0 4 , 0 5 6 1 5 . 7 1 5 . 2 ( 5 3 6 )

-오리고기 1 , 1 3 7 5 9 0 3 , 6 7 6 3 6 1 1 , 9 0 0 △3 8 . 8 △4 8 . 3 (△1 , 7 7 6 )

과실류

(단위: 톤, 천불)

축산물

(단위: 톤, 천불)



4 8 0한국농식품수출가이드북 ■■■

P A R T4참고자료

품 목
2 0 0 4

수출액

2 0 0 5 2 0 0 6 증 감 률( % )

물 량 금 액 물 량 금 액 물 량 금 액 (증감액)

계 1 6 3 , 8 6 2 9 2 , 0 9 0 1 5 0 , 0 0 9 8 2 , 5 6 0 1 2 4 , 0 2 1 △1 0 . 3 △1 7 . 3 2 5 , 9 8 8 )

산림부산물 6 6 , 9 7 6 2 1 , 3 1 5 7 7 , 3 6 3 2 1 , 1 1 2 7 1 , 8 3 0 △1 . 0 △7 . 2 (△5 , 5 3 3 )

- 밤 4 1 , 7 1 8 1 6 , 8 3 4 3 8 , 1 2 1 1 5 , 6 0 3 3 3 , 2 9 6 △7 . 3 △1 2 . 7 (△4 , 8 2 5 )

- 버섯류 2 0 , 1 5 8 4 9 4 1 9 , 2 0 2 2 4 7 1 0 , 5 9 0 △5 0 . 0 △4 4 . 8 (△8 , 6 1 2 )

·송이버섯 1 5 , 5 7 5 1 4 3 1 4 , 3 2 9 4 5 7 , 1 7 5 △6 8 . 5 △4 9 . 9 (△7 , 1 5 4 )

·표고버섯 4 , 5 8 3 3 5 1 4 , 8 7 0 1 9 8 3 , 3 9 9 △4 3 . 6 △3 0 . 2 (△1 , 4 7 1 )

- 기타(죽제류등) 5 , 1 0 0 3 , 9 8 7 2 0 , 0 4 0 5 , 2 6 2 2 7 , 9 4 4 3 2 . 0 3 9 . 4 ( 7 , 9 0 4 )

목 재 류 9 6 , 8 8 6 7 0 , 7 7 5 7 2 , 6 4 6 6 1 , 4 4 8 5 2 , 1 9 1 △1 3 . 2 △2 8 . 2 (△2 0 , 4 5 5 )

- 합 판 3 3 , 8 2 5 8 , 3 9 4 1 9 , 1 9 5 6 , 8 9 2 6 , 7 9 4 △1 7 . 9 △6 4 . 6 (△1 2 , 4 0 1 )

품 목
2 0 0 4

수출액

2 0 0 5 2 0 0 6 증 감 률( % )

물 량 금 액 물 량 금 액 물 량 금 액 (증감액)

계 1 , 4 3 7 . 2 1 , 1 8 9 . 9 1 , 5 4 0 . 7 1 , 1 8 8 . 1 1 , 7 1 6 . 7 △0 . 2 1 1 . 4 ( 1 7 6 . 0 )

면 류 2 1 4 . 3 7 1 . 0 1 9 1 . 9 5 6 . 1 1 6 6 . 0 △2 1 . 0 △1 3 . 5 (△2 5 . 9 )

- 라 면 1 5 6 . 8 4 5 . 3 1 3 5 . 9 2 9 . 8 1 0 2 . 6 △3 4 . 2 △2 4 . 5 (△3 3 . 3 )

주 류 2 0 4 . 3 1 8 6 . 4 1 8 9 . 1 1 9 2 . 1 1 9 2 . 6 3 . 1 1 . 8 ( 3 . 5 )

- 소 주 1 3 0 . 2 8 4 . 6 1 1 6 . 2 9 0 . 6 1 1 8 . 7 7 . 1 2 . 1 ( 2 . 5 )

과자류 1 8 2 . 7 7 6 . 2 2 0 4 . 0 7 1 . 0 2 0 5 . 8 △6 . 8 0 . 9 ( 1 . 8 )

당 류 9 3 . 0 3 4 6 . 3 1 1 1 . 5 3 3 0 . 5 1 5 4 . 4 △4 . 6 3 8 . 5 ( 4 2 . 9 )

커 피 류 8 1 . 8 4 9 . 0 1 1 0 . 6 5 0 . 7 1 2 5 . 2 3 . 5 1 3 . 1 ( 1 4 . 6 )

소 스 류 6 6 . 7 4 5 . 0 8 1 . 4 4 8 . 9 9 5 . 0 8 . 7 1 6 . 7 ( 1 3 . 6 )

- 고 추 장 1 0 . 3 5 . 9 1 2 . 0 5 . 6 1 1 . 3 △5 . 1 △5 . 8 (△0 . 7 )

- 된 장 4 . 4 3 . 9 7 . 8 4 . 8 8 . 9 2 3 . 1 1 4 . 1 ( 1 . 1 )

- 간 장 7 . 1 6 . 5 7 . 5 7 . 5 9 . 2 1 5 . 4 2 2 . 7 ( 1 . 7 )

연 초 류 2 3 4 . 1 4 1 . 6 2 7 0 . 6 4 3 . 7 3 5 0 . 3 5 . 0 2 9 . 5 ( 7 9 . 7 )

기 타 3 6 0 . 3 3 7 4 . 4 3 8 1 . 6 3 9 5 . 1 4 2 7 . 4 5 . 5 1 2 . 0 ( 4 5 . 8 )

산림부산물

(단위: 톤, 천불)

가공식품

(단위 : 천톤, 백만불)



다. 국가별수출현황

■■■ 4 8 1

구 분
2 0 0 4

수출액

2 0 0 5 2 0 0 6 증감률( % )

물 량 금 액 물 량 금 액 비 중 물 량 금 액 (증감액)

농식품합계 7 2 8 . 6 4 8 3 . 6 7 1 3 . 3 4 4 0 . 6 6 5 1 . 1 2 8 . 3 △8 . 9 △8 . 7 (△6 2 . 2 )

신선농림축산물 3 1 7 . 1 9 3 . 3 3 0 6 . 4 6 7 . 6 2 4 6 . 2 4 6 . 0 △2 7 . 5 △1 9 . 6 (△6 0 . 2 )

- 채 소 9 7 . 0 4 2 . 1 1 0 2 . 9 2 6 . 9 8 7 . 0 6 5 . 1 △3 6 . 1 △1 5 . 5 (△1 5 . 9 )

- 김 치 9 6 . 9 2 9 . 7 8 6 . 4 2 2 . 8 6 2 . 6 8 9 . 0 △2 3 . 2 △2 7 . 5 (△2 3 . 8 )

- 인 삼 3 2 . 8 0 . 5 2 9 . 3 0 . 5 2 9 . 2 3 3 . 0 - △0 . 3 (△0 . 1 )

- 화 훼 3 6 . 2 5 . 5 3 1 . 4 5 . 7 2 6 . 8 6 6 . 3 3 . 6 △1 4 . 6 (△4 . 6 )

- 과 실 1 1 . 4 1 0 . 8 1 6 . 9 8 . 0 1 4 . 2 1 4 . 4 △2 5 . 9 △1 6 . 0 (△2 . 7 )

- 돼지고기 2 ) 4 . 5 0 . 1 0 . 5 0 0 . 2 0 . 8 - △6 0 . 0 (△0 . 3 )

- 가금육

(닭,오리)
2 . 2 1 . 6 7 . 3 1 . 3 5 . 2 6 1 . 2 △1 8 . 8 △2 8 . 8 (△2 . 1 )

- 산림부산물 3 6 . 1 3 . 0 3 1 . 7 2 . 4 2 1 . 0 2 9 . 2 △2 0 . 0 △3 3 . 8 (△1 0 . 7 )

가공농림축산물 4 1 1 . 5 3 9 0 . 3 4 0 6 . 9 3 7 3 . 0 4 0 4 . 9 2 2 . 9 △4 . 4 △0 . 5 (△2 . 0 )

- 가공식품 3 8 5 . 7 3 6 4 . 2 3 8 4 . 8 3 5 1 . 3 3 8 4 . 3 2 2 . 4 △3 . 5 △0 . 1 (△0 . 5 )

- 목 재 류 2 5 . 8 2 6 . 1 2 2 . 1 2 1 . 7 2 0 . 6 3 9 . 5 △1 6 . 9 △6 . 8 (△1 . 5 )

※ 비중은전체 수출중 일본 수출비중

일 본

(단위 : 천톤, 백만불)

2) 돼지고기(2006. 수출물량) ; 10.852kg



4 8 2한국농식품수출가이드북 ■■■

P A R T4참고자료

구 분
2 0 0 4

수출액

2 0 0 5 2 0 0 6 증감률( % )

물 량 금 액 물 량 금 액 비중 물 량 금 액 (증감액)

농식품합계 2 8 4 , 6 5 4 1 0 6 , 7 5 5 2 8 0 , 3 0 4 1 0 9 , 0 2 3 2 8 2 , 4 3 4 1 2 . 3 2 . 1 0 . 8 ( 2 , 1 3 0 )

신선농림축산물 3 9 , 7 7 1 1 8 , 3 0 7 5 0 , 0 4 1 1 7 , 9 7 3 4 8 , 6 0 6 9 . 1 △1 . 8 △2 . 9 (△1 , 4 3 5 )

- 채 소 6 , 4 9 1 2 , 8 7 5 6 , 8 8 9 3 , 8 3 2 8 , 7 4 4 6 . 5 3 3 . 3 2 6 . 9 ( 1 , 8 5 5 )

·기타채소 2 , 8 9 1 1 , 3 5 2 3 , 0 8 2 1 , 3 9 8 3 , 9 4 7 1 2 . 3 3 . 4 2 8 . 1 ( 8 6 5 )

·채소종자 2 , 2 4 2 1 1 1 , 8 6 1 9 1 , 8 7 3 1 0 . 4 △1 8 . 2 0 . 6 ( 1 2 )

- 김 치 1 , 1 9 6 4 8 1 1 , 2 1 3 5 4 1 1 , 8 0 1 2 . 6 1 2 . 5 4 8 . 5 ( 5 8 8 )

- 인 삼 6 , 4 2 5 6 8 7 8 , 7 7 5 4 9 8 8 , 3 6 7 9 . 5 △2 7 . 5 △4 . 6 (△4 0 8 )

·홍 삼 정 3 1 0 4 8 1 , 7 9 7 8 3 1 , 8 5 9 2 6 . 0 7 2 . 9 3 . 5 ( 6 2 )

·홍 삼 1 , 3 0 7 8 2 , 2 7 8 6 1 , 3 5 5 4 . 1 △2 5 . 0 △4 0 . 5 (△9 2 3 )

- 화 훼 2 , 3 7 4 2 1 8 2 , 9 3 0 7 3 1 , 3 4 6 3 . 2 △6 6 . 5 △5 4 . 1 (△1 , 5 8 4 )

- 과 실 2 0 , 0 2 6 1 3 , 1 4 8 2 7 , 1 2 2 1 2 , 1 9 6 2 5 , 6 1 6 2 6 . 0 △7 . 2 △5 . 6 (△1 , 5 0 6 )

- 산림부산물 3 , 2 5 9 8 9 7 3 , 1 0 7 8 1 7 2 , 7 2 4 3 . 8 △8 . 9 △1 2 . 3 (△3 8 3 )

가공농림축산물 2 4 4 , 8 8 3 8 8 , 4 4 8 2 3 0 , 2 6 3 9 1 , 0 5 0 2 3 3 , 8 2 8 1 3 . 2 2 . 9 1 . 5 ( 3 , 5 6 5 )

- 가공식품 2 3 8 , 2 6 6 8 3 , 2 4 4 2 2 5 , 2 5 3 8 6 , 4 2 1 2 3 0 , 0 6 2 1 3 . 4 3 . 8 2 . 1 ( 4 , 8 0 9 )

·면 류 5 9 , 3 5 7 2 1 , 6 9 1 5 5 , 8 9 8 1 7 , 0 8 4 4 3 , 8 9 9 2 6 . 4 △2 1 . 2 △2 1 . 5 (△1 1 , 9 9 9 )

·과 자 류 2 8 , 1 7 2 7 , 4 7 5 2 6 , 0 8 6 7 , 9 8 2 3 0 , 5 9 4 1 4 . 9 6 . 8 1 7 . 3 ( 4 , 5 0 8 )

·연 초 류 3 6 , 4 0 6 2 , 0 0 6 3 5 , 6 1 7 1 , 5 3 5 2 5 , 3 7 8 7 . 3 △2 3 . 5 △2 8 . 7 (△1 0 , 2 3 9 )

- 목재 류 6 , 6 1 7 5 , 2 0 4 5 , 0 1 0 4 , 6 2 9 3 , 7 6 6 7 . 3 △1 1 . 0 △2 4 . 8 (△1 , 2 4 4 )

미 국

(단위: 톤, 천불)



■■■ 4 8 3

구 분
2 0 0 4

수출액

2 0 0 5 2 0 0 6 증감률( % )

물 량 금 액 물 량 금 액 비 중 물 량 금 액 (증감액)

농식품 합계 2 1 3 , 6 5 3 2 0 1 , 3 6 9 2 3 1 , 1 6 5 2 0 1 , 2 8 6 2 5 9 , 4 5 2 1 1 . 3 △0 . 0 1 2 . 2 ( 2 8 , 2 8 7 )

신선농림축산물 4 3 , 0 5 5 2 5 , 8 0 0 5 9 , 4 2 5 2 4 , 1 1 9 5 9 , 0 8 3 1 1 . 0 △6 . 5 △0 . 6 (△3 4 2 )

- 채 소 5 , 8 2 8 3 , 1 1 1 8 , 0 9 6 2 , 3 4 3 8 , 7 6 1 6 . 6 △2 4 . 7 8 . 2 ( 6 6 5 )

·기타채소 1 , 5 4 7 1 , 0 7 8 2 , 9 4 6 1 , 6 9 2 4 , 8 0 1 1 5 . 1 5 7 . 0 6 3 . 0 ( 1 , 8 5 5 )

- 김 치 6 3 1 7 5 0 2 9 2 7 0 7 1 . 8 △4 6 . 4 (△2 3 )

- 인 삼 5 , 0 1 1 4 8 4 , 7 5 1 5 0 7 , 1 7 3 8 . 1 4 . 2 5 1 . 0 ( 2 , 4 2 2 )

- 화 훼 8 , 0 1 8 4 , 0 3 1 1 6 , 0 3 3 2 , 0 6 3 1 0 , 2 9 8 2 5 . 5 △4 8 . 8 △3 5 . 8 (△5 , 7 3 5 )

- 과 실 2 , 4 2 2 4 , 4 5 1 3 , 9 0 6 5 , 7 0 3 6 , 0 1 5 6 . 1 2 8 . 1 5 4 . 0 ( 2 , 1 0 9 )

·단일과실조제 1 , 6 9 1 3 , 6 5 4 2 , 6 4 1 4 , 9 9 7 4 , 3 0 2 1 6 . 9 3 6 . 8 6 2 . 9 ( 1 , 6 6 1 )

- 돼지고기 0 1 8 2 0 1 1 2 4 1 9 1 . 7 △3 3 . 3 1 0 8 . 5 ( 2 1 8 )

- 가금육(닭,오리) 0 9 4 1 8 8 1 3 0 △9 9 . 0 △9 8 . 4 (△1 8 5 )

- 산림부산물 2 1 , 7 1 3 1 4 , 0 3 0 2 6 , 2 0 0 1 3 , 9 1 8 2 6 , 3 8 7 3 6 . 8 △0 . 8 0 . 7 ( 1 8 7 )

·밤 2 1 , 3 2 2 1 3 , 2 4 3 2 0 , 7 2 0 1 2 , 6 4 8 1 9 , 3 8 0 5 8 . 3 △4 . 5 △6 . 5 (△1 , 3 4 0 )

·기타임산물 8 3 7 0 0 5 , 2 9 7 1 , 0 3 2 6 , 6 3 8 2 3 . 7 4 7 . 4 2 5 . 3 ( 1 , 3 4 1 )

가공농림축산물 1 7 0 , 5 9 8 1 7 5 , 5 6 9 1 7 1 , 7 4 0 1 7 7 , 1 6 7 2 0 0 , 3 6 9 1 1 . 3 0 . 9 1 6 . 7 ( 2 8 , 6 2 9 )

- 가공식품 1 3 3 , 3 3 7 1 6 3 , 2 7 4 1 5 7 , 4 4 0 1 6 4 , 0 2 6 1 8 9 , 0 4 7 1 1 . 0 0 . 5 2 0 . 1 ( 3 1 , 6 0 7 )

·과 자 류 2 5 , 0 9 5 5 , 8 7 0 4 0 , 9 6 6 4 , 4 4 8 3 8 , 5 4 3 1 8 . 7 △2 4 . 2 △5 . 9 (△2 , 4 2 3 )

·당 류 3 0 , 2 1 6 1 2 0 , 6 7 4 3 7 , 1 1 0 1 2 0 , 5 4 9 5 1 , 9 7 8 3 3 . 7 △0 . 1 4 0 . 1 ( 1 4 , 8 6 8 )

- 목재 류 3 7 , 2 6 1 1 2 , 2 9 5 1 4 , 3 0 0 1 3 , 1 4 1 1 1 , 3 2 2 2 1 . 6 6 . 9 △2 0 . 8 (△2 , 9 7 8 )

·합 판 2 0 , 9 1 2 5 , 4 1 3 4 , 3 6 5 4 , 3 1 0 3 , 0 7 4 4 5 . 6 △2 0 . 4 △2 9 . 6 (△1 , 2 9 1 )

중 국

(단위: 톤, 천불)



4 8 4한국농식품수출가이드북 ■■■

P A R T4참고자료

구 분
2 0 0 4

수출액

2 0 0 5 2 0 0 6 증감률( % )

물 량 금 액 물 량 금 액 비 중 물 량 금 액 (증감액)

농식품 합계 1 7 5 , 4 3 8 1 0 6 , 4 3 3 2 0 3 , 8 4 3 9 7 , 9 2 5 2 0 7 , 4 7 3 9 . 0 △8 . 0 1 . 8 ( 3 , 6 3 0 )

신선농림축산물 2 4 , 2 1 6 1 7 , 9 5 0 3 6 , 0 8 0 1 8 , 0 3 0 2 8 , 1 6 1 5 . 3 0 . 4 △2 1 . 9 (△7 , 9 1 8 )

- 채 소 6 3 2 1 8 8 2 5 7 3 , 1 9 7 1 , 9 2 5 1 . 5 1 , 6 0 0 . 5 6 4 9 . 0 ( 1 , 6 6 8 )

·토마토(케찹) 1 2 9 1 0 6 1 2 4 1 6 7 1 9 8 2 0 . 0 5 7 . 5 5 9 . 7 ( 7 4 )

- 김 치
7 7 1 6 5 1 1 9 5 1 0 . 1 1 8 . 8 - -

- 인 삼 8 4 1 3 3 6 2 4 6 0 . 1 △8 4 . 6 2 7 . 8 ( 1 0 )

- 화 훼 4 3 2 9 0 . 8 1 4 0 △7 3 . 3 △5 1 . 7 (△1 5 )

- 과 실 6 , 5 7 4 9 , 0 8 8 7 , 3 0 2 1 0 , 3 1 5 9 , 0 4 4 9 . 1 1 3 . 5 2 3 . 9 ( 1 , 7 4 2 )

·단일과실조제 4 , 7 0 2 7 , 8 0 7 5 , 9 6 5 8 , 1 0 0 6 , 4 9 7 2 5 . 6 3 . 8 8 . 9 ( 5 3 2 )

- 돼지고기 1 6 , 1 8 8 8 , 6 3 3 2 8 , 3 1 3 4 , 4 9 3 1 7 , 0 6 6 7 1 . 5 △4 8 . 0 △3 9 . 7 (△1 1 , 2 4 7 )

- 가금육(닭,오리) 6 5 7 2 7 3 1 5 0 . 2 5 0 . 0 1 1 4 . 3 ( 8 )

가공농림축산물 1 5 1 , 2 2 2 8 8 , 4 8 3 1 6 7 , 7 6 3 7 9 , 8 9 5 1 7 9 , 3 1 2 1 0 . 1 △9 . 7 6 . 9 ( 1 1 , 5 4 8 )

- 가공식품 1 4 9 , 3 5 0 8 5 , 4 4 7 1 6 5 , 1 9 1 7 7 , 4 4 3 1 7 6 , 6 9 9 1 0 . 3 △9 . 4 7 . 0 ( 1 1 , 5 0 8 )

·커 피 류 3 2 , 0 9 4 1 7 , 5 7 9 4 0 , 5 4 4 1 5 , 0 1 7 3 8 , 9 5 5 3 1 . 2 △1 4 . 6 △3 . 9 (△1 , 5 8 9 )

·소 스 류 2 4 , 5 0 7 2 3 , 2 3 2 3 2 , 3 2 3 2 4 , 0 4 2 3 5 , 5 8 7 3 7 . 5 3 . 5 1 0 . 1 ( 3 , 2 6 4 )

·면 류 4 6 , 3 4 2 1 0 , 4 4 2 2 1 , 0 5 4 1 , 7 0 4 3 , 7 1 6 2 . 2 △8 3 . 7 △8 2 . 4 (△1 7 , 3 3 8 )

·연 초 류 6 , 2 8 7 2 , 2 4 1 2 1 , 9 7 3 4 , 7 6 6 5 0 , 0 7 5 1 4 . 3 1 1 2 . 7 1 2 7 . 9 ( 2 8 , 1 0 2 )

- 목재 류 1 , 8 7 2 3 , 0 3 6 2 , 5 7 2 2 , 4 5 2 2 , 6 1 3 5 . 0 △1 9 . 2 1 . 6 ( 4 1 )

러시아

(단위: 톤, 천불)



■■■ 4 8 5

구 분
2 0 0 4

수출액

2 0 0 5 2 0 0 6 증감률( % )

물 량 금 액 물 량 금 액 비 중 물 량 금 액 (증감액)

농식품합계 1 1 9 , 2 6 6 1 7 3 , 8 5 4 1 2 3 , 7 4 1 1 7 5 , 1 5 4 1 4 6 , 1 8 3 6 . 3 0 . 7 1 8 . 1 ( 2 2 , 4 4 2 )

신선농림축산물 3 5 , 8 1 2 5 , 9 6 6 3 4 , 1 0 6 5 , 2 6 0 3 4 , 3 2 8 6 . 4 △5 . 8 0 . 7 ( 2 2 2 )

- 채 소 3 , 8 0 1 1 , 5 2 5 4 , 6 5 1 1 , 6 2 6 6 , 3 0 1 4 . 7 6 . 6 3 5 . 5 ( 1 , 6 5 0 )

·기타채소 2 , 2 3 6 1 , 2 4 1 3 , 1 7 1 1 , 1 8 1 3 , 2 7 3 1 0 . 4 △4 . 8 3 . 2 ( 1 0 2 )

·딸 기 1 1 8 8 0 5 5 8 2 4 5 1 , 6 8 8 2 8 . 8 2 0 6 . 3 2 0 2 . 5 ( 1 , 1 3 0 )

- 김 치 6 6 5 2 8 9 7 9 8 2 7 9 7 7 9 1 . 1 △3 . 5 △2 . 4 (△1 9 )

- 인 삼 2 5 , 8 9 2 1 4 4 2 1 , 7 8 0 1 3 4 1 9 , 7 9 9 2 2 . 3 △6 . 9 △9 . 1 (△1 , 9 8 1 )

·홍 삼 2 4 , 7 6 0 7 0 1 8 , 4 6 1 4 1 1 5 , 2 6 6 4 4 . 3 △4 1 . 4 △1 7 . 3 (△3 , 1 9 5 )

- 화 훼 2 7 1 2 4 5 1 4 9 5 0 . 2 1 6 . 7 1 1 1 . 1 ( 5 0 )

- 과 실 2 , 9 9 7 2 , 6 7 7 3 , 6 2 3 1 , 9 8 6 3 , 9 5 6 4 . 1 △2 5 . 8 9 . 2 ( 3 3 3 )

- 가금육(닭,오리) 3 4 2 1 , 2 4 7 1 , 4 4 1 1 , 4 4 4 1 , 6 9 0 2 0 . 0 1 5 . 8 1 7 . 3 ( 2 4 9 )

·닭고기(신선) 1 3 8 1 , 1 9 0 1 , 2 6 1 1 , 3 5 1 1 , 4 2 7 5 6 . 0 1 3 . 5 1 3 . 2 ( 1 6 6 )

·삼 계 탕 2 0 3 5 7 1 8 0 7 7 2 6 2 6 . 3 3 5 . 1 4 5 . 6 ( 8 2 )

- 산림부산물 2 , 0 8 8 7 2 1 , 7 6 7 1 1 3 1 , 6 5 9 2 . 4 5 6 . 9 △6 . 1 (△1 0 8 )

가공농림축산물 8 3 , 4 5 4 1 6 7 , 8 8 8 8 9 , 6 3 5 1 6 9 , 5 3 4 1 1 1 , 8 5 5 6 . 3 1 . 0 2 4 . 8 ( 2 2 , 2 2 0 )

- 가공식품 8 2 , 3 4 2 1 6 7 , 0 5 3 8 9 , 1 3 4 1 6 8 , 8 0 0 1 1 1 , 3 6 4 6 . 5 1 . 0 2 4 . 9 ( 2 2 , 2 3 0 )

·당 류 2 8 , 7 9 3 1 1 4 , 8 4 3 3 3 , 6 9 5 1 1 1 , 7 1 9 4 5 , 8 0 4 2 9 . 7 △2 . 7 3 5 . 9 ( 1 2 , 1 0 9 )

·주 류 1 8 , 5 4 0 3 3 , 9 0 3 1 8 , 2 8 6 3 7 , 1 6 9 2 1 , 9 5 0 1 1 . 4 9 . 6 2 0 . 0 ( 3 , 6 6 4 )

·과 자 류 1 1 , 5 4 8 3 , 7 5 8 1 2 , 0 2 6 3 , 3 0 6 1 0 , 9 4 1 5 . 3 △1 2 . 0 △9 . 0 (△1 , 0 8 5 )

- 목재 류 1 , 1 1 2 8 5 3 5 0 1 7 3 4 4 9 1 1 . 0 △1 2 . 1 △2 . 0 (△1 0 )

홍 콩

(단위: 톤, 천불)
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구 분
2 0 0 4

수출액

2 0 0 5 2 0 0 6 증감률( % )

물 량 금 액 물 량 금 액 비 중 물 량 금 액 (증감액)

농식품합계 7 1 , 0 2 1 9 1 , 2 5 3 1 1 0 , 1 4 6 4 4 , 4 5 8 9 1 , 9 4 5 4 . 0 △5 1 . 3 △1 6 . 5 (△1 8 , 2 0 1 )

신선농림축산물 3 6 , 3 3 4 2 5 , 6 7 4 6 1 , 8 3 3 1 4 , 7 3 5 4 8 , 5 0 1 9 . 1 △4 2 . 6 △2 1 . 6 (△1 3 , 3 3 2 )

- 채소 2 , 6 9 4 3 , 5 2 4 5 , 3 0 2 2 , 7 6 0 5 , 6 8 4 4 . 3 △2 1 . 7 7 . 2 ( 3 8 2 )

·기타채소 1 , 0 6 4 9 4 4 2 , 4 6 6 1 1 2 1 3 , 2 1 4 1 0 . 1 1 8 . 8 3 0 . 3 ( 7 4 8 )

- 김치 9 6 8 6 8 7 1 , 4 7 0 7 2 4 1 , 6 2 5 2 . 3 5 . 4 1 0 . 5 ( 1 5 5 )

- 인삼 1 0 , 3 2 3 9 7 8 , 2 1 3 1 0 8 1 3 , 6 1 4 1 5 . 3 1 1 . 3 6 5 . 8 ( 5 , 4 0 1 )

·홍삼 8 , 4 7 9 2 2 6 , 7 2 8 3 4 1 1 , 5 9 2 3 3 . 6 5 4 . 5 7 2 . 3 ( 4 , 8 6 4 )

·백삼 9 4 4 6 5 5 3 5 7 3 6 1 5 . 9 △1 6 . 7 3 3 . 1 ( 1 8 3 )

- 화훼 3 5 2 6 6 2 6 8 4 0 1 3 3 0 . 2 △3 9 . 4 △5 0 . 4 (△1 3 5 )

- 과실 2 1 , 5 3 4 1 8 , 7 8 0 3 9 , 0 1 6 7 , 6 8 9 1 6 , 4 0 3 1 6 . 7 △5 9 . 1 △5 8 . 0 (△2 2 , 6 1 3 )

·배 1 5 , 9 2 4 1 4 , 0 0 3 2 9 , 8 8 6 6 , 0 4 9 1 3 , 1 6 7 3 6 . 0 △5 6 . 8 △5 5 . 9 (△1 6 , 7 1 9 )

·사과 4 , 8 9 0 3 , 0 4 0 7 , 3 4 0 9 6 5 2 , 0 7 3 8 4 . 0 △6 8 . 3 △7 1 . 8 (△5 , 2 6 7 )

- 가금육(닭,오리)3 ) 1 6 0 7 8 3 1 6 2 7 8 1 , 1 2 0 1 2 . 9 2 5 6 . 4 2 5 4 . 4 ( 8 0 4 )

- 산림부산물 3 0 3 2 , 4 4 1 7 , 2 4 4 3 , 1 1 3 9 , 9 0 1 1 3 . 8 2 7 . 5 3 6 . 7 ( 2 , 6 5 7 )

·기타임산물 0 2 , 2 3 7 6 , 6 3 9 2 , 9 2 9 9 , 2 5 8 3 3 . 3 3 0 . 9 3 9 . 4 ( 2 , 6 1 9 )

가공농림축산물 3 4 , 6 8 7 6 5 , 5 7 9 4 8 , 3 1 3 2 9 , 7 2 3 4 3 , 4 4 4 2 . 5 △5 4 . 7 △1 0 . 1 (△4 , 8 6 9 )

- 가공식품 3 2 , 6 3 4 5 9 , 9 4 7 4 6 , 3 8 5 2 9 , 0 0 0 4 2 , 7 2 3 2 . 5 △5 1 . 6 △7 . 9 (△3 , 6 6 2 )

·과자류 8 , 6 6 1 3 , 2 9 1 1 1 , 5 0 0 3 , 3 3 3 1 1 , 6 8 6 5 . 7 1 . 3 1 . 6 ( 1 8 6 )

·커피류 7 , 7 5 8 3 , 7 9 0 6 , 0 6 7 5 , 1 6 9 8 , 4 5 6 6 . 8 3 6 . 4 3 9 . 4 ( 2 , 3 8 9 )

- 목재 류 2 , 0 5 3 5 , 6 3 2 1 , 9 2 8 7 2 3 7 2 1 1 . 3 △8 7 . 2 △6 2 . 6 (△1 , 2 0 7 )

※ 돼지고기 수출실적 : (2005) 1.0톤/ 4 . 5천불 → (2006) 23.1톤/ 2 1 . 4천불

대 만

(단위: 톤, 천불)

3) 대 대만 가금육 수출품목 : 삼계탕(전량)



라. 국가별수출순위( 1 0 0위)

■■■ 4 8 7

(단위: 톤, 천불, %)

구 분
2 0 0 4 2 0 0 5 2 0 0 6 증감률

물 량 금 액 물 량 금 액 물 량 금 액 물 량 금 액

합 계 1,491,042 2,085,044 1,481,501 2,221,520 1,433,503 2,304,361 △3 . 2 3 . 7

1 일본 498,066 728,594 483,553 713,300 440,581 651,064 △8 . 9 8 . 7

2 미국 107,527 284,654 106,755 280,304 109,023 282,434 2 . 1 0 . 8

3 중국 229,595 213,653 201,369 231,165 201,286 259,452 0 . 0 1 2 . 2

4 러시아 107,281 175,438 106,433 203,843 97,925 207,473 △8 . 0 1 . 8

5 홍콩 191,189 119,266 173,854 123,741 175,154 146,183 0 . 7 1 8 . 1

6 아랍에미리트 21,627 82,546 29,367 117,972 19,713 124,985 △3 2 . 9 5 . 9

7 대만 44,148 71,021 91,253 110,146 44,458 91,945 △5 1 . 3 △1 6 . 5

8 인도네시아 46,612 37,195 51,580 45,471 67,196 57,964 3 0 . 3 2 7 . 5

9 호주 13,642 24,747 15,226 40,098 19,543 54,479 2 8 . 4 3 5 . 9

1 0 필리핀 43,986 22,407 49,641 27,802 72,541 39,157 4 6 . 1 4 0 . 8

1 1 이란 9,040 46,344 5,524 31,498 6,652 35,682 2 0 . 4 1 3 . 3

1 2 베트남 8,615 12,148 9,641 17,316 13,329 26,190 3 8 . 3 5 1 . 2

1 3 이라크 56 274 419 1,248 4,716 25,666 1 , 0 2 5 . 5 1 , 9 5 6 . 6

1 4 캐나다 14,438 27,430 12,612 26,775 10,810 25,021 △1 4 . 3 △6 . 6

1 5 아프가니스탄 1,989 9,378 207 838 3,900 22,755 1 , 7 8 4 . 1 2 , 6 1 5 . 4

1 6 싱가포르 32,733 19,104 25,609 21,822 18,257 21,351 △2 8 . 7 △2 . 2

1 7 말레이시아 13,831 12,188 15,301 15,173 18,981 18,673 2 4 . 1 2 3 . 1

1 8 태국 12,548 11,910 13,921 13,445 17,807 17,559 2 7 . 9 3 0 . 6

1 9 몽고 15,214 12,603 10,856 12,501 16,787 16,588 5 4 . 6 3 2 . 7

2 0 뉴질랜드 4,642 11,200 4,634 11,819 5,232 13,891 1 2 . 9 1 7 . 5

2 1 카자흐스탄 3,221 5,610 4,193 7,971 5,522 12,636 3 1 . 7 5 8 . 5

2 2 사우디아라비아 6,421 9,849 2,490 8,123 3,384 10,847 3 5 . 9 3 3 . 5

2 3 영국 3,515 16,726 2,956 7,990 2,997 8,089 1 . 4 1 . 2

2 4 네덜란드 1,677 6,268 2,186 6,643 3,268 8,039 4 9 . 5 2 1 . 0

2 5 이스라엘 679 2,810 5,707 5,205 934 7,779 △8 3 . 6 4 9 . 5

2 6 프랑스 12,684 16,248 7,614 17,894 2,026 7,343 △7 3 . 4 △5 9 . 0

2 7 독일 2,885 7,788 2,611 10,145 3,482 6,959 3 3 . 4 △3 1 . 4

2 8 인도 1,591 5,279 1,847 4,583 3,228 6,222 7 4 . 8 3 5 . 8

2 9 우크라이나 173 423 217 1,596 795 5,582 2 6 6 . 4 2 4 9 . 7

3 0 키르기스탄 1,912 9,005 2,923 14,043 1,399 5,567 △5 2 . 1 △6 0 . 4
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(단위: 톤, 천불, %)

구 분
2 0 0 4 2 0 0 5 2 0 0 6 증감률

물 량 금 액 물 량 금 액 물 량 금 액 물 량 금 액

3 1 우즈베키스탄 696 3,055 982 3,572 1,277 5,224 3 0 . 0 4 6 . 2

3 2 괌 3,139 5,316 2,868 5,668 2,718 4,797 △5 . 2 △1 5 . 4

3 3 그리이스 1,398 5,777 772 3,307 928 4,637 2 0 . 2 4 0 . 2

3 4 파키스탄 1,635 2,489 1,870 3,077 2,766 3,802 4 7 . 9 2 3 . 6

3 5 터 키 501 1,042 1,041 3,285 834 3,795 △1 9 . 9 1 5 . 5

3 6 리비아 1,758 2,123 1,405 1,243 3,108 3,497 1 2 1 . 2 1 8 1 . 3

3 7 스페인 917 2,273 1,065 3,925 1,080 3,495 1 . 4 △1 1 . 0

3 8 방글라데시 5,181 3,388 4,102 3,079 5,382 3,336 3 1 . 2 8 . 3

3 9 남아공 76 252 233 803 673 2,875 1 8 8 . 8 △5 8 . 0

4 0 아르메니아 61 448 90 761 279 2,630 2 1 0 . 0 △4 5 . 6

4 1 벨기에 432 1,210 4,124 10,008 979 2,598 △7 6 . 3 △7 4 . 0

4 2 브라질 371 1,672 532 2,920 454 2,455 △1 4 . 7 △1 5 . 9

4 3 멕시코 1,605 4,353 949 2,631 908 2,406 △4 . 3 △8 . 6

4 4 아르헨티나 1,205 1,419 1,371 1,829 1,353 2,202 △1 . 3 2 0 . 4

4 5 노르웨이 825 1,986 694 1,685 762 2,166 9 . 8 2 8 . 5

4 6 캄보디아 315 891 356 1,494 885 2,005 1 4 8 . 6 3 4 . 2

4 7 북마나리아 907 1,783 1,366 2,312 916 1,843 △3 2 . 9 △2 0 . 3

4 8 이탈리아 371 1,670 342 1,572 748 1,742 1 1 8 . 7 1 0 . 8

4 9 덴마크 425 3,145 399 2,309 251 1,725 △3 7 . 1 △2 5 . 3

5 0 스웨덴 1,624 1,758 1,485 1,749 1,039 1,643 △3 0 . 0 △6 . 1

5 1 카타르 275 242 759 615 1,852 1,577 1 4 4 . 0 1 5 6 . 4

5 2 쿠웨이트 829 3,310 805 3,255 407 1,546 △4 9 . 4 △5 2 . 5

5 3 과테말라 442 654 388 672 596 1,424 5 3 . 6 1 1 1 . 9

5 4 오스트리아 143 370 247 494 552 1,230 1 2 3 . 5 1 4 9 . 0

5 5 미크로네시아 1,949 2,836 1,687 2,120 887 1,223 △4 7 . 4 △4 2 . 3

5 6 미령사모아 310 1,021 259 888 198 939 △2 3 . 6 5 . 7

5 7 미얀마 1,031 958 249 520 775 936 2 1 1 . 2 8 0 . 0

5 8 베네주엘라 188 1,029 101 869 172 915 7 0 . 3 5 . 3

5 9 시리아 154 392 465 960 300 776 △3 5 . 5 △1 9 . 2

6 0 칠레 333 1,008 158 519 178 706 1 2 . 7 3 6 . 0

6 1 우루과이 44 186 160 560 208 705 3 0 . 0 2 5 . 9

6 2 스위스 46 138 90 314 268 663 1 9 7 . 8 1 1 1 . 1

6 3 폴랜드 165 307 115 327 199 650 7 3 . 0 9 8 . 8

6 4 네팔 215 525 332 841 232 587 △3 0 . 1 △3 0 . 2

6 5 케냐 215 339 423 485 513 577 2 1 . 3 1 9 . 0
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(단위: 톤, 천불, %)

구 분
2 0 0 4 2 0 0 5 2 0 0 6 증감률

물 량 금 액 물 량 금 액 물 량 금 액 물 량 금 액

6 6 불가리아 453 868 315 404 296 545 △6 . 0 3 4 . 9

6 7 요르단 139 440 666 1,017 149 465 △7 7 . 6 △5 4 . 3

6 8 수리남 84 127 115 169 424 452 2 6 8 . 7 1 6 7 . 5

6 9 앙골라 180 149 402 3,411 548 424 3 6 . 3 △8 7 . 6

7 0 그루지아 58 253 85 302 159 407 8 7 . 1 3 4 . 8

7 1 사모아 314 588 199 374 124 377 △3 7 . 7 0 . 8

7 2 파라과이 109 273 186 392 142 365 △2 3 . 7 △6 . 9

7 3 도미니카공화국 104 200 121 280 184 351 5 2 . 1 2 5 . 4

7 4 스리랑카 154 396 663 2,666 196 350 △7 0 . 4 △8 6 . 9

7 5 가나 262 570 98 286 61 346 △3 7 . 8 2 1 . 0

7 6 나이지리아 724 616 54 203 243 345 3 5 0 . 0 7 0 . 0

7 7 지부티 104 302 144 430 117 338 △1 8 . 8 △2 1 . 4

7 8 슬로바키아 3 7 10 16 138 334 1 , 2 8 0 . 0 1 , 9 8 7 . 5

7 9 볼리비아 16 79 25 154 48 329 9 2 . 0 1 1 3 . 6

8 0 이디오피아 15 57 5 278 86 316 1 , 6 2 0 . 0 1 3 . 7

8 1 가봉 47 168 28 248 37 284 3 2 . 1 1 4 . 5

8 2 바레인 105 311 81 236 97 281 1 9 . 8 1 9 . 1

8 3 이집트 178 258 562 540 178 267 △6 8 . 3 △5 0 . 6

8 4 라오스 36 21 5 36 19 247 2 8 0 . 0 5 8 6 . 1

8 5 오만 117 148 113 134 149 242 3 1 . 9 8 0 . 6

8 6 페루 427 826 131 345 159 240 2 1 . 4 △3 0 . 4

8 7 체코 46 150 92 190 105 239 1 4 . 1 2 5 . 8

8 8 포르투갈 44 185 21 131 95 229 3 5 2 . 4 7 4 . 8

8 9 베닌 160 112 128 97 262 226 1 0 4 . 7 1 3 3 . 0

9 0 라트비아 10 150 66 270 170 216 1 5 7 . 6 △2 0 . 0

9 1 수단 50 112 26 76 34 195 3 0 . 8 1 5 6 . 6

9 2 에콰도르 29 117 34 136 26 185 △2 3 . 5 3 6 . 0

9 3 아제르바이잔 7 21 109 682 193 173 7 7 . 1 △7 4 . 6

9 4 마카오 37 269 24 225 30 165 2 5 . 0 △2 6 . 7

9 5 코스타리카 1 61 0 4 20 163 1 6 , 6 2 2 . 7 3 , 9 7 5 . 0

9 6 팔라우 80 55 33 45 126 145 2 8 1 . 8 2 2 2 . 2

9 7 핀랜드 8 45 15 66 5 118 △6 6 . 7 7 8 . 8

9 8 온두라스 40 44 4 14 28 116 6 0 0 . 0 7 2 8 . 6

9 9 아일랜드 51 225 33 130 86 115 1 6 0 . 6 △1 1 . 5

1 0 0 기타국가 5,532 15,370 4,125 6,395 3,166 3,869 △2 3 . 2 △3 9 . 5
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2. 주요 수출품목국가별식물검역관련현황

가. 검역협상추진현황

나. 검역협상절차

① 협상대상 품목선정

○ 관련기관, 생산자단체및 수출업체 등이협상을 요청하는 품목

○ 관련기관, 생산 및 수출단체를 대상으로 조사한 수출유망품목 및 국가

○ 상대국의 수입금지 조치로 재협상이 필요한 품목

② 수입위험평가(PRA) 요청

○ 상대국의 요청품목의 병해충목록, 병해충관리프로그램 등 제공

③ 단계별 병해충위험평가

○ 상대국이 요구하는 자료및 정보의 신속한 제공

④ 상대국과 수출검역요건 합의, 국내 이해 당사자의 의견수렴

⑤ 상대국과 합의한 수출검역요건 고시

□ 수입금지 품목 중 검역협상이 타결되어 수출이 가능한 품목

1 3개국3 6품목: 붙임 1참조

□ 수입금지 품목 중 검역협상이 진행 중인품목

1 0개국2 8품목: 붙임 2참조
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관련 규정 주요 내용

미 국

- 식물방역법

- 연방규정(7 Code of

Federal Regulations

3 0 0∼3 9 9 )

· 해외검역공고

(7CFR319 -과실, 채소,

묘목류 규정)

- 주요 농작물(옥수수,밀,면화,콩등)과신선 과실/채소류의 경우

유해한 병해충의 유입을막기 위해 수입을 금지하고 품목별로

P R A (병해충위험분석)를 거쳐 수입금지 제외기준(7CFR 319.56)

을 마련 수입허용

* 한국산 배, 후지사과, 감귤, 포도, 파프리카등의 수입허용 규정이

제정되어 있음.

- 묘목류 등 재식용 식물의경우, 규제병해충 분포 국가산기주식

물 목록(7CFR 319.37-2)을정하여 수입금지 조치

중 국

- 수출입 동식물검역법

- 수출입동식물검역법실시

조례

- 수입금지 품목·지역

- 수입식물 번식재료 검역

관리방법

- 검험검역 감독관리방법

- 수입금지 식물, 지역, 병해충을 규정으로 정함

- 수입금지식물을 제외한대부분은 수입가능

- 우리나라 농산물 중 일본이 수입을금지하는 품목은 없음

일 본

- 식물방역법

- 식물방역법시행령

- 식물방역법시행규칙

- 수입금지 식물, 지역, 병해충을 규정으로 정함

- 수입금지식물을 제외한대부분은 수입가능

- 우리나라 농산물 중 일본이 수입을금지하는 품목은 없음

E U - EU 식물검역규정(통합)

- 주요 품목(침엽수·과실류·묘목류, 감자등)에대해 병해충유입

방지를 목적으로 수입금지

- 수입금지는 품목에 따라 전 회원국또는 일부회원국으로 함

- 회원국이 수입허용요청을 받아 EU 집행위원회에 넘겨 PRA 실

시, 수입허용

대 만
- 식물방역검역법

- 식물방역검역법시행규칙

- 수입금지 식물, 지역, 병해충을 규정으로 정함

- 수입 허용요청이 있을 경우 P R A를 실시 수입허

호 주 - 검역법
- 모든 식물류는 수입금지

- 수입허용요청이 있을 경우 I R A를 실시 수입허용
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(1) 파프리카

수출가능 국가

일본, 대만, 홍콩, 말레이시아, 싱가폴, 인도네시아,

러시아, EU, 미국, 괌, 싸이판, 캐나다

수출불가능 국가

중국, 태국, 인도, 필리핀호주, 뉴질랜드, 칠레

(2) 인 삼

수출가능 국가

일본, 대만, 중국, 홍콩, 베트남, 말레이시아, 태국, 

싱가폴, 인도, 인도네시아, EU, 러시아, 캐나다

수출불가능 국가

미국<괌, 싸이판>, 멕시코, 호주, 뉴질랜드, 칠레

(3) 토마토

수출가능 국가

일본, 대만, 홍콩, 말레이시아, 싱가폴, 인도네시아,

러시아, EU, 미국, 괌, 싸이판, 캐나다

수출불가능 국가

태국, 인도, 필리핀, 호주, 뉴질랜드, 미국, 칠레

(4) 딸 기

수출가능 국가

일본, 대만, 홍콩, 말레이시아, 싱가폴, 인도네시아,

러시아, EU, 미국, 괌, 싸이판

수출불가능 국가

태국, 인도, 필리핀, 

호주, 뉴질랜드, 캐나다, 칠레

(5) 오 이

수출가능 국가

일본, 홍콩, 말레이시아, 싱가폴, 인도네시아,

EU, 러시아, 미국, 괌, 싸이판, 캐나다

수출불가능 국가

대만, 태국, 인도, 필리핀, 호주, 뉴질랜드, 칠레
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(6) 멜 론

수출가능 국가

일본, 대만, 홍콩, 말레이시아, 싱가폴,

인도네시아, 러시아, EU, 괌, 싸이판

수출불가능 국가

태국, 인도, 필리핀, 미국, 호주, 뉴질랜드, 칠레

(7) 참 외

수출가능 국가

일본, 대만, 홍콩, 말레이시아, 싱가폴, 베트남

인도네시아, 러시아, EU, 미국, 괌, 싸이판, 캐나다

수출불가능 국가

태국, 인도, 필리핀, 호주, 뉴질랜드, 칠레

(8) 수 박

수출가능 국가

일본, 홍콩, 말레이시아, 싱가폴, 인도네시아,

EU, 러시아, 미국, 괌, 싸이판, 캐나다

수출불가능 국가

대만, 태국, 인도, 필리핀, 호주, 뉴질랜드, 칠레

(9) 호 박

수출가능 국가

일본, 홍콩, 말레이시아, 싱가폴, 인도네시아,

EU, 러시아, 미국, 괌, 싸이판, 캐나다

수출불가능 국가

대만, 태국, 베트남, 인도, 필리핀, 

호주, 뉴질랜드, 칠레

(10) 양 파

수출가능 국가

일본, 대만, 홍콩, 말레이시아, 태국, 

싱가폴, 필리핀, 인도네시아, 러시아, 

EU, 미국, 괌, 싸이판, 호주, 캐나다

수출불가능 국가

인도, 뉴질랜드, 칠레
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(11) 당 근

수출가능 국가

일본, 대만, 홍콩, 말레이시아, 싱가폴, 태국,

인도네시아, 러시아, EU, 괌, 싸이판, 캐나다

수출불가능 국가

인도, 필리핀, 미국, 호주, 뉴질랜드, 칠레

(12) 가 지

수출가능 국가

일본, 홍콩, 말레이시아, 싱가폴, 인도네시아,

EU, 러시아, 미국, 괌, 싸이판, 캐나다

수출불가능 국가

대만, 태국, 인도, 필리핀, 호주, 뉴질랜드, 칠레

(13) 풋고추

수출가능 국가

일본, 대만, 홍콩, 말레이시아, 싱가폴, 인도네시아,

러시아, EU, 괌, 싸이판, 캐나다

수출불가능 국가

태국, 인도, 필리핀, 미국, 호주, 뉴질랜드, 칠레

(14) 양배추

수출가능 국가

일본, 대만, 홍콩, 말레이시아, 싱가폴, 태국, 

인도네시아, 러시아, EU, 괌, 싸이판, 캐나다

수출불가능 국가

인도, 필리핀, 미국, 호주, 뉴질랜드, 칠레

(15) 배 추

수출가능 국가

일본, 대만, 홍콩, 말레이시아, 싱가폴, 태국, 

인도네시아, 러시아, EU, 괌, 싸이판, 캐나다

수출불가능 국가

인도, 필리핀, 미국, 호주, 뉴질랜드, 칠레
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(16) 들깻잎

수출가능 국가

일본, 홍콩, 말레이시아, 싱가폴, 태국, 인도네시아,

EU, 러시아, 미국, 괌, 싸이판, 캐다나

수출불가능 국가

인도, 칠레

(17) 브로콜리

수출가능 국가

일본, 홍콩, 말레이시아, 싱가폴, 태국, 인도네시아,

러시아, EU, 괌, 싸이판, 캐나다

수출불가능 국가

인도, 미국, 호주, 뉴질랜드, 칠레

(18) 상 추

수출가능 국가

일본, 홍콩, 말레이시아, 싱가폴, 태국, 인도네시아,

EU, 러시아, 미국, 괌, 싸이판, 캐나다

수출불가능 국가

인도, 호주, 뉴질랜드, 칠레

(19) 배

수출가능 국가

일본, 대만, 홍콩, 말레이시아, 싱가폴, 베트남, 

인도네시아, 필리핀, 러시아, EU, 미국, 괌, 

싸이판, 호주, 뉴질랜드, 캐나다, 남아공

수출불가능 국가

인도, 태국, 칠레, 알젠틴, 브라질, 멕시코

(20) 사 과

수출가능 국가

일본, 대만, 홍콩, 말레이시아, 싱가폴, 

인도네시아, 필리핀, 러시아, EU, 미국(후지), 

괌, 싸이판, 캐나다

수출불가능 국가

태국, 인도, 호주, 뉴질랜드, 칠레, 

이스라엘, 알젠틴, 미국<후지-다른조건>



4 9 6한국농식품수출가이드북 ■■■

P A R T4참고자료

(21) 단 감

수출가능 국가

일본, 대만, 홍콩, 말레이시아, 싱가폴, 

베트남,인도네시아, 필리핀, 캄보디아, 

러시아, EU, 미국, 괌, 싸이판, 캐나다, 호주

수출불가능 국가

태국, 뉴질랜드, 칠레

(22) 곶 감

수출가능 국가

일본, 대만, 홍콩, 말레이시아, 싱가폴, 태국, 

인도네시아, EU, 러시아, 미국, 괌, 싸이판, 캐나다

수출불가능 국가

칠 레

(23) 감 귤

수출가능 국가

일본, 대만, 홍콩, 말레이시아, 싱가폴, 베트남, 

인도네시아, 러시아, EU, 미국, 괌, 싸이판, 캐나다

수출불가능 국가

태국, 필리핀, 호주, 뉴질랜드, 칠레

(24) 포 도

수출가능 국가

일본, 대만, 홍콩, 말레이시아, 싱가폴, 베트남, 

인도네시아, 러시아, EU, 미국, 괌, 싸이판, 태국,

인도, 필리핀, 

수출불가능 국가

캐나다, 호주, 뉴질랜드, 칠레

(25) 복숭아

수출가능 국가

일본, 대만, 홍콩, 말레이시아, 싱가폴, 인도네시아,

인도,러시아, EU, 괌, 싸이판

수출불가능 국가

태국, 필리핀, 미국, 캐나다, 호주, 뉴질랜드, 칠레
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(26) 백 미

수출가능 국가

일본, 대만, 홍콩, 말레이시아, 싱가폴, 태국, 

인도네시아, 인도,러시아, EU, 미국, 괌, 싸이판, 

캐나다, 호주, 뉴질랜드, 칠레

수출불가능 국가

-

(27) 밤

수출가능 국가

일본, 대만, 홍콩, 중국, 말레이시아, 싱가폴, 태국,

인도네시아, EU, 러시아, 미국, 괌, 싸이판, 캐나다

수출불가능 국가

호주, 뉴질랜드, 칠레

(29) 표고버섯

수출가능 국가

일본, 대만, 홍콩, 중국, 말레이시아, 싱가폴, 

베트남, 태국, 인도네시아, 필리핀, 러시아, EU, 

미국, 괌, 싸이판, 호주, 캐나다

수출불가능 국가

뉴질랜드

(28) 팽이버섯

수출가능 국가

일본, 대만, 홍콩, 중국, 말레이시아, 싱가폴, 

베트남, 태국, 인도네시아, 필리핀, 러시아, EU, 

미국, 괌, 싸이판, 호주

수출불가능 국가

뉴질랜드

(30) 새송이 버섯

수출가능 국가

일본, 대만, 홍콩, 중국, 말레이시아, 싱가폴, 

베트남, 태국, 인도네시아, 필리핀, 러시아, EU, 

미국, 괌, 싸이판, 호주, 캐나다

수출불가능 국가

뉴질랜드
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(31) 양송이 버섯

수출가능 국가

일본, 대만, 홍콩, 중국, 말레이시아, 싱가폴, 

베트남, 태국, 인도네시아, 필리핀, 러시아,

EU, 미국, 괌, 싸이판, 호주, 캐나다

수출불가능 국가

뉴질랜드

(32) 느타리 버섯

수출가능 국가

일본, 대만, 홍콩,말레이시아, 싱가폴, 베트남, 

태국, 인도네시아, 필리핀, 러시아, EU, 

미국, 괌, 싸이판, 호주, 캐나다

수출불가능 국가

뉴질랜드

(33) 백합절화

수출가능 국가

일본, 대만, 홍콩, 중국, 태국, 러시아, 

EU, 미국, 괌, 싸이판, 캐나다, 칠레

수출불가능 국가

호주, 뉴질랜드

(34) 장미절화

수출가능 국가

일본, 대만, 홍콩, 중국, 러시아, EU, 

미국, 괌, 싸이판, 캐나다, 칠레

수출불가능 국가

호주, 뉴질랜드

(35) 국화절화

수출가능 국가

일본, 대만, 홍콩, 중국, 싱가폴, 태국, 인도, 

러시아, EU, 미국, 괌, 싸이판, 캐다나, 칠레

수출불가능 국가

호주, 뉴질랜드
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(36) 성인장묘

수출가능 국가

일본, 대만, 홍콩, 중국, 싱가폴, 말레이시아, 

태국, 인도네시아, EU, 러시아, 미국, 괌, 

싸이판, 캐나다, 호주, 뉴질랜드

수출불가능 국가

멕시코, 이스라엘

(37) 호접란묘

수출가능 국가

일본, 대만, 홍콩, 중국, 베트남, 싱가폴, 태국,

말레이시아, 인도네시아, EU, 러시아, 미국, 괌, 

싸이판, 캐나다, 칠레

수출불가능 국가

호주, 뉴질랜드

(38) 심비디움묘

수출가능 국가

일본, 대만, 홍콩, 중국, 베트남, 싱가폴, 태국, 

말레이시아, 인도네시아, EU, 러시아, 미국, 

괌, 싸이판, 캐나다, 칠레

수출불가능 국가

호주, 뉴질랜드

(39) 분재(단풍, 향나무속, 편백나무속, 소나무속( 5엽)

수출가능 국가

EU, 미국, 괌, 싸이판

수출불가능 국가

호주, 뉴질랜드, 캐나다, 칠레

(40) 악세사리용 미니화분 식물

수출가능 국가

일본, 러시아, EU, 캐나다

수출불가능 국가

미국<괌, 싸이판>, 호주, 뉴질랜드



붙임: 1.수입금지품목 중 협상타결로 수출이 가능한 품목

2. 수입금지 품목 중 수입허용 협상을 진행중인 품목

3. 수입허용 절차(세계공통)

4. 수입금지 농산물 위험분석( I R A )절차
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(41) 채소 종자

수출가능 국가

일본, 홍콩, 중국, 싱가폴, 스리랑카, 

인도네시아, 방글라데시

수출불가능 국가

에콰도르, 과테말라, 브라질



붙임1

□ 수입금지 품목중 협상타결로 수출이 가능한 것( 1 3개국 3 6품목)
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품 목 조건 허용년도

미 국

( 2 6품목)

배 재배지검사, 과실합동검사 등 ' 8 6

양파,냉이,쑥,더덕,양갓냉이,근대 조건 없음 ' 9 2

토란,딸기,취나물,고들빼기 조건 없음(단, 딸기는 수출시기 제한 : 9.15∼5 . 3 1 ) ' 9 3

도라지 조건 없음 ' 9 4

감귤
재배지검사,박테리오파아지테스트,과실합동검사,

차아염소산나트륨액 침지 등
' 9 5

참다래 조건 없음 ' 9 5

가지, 상추 조건 없음 ' 9 5

두릅 조건 없음 ' 9 7

들깻잎 조건 없음 ' 9 7

사과 저온처리+MB 훈증 ' 9 4

감 재배지검사, 과실검사 등 ‘0 3

포도 수출단지지정, 재배지검사 등 ‘0 4

박과작물

(참외, 오이, 호박, 수박)
수출단지지정, 재배중 예찰트랩조사 등 ‘0 4

파프리카 수출단지지정, 재배지검사 등 ' 0 6

필리핀
사과, 배 조건 없음 ' 9 4

단감, 양파 조건 없음 ' 0 1

캐나다 사과, 배 봉지씌우기, 응애예찰(또는 M B +저온처리) ' 9 4

아르헨티나

( 1 1품목)

수박,양배추,배추,상추종자 조건 없음 ' 9 7

당근,시금치,토마토,오이,

양파,메론,박초이종자
조건 없음 ' 9 9

칠 레 사과, 배
재배중 검사 및 칠레측우려병해충

미감염 증명
' 9 9

호 주
배

재배중검사 및 호주측 우려병해충

미감염 증명
' 9 9

단감 “ ‘0 4

남아공 사과, 배 재배중 검사 및 남아공측 우려병해충 미감염증명 ' 0 0

뉴질랜드 배 뉴질랜드측 우려병해충 미감염 증명 ' 9 9

이스라엘 배
재배중 검사 및 이스라엘측 우려병해충

미감염 증명
' 0 1

콜롬비아
종자류(수박,양배추,배추,상추,당근,시금치,

토마토,오이,양파,메론,박초이종자류)
재배지검사 ' 0 1

베네수엘라 “ 수입허가 ' 0 1

E U
소나무속(섬잣나무) ,향나무속, 

편백나무속분재
2년간연 6회 재배지검사 표찰부착 ' 0 2



붙임2

□ 수입금지 품목중 수입허용협상을 진행 중인 것( 1 0개국 2 8품목)
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국가 품 목 요청년도 협상 진행상황

미 국

후지사과 ' 9 0
·미국측이 현재 입법예고시에 수렴된의견 검토에 따라 새로운

PRA 실시중

토마토, 미나리 ' 9 9
·미국측이 위험관리방안 검토중

달래, 뿌리달린냉이 ' 0 0

고구마 ' 0 0 ·미국측이 PRA 진행중

재배매체에 심겨진

호접란, 심비디움
' 0 4 ·미국측이 PRA 진행중

재배매체에 심겨진

미니화분( 1 2종)
' 0 6 ·미국측이 PRA 진행중

이스라엘
사과 ' 9 8 ·이스라엘측이 요청한 병해충관련 추가자료 제공( ' 0 6 . 7 )

접목선인장 ' 0 5 ·이스라엘측 수입검역요건(안) 우리측 검토의견 통보( ' 0 7 . 6 )

호 주

사과, 감귤, 포도 ' 9 3
·호주측이 감귤에 대한 PRA 진행중

·사과 및 포도는PRA 미착수

파프리카 ' 0 6
·호주측이 PRA 진행중이며 생산∼수출과정에 대한 호주측전문

가의 현지시찰실시(‘0 7 . 6 . 1 2∼1 5 )

아르헨티나 사과, 배 ' 9 7
·아르헨티나측이 2단계 P R A실시 중

- 아르헨티나측이 중간평가결과 통보( ' 0 6 . 1 1 )

뉴질랜드 감귤 ' 9 9
·뉴측에 대미 work plan을 제공키로 하였으나, 우리나라에감귤

궤양병 발생으로 추진 보류

브라질

채소종자

(무,배추,양배추,상추,브로

콜리,토마토,오이,호박,당근

,수박,메론)

' 0 0

·브라질측에 PRA 자료제공( ' 0 0 )

·브라질측이 제시한('06.10) 8개 품목

(무,배추,양배추,브로콜리 등)에대한 수입검역요건(안) 브라칠측

에 통보(‘0 7 . 6 . 1 5 )

배 ' 0 5 ·브라질측에 PRA 자료제공( ' 0 5 )

에콰도르

채소종자

(무,배추,양배추,상추,브로콜

리, 토마토,오이,호박,당근)

' 0 0
·에콰도르 측에 PRA 자료제공( ' 0 0 )

- 에콰도르 측에 PRA 진행상황문의( ' 0 6 . 5 )

과테말라

채소종자

(무,배추,양배추,상추,브로콜

리, 토마토,오이,호박,당근)

' 0 0
·과테말라 측에 P R A자료 제공( ' 0 0 )

- 과테말라 측에 PRA 진행상황문의( ' 0 6 . 5 )

멕시코

선 인 장 ' 0 2 ·멕시코측이 PRA 진행중

배 ' 0 5
·멕시코측에 P R A자료 제공('05. 11)

·멕시코 측이 요청한 PRA 추가자료 송부(‘0 7 . 4 . 1 3 . )

필리핀 감귤 ' 0 2 ·필리핀측이 PRA 초안 완성단계임을 통보('06. 6.)



붙임3

□ 수입허용절차(세계 공통)

○관련국제기준: 국제식물보호협약(IPPC:International Plant Protection Convention)

- 병해충위험분석<PRA : Pest Risk Analysis, 일명 IRA(Import Risk Analysis)> 3단계

실시, 단 검역병해충이 아니거나 위험관리가 가능한 경우 P R A를 중단하고 수입을 허용함

- 우리나라는IRA 8단계실시(붙임2 참조)

○병해충위험관리 적용 방법

- 소독방법 : MB훈증, 저온처리, 증열처리등

- 병해충 무발생증명 : 재배지검사, 병해충예찰, 현지조사등

- 현지검사 : 검역관이 수출국현지에서 직접검사

※ 건조 등 가공한식물의 경우에는 일반적으로 수입금지 대상미적용

■■■ 5 0 3

P R A절차 흐름도

제1단계

제2단계

제3단계

모니터링

착 수

적용지역

결정

착수시점

병해충

경 로

정책재검토

생물체

병해충

위험평가

병해충

위험관리

R e g u l a t o r y

D e c i s i o n

정보수집, 문서화, 위험정보교환(risk communication)

병해충

병해충 아님

위험수준

수용가능

위험수준

수용불가

위험관리

방안

P R A이후

중 단 중 단



붙임4
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수입금지농산물위험분석( I R A )절차

▶ IRA 추진절차

1단계 접수 ( F i l l i n g )

2단계 착수 ( I n i t i a a a t i o n )

3단계 병해충 예비위험평가

(Pest Categorization)

4단계 개별병해충위험평가

(Pest Risk Manarement))

5단계

병해충위험관리방안작성

(Pest Risk Manarement))

6단계

수입허용요건초안작성체결

( D r a f t i n g )

7단계 입안예고

(Public Notice)

8단계 고시 수입허용

(Ndtication & Enforcement)

의견수렴

•국가간 공식채널로 신청

- 위험간 분석자료 첨부

•상대국 제공자료 조사확인

•단순/일반 대상분류

•병해충 목록작성

- 추가검토 대상종 선발

•우려병해출선발

- 유입/정착/확산/경제적

위험도 평가

- 관리방안 요구 대상종

선발

•관리방안검토

- 소독처리방법등

•농림부에 고시의뢰

공동시험 조사

식검심의회심의

의견수렴

상대국 통보

상대국 통보

상대국 통보

상대국 통보

•접수결과
•지료보완요구(필요시)

•착수결과
•추가자료 요구(필요시)

•추가자료 요구(필요시)
•평가결과

•평가결과
•관리방안 요구 (필요시)

상대국 통보

•관리방안 협의
•추가자료 요구 (필요시)

상대국 통보

•요건안 협의

상대국 통보



3. 농식품수출관련홈페이지현황
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구 분 운 영 현 황 관리부서(연락처)

▶ 내 용 : 우리나라 김치의 역사, 효능, 종류, 

제조법, 퓨전요리 등 안내 및

수출업체, 해외판매처등 홍보

▶ 언 어 : 5종

- 한,영,일,중(간체·번체)

농수산물유통공사

식품수출부

( 8 2 - 2 - 6 3 0 0 - 1 3 7 2 )

▶ 내 용 : 고려인삼의 유래, 효능, 요리법, 

관련법규 등 안내 및 수출업체, 

인삼제품 등 홍보

▶ 언 어 : 7종

- 한,영,일,중(간체·번체) ,불,러,이태리

농수산물유통공사

식품수출부

( 8 2 - 2 - 6 3 0 0 - 1 3 7 5 )

▶ 내 용 : 우니라라 고추장,간장,된장의유래, 

효능, 요리법 등 안내 및 수출업체,

제품 등 홍보

▶ 언 어 : 4종(한,영,일,러)

농수산물유통공사

식품수출부

( 8 2 - 2 - 6 3 0 0 - 1 3 7 3 )

▶ 내 용 : 밤,송이,표고,기타 수출임산물의 효

능, 요리법 등 안내 및 수출업체,

제품 등 홍보

▶ 언 어 : 3종(한,영,일)

농수산물유통공사

원예수출부

( 8 2 - 2 - 6 3 0 0 - 1 3 5 2 )

김치( w w w . k i m c h i . o r . k r )

인삼( w w w . i n s a m . o r . k r )

장류( w w w . s a u c e . o r . k r )

임산물( w w w . k o r e a n f o r e s t . c o m )
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구 분 운 영 현 황 관리부서(연락처)

▶ 내 용 : 휘모리 제품(파프리카,배,국화,장미)

상품정보,생산이력정보등 제공 및

온라인 이벤트를 통한 홍보

▶ 언 어 : 3종(한,영,일)

농수산물유통공사

수출브랜드부

( 8 2 - 2 - 6 3 0 0 - 1 3 6 2 )

▶ 내 용 : 국내외 농식품 관련 업체들에게

상품,회사,오퍼,바이어정보등

무역관련 제반 정보를 제공하는

농식품 전문 B2B e마켓플레이스

▶ 언 어 : 3종(한,영,일)

농수산물유통공사

정보기획팀

( 8 2 - 2 - 6 3 0 0 - 1 4 0 3 )

▶ 내 용 : 1 0개 해외 a T센터, 21개국 해외모

니터 등을 활용, 수출 관련 국내외

최신 정보를 수집·분석하여 제공

하는, 국내 유일의 농수산물무역전

문 정보서비스

▶ 언 어 : 1종(한글)

농수산물유통공사

정보기획팀

( 8 2 - 2 - 6 3 0 0 - 1 3 8 7 )

휘모리( w w w . w h i m o r i . c o m )

A g r o T r a d e ( k r . a g r o t r a d e . n e t )

농수산물무역정보( w w w . k a t i . n e t )



4. 농식품수출관련문의처현황
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농림부

구 분 담당부서 전화번호 비 고

농림부 식품진흥과 0 2 - 5 0 0 - 2 1 8 7 재외공관연계사업

외교통상부

구 분 담당부서 전화번호 비 고

외교통상부 통상투자진흥과 0 2 - 2 1 0 0 - 7 6 7 1 재외공관연계사업

농수산물유통공사(본사)

구 분 담당부서 전화번호 비 고

·농식품 수출컨설팅
수출컨설팅팀 0 2 - 6 3 0 0 - 1 4 3 2∼7 각지사 수출담당

·원예전문생산단지 평가·사후관리

·고품질·안전농산물 생산지원
원예수출부

수출컨설팅팀

0 2 - 6 3 0 0 - 1 3 5 2∼6

0 2 - 6 3 0 0 - 1 4 3 2∼7
〃

·수출상품화 지원
원예수출부(신선)

식품수출부(가공)

0 2 - 6 3 0 0 - 1 3 5 2∼6

0 2 - 6 3 0 0 - 1 3 7 2∼7
〃

·수출농산물 공동대표브랜드 운영 수출브랜드부 0 2 - 6 3 0 0 - 1 3 6 2∼4 〃

·12ft 냉장컨테이너 운영

수출브랜드부(이용신청)

-대한통운(부산항)

-장금상선(마산항)

0 2 - 6 3 0 0 - 1 3 6 2∼4

0 2 - 3 7 8 2 - 0 2 5 4

0 2 - 7 7 4 - 1 4 2 2

-

·농축산물 판매촉진비 지원
원예수출부 0 2 - 6 3 0 0 - 1 3 5 2∼6 각지사 수출담당

·환변동보험 가입지원

·국제박람회 참가지원 시장개척부 0 2 - 6 3 0 0 - 1 4 5 2∼8 -

·대형유통업체 연계 판촉행사지원 해외판촉부 0 2 - 6 3 0 0 - 1 4 9 2∼6 해외a T센터

·지자체 연계 판촉행사 지원 원예수출부 0 2 - 6 3 0 0 - 1 3 5 2∼6 〃

·우수바이어 초청지원 식품수출부 0 2 - 6 3 0 0 - 1 3 7 2∼7 각지사 수출담당

·한국우수농산물 수출상담회 개최 시장개척부 0 2 - 6 3 0 0 - 1 4 5 2∼8 -

·수출홍보

- 광고·선전

- 기획홍보 마케팅

마케팅지원부

해외판촉부

0 2 - 6 3 0 0 - 1 4 4 2∼7

0 2 - 6 3 0 0 - 1 4 9 2∼6

-

·해외a T센터 운영 마케팅지원부 0 2 - 6 3 0 0 - 1 4 4 2∼7 -

·농수산물 원료구매자금 지원

자금지원팀 0 2 - 6 3 0 0 - 1 1 5 1∼8 각지사 수출담당
·농산물 운영활성화자금 지원

·유망품목 시장개척자금 지원

·우수농산물 시설현대화자금 지원

·농산물 무역정보(KATI) 제공 정보기획팀 0 2 - 6 3 0 0 - 1 3 8 4∼8 -

·농산물 수출입뉴스( F A X신문)발행 정보기획팀 0 2 - 6 3 0 0 - 1 3 8 4 , 7 , 8 -

·인터넷 무역거래알선시스템

(Agro Trade) 운영
정보기획팀 0 2 - 6 3 0 0 - 1 4 0 3 , 4 -

·농산물 수출 주문정보 서비스 수출정보팀 0 2 - 6 3 0 0 - 1 3 9 2∼7 -
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농수산물유통공사(지사, 수출유통팀)

구 분 연 락 처 주 소

서울경기지사
T ) 0 2 - 8 2 0 - 2 3 5 2

F ) 0 2 - 8 2 0 - 2 3 4 3
서울 동작구노량진2동 1 3 - 6

인 천 지 사
T ) 0 3 2 - 8 8 8 - 6 1 6 3

F ) 0 3 2 - 8 8 8 - 6 1 6 4
인천시 중구 신흥동 3가 7-241 정석빌딩 신관 6 0 8호

강 원 지 사
T ) 0 3 3 - 6 4 7 - 0 0 7 1

F ) 0 3 3 - 6 4 7 - 0 0 6 3
강원도 강릉시 옥천동 시청로66 강릉시청 1 6층

충 북 지 사
T ) 0 4 3 - 2 7 3 - 4 5 5 6

F ) 0 4 3 - 2 6 6 - 2 4 5 8
충북 청주시흥덕구 송정동2 1 1 - 5

대전충남지사
T ) 0 4 2 - 4 8 8 - 8 5 4 4

F ) 0 4 2 - 4 8 8 - 8 5 4 6
대전시 서구 둔산동 9 4 2

전 북 지 사
T ) 0 6 3 - 2 1 1 - 6 1 7 9

F ) 0 6 3 - 2 1 1 - 7 8 2 0
전북 전주시덕진구 팔복동 4가 2 4 9 - 1 0

광주전남지사
T ) 0 6 2 - 9 4 4 - 2 6 2 3

F ) 0 6 2 - 9 4 4 - 2 6 2 4
광주시 광산구 우산동 1 6 0 7 - 1

대구경북지사
T ) 0 5 3 - 7 4 1 - 5 2 2 3

F ) 0 5 3 - 7 4 1 - 5 2 2 4
대구 수성구범어3동 2-1 삼성화재빌딩 1 8층

부산울산지사
T ) 0 5 1 - 6 3 3 - 4 9 6 5

F ) 0 5 1 - 6 4 4 - 1 4 4 0
부산시 남구 문현동 815 한일오피스텔 2 0층

경 남 지 사
T ) 0 5 5 - 2 7 4 - 4 8 1 6

F ) 0 5 5 - 2 7 4 - 4 8 1 0
경남 창원시용호동 7-2 오피스프라자 4 0 8호

제 주 지 사
T ) 0 6 4 - 7 4 6 - 9 4 7 2

F ) 0 6 4 - 7 4 6 - 9 4 7 3
제주도 제주시 노형동 977-1 세기빌딩 3층

농수산물유통공사(해외a T센터)

구 분 연 락 처 주 소

도쿄 a T센터
T ) 8 1 - 3 - 5 3 6 7 - 6 6 5 6

F ) 8 1 - 3 - 5 3 6 7 - 6 6 5 7

MRC 6F, 5-2-3 Shinjuku, Shinjuku-Ku, Tokyo,

160-0022, Japan

오사카a T센터
T ) 8 1 - 6 - 6 2 6 0 - 7 6 6 1

F ) 8 1 - 6 - 6 2 6 0 - 7 6 6 3

6F, Nomura Fudousan Osaka Bldg. 1-8-15,

Azuchimachi, Chuou-Ku, Osaka, 541-0052, Japan

베이징a T센터
T ) 8 6 - 1 0 - 6 4 1 0 - 6 1 2 0∼1

F ) 8 6 - 1 0 - 6 4 1 0 - 6 1 2 2

Beijing Silver Tower Room 1506, #2, North

Dongsanhuan Rd., Beijing, 100027, China

상하이a T센터
T ) 8 6 - 2 1 - 6 2 3 6 - 8 3 4 1∼2

F ) 8 6 - 2 1 - 6 2 3 6 - 8 3 4 3

Room 3112, New Town Center, No. 83, Lou shan

guan Rd., Changning District, Shanghai, 200336, China

싱가포르 a T센터
T ) 6 5 - 6 3 2 4 - 1 2 3 3 , 0 4 0 2∼3

F ) 6 5 - 6 3 2 4 - 0 4 4 6

101 Cecil St., #22-10,11,12 Tong Eng B/D,

069533, Singapore

뉴욕 a T센터
T ) 1 - 5 1 6 - 8 2 9 - 1 6 3 3

F ) 1 - 5 1 6 - 8 2 9 - 6 5 2 1

475 Northern Boulevard Suite 36 Great Neck, NY

11021, USA

LA aT센터
T ) 1 - 7 1 4 - 9 0 1 - 7 7 1 7

F ) 1 - 7 1 4 - 9 0 1 - 7 7 5 7

Huntington Plaza, 5762 Bolsa Ave. #101 Huntington

Beach CA 92649, USA

로테르담 a T센터
T ) 3 1 - 1 0 - 4 1 5 - 1 0 9 1 , 1 0 2 4

F ) 3 1 - 1 0 - 4 6 2 - 1 2 7 1
Vareseweg 1, 3047 AT Rotterdam, The Netherlands

모스크바 a T센터
T ) 7 - 4 9 5 - 2 5 8 - 1 3 9 7

F ) 7 - 4 9 5 - 2 5 8 - 1 3 9 6

Russia, 123610, Moscow, Krasnopresnenskaya nab.,

12, Ent.6, #1002

타이베이 a T센터
T ) 8 8 6 - 2 - 8 7 8 6 - 6 7 9 1∼2

F ) 8 8 6 - 2 - 8 7 8 6 - 6 7 9 3
7F-5, No.495, Guang Fu S.Rd.,Taipei 110, Taiwan
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농식품수출관련유관기관및단체

구 분 전화번호 주요업무

농촌진흥청 0 3 1 - 2 9 9 - 2 2 0 0 ·농업시험연구사업·농촌지도사업및 농업인 교육

국립농산물

품질관리원

0 3 1 - 4 4 6 - 0 1 2 4

1 5 8 8 - 8 1 1 2

·안전성관리, 농산물인증, 품질검사, 원산지관리,농업경영체등

록, 농산물 품질관리사 운영 등

국립식물검역소 0 3 1 - 4 4 9 - 0 5 2 1 ·수출·입 식물검역, 주요국 식물검역제도 조사·전파

국립수의과학

검역원
0 3 1 - 4 6 7 - 1 7 0 0

·동물·축산물 검역검사, 가축질병 방역, 축산식품 위생·안전

관리등

한국식품연구원 0 3 1 - 7 8 0 - 9 1 1 4
·수출식품 영양표시 등 성분분석, 축산물 품질검사 및 위생교육,

전통식품 CODEX 규격화 등

가축위생방역 지원본부 0 2 - 4 7 8 - 7 8 6 1 ·가축 질병 및 방역에관한 정보

한국농촌경제연구원 0 2 - 3 2 9 9 - 4 0 0 0 ·관측정보, 문헌정보, 동향리포트등

농림기술관리센터 0 2 - 2 0 5 8 - 1 4 0 0
·농림기술 안내, 현장애로 기술·천단과학·기획 등 연구과제

관리, 기술복덕방

산림조합중앙회 0 2 - 3 4 3 4 - 7 1 1 4
·산림경영기술정보, 사유림경영협업체 조직 육성, 전문임업기술

인 양성

농업과학기술원 0 3 1 ) 2 9 0 - 0 1 1 4
·농업환경, 농업생물, 농산물안전성및 농촌자원개발분야의 과

학기술관련 연구자료 등

원예연구소 0 3 1 - 2 4 0 - 3 5 0 0
·원예기술지원, 작물재배 기술 등 원예기술 정보와연구소식, 각

종 세미나 정보 등

한국가공식품 수출협회 0 2 - 5 9 7 - 8 3 0 2 ·가공식품 수출확대 관련 업무

한국농림식품 수출입조합 0 2 - 6 3 0 0 - 8 2 0 0 ·식품안전성 정보제공, 생산이력제 관리, 브랜드사업 등

(사)고려인삼연합회 0 2 - 6 3 0 0 - 2 9 8 4
·고려인삼 수출입 및 홍보관련 업무, 자조금 관리, 지리적

표시제 등

(사)한국육류유통 수출입협회 0 3 1 - 3 9 4 - 8 1 4 7∼9 ·육류 국내수급및 수출입 관련 회원사 협력·조정, 정보제공등

한국김치절임식품

공업협동조합
0 2 - 2 2 0 3 - 6 5 6 7∼9

·공동 구매 및 판매사업, 자가 품질검사, 기획조사, 지도, 연수,

홍보 등

한국파프리카

생산자자조회
0 2 - 6 3 0 0 - 8 2 9 0∼3 ·파프리카 자조금 조성·관리, 홍보·시식회, 선진지견학등
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농식품2 0대수출국해외공관현황

구분 재외공관 소재도시 전화번호 비 고

일 본

대 사 관 동경 8 1 - 3 - 3 4 5 2 - 7 6 1 1 농무관

총영사관

오 사 카 8 1 - 6 - 6 2 1 3 - 1 4 0 1∼5

나 고 야 8 1 - 5 2 - 5 8 6 - 9 2 2 1∼3

니 가 타 81-25-255-5555, 5606

삿 포 로 8 1 - 1 1 - 2 1 8 - 0 2 8 8

센 다 이 8 1 - 2 2 - 2 2 1 - 2 7 5 1∼3

요코하마 8 1 - 4 5 - 6 2 1 - 4 5 3 1∼2

후쿠오카 8 1 - 9 2 - 7 7 1 - 0 4 6 1∼3

히로시마 8 1 - 8 2 - 5 4 3 - 5 0 1 8∼9

미 국

대 사 관 워싱턴D C 1 - 2 0 2 - 9 3 9 - 5 6 0 0∼3 농무관

총영사관

뉴욕 1 - 6 4 6 - 6 7 4 - 6 0 0 0

L A 1 - 2 1 3 - 3 8 5 - 9 3 0 0

보 스 턴 1 - 6 1 7 - 6 4 1 - 2 8 3 0

샌프란시스코 1 - 4 1 5 - 9 2 1 - 2 2 5 1∼3

시 애 틀 1 - 2 0 6 - 4 4 1 - 1 0 1 1∼4

시 카 고 1 - 3 1 2 - 8 2 2 - 9 4 8 5

애틀란타 1 - 4 0 4 - 5 2 2 - 1 6 1 1∼3

호놀룰루 1-808-595-6109, 6274

휴 스 턴 1 - 7 1 3 - 9 6 1 - 0 1 8 6

중 국

대사관 북경 8 6 - 1 0 - 8 5 3 1 - 0 7 0 0 농무관

총영사관

상 하 이 8 6 - 2 1 - 6 2 9 5 - 5 0 0 0

광 저 우 8 6 - 2 0 - 3 8 8 7 - 0 5 5 5

칭 다 오 8 6 - 5 3 2 - 8 8 9 7 - 6 0 0 1

선양 8 6 - 2 4 - 2 3 8 5 - 3 3 8 8

청도 8 6 - 5 3 2 - 8 8 9 7 - 6 0 0 1

서안 8 6 - 2 9 - 8 8 3 5 - 1 0 0 1
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구 분 재외공관 소재도시 전화번호 비 고

러시아

대 사 관 모스크바 7 - 4 9 5 - 7 8 3 - 2 7 2 7

총영사관

블라디보스톡 7-4232-40-2222, 2775

상트페테르부르그 7 - 8 1 2 - 4 4 8 - 1 9 0 9

홍 콩 총영사관 홍 콩 8 5 2 - 2 5 2 9 - 4 1 4 1

U A E 대 사 관 아랍에미리트 9 7 1 - 2 - 4 4 3 - 5 3 3 7

대 만 대 표 부 타이베이 8 8 6 - 2 - 2 7 5 8 - 8 3 2 0∼5

인도네시아 대 사 관 자카르타 6 2 - 2 1 - 5 2 0 - 1 9 1 5

호 주

대 사 관 캔 버 라 6 1 - 2 - 6 2 7 0 - 4 1 0 0

총영사관 시 드 니 61-2-9210-0200, 0201

필리핀 대 사 관 마 닐 라 6 3 - 2 - 8 1 1 - 6 1 3 9

이 란 대 사 관 테 헤 란 9 8 - 2 1 - 8 8 0 5 - 4 9 0 0∼4

베트남

대 사 관 하 노 이 8 4 - 4 - 8 3 1 - 5 1 1 0 ~ 6

총영사관 호 치 민 84-8-824-3308, 3310

이라크 대 사 관 바그다드 9 6 4 - 1 - 7 7 8 - 5 4 0 4∼5

캐나다

대 사 관 오 타 와 1 - 6 1 3 - 2 4 4 - 5 0 1 0

총영사관

몬트리올 1 - 5 1 4 - 8 4 5 - 2 5 5 5

밴 쿠 버 1 - 6 0 4 - 6 8 1 - 9 5 8 1

토 론 토 1 - 4 1 6 - 9 2 0 - 3 8 0 9

싱 가 포 르 대 사 관 싱가포르 6 5 - 6 2 5 6 - 1 1 8 8

말레이시아 대 사 관 쿠알라룸푸르 60-3-4251-2336, 5797

태 국 대 사 관 방 콕 6 6 - 2 - 2 4 7 - 7 5 3 7∼9

몽 고 대 사 관 올란바토르 9 7 6 - 1 1 - 3 2 - 1 5 4 8

뉴질랜드 대 사 관 웰 링 턴 6 4 - 4 - 4 7 3 - 9 0 7 3∼4
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구 분 (HS Code) 영문명

육 류

·닭 고 기

·오리고기

·칠면조고기

·돼지고기

- 등심

- 어 깨 살

- 사태

- 안심

- 삼 겹 살

- 설육

- 돼지비계

( 0 2 0 7 - 1 2 - 0 0 0 0 )

( 0 2 0 7 - 3 6 - 1 0 0 0 )

( 0 2 0 7 - 2 5 - 0 0 0 0 )

( 0 2 0 3 - 2 9 - 9 0 0 0 )

( 0 2 0 3 - 2 9 - 9 0 0 0 )

( 0 2 0 3 - 2 9 - 9 0 0 0 )

( 0 2 0 3 - 2 9 - 9 0 0 0 )

( 0 2 0 3 - 2 9 - 9 0 0 0 )

( 0 2 0 3 - 2 9 - 9 0 0 0 )

( 0 2 0 3 - 2 9 - 9 0 0 0 )

( 0 2 0 3 - 2 9 - 9 0 0 0 )

M E A T S

·c h i c k e n

·duck meat

·turkey meat

·p o r k

- loin

- shoulder butt

- behind shank

- tenderloin

- belly

- tongue

- lard

견과류

·도토리

·밤

·은행

·잣

·호도

( 2 3 0 8 - 0 0 - 1 0 0 0 )

( 0 8 0 2 - 4 0 - 1 0 0 0 )

( 0 8 0 2 - 9 0 - 2 0 1 0 )

( 0 8 0 2 - 9 0 - 1 0 2 0 )

( 0 8 0 2 - 3 2 - 0 0 0 0 )

N U T S

·a c o r n

·c h e s t n u t

·g i n k g o

·pine nut

·w a l n u t

곡 류

·겉보리

·귀리(燕麥,雀麥)

·메밀

·밀

·보리

·수수

·쌀

·율무(薏苡仁)

·조(粟)

·찹쌀

·팥

·호밀(胡麥)

( 1 0 0 3 - 0 0 - 9 0 1 0 )

( 1 1 0 3 - 1 9 - 2 0 0 0 )

( 1 0 0 8 - 1 0 - 0 0 0 0 )

( 1 1 0 3 - 1 1 - 0 0 0 0 )

( 2 1 0 1 - 3 0 - 1 0 0 0 )

( 1 0 0 7 - 0 0 - 9 0 0 0 )

( 1 0 0 6 - 3 0 - 1 0 0 0 )

( 1 1 0 4 - 2 9 - 1 0 0 0 )

( 1 0 0 8 - 2 0 - 1 0 9 0 )

( 1 0 0 6 - 3 0 - 2 0 0 0 )

( 2 0 0 5 - 5 9 - 2 0 0 0 )

( 1 0 0 2 - 0 0 - 1 0 0 0 )

C E R E A L S

·unhulled barley

·o a t

·b u c k w h e a t

·w h e a t

·b a r l e y

·sorghum, milo, milo maze

·r i c e

·Job's tears, adlay

·foxtail bristlegrass, foxtail millet

·sticky rice, glutinous rice

·red bean, Indian bean

·r y e

과실류

·감

- 곶감

- 단감

·감귤(柑橘)

·나무딸기

·대추(棗)

( 0 8 1 0 - 9 0 - 1 0 0 0 )

( 0 8 1 3 - 4 0 - 1 0 0 0 )

( 0 8 1 0 - 9 0 - 2 0 0 0 )

( 0 8 0 5 - 2 0 - 1 0 0 0 )

( 0 8 1 1 - 2 0 - 0 0 0 0 )

( 0 8 1 3 - 4 0 - 2 0 0 0 )

F R U I T S

·persimmon 

- dried persimmon

- sweet persimmon

·Mandarin(orange), tangerine

·r a s p b e r r y

·jujube, Chinese jujube
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구 분 (HS Code) 영문명

·매실(梅實)

·무화 과(無花果)

·배

- 만삼길

- 신고

- 원황

- 황금

·복 숭 아(桃)

- 백도

- 유명

·사과

- 쓰가루

- 홍로

- 후지

·살구

·앵두

·대추야자

·자두

·키위

·파인애플

·포도(葡萄)

- 거봉

- 델라웨어

- 켐벨

- M B A

( 0 8 1 0 - 9 0 - 5 0 0 0 )

( 0 8 0 4 - 2 0 - 0 0 0 0 )

( 0 8 0 8 - 2 0 - 1 0 0 0 )

( 0 8 0 8 - 2 0 - 1 0 0 0 )

( 0 8 0 8 - 2 0 - 1 0 0 0 )

( 0 8 0 8 - 2 0 - 1 0 0 0 )

( 0 8 0 8 - 2 0 - 1 0 0 0 )

( 2 0 0 8 - 7 0 - 1 0 0 0 )

( 2 0 0 8 - 7 0 - 1 0 0 0 )

( 2 0 0 8 - 7 0 - 1 0 0 0 )

( 0 8 0 8 - 1 0 - 0 0 0 0 )

( 0 8 0 8 - 1 0 - 0 0 0 0 )

( 0 8 0 8 - 1 0 - 0 0 0 0 )

( 0 8 0 8 - 1 0 - 0 0 0 0 )

( 0 8 0 9 - 1 0 - 0 0 0 0 )

( 0 8 0 9 - 2 0 - 0 0 0 0 )

( 0 8 0 4 - 1 0 - 0 0 0 0 )

( 0 8 0 9 - 4 0 - 1 0 0 0 )

( 0 8 1 0 - 5 0 - 0 0 0 0 )

( 2 0 0 8 - 2 0 - 0 0 0 0 )

( 0 8 0 6 - 1 0 - 0 0 0 0 )

( 0 8 0 6 - 1 0 - 0 0 0 0 )

( 0 8 0 6 - 1 0 - 0 0 0 0 )

( 0 8 0 6 - 1 0 - 0 0 0 0 )

( 0 8 0 6 - 1 0 - 0 0 0 0 )

·ume plum, Japanese apricot

·f i g

·p e a r

- Okusankichi

- Singo(Shingo), Niitaka pear

- Wonwhang

- Whangkeum, golden pear

·p e a c h

- Hakuto

- Yumyeong

·a p p l e

- Tsugaru

- Hongro

- Fuji

·a p r i c o t

·sweet cherry

·date palm

·plum, prune

·kiwi, kiwi fruit

·p i n e a p p l e

·g r a p e

- Kyoho

- Delaware

- Campbell Early

- Muscat Bailey A

두류

·강 낭 콩

·녹두(綠豆)

·대두(大豆)

·완두

( 0 7 1 3 - 3 3 - 9 0 0 0 )

( 2 0 0 5 - 5 9 - 1 0 0 0 )

( 1 2 0 1 - 0 0 - 9 0 9 0 )

( 0 7 1 3 - 1 0 - 9 0 0 0 )

B E A N S

·kidney bean

·mung bean, green gram

·s o y b e a n

·p e a

면류

·국수

·냉면(冷麵)

·당면(唐麵)

·라면

( 1 9 0 2 - 1 9 - 1 0 0 0 )

( 1 9 0 2 - 1 9 - 3 0 0 0 )

( 1 9 0 2 - 1 9 - 2 0 0 0 )

( 1 9 0 2 - 3 0 - 1 0 1 0 )

N O O D L E S

·n o o d l e

·cold noodle, iced noodle

·Chinese noodle

·ramen, ramyeon

서류

·감자

·고 구 마

( 1 1 0 5 - 2 0 - 0 0 0 0 )

( 0 7 1 4 - 2 0 - 1 0 0 0 )

(ANDEAN) ROOTS AND TUBERS

·p o t a t o

·sweet potato
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인삼류

·인삼

- 백삼(白蔘)

- 백삼분(白蔘粉)

- 백삼정(白蔘錠)

- 수삼

- 홍삼

- 홍삼분

- 홍삼정

-

( 1 2 1 1 - 2 0 - 1 2 1 0 )

( 1 2 1 1 - 2 0 - 2 1 2 0 )

( 1 3 0 2 - 1 9 - 1 1 1 0 )

( 1 2 1 1 - 2 0 - 1 1 0 0 )

( 1 2 1 1 - 2 0 - 1 3 1 0 )

( 1 2 1 1 - 2 0 - 2 2 2 0 )

( 1 3 0 2 - 1 9 - 1 2 1 0 )

G I N S E N G S

·g i n s e n g

- white ginseng

- white ginseng powder

- white ginseng tablet(capsule)

- green ginseng(undried ginseng)

- red ginseng

- red ginseng powder

- red ginseng tablet(capsule)

장 류

·간장

·고 추 장

·된장

·청 국 장

( 2 1 0 3 - 1 0 - 0 0 0 0 )

( 2 1 0 3 - 9 0 - 1 0 3 0 )

( 2 1 0 3 - 9 0 - 1 0 1 0 )

( 2 1 0 3 - 9 0 - 1 0 9 0 )

SOYBEAN SAUCES

·soy sauce

·hot chili pepper paste, hot pepper and soybean

paste, red pepper paste

·soybean paste

·Chungkukjang, fermented soybean paste, traditional

Korean food made of fermented soybean paste

차류

·녹차(綠茶)

·홍차

( 0 9 0 2 - 1 0 - 0 0 0 0 )

( 0 9 0 2 - 4 0 - 0 0 0 0 )

T E A S

·green tea

·black tea

채소류

·가지

·상추

·결구상추(結球)

·고 사 리

·고추

- 건 고 추

- 꽈리고추

- 생 고 추(풋고추)

·고추냉이

·김치

·당근

- 생당근

·더덕

·도 라 지

·동양참외

·딸기

- 볼 레 로

- 플라멘코

( 0 7 0 9 - 3 0 - 0 0 0 0 )

( 0 7 0 5 - 1 9 - 0 0 0 0 )

( 0 7 0 5 - 1 1 - 0 0 0 0 )

( 0 7 1 2 - 9 0 - 2 0 1 0 )

( 0 7 0 9 - 6 0 - 9 0 0 0 )

( 0 9 0 4 - 2 0 - 2 0 0 0 )

( 0 7 0 9 - 6 0 - 9 0 0 0 )

( 0 9 0 4 - 2 0 - 1 0 0 0 )

( 0 7 0 6 - 9 0 - 2 0 0 0 )

( 2 0 0 5 - 9 9 - 1 0 0 0 )

( 0 7 0 6 - 1 0 - 1 0 0 0 )

( 0 7 0 6 - 1 0 - 1 0 0 0 )

( 0 7 0 6 - 9 0 - 3 0 0 0 )

( 0 7 0 6 - 9 0 - 4 0 0 0 )

( 0 8 0 7 - 1 9 - 0 0 0 0 )

( 0 8 1 0 - 1 0 - 0 0 0 0 )

( 0 8 1 0 - 1 0 - 0 0 0 0 )

( 0 8 1 0 - 1 0 - 0 0 0 0 )

V E G E T A B L E S

·e g g p l a n t

·l e t t u c e

·head(type) lettuce, crisp lettuce

·fernbrake, bracken

·chili pepper, red pepper, cayenne pepper, hot pepper

- dried chili pepper

- wrinkled chili pepper

- fresh red pepper, fresh hot pepper, green pepper,

unripe hot pepper

·horseradish, wasabi

·k i m c h i ( g i m c h i )

·c a r r o t

- raw carrot

·bonnet bellflower

·balloon flower, Chinese bellflower

·oriental melon

·s t r a w b e r r y

- Bolero

- Flamenco
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·산 딸 기

·마늘(葫蒜)

·마 늘 종(쫑)

·멜론

·무

- 순무

- 알타리무/총각무

- 열무

·배추

- 꽃양배추

·버섯

- 느타리버섯

- 송이버섯

- 양송이

- 영지버섯

- 팽이버섯

- 표고버섯

·부추

·브로콜리

·샐 러 리

·생강(薑)

·수박

·시 금 치

·아스파라거스

·양파

·연근(蓮根)

·염교

·오이

- 가시오이

·옥 수 수

·죽순(竹筍)

·쪽파

·치 커 리

·토란

·토 마 토

- 방울토마토

·파

( 0 8 1 0 - 1 0 - 0 0 0 0 )

( 0 7 0 3 - 2 0 - 1 0 0 0 )

( 0 7 0 3 - 2 0 - 9 0 0 0 )

( 0 8 0 7 - 1 9 - 0 0 0 0 )

( 0 7 0 6 - 9 0 - 1 0 0 0 )

( 0 7 0 6 - 1 0 - 2 0 0 0 )

( 0 7 0 6 - 9 0 - 1 0 0 0 )

( 0 7 0 6 - 9 0 - 1 0 0 0 )

( 0 7 0 4 - 9 0 - 2 0 0 0 )

( 2 0 0 1 - 9 0 - 9 0 3 0 )

-

( 0 7 0 9 - 5 9 - 4 0 0 0 )

( 0 7 0 9 - 5 9 - 1 0 0 0 )

( 0 7 0 9 - 5 1 - 7 0 0 0 )

( 0 7 1 2 - 3 9 - 1 0 3 0 )

( 0 7 0 9 - 5 9 - 5 0 0 0 )

( 0 7 1 2 - 3 9 - 1 0 2 0 )

( 0 7 0 3 - 9 0 - 1 0 0 0 )

( 0 7 0 4 - 1 0 - 0 0 0 0 )

( 0 7 0 9 - 4 0 - 0 0 0 0 )

( 0 9 1 0 - 1 0 - 0 0 0 0 )

( 0 8 0 7 - 1 1 - 0 0 0 0 )

( 0 7 0 9 - 7 0 - 0 0 0 0 )

( 0 7 0 9 - 2 0 - 0 0 0 0 )

( 0 7 0 3 - 1 0 - 1 0 0 0 )

( 2 0 0 6 - 0 0 - 4 0 0 0 )

( 2 0 0 1 - 9 0 - 9 0 5 0 )

( 0 7 0 7 - 0 0 - 0 0 0 0 )

( 0 7 0 7 - 0 0 - 0 0 0 0 )

( 1 0 0 5 - 9 0 - 9 0 0 0 )

( 2 0 0 5 - 9 0 - 2 0 0 0 )

( 0 7 0 3 - 1 0 - 2 0 0 0 )

( 0 6 0 1 - 2 0 - 6 0 0 0 )

( 0 7 1 2 - 9 0 - 2 0 7 0 )

( 0 7 0 2 - 0 0 - 0 0 0 0 )

( 0 7 0 2 - 0 0 - 0 0 0 0 )

( 0 7 1 2 - 9 0 - 2 0 3 0 )

·wild strawberry

·g a r l i c

·garlic flower stem, garlic stem

·melon, musk melon, cantaloupe

·r a d i s h

- field mustard, wild turnip

- Altari radish, ponytail radish

- young radish

·Chinese cabbage, celery cabbage

- kale, collard, flowering cabbage

·m u s h r o o m

- oyster mushroom

- pine mushroom, matsutake mushroom

- mushroom, button mushroom, champignon

- reishi, ling zhi

- enoki mushroom, winter mushroom, velvet foot

- oak mushroom, shiitake mushroom

·Chinese chive, Chinese leek

·b r o c c o l i

·c e l e r y

·g i n g e r

·w a t e r m e l o n

·s p i n a c h

·a s p a r a g u s

·o n i o n

·lotus root

·rakkyo, Chinese onion

·c u c u m b e r

- thorny cucumber, prickly cucumber

·corn, Indian corn, maize

·bamboo shoot

·w a k e g i

·c h i c o r y

·t a r o

·t o m a t o

- cherry tomato, mini tomato

·Welsh onion, green onion, spring onion
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·파프리카

- 스 페 셜

- 부기

- 피에스타

·피망

·호박

- 늙은호박

- 단 호 박

- 밤 호 박

- 애 호 박

( 0 7 0 9 - 6 0 - 1 0 0 0 )

( 0 7 0 9 - 6 0 - 1 0 0 0 )

( 0 7 0 9 - 6 0 - 1 0 0 0 )

( 0 7 0 9 - 6 0 - 1 0 0 0 )

( 0 7 0 9 - 6 0 - 1 0 0 0 )

( 0 7 0 9 - 9 0 - 3 0 0 0 )

( 0 7 0 9 - 9 0 - 3 0 0 0 )

( 0 7 0 9 - 9 0 - 3 0 0 0 )

( 0 7 0 9 - 9 0 - 3 0 0 0 )

( 0 7 0 9 - 9 0 - 3 0 0 0 )

·paprika, sweet pepper, bell pepper

- Special

- Boogie

- Fiesta

·p i m i e n t o

·pumpkin, squash

- Rumbo pumpkin

- sweet pumpkin

- chestnut pumpkin

- little pumpkin

화훼류

·거 베 라

·국화(菊花)

- 리 네 커

- 모나리자

- 바 이 킹

- 유로

- 쵸핀

·글라디올러스

- 스팩앤드스판

- 헌팅송

- 화이트프랜드쉽

·난초(蘭草)

·백합(百合)

- 소르본느

- 시베리아

- 메로스타

- 마르코폴로

·선 인 장

·수선(水仙)

·아이리스

·안 개 꽃(초)

- 레드시

- 브리스톨페어리

- 퍼펙타

·양란(洋蘭)

- 덴드로듐

- 덴파레

- 심비디움

- 온시디움

- 팔레놉시스

( 0 6 0 3 - 1 9 - 9 0 0 0 )

( 0 6 0 3 - 1 4 - 0 0 0 0 )

( 0 6 0 3 - 1 4 - 0 0 0 0 )

( 0 6 0 3 - 1 4 - 0 0 0 0 )

( 0 6 0 3 - 1 4 - 0 0 0 0 )

( 0 6 0 3 - 1 4 - 0 0 0 0 )

( 0 6 0 3 - 1 4 - 0 0 0 0 )

( 0 6 0 3 - 1 9 - 2 0 0 0 )

( 0 6 0 3 - 1 9 - 2 0 0 0 )

( 0 6 0 3 - 1 9 - 2 0 0 0 )

( 0 6 0 3 - 1 9 - 2 0 0 0 )

( 0 6 0 2 - 9 0 - 1 0 1 0 )

( 0 6 0 3 - 1 9 - 3 0 0 0 )

( 0 6 0 3 - 1 9 - 3 0 0 0 )

( 0 6 0 3 - 1 9 - 3 0 0 0 )

( 0 6 0 3 - 1 9 - 3 0 0 0 )

( 0 6 0 3 - 1 9 - 3 0 0 0 )

( 0 6 0 2 - 9 0 - 1 0 6 0 )

( 0 6 0 1 - 1 0 - 8 0 0 0 )

( 0 6 0 1 - 1 0 - 6 0 0 0 )

( 0 6 0 3 - 1 9 - 4 0 0 0 )

( 0 6 0 3 - 1 9 - 4 0 0 0 )

( 0 6 0 3 - 1 9 - 4 0 0 0 )

( 0 6 0 3 - 1 9 - 4 0 0 0 )

( 0 6 0 3 - 1 0 - 7 0 0 0 )

( 0 6 0 3 - 1 3 - 9 0 0 0 )

( 0 6 0 3 - 1 3 - 9 0 0 0 )

( 0 6 0 3 - 1 3 - 1 0 0 0 )

( 0 6 0 3 - 1 3 - 9 0 0 0 )

( 0 6 0 3 - 1 3 - 2 0 0 0 )

FLOWERING PLANTS

·g e r b e r a

·c h r y s a n t h e m u m

- Lineker

- Monalisa

- Vyking

- Euro

- Chopin

·g l a d i o l u s

- Spic & Span

- Hunting Song

- White Friendship

·o r c h i d

·l i l y

- Sorbonne

- Siberia

- Merostar

- Marcopolo

·c a c t u s

·N a r c i s s u s

·i r i s

·Gypsophila, Baby's Breath

- Red Sea

- Bristol Fairy

- Perfecta

·occidental orchid

- Dendrodium

- Denfare

- Cymbidium

- Oncidium

- Phalaenopsis
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·장미

- 러블리리디아

- 리 틀 마 블

- 리 디 아

- 마카 레 나

- 옐 로 우 닷

·카네이션

·튤립

- 골든아펠둔

- 골든옥스포드

·후리지아

·히아신스

( 0 6 0 3 - 1 1 - 0 0 0 0 )

( 0 6 0 3 - 1 1 - 0 0 0 0 )

( 0 6 0 3 - 1 1 - 0 0 0 0 )

( 0 6 0 3 - 1 1 - 0 0 0 0 )

( 0 6 0 3 - 1 1 - 0 0 0 0 )

( 0 6 0 3 - 1 1 - 0 0 0 0 )

( 0 6 0 3 - 1 2 - 0 0 0 0 )

( 0 6 0 3 - 1 9 - 1 0 0 0 )

( 0 6 0 3 - 1 9 - 1 0 0 0 )

( 0 6 0 3 - 1 9 - 1 0 0 0 )

( 0 6 0 1 - 2 0 - 8 0 0 0 )

( 0 6 0 1 - 2 0 - 4 0 0 0 )

·r o s e

- Lovely Lidia

- Little Marble

- Lidia

- Macarena

- Yellow Dot

·c a r n a t i o n

·t u l i p

- Apeldoorn

- Golden Oxford

·f r e e s i a

·h y a c i n t h

기 타

·겨자

·꿀

·녹용(鹿茸)

·들깨

·땅콩

·로얄제리

·면실(綿實)

·사 탕 무

·사탕수수(蔗)

·삼 계 탕(蔘鷄湯)

·우황

·잇 꽃 씨(紅花씨)

·참깨

·피 마 자(�麻子)

( 1 2 0 7 - 5 0 - 0 0 0 0 )

( 1 7 0 2 - 9 0 - 1 0 0 0 )

( 0 5 0 7 - 9 0 - 1 1 9 0 )

( 1 2 0 7 - 9 9 - 1 0 0 0 )

( 2 0 0 8 - 1 1 - 9 0 0 0 )

( 0 4 1 0 - 0 0 - 3 0 0 0 )

( 1 2 0 7 - 2 0 - 0 0 0 0 )

( 1 2 1 2 - 9 1 - 0 0 0 0 )

( 1 2 1 2 - 9 9 - 4 0 0 0 )

( 1 6 0 2 - 3 2 - 1 0 1 0 )

( 0 5 1 0 - 0 0 - 4 0 0 0 )

( 1 2 0 7 - 9 9 - 5 0 0 0 )

( 1 2 0 7 - 4 0 - 0 0 0 0 )

( 1 2 0 7 - 9 9 - 4 0 0 0 )

O T H E R S

·m u s t a r d

·h o n e y

·young antler

·perilla seed, purple mint, perilla, wild coleus,

beefsteak plant

·p e a n u t

·royal jelly

·c o t t o n s e e d

·sugar beet

·s u g a r c a n e

·ginseng chicken soup

·ox bezoar(gallstone)

·safflower seed

·s e s a m e

·castor bean



질의또는제안은농림부(식품진흥과)

또는농수산물유통공사(수출기획부)로

연락하시기바랍니다.

T EL : (02) 6300-1332~7
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