
2021 년 임산물디지털 안테나숍 사업 결과 보고서 

 

1. 행사 개요 

행 사 명 2021 년 임산물 디지털 안테나숍 

행사국가  프랑스 행사도시 파리 

행사품목 수 3 개 품목 대표품목 오미자, 표고, 취나물 

행사기간 8 월 23 일 – 

11 월 30 일 

행사일수 100(일) 

행사매장 La Grande 

Epicerie de 

Paris(오프라인), 

아마존(온라인) 등 

매 장 수 5 (점) 

행사주관 Riz et Co 

수출(입)실적 3 036,42 (USD) 매출실적 7 731.87 (USD) 

 

* 행사매장 리스트 

구분 매장명 소재지 행사기간 안테나숍 사진 

1 

La Grande 

Epicerie de Paris 

(오프라인) 

38 Rue de Sèvres, 

75007 Paris, France 

계속 
 

2 

Misikga 

(오프라인)  

148 avenue d’Italie, 

75013 Paris, France 

 



3 

Misikga 

프랑스 아마존 

마켓플레이스 

프랑스 

8월 23일 ~ 

11월 30일 

 

 

4 

www.rizetco.com 

(B2B) 

프랑스 
 

5 

www.misikga.fr 

(B2C) 

 

 

2. 수입실적 및 판매실적 

❍ 수입실적(기간 : 2020 년   8 월   23 일 ∼ 2020 년   11 월   30 일) 

제조업체명 제품명 수입물량(개) 수입금액(USD) 

태백농업 

오미자청 120mL 500 1,700 

오미자청 1L   

즉석 취나물국 240 696 

송원식품 

건표고 100 248.05 

백화고 40 392.37 

표고버섯분말   

합 계 880 3,036.42 

* 증빙자료 별첨 

 

 

http://www.rizetco.com/
http://www.misikga.fr/


❍ 판매실적(선편도착연장으로 제품 입점이 늦어짐) 

제조업체명 제품명 판매량(개) 판매가(USD) 매출액(USD) 

태백농업 

오미자청 120mL 203 11.81 2397.43 

오미자청 1L 61 48.84 2979.24 

즉석 취나물국 70 11.83 828.1 

송원식품 

건표고 50 
15.09(아마존) 

754.5 
10.45(Misikga) 

백화고 15 32 480 

표고버섯분말 22 13.3 292.6 

합 계 421  7,731.87 

 

3. 세부 행사내용   

❍  SNS 홍보 및 온라인 광고   

- 온라인 매장 내 임산물 카테고리 및 랜딩페이지 제작 

 

 

 

 

Riz et Co 프랑스 아마존 마켓 www.rizetco.com (B2B) 

 

  

www.misikga.fr (B2C) 임산물 카테고리 

 

 

http://www.rizetco.com/
http://www.misikga.fr/


- Riz et Co 사이트 뉴스레터 발송 

 
 

2021 년 11 월 30 일 

판매 중인 신제품 소개 

2021 년 12 월 1 일 

백화고와 표고버섯 소개  

 

- misikga.fr 블로그 기사 

 
 

2021 년 11 월 17 일 

표고버섯의 소개 

2021 년 12 월 21 일 현재 

읽음 132 회 

 

  



- 제품 소개 및 스토리텔링, 관련 레시피 영상 SNS 홍보 (인스타그램, 페이스북)   

인스타그램/페이스북 포스트  인스타그램/페이스북 스토리 

 

 



 

인스타그램 : 10  포스트  

페이스북 : 10 포스트 

6 스토리 

 

 

 



- 해당 제품을 이용한 레시피 동영상 제작 및 공유 

● 7 개의 유튜브 영상 제작 

 

1- 표고버섯 

리조또 

 

2021 년 09 월 2 일 

게시 

 

https://www.youtube.com/

watch?v=m1gMIg-4HWw 

 

2- 오미자 

그라니테 

 

2021 년 09 월 2 일 

게시 

https://www.youtube.com/

watch?v=5Oc9IkkwATc 

3- 즉석 산나물 

된장국 파스타 

레시피 

 

2021 년 09 월 24 일 

게시 

https://youtu.be/h5Fj85k25

nk 

4- 오미자 

샴페인 

 2021 년 10 월 29 일 

게시 

https://youtu.be/bIKbX84l9

m0 

5- 표고버섯 

산나물 된장국 

 

2021 년 11 월 2 일 

게시 

https://www.youtube.com/

watch?v=pCZTSvpgwpw 

6- 오미자 

모히또 

 

2021 년 11 월 24 일 

게시 

https://www.youtube.com/

watch?v=HU3n-Y6nWl0 

7- 표고버섯 

만두 

 

2021 년 11 월 26 일 

게시 

https://www.youtube.com/

watch?v=Nk5M-pkzZE4 

 

https://youtu.be/h5Fj85k25nk
https://youtu.be/h5Fj85k25nk
https://youtu.be/bIKbX84l9m0
https://youtu.be/bIKbX84l9m0


- 온라인 매장 (Riz et co, Misikga) 아마존 및 구글 광고 진행 

 

● 구글  

 

 

 

구글 광고 현황 및 구글 광고 키워드 

리스트 

구글 광고 현황 및 키워드 검색결과 

 

 

 

09 월 01 일 – 11 월 30 일 



 

Google 광고 덕분에 사이트 방문이 62% 증가 

 

 

 

● 아마존  

 

 

아마존 캠페인 결과 

클릭수: 1200     노출수:  657698 

 

 



❍  마켓테스트 : 레시피 개발 및 시음·시식 행사 

- 프렌치 레스토랑 쉐프와 오미자 레시피 개발 협업 

메종박 레스토랑 

(주소 : 10 Rue Desnouettes, 75015 Paris) 

프랑스 사람들이 먹는 메뉴에 이질감 없이 접근하기 위해 프렌치 레스토랑과 협업 진행 

  

오미자 사바용소스와 무화과  레시피개발 메뉴 

 

- 봉막쉐 매장 내 시음·시식 행사 

봉막쉐 La Grande Epicerie de Paris (주소 : 24 Rue de Sèvres, 75007 Paris ) 

  

2021 년 09 월 30 일 3pm-6pm 2021 년 10 월 2 일 3pm-7pm 

 

  



- Misikga 매장 내 마켓테스트 코너 설치 

 

Misikga (주소 : 148 Avenue d’italie 75013 Paris) 

  

매장 내 임산물 특매 코너 매장 내 제품 진열 

 

- Misikga 매장 내 시음·시식 행사 

 

 
 

2021 년 11 월 15 일 

페이스북과 인스타그램 홍보글 게시 

캠페인 성과 

클릭수: 142      노출수:  5419 



 

 

2021 년 11 월 18 일  

표고버섯 파이, 오미자 모히또 시식 행사 

2021 년 11 월 26 일 

표고버섯 파이, 오미자 모히또 시식 행사 

 

 

Misikga 매장 표고 광고 포스터 표고버섯 소개 및 레시피 소책자 

  

 

 

 

 

 



4. 소비자 반응(부류(품목)별로 상세작성)  

품 목 소비자 반응 

오미자 - 석류와 비슷한 맛 

- 5가지 맛이 난다고 설명해주면, 흥미를 보이며 재차 시음 

- 오미자의 효능에 긍정적으로 반응 

- 오미자에 대한 현지 인지도가 낮아, 호기심을 유발하는 정보제공형 

마케팅 필요 

- 오미자의 붉은색이 시각적으로 소비자들의 관심을 유발 

- 120mL 소용량 출시 후 일반소비자들이 부담없이 구입 

- 1L 대용량은 케이터링 및 식당 납품용으로 선호 

표고버섯 [건표고] 

- 쉽게 접근할 수 있는 레시피와 카탈로그 등에 대한 요구가 있음 

- 우려낸 물을 버림으로써 영양소 손실을 우려하는 일부 소비자 의견 

- 기존 중국산 제품에 비해 월등한 품질 

[백화고] 

- 고급 식료품점 및 고급 레스토랑에 샘플테스트 한 결과, 맛과 향이 뛰

어나며 기존 표고에 비해 우수한 품질을 확연히 느낄 수 있다는 긍정적

인 반응 

[표고버섯분말] 

- 채식 및 비건용 스톡 대체품으로 유용 

- 유리병 포장이 고급스럽고 제품에 대한 믿음을 유발 

취나물 - 현지의 즉석 미소국 제품에 비해 풍부한 건더기에 좋은 반응 

- 조리법에 제시된 180mL의 물을 넣으면 짠 맛이 강함 

- 국뿐만 아니라 다양한 활용법을 제시하니 소비자 관심 확대 

패키지 디자인이 좋다는 반응 

 



5. 주요성과 

항  목 행사 전(A) 행사 후(B) 증 감(B/A) 증감내용 

입점매장수 1 5 500% Misikga 오프라인 매장 및 3 개 온라인 

매장 입점 

입점품목수 1 3 300% 기존 오미자청 1 개 제품 이외 

표고버섯 및 취나물 된장국 제품 입점 

 

❍ 신규 고급 백화점(갤러리 라파예트, BHV) 입점 확정 

    - 내년 2월, 갤러리 라파예트 파리 본점 식품관 및 BHV 마레지점 입점 

 ❍ La Grande Epicerie de Paris 신규 품목 입점 

    - 기존 오미자청 이외 건표고(슬라이스), 표고버섯분말, 취나물 된장국 납품 

 ❍ 지중해 고급 요트 및 레스토랑 전문 납품업체(Le Coin des Chefs) 미팅 예정 

    - 발효 산초, 고품질 표고(생표고 포함), 반건시, 오미자청 납품 협의 중 

    - 내년 1월 첫째주 미팅에서 구체적인 주문 제품 및 물량, 납품일정 논의 

 

6. 문제점 및 애로사항 

❍ 세계적인 물류대란에 따른 제품 운송 애로 

    - 선박일정이 1달 이상 지연되며 전체적인 재고관리 및 납품 일정에 차질 

      * 10,640유로 상당의 11월 추가 발주분은 내년 1월 이후로 선적일정 연기 (증빙 별첨) 

    - 운송비의 급격한 상승으로 제품 가격 동반 상승 압박 

    - 내년 납품매장 및 품목 확장이 예정되어 있으나, 납품 일정 예측이 어려움 

 ❍ 짧은 사업기간 

    - 3개월의 기간으로는 실질적인 홍보효과를 도출하는 데에 어려움 



    - 물류대란까지 겹쳐 원만한 사업 운영에 애로 

 ❍ 한국 임산물 제품의 한계 

    - 오미자, 나물류 등 현지 소비자에게 생소한 재료가 대부분 

    - 일반 소비자는 현지에서 주로 소비되고 있는 저가의 표고와 고품질의 한국 표고 

차이를 잘 인지하지 못함 

 

7. 향후 개선할 사항  

❍ 충분한 사업기간 확보 

    - 제품 홍보-주문-운송-납품/판매까지 최소 6개월 이상의 사업기간 필요 

    - 향후 지속적인 홍보를 통해 제품인지도 및 우수성 제고 

 ❍ 정보전달형 마케팅 

    - 낯선 품목이 대부분인만큼, 제품 소개 및 활용레시피 등을 제작하여 배포 

    - 판촉 역시 제품 판매와 더불어, 품목에 대한 설명이 가능한 전문인력 활용 

 


