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3,017 충칭

2,301 상하이

2,300 베이징

1,404 청뚜

1,293 티엔진

1,270 광저우

중국개황

1.중국국가개황01

4對중국농식품수출확대전략

국명 :중화인민공화국 ( People’s Republic of China : PRC )

수도 :베이징 ( Beijing /北京 )

면적 : 960㎢ (한반도의약44배 )

언어 :중국어 (보통화 ),지방방언,소수민족언어

정부형태 :공화제,사회주의국가체제하의중국
공산당 ‘일당독재’ 22성 4직할시 5자치구 2특별행정구

56 다민족국가

인구 : 1,400백만명(2019년기준 )

[ 단위 : 만명 ]

4對중국농식품수출확대전략
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중국개황

5對중국농식품수출확대전략

01

1인당 GDP : 9,985 달러!

经
济
现
状 人民币 ( Renmminbi Yuan, Rmb )

53.6%
서비스

40%
제조업

6.4% 농업
 ‘19 3분기기준 중국의 산업 구조

수출 수입 수지

수입 20,155억불

수지

4,112

대외무역

수출 수입 수지

농산물무역

수출 791 억불

수지

△718억
불

 중국경제현황 (’19)

1.중국국가개황

 출처 : 중국산업정보망 (中国产业信息网)
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중국개황

1.중국국가개황01
외교관계수립 29년을맞는 2021 한국과중국

대한민국의최대무역대상국이며,경제,문화,외교적교역이가장빈번한인접국가 ‘중국’

# '19년 대중국수출 1,362억불 #'19년 수입 800.1억불 # 무역수지 289억불

1992. 8. 24 외교관계수립

출처 : KITA
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중국개황

2.중국농업개황01
農
業
现
状

 1차산업비중및생산규모 (‘19)

중국 농업 총생산액 추이 (2015~2019년)

'19 국가 전체
GDP 16,805조원

'19 1차 산업
GDP 

1,198조원

7.13%

2015년

2019년

1차 산업 명목 농림 목업 (农林牧业)

 총 생산액 매년 증가

 2019’ 총 생산액 1,785조원

 전년 대비 9.75% 증가

921,491
946,218

987,016

1,044,694

1,123,130

2015년 2016년 2017년 2018년 2019년

생산액(십억원)생산액(십억원)

성장율(%)
2.7%

4.3%
5.8%

7.5%

출처 : 국가 통계국 (国家统计局)
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중국개황

2.중국농업개황01
農
業
现
状

 농촌인구및 1차산업종사자(‘19)

2019년

2000년
1차 산업 취업자

 농촌인구 지속 감소

 1차 산업 종사자 ’00대비
54% 감소

 중국 전체 취업자 7.75억명의
25.1%인 1.94억명

중국 전체 인구

농촌인구
39.4% ( 5.51억명 )

연간 식량 생산량 6.64억 톤
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중국개황

2.중국농업개황01
農
業
现
状

 주요생산품목및생산규모(‘19)

주요 품목 생산 현황

옥수수생산 ( 39.3% )

쌀생산 ( 35.5% )

밀생산 ( 20% )

돼지고기 ( 4,255만톤 )

소고기 (667만톤 )

양고기 ( 487만톤 )

조류의알 ( 3,309만톤 )
연간식량생산

6.6억톤기타두류
및곡물



2.對중국수출동향
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대중국수출동향

1.농림축산식품수출동향

對중농림축산식품수출액 1,138.2백만불

02

전년대비2.9% 증가 (’20년기준)

물량 금액

농림축산
(’19)

❍농림축산식품증감률 : 물량 21.8% ↓,금액 2.9% ↑

❍농림수산식품증감률 : 물량 19.9% ↓, 금액 2.9% ↓

농림수산
(‘19)

농림축산
(‘20)

농림수산
(‘20)

840.6

1,106.0

977.4

1,628.7

657.3

1,138.2

782.9

1,580.8

 단위 : 천톤 , 백만불

11對중국농식품수출확대전략
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대중국수출동향

2.주요품목별동향 [’20년기준]02
중국내CV19 이슈에따른,수출회복세감지
중국CV19 영향으로자택내소비품목(라면, 소스, 과자) 및건강기능성식품(인삼) 수요지속증가

19.6% ↑

면류

32.6% ↑

과자류

53.5% ↓
주류

18.2% ↑

인삼류

35.9% ↑

소스류

ISSUE

 현지 CV 19 둔화, 온라인 비대면 소비 증가로 `20년 대중 농림축산식품 수출액 전년대비 2.9% 증가
[1분기 대중 농림축산식품수출액 0.4% 감소]

 외식 및 외출 자제로 자택 내 간편 섭취할 수 있는 라면, 소스, 과자류 수출 지속 증가

 CV 19 확산 이후 면역력 관리에 대한 중요성 부상하면서 인삼류 현지 매출 증가세

CV19에 따른
중국 소비자의

사회적 거리두기로
“주류 수출 감소”

48백만 불 ↓
(`20년)

對중국농식품수출확대전략 12
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대중국수출동향

중국식품시장은 1조 2,932억불,전세계시장의 19.4%차지

02
세계식품시장은 ‘17년기준6조6,652억불

3.수출여건변화및전망

식품시장규모
1조 2,932 억불

식품시장규모
3,123 억불

식품시장규모
1조 2,328 억불

식품시장규모
4,680 억불

 중국전체경제성장률대비, 소비재시장
성장률의높은비중차지 (식품소비지속증가전망)

 자료참고 : 英GLOBAL DATA

對중국농식품수출확대전략 13
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대중국수출동향

식품시장확대에따른중국의농식품수입증가추세

02
WTO가입이후,농식품수입의급증(‘09년167.8억불 ‘19년724.7억불 )

3.수출여건변화및전망

중국전체농식품수입에서차지하는
한국비중 0.8% 불과 (’19년기준)

① 미국 ( 20.3% )

② 브라질 ( 15.4% )

③ 캐나다 ( 5.1% )

④ 태국 ( 4.6% )

⑤ 뉴질랜드 (4.5% )

시장잠재력
높은對중국

對중 / 對일농식품수출비중
(‘09) 11.8 / 32.9 → (’18) 16.0 / 19.1 → (’19) 17.1 / 22.6

“중국이차지하는농식품수출비중의빠른증가!”
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대중국수출동향

최근 5년간전체수출식품의 70%이상을차지하는가공식품

02
가공식품이대중국농림수산식품수출견인, 신선농산물수출최근확대추세

3.수출여건변화및전망

면류

주류

과자류

음료

소스류

신선농식품
수출

156.4 백만 불

48.0 백만 불

85.1 백만 불

83.7 백만 불

62.4 백만 불

총 수출 액 중 96백만불
(9.6%)

가공식품
901백만불
(90.4%)

유제품

 ( ‘20수출액기준 )

62.4백만 불

15
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자국 식품산업 및 기업의 경쟁력 취약한 분야에서 ‘수입산 제품’ 선호 뚜렷1

중산층 이상 인구 비중의 빠르게 증가/외국산 농식품 수요의 증가2

유기농 식품을 비롯한, 저칼로리, 저지방, 저당분 등 기능성 중심의 음료 소비 증가3

대중국수출동향

소득수준향상으로프리미엄및안전농식품수요증가

02
對 중국프리미엄.안전농식품시장의지속성장전망

3.수출여건변화및전망

 中 유기농식품 기준 : 농약,화학비료,성장촉진제 전면 금지(中국가인증인가감독관리위원회)

2000년 2010년 2020년

0.9만$이하 0.9~1.6만$ 1.6만~3.4만$ 3.4만$이상

0

1000

2000

3000

4000

5000

6000

7000

8000

9000

2010년 2011년 2012년 2013년 2014년

( 중국 소득 계층별 인구 분포 ) ( 중국 유기농 식품 시장 규모 )

36%

63%

1%

10%

82%

6%

7%

36%

51%

1770
2297

4183

6093

8504
연간성장률
96.9%

68.1%

40.5%

45.7%

39.6%

對중국농식품수출확대전략 16
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과거 멜라닌 분유 파동에 따른 소비 감성의 연속, 영유아 식품 및 건강식품 등의 외국산 소비 증가 예상1

중국 內 수입산 영유아 식품시장 중 한국산 점유율 1.5%(‘17년 기준)로 성장 가능성 높음2

중국소비자 중 40세 미만 엄마의 약 54%는 유기인증 영유아식품 품질을 신뢰3

대중국수출동향

고령화와청년인구감소에따른 1가구 2자녀정책전면시행

02
매년약1,700만명이상신생아출생전망으로영유아식품시장에대한높은기대

3.수출여건변화및전망

 자료 출처 : 2016년 중국 건강생활트렌드 / Mintel, `17

2021년

2012년

2017년

~

( 중국 조제분유 시장규모 / Euromonitor )

113억불

189억불

237억불

시장점
유29.1%

17.3% 16.3%

對중국농식품수출확대전략 17
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저렴한 가격과 빠른 배송 등의 강점이 많은 온라인, 모바일 기반의 O2O 상거래 지속 확대

O2O (Online to Offline) : 온라인.모바일로 상품이나, 서비스를 구매하여, 오프라인으로
제공받는 전자상거래의 형태

스마트폰의 보급 확산 및 모바일 결제 시스템의 계속되는 발전 1

대중국수출동향

온라인, 모바일중심으로변화하는중국전자상거래시장

02
O2O를포함한모바일플랫폼,구매패턴등의다양화추세

3.수출여건변화및전망

2

참고

 자료 출처 : 중국 국가통계국

중국전자상거래상품소매총액(‘20.1~11)

: 10조 5,374억위안(전년대비 11.5%↑, 전체소매총액의 33.3%)

18

식품류

의류

일용품

전년동기 대비 증가율

17.1%

5.9%
32.9%
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 식품수입여건개선사항

대중국수출동향

02 3.수출여건변화및전망

국무원 관세 세칙 위원회 일용 소비품 수입관세 인하에 관한 공고
食
品
进
口
条
件
改
进
事
项

최혜국 관세율

품목 기존 변경
한.중

FTA

대비

유자
차

18.4% 12% 6.72%

간장 28% 12% 10.4%

라면 15% 10% 2%

김치 25% 5% 15%

과즙
쥬스

20% 5% 13.72%

육류
가공
품

15% 5% 7%

커피
류

30% 12% 12%

우리나라는 한중FTA 관세율 적용 중
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대중국수출동향

02 3.수출여건변화및전망

 질검총국수출입검역업무해관으로통합
(‘18.4월)

통관일체화(通关一体化)제도 시행

＂중국 수출입 업무 절차 개선 조
치”

기존

지역별 해관 집행 기준이 상이하여,

통관이 용이한 일부 지역에 업무 편중

개선

통관 일체화 제도 시행
‘전 해관 대상 통관 수속의 통합.전산화’

‘통합.전산화’ ‘검역 업무 이관’

국무원 기구 개혁방안

질검총국 검역 업무 해관으로 이전

국가질량감독검험검역총국(질검총국)의
수출입 검험검역 관리 책임과 인원을
해관총서로 통합 (통관시간단축 가능)

 통합 전 ISSUE : 통관수속 및 세금징수를 해관이 담당하고 물품 검역을 질검총국(CIQ)이 담당하
는 이원화된 구조로 인해 화물 통관 시간과 비용이 불필요하게 증가



3.중국식품시장
트렌드
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중국식품시장트렌드03
1) 중서부 내륙경기 활성화에 따른 식품 소비 증가 전망

對중국농식품수출확대전략

2) 1인 가구 증가로 간편식 인기 및 편의점 이용 증가 3) 온라인 및 020등新소매 유통 활성화

쓰촨성, 윈난성 등 중서부 내륙 발전 촉진 대도시 중심 20~30대 1인 가구 증가세 모바일O2O 소비 트렌드의 확산

 서부 내륙 중심 도시 가처분 소득 증가율
연 10% 수준

 ‘19년 경제 성장률 : 쓰촨성 7.5%

( 중국 전체 6.1% )

식품등소비재시장확대!

 중국 1인 가구인구 :

(`16) 2.0억명(14.9%) → (`19) 2.5억명(17.6%)

 대형유통매장 둔화, 편의점 이용의 증가
- 편의점 수 : (`16) 9.4만개 → (`18) 12.2 (29.8%↑),

베이커리,음료, 과자, 면류등
‘레저식품(간편섭취식품)’ 소비증가!

 사회 소비품 소매총액 중 온라인 소매비중 :

(’16년) 15.5% → (’18년) 23.6% → (`20년) 33.3%

 짧은 배송 기간과 저렴한 가격으로 번들
제품이 구매 가능한 O2O 플랫폼.인기

온라인식품구매패턴세분화!

22
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중국식품시장트렌드03

對중국농식품수출확대전략

 영유아(만 0~3세)식품 소비의 증가추세
- ‘16년 이후 매년 1,700만명 이상 신생아 증가

 신뢰도 높은 수입산 분유, 간식, 이유식,

건강보조제 중심의 구매 증가
- ‘15년(20조 8천억원) → ‘16년(23조 3천억원)

수입산영유아식품소비증가! 기능성건강식품시장확대!

 자료출처 : 中 국가통계국

 중국 보건식품 시장 규모
- `16년(44조 6천억원) → `18년(68조원)

 2020년 대중국 인삼류 수출실적
- ’19년(69,390천불) → ‘20년 82,012천불 / 18.2% 증가

4) 영유아 식품시장 성장 및 수입식품 선호

1가구 2자녀 정책 시행, 영유아 식품 시장 호조

5) 면역력 증진을 위한 건강식품 시장 확대

코로나19 이후 면역력 증진 제품의 소비 증가

23
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04
온라인연계스타상품발굴및판촉강화J

❍ 현지유력온라인플랫폼및왕홍(인플루언서) 연계스타상품발굴

- 왕홍(인플루언서)으로 대표되는 중국의 라이브 이커머스 시장은 `20년 매출 기준
6000억 위안(한화 약 102조 6000억원) 규모의 시장을 형성할 것으로 예상

- 중국 최대 라이브이커머스 플랫폼 ‘타오바오 라이브’의 TOP 왕홍과 연계하여
유제품 및 유자차 판매, 점차적으로 품목을 확대하여 사업 추진

* 리자치(李佳琦) :  중국 내 팔로워 7천 5백만명을 보유한 중국 내 가장 영향력
있는 슈퍼 왕홍, ’20년 상반기 한국 유제품 및 유자차 판매하여 각각 5억(5분),
6억(3분) 매출액 기록, 하반기 유제품 판매하여 3억원(3분) 매출 기록

❍ CV19 확산 이후 각광 받는 식품 전문온라인몰연계마케팅강화

- 식품 전문 온라인몰인 춘보(春播), 번라이셩훠(本来生活) 의 ’20년 매출액은
CV19 영향으로 전년 동기 대비 각각 50%, 25% 증가

- 춘보(春播), 번라이셩훠(本来生活) 등 식품 전문 온라인몰 연계 K-FOOD 프로모션
개최로 온라인을 통한 식품한류 강화

* aT는 춘보, 번라이셩훠와한국식품대중 진출협력 MOU(`18년 9월, 베이징) 체결

-

25對중국농식품수출확대전략
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04

O2O, 웨이상등모바일연계신유통채널판로확대B

❍ O2O매장연계사업발굴로신규수출플랫폼강화

- 신유통모델 O2O 사업을 활용한 한국식품 온라인 채널 확대
* 농식품 O2O 매장 ‘허마센성(盒马鲜生)’ , ‘7-FRESH’ 연계 한국식품 종합 프로모션, 

영유아용품 O2O 매장 ‘리지아바오베이(丽家宝贝)’ 연계 영유아식품프로모션

❍ SNS, 웨이신등모바일플랫폼활용신유통채널마케팅확대

- SNS 온라인 마케팅, 왕훙(인터넷스타) 활용 홍보 판촉 추진,

중국 모바일 메신저 기반 유통채널 ‘웨이상’ 연계 판로 개척
* 웨이상(微商) : 중국 모바일 메신저 웨이신(微信, WeChat)을통해 상품을 판매하는
상인, `19년 웨이상경제규모는전년 대비 40% 증가한 1조 위안(약 170조원)으로 추정

26對중국농식품수출확대전략
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프랜차이즈및홈쇼핑연계신수요창출C

❍ 1인당소득증가에따른외식프랜차이즈연계판촉홍보마케팅확대

- `20년 중국 최대 음료프랜차이즈러킨커피(瑞星咖啡) 모바일 APP 연계
국산 유자차 활용 신메뉴 프로모션 추진

- `20년 중국 최대 한식프랜차이즈한나산(汉拿山) 배달 APP 연계 레토르트
삼계탕 활용 신메뉴 프로모션 추진

❍ 일시에대량판매가가능한홈쇼핑활용한국농식품신수요창출

- `20년 중국 최대 홈쇼핑 동방홈쇼핑(东方电视购物) 온라인 플랫폼에서
한국 식품 특별 생방송 진행

2727對중국농식품수출확대전략
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B

❍ 1인가구및홈쿠킹증가에따른간편식유통확대지원

- 쌀가공품(떡볶이, 쌀국수 등), 즉석식품(삼계탕등) 등 간편하게
섭취할 수 있는 제품 발굴 및 바이어 매칭 지원

❍건강·미용에대한관심이높은소비층대상맞춤형마케팅강화

- 고소득 노령인구 증가 및 CV19로 인한 면역력 중시 추세를 겨냥해
대표적인 면역력 강화 식품인 한국 인삼 대중 수출 확대 지원

- 주력소비층으로 부상한 80년 이후 출생 소비층 대상 미용, 뷰티
상품 마케팅 확대

* 중국 현지 해외직구 플랫폼을 통한 기능성식품 유통 확대

시장트렌드를겨냥한수출전략상품육성!D

對중국농식품수출확대전략 28

- 자택 내 소비품목으로각광 받고 있는 라면, 소스, 과자, 음료류의
온라인몰, O2O 매장, 편의점 입점 및 프로모션 지원
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현지통관-물류-판촉“One-Stop”수출지원체계구축E

❍국내및중국현지전문기관연계수출애로해소전담반구성 ❍중국시장정착까지 One-stop서비스수출길라잡이역할수행

- (국내) 119 콜센터 운영을 통해 중국 국가표준(GB),

식품안전정보 등 제공
- (중국) 현지 법무법인, 통관 등 전문기관 풀 구성하여 통관
사전검토, 중문라벨링 제작, 상표권 출원 지원(현지화지원사업)

• 현지화지원사업 신청방법 : aT 수출업체종합지원시스템
(http://global.at.or.kr)에 접속 및 로그인하여신청

- `18년 칭다오물류가 시범 추진한 ‘One-stop 시험 수출’ 사업
- 수출 컨설팅 ․ 통관 ․ 보관운송 ․ 마케팅까지 일괄 지원하여

총 50여개업체 최초 대중 수출 성과 창출
- ’21년에는 티몰 aT 한국식품관 입점까지 지원하여 중소 식품

기업 대중국 수출확대 도모 예정
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