
미국 에스닉 유통마켓 현황 조사(요약)

I. 미국 에스닉 슈퍼마켓 개요

  □ IBISWorld에 따르면 에스닉 슈퍼마켓의 시장규모는 2020년 443억 

달러로 전년 대비 10.4% 증가함 

   ◦ 에스닉푸드에 대한 수요는 아시안과 히스패닉이 주도하며 이들은 

에스닉푸드 전체 매출의 98.3%를 차지함

  □ 에스닉 슈퍼마켓의 제품 구성은 일반 슈퍼마켓과 비슷함. 품목별 

판매 비중은 육류, 농산물, 음료, 냉동식품, 유제품 순임

II. 미국 주요 아시안 마켓 현황 및 트렌드

  □ 미국 최대 중국 마켓인 99 랜치 마켓은 아시아 지역에서 수입한 

식품과 미국 주류 브랜드 등을 취급함

   ◦ 베트남 마켓인 호아 빈 슈퍼마켓은 베트남과 중국, 대만 식품을 

위주로 판매함. 가성비에 중점을 둔 경향이 강함

   ◦ 나마스테 플라자 마켓은 캘리포니아에서 가장 큰 인도 슈퍼마켓으로 

인도산 제품이 90% 정도로 자국산 식품을 위주로 취급함

  □ 아시아계 식품회사들이 한글로 제품명을 짓거나 최소한 작게라도 

표기하는 추세임

   ◦ 베트남과 대만 회사에서 한글 제품명의 비빔면과 우동을 출시함

   ◦ 발열팩 이용 즉석 요리들이 간편한 조리 방법으로 인기를 끌고 있음

III. 한국산 농식품의 미국 아시안 마켓 진출 현황

  □ 99 랜치에서 판매하는 한국산 농식품은 388개로 파악됨

   ◦ 품목별로 면류가 27.3%로 가장 많이 판매됨. 이어 과자류 

18.2%, 음료류 14%, 소스/조미료류 12.1% 순임



  □ 호아 빈에서 판매하는 한국산 농식품은 162개로 파악됨

   ◦ 품목별로 면류가 44.9%로 가장 많이 판매됨. 다음으로 음료류 

15.4%, 과자류 14.1%, 소스/조미료류가 10.3% 비중을 차지함

  □ 나마스테에 입점된 한국산 농식품은 없는 것으로 조사됨

   ◦ 나마스테의 제품 소싱 기준과 한국산 채식 제품의 다양성 부족 등이 

진입장벽으로 작용함

IV. 한국산 농식품의 미국 진출 확대 방안

  □ 중화권 소비자 대상 마케팅은 제품 포지셔닝을 통해 다른 아시아 

제품과의 차별성을 부각시키는 전략이 주효할 것으로 분석됨

   ◦ 두부 관련 제품, 인스턴트커피, 해조류 관련 제품, 냉동 간편식, 

선식, 콜라겐 곤약 젤리 음료 등이 유망할 것으로 파악됨

  □ 베트남 마켓은 아직까지 틈새시장으로 파악되며 품질과 합리적인 

가격대를 갖춰 시장에 도전해야 할 것으로 분석됨

   ◦ 장기 유통이 가능한 냉동 볶음밥, 컵밥이 유망함. 당면, 연근, 

해조류 관련 제품, 두부 관련 제품도 경쟁력이 있을 것으로 보임

  □ 인도계 소비자를 공략하기 위해서는 식생활과 식품 선호도에 대한 

충분한 이해가 우선시 되어야 함

   ◦ 유망품목은 많지 않지만 인도 요리와 유사한 한국산 농식품은 

경쟁력이 있을 것으로 분석됨

  □ 코로나19 장기화로 비접촉 소비문화가 확산되며 소셜 미디어 마케팅이 

더욱 중요해지고 있음

   ◦ 아시안 음식에 개방적인 유명 아시안 인플루언서들과 푸드 블

로거를 적극 활용해야 함


