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한국 농식품의 대형
유통매장 진출현황과 전망

1. 중국 대형유통업체 현황
2. 외자투자 대형유통업체
3. 주요 바이어의 한국식품
 진출현황

참고：대형유통업체별 현황
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1. 중국 대형유통업체 현황

 가. 일반현황
  1) 사회소비품 소매액

그림1.1：2002-2006년, 사회소비품 소매액 및 
성장률
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  2) 100대 유통업체
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나. 업종 집중도 
 1) 산업규모 

그림1.2:2002-2006년, 100대 체인 경영형태 유통업체의 매출액 변화
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표1.1：2002-2006년, 100대 체인 경영형태 유통업체의 매출액 비중(B/A)

그림1.3：2005-2006년, 1-10위 체인 경영형태 유통업체의 매출액 변화
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그림1.4：2005-2006년, 1-10위 체인 경영형태 유통업체의 점포 수 변화
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표1.2：2006년, 1-10위 체인 경영형태 유통업체의 매출액과 점포 수
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 2) 개별 유통업체

 3) 업태상황 

표1.3：2006년, 가전제품 유통업체의 매출액과 점포 수
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다. 경영 현황

 1) 백화점 업태의 이익 향상 

 2) 슈퍼마켓 업태의 이익능력 향상

라. 지역발전형 유통업체 
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 마. 프랜차이즈의 발전

2. 외자투자 대형유통업체
가. 기본현황 
 1) 매출액 

 2) 국가와 지역
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( )
1 1

( ) (%) ( ) (%)

4 華潤萬佳
(C.R.V.) 深圳

, 
, 1991 深圳 3,785,344 26 2,250 11

6 家樂福(中國)
(Carrefour) 廣州 1995 北京 2,480,000 53 95 53

10 上海大潤發
(RT-MART) 上海 1998 上海 1,958,720 25 68 23

13 百勝(中國)
(YUM) 北京 1993 靑島 1,690,000 27 2,095 19

14 沃爾瑪(中國)
(Wal-mart) 深圳

, 
, 1996 深圳 1,503,181 30 71 27

16 好又多
(Trust-Mart) 廣州 1997 廣州 1,400,000＊ 6 101＊ 5

17 易初蓮花(中國)
(Lotus) 廣州 1997 上海 1,350,000＊ 34 75＊ 23

23 錦江麥德龍
(Metro) 上海 1996 上海 936,733 24 33 22

24 上海康誠
(TESCO) 上海 1997 上海 930,000 17 47 21

 3) 진출시기

 4) 중국본부 위치

표2.1：2006년, 주요 체인 경영형태 외자업체의 기본현황
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( )
1 1

( ) (%) ( ) (%)

35 歐尙(中國)
(Auchan) 上海 1998 上海 620,000 24 16 23

36 百安居(中國)
(B&Q) 上海 / 1999 上海 620,000＊ 20 58＊ 21

37 百盛
(Parkson) 北京 1993 靑島 616,800＊ 86 40＊ 14

45 深圳百佳
(PARKnSHOP) 深圳

, 1984 深圳 470,794 13 44 22

48 麥當勞(中國)
(McDonald's) 上海 1990 深圳 450,000＊ 1 700＊ 8

57 永旺(中國)
(AEON) 深圳 1998 靑島 321,955 23 11 0

68 華堂洋華糖
(Ito yokado) 北京 1998 北京 210,000 18 6 20

79 宜家(中國)
(IKEA) 上海 / 1998 北京 175,000 30 4 33

84 天津德克士
(Dicos) 天津 1994 成都 154,152 13 620 14

19,672,679 27 6,334 15

나. 진출과정

 1) 첫 번째 단계：소주주 형태(외자 지분 49% 이하)의 합자방식 
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 2) 두 번째 단계：대주주 형태(외자 지분 50% 이상 가능)로 변경

 3) 세 번째 단계：독자방식 
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다. 진출방식
 1) 합자방식

 2) 관리 위탁방식

 3) 위임방식 도입

 4) 제조업 합자업체의 소매점

 5) 합병방식
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 6) 독자방식

라. 지역 분포 
 1) 점포 신설현황 

 2) 점포 분포현황

표2.2：도시별 다국적 유통업체의 점포 분포현황
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그림2.1：지역별 다국적 유통업체의 점포분포

표2.3：다국적 유통업체가 진출한 성(省)급 행정구역
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<조사방법>

3. 주요바이어의 한국식품 진출현황

 
 가. 바이어 매출규모
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1) 유통업체별 매출액 규모

표4.1：2006년 유통업체별 한국식품 매출액
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 2) 지역별

그림4.1：2006년 지역별 한국식품 매출액
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그림4.2：2006년 지역별 점포 평균 매출액
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표4.2：2006년 지역별 한국식품 매출액
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나. 입점점포
 1) 업체별

그림4.3：주요 업체별 한국식품 입점현황
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 2) 지역별

그림4.4：지역별 한국식품 입점현황
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 3) 도시별

그림4.5：도시별 한국식품 입점현황
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 4) 연도별

그림4.6：연도별 한국식품 입점현황
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다. 입점품목

그림4.7：연도별 최대/최소 입점품목 종류
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참고：대형유통업체별 현황 
가. 家樂福(Carrefour)
 1) 사진자료

 2) 매출액 

그림3.1：2002-2006년, 家樂福 매출액 변화 및 성장율     
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香繽

3) 점포 신설현황

표3.1：2006년, 家樂福 점포 신설현황 및 설립시간
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그림3.2：1995-2006년, 연도별 家樂福 점포 신설현황
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그림3.3：2006년, 지역별 家樂福 점포 신설현황
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4) 점포 분포현황 
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그림3.4：2006년, 지역별 家樂福 점포 분포현황
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표3.2：도시별 家樂福 점포 본포현황(2007년 1월 8일까지)



한국 농식품의 대형유통매장 진출현황과 전망 ❙

- 29 -

5) 점포 확장계획 

표3.3：2007년, 家樂福 점포 신설계획

나. 上海大潤發(RT-MART)
 1) 사진자료

 2) 매출액 
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그림 3.5：2004-2006년, 大潤發 매출액 변화 및 성장율
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3) 점포 신설현황 

표3.4：2006년, 大潤發 점포 신설현황 및 설립시간
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그림3.6：2005-2006년, 연도별 大潤發 점포 신설현황
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그림3.7：2006년, 지역별 大潤發 점포 신설현황
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4) 점포 분포현황 

그림3.8：2006년, 지역별 大潤發 점포 분포현황
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표3.5：2006년, 도시별 大潤發 점포 본포현황



한국 농식품의 대형유통매장 진출현황과 전망 ❙

- 33 -

 5) 점포 확장계획 

다. 沃爾瑪(中國)(Wal-mart) 
 1) 사진자료

 2) 매출액 
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그림3.9：2003-2006년, 沃爾瑪 매출액 변화 및 성장율
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3) 점포 신설현황 

 표3.6：2006년, 沃爾瑪 점포 신설현황 및 설립시간



한국 농식품의 대형유통매장 진출현황과 전망 ❙

- 35 -

그림3.10：1996-2006년, 연도별 沃爾瑪 점포 신설현황
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그림3.11：1996-2006년, 지역별 沃爾瑪 점포 신설현황
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4) 점포 분포현황 

그림3.12：2006년, 지역별 沃爾瑪 점포 분포현황
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표3.7：도시별 沃爾瑪 점포 본포현황
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5) 점포 확장계획 

표3.8：2007년 沃爾瑪 점포 신설계획

라. 易初蓮花(ourlotus)
1) 사진자료
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2) 매출액 

그림3.13：2004-2006년, 易初蓮花 매출액 변화 및 성장율
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3) 점포 신설현황 

표3.9：2006년, 易初蓮花 점포 신설현황 및 설립시간
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그림3.14：1997-2006년, 연도별 易初蓮花 점포 신설현황
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그림3.15：1996-2006년, 지역별 易初蓮花 점포 신설현황
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4) 점포 분포현황 

그림3.16：2006년, 지역별 易初蓮花 점포 분포현황
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표3.10：도시별 易初蓮花 점포 본포현황
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 5) 점포 확장계획 

마. 錦江麥德龍(Metro) 
 1) 사진자료

 2) 매출액 

그림3.17：2001-2006년, 麥德龍 매출액 변화 및 성장율
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3) 점포 신설현황 

표3.11：2006년, 麥德龍 점포 신설현황 및 설립시간

그림3.18：1996-2006년, 연도별 麥德龍 점포 신설현황
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그림3.19：1996-2006년, 지역별 麥德龍 점포 신설현황
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4) 점포 분포현황 
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그림3.20：2006년, 지역별 麥德龍 점포 분포현황
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표3.12：도시별 麥德龍 점포 본포현황
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5) 점포 확장계획 

 바. 樂購TESCO 
1) 사진자료

2) 매출액 

그림3.21：2003-2006년, 樂購TESCO 매출액 변화 및 성장율
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3) 점포 신설현황 

표3.13：2006년, 樂購TESCO 점포 신설현황 및 설립시간

그림3.22：1998-2006년, 연도별 樂購TESCO 점포 신설현황
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그림3.23：1998-2006년, 지역별 樂購TESCO 점포 신설현황
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4) 점포 분포현황 

그림3.24：2006년, 지역별 樂購TESCO 점포 분포현황
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표3.14：도시별 樂購TESCO 점포 본포현황

 5) 점포 확장계획 

사. 歐尙(Auchan) 
 1) 사진자료
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 2) 매출액 

그림3.25：2001-2006년, 歐尙 매출액 변화 및 성장율
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3) 점포 신설현황 

표3.15：2006년, 歐尙 점포 신설현황 및 설립시간
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그림3.26：1999-2006년, 연도별 歐尙 점포 신설현황
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그림3.27：1999-2006년, 지역별 歐尙 점포 신설현황

0

1

2

3

화동지역 1 2 1 2 2 1 3

화북지역 1 1 1

서남지역 1

99년 00년 01년 0 2년 03년 04년 05년 06년



한국 농식품의 대형유통매장 진출현황과 전망 ❙

- 51 -

4) 점포 분포현황

그림3.28：2006년, 지역별 歐尙 점포 분포현황
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표3.16：도시별 歐尙 점포 본포현황
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5) 점포 확장계획 

아. 永旺(JUSCO)

 1) 사진자료

 2) 매출액 

그림3.29：2005-2006년, 永旺(JUSCO) 매출액 변화
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3) 점포 분포현황 

그림3.30：2006년, 지역별 永旺(JUSCO) 점포 분포현황
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화 남 지역 화 북 지역

표3.17：도시별 永旺(JUSCO) 점포 본포현황

4) 점포 확장계획 
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자. 易買得(E-MART)
 1) 사진자료

2) 매출액 

그림3.31：2005-2006년, 易買得(E-MART) 매출액 변화
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3) 점포 분포현황 

그림3.32：1997-2006년, 연도별 易買得(E-MART) 점포 신설현황
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그림3.33：2006년, 지역별 易買得(E-MART) 점포 분포현황
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표3.18：도시별 易買得(E-MART) 점포 본포현황

 4) 점포 확장계획 

차. 聯華

 1) 사진자료

2) 매출액 
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그림3.34：1992-2006년, 聯華 매출액 변화
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그림3.35：2005년, 업태별 聯華 매출액현황
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 3) 점포 분포현황 

그림3.36：1991-2006년, 연도별 聯華 점포 신설현황
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