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한국식품의 영국시장
진출 전략

1. 중국 간장업체 Amoy사
2. 한국식품 영국 대형유통업체 

진출사례
3. 한국식품 소비자 및 공급망
4. 한국식품 경쟁환경 분석
5. 한국식품 영국시장 진출전략
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1. 중국 간장업체 Amoy사
 가. 중국산 Amoy 간장 벤치마킹 배경
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 나. 영국시장 환경 분석(간장 시장 중심)
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 다. 중국산 Amoy 간장 SWOT 분석
<강점>

<약점>

<기회>

<위협>
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 라. 경쟁사 분석
<일본 KIKOMAN>

<Wing Yip soy Source>

 마. Amoy사 마케팅 전략
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 바. 중국산 Amoy 간장 성공 요인

2.  한국식품 영국 대형유통업체 진출사례
 가. 한국 N사의 영국시장 진출 및 매출성과
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 나. N사 제품의 영국 주요시장(Tesco등)퇴출 원인

3. 한국식품 소비자 및 공급망
 가. 소비자
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 나. 공급자

Regional distribution of the minority 전통 population, April 2001

※ 사례：Korea Food Ltd
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Tazaki Group

Tazaki Foods
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G. Costa & Company Ltd.

Blue Dragon
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Costa Partner Brands

 

 

※ 식품표준기관인 FSA 사이트 기사에 발표된 농심의 실패사유
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4. 한국식품 경쟁환경 분석
 가. 한국식품의 영국 시장에서의 위치

Product
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Price

Dristribution

Promotion

 나. 한국식품의 시장 진입 제한 요인 분석
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소비자(end customer)

경쟁구도
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상품 차별화의 부족 

Economies of scale

Distribution Channel

Access

Product &

Differentiatio
n

Government Policy

&Policy

Entrance

Barrier

Industry Competitors

Intensity of rivalry

Pricing

Positioning

Entry

Fee

Brand

Awareness

Food

Safety

Quality

Control

        Cost

Competitiveness 

Value chain

Networking
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5. 한국식품 영국시장 진출전략

Product



한국식품의 영국시장 진출 전략 ❙

- 295 -

Place
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Promotion



전략 & 발상전환


