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1) 역내 포괄적 경제동반자협정 아시아 태평양 지역을 하나의 자유무역지대로 통합하는  : · ASEAN+6 FTA

ㆍ
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수출환경 및 경제지표1. 

 

□ 국가 위험등급 및 전망2)

 

□ 주요 전망
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□ 주요 거시경제 지표

  o 대비 경상수지 비율은 최근 년간 등락을 보인 가운데 년부터는 수준

으로 유지될 전망 

  o 부채상환비율3)은 이하로 유지되고 있으나 공공부채 비율은 높은 편임4% , 

공공부채 규모는 년 대비 로 아시아 신흥개도국 평균 에 비

해 높은 편이며 년에는 로 추정되는 등 정부 자체 상한선인 에 근

접

다만 부채상환비율은 수출 호조로 낮은 수준을 유지하고 있음

  o 물가상승률은 상승 추세 

  o 경제성장률은 이상으로 높은 성장세 유지 전망6% 

수출 호조와 함께 소비 증가 및 외국인투자 유입에 따라 대 경제성장률 지속 

예상

3) 부채상환비율 해당년도의 수출 대비 원금과 이자를 합친 부채를 백분율 (Debt Service Ratio, DSR): 
로 표시한 수치 부채상환비율은 국가 한 국가의 부채 정도를 나타내는 지표로 쓰이며 부채상환비율 . 
전망을 도출하기 위해 수출액에 대한 전망이 필요함

4) 경상수지비율 대비 경상수지 비율을 의미함 : GDP 
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무역통상 환경□ 

  o 동남아시아 및 중국 인도 시장 진출 교두보로서 입지적 가치 및 많은 인구수 보유·

년 월 아세안경제공동체 출범을 기점으로 아시아의 허브로서 

국제무대 내 입지 강화

뿐 만 아니라 세계 최대 인구 대국인 중국과 인도를 연결하는 지정학적 

위치로 주목 받으며 차세대 경제 성장 견인 

세계 위의 인구 국가로 회원국 가운데 인도네시아 억 천만 명 세계  

위 필리핀약 억 만 명 세계 위 다음으로 가장 많은 인구수 보유 

  o 제조업 중심의 수출지향적 경제로 글로별 경기에 민감

원부자재와 중간재 수입 비중이 높아 국제 원자재 및 곡물 가격에 민감 

  o 정부 규제 완화 및 지역경제통합 정책에 따라 외국인직접투자 증가 추세(FDI) 

유입액 추이억 달러

년 년 년 년 년→ → → →

  o 인프라 및 복지비용 등 정부 지출 확대로 재정수지 적자 기조 유지 

경제 성장과 원유생산 등 세수 증가에도 불구하고 법인세 인하 각종 인프라와 

사회복지 부문 복지에 대한 재정지출 확대로 재정수지 적자 

  o 인프라와 부정부패 관료주의에 따른 행정처리 비효율성 , 

국제투명성기구의 년 부패인식지수에서 베트남은 조사대상국 개국 중 인

도 위 중국 위 필리핀 위 보다 낮은 위 평가

세계은행 년 보고서에 따르면 기업경영여건은 개국 중 

위를 기록 전년 위 대비 상승하였으나 여전히 행정처리 절차에 상당한 절차와 

시간 소요

  o 대도시에 구매력이 집중된 경제구조

인구 백만 명 이상의 대도시 인구는 년 백만 명에서 년 백만 명으

로 증가

대도시 신흥 고소득층과 젊은 소비자들을 중심으로 고급제품 구매가 확산되고   

있으며 중산층도 확대될 전망
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 o 개년 년 경제사회개발계획 추진5 (2016~2020 ) 

주요 목표는 년 인당 를 달러 도시화 비율 

직업훈련을 받는 노동자 비율 의료보험가입 인구 비율 로 늘리는   

것임

  o 중국과 대외 관계 악화 가능성 

중국은 베트남의 제 위 교역국이나 년 중국베트남 전쟁 등 역사적으로 중국

과 잦은 분쟁을 겪었고 남중국해를 둘러싼 분쟁이 지속되고 있음

특히 년 해상 국경선 문제로 일부 해역에 대한 영유권 분쟁 심화 년 분

쟁 지역에 대한 석유탐사 개시에 따른 관계 악화 등 반중 정서 팽배

□ 위험 및 기회 요소  
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식품산업 현황  2. 

 

베트남 가공식품 산업 동향1) 

가공식품 산업 □ 

  o 유로모니터에 따르면 년 베트남 가공식품 시장 규모는 년 대비 중량과 금2017 2016

액 기준 모두 성장

바쁜 현대인의 일상과 서구식 식습관아침용 시리얼 파스타 소스 샐러드 드레싱 

등 도입이 가공식품 산업 성장 견인

수입 관세 하락과 해외 기업의 베트남 진출로 다국적 기업인 

사 사 사가 가공식품 분야에서 선전함

가공육 및 가공 수산물 산업 □ 

  o 유로모니터에 따르면 년 베트남 가공육 및 가공 수산물 시장 규모는 금액 기준 2017

성장 중량 기준 성장 4% , 3% 

년 금액 기준 약 십억 동 중량 기준 약 천 톤의 시장 규모 달

성  

인플레이션 유통채널 개선 라이프스타일 변화 소비자 인식 확대 다양한 제품 

라인 공급이 시장 성장을 견인

주요 업체는 어린이용 제품을 선보이며 소비층 확대에 나섬  o 

년 가공육 및 가공 수산물의 제품 평균 단가는 전년 대비 약 증가  o 2017 1% 

제조원가와 인건비 상승 현지통화의 평가절하와 인플레이션이 주요 요인

5) 베트남 동 환율 동 베트남 중앙은행 고시 기준 (D): * : 22,640 = 1 USD ( , 2018.06.27) 
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6) 타마린드 콩과에 속하는 나무로 열대 아프리카가 기원임  : 
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베트남 가공육 산업 동향2) 

가공육 산업 규모□ 

  o 최근 년간 가공육 시장 규모는 년을 제외하고 꾸준히 성장 년 약 5 2016 , 2018 3,380 

십억 동을 기록할 것으로 전망

유로모니터에 따르면 가공육의 시장 규모는 다국적 기업 진출과 소비층 확대로 

점진적으로 증가할 전망

가공육은 크게 가지로 분류 상온보관 가공육  o 3 ( 7) 냉장육 냉동육, , ) 

상온보관 가공육이 가장 큰 시장 규모 차지 년 십억 동 판매

냉장육이 두 번째로 큰 시장 규모 차지 년 십억 동 판매

냉동육은 상온보관 가공육과 냉장육에 비해 적은 비중으로 판매

유로모니터 기준 가금류의 상온보관 가공육 시장 규

모는 확인되나 냉장육과 냉동육 확인 불가

7) 상온보관 가공육 상온보관이 가능한 가공육 제품으로 캔 유리병 알루미늄 포장 (Self Stable Meat): , , 
으로 된 제품을 말하며 소시지 햄 스팸 런천미트 파테 와 같은 것이 있음 , , , , (Pate)
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수출입통계  3.  

8) 년 데이터를 기준으로 하는 이유 페이지의 각주 참고 바람 2016 : 17













 
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통계분석 기준 설정1) 

훈제오리 통계 기준 설정 □ 

  o 훈제 슬라이스 오리의 글로벌 및 베트남 수입 통계 한국산 수출 통계를 확인하기 , 

위해 기준 설정 HS CODE 
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글로벌 수입 통계 통계기준2) ( : HS CODE 0210.99)

년 글로벌 수입 규모 위는 네덜란드 이며 베트남은 위2017 1 (41.7%) , 33 (0.1%)□ 

  o 년 품목의 글로벌 수입 규모는 약 억 달러로 년 연평균 2017 0210.99 8.4 2013-2017

하락7% 

품목 수입 위는 네덜란드로 년 기준 약 억 달러 를 수입하

였으며 년 연평균 하락

  o 년 베트남의 품목 수입은 천 달러 위를 기록 년 연

평균으로는 상승
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베트남 수입 통계 통계기준3) [ : HS CODE 0210.99] 

년2016□ 9) 베트남 내 품목 수입 시장 점유율 위는 미국  0210.99 1 (88%)

  o 년 베트남 품목의 글로벌 수입액은 약 만 달러로 이는 년 2016 0210.99 220 , 2012

약 만 달러에서 증가한 수치195 12% 

  o 년 베트남 품목의 수입 위는 미국이며 베트남에서 약 의 시장2016 0210.99 1 88%

점유율 차지 

  o 년 베트남 품목의 수입 위는 한국이며 베트남에서 약 의 시장2016 0210.99 3 2.8%

점유율 차지 

9) 년 데이터를 기준으로 하는 이유 년 최신 데이터는 에서 국가 2016 : 2017 International Trade Center
별로 개년간 베트남에 수출한 추이 를 잡을 때 데이터가 따로 잡히지 않5 (Yearly Time Series) 2017 
기 때문임 또한 년 데이터만 따로 추출하게 되었을 경우 시장점유율 위인 미국의 경우 수출액. 2017 1
이 으로 표시되는 등 통계 해석에 편향이 발생할 가능성이 있다고 판단되어 년 단독이 아닌‘0’ 2017 , 
개년 동안 주요 수출국의 리스트를 표시하기 위해 년 데이터를 사용하게 되었음 5 2012~2016

1,942 1,721 1,872 1,884 2,184 100%
1,929 1,666 1,853 1,874 1,919 88%

0 0 0 1 145 6.6%
6 8 11 0 63 2.8%
0 0 0 0 38 1.7%
0 0 7 8 14 0.6%



- 18 -

한국산 수출 통계 통계기준4) [ : HS CODE 0210.99.9020] 

□ 년 한국 2017 품목0210.99.9020 의 글로벌 수출량은 약 톤 수출액은300 , 약  
만 달러로 전년 대비 상승17

한국의   o 품목0210.99.9020 글로벌 수출은 년에 발생한 조류인플루엔자 2013 로 급감

한 이후 년에는 다시 상승세 회복, 2017

□ 한국 품목의 베트남 수출은 뚜렷한 추이를 보이지 않음0210.99.9020 

년 한국이 베트남으로 수출한   o 2017 품목0210.99.9020 의 수출량은 전년 대비 감22% 

소한 약 톤이며 수출액은 전년 대비 가량 증가한 약 만 달러124 , 1% 9

년 수출은 증가와 감소를 반복하며 뚜렷한 추이를 보이지 않음  o 2013-2017
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시장 트II. 렌드

1. 정책 이슈

제품 트렌드2. 

소비 및 소비자 트렌드3. 

마케팅 트렌드4. 
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정책 이슈1. 

수입 업체 포장식품 식품등록증 자체발급 가능, □ 

  o 기존 베트남에서 식품 수입을 위해서는 수입업체가 해당상품을 검사하고 베트남 

정부에서 발급하는 식품등록증을 발급받아 왔음

  o 변경 정부의 새로운 시행령 에 따라 년 월 일부터 수입하는 포장식품 대부

분에 대하여 베트남 보건부의 식품등록증 발급 없이 수입업체가 자체 발급하여 시

장에 상품공급이 가능해짐

  o 효과 식품등록증 절차와 서류를 간소화하며 베트남 시장에서 팔리는 포장식품의 

에 대해 식품등록증 자체발급이 가능할 것으로 보임

10) 베트남 정부 시행령 년 월 일 발효 : No. 15/2018/ND-CP (2018 2 2 )
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제품 트렌드2. 

가공육 제품 다양화 및 소비층 확산□ 

  o 상온보관 가공육 소비층 확산

냉동육이나 냉장육과 달리 상온보관 가공육은 냉동이나 냉장고가 필요하지 않기 

때문에 보관 편의성이 더 높음

소시지 햄 훈제 고기에 대한 소비자층이 확산되고 있으며 가공식품의 편의성은 

점차 중요한 제품 트렌드로 자리잡고 있음

브랜드 가격 제품 종류별 라인이 다양해지며 상온보관 가공육 및 가공 수산물의 

수입 증가 

식품 안전과 위생 강조  o 

베트남 소비자는 가공식품에 대해 여전히 신선식품 대비 건강하지 않은 식품이라

는 인식을 가지고 있으며, 식품 안전과 위생을 강조한 제품 수요가 높아질 것으

로 전망
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소비 및 소비자 트렌드3. 

오리 고기에 대한 소비자 인식 □ 

  o 베트남에서 오리 고기는 몸보신을 위해 주로 삶아서 탕으로 끓여먹는 문화

오리고기는 무더위 속에서 몸보신용 재료로 쓰이며 더위를 앞둔 단오일에 몸의 

열을 식히기 위해 먹음

오리고기는 훈제로 만들기보다 주로 삶아서 탕으로 끓여 먹는 문화로 오리죽순전

골 오리죽 오리탕 오리백숙 오리구이 등이 유명함

  o 온라인몰이나 요리 사이트에서 훈제오리 상품을 팔며 효능을 알리거나 간단힌 요리

법에 대해 소개

소비층 확대 □ 

  o 인구수뿐만 아니라 경제 성장과 소득 증가로 인해 베트남은 년 세계 

대 유망소비시장 순위에서 위 기록

  o 구매 주도하는 젊은층은 외국 상품에 개방적

베트남 인구 중 만 세 연령층은 약 를 차지함

젊은층은 년 베트남의 문호 개방정책 이후 경제 고속화 시기의 개방적인 사

회 분위기에서 외국문물을 빠르게 수용하며 현지 시장 소비 트렌드 견인

11) 현지 언론 자료 출처 확인  : 
(https://www.24h.com.vn/am-thuc/vi-sao-nguoi-viet-an-thit-vit-vao-ngay-tet-doan-ngo-c4
60a796166.html)

12) 자료 년 세계 대 유망 소매시장 : 2017 30 , AT Kearny, 2017 
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지역별 다른 소비 성향□ 

  o 베트남 북부중부남부는 물리적 거리 역사적 배경 상이한 기후조건으로 소비 성향

의 차이가 뚜렷함

일반적으로 총인구의 약 가 거주하고 있는 남부 호치민과 북부 하노이를 중

심으로 경제가 발달

해외 기업들은 베트남 본격 진출에 앞서 호치민시에 시험적으로 출범 현지 소비

자 기호 및 상품의 시장성을 파악하는 것이 일반적

특히 호치민은 인구가 많고 소득 수준이 높으며 상대적으로 쇼핑외식여가 지출

에 관대한 성향이므로 새로운 상품에 대해 호의적

가금류의 소비 증가율 가장 높아□ 

  o 가금류 시장 판매 확대

베트남 인당 고기 평균 소비량은 가금류 분야에서 가장 활발히 증가 

가금류 판매는 년 중량 기준 가장 높은 성장률인 를 기록함

표 베트남 인당 고기 평균 소비량 

13) 자료 : Meat in Vietnam , Euromonitor International, 2018 March 「 」
14) 자료 : http://channuoivietnam.com/thong-ke-chan-nuoi/
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마케팅 트렌드4. 

품질과 유통망 확보가 주요 관건□ 

  o 제품 마케팅보다 품질과 유통망 확보에 주력 

현지 주요 업체 사와 사의 경우 마케팅 활동보다 Vissan Co( ) Halong Canned Food( )

제품 품질과 유통망 확보에 더욱 주력하는 경향

현대적 유통 채널 확산□ 

  o 온라인 마케팅 활용 가시화

년 베트남의 인터넷 이용인구는 천만 명 이상으로 전체인구 중 절반 이상이 

인터넷 사용

홈페이지가 없는 회사들도 고객과의 소통과 광고효과를 위해 소셜미디어에 많은 

노력을 기울이고 있음 

  o 글로벌 체인업체 진출 가시화

일본 닛케이 신문에 따르면 베트남은 인도네시아 등 주변국보다 시장 

개방성이 높음

에어컨이 설치된 쾌적한 시설과 우수한 직원 서비스 무료 제공 , Wi-Fi

등 하이퍼 슈퍼마켓형 글로벌 체인업체 진출 가시화/

  o 현대적 리테일 판매 채널 확대 

년 기준 베트남에는 대형마트 약 개 쇼핑센터 약 개 편의점 및 미니

마트 약 개 등 현대적 소매유통 채널 존재

미니마트와 편의점이 급속도로 성장하고 있으며 베트남의 소비 패턴의 변화 주도

로컬 기업 빈그룹 은 년 말까지 점포 개 년까

지 만 여 개의 및 점포 추가 개설 계획

호치민 시에 호점 오픈 이후 년 이내 개 매장을 베트남 전역에 

개점할 계획
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년 동남아 편의점 시장 연평균 성장률 전망2017-2021

단위( : %)

한국 업체 진출 및 진출 지원□ 

  o 베트남에 진출한 한국 유통기업은 롯데마트 이마트 등이며 대형 유통마트에서 소매

유통시장으로 채널 다변화

년 월 세븐일레븐 호점이 호치민에 개점 한국 편의점 도 베트남 편

의점 시장 진출을 위해 현지 제조업체로 합작 법인 설립 중

  o 베트남 유력 온라인 쇼핑몰 한국상품관 운영 연중 호치민

베트남 최대 온라인 쇼핑몰 라자다 외 추가로 온라인 쇼핑몰

에 한국 상품관 추가 설치를 통해 중소기업 제품 입접 확대 및 장기적인 수출 확

대 지원

  o 외국계 및 로컬 편의점 미니마트 진출 확대로 국내 유통기업과 경쟁 본격화

베트남 최초 시간 편의점 싱가폴이 년 최초로 진출 이후 

등 편의점 경쟁 본격화
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인지도 확산K-Food □ 

  o 농림축산식품부와 한국농수산식품유통공사 년 월 한국산 농식품 베트남 수출 

확대를 위한 시장 맞춤형 마케팅으로 오토바이 헬멧 홍보 추진

베트남은 인구의 절반 이상이 오토바이를 소유한 오토바이 대국으로 현지 오토바

이 헬멧 판매업체와 협약을 통해 로고가 부착된 제품을 제작판

매

  o 중산층 이상이 주로 이용하는 대형마트 롯데마트 이마트에 한국식품 전문

코너 개설
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통관 및 검역1. 

수입 통관 절차1) 

수입 통관 절차□ 

수입신고 준비
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15) 자료 미국 농무부  : Food and Agricultural Import Regulations and Standards Certification, 
2017.12.28 

16) 식품위생과 안전에 관한 법령 식품첨가물 관리에 관한 보건부 통지  No.55/2010/QH12, 
No.27/2012/TT-BYT
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수입신고

18) 제 제 제 법령을 근거로 함 87/2012/ND-CP, 196/2012/TT-BTC, 5559/TCHQ-CNTT 
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물품검역 검사
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관세 납부

물품 반출

19) 한 베트남 년 협상개시 이후 차례 공식협상을 거쳐 년 월 일 발효됨 한 베트 · FTA: 2012 9 2015 12 20 . ·
남 는 기존의 한 보다 상품자유화과 무역 촉진을 업그레이드한 형태임FTA ·ASEAN FTA FTA . 

20) 한 는 년 월 일에 발효됨 한국산 수입물품에 대해 각 회원국이 부과하 ·ASEAN FTA 2007 6 1 . ASEAN 
는 관세는 양허 유형에 따라 협정 발효와 동시에 철폐되거나 또는 인하 스케쥴에 따라 순차적으로 철
폐됨. 



- 34 -

베트남 가금류 수입 유의사항2) 

검역 유의 사항□ 

  o 고기 어류의 조제품의 경우 베트남 수입 시 검역 대상임

따라서 훈제 슬라이스 오리 수출시 수출자는 사전에 한국 농림축산식품부에서 발

급하는 수출검역증명서를 준비해야 함

수입 제도 변경 사항□ 

  o 수입업체 포장식품 식품등록증 자체 발급 가능

식품수입을 위해 그동안 베트남 수입업체는 기존에 베트남 정부에서 식품등록증

을 발급받아 식품 수입을 진행해옴

베트남 정부의 새로운 시행령에 따라 년 월 일부터 수입하는 포장식품 대

부분에 대하여 베트남 보건부의 식품등록증 발급 없이 수입업체가 자체 발급하여 

수입 가능

새로운 시행령에 대한 자세한 내용은 한국농수산식품유통공사 하노이지사 년 

월 일 발표 자료 를 참고 

원산지 규정□ 

  o 의 특혜관세 혜택을 받기 위해서는 하기 두 가지 조건 필수 충족

원산지 결정 기준 충족

21) 보건부령 에 따라 검역 대상 식품군은 총 개로 분류됨 (Decision 818/QD-BYT) 12
22) 베트남 정부 시행령 년 월 일 공표 및 발효 No.15/2018/ND-CP (2018 2 2 )
23) 해당 자료 다운로드 : 

http://www.kati.net/board/exportNewsView.do?board_seq=85790&menu_dept2=35&menu_dept3=75
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직접 운송 기준 충족

  o 원산지증명서 발급기관 한국 세관 대한상공회의소

  o 원산지증명서 발급 시 필요 서류

수출신고필증 사본

송품장 혹은 거래계약서

원산지확인서 최종물품에 대한 원산지확인서로서 생산자와 수출자가 다른 경우

로 한정

원산지소명서

  o 원산지증명서 발급 방법 전자적인 방법으로 신청 가능하며 서류 구비 후 아래의 

주소에 접속하여 신청 가능

  

cert.korcham.net/
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인증정보2. 

성적서 필수1) (Certificate of analysis): 

베트남향 가공식품 수출시 베트남 보건부의 식품관리청에 식품안전규정에 관한 적 □  

합성 선언 에 등록해야 하며 성적서는 등록(Announcement of Conformity, AC) AC 

을 위한 필수 서류임 

혹은 이와 동등한 인증서 중 선택 2) ISO 22000 / HACCP / 

베트남향 가공식품 수출시 베트남 보건부의 식품관리청에 식품안전규정에 관한 적  □  

합성 선언 에 등록해야 하며 등록을 위해 (Announcement of Conformity, AC) AC 

혹은 이와 동등한 인증서 필수  ISO 22000, HACCP, 
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ISO 22000 (Food Safety Management System)□ 25)
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HACCP (Hazard Analysis and Critical Control Point)□ 
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라벨링3. 

라벨링 관련 법률 및 부처 □  

  o 관련 규정

법령 (Decree No.89/2006/ND-CP26)) 

  o 필수 정보 베트남어 표기 필수( )

26) 아래 링크에서 확인 가능 : 
http://www.dncustoms.gov.vn/web_eglish/english/nghi_dinh/89_ND_CP_30_08_2006.htm
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위생규정4. 

식품첨가물 규정□  

  o 허용 가능 식품첨가물 리스트 보건부의 확인 가능

  o 식품첨가물 허용 기준 보건부의 확인 가능

중금속 규정□  

  o 관련 규정

미생물□  규정 

  o 관련 규정

27) 자료 : http://www.nifc.gov.vn/attachments/article/229/qcvn8.2.pdf
28) 자료 : http://www.nifc.gov.vn/attachments/article/229/qcvn8.3.pdf
29) 허용량 최소 의미 : giới hạn dưới, nếu trong n mẫu kiểm nghiệm tất cả các kết quả không 

vượt quá giá trị m là đạ
30) 허용량 최대 의미 : giới hạn trên, nếu trong n mẫu kiểm nghiệm chỉ 01 mẫu cho kết quả 

vượt quá giá trị M là không đạt

⁵ ⁶



IV 경쟁제품. 

경쟁제품 선정기준 및 지표1. 

경쟁제품 분석2. 
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경쟁제품 선정기준 및 지표1. 

□ 오프라인 쇼핑몰 선정 

  o 현지조사원을 통해 호치민 시내 대형 슈퍼마켓 편의점 방문, 

  o 주요 매장대형마트 편의점 방문 후 가장 많이 진열된 제품 위주로 선정( , ) 

□ 온라인 쇼핑몰 선정 

  o 온라인 경쟁제품을 선정하기 위해 온라인몰 통해 진행(Lazada, Sendo, Shopee, Tiki) 

마켓 조사기관인 에 따르면 베트남 온라인 쇼핑몰 인기순위 위는 1

임Lazada 31) 

□ 분석기준 및 지표설정 

  o 제품 상세 스펙에서 공통으로 확인되는 용량 가격 포장형태 성분 등의 항목으로 , , , 

분석함

31) https://ecommerceiq.asia/top-ecommerce-sites-vietnam/
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경쟁제품 분석2. 

경쟁제품 특성1) 

선정한 베트남□ 오프라인 매장에서 훈제 슬라이스 오리 제품 확인 불가 

  o 호치민 시내 대형마트 훈제 슬라(Coop mart, Lotte mart, Aeon mart, Big C) 

이스 오리 제품 확인 불가

  o 호치민 시내 대형마트 에서 훈제 고기 닭(Coop mart, Lotte mart, Aeon mart) (

고기 돼지고기 소고기 제품 확인 가능, , ) 

  o 호치민 시내 편의점 미니스톱 빈마트 패밀리마트 훈제 슬(Circle K, , , , GS25) 

라이스 오리 제품 확인 불가

  o 호치민 시내 편의점 미니스톱 빈마트 패밀리마트 에서 훈(Circle K, , , , GS25)

제햄 베이컨 베트남 전통 햄류 등 유사제품은 확인 가능, , 

선정한 베트남□ 온라인 쇼핑몰에서 훈제 슬라이스 오리 제품 확인 불가 

  o 기타 온라인 쇼핑몰에서는 훈제 슬라이스 오리 확인 가능

한국 사의 훈제 오리 슬라이스가 온라인 한국 슈퍼마켓 에N (sieuthikorea.com)

서 판매됨

로컬산 훈제 오리도 기타 사이트에서 확인 가능 아래 사진 참고( )

  o 훈제 슬라이스 오리 유사 제품으로 훈제 닭고기 훈제 거위 넓적다리 날, ( , 

개 칠면조 다리 확인 가능), 

러시아산 훈제 거위 기타 사이트에서 확인 가능 아래 사진 참고( )

로컬산 훈제 닭고기 기타 사이트에서 확인 가능 아래 사진 참고( )

칠면조 다리는 한국산 제품명 금메달 로컬산 제품명( : ), ( : Nippong Ham Viet 

이 온라인 마켓 에서 판매됨 Nam) (Shopee, Kingmart)

기타 칠면조 다리 필리핀산 제품명 제품 이 동( : Le Gourmet) 500g 200,000

약 달러 로컬산 제품명 이 판매됨( 8.7 ), ( : San Miguel Pure Foods)
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경쟁제품 정보2) 

오프라인□ 경쟁제품 
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돼지 후추 설탕 소금 조절료 조절제, , , , (E621), ACID (E325), 
보존제 유화제(E249), (E450i, E451i, E452i),
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□ 온라인 경쟁제품
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V 경쟁사. 

경쟁사 선정1. 

경쟁사 분석2. 
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경쟁사 선정1.

방법론 오프라인 쇼핑몰 조사01. □ 

  o 현지 유통채널 방문 및 업체관계자 인터뷰

  o 현지 소비자 대상으로 인터뷰 실시 

방법론 온라인 쇼핑몰 조사02. □ 

  o 온라인 쇼핑몰 분석

  o 키워드 훈제 슬라이스 오리베트남어 기입

 

두 가지 방법을 통해 주요 경쟁사 도출
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경쟁사 분석2. 

농협목우촌  □ 
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Vissan Company Ltd□ 
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CP Vietnam□ 
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유통채널. Ⅵ

유통채널 개황1. 

주요 유통채널 분석2. 
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유통채널 개황1. 
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오프라인 유통채널1) 

주요 이용 채널은 전통시장임□ 

  o 베트남은 전통적인 소규모 소매점 위주의 식품 판매 형태를 나타냄

  o 베트남 내 글로벌 기업이 급증하고 있지만 여전히 베트남 소매유통시장은 가족이 

운영하는 식료품점과 전통 유통망 비중이 높음

  o 유로모니터의 년 자료에 따르면 전통 유통점전통

시장과 개인 소매점이 판매의 담당 현대적 유통점은 

현대적 유통망 급증□ 

  o 젊은 층의 구매력 증가와 빠른 도시화 식품 안전과 위생에 대한 인식 확대로 소비

자 패턴 급변

  o 전문가들은 년까지 현대적 유통 채널이 수준으로 시장점유율을 높여갈 것

으로 예상

  o 베트남의 대도시하노이 호치민 하이퐁 다낭 깐토 둥의 경우는 베트남 전체 수입 

평균약 만원 년의 배를 상회 이들은 현대적 유통 채널의 주요 타깃임 
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32) 자료 시장조사업체 리서치 비즈니스맨 신문 인용 : IGD , 2018.04 
33) 자료 현지신문  : Doanhhan 2018.04.10. 

http://doanhnhanplus.vn/kinh-doanh/chuyen-lam-an/cua-hang-tien-loi-dang-phu-khap-t
p-hcm.html
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온라인 유통채널2) 

온라인몰 성장세 □ 

  o 인터넷 보급률 스마트폰 보급률 확대로 호치민과 하노이 같은 도시 온

라인몰 성장세 가속화 전망     

  o 유명 업체는 

등 

온라인몰 판매 결제 방식/□ 

  o 결제시 배송 후 현금 전달이나 신용 현금 카드 결제 중 선택이 가능하며 카드 소

지자가 적기 때문에 다수는 배송 후 현금 전달을 선호함

  o 유명 온라인몰은 가격과 성분 제품 이미지 각종 행사 프로모션과 제품 상세 설명

을 덧붙이며 마케팅 

  o 베트남의 아마존이라 불리는 온라인 쇼핑몰 에 년 한국제품 전용 코너 

마련
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주요 유통채널 분석2. 

□ Coopmart 
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□ Lotte Mart
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

34) 자료 : http://www.sieuthikorea.com.vn/products/thit-vit-xong-khoi-han-quoc-900g-900g　

유통 담당자 

sieuthikore34) 한국 수입업체 ( ) 
bcvietnam@sieuthikorea.com.vn 01686418888 
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

현지 소비자 

・
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

현지 조사원 
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