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주요 거시경제 지표□

년 경제성장률은 해외 근로자 송금 유입 등에 따른 민간소비 증가 외국인 투자2017 ,

유치 인프라 투자 확대로 인해 를 기록하였으며 향후에는 최근 개년 년, 6.7% , 3 (2015-2017 )

수준보다는 다소 둔화될 전망

페소화 약세에 따른 자본 유출 가능성 해외근로자 송금 둔화 필리핀 인프라 사업, ,

진행 속도 저하 무역적자 지속 등은 필리핀 경제성장의 잠재적 위험요소,

년 물가상승률은 국제 원자재 가격 하락세 지속 풍년에 따른 농산물 가격 안정2016 ,

등으로 수준으로 비교적 안정적이었으나 년에는 식료품 가격 상승 세금1.3% , 2017 ,

인상 및 페소화 약세에 따른 수입물가 상승으로 인해 로 상승2.9%

년에 들어서며 대에 달하는 물가상승률 지속적인 페소 약세에 대한 대책2018 4% ,

으로서 년 월 필리핀 중앙은행은 기준금리를 로 인상2018 5 3.25%

물가상승률 상승으로 인해 가계의 소비 수요가 약화

금리 인상에 이어 대출 조건 강화 자동차 판매율 감소 등의 현상이 이어짐,

년 경상수지 적자 규모는 전년 대비 약 배 증가하여 국내총생산 의 를2017 2 (GDP) 0.7%

기록하였으며 년에도 적자가 지속될 것으로 예상되지만 필리핀 정부는 관리, 2018

가능한 수준일 것으로 전망

필리핀의 경상수지 악화와 인프라 투자로 인한 재정적자 확대로 인해 페소 약세

흐름이 이어졌으나 필리핀 정부는 빠르게 성장하는 나라에서 보이는 일반적인 현상,

으로 강한 페소보다는 경쟁력 있는 페소를 추구
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무역통상 환경□

필리핀의 무역 환경은 중국이 무역상대국 위를 차지1

년 월 기준 중국은 필리핀의 수출대상국 위이자 수입대상국 위를 차지2018 1 , 4 1

두테르테 대통령이 탈미친중 외교노선을 강조해 왔음에도 불구하고 무역 구조를

크게 바꾸지는 못하였는데 중국의 필리핀 투자가 확대되면서 변화가 시작될 것으로,

예상

쌀 수입 자유화

년 월 일 두테르테 대통령은 쌀 수입 쿼터 제한을 철폐하고 민간업자에- 2019 1 15 ,

의한 쌀 수입을 자유화하는 내용의 쌀 관세화 법(Rice Tariffication Law) 에 서명

하였으며 동 법안은 월 일부터 발효될 예정, 3 5

- 필리핀은 전 세계 인당 쌀 소비량이 상위 위권에 속해 있으나 이상기후 인구1 10 , ,

증가 도시화 높은 가격 변동폭 등으로 식량 문제를 겪어 왔음, ,

- 동 법안이 발효되면 쌀에 국가에게는 그 외 국가에게는 의 관세를, ASEAN 35%, 50%

부과할 예정

년 월 수입이 급격히 하락하면서 필리핀의 상품 무역 수지 격차가 좁혀짐2018 12 ,

년 말 전 세계적으로 전자제품에 대한 수요가 감소하면서 전자 부문의 수출이2018 , ,

급격히 감소
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위험 및 기회요소□
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소프트 드링크 및 병입 생수 산업 현황2.

시장 규모1)

소프트 드링크 부문에서 병입 생수의 시장 규모가 가파르게 성장 중□

년 소프트 드링크의 매출액 규모는 오프 트레이드 및 온 트레이드2018 2) 부문에서

각각 약 억 필리핀 페소 약 주 억원 와 약 억 필리핀 페소 약 조3,130 ( 6 8,000 ) 1,300 ( 2

억원 를 기록8,000 )

년 병입 생수의 오프 트레이드 매출액 규모는 약 억 필리핀 페소로 전체2018 396 ,

소프트 드링크 매출액의 를 차지8.9%

년 소프트 드링크의 매출량 규모는 오프 트레이드 및 온 트레이드 부문에서2018 각각

약 억 만 리터와 약 억 리터84 1,600 23

년 병입 생수의 오프 트레이드 매출량 규모는 약 억 만 리터로 소프트2018 14 6,900 ,

드링크 매출량의 를 차지13.7%

소프트 드링크의 매출액 및 판매량 기준 최근 년간 년 연평균 성장률은5 (2014-2018 )

각각 와 이며 병입 생수는 각각 와 로 소프트 드링크의 성장률을 상회9.7% 3.5% , 13.4% 11.7%
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□ 년 병입 생수의 유형별 판매 규모는 일반 생수가 가장 많이 판매되었으며 기능성2018 ,

생수의 성장이 두드러짐

년 병입 생수의 유형별 판매 규모를 살펴 보면 일반 생수의 비중이 매출액 및2018 ,

매출량 기준 각각 와 로 가장 높음88.2% 93.2%

기능성 생수의 비중은 매출액 및 매출량 기준 각각 와 이며 연평균 성장률이11.0% 6.7% ,

각각 와 로 매우 높음56.9% 49.2%

탄산 생수는 매출 비중이 미만이나 역시 소폭의 성장세를 보이고 있음1% ,
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시장 동향 및 전망2)

병입 생수의 매출 증가세□

병입 생수는 여타 음료와는 달리 부피로 가격 책정이 되지 않음

중산층이 증가함에 따라 깨끗하고 몸에 좋은 음료에 대한 수요가 증가하고 있고,

병입 생수에 대한 선호도도 증가하고 있는 추세

생수 기업이 사리사리 매장으로 시장을 확장시키고 있어 생수 소비가 증가하고 있음,

설탕세로 인해 기능성 생수의 가격이 상승해 년 판매량 성장이 다소 둔화됨2018

생수 기업의 탄산 생수 출시를 통한 프리미엄화 강화□

프리미엄화가 새로운 트렌드는 아니나 병입 생수 부문에서 더욱 강화됨,

의 경우 일반 생수 부문에서 성공을 거둔 후 년 말Asia Brewery , , 2017 Summit社
라는 이름으로 최초의 필리핀산 탄산 생수를 출시Sparkling Water

년 는 를 출시2018 Philippine Spring Water Resources Nature's Spring Sparkling Water社
이 두 제품은 의 와 경쟁 구도를 이루며 슈퍼마켓 하이퍼마켓Coca-Cola Schweppes , , ,

식품 전문점 등에서 주로 유통되고 있음

바와 레스토랑에서의 프리미엄화는 가정에서의 탄산 병입 생수 소비에도 영향을 미쳤

으며, 등의 브랜드 인지도 또한 높아짐Perrier, San Pellegrino, Schweppes

소용량 생수 및 탄산 생수의 긍정적 전망□

필리핀 경제의 긍정적인 전망과 위생적인 식수에 대한 수요가 높아짐에 따라 생수,

기업은 마케팅과 효과적인 유통 시스템을 통해 이러한 기회를 활용하는 것이 필요

현재 대용량 벌크 생수의 판매 비중이 높으나 경제 성장으로 인해 소용량 생수에, ( ) ,

대한 수요 또한 증가할 전망

향후 기능성 생수의 판매가 꾸준히 증가할 것으로 예상되나 성장률은 다소 주춤할 전망, ,

오프 트레이드 부문에서 탄산 생수 시장의 성장이 더욱 가속화될 것으로 전망되며,

신제품 출시 가능성도 있을 것으로 예상됨

가 편의점에서 입지를 확장해나감에 따라Philippine Spring Water Resources ,社
가 수혜를 입을 것으로 예상되며 의Nature's Spring Sparkling Water , Summit Still社

생수 과 는 바와 레스토랑에서 브랜드 입지를 강화하고 있음( ) Sparking Water



- 13 -

경쟁 현황3)

년 병입 생수 부문 점유율 위 기업은2018 1 Philippine Spring Water Resources□

년 병입 생수 부문 매출액 기준 오프 트레이드 점유율 위 기업은2018 1 Philippine

로 를 차지하였으며 년 전인 년에 비해Spring Water Resources 33.7% , 5 2014社
크게 상승하며 생수 시장을 선도10.3%p

년2018 출시 기능성 생수인Nature's Spring Sparkling Water , Nature Spring Fibre

출시 및 건강기능성 강조 전통적 유통채널을 비롯한 편의점 등 현대적 유통채널,

로의 유통망 확장 등 꾸준한 노력으로 시장점유율 위를 굳건히 지키고 있음1

그 뒤를 이어 와 가 각각 점유율 와Asia Brewery Coca-Cola Co, The 30.0%社 社
를 차지하며 위를 기록22.8% 2, 3

는 년 전인 년에 비해 점유율이 감소하며 년부터Asia Brewery 5 2014 5.1%p 2017社
점유율 위 자리를 잃은 상황1

□ 년 병입 생수 부문 브랜드 점유율 위는 의2018 1 Philippine Spring Water Resources

년 병입 생수 부문 매출액 기준 오프 트레이드 브랜드 점유율 위는2018 1 Philippine

의 로 를 차지Spring Water Resources Nature's Spring 33.7%社
의 브랜드 점유율은 년 전인 년에 비해 상승하며 위Nature's Spring 5 2014 10.3%p 1

자리를 굳건히 지키고 있음

그 뒤를 이어 의 와 의 가Asia Brewery Absolute Coca-Cola Co, The Wilkins社 社 각각 브

랜드 점유율 와 를 차지하며 위를 기록20.2% 17.5% 2, 3
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수출입통계3.
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통계분석 기준 설정1)

생수 관련 통계 기준 설정□

글로벌 필리핀의 생수 수입 통계와 한국산 생수의, 수출 통계 분석을 위해서 HS

CODE5)를 통계 기준으로 설정6)

글로벌 및 필리핀의 생수 수입 통계는 품명 광천수와 탄산수HS CODE 2201.10( : ),□

한국산 생수 수출 통계는 품명 광천수와 탄산수을 적용HS CODE 2201.10.0000( : )

한국의 경우 생수에 해당하는 세번은 품명 광천수와 탄산수, HS CODE 2201.10.0000( : )

이며 필리핀의 경우는 품명 광천수 을 적용함, HS CODE 2201.10.10.( : )

단 필리핀의 경우 품명 광천수 의 통계자료를 찾을 수 없으, , HS CODE 2201.10.10.( : )

므로 상위 인 품명 광천수와 탄산수 을 통계기준으로 설정HS CODE 2201.10.( : )
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광천수와 탄산수의 글로벌 수입액 통계통계 기준2) ( : HS CODE 2201.10)

년 기준 광천수와 탄산수의 글로벌 수입액 위는 미국 이며 필리핀은2017 1 (17.3%) ,□

위44 (0.4%)

년 기준 광천수와 탄산수의 글로벌 수입액은 약 억 만 달러로 최근 년간2017 26 8,600 , 5

년 연평균 성장률은 를 기록(2013-2017 ) 1.4%

년 기준 광천수와 탄산수의 글로벌 최대 수입국은 미국으로 약 억 만2017 , 4 6,600

달러를 수입하였으며 최근 년간 년 연평균 성장률은 를 기록, 5 (2013-2017 ) 9.7%

년 기준 필리핀의 광천수와 탄산수 수입액은 약 만 달러로 위를 차지2017 1,000 44

하였고 최근 년간 년 연평균 성장률은 를 기록, 5 (2013-2017 ) 94.1%

한국은 년 기준 광천수와 탄산수 수입액이 약 만 달러로 위를 차지2017 5,900 12
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필리핀의 광천수와 탄산수 수입액 통계통계 기준3) ( : HS CODE 2201.10)

년 기준 필리핀에 수입된 광천수와 탄산수의 시장점유율 위는 인도네시아2017 1□

이며 한국은 위(81.8%) , 3

년 기준 필리핀에 수입된 광천수와 탄산수의 시장점유율 위는 인도네시아로 수입2017 1 ,

액은 약 만820 달러이며 최근 년간 년 연평균 성장률은 를 기록, 5 (2013-2017 ) 450.1%

그 뒤를 이어 프랑스와 한국이 각각 약 만 달러와 약 만 달러로 위를100 37 2, 3 차지

하였으며 연평균 성장률은 각각 과 로 두 국가로부터의 수입액이 큰, 29.8% 25.4% ,

폭으로 증가하는 추세
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한국산 광천수와 탄산수의 수출 통계통계 기준4) ( : HS CODE 2201.10.0000)

□ 년 기준 한국산 광천수와 탄산수의 글로벌 수출액 및 수출량은 각각 약 만2017 680

달러와 약 만 톤으로 전년 대비 각각 와 증가1 6,500 13.3% 4.0%

최근 년간 년 글로벌 수출 규모는 수출량 면에서는 년부터 꾸준한5 (2013-2017 ) 2013對
증가세를 보이며 년에 최고치를 기록하였으나 수출액 면에서는 년에 최고치를2017 , 2015

기록한 이후로 그에 못 미치는 상황임

년 기준 한국산 광천수와 탄산수의 필리핀 수출액과 수출량은 각각 약 만2017 41□

달러와 약 톤으로 전년 대비 각각 와 증가1,400 24.0% 22.9%

최근 년간 년 글로벌 수출 규모는 년에 수출액 및 수출량이 각각5 (2013-2017 ) 2013對
약 만 달러와 약 톤으로 최고치를 기록하였고 년까지 감소세를 보이다가63 1,500 , 2015

다시 증가세로 전환하였지만 년 수출 규모는 년 수준에는 못 미치는 수준임, 2017 2013



시장 트II. 렌드

1. 생수의 종류

2. 생수 신제품 동향
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생수의 종류1.

필리핀에서 판매 중인 생수의 종류는 크게 가지로 구분 가능8□

정제수 증류수 알칼리수 섬유질생수 광천수 향 가미 생수 탄산수 갤런, , , , , , , (Gallon)

단위의 대용량 생수로 구분

�

�

�
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생수 신제품 동향2.

□ 와 탄산수 신제품 출시로 생수의Asia Brewery Philippine Spring Water Resources ,

프리미엄화 강화

년 말 가 라는 이름으로 최초의 필리핀산2017 , Asia Brewery Summit Sparkling Water社
탄산수를 출시하였으며 기존 일반 생수와 함께 지면 광고를 진행 중,

년 가 라는2018 , Philippine Spring Water Resources Nature's Spring Sparkling Water社
이름의 향 및 향 가미 탄산수를 출시하여 감각적인 콘셉트로 지면 및 광고TV無
진행 중

현지 및 다국적 기업 의 신제품 출시Philippine Bottling Beverage , Pepsi□

년 다국적 기업 는 정제수 를 필리핀 시장에 출시2018 , Pepsi Aquafina社
년 현지 기업 는 정제수 신제품2018 , Philippine Bottling Beverage Banahaw Spring社

를 출시Purified Water
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현지 인터뷰[ ]

소비자 인터뷰□
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유통담당자 인터뷰□

�

�



통관III. 및 제도

통관 및 검역1.

인증정보2.

라벨링3.

위생요건4.
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통관 및 검역1.

통관 및 검역 절차1)

필리핀으로의 식음료 수출 선적 전 준비사항□

수입자는 물품을 수입하기 위해서는 우선 필리핀 수입업자가 선적 전에 필리핀 관

세국에 기업정보를 등록하고 수입면허 를 획득해야 함(CAS)

수입면허를 요구하는 물품의 경우 수입면허의 유효기간은 년으로 매년 갱신 필요, 1

해당 수입 물품의 허가 규제 금지 품목 해당 여부 및 규제 내용을 무역산업부 수입국· ·

을 통해 사전 확인 필요(Bureau of Import Services, BIS)

생수의 경우 가공식품으로 필리핀 현지 세관에 성분 및 제조시설에 관한 위생증명서를,

제출해야 하며 수출자는 한국의 식품의약품안전처에 신청하여 위생증명서를 수출,

전 발급받아야 함

한국 식품기업이 식품을 필리핀으로 수출하기 위해서는 수출입증명을 필리핀 무역

산업부 나 필리핀 기업등록 및 감독위원회(Department of Trade and Industry, DTI)

에 등록하고 거래하게 될 도시나 해당(Securities and Exchange Commission, SEC)

지방자치단체 필리핀 국세청 등에도 미리 등록하여, (Bureau of Internal Revenue, BIR)

수출 물품이 통관될 수 있도록 준비해야 함

모든 수출업자는 통관 과정에서 등록 시 제공되는 고유의 납세등록번호BIR

을 사용하게 됨(Taxpayer Identification Number, TIN)

수출업자는 필리핀 수입업자에게 견적송장을 보낸 후 무역거래가 확정되고 나면 수입업자

측에서 사인한 견적송장을 받아야 함

수출업자가 운송 준비를 끝낸 후 수출신고서를 작성하여 추가 서류들과 함께 세관에

제출하면 세관은 에서 이를 검사함, AL(Authority to Load)

한편 사전수출승인품목은 관련 수출승인서류를 미리 준비해야 하며 특정 품목의, ,

수출에 대해 품목별로 개별 인증기관의 허가를 획득해야 하는 경우도 있음

해외통관 애로사항 문의처□

해외통관 시 애로사항이 있을 경우 관세청 해외 통관 지원센터 주 필리핀 대한민국, ,

대사관 필리핀 관세청에 문의할 것을 권장함,
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수입 신고□

수입업자가 단일통관 창구 를 통해 수입 신고하며 수입통관(National Single Window) ,

서류 및 요건을 일괄 제출 가능

과세가격 필리핀 페소 초과 및 상업용 물품은 정식 통관 으로2,000 (Formal Entry) ,

필리핀 페소 이하 및 개인용 물품은 약식 통관 으로 진행2,000 (Informal Entry)

구비 서류

상업송장 견적송장 선하증권 화물운송장 포장명세서 수입신고서 라이선스, , , , , ,

예 라이선스 또는 원산지 증명서 및 품목별 인증 필요 시 등( : BFAD ) ( )

필리핀 관세청은 년 월 일자로 수입업체 인증요건 새로 발표2018 3 12
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검사 및 심사□

수입될 물품은 품목분류 에 따라 금지 검사 완화(HS Code) (Banned, Red lane),

관련 국가기관에 의한 규제 로 구분되며 이에(Liberalized, Green lane), (Regulated) ,

따라 관세국 은 심사 및 검사 절차 수행(Bureau of Customs)

의 경우 우수업체에 대해서는 제도를 두어 검사Green Lane Super Green Lane(Plus)

생략 및 통관절차 간소화 혜택 부여

관세 납부 및 물품 반출□

관세 납부 심사 또는 검사 결과 이상이 없는 경우 관세 납부 후 물품 반출이 허가됨

관세 등 조세는 은행 을 통해 송금하거나 관세에 상응하는(Authorized agent bank) ,

담보 확인 후 반출 가능

물품 반출

세관은 관세 납부 사실 확인 후 수입자에게 물품을 양도하여 반출 가능하게 함
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통관 및 검역 시 유의사항2)

필리핀 식음료 수입 규제 체계□

필리핀에서 식품 안전 기준을 개발하고 집행하는 주요 기관은 필리핀 보건부

산하 식품의약품청(Department of Agriculture, DA) (Food and Drug Administration,

과 농업부 산하 농수산물표준사무국FDA) (Department of Agriculture) (Bureau of

Agriculture and Fisheries Product Standards, BAFPS)

는 식약품화장품법 에 따라 가공식품의 안전을FDA (Food and Drug and Cosmetics Act)

담당하고 는 농수산근대화법, BAFPS (Agriculture and Fisheries Modernization Act,

AFMA)11)에 따라 신선 및 일차적 농수산물의 안전을 담당

필리핀으로 수입되는 모든 식품 및 농산물은 필리핀의 식품 건강 및 식물 검역법을,

준수해야 함

- 필리핀은 식품에 대한 국가 미생물 기준이 아직 확립되지 않아, CODEX Alimentarius

지침과 미국 식품의약품청 및 기타 국가의 유사 규제 기관이Commission (US FDA)

제정한 규정에 따라 식품 규정이 패턴화되어 있음

가공식품 수입허가 등록 절차□

수입 가공식품은 제품의 안전 여부를 확인하기 위해 필리핀 식품의약품관리국

에 등록해야 함(Bureau of Food And Drugs, BFAD)

년부터 새로 도입된 수입면허 취득절차로 인해 종전에는 관세청에만 등록했으나2014

현재는 국세청 등록이 의무화됨

증권거래위원회 의 확인 및 국세청 등록 절차가 추가돼 취득기간이 주에서(SEC) 2 8

주로 증가

필리핀 증권거래위원회 는 정부 발급 면허나(Securities and Exchange Commission)

허가 기업 업체를 관리감독하며 유가증권시장에 대한 전반적인 업무도 담당, ,

필리핀에서 수입업체 등록을 하려면 국세국 과 증권거래위원회의 허가가 필요(BIR)
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모든 식품은 식품의약품관리국에 등록해야 하며 필리핀 기관개인 또는 법인만 수입품을( )

등록할 수 있고 수출업체의 경우 필요한 서류와 제품 샘플을 관세청에 제출해야 함,

발급수수료는 유효기간 년의 경우 필리핀 페소 년의 경우 필리핀 페소1 4,000 , 2 8,000

가공식품 등록 카테고리

카테고리 제빵 알코올 성분이 없는 음료 캔디 제과 코코아 관련 제품 커피1: , , , , , ,

티 및 크리머 조미료 소스 젤라틴 디저트 낙농품 드레싱 밀가루 수산물 과일, , , , , , , , , ,

채소류 및 버섯류 면류 파스타 견과류 오일 쇼트닝 스낵 시리얼 설탕 등, , , , , , , ,

카테고리 알코올 음료 식품첨가제 차류 허브2: , , ( ), 생수 유아 및 영아용 식품 특수, ,

식이요법 식품 유전자 변형 식품 필리핀에서 흔하지 않은 해외 민속음식, , (Ethnic

Food with indigenous ingredient)

서류는 브랜드별로 필리핀 수입업체를 통하여 등록되어야 하며 에 등록된, BFAD

제품만이 필리핀에서 판매될 수 있음

식품등록 필요서류 생수의 경우 카테고리 에 포함되며 필요서류는 아래와 같음2

수입업체가 제출한 제품 등록 신청서 수(Certificate of Product registration, CPR).

입 전 제품등록 반드시 진행해서 발급받아야 함(Product Registration)

가 발행한 수입 및 유통 영업허가증 이 문서의BFAD (License to Operate, LTO).

유효기간은 년이며 이후 갱신된 라이선스는 년간 유효2 5

제품정보

성분 비율이 큰 순서부터 적힌 성분 리스트 첨가제는 섭취 한도 및 포함된 양 표시/

제품 세부 정보화학 및 미생물학적인 세부정보( , physico-chemical and microbiological)

연구소 분석을 위한 판매 상태 형태의 샘플

라벨과 제품 라벨링 원료

판매대에서의 예상 유통 기간 판매대에서의 유통기간 산출 방법,

제품생산 방법에 대한 간단한 묘사 및 과정표

분석 증명서 분석방법 포함 식품 첨가제에 대한 추가 요구사항 필요할 수 있음( ),

등록비용 카테고리 제품의 경우 필리핀 페소 제품당 연구소에서의 분석: 2 5,000 ( ) +

비용

등록에 개월 소요 품목에 따라 상이* 3~6 ( )
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관세율 정보3)

관세율 적용HS CODE 2201.10.10□

생수 설탕 감미료 향미 첨가 않은 것 는 광천수 또는 탄산수( , , ) (mineral waters)

로 일정 설탕 등의 감미료가 첨가되지 않은 것을 의미(aerated waters)

한국 관세율표상에 특게되어 제 호로 분류2201.10.1000

필리핀의 경우에도 상 특게된 세번이 존재하며 제 호로TARIFF SCHEDULE 2201.10.10

분류

필리핀의 제 호의 기본세율은 이고 한 아세안 협정세율은 임2201.10.10 10% - 0%

따라서 원산지 결정기준을 충족하고 직접운송원칙을 준수하여 원산지 증명서를 발급,

받아 협정세율을 적용받는 것이 유리

아울러 수입물품에 대해 의 부가가치세가 부과됨, 12%
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정보4) FTA

한-ASEAN FTA□

한 는 년 월 일에 발효되었으며 한국산 수입물품에 대해-ASEAN FTA 2007 6 1 , ASEAN

각 회원국이 부과하는 관세는 양허 유형에 따라 협정 발효와 동시에 철폐되거나 또는

인하 스케줄에 따라 순차적으로 철폐 또는 인하됨

협정세율은 세율의 예외로서 체결국 간에는 양국 간 협상 결과에 따라FTA MFN , FTA

양허세율 보다 낮은 협정세율을 우선적으로 상호 적용할 수 있음WTO (MFN) FTA

한 에서는 모든 수입물품에 대한 관세의 철폐 또는 인하가 이루어지며-ASEAN FTA ,

협정문 상의 원산지 기준 등을 충족할 경우 협정세율을 적용받아 수입 물품에FTA

대해 무관세 또는 낮은 세율을 적용받을 수 있음
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협정세율 적용 요건 및 방법FTA□

① 원산지 기준 충족FTA

직접 운송 원칙의 충족②

개념

에 따른 특혜관세 혜택을 받기 위해서는 원산지 결정 기준의 충족 협정FTA 1) 2)

당사자 국 간의 직접운송 원칙을 모두 충족해야 함( )

원산지 기준을 충족한 물품인 경우에도 협약 체결 상대국이 아닌 제 국을 경유하3

거나 제 국에서 선적된 경우에는 체약상대국을 그 물품의 원산지로 인정하지 않음, 3
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주의사항

제 국을 경유하여 수입 당사국으로 운송된 경우 직접운송의 예외를 인정받기 위한3 ,

입증 책임은 특혜세율을 적용받고자 하는 수입자에게 있으며 제 국 경유가 지리적, 3

또는 운송 상의 이유이며 제 국에서 추가가공이 없었음 등을 입증함, 3

입증서류로는 수출 당사국에서 발행한 통과선하증권 원산지 증명서(Through B/L),

원본 그 밖에 경유국 세관당국에서 발행한 입증서류 등이 있으나 이러한 서류들은, ,

사후 입수가 어려울 수 있으므로 제 국 경유 당시 입증 서류 준비에 차질이3 없도록

각별히 주의해야 함

협정세율 적용방법FTA③

수입 신고 시 원산지증명서 및 증빙서류를 필리핀 세관에 제출함으로써 협정세율

적용이 가능

한 아세안 협정세율을 적용받기 위한 구비서류- FTA

송품장 또는 거래계약서 선하증권 또는 항공화물운송장, B/L( ) AWB( ), Packing list,

유효한 원산지증명서 필요 시 해당 원산지임을 증빙할 수 있는 서류 원산지확인서, ( ) (

등)

협정세율은 수입신고 시 적용받거나 수입신고일로부터 일 이내 한 아세안FTA , 30 ( -

FTA)

원산지 증명서 발급④

원산지증명서란 수출 품목이 협정에서 정한 원산지기준을 충족하였음을FTA , FTA

확인하는 서류로 수입국에서 특혜관세를 적용받기 위해 통관 시 제출하는 서류로FTA

발급방식에 따라 기관발급 또는 자율발급으로 구분



- 37 -

물품을 생산한 나라 또는 물품의 국적을 의미하는 원산지를 증명하는 문서로 수출

물품이 해당 원산지에서 재배사육제조가공된 것임을 증명

필리핀으로 생수를 수출하는 경우 협정세율을 적용받고자 한다면 한, FTA -ASEAN

에 의해 원산지증명서 를 반드시 준비FTA (Certificate of origin)

신청방법 전자적인 방법으로 신청이 가능

세관a) customs.unipass.go.kr

대한상공회의소 무역인증서비스센터b) (cert.korcham.net/)



- 38 -

인증정보2.

우수제조관리기준1) (Good Manufacturing Practices, GMP)

의약품 식품 화장품의 제조 및 품질관리기준으로 원료 취득에서 생산 공정 제품, ,� �

출하에 이르기까지 전 과정에 걸친 시설 및 인력 관리 기준을 포함

�
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식품안전관리인증기준2) (HACCP)12)
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식품안전경영시스템3) (ISO 22000)13)

은 직접 또는 간접적으로 식품공급사슬에 관여하는 모든 조직에 적용하는ISO 22000□

식품안전관리시스템 에 대한 요구사항을 명시(FSMS)

직접 또는 간접적으로 관여하는 단체는 사료 생산자 동물 사료 생산자 야생 동식물, ,

수확자 농부 재료 생산자 식품 제조업체 소매업자 및 식품 서비스 요식업 서비스, , , , , ,

청소 서비스를 제공하는 조직을 포함하지만 이에 국한하지는 않음

운송 보관 및 유통 서비스 장비 공급업체 세척 및 소독제 포장재료 및 기타 식품, , , ,

접촉 재료 등이 포함됨

이 문서는 소규모 농장 및 개발이 덜 된 조직 예 소규모 농장 소형 포장업자 유통( : , ,

업체, 소규모 소매점 또는 음식 서비스 소매점 을 포함한 모든 조직이 에 외부, ) FSMS

개발 요소를 구현할 수 있도록 함

내부 및 또는 외부 자원을 사용하여 이 문서의 요구사항을 충족시킬 수 있음/
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할랄 인증4)

할랄은 이슬람 율법 내에서 무슬림이 먹고 쓸 수 있도록 허용된 제품으로 필리핀은

가톨릭 국가이지만 필리핀 농산물의 최대 수출 시장인 이슬람권 수출을 위해 할랄

인증제도 도입을 추진해 옴

년 필리핀 무역산업부에서 을 통해 할랄 식품에2011 Halal Trade Development Program

대한 국가표준 작업을 추진

필리핀 정부는 이슬람교도 만 명이 분포하고 있는 필리핀 남부의 민다나오 지역350

뿐만 아니라 중동국가 및 인근 국가인 인도네시아와 말레이시아 시장을 타깃으로

할랄 사업을 확대 추진하고 있음
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라벨링3.

�

(

�
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라벨링 규정□

필리핀에서 포장 식품의 라벨링은 필리핀 행정명령 No.2014-003014)을 따름

라벨링에 사용되는 언어는 영어 또는 필리핀어로 표기하거나 병기도 가능하며 수입,

식품의 경우 외국어로 표기된 상표는 영어로 번역

최소한 다음과 같은 필수 정보를 포함
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위생요건4.

식품첨가물 규제□

필리핀 보건부 산하 식품의약품청 은 년 월 일(Food and Drug Administration) 2017 5 23

허가된 식품첨가물의 목록을 업데이트하고 정리하여 현지에서 제조 또는 수입했는지

여부에 관계없이 필리핀에서 유통되는 식품에 대한 사용 및 적용 기준을 규정하고자

식품첨가물 및 가공보조제에 관한 개정된 규제 지침을 발표15)

개정된 규제 지침에서 식품첨가물의 최대 사용 레벨은 FDA commodity standards,

을 비롯한 기타 국제적으로 승인된 기준들을 준수Codex

개정된 규제 지침에서는 에서 권장하는Codex Alimentarius Commission Specifications

를 준수해야 하며 그러한 규격이 없는 경우에는 책임을 맡고of Identity and Purity ,

있는 국가 또는 국제기구가 개발한 적합한 규격을 따르도록 규정16)

안정성 면에서 식품첨가물을, GMP17)에 따라 생산 보관 운송 및 취급을 통해 개별, , (

기준 만이 아닌 전체 규격에 부합시킴으로써 식품 등급의 품질을 달성) 18)

천연 광천수의 경우 을, Codex Standard for Natural Mineral Waters(Codex Stan 108-1981)

준수해야 하며 건강과 관련하여 다음의 성분이 최대 허용량을 초과할 수 없음,



경쟁제품IV.

경쟁제품 선정 기준1.

경쟁제품별 분석2.
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경쟁제품 선정 기준1.

분석기준 및 지표설정□

현지조사원이 직접 필리핀 내 슈퍼마켓과 편의점을 방문하여 현지 시장 조사 실시

온라인 경쟁제품을 선정하기 위해 필리핀 유명 온라인 식품 판매 사이트를 방문하여

현지 온라인 시장 조사 실시

제품 상세 속성에서 공통으로 확인되는 브랜드 원산지 용량 가격 등의 항목으로, , ,

분석

대표 방문매장□

오프라인 매장

슈퍼마켓- : SM Supermarket

편의점- : 7-Eleve, Ministop

온라인 식품 쇼핑몰

- Lazada(www.lazada.com.ph)
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경쟁제품별 분석2.

오프라인1)
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온라인2)
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경쟁사V.

경쟁사 선정 기준1.

경쟁사 현황 분석2.
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경쟁사 선정 기준1.

방법론 오프라인 매장 조사01.□

현지조사원이 직접 필리핀 내 슈퍼마켓과 편의점을 방문하여 현지 시장 조사 실시

오프라인 매장

슈퍼마켓- : SM Supermarket

편의점- : 7-Eleven, Ministop

방법론 온라인 식품 쇼핑몰 조사02.□

온라인 경쟁제품을 선정하기 위해 필리핀의 유명 온라인 식품 판매 사이트를 방문하여

현지 온라인 시장 조사 실시

키워드 물 광천수: , (Water, Mineral Water)

온라인 식품 쇼핑몰

- Lazada(www.lazada.com.ph)

두 가지 방법론을 통한 주요 경쟁사 도출□

�
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경쟁사 현황 분석2.

SA des Eaux Minerales d'Evian(SAEME)(Volvic/Evian)□
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FIJI Water Company LLC□



유통채널 현황VI.

유통채널 개황1.

주요 유통채널별 세부 현황2.
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�
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유통채널 개황1.

식품 유통채널 현황1)

일반 현황□

필리핀 식품 소매 시장이 성장함에 따라 유통시장도 성장하는 추세이나 국토가,

여 개의 섬으로 구성되어 있어 교통 인프라는 여전히 열악7,000

외곽 섬으로 제품을 운송할 경우 물류비용이 높아 현지 수입업자들이 물류를 동시에

담당하는 경우가 많음

하이퍼마켓 슈퍼마켓 편의점과 같은 현대적 유통채널은 년 기준 전국적으로 약, , 2017

개가 분포되어 있으며50,000 , 매출도 점점 증가하는 추세

주로 수도 마닐라 일대인 수도권과 세부 다바오 등지의 대도시 중심으로 분포하여 점차, ,

중소 도시 지역으로 매장을 늘려나가고 있는 추세로 타깃층은 중간 소득층 이상,

한편 전통적인 유통채널인, 사리사리 20) 매장 구멍가게 은 전체 식품 시장의 를( ) 60%

장악하고 있고 재래시장은 각 지역에 분포되어 있으면서 신선 농산물을 주로 판매,

많은 필리핀 소비자들은 신선한 야채와 고기를 재래시장에서 쇼핑하는 반면 편의성, ,

청결 식품 안전 요인으로 인해 점차 슈퍼마켓의 이용객 수가 증가하고 있는 추세, 21)

곡류를 제외한 수입식품은 슈퍼마켓이나 하이퍼마켓 등 대형매장이 직접 수입도 하며

수입 식품 코너를 따로 설치하여 판매하는 등 수입식품 판매에 적극적인 경향을 띄고

있어 이들 유통채널에 대한 전략이 필요할 것으로 분석

식품 유통채널별 동향2)

오프라인 유통채널□

슈퍼마켓의 주요 유통 브랜드는 SM SuperMarket, Puregold Price, Robinson

으로 필리핀 식품 소매 시장의 를 점유Supermarket 20%
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년 기준 슈퍼마켓 및 하이퍼마켓을 포함한 개 브랜드의 필리핀 내 유통매장2017 3

수는 개 개 개SM SuperMarket 242 , Puregold Price 276 , Robinson 146

그 외에 등이 있으며Rustans, Metro Retail, Super8, WalterMart, AllDay Supermarket ,

가 최근에 유통시장에 진입Landers Superstore 22)

최근 몇 년간 편의점의 성장이 두드러짐,

이는 및 와 같은 기존 기업의 확장과7-Eleven, Mercury Drug, Ministop Alfamart

함께 및 패밀리마트와 같은 다양한 해외 브랜드의 인기가 높아짐Lawson

편의점의 성공으로 슈퍼마켓 체인도 소규모 체인점을 오픈,

대표적인 예로 의 와 의SM Retail Save More Supermarket Shopwise Shopwise

가 빠른 속도로 성장 중Express

하이퍼마켓의 경우 연중 개장하는 영업점 수가 감소하며 매출 성장률이 주춤,

그러나 소비자들 사이에서 여전히 인기가 있어 식품에서 일반 상품에 이르기까지

광범위한 제품을 보유하고 있는 원스톱 상점으로 소비자가 시간과 노력을 절약할

수 있는 장점 보유

진출 전략

필리핀에 현지 법인을 세우는 것보다는 수입업자 무역회사와 독점 계약을 하는/

편이 권장되는데 그 이유는 현지 법인을 세우는 절차가 지닌 불편함을 없애주고,

장기적 관점에서 직접 인원을 고용하는 효과를 얻을 수 있기 때문

이 수입업자들이나 무역회사들은 각자의 유통망을 보유하고 있으며 때로는 직접

유통업자처럼 움직이기도 하여 현지 통관과 서류 처리에 능숙하기 때문에 이에,

대한 업무 부담을 줄일 수 있음

대형 유통매장은 보통 지역 제조회사를 포함한 공급자를 보유하며 여기에는 수입

업자나 무역회사가 포함되는데 직수입하는 유통업체도 간혹 있으며 이러한 유통

업체는 대개 자신들의 창고나 유통센터를 보유하고 있음
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온라인 유통채널2)

온라인 식품 유통채널이 부상하고 있으나 여전히 초기 단계로 총 매출액의 미만을, 1%

차지

온라인 소매 시장의 성장이 더딘 이유로는 지리적 특성 다수의 섬 으로 인한( )△

물류 문제 현금 거래 위주의 낙후된 결제시스템 온라인 쇼핑에 익숙하지, ,△ △

않은 소비자 및 소비문화 등으로 분석

및 등 일부 소매업체는 온라인 식료품Waltermart Supermarket Unitop Supemaket

웹사이트를 구축하여 고객의 반응을 테스트하고 있음

일부는 년에 출시된 온라인 및 배달 서비스 와 같은 플랫폼과 파트너2016 Honestbee

십을 체결함으로써 고객에게 다양한 제품과 편의성을 제공,

대표적인 온라인 식품 판매 사이트로는 가 있음LAZADA
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병입 생수 유통구조2)

□ 병입생수의경우 년기준전통적식료품소매점에서의매출액이월등히높음, 2018

전통적 식료품 소매점의 하위 채널인 기타 식료품 소매점의 시장점유율이 로77.5%

가장 높으며 슈퍼마켓이 로 위를 차지, 13.4% 2

년 기준 독립 소형 식료품점이 하이퍼마켓이 로 각각 위를 차지2018 4.8%, 3.5% 3, 4
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필리핀 식음료 관련 박람회3)

□ 필리핀에서 개최되는 주요 식음료 박람회로는 nt'l Food Expo 2019, Manila Food &

가 있으며Beverage Expo, World Food Expo, Food and Drinks Asia, Asia Food Expo ,

식음료 관련 시장의 중요한 정보 수집 채널로 활용 가능

상기 박람회에는 필리핀 및 전 세계 식음료 업계 관계자들이 모여 최신 시장과 산업

동향 분석 아이템 창출 신 바이어 개척 제품 프로모션 등에 관한 정보 공유, , ,

각 박람회에 대한 정보는 하기 표에 기재된 웹사이트 상에서 확인 가능
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주요 유통채널별 세부 현황2.

슈퍼마켓1)

SM Supermarket□

� �

� �

� �

� �

� �
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편의점2)

7-Eleven□
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Ministop□
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