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수출환경 및 경제지표1.

국가위험등급 및 전망□ 2)

주요 전망□
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주요 거시경제 지표□

대비 경상수지 비율은 내에서 적자 기조를 지속할 전망GDP 1%

경상수지가 적자 기조가 유지되고 있으나 내의 낮은 수준임1%

상품 수입이 수출보다 많은 적자 구조임

대비 재정수지 비율은 대의 적자 상황임GDP 2-3%

다만 세수 기반이 확대되고 있어 재무건전성이 취약한 상황은 아님

물가상승률은 내외로 낮은 수준0-2%

년 대의 낮은 수준이 유지되었으며 년 전망치 또한 로 안정적2015, 2016 0% , 2018 1.9%

추세를 이어갈 것으로 예상

실질 경제성장률은 내외를 이어갈 전망1-2%

의 년 월 보고서에 따르면 년 유로존 평균 경제성장률은 이며IMF 2018 7 , 2018 2.2% ,

독일 프랑스 이탈리아 로 전망2.2%, 1.8%, 1.2%

유로존 경제는 최근 성장세가 소폭 둔화되었으며 향후 경기 둔화 가능성이 증대

되고 있음

실업률은 최근 년간 내외의 수준을 보임3 10%

유럽연합 공식 통계기구인 유로스타트에 따르면 체코와 독일은 실질적으로 완전

고용 상황을 보이나 프랑스는 평균 보다 높은 실업률을 나타냄EU (6.9%)

국가별로는 체코가 로 가장 낮았고 독일 헝가리 폴란드 등이 뒤를 이었으며2.4% , , , ,

그리스가 수준으로 가장 높은 실업률을 기록20%
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무역통상 환경□

에서 수출과 수입이 차지하는 비중은 유럽 내에서 낮은 수준GDP

프랑스는 자국산 제품의 우수한 품질로 인해 수입산 제품에 대한 소비성향이 높지

않음

주요 산업은 자동차 항공 화학 전기 식품제조 기계 금속 섬유 관광임, , , , , , , ,

근로자 임금이 상대적으로 높음

프랑스의 시간당 임금은 유럽에서 번째로 높음5 3)

차원에서 다수의 아시아 국가와 협상 체결을 추진 중EU FTA

일본 간 가 월 타결되었고 현재 유럽의회의 승인 절차가 진행 중임EU- FTA 7 ,

년 중반 발효될 전망(2019 )

미국 간 협상이 난항을 겪는가운데 는아시아국가와 체결을진행중-EU FTA EU FTA

정치적으로는 최근 프랑스 전역에 유류세 인상 반대를 이유로 반정부 시위가 확산

되었으며 결국 프랑스 정부는 유류세 인상을 철회,

강도 높은 정부 개혁으로 최근 몇 개월간 대통령 지지율이 추락하였으며 향후,

마크롱의 친기업 성향의 정책 노선도 난관에 봉착할 것으로 전망

년 월 독일 국경 근방의 크리스마스 마켓으로 유명한 스트라스부르에서2018 12 ,

테러가 발생하여 명이 사망5

프랑스의 테러 발생률은 유럽 내에서 평균 수준이나 최근 몇 년 동안 파리와 지방

도시에서 테러 발생이 빈번히 발생하고 있음

범죄율은 낮은 편
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위험 및 기회 요소□
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가공식품 산업 현황2.

□ 년 기준 프랑스의 가공식품 매출액은 약 억 유로로 전년 대비 증가2017 768 , 1.2%

하였으며 최근 년간 년 연평균 증가율은 를 기록, 5 (2013-2017 ) 1%

프랑스 가공식품 시장에서 냉동식품 유제품은 이미 포화 상태임,

년 말고기 파동2013 4) 년 곡물의 살충제 오염 논란 년, 2016 , 2017 살충제 달걀 사건

등 농식품 스캔들이 연이어 발생함에 따라 식품에 대한 소비자 신뢰도가 저하되었

으며 해당 식품의 매출에도 부정적 영향을 미침,

이에 따라 유기농 및 천연 건강 가공식품에 대한 관심과 및 매출 증가, 5)

□ 년기준 프랑스의식품가공기업은약 만 개2017 , 1 8,000

수출 실적에 있어 식품 산업이 타 산업 부문을 앞서고 있으며 프랑스의 식품 산업,

규모는 유럽 연합 내 상위 위권 이내에 속함3

년 식품 가공 산업 부문은 의 를 차지2017 GDP 1.7%

한편 년 가공식품 수입은 전년 대비 증가, 2017 5.6% 6)
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□ 년 프랑스 소비자의 주요 구매 식품 품목은 가공식품과 간편식2017

년 기준 가계 소득 대비 식품 지출 비중은2017 20%

구매력 상승 라이프 스타일 변화 식품 가격 변동에 따라 식습관도, , 변화함

년 가공식품과 간편식이 주요 구매 품목으로 부상한 반면 고기 과일 야채2017 , , , ,

빵 알코올 음료 구매는 감소,

□ 한편 프랑스 소비자는 간편식 기능성 식품 공정 무역 및 유기농 제품 에스닉 푸드, , , , ,

건강 및 슈퍼 푸드 식품 등을 더욱 선호하는 추세, ‘free from’

업무 생산성 중시 경향 단일 세대수 증가에 따라 간편식 디저트 베이킹믹스에 대한, , ,

수요가 증가

인구 고령화와 건강에 대한 인식 제고에 따라 건강 및 웰빙 제품뿐만 아니라 기능성

식품에 대한 수요가 급증하고 있음

프랑스는 유럽에서 두 번째로 큰 유기농 시장으로 공정 무역과 유기농 제품의 인기가

상승하는 중

에스닉 푸드 건강 및 슈퍼 푸드, , free from 식품예를 들면 글루텐 프리 또는( ,

락토즈 프리 현지에서 재배되는 식품들의 인기가 점점 더 높아지고 있음),

정치적 이유 또는 생활 방식에 따라 구매를 결정하는 소비자의 비중이 높아지고 있음

예를 들면 비 자유방목 사육 계란 채식주의 비건 등( , GMO, , , )

생산 이력 추적 및 정보에 대한 소비자 요구가 더욱 높아지는 추세7)
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즉석식품 산업 현황3.

즉석식품 시장 규모 및 동향1)

유로모니터에 따르면,□ 년 기준 즉석식품 소매 시장 규모는 약 억 유로약 조2018 48 ( 6

억원로 전년 대비 성장1,000 ) 1.8%

년 매출액 기준 서유럽 개국2017 , 8 8) 중 영국약 억 유로에 이어 위를 기록( 55 ) 2 9)

년 인당 매출액 기준 영국 유로에 이어 위 유로를 기록2017 1 , (83 ) 2 (73 ) 10)

단가 상승과 고품질의 신제품 출시 등이 성장 요인으로 분석됨

평균 단가가 상승하였는데 이는 제조비용이 증가한 이유도 있으나 소비자가2% ,

고가의 제품을 고품질로 인식하기 때문이기도 함

프랑스산임을 강조하거나 채식과 유기농을 강조한 신제품 수가 증가함

□ 즉석식품은크게상온보관용 냉장용 냉동용으로구분, ,

세부적으로는 냉장 런치 세트(Chilled lunch kits)11) 냉장 냉동 피자 저녁 세트, · ,

(Dinner mix)12) 즉석샐러드 즉석 건조식품 등이 있음, ,
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□ 제품 종류는 프랑스 전통식의 비중이 압도적으로 높으나 아시아식의 인기가 증가하는,

추세

년 매출액 기준 프랑스 전통식은 냉장 즉석식품의 냉동 즉석식품의 를2017 , 76%, 67%

차지

아시아식은 중국 식품이 설 연휴 기간 동안 각종 프로모션과 행사를 통해 많이 판매되

었고 일본 식품은 꾸준히 판매되고 있으며 태국 식품은 틈새시장에서 판매량 증가 중, ,

즉석식품 경쟁 현황2)

□ 즉석식품분야의선두기업Fleury Michon,

유로모니터에 따르면, 프랑스 식품기업인 이 즉석식품 분야의 선두기업Fleury Michon

이며 유일하게 두 자릿수의 시장점유율을 차지 년 시장점유율(2017 11%)

매출액의 가 냉장 즉석식품이며 신제품과 유기농 제품 채식주의자를 위한42% , ,

다양한 메뉴를 개발하여 년 성장세를 기록2017

프랑스 현지 기업 등은 현지 제조가(Fleury Michon, Sobedo SA., William Saurin SA )

가능한 이점을 활용하여 냉장 즉석식품 즉석 샐러드와 같이 유통기한이 짧은 제품을,

공급

냉장 즉석식품의 경우 외국계 기업의 진출이 쉽지 않고 외국계 기업인 닥터외트거

와 제너럴밀스 가 각각 시장점유율 와 를 차지(Dr. Oetker) (General Mills) 2% 1%

□ 냉동및냉장즉석식품의선두브랜드Marie,

프랑스에서 가장 많이 구매된 냉동 혹은 냉장 즉석식품 브랜드는 마리 임(Marie)

만 명의 소비자가 동 사의 냉동 혹은 냉장 즉석식품을 구매한 것으로 조사되320

었으며 브랜드별 구매자 수 순위에서 위를 기록, 1

슈퍼마켓과 하이퍼마켓 년 기준 즉석식품 시장점유율 를 차지, 2017 63%□

유통채널 와 가 년 기준 각각 의 시장점유율을 차지E.Leclerc Carrefour 2017 21.2%, 20.5%

이하 는 냉동식품 전문 제조 및 유통기업Picard Surgel s( Picard)
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냉동 즉석식품 시장 규모 및 동향3)

프랑스 냉동 즉석식품 시장 규모는 서유럽 개국8□ 13) 중 위3

년 매출액 기준 독일 억 유로 영국 억 유로에 이어 위 억 만 유로를2017 , (10 ), (7 ) 3 (5 7,700 )

기록14)

년 인당 매출액 기준 스웨덴 유로 영국 유로 독일 유로에 이어 위2017 1 , (22 ), (22 ), (13 ) 4 (8

유로를 기록) 15)

□ 냉동 즉석식품은 육류 가금류 생선 및 채식주의자용 식품으로 가열 외에 다른, , 조리

과정을 수반하지 않는 제품

달걀과 크림을 사용해 만드는 프랑스 전통 요리인 키슈 팟파이 와(Quiches), (Pot Pie)

같은 야채 파이나 고기 파이를 포함

대표적인 글로벌 브랜드로는 네슬레 의(Nestl ) Stouffer 콘아그라 의s, (ConAgra) Choice,

크래프트하인즈 의 피나클푸즈 의(Kraft Heinz) Weight Watchers, (Finnacle Foods)

이 있음Swanson
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수출입통계4.

냉동밥 통계 기준 설정□

냉동밥의 글로벌 및 프랑스 수입 통계 한국산 수출 통계 분석을 위해 를, HS CODE

통계기준으로 설정함

한국의 경우 냉동밥은 품명 찌거나 삶은 쌀에 해당됨, HS CODE 1904.90.1010( : )

프랑스의 경우 냉동밥은 품명 쌀로부터 획득된 것에 해당됨, HS CODE 1904.90.1000( : )

자세한 사항은 참조( p. 29 )

냉동밥 글로벌 및 프랑스 수입 통계□

냉동밥의 글로벌 및 프랑스 수입 현황은 냉동밥에만 해당되는 가 없으므로HS CODE

자료 추출 및 분석을 생략함

한국산 냉동밥 수출 통계□

냉동밥의 한국산 수출 현황은 냉동밥에만 해당되는 가 없으므로 자료 추출HS CODE

및 분석을 생략함



정책 이슈 및 시장 트렌드II.

1. 정책 이슈

2. 즉석식품 시장 트렌드

3. 아시아식 및 한식 시장 동향

4. 냉동밥 제품 및 유통 동향
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정책 이슈1.

국민영양건강프로그램 의 일환으로(Programme National Nutrition Santé, PNNS) Nutri□

로고 부착 권장Score

프랑스 정부는 년 보건법의 일환으로 모든 사람들이 이해할 수 있는 명확하고2016

가시적인 영양 정보를 제공할 수 있도록 식품의 영양 정도를 가지 색으로 구분한5

로고의 자발적 부착을 권장Nutri Score

프랑스는 영국에 이어 이 같은 지침을 도입한 두 번째 국임
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즉석식품 시장 트렌드2.

즉석식품에 대한 인식의 긍정적 변화□

즉석식품은 조리 시간이 부족하기 때문에 섭취하는 음식이라는 개념에서 맛있기 때문에

먹는 음식이라는 개념으로 인식이 변하고 있음

대형 마트 는 이러한 소비자 인식을 반영하여 냉장 즉석식품 진열 공간을Monoprix

확장 중

향후 전망으로는 즉석식품 매출이 더욱 높아질 것이라는 의견 외식업체와의 경쟁,

구도가 심화될 것이라는 의견 소비자들이 직접 조리하는 음식을 선호할 것이라는,

상반된 의견들이 존재함

친환경 포장 용기 수요 증가□

환경오염에 대한 경각심이 증가함에 따라 플라스틱 사용량이 높은 제품보다 유리,

용기나 재활용 종이 등을 활용한 친환경 포장 용기에 대한 수요가 증가

냉동밥 제조 시 이 같은 소비자의 기호를 고려할 필요성이 있음

테이크아웃 문화는 성행하는 반면 전자레인지와 같은 조리 기구 설치는 미비,□

오피스 구역인 파리 구역 구역 등에서는 점심시간에 인근 유통채널11 , 13 (Franprix,

에서 식품 구매 후 근처 공원이나 오피스 내에서 점심식사를Carrefour, Monoprix) ,

해결하는 테이크아웃 문화가 조성되어 있음

레스토랑은 가격이 높아 학생이나 바쁜 직장인은 점심시간에 저렴한 테이크아웃,

메뉴를 구매하여 샌드위치16)나 샐러드로 해결하는 경우가 많음

한국식 냉동밥의 프랑스 시장 진출 시 우리나라 편의점에서와 같이 전자레인지가

구비된 유통 매장은 거의 희박하다는 한계를 고려할 필요가 있음

프랑스식 샐러드는 쌀 퀴노아 옥수수 감자 스파게티 등을 다양한 야채와 섞어, , , ,

먹는 냉장 음식으로 이 같은 제품의 수요는 꾸준한 편임
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아시아식 및 한식 시장 동향3.

프랑스산 식품을 선호하는 가운데 아시아식과 한식에 대한 관심 증가□

프랑스에서는 전통적으로 유럽식 즉석밥빠에야 또는 리조또를 선호하였으나 최근( )

들어 아시아식 즉석밥 제품이 많이 보급됨

아시아식 즉석밥은 일부 식당에서 조리되어 판매되는 형태였으나 점차 대형마트로

보급되어 즉석식품 형태로 진열 판매 중

베트남 식민지배 역사 중국 화교 일본에 대한 호기심 등의 영향으로 베트남 중국, , , ,

일본 음식점이 많았으나 최근 한국에 대한 긍정적 언론 보도미북 정상회담 한류, ( ,

문화로 인해 한식에 대한 관심이 지속적으로 높아지고 있음)

파리 구 오페라 역 근처 아시아 맛집 거리에 비빔밥 전문 식당 증가2 (Opera)□

스시가 일식을 대표하듯 비빔밥이 한식을 대표하는 메뉴로 자리 잡기 시작했으며

아시아 음식점에서의 한식 메뉴는 비빔밥이 주를 이루는 경우가 많음

비빔밥 전문 식당에서는 채식 소고기 닭고기 돼지고기 등을 선택하는 방식으로, , ,

판매함으로써 채식주의자와 일반 소비자를 동시 공략하여 운영 중

가격대는 유로로 일식 초밥 점심 메뉴와 큰 차이가 나지 않거나 오히려 유로11-13 1-2

정도 더 비싸게 판매되고 있음

그 외에 파리 구올랭피아즈 역 근처 구스탈링그하드 역 근처 및 구벨빌, 13 ( ), 19 ( ), 20 (

역 근처에 한국 음식점이 분포되어 있음)

다만 다수의 한국 식당은 한식을 강조하기보다는, 일본아시아/ 로 홍보하거나 중국

음식점 혹은 베트남 음식점 주변에서 아시아 음식으로 판매하는 경우가 일반적
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냉동밥 제품 및 유통 동향4.

냉동식품 전문 기업 한국식 비빔밥과 닭불고기김치덮밥 온라인 판매picard,□

는 온오프라인에서 자사 브랜드 의 제품을 판매 중picard picard

냉동밥류는 태국식 스페인식 이탈리아식 광동식 바스마티 쌀로 만든 냉동밥 등이

있음

온라인상에서 한국식 비빔밥프랑스에서 제조과 닭불고기김치덮밥태국에서 제조을( ) ( )

판매 중

와 브랜드 제품을 공통적으로 취급E.Leclerc Carrefour, Marie□

또한 의 경우 방식으로 제조된 제품 또한 판매 중, Carrefour , OEM PB

제품으로는 광동식 푸알레Carrefour PB , 17) 냉동밥 등이 있음

브랜드의 경우 리조토 광동식 바스크식 냉동밥 등을 판매 중Marie , , ,

□ 온라인식품쇼핑몰 과 프랑스산및외국산냉동밥제품을bienmanger.com amazon.fr,

다양하게 취급

온라인 식품 쇼핑몰인 과 에서는 프랑스 브랜드bienmanger.com amazon.fr Toupargel,

등을 비롯한 미국 브랜드 프랑스에서 제조 독일 브랜드Vitabio, Bjorg , Uncle Ben's( ),

등 다양한 전 세계 브랜드 제품을 취급Knorr

특히 유기농 브랜드 제품의 가격은 타 제품보다 매우 고가에 판매 중, bjorg

한인 마트 마트 한국산 냉동밥 햇반 시리즈 간편식 죽 제품을 취급Ace , , ,□

파리 내 대표적인 한인 마트인 마트에서는 한국산 브랜드의 냉동밥 종 햇반Ace A 4 ,

시리즈 여 종 간편식 죽 종을 판매하고 있음을 확인10 , 3
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현지 소비자 인터뷰프랑스인 명 한국인 명[ ( 3 , 1 ) ]
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통관 및 검역1.

통관 및 검역 절차1) 19)

수출 전 절차□

번호 발급EORI①

국가에 수출하기 위해서는 선적 전 번호EU EORI 20)를 발급받아야 하며 프랑스의,

경우에는 프랑스 통관 관련 웹사이트인 에서 계정 개설 후https://pro.douane.gouv.fr/

전자발급신청이 가능함

물품 도착 전 적하목록 사전제출(Entry Summary Declaration, ENS)②
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물품 반입□

수입신고□

화물이 반입된 후 수입신고는 국가의 공통수입신고서 양식인 양식을 인터넷으로, EU SAD

전송하고 그밖에필요한 선적서류는세관에직접방문하여제출하는방식으로진행됨,

프랑스는 통관단일창구를 운영하고 있어 수입신고 등 모두import license, Guichet

에서 이루어짐Unique National GUN (https://pro.douane.gouv.fr)
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관세 납부□

반출□

프랑스 국가 수출 시 유의사항2) (EU )

회원국에서 통일적으로 적용되는 하기의 식품 관련 규정을 준수해야 함EU□

유럽 의회 및 이사회 규정 에 명시되어 있는 식품법의 일반 원칙(EC) No 178/2002

및 요건

유럽 의회 및 이사회 규정 및 각각(EC) No 852/2004 853/2004 (OJ L-139 30/04/2004) (

에 따른 일반 식품 위생 규정 및 동물CELEX 32004R0852, CELEX 32004R0853) 원료

식품에 대한 위생 명세

식품 내외부의 잔유물 농약 수의학 및 오염원 존재에 관한 조치, ,

유전자 변형 식품과 사료 생물 단백질 및 미확인 식품에 관한 특별 조항,

특정 인구 그룹예 영유아의 구체적인 영양학적 요건을 충족시키기 위한 특정 그룹의( : )

식료품예 미네랄 워터 코코아 급속동결식품 및 식품에 관한 특별 규정( : , , )

사료 재료 합성 사료 및 특정한 영양적 용도가 있는 사료에 대한 구체적인 판매,

및 라벨 표시 요건

식품과 접촉하는 재료 및 품목에 관한 특별 규정
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관세율3)

냉동밥 수출 시 에 해당하는 관세율 적용, HS CODE 1904.90.1000□

해당 제품은 쌀과 육 채소를 볶아 냉동시킨 식품으로 소매포장된 것임,

관세율표상 제 호의 용어에는1904 곡물이나 곡물 가공품을 팽창시키거나 볶아서 얻은

조제 식료품예 콘 플레이크 과 낟알 모양이나 플레이크 모양인[ : (corn flake)] (flake)

곡물옥수수는 제외한다과 그 밖의 가공한 곡물고운 가루 부순 알곡 거친 가루는( ) ( ㆍ ㆍ

제외하고 사전조리나 그 밖의 방법으로 조제한 것으로서 따로 분류되지 않은 것으로

한정한다)로 규정하며 제 호에서, 1904.90.1010 찌거나 삶은 쌀을 특게하고 있음

따라서 냉동밥의 경우 우리나라의 관세율표상 특게되어 분류되는 세번은 없고 제, ,

호의 찌거나 삶은 쌀로 분류함1904.90.1010

유럽연합의 경우에도 조리된 쌀에 대한 특게된 세번이 존재하며 제 호로, 1904.91.10

분류함

프랑스 수입 시 기본세율은 종가세에 종량세를 더한 혼합세로서 수입신고가격의,

에 수입물량 당 유로를 합하여 관세액이 산출되나 프랑스는 우리나라와8.3% 100KG 46 ,

한 가 체결되어 있으므로 가 적용가능한 경우 의 세율을 적용받을-EU FTA FTA 0%

수 있음

추가로 프랑스 수입 시 관세뿐만 아니라 부가가치세도 함께 납부하여야 하는데 부가,

세율은 임20%

다만 냉동밥의 제 류 주 규정에, 16 이 류 류에 해당하는 조제 식료품은 소시지(16 ) ㆍ

육 설육 피 어류나 갑각류 연체동물 그 밖의 수생 무척추동물이나( ) ( )ㆍ ㆍ ㆍ ㆍ ㆍ屑 水生
이들 배합물의 함유량이 전 중량의 분의 을 초과하는 것으로 한정하며 위에100 20 ,

열거한 물품을 두 가지 이상 함유하는 조제 식료품인 경우에는 중량이 큰 성분에

따라 제 류의 해당 호로 분류한다 다만 제 호의 속을 채운 물품 제 호나16 . , 1902 , 2103

제 호의 조제품에는 이 규정을 적용하지 않는다2104 .라고 규정되어 있음

따라서 냉동밥이라 하더라도 소시지 육 설육 피 어류나 갑각류 연체동물, ( )ㆍ ㆍ ㆍ ㆍ ㆍ屑
그 밖의 수생 무척추동물이나 이들 배합물의 함유량이 전 중량의 분의( ) 100ㆍ 水生
을 초과하면 제 호가 아닌 제 호 중 육의 종류에 따라 분류되기20 1904.90.0055 1602

때문에 유럽연합으로 반입이 불가할 수 있음

사전에 수입자가 유럽연합의 검역국으로부터 수입 가능성에 대한 여부를 확인하는

것이 필요함
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정보4) FTA

한 개요-EU FTA□

한 는 년 월 일에 발효-EU FTA 2011 7 1

한국산 수입물품에 대해 각 회원국이 부과하는 관세는 양허 유형에 따라 협정EU

발효와 동시에 철폐되거나 또는 인하 스케줄에 따라 순차적으로 철폐 또는 인하됨

협정세율 적용 요건 및 방법FTA□

협정세율을 적용받기위해서는원산지결정기준FTA 23)과직접운송 원칙을충족해야함



- 32 -

인증정보2.

원산지신고서선택1) ( )

원산지신고서□ 24)
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인증수출자 제도□

인증수출자제도란 관세당국이 원산지증명 능력이 있다고 인증한 수출자에게 원산지

증명서 발급권한한 또는 첨부서류 제출 간소화 혜택을 부여하는 제도를 말함( -EU FTA)

인증수출자의 종류 및 상세 내용

많은 품목을 여러 협정국가에 수출하거나 향후 로 수출이 예상될 경우 업체별, EU

인증을 받는 것이 유리

적은 품목을 특정 국가아세안 지역 인도로 수출하고 지역 수출이 적은 경우( , ) EU

에는 인증절차가 간단한 품목별 인증을 받는 것이 유리

인증수출자 인증심사 기준

인증수출자는 인증일 기준 매년 자율적으로 인증사항에 대한 내용을 검토하여 그

결과를 세관에 제출하는 자율점검을 수행하여야 하며 인증내용의 변경사항이,

있는 경우에도 관할 세관에 변경신청을 해야 함

유효기간이 도래하면 인증 만료 일 전까지 연장신청을 통해 인증사항을 연장 가능30
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식품안전경영시스템2) (ISO22000)25)

은 직접 또는 간접적으로 식품공급사슬에 관여하는 모든 조직에 적용하는ISO 22000□

식품안전관리시스템 에 대한 요구사항을 명시(FSMS)

직접 또는 간접적으로 관여하는 단체는 사료 생산자 동물 사료 생산자 야생 동식물, ,

수확자 농부 재료 생산자 식품 제조업체 소매업자 및 식품 서비스 요식업 서비스, , , , , ,

청소 서비스를 제공하는 조직을 포함하지만 이에 국한하지는 않음

운송 보관 및 유통 서비스 장비 공급업체 세척 및 소독제 포장재료 및 기타 식품, , , ,

접촉 재료 등이 포함됨

이 문서는 소규모 농장 및 개발이 덜 된 조직예 소규모 농장 소형 포장업자 유통( : , ,

업체, 소규모 소매점 또는 음식 서비스 소매점을 포함한 모든 조직이 에 외부, ) FSMS

개발 요소를 구현할 수 있도록 함

내부 및또는 외부 자원을 사용하여 이 문서의 요구사항을 충족시킬 수 있음/



- 35 -

식품안전관리인증기준3) (HACCP)26)

유기농업인증4) (AB)
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유기농 인증5) EU (Euro-leaf)

유기농 인증 로고 유로 리프EU ‘ ’□

년 월 일부터 유럽에서는 유기농 제품을 소비자가 쉽게 식별하기 위해 유기농2012 7 1 ,

친환경 혹은 바이오 제품일 경우(Organic), (Eco), (Bio) 유로 리프라고 불리는 EU

유기농 로고를 의무적으로 승인받아 부착해야 함27)

유로리프 로고 옆에는 농산물 원료 생산지와 인증기관을 표시해야 하며 한국과 같이,

동등성 협약이 맺어진 제 국가로부터 수입하는 유기농 식품에도 사용됨3

□ 년한국와 간 한 유기가공식품상호동등성인정협정을발효2015 EU ‘ -EU ’

친환경농어업 육성 및 유기식품 등의 관리지원에 관한 법률 제 조의 규정에25「 」

따라 대한민국과 간 유기가공식품 상호 동등성인정 협정이 체결되어 에EU 2015.2.1

발효됨

양국에서 유기로 인증받은 가공식품은 동등성 인정협정 조건에 부합하면 상대국

규정에 따른 인증을 별도로 획득할 필요 없이 유기(Organic)로 표시하여 수출입이

가능하게 됨에 따라 유기농 생산자들은 상대방 시장에 더 쉽게 진출할 수 있게 됨28)
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라벨링3.

�

(

�
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일반 라벨링 규정□

프랑스에서 포장 식품의 라벨링은 년 월 일에 적용된2014 11 13 EU 소비자 식품정보(Food

Information to Consumers, FIC) 규정 No. 1169/201129)을 따름

라벨링에 사용되는 언어는 회원국 소비자가 쉽게 이해할 수 있는 언어로 표기하며,

식품이 판매되는 회원국은 자국 영토 내에서 회원국의 공식 언어 중 하나 이상을 사용

프랑스에서 판매되는 모든 제품의 라벨링은 프랑스어 또는 프랑스어 포함 다국어로

표기되어야 함

최소한 다음과 같은 필수 정보를 포함
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위생요건4.

식품첨가물 규제□

프랑스는 회원국에 속하며EU 유럽의회 및 유럽이사회 규정 식품(EC) No 1333/2008:

첨가물에 관한 규정30)을 따름

식품첨가물 규정은 포지티브 리스트 원칙에 의거하여 승인된 첨가물만 사용 가능

가 인가한 식품첨가물에는 부여EU E number

관련 기관은 유럽식품안전청EU (European Food Safety Authrity, EFSA)

냉동밥은 식품유형에서EU 그 외 분류 냉동식품24. 中 에 속할 수 있으며 유럽, 연합

내 품목코드는 N024-003에 속할 수 있으나 재료에 따라 수출, 시 재확인 필요

냉동밥에 대한 식품첨가물 허용치는 농식품수출정보 웹사이트 제도 식품첨가물Kati > >

에서도 검색 가능

물질구분에 식품첨가물 국가선택에 유럽연합 식품유형에, (EU), 그 외 분류 하위

분류인 냉동식품을 선택하여 검색함

유해물질 기준□

프랑스의 식품 유해물질 잔류허용기준은 유럽위원회 규정 식품(EC) No 2073/2005:

및 미생물에 관한 규정31) 유럽위원회 규정 식품 및 오염에 관한, (EC) No 1881/2006:

규정32)을 따름

냉동밥에 대한 유해물질은 농식품수출정보웹사이트 제도 식품첨가물 유해물질Kati > > >

에서도 검색 가능

물질구분에 식품첨가물 국가선택에 유럽연합 식품유형에, (EU), 그 외 분류 하위

분류인 냉동식품을 선택하여 검색함
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경쟁제품IV.

경쟁제품 선정 기준1.

경쟁제품별 분석2.
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경쟁제품 선정 기준1.

분석기준 및 지표설정□

현지조사원이 직접 프랑스 내 냉동식품 전문점 대형 마트 한인 마트를 방문하여, ,

현지 오프라인 시장 조사 실시

온라인 경쟁제품을 선정하기 위해 프랑스 온라인 식품 쇼핑몰 중 유명 온라인 매장을

방문하여 현지 온라인 시장 조사 실시

제품 상세 속성에서 공통으로 확인되는 원산지 원료 용량 가격 등의 항목으로 분석, , ,

대표 방문매장□

오프라인:

냉동식품 전문점- : picard

하이퍼마켓 및 슈퍼마켓- : E.Leclerc, Carrefour

한인 마트 마트- : Ace

온라인:

- picard(www.picard.fr)

- BienManger.com(www.bienmanger.com)

- Amazon.fr(www.amazon.fr)
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경쟁제품별 분석2.

오프라인1)
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온라인2)
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경쟁사V.

경쟁사 선정 기준1.

경쟁사 현황 분석2.
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경쟁사 선정 기준1.

방법론 오프라인 매장 조사01.□

현지조사원이 직접 프랑스 내 냉동식품 전문점 대형 마트 한인 마트를 방문하여, ,

현지 오프라인 냉동밥 시장 조사 실시

오프라인 매장 방문:

냉동식품 전문점- : picard

하이퍼마켓 및 슈퍼마켓- : E.Leclerc, Carrefour

한인 마트 마트- : Ace

방법론 온라인 쇼핑몰 조사02.□

키워드 냉동밥 등: (riz surgel )

온라인 쇼핑몰 분석

- picard(www.picard.fr)

- BienManger.com(www.bienmanger.com)

- Amazon.fr(www.amazon.fr)

두 가지 방법론을 통한 주요 경쟁사 도출□

� � �
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경쟁사 현황 분석2.

picard□
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Marie SAS□
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Bjorg Bonneterre et Compagnie(Bjorg)□



유통채널 현황VI.

유통채널 개황1.

주요 유통채널별 세부 현황2.
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유통채널 개황1.

프랑스 식품 유통채널 현황1)

식품 소매 유통채널 현황□

프랑스의 식품 소매 유통채널은 하이퍼마켓 슈퍼마켓 할인점 편의점 백화점 고매, , , ,

마켓, 전통 식료품점베이커리 정육점 등 주유소 매점 시장 인터넷 판매로 구분( , ), , ,

유로모니터에 따르면, 년 소매 식품 매출액은 약 억 달러로 추산되며 그 중2017 3,100 ,

는 하이퍼마켓 슈퍼마켓70% , , 할인점 편의점이 차지,

년 하이퍼마켓 슈퍼마켓 할인점에서의 매출액은 약 억 달러를 기록2017 , , 2,210

년 기준 전통 식료품점의 매출액은 약 억 달러이며 냉동식품점 유기농2017 670 , ,

식품점 시장 등 전문식품점의 매출액은 약 억 달러를 기록, 26
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유통채널별 동향□

하이퍼마켓 슈퍼마켓은 가장 인기있는 유통채널이나 최근 몇 년간 매출이 소폭 감소하, ,

고 있으며 전문 식품점 냉동 식품점 할인점의 매출이 상승하는 추세, , ,

프랑스 소비자는 여러 종류의 매장에서 식료품을 구매하는 경향이 있으며 가격에,

민감한 동시에 고품질 제품을 선호

예를 들면 어떤 제품은 거주지역 인근 전문 매장에서 구매하고 대용량 제품이나, ,

가공식품 할인의 혜택을 받을 수 있는 제품 등은 할인점에서 구매함,

최근 년 동안 대형 유통채널의2 , drive-thru 서비스의 인기가 높아지며 전체, 식품

판매의 를 차지5.5%

대형 유통채널은 제품을 확대하는 한편 중소형 매장 투자도 확대하는 추세PB ,

온라인 유통채널의 경우 프랑스는 식품은 온라인 구매를 그다지 선호하지 않는 편,

이지만 최근 수입제품 등 희소성 있는 제품이 많이 소개되고 있는 추세이며 젊은, ,

층을 중심으로 점유율이 성장하고 있는 추세

고메 마트 현황□

고메 마트로는 백화점 내 고메 마트와 중소형 고급 식료품점이 있으며 파리와 프랑스,

전역에 분포되어 있으며 현지인과 관광객을 주요 고객으로 삼음

백화점 내 고메 마트로는 La Grande picerie de Paris(Le Bon March Rive Gauche

백화점 백화점), Lafayette Gourmet & Maison(Galleries Lafayette ), Le Printemps內 內
백화점 가 있으며 프랑스 및 전 세계의 고급 식료품을 취급du Go t(Le Printemps ) ,內

백화점 고메 마트에서는 인터넷 주문 및 배달 서비스를 제공

그 외에도 중소형 고급 식료품점 이 파리 및 프랑스 전역에 분포하고( picerie fine)

있으며 파리와 주변 지역에만 약 개, 500 34)가 있음

유명 고급 식료품점으로 등이 있음L' picerie g n rale, Claus, Comtesse du Barry
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가공식품 유통구조2)

□ 년 기준 현대적 식료품 소매점의 매출 비중이 높으며 매출 또한 증가하는 추세2017 ,

년 매출 비중은 현대적 식료품 소매점이 로 전통적 식료품 소매점2017 71.2% (22.1%)

보다 월등히 높았으며 세부적으로는 하이퍼마켓 슈퍼마켓 할인점, (31.3%), (24.6%),

의 순(11.7%)

한편 전통적 식료품 소매점 중에서도 식품음료담배 전문점의 매출 비중 또한 로, / / 16.7%

높은 편

인터넷 소매 판매 비중은 로 증가하는 추세이나 규모는 미미한 수준5.0%
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식음료 관련 전시회3)

□ 프랑스에서 개최되는 주요 식음료 전시회로는 프랑스 국제 식품 전시회(SIAL Paris)35),

프랑스 리옹 국제 식품호텔케이터링 전시회(SIRHA Lyon)36)가 있으며 식음료 관련,

시장의 중요한 정보 수집 채널로 활용 가능

프랑스 국제 식품 전시회 는 프랑스 파리에서 년마다 회 일간 개최됨(SIAL Paris) 2 1 5

년에는 월 일까지 노르빌팽트 전시장에서 열렸으며2018 10 21-25 (Nord Villepinte) ,

개국119 여 개의 전시 참여업체 중 개가 스타트업 기업이었고 개 이상7,200 650 , 2,355

의 혁신제품이 전시됨

프랑스 리옹 국제 식품호텔케이터링 전시회 는 프랑스 리옹에서 년마다(SIRHA Lyon) 2

회 일간 개최됨1 5

년에는 월 일까지 유렉스포 전시장에서 열렸으며 개국2017 1 21-25 (EUREXPO) , 132

여 개 업체가 참가하3,000 였음

약 만 명이 방문하였고 그 중 약 만 명이 셰프 약 만 명이 외국인 방문객21 2 5,000 , 3

이었음

상기 두 전시회에는 프랑스 및 전 세계 식음료 업계 관계자들이 모여 최신 시장과

산업동향 분석 아이템 창출 신 바이어 개척 제품 프로모션 등에 관한, , , 정보 공유

관련 정보는 각각 과www.sialparis.com 에서 확인 가능www.sirha.com
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주요 유통채널별 세부 현황2.

냉동식품 전문점1)

피카르(picard)□
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하이퍼마켓슈퍼마켓2) /

E.Leclerc□
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카르푸(Carrefour)□
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한인 마트3)

에이스 마트 마트(Ace )□
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한국의료산업품질경영연구원10. (www.K-GMP.com)

국립농산물품질관리원 친환경 인증관리정보시스템11. (www.enviagro.go.kr)

12. picard(www.picard.fr)

13. BienManger.com(www.bienmanger.com)

14. Amazon.fr(www.amazon.fr)

15. LDC group(www.ldc.fr)

16. Marie SAS(www.marie.fr)

17. Bjorg Bonneterre et Compagnie(www.bjorgbonneterreetcie.com)

18. Bjorg(www.bjorg.fr)

19. SIAL Paris(www.sialparis.com)

20. SIRHA Lyon(www.wirha.comm)

21. E.Leclerc(haussmann.galerieslafayette.com/en/gourmet-and-maison-under-one-roof/,

haussmann.galerieslafayette.com, www.groupegalerieslafayette.fr)

22. Carrefour(www.carrefour.fr)

23. Ace Mart(www.lescaftouilles.com)
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