
◯ 러시아 토마토 발전 전망

 러시아의 온실 토마토 생산량은 지난 5년간 크게 증가했다. 러시아 정부는 수입품의 의존
도를 줄이기 위해서 새로운 온실 건설 및 국내채소 생산량 증가에 적극적으로 지원했다.
 현재 러시아의 온실 사업의 가장 큰 위협은 터키의 토마토공급이 재개될 수 있기 때문이
다. 환율 및 소비자 선호도와는 별개로, 토마토 공급이 증가하면 가격에 변동이 생길 수 있
다.
 터키에서 2016년까지 개발되었던 공급이 재개되면 소매체인에 의한 직접 수입물량이 증
가하게 된다. 공급업체의 구조도 바뀔 뿐만 아니라, 터키 토마토는 유통망에서 온실 토마토
의 약 50% 정도의 상당한 비중을 차지하게 될 수 있다.

 평균 시장 가격의 하락은 러시아 생산자의 수익성 저하와 산업의 악화로 이어질 것이다. 
공급 재개 시점의 구매력 및 소비자 동향에 따라 수입량이 결정된다.

○ 러시아의 토마토 생산

최근 수년간 러시아의 채소 수확량이 증가했고, 주로 개방된 땅에서 생산된다.



 야채 수확량의 2/3은 남부, 중앙 및 볼가 연방 지역에 속한다.

러시아에서는 온실 수확량 증가로 인해 토마토 생산량이 증가하는 것으로 나타났다.



개방지역, 보호지역 모두 가계 인구가 토마토의 주요 생산자이다.

○ 토마토 수입

수입량은 터키와 EU국가들의 농산물 공급금지로 인해 크게 감소했다.
                                                   (단위 : 천 톤)



2016년에는 러시아의 토마토 수출국 구성이 크게 바뀌었다.

2016년까지 터키는 비교적 낮은 가격으로 인해 러시아에서 토마토 주요 수출국이었다.

($/kg)



최근 수입 토마토 가격은 러시아 생산자의 가격보다 현저히 낮다.

○ 러시아에서의 토마토 소비

 토마토의 가장 높은 특정 소비량은 러시아 남부 지역에서 관찰되며, 주민들은 소비를 위
해 토마토를 기르고 있다.
 향후 몇 년간은 인구와 소득의 증가로 토마토 소비 역시 증가할 전망이다.



○ 터키 토마토가 러시아시장에 미치는 영향

 2017년 중반에 러시아는 터키에서 여러 품목을 들여오는 것을 허용했으나, 아직 터키 토
마토는 향후 3년 동안은 금지가 지속될 수 있다고 한다, 그래서 러시아 농업기구들은 온실 
생산을 더욱 늘리고, 시장 지위를 강화할 수 있도록 정부로부터 지원을 받고 있다.
 2016년 러시아 온실 토마토 생산량은 2015년에 비해 18% 증가했다. 2020년까지 새로운 
산업단지의 건설로 인해서 2016년에 비해 3.7배가 증가할 것으로 예상된다. 동시에 수입산 
토마토 의존도는 현저하게 줄어들 전망이지만, 여전히 수입산 의존도는 잔존할 것이다.
 러시아에서 2016년 식량금지령 도입 전까지는 터키가 2015년의 수입에서 51%를 차지하
는 토마토 공급국이었다. 이러한 수치는 저렴한 가격과 높은 수준의 서비스를 가진 터키와 
협력하는 것이 편리하기 때문이었다.
 2016년 상황은 유사한 가격, 품질로 모로코의 토마토가 공급량의 25% 정도를 대체했지만 
토마토의 소비와 수입은 계속 줄어들었다. 복합적인 이유가 있는데. 일반적인 추세로 토마
토 소비 대신에 보르쉬 세트를 선호하게 된 것도 있고, 또 모로코 및 다른 공급국들과의 
관계는 아직 정리되지 않았다는 것이 있다. 이런 상황에서 터키 토마토가 러시아 시장으로 
돌아가면 다른 수입국들과 러시아 생산자들이 쫓겨나게 될 수 있다.
 2017년 초에는 2016년 초에 비해 토마토 수입이 3~5% 증가한 것으로 나타났다.

○ 수입 제품과의 경쟁을 저해하는 요소



● 시사점 : 러시아에서는 크림반도 사태 이후에 많은 품목이 수입금지가 되었다. 그 후 수
입품의 의존도를 낮추기 위해 국내 농업에 많은 지원을 했지만, 아직 러시아 생산자의 토
마토는 가격 경쟁력에서 밀리는 편이다. 토마토는 러시아에서 가장 많이 소비되는 과채류 
중의 하나이지만, 러시아의 현 경제여건상 가격이 제품을 선택하는 데에 중요한 결정요인
이기 때문에, 터키산이 들어올 때 러시아의 토마토 시장에 많은 변화를 불러올 것이다.

그리고 한국의 시장공략 가능성은, 토마토는 신선농산물이어서 유통될 수 있는 지역이 극
동러시아 지역에 국한되고, 러시아의 현지는 중국과 맞닿아 있어 중국산과의 가격 경쟁력
에서 힘들다고 판단된다. 따라서 한국산 토마토로 러시아를 공략한다면, 가격면에서 고급화 
정책을 펼쳐서 시장에 진입하는 것이 나을 것이다.


