
2019 말레이시아 식품박람회 해외국가관별 주요트렌드 현황

ⅠⅠⅠⅠⅠⅠⅠⅠⅠⅠⅠⅠⅠⅠⅠⅠⅠ  2019 말레이시아 식품박람회 ( MIFB ) 개요 및 트렌드

 1. 2019 말레이시아 식품박람회( MIFB ) 개요

  ❍ 행 사 명 : 2019 말레이시아 식품박람회(Malaysian International Food & 

Beverage Trade Fair 2019) / 20회

  ❍ 기    간 : 2019.6.26.(수) ~ 6.28(금) * 개장시간 : 10:30∼18:00(최종일 17:00 종료)

  ❍ 장    소 : Kuala Lumpur Convention Center(KLCC), 쿠알라룸푸르

  ❍ 주    최 : Sphere Exhibits Malaysia Sdn Bhd

  ❍ 품    목 : 신선농산물, 스낵류, 차류, 인삼류, 음료 등 농식품 전반

  ❍ 성    격 : 말레이시아에서 가장 긴 역사를 지닌 식품박람회로 수산박람회

(S&F Asia), 식품기계박람회(Food Tech)와 동시 개최되는 대형 박람회

  ❍ 규    모 : 17개국 약 500업체 출전, 참관객 약 2만 명

 2. 2019 말레이시아 식품박람회 주요 트렌드(종합)

  ❍ 바쁜 현대인들이 선호하는 식품인 가정간편식(즉석섭취식품, 즉석조리식품, 

신선편의식품)을 각 국가관 별로 다양한 종류의 제품을 선보였으며 

간편소스, 스낵, 음료 등 젊은 소비층이 즐겨찾는 가공식품 종류가 다양하였음

  ❍ 건강 트렌드에 맞추어 유기농‧친환경 및 비건 제품이 많았으며 향신료 커피, 

유기농 차, 슈퍼푸드 셰이크, 비건 요거트, 유기농 스낵 등 제품 부류

별로 건강을 중요시하는 현대인들을 겨냥한 신제품을 확인할 수 있었음

  ❍ 각 국가관 별로 말레이시아 현지인들의 입맛에 맞는 향신료 등이 많이 

첨가된 가공식품이 다양하였으며 말레이계, 인도계, 중국계 말레이시아인들이 

즐겨먹는 차, 음료, 소스, 가정간편식이 공통적인 대표품목임



ⅡⅡⅡⅡⅡⅡⅡⅡⅡⅡⅡⅡⅡⅡⅡⅡⅡ  주요 국가관 트렌드(8개국)

1. 중국

  참가규모(업체수) : 159개 업체

  주요 참가품목 : 신선농산물, 차류(건조, 가공), 스낵류, 소스류 등

  국가관 주요트렌드 및 이슈상품

  ❍ 참가 국가관 중 가장 많은 업체가 참가하였으며 건조차, 신선농산물 등 

중국 대표상품 업체들은 동일 전시공간에 배치하여 내방객들이 관심

품목을 한눈에 확인할 수 있었음. 다만 중국관이라는 통일된 디자인이 

적용되지 않아 산만한 이미지 조성, 다수 업체부스는 타 국가관 사이에 

섞여 배치됨

 
 국가관 전경 주요품목 : 건조차 등 다양한 차 제품

 ❍ 이슈 상품

     - 신선농산물 취급업체는 버섯류 외 호박, 파프리카, 무, 감자 등 다양한 

야채를 박람회 진행기간 동안 전시 및 제품의 신선도 관리에 집중

하여 많은 바이어들의 관심을 받음

     - 건조차 등 차류 외 꿀, 스낵, 소스 등 현대인들이 간편하게 섭취할 수 

있는 식품 및 제비집 커피, 두유 커피 등 가공식품에 건강재료를 

추가한 제품도 다수 참가함

  
 신선농산물 업체 주요품목 : 건강재료를 추가한 커피조제품



2. 말레이시아

  참가규모(업체수) : 137개 업체

  주요 참가품목 : 스낵류, 면류, 가정간편식(즉석조리식품 등), 건강음료 등

  국가관 주요트렌드 및 이슈상품

  ❍ 참가품목이 제일 다양한 국가관으로 별도 인포메이션 부스를 설치하여 

바이어들이 관심품목을 쉽게 찾아갈 수 있도록 조성함. 말레이시아인들이 

선호하는 식품 트렌드를 확인해 볼 수 있었으며 즉석섭취식품, 즉석

조리식품 등 가정간편식(HMR) 제품 다수 참가하여 시식행사가 많아 

내방객도 한국관을 제외한 아시아관 중 가장 많았음

 
 국가관 전경 주요품목 : 가정간편식(HMR) 시식행사

 ❍ 이슈 상품

     - 바쁜 현대인들이 간편하게 조리가능한 반조리 소스류 종류가 다양

하였으며 말레이시아 전통음식 소스류가 많아 현지인들이 선호하는 

맛에 대한 분석이 가능한 기회였음

     - 과일건조칩, 향신료커피, 미용‧건강음료, 슈퍼푸드 셰이크 등 건강재료 

역시 반조리 제품으로 출시하여 각 기호 입맛에 골라 먹을 수 있는 

제품들을 선보임

반조리 소스류 제품 시식행사 건강재료 가공식품



3. 인도

  참가규모(업체수) : 37개 업체

  주요 참가품목 : 향신료, 곡물류, 가정간편식(HMR), 음료류 등

  국가관 주요트렌드 및 이슈상품

  ❍ 인도만의 독특하고 화려한 디자인으로 눈에 찾기 수월하였으며 참가

업체 수 대비 향신료, 가정간편식(HMR) 등 품목 수는 적으나 다양한 

음식제품을 선보임. 국가관 옆에 식문화가 비슷한 방글라데시 및 스리랑카 

업체 부스가 즐비하여 유사 상품들을 찾기 수월하도록 배치됨

 
 국가관 전경 주요품목 : 가정간편식(HMR), 소스류

 ❍ 이슈 상품

     - 향신료 생산 대표 국가답게 강황, 커민 등 제품류를 사용한 가정간편식

(HMR), 음료류 및 사탕류 등 식품종류가 다양하였으며 조리용으로 

사용하던 마살라 재료를 첨가한 음료를 선보여 인도계 말레이시아

바이어들의 관심을 끌었음

     - 소규모 가정이 늘어남에 따라 일인용 또는 소포장된 상품들을 주로 

선보임

국가관 참가업체 주요품목 : 향신료, 곡물류



4. 태국

  참가규모(업체수) : 7개 업체

  주요 참가품목 : 스낵류, 소스류, 쌀스낵, 음료류 등

  국가관 주요트렌드 및 이슈상품

  ❍ 국가관 디자인에 태국 국기 표시 및 업체별로 벽 포스터 등 디자인으로 

부스에 출전 제품특성을 잘 보여주었음. 스낵류, 소스류 등 젊은 소비층이 

선호하는 제품군을 선보여 시식을 하는 내방객들이 많았으며 8가지 

맛의 감자칩 및 코코넛 음료를 준비하여 바이어들이 문의하는 제품을 

바로 맛볼 수 있도록 준비해 놓음

 
 국가관 전경 주요품목 : 스낵류, 소스류

 ❍ 이슈 상품

     - 할랄인증을 받은 샐러드 드레싱, 치킨소스, 피자 소스 등 말레이시아 

현지인들의 입맛과 국교를 고려한 다양한 종류의 소스제품을 선보임 

     - 동남아시아 내 대표 쌀 생산국으로 알려진 만큼 사과맛, 바나나 등 

입맛별 골라먹을 수 있는 쌀스낵 제품을 선보였으며 유아층 외 젊은 

소비층도 선호할 만한 밝은 디자인을 제품에 적용하여 특정 소비층용이라는 

인식을 줄임

국가관 참가업체 : 할라인증 받은 소스류 주요품목 : 쌀스낵



5. 영국 및 아일랜드 

  참가규모(업체수) : 4개 업체

  주요 참가품목 : 치즈류, 스낵류, 가정간편식(HMR), 소스류, 음료류 등

  국가관 주요트렌드 및 이슈상품

  ❍ 소규모 국가관이나 멀리서도 눈에 띄도록 영국풍 색상으로 꾸몄으며 

각 업체별 부스를 배정하지 않고 품목별로 제품을 모아서 진열함

     - 주력제품인 치즈는 품질 관리를 위해 냉장고에 조명을 설치하여 

종류별로 진열하였으며, 바이어가 문의 시 치즈 시식을 제안하며 

홍보에 적극적이었음

 
 국가관 전경 주요품목 : 스낵류, 음료류, 잼류

 ❍ 이슈 상품

     - 오리지널 치즈 외 치즈맛 코울슬로, 스낵 등 치즈상품에 주력하였음. 

가정간편식(HMR) 제품으로는 감자 샐러드 외 양배추 샐러드인 코울슬로에 

치즈를 추가한 제품을 선보임

 국가관 참가업체 주요품목 : 가정간편식(HMR)



6. 대만

  참가규모(업체수) : 11개 업체

  주요 참가품목 : 스낵류, 차류, 초콜릿 가공식품, 소스류 등

  국가관 주요트렌드 및 이슈상품

  ❍ 출전 제품을 한곳에 부류별로 전시하여 내방객들이 한눈에 확인할 수 

있도록 배치하였으며 벽 포스터를 활용하여 참가업체에 대한 상세 

설명으로 부스를 디자인 함

     - 접근하는 바이어들에게 샘플시식, 브로셔 전달 등 각 제품 담당자가 

타 국가관 대비 홍보에 적극적이었음 

 
 국가관 전경 주요품목 : 스낵류, 음료류, 잼류

 ❍ 이슈 상품

     - 친환경 제품을 주력으로 선보여 오거닉 초콜릿 가공식품, 차류 등 

대만 식품은 건강에 좋다는 이미지를 내방객들에게 홍보함

     - 일반 가정에서 제일 많이 사용되는 소스인 간장제품은 몸에 좋지 

않은 첨가물을 넣지 않았으나 천연재료로 깊은 맛을 내었다는 점과 

전 연령층이 좋아하는 초콜릿은 유기농 제품을 사용하여 즐겨 먹을 수 

있다는 추가 설명을 문의하는 내방객‧바이어들에게 상세히 설명하였음 

유기농 초콜릿 주요품목 : 차류, 견과류, 간장류 등



7. 터키

  참가규모(업체수) : 6개 업체

  주요 참가품목 : 유제품, 견과류, 신선과일 등

  국가관 주요트렌드 및 이슈상품

  ❍ 통일된 국가관 디자인보다는 각 부스별로 터키 국기를 표시하여 터키 

제품을 홍보함. 유제품인 탈지유 및 견과류 제품 업체는 각 18m2의 

넒은 부스를 활용하여 2-3명의 바이어와 동시에 미팅 진행할 수 있도록 

배치함

 
 국가관 전경 주요품목 : 견과류

 ❍ 이슈 상품

     - 가루형태의 탈지유를 주력상품으로 홍보하여 요거트, 셰이크 음료, 

베이커리 등에 간편하게 추가하여 섭취할 수 있고 냉장고에 보관

하지 않아도 되는 편리성을 동반한 제품을 선보임

     - 식당, 제과점 등 도매로 공급할 수 있는 대용량 제품도 소개함

 국가관 참가업체 주요품목 : 탈지유



8. 폴란드

  참가규모(업체수) : 3개 업체

  주요 참가품목 : 요거트, 시럽, 커피 등

  국가관 주요트렌드 및 이슈상품

  ❍ 폴란드 업체들이 박람회 장 내 한곳에 모여 있었으나 폴란드 국가관

이라는 디자인이 없었음. 다만 내방객이 문의 시 폴란드산 제품이라 

품질이 좋다는 설명을 하며 업체 담당자가 적극적이었음

 
 국가관 전경 주요품목 : 스낵류, 음료류, 잼류

 ❍ 이슈 상품

     - 비건 요거트 제품 시식코너에 내방객들이 많이 몰렸으며 동남아시아인들이 

좋아하는 코코넛을 주재료로 파인애플 등 현지인들에게 익숙한 열대

과일 맛을 첨가한 7가지 맛 제품으로 선택의 폭을 넒힘

 국가관 참가업체 주요품목 : 비건 요거트


