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. Ⅰ Competitive Product

SUMMARY

태국 홍삼조제품 경쟁제품 선정1. 

태국 홍삼조제품 경쟁제품 조사지표 선정2. 

태국 홍삼조제품 경쟁제품 포지셔닝3. 

태국 홍삼조제품 입점 매장 및 경쟁제품 정보4. 
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Competitive Product
경쟁제품( ) 

태국 (THAILAND)
홍삼조제품 

방문 매장 선정

방문 매장 선정

· 후보 품목별 방문 매장: 

· 선택 조사 희망 매장: 

구 분 조제품 신선식품 기능성 음료 주류/ 전통식품 유아식품 식자재

공통

하이퍼마켓 하이퍼마켓 하이퍼마켓 하이퍼마켓 하이퍼마켓 하이퍼마켓 하이퍼마켓

슈퍼마켓 슈퍼마켓 슈퍼마켓 슈퍼마켓 슈퍼마켓 슈퍼마켓 슈퍼마켓

할인점 할인점 할인점 할인점 할인점 할인점 할인점

백화점 백화점 백화점 백화점 백화점 백화점 백화점

선택

품목( )

편의점 유기농 매장 드럭스토어 편의점 한인마트 유기농 매장 창고형 매장

달러스토어 재래시장 OTC 달러스토어 아시안마트 영유아 매장

한인마트 MLM 자판기

아시안마트 한인마트 리퀴드샵

태국 (THAILAND)
홍삼조제품1) 매장 조사 

지두방마켓
(JidubanG-market)

한인마트( )

쇼피
(Shopee)

온라인 쇼핑몰( )

제이디센트럴
(JD Central)
온라인 쇼핑몰( )

라자다 타이랜드
(Lazada.th)

온라인 쇼핑몰( )

전경

조사 
제품

개2
홍삼절편 개 홍삼농축액 개( 1 , 1 )

개3
홍삼절편 개 홍삼농축액 개( 1 , 2 )

개1
홍삼절편 개( 1 )

개3
홍삼농축액 개( 3 )

 태국 대표 한인마트
 한국산 식료품을 전문적으로 

취급하고 있음
 이외 한국 아이돌 그룹과 

관련된 상품들굿즈 를 함께 ( )
판매함

 페이스북 계정을 (Facebook) 
활용하여 매장과 판매 제품 
홍보

 년 설립2015
 동남아시아 대표 전자상거래 

플랫폼
 태국 온라인 쇼핑몰 시장 

점유율 위2 (7.3%)
 전자제품 조제품 생활용품 , , 

등 판매

 태국 유통 대기업인 센트럴
그룹 과 중국(Central Group)
대표 전자상거래업체인 징동 
상청 이 설립한 태국 (JD.com)
전자상거래 플랫폼임

 태국 및 글로벌 식료품 펫 , 
용품 생활용품 패션용품 등 , , 
다양한 제품 라인을 보유하고 
있음 

 년 설립2012
 싱가포르 국적 전자상거래 

플랫폼
 태국 온라인 쇼핑몰 시장 

점유율 위1 (16.8%)
 태국 인도네시아 베트남, , , 

말레이시아 필리핀 진출, 
 장난감 전자기기 생활용품, , , 

스포츠용품 식료품 등 취급 , 

1) 홍삼조제품 중 홍삼절편과 홍삼농축액 제품으로 태국 현지조사를 진행함 
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Competitive Product
경쟁제품( ) 

태국 (THAILAND)
홍삼조제품 경쟁제품
선정 및 포지셔닝

경쟁제품 선정 기준
· 오프라인 매장 입점 제품
· 온라인 매장 입점 제품

---------------------
경쟁제품 분류 기준
· 경쟁제품 종류
· 경쟁제품 포장타입

---------------------
경쟁제품 포지셔닝 기준
· 축 X : 경쟁제품 종류
· 축 Y : 소비자가격

바트 당( /100g )

태국 (THAILAND)
홍삼조제품 경쟁제품 분석

 

구분 판매 매장 구분 경쟁제품 경쟁기업( ) 가격
총합( )2)

가격
당(100g )

제품 종류 용량
(g)

포장 타입

한국 브랜드
한국 생산

지두방마켓
오프라인 매장( )

홍삼절편삼골드 사(B )① 바트1,200
원(47,088 )

바트400
원(15,696 ) 홍삼절편 200 묶음 포장

천홍삼정골드스틱 사(B )② 바트1,000
원(39,240 )

바트333
원(13,067 ) 홍삼농축액 300 묶음 포장

쇼피 타이랜드
온라인 매장( )

고려홍삼절편골드 사(B )③ 바트75
원(2,943 )

바트375
원(14,715 ) 홍삼절편 20 낱개 포장

고려홍삼정 사365(B )④ 바트1,200
원(47,088 )

바트250
원(9,810 ) 홍삼농축액 480 묶음 포장

홍삼농축액오리진 사(C )⑤ 바트7,300
원(286,452 )

바트3,042
원(119,368 ) 홍삼농축액 240 낱개 포장

제이티센트럴
온라인 매장( )

고려홍삼절편 사(D )⑥ 바트900
원(35,316 )

바트900
원(35,316 ) 홍삼절편 100 묶음 포장

라자다 타이랜드
온라인 매장( )

홍삼농축액오리진 사(D )⑦ 바트990
원(38,848 )

바트990
원(38,848 ) 홍삼농축액 100 낱개 포장

활력홍삼정 사(E )⑧ 바트4,900
원(192,276 )

바트1,960
원(76,910 ) 홍삼농축액 250 낱개 포장

홍삼정 홍삼농축액 사(F )⑨ 바트3,800
원(149,112 )

바트3,167
원(124,273 ) 홍삼농축액 120 낱개 포장

현지 판매 홍삼조제품 경쟁제품 개 분석(*) 9

2) 바트 원 하나은행 매매기준율 적용 1 =39.24 (2019.08.20., KEB )
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태국 홍삼조제품 경쟁제품 선정1. 

▶ 선정 기준 오프라인 및 온라인 매장 입점 확인 제품① 

오프라인 - 3) 매장에서 판매되고 있는 제품 선정 
개 채널 지두방마켓   (*) 1 : (JidubanG-market)

온라인 쇼핑몰에서 판매되고 있는 제품 선정 - 
개 채널 쇼피 타이랜드 라자다 타이랜드   (*) 3 : (Shopee Thailand), (Lazada Thailand), 

제이디센트럴(JD Central)

▶ 선정 기준 대기업 및 중견기업 생산 제품② 

대기업 제품 자산 조 원 이상 - : 5
중견기업 제품  - : 직원 명 또는 자산 억 원1,000 5,000

또는 자본금 억원 또는 매출액 억 원 이상 기업                  1,000 1,000
중소기업 제품 매출액 억 원 이하 - : 1,000

표 태국 홍삼조제품 경쟁제품 선정[ 1.1] 

경쟁제품 경쟁기업( )
유형별 매장 입점 여부 기업 규모

한인마켓 온라인매장 대기업 중견기업 중소기업

홍삼절편삼골드①
사(B )



지두방마켓( )


매출액( )

천홍삼정골드스틱②
사(B )



지두방마켓( )


매출액( )

고려홍삼절편골드③
사(B )



쇼피( )


매출액( )

고려홍삼정365④
사(B )



쇼피( )


매출액( )

홍삼농축액오리진⑤
사(C )



쇼피( )

고려홍삼절편⑥
사(D )



제이디센트럴( )


매출액( )

홍삼농축액오리진⑦
사(D )



라자다( )


매출액( )

활력홍삼정⑧
사(E )



라자다( )


매출액( )

홍삼정 홍삼농축액⑨
사(F )



라자다( )


매출액( )
현지 판매 홍삼조제품 경쟁제품 개 분석(*) 9

3) 방콕에 소재하고 있는 오프라인 매장 곳 상기식품 지두방 고메 마켓 푸드 마켓 땀랍타이 빌라 마켓 을 방문하여 홍삼조제품 경쟁제품을  6 ( , , , , , )
조사하였으며 홍삼조제품 판매가 확인된 지두방 마켓 상기식품에서 중 경쟁 제품에 적합한 지두방 마켓 제품을 선정함, ,  
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태국 홍삼조제품 경쟁제품 조사지표 선정2. 

▶ 조사 지표 소비자 판매 가격① 

오프라인 및 온라인 채널에서 판매되는 경쟁제품의 소비자 판매 가격 - 
오프라인 및 온라인 채널에서 판매되는 경쟁제품의 소비자 판매 가격  - 100g 

▶ 조사 지표 제품 종류② 

경쟁제품은 홍삼농축액 또는 홍삼절편으로 구분됨  - 
홍삼농축액 증발이나 기타 처리 공정을 통해 수분 함량을 줄인 홍삼 액체형태: 
홍삼절편 홍삼의 동체를 각도로 두께 로 절단한 것: 25° 2mm 4)

▶ 조사 지표 용량③ 

경쟁제품의 총 용량 - (g)

▶ 조사 지표 포장 타입④ 

홍삼조제품 경쟁제품은 묶음 포장된 제품과 낱개 포장된 제품으로 구분됨  - 

▶ 조사 지표 포장 형태⑤ 

홍삼조제품 경쟁제품을 포장하고 있는 포장 용기의 재질과 형태를 조사 - 
파우치와 종이상자로 포장된 제품과 유리병과 종이상자로 포장된 제품으로 구분 - 

▶ 조사 지표 주요 원료 ⑥ 

경쟁제품을 제조할 때 사용한 원료 및 함량  - 

표 태국 홍삼조제품 경쟁제품 조사 지표 선정[ 1.2] 
조사 지표 지표 값 지표 값 정의

가격
소비자 판매 가격 매장에서 판매되고 있는 제품 가격

당 판매 가격100g 당 판매 가격100g

제품 종류
홍삼농축액 홍삼의 수분 함량을 줄인 액체 형태

홍삼절편 홍삼의 동체를 절단한 것 

용량 총 용량 경쟁제품의 총 용량(g)

포장 타입
낱개 포장 낱개로 포장된 제품

묶음 포장 여러 개의 제품이 묶음 포장되어 판매되는 제품

포장 형태
외포장 제품 외부 포장 재질 및 용기 형태

내포장 내부에 포장된 제품 재질 및 용기 형태

주요 원료 주요 원료 제품 제조 시 사용된 주요 원료

●
태국 홍삼조제품 

제품 종류

홍삼농축액 예시▲

홍삼절편 예시▲

사진자료 이베이: (Ebay), 

쇼피 타이랜드

홈페이지(Shopee Thailand) 

4) 자료 농촌진흥청 홈페이지 : (www.rda.go.kr)
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태국 홍삼조제품 경쟁제품 포지셔닝3. 

▶ 포지셔닝 경쟁제품 종류별 당 가격 비교 홍삼농축액: 100g ① 

묶음 포장 제품 대비 낱개 포장 제품 약 배 높은 가격으로 책정, 6.9

태국 오프라인 및 온라인 매장에서 판매되고 있는 홍삼조제품은 홍삼농축액과 
홍삼절편으로 구분됨 경쟁제품 개 중 개는 홍삼을 증발 또는 기타 처리 공정하여. 9 6  
수분 함량을 줄인 홍삼농축액 제품으로 당 평균 바트 원 임100g 1,844 (72,359 ) . 
조사된 홍삼농축액은 묶음 포장되어 판매되고 있는 제품이 개 낱개로 포장되어 2 , 
판매되고 있는 제품이 개로 포장형태별로 가격을 비교해본 결과 묶음 포장 4 , 
제품 개의 당 평균 가격은 바트 원 이며 낱개 포장 제품 개의 2 100g 333 (13,067 ) , 4

당 평균 가격은 바트 원 임 낱개로 포장된 제품이 묶음으로 100g 2,290 (89,860 ) . 
포장된 제품보다 당 약 배 더 높은 가격으로 책정되어 있음 100g 6.9

▶ 포지셔닝 경쟁제품 종류별 당 가격 비교 홍삼절편: 100g ② 

낱개 포장 제품 대비 묶음 포장 제품 약 배 높은 가격으로 책정 , 2

태국 오프라인 및 온라인 매장에서 판매되고 있는 홍삼절편 개를 조사함3 . 
개의 당 평균 가격은 바트 원 임 개 중 개는 묶음 포장된 3 100g 625 (24,525 ) . 3 2

제품으로 당 평균 바트 원 이며 낱개 포장된 제품 개는 당 100g 750 (29,430 ) , 1 100g
바트 원 에 판매되고 있음 묶음으로 포장된 제품이 낱개로 포장된 375 (14,715 ) . 

제품보다 약 배 높은 가격으로 책정되어 있음 2

표 태국 홍삼조제품 경쟁제품 시장 포지셔닝[ 1.3] 

자료 태국 홍삼조제품 경쟁제품 개 제품 분석 결과: 9

●
경쟁제품명 경쟁기업명( )

홍삼절편삼골드 사(B )①

천홍삼정골드스틱 사(B )②

고려홍삼절편골드 사(B )③

고려홍삼정 사365(B )④

홍삼농축액오리진 사(C )⑤

고려홍삼절편 사(D )⑥

홍삼농축액오리진 사(D )⑦

활력홍삼정 사(E )⑧

홍삼정 홍삼농축액 사(F )⑨
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태국 홍삼조제품 입점 매장 및 경쟁제품 정보4. 

▶ 태국 방콕 딘댕에 위치한 한인마트 곳 방문 경쟁제품 개 선정1 , 2

태국의 수도인 방콕 에 위치한 딘댕 을(Bangkok, ) (Din Daeng, )   
방문 도시로 선정함 방콕은 태국의 수도이자 태국의 도시 중 가장 큰 . 도시로, 
중심부에 위치하고 있음 방콕은 태국의 정치 경제의 중심지인 동시에. ,  
세계적으로도 유명한 관광도시로 손꼽히는 도시임5) 딩댕은 방콕의 동부 . 
지역에 위치하고 있으며 소음이 심한 지역으로 알려져 있음, 6) 

방콕 딘댕에 위치한 태국 대표 한인마트인 지두방마켓 을 (JidubanG-market)
방문하여 사 제품인 홍삼농축액과 홍삼절편을 대표 경쟁제품으로 선정함B .  
지두방마켓은 주로 한국산 제품을 판매하고 있으며 주변에는 하이퍼마켓, , 
쇼핑몰 야시장 박물관 문화센터 등이 위치하고 있음 , , , 

▶ 태국 온라인 쇼핑몰 곳 경쟁제품 개 추가 선정 3 , 7

년 태국 온라인 쇼핑몰 시장 점유율이 로 위인 라자다 타이랜드 2018 16.8% 1
와 로 위를 기록한 쇼피 타이랜드(Lazada Thailand) 7.3% 2 (Shopee Thailand), 

그리고 태국 대표 유통기업인 센트럴그룹 과 중국 대표 (Central Group)
전자상거래 플랫폼인 징동닷컴 을 운영하는 징동상청 이 (JD.com) ( )京東商城
설립한 전자상거래 플랫폼인 제이디센트럴 온라인 쇼핑몰에서 (JD Central) 
판매가 많거나 인기가 높은 홍삼조제품 경쟁제품 개를 추가 선정함 7

표 방문 매장 및 지역 특징[ 1.4] 

자료 : Google Map

●

딘댕

(Din Daeng, ) 7)

인구(‘10) 명158,288

성 비율(‘10)
0.88 : 1.00

남성 여성( : )

5) 자료 방콕시티 홈페이지  : (Bangkok-city) (www.bangkok-city.com)
6) 자료 오염관리부서 홈페이지  : (Pollution Control Department) (gendb.pcd.go.th)
7) 자료 시티파퓰레이션 홈페이지  : (Citypopulation) (citypopulation.de)
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지두방마켓Shop (JidubanG-market)① 

브랜드

기본 정보

태국 대표 대형 한인마트 주로 한국산 제품을 . 
취급하고 있으며 매장 내에는 분식을 판매하는 , 
코너를 운영하고 있음 주로 식료품을 취급하고 . 
있으나 이외 한국 아이돌 관련 상품 굿즈 도 , ( )
함께 판매하고 있음 지두방마켓은 페이스북 . 

계정을 활용하여 매장에서 판매하고 (Facebook) 
있는 한국산 제품들을 홍보하고 있음

조사 제품 개: 2

매장 정보

위치

도시 지역( ) 방콕 딘댕( )

상세주소
99/26-28 Ratchadaphisek Rd., 

Dindang, Dindang, 
Bangkok 10400

홍삼조제품 

매대 모습

홍삼조제품 판매 매대 전경

홍삼조제품

판매 정보

홍삼조제품 판매 제품 정보

홍삼절편삼골드 사(B ) 천홍삼정골드스틱 사(B )

사진자료 현지조사원 자료: , 지두방마켓 홈페이지(JidubanG-market) 

●

매장 정보

유형 한인마트 · : 

판매 제품 종류 · : 

 -식품 스낵류 조제품 차: , , , 

캔디류 소스류, , 

즉석식품 냉동식품, , 

반찬류

 -일반 가정용품 뷰티용품: , , 

주방용품

매장 특징 · : 

한국산 제품을 주로   

판매하고 있으며, 

일반식품과 생활용품 외 

한국 아이돌 굿즈 제품도 

함께 판매하고 있음 
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제품명 홍삼절편삼골드 제품 종류 홍삼절편

제조사 사B 용량 200g

원산지 한국 제품 구성 개20g*10

가격 바트 원1,200 (47,088 ) 포장 형태
종이상자, 
종이비닐 혼합 파우치

주요 원료 홍삼 국산 액상과당 올리고당( )70%, 27.5%, 2.5%

섭취방법 기호에 따라 회 편씩 나누어 섭취 하십시오1 2-3

홍보문구 홍삼원산지 대한민국 대한민국 특산품, 

 

제품명 천홍삼정골드스틱 제품 종류 홍삼농축액

제조사 사B 용량 300g

원산지 한국 제품 구성 개10g*30

가격 바트 원1,000 (39,240 ) 포장 형태 종이상자 비닐 파우치, 

주요 원료 
및 함량

년근홍삼추출액 고형분 이상 국산6 ( 0.6% / )34%, 
식물 혼합추출액 고형분 이상( 0.6% )35%

섭취방법 일 회 회에 개 섭취1 2 , 1 1 (10g) 

홍보문구 대한민국 특산품 고려 년근, 6
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쇼피 타이랜드Shop (Shopee Thailand)② 

브랜드

기본 정보

쇼피 는 년에 설립된 동남아시아 (Shopee) 2015
대표 전자상거래 플랫폼 중 하나임 본사는 . 
싱가포르에 위치하고 있으며 싱가포르 외, , 
베트남 말레이시아 대만 태국 필리핀에도 , , , , 
진출함8)

조사 제품 개: 3

온라인 쇼핑몰

메인 페이지

위치

도시 지역( ) 방콕

상세주소
Singha Complex 1788, New 

Petchaburi Rd Bangkapi Huai 
Khwang, Bangkok 10310

홍삼조제품 

판매 페이지

홍삼조제품 판매 페이지

홍삼조제품

판매 정보

홍삼조제품 판매 제품 정보

고려홍삼절편골드 사(B ) 고려홍삼정 사365(B ) 홍삼농축액오리진 사(C )

사진자료 쇼피 타이랜드 홈페이지: (Shopee Thailand) 

●

매장 정보

유형 온라인 쇼핑몰· : 

판매 제품 특징 · : 

전자제품 조제품 생활용품   , , 

등을 판매

태국 온라인 쇼핑몰 시장 · 

점유율(18‘) : 위7.3%(2 )

8) 자료 쇼피 타이랜드 홈페이지  : (Shopee Thailand) (shopee.co.th)
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제품명 고려홍삼절편골드 제품 종류 홍삼절편

제조사 사B 용량 20g

원산지 한국 포장 타입 낱개 포장

가격 바트 원75 (2,943 ) 포장 형태
종이상자, 
종이비닐 혼합 파우치

주요 원료 홍삼 액상과당 올리고당70%, 26%, 4%

섭취방법 기호에 따라 회 편씩 나누어 섭취 하십시오1 2-3

홍보문구 홍삼의 영양을  그대로 섭취 먹기 좋은 사이즈 휴대성 굿, , 

 

제품명 고려홍삼정365 제품 종류 홍삼농축액

제조사 사B 용량 480g

원산지 한국 포장 형태 종이상자 유리병, 

포장 타입 묶음 포장 제품 구성 개240g*2

가격 바트 원1,200 (47,088 )

주요 원료
홍삼농축액 진세노사이드 과 및 의 합 고형분 ( Rg1 Rb1 Rg3 4mg/g, 

이상 국산 식물혼합농축액 저당 물엿60% , )15% 58%, ( )

섭취방법
일 회 회에 동봉된 스푼 스푼 을 사용하여 스푼 을 냉 온수에 1 3 , 1 (1 :5.5g) 2 (11g) , 

타서 음용하십시오
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제품명 홍삼농축액오리진 제품 종류 홍삼농축액

제조사 사C 용량 240g

원산지 한국 포장 형태 종이상자 유리병, 

가격 바트 원7,300 (286,452 ) 포장 타입 낱개 포장

주요 원료 홍삼농축액 국산( )100% 홍보문구 년근6
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제이디센트럴Shop (JD Central)③ 

브랜드

기본 정보

제이디센트럴은 태국 대표 유통기업인 센트럴그룹 
과 (Central Group) 중국 대표 전자상거래 

플랫폼인 징동닷컴 을 운영하는  징동상청(JD.com)  
이 설립한 전자상거래 플랫폼임( ) . 京東商城

태국을 넘어 동남아시아로 진출하는 것을 
목표하고 있음 태국 브랜드 제품뿐만 . 아니라 
글로벌 브랜드 제품도 함께 판매함으로써 
소비자들에게 재미있고 다양한 경험을 할 수 
있도록 노력하고 있음 또한 세계 시장에 태국 . 
브랜드 제품들을 알리는 것도 중요하다고 
여기고 있음9) 

조사 제품 개: 1

온라인 쇼핑몰

메인 페이지

위치

도시 지역( ) 방콕

상세주소
127, Gaysorn Tower, 28th Floor, 

29 Rajadamri Road, Lumpini, 
Pathumwan, Bangkok 10330

홍삼조제품 

판매 페이지

홍삼조제품 판매 매대 전경

홍삼조제품

판매 정보

홍삼조제품 판매 제품 정보

고려홍삼절편 사(D )

사진자료 제이디센트럴 홈페이지: (JD Central) 

●

매장 정보

유형 온라인 쇼핑몰· : 

판매 제품 특징 · : 

식료품 펫용품 생활용품  , , , 

패션용품 전자기기 등 , 

다양한 제품라인 보유 

9) 자료 제이디센트럴 홈페이지  : (JD Central) (help.jd.co.th)
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제품명 고려홍삼절편 제품 종류 홍삼절편

제조사 사D 용량 100g

원산지 한국 제품 구성 개20g*5

가격 바트 원900 (35,316 ) 포장 타입 묶음 포장

주요 원료 홍삼 년근 이상(4 )54% 포장 형태
종이상자, 
종이비닐 혼합 파우치
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라자다 타이랜드Shop (Lazada Thailand)④ 

브랜드

기본 정보

라자다 는 년  설립된 싱가포르 (Lazada) 2012
국적 전자상거래 플랫폼임 동남아시아의 아마존을.  
목표로하고 있으며 현재 태국 온라인 쇼핑몰 , 
시장 점유율 위를 기록함 싱가포르 태국1 . , , 
베트남 말레이시아 인도네시아 필리핀 등에 , , , 
진출함 여개의 브랜드를 취급하고 . 155,000
있으며 약 만 명의 회원을 보유하고 있음, 560 10) 

조사 제품 개: 1

온라인 쇼핑몰

메인 페이지

위치

도시 지역( ) 방콕

상세주소

689 BHIRAJ TOWER, UNIT NO. 209, 
29TH FLOOR, SUKHUMVIT RD.

KLONGTON NUE, WATTANA
BANGKOK 10110

홍삼조제품 

판매 페이지

홍삼조제품 판매 페이지

홍삼조제품

판매 정보

홍삼조제품 판매 제품 정보

홍삼농축액오리진 사(D ) 활력홍삼정 사(E ) 홍삼정 홍삼농축액 사(F )

사진자료 라자다 타이랜드 홈페이지: (Lazada Thailand) 

●

매장 정보

유형 온라인 쇼핑몰· : 

판매 제품 특징 · : 

장난감 전자기기 스포츠   , , 

용품 식료품 패션용품, , , 

생활용품 등 다양한 제품 

라인을 보유

태국 온라인 쇼핑몰 시장 · 

점유율(18‘) : 위16.8%(1 )

10) 자료 라자다 타이랜드 홈페이지  : (Lazada Thailand) (www.lazada.co.th)
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제품명 홍삼농축액오리진 제품 종류 홍삼농축액

제조사 사D 용량 100g

원산지 한국 포장 타입 낱개 포장

가격 바트 원990 (38,848 ) 포장 형태 종이상자 유리병, 

주요 원료
홍삼농축액 진세노사이드 과 및 의 합 고형분 ( Rg1 Rb1 Rg3 6mg/g, 

이상 국산60% , )100%

제품명 활력홍삼정 제품 종류 홍삼농축액

제조사 사E 용량 250g

원산지 한국 포장 타입 낱개 포장

가격 바트 원4,900 (192,276 ) 포장 형태 종이상자 유리병 , 

주요 원료
홍삼농축액 홍삼 성분 이상 고형분 이상 국산( 70mg/g , 60% , )5%, 
프락토올리고당 홍삼꿀플러스 올리고당 카라멜당시럽 등, , , 

섭취방법 성인 일 회 회 을 물 에 희석해서 음용1 3 , 1 2g 200ml
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제품명 홍삼정 홍삼농축액 제품 종류 홍삼농축액

제조사 사F 용량 120g

원산지 한국 포장 타입 낱개 포장 

가격 바트 원3,800 (149,112 ) 포장 형태 종이상자 유리병, 

주요 원료
홍삼농축액 년근 고형분 진세노사이드 과 및 의 합 (6 , 64%, Rg1 Rb1 Rg3

고형분 이상 국산4mg/g, 60% , )100%

섭취방법 일 회 회 씩1 3 , 1 1g

 



. Ⅱ Competitor

SUMMARY

태국 홍삼조제품 경쟁기업 포지셔닝1. 

태국 홍삼조제품 경쟁기업 현황2. 

태국 홍삼조제품 경쟁기업 분석3. 
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Competitor
경쟁기업( )

태국 (THAILAND)
홍삼조제품 경쟁기업

선정 및 포지셔닝

경쟁사 선정

· 경쟁제품 선정 기업체
---------------------
경쟁사 분류

· 제조사 국적

· 생산지역
---------------------
경쟁사 포지셔닝

· 축 국적 및 생산지X : 

· 축 매출액Y : 

단위 백억 원( : )

태국 (THAILAND)
홍삼조제품 경쟁기업 분석

구분 제조사 진출 채널 홍보 채널 홍보 문구 매출액

한국 국적
한국 생산

사B
오프라인① 
온라인② 

(-)
 면역력 증진 피로개선 , 
 대한민국 특산품
 인삼 캐릭터

년도18 : 
억 77
만 원2,675

사E 온라인① 
자사 홈페이지① 
태국 식품전시회② 

 늙지 않고 건강한 삶
 정직 정확 정성으로 세계적인 명품을 , , 

만듭니다.
 최고의 품질
 한국 인삼

년도18 ;
억 412

만 원614

사F
오프라인① 
온라인② 

자사 홈페이지① 
플랫폼SNS ② 

페이스북( )
오프라인 행사③ 

 면역력과 힘 보충 
 면역체계를 강화시키고 몸을 회복하고 

싶을 때 탁월한 선택
 한국 홍삼 제품 
 가장 건강하고 우수한 재료를 사용
 친구에게 선물

년도17 : 

조 1

억 원2,000

태국 진출 홍삼조제품 제조기업 개사 분석(*) 3
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태국 홍삼조제품 경쟁기업 포지셔닝1. 

▶ 홍삼조제품 경쟁기업으로 한국기업 개사 선정3

태국 시장에 진출한 경쟁기업 개사 중 태국 오프라인 채널과 온라인 채널에 5
모두 진출한 사와 사를 대표 경쟁기업으로 우선 선정함 그 다음으로는 B F . 

사 사 사 중 기업규모가 큰 사를 경쟁기업으로 추가 선정함 대표 C , D , E E . 
경쟁기업으로 선정된 사는 태국 대표 한인마트로 알려져 있는 지두방마켓 B

에서 조사되었으며 오프라인 매장 외 태국 대표 온라인 (JidubanG-market) , 
쇼핑몰 중 하나인 쇼피 타이랜드 에도 진출한 (Shopee Thailand) 것으로 확인됨. 
사는 태국 유통업체인 코리아진셍코퍼레이션F (Korea Ginseng 이 운영하고 Corp)  

있는 건강기능식품 오프라인 매장과 쇼피 타이랜드 라자다 타이랜드, (Lazada 
등 온라인 채널 진출도 확인됨Thailand) 

▶ 경쟁기업 개사 모두 국적과 생산지 위치 동일3 , 

경쟁기업의 국적과 생산지 위치를 분석한 개사는 모두 한국 국적을 보유한 3
기업이며 한국에서 경쟁제품을 생산하여 태국으로 수출하고 있는 기업임, . 
개사 중 개사는 충남 금산군에 위치하고 있으며 개사는 대전광역시에 3 2 , 1

위치하고 있는 것으로 확인됨

▶ 경쟁기업 개사 중 사의 매출액 규모가 가장 큼 3 B

태국에 진출한 경쟁기업 개사의 년도 또는 년도 매출액을 조사한 3 17 18
결과 사의 년도 매출액이 조 억 원으로 개사 중 규모가 가장 큰 , F 17 1 2,000 3
것으로 확인됨 이외 사의 년도 매출액은 억 만 원이며 사의 . E 18 412 614 , B

년도 매출액은 억 만 원임18 77 2,675

표 태국 홍삼조제품 경쟁기업 매출 현황[ 2.1] 

경쟁사 매출액 기업 국적 생산지

사 B (’18) 억 만원77 2,675 한국 한국

사E (’18) 억 만 원412 614 한국 한국

사F (’17) 조 억 원1 2,000 한국 한국

자료 태국 진출 홍삼조제품 제조기업 개사 분석 결과: 3
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태국 홍삼조제품 경쟁기업 현황2. 

▶ 경쟁기업 개사 모두 태국 온라인 채널 진출3 , 

경쟁기업 개사의 진출 채널을 조사한 결과 개사 모두 태국 온라인 채널에 3 , 3
진출한 것으로 확인됨 개사는 공통적으로 년도 태국 온라인 쇼핑몰 시장 . 3 2018
점유율이 로 위인 쇼피 타이랜드 에 진출한 것으로 확인됨7.3% 2 (Shopee Thailand) . 
이외 사와 사는 온라인 시장점유율이 로 위인 라자다 타이랜드E F 16.8% 1 (Lazada 

에 진출한 것으로 확인되었으며 사의 경우 태국 유통업체인 Thailand) , F
코리아진셍코퍼레이션 온라인 쇼핑몰에서 제품을 판매하고 (Korea Ginseng Corp) 
있음 사와 사는 온라인 채널 외 태국 오프라인 채널에도 진출하였으며 사의 . B F , B
경우 태국 대표 한인마트 중 하나인 지두방마켓 ( 에 진출함 사 JidubanG market) . F
제품은 코리아진셍코퍼레이션이 방콕 딘댕 에서 운영하고 있는 오프라인 (Din Daeng)
매장에서 판매되고 있음

▶ 경쟁기업 개사 중 개사 태국 시장 겨냥한 홍보채널 보유3 2 , 

태국에 진출한 경쟁기업 개사 중 사와 사는 홍보채널를 보유하고 있으며3 E F , 
사의 홍보채널은 확인되지 않음 사는 자사 홈페이지를 통해 경쟁제품 제조B . E  

과정부터 제조공장 특징 회사 연혁 특허 및 인증서 등에 관한 정보를 , , 
제공함으로써 경쟁제품 생산 과정에 대한 신뢰도를 높이고 있음 이외 년도부터. 16  

년도까지 방콕에서 개최된 식품박람회에 참가하여 기업과 제품을 홍보하고18  
있음 사는 태국 유통업체인 코리아진셍코퍼레이션 홈페이지를 통해 한국산 . F
인삼에 대한 효능과 특징 그리고 경쟁제품을 활용한 요리 레시피 정보를 
제공하고 있음 이외 페이스북 태국 계정을 통해 제품에 대한 소개와. (Facebook)  
더불어 태국에서 열리는 브랜드 행사 정보를 제공하거나 태국 방콕에 위치한,  
퓨쳐파크랑싯 쇼핑몰에서 어머니날 행사를 맞이하여 (Future Park Rangsit) 
오프라인 이벤트를 진행하기도 함 

▶ 경쟁기업 개사 경쟁제품의 원산지 또는 효능 강조한 문구 사용3 , ‘ ’ ‘ ’ 

태국에 진출한 경쟁기업 개사가 주로 사용하고 있는 경쟁제품 홍보 문구를 3
조사한 결과 개사는 공통적으로 경쟁제품이 한국산 이라는 점을 강조하고 , 3 ‘ ’
있음 사와 사는 대한민국 특산품 또는 한국 홍삼 제품 이라는 문구를 . B F ‘ ’ ‘ ’
사용하거나 한국산 인삼 원료를 인증하는 고려인삼캐릭터 를 라벨에 부착하여 ‘ ’
경쟁제품이 한국산 제품이라는 점을 강조하고 있음 또한 면역력 증진 피로 . ‘ ’, ‘
개선 힘 보충 이라는 문구를 사용하여 홍삼조제품 경쟁제품의 효능을 ’, ‘ ’ 강조
하거나 최고의 품질 우수한 재료 사용 등의 문구를 사용하여 높은 품질을, ‘ ’, ‘ ’ 강 
조하고 있음 이외 친구에게 선물 세계적인 명품을 만듭니다 라는 문구를 . ‘ ’, ‘ ’
사용하기도 함 

●

사 제품 포를 활용한 F 1▲
인삼 밀크티 제조방법 공유

자료 코리아진셍코퍼레이션: 
홈페이지(Korea Ginseng Corp) 
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표 태국 홍삼조제품 경쟁기업 현황[ 2.2] 

경쟁사 진출 채널 온라인 채널 홍보 채널 홍보 문구

사B
오프라인① 
온라인② 

 쇼피 타이랜드 (-)
 면역력 증진 피로개선 , 
 대한민국 특산품
 인삼 캐릭터

사E 온라인① 
 쇼피 타이랜드
 라자다 타이랜드

자사 홈페이지① 
태국 식품전시회② 

 늙지 않고 건강한 삶
 정직 정확 정성으로 , , 

세계적인 명품을 
만듭니다.

 최고의 품질
 한국 인삼

사F
오프라인① 
온라인② 

 쇼피 타이랜드
 라자다 타이랜드
 코리아진셍코퍼레이션

자사 홈페이지① 
플랫폼SNS ② 

페이스북( )
오프라인 행사③ 

 면역력과 힘 보충 
 면역체계를 강화시키고 

몸을 회복하고 싶을 때 
탁월한 선택

 한국 홍삼 제품 
 가장 건강하고 우수한 

재료를 사용
 친구에게 선물

자료 태국 진출 홍삼조제품 제조기업 개사 분석 결과: 3
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태국 홍삼조제품 경쟁기업 분석3. 

사B① 

기업

기본 정보

기업명 사B

위치 충남 금산군

규모
설립년도 년2004

매출액(‘18)11) 억 만 원77 2,675

기업

진출 채널

오프라인 매장< >

지두방마켓 

(JidubanG

-market)

제품명 홍삼절편삼골드

용량 300g

가격 바트1,200 12) 원(47,088 )

종류 홍삼절편

온라인 매장< >

쇼피 타이랜드

(Shopee 

Thailand)

제품명 고려홍삼절편골드

용량 20g

가격 바트 원75 (2,943 )

종류 홍삼절편

기업

홍보 채널
사 태국 내 홍보채널은 확인되지 않음 B

홍보 문구
 면역력 증진 피로개선 , 
 대한민국 특산품
 인삼 캐릭터

사진자료 사 홈페이지: B

11) 자료 중소기업현황정보시스템 홈페이지  : (sminfo.mss.go.kr)
12) 바트 원 하나은행 매매기준율 적용 1 =39.24 (2019.08.20., KEB )
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사E② 

기업

기본 정보

기업명 사E

위치 충남 금산군

규모
설립년도 년2002

매출액(‘18)13) 억 만 원412 614

기업

진출 채널

온라인 매장< >

라자다 타이랜드

(Lazada Thailand),

쇼피 타이랜드

(Shopee Thailand)

제품명 활력홍삼정

용량 250g

가격 바트 원4,900 (192,276 )

종류 홍삼농축액

기업

홍보 채널

 자사 홈페이지 영어 서비스 제공( )
판매제품 소개 - 
제조공장 연혁 사업 정보 공유- , , 
특허 및 인증서 소개- 

 태국 식품 전시회 참가 
년 방콕식품박람회 참가- 16~18

홍보 문구

 늙지 않고 건강한 삶
 정직 정확 정성으로 세계적인 , , 

명품을 만듭니다.
(We make world-class 
premium products with 
honesty, accuracy and 
sincerity)

 최고의 품질
 한국 인삼

사진자료 사 홈페이지: E

●

년 방콕식품박람회에 2018▲ 
참가한 사 모습E 14)

자료 마티촌: (matichon)
홈페이지

13) 자료 중소기업현황정보시스템 홈페이지  : (sminfo.mss.go.kr)
14) 자료 마티촌 : (matichon.co.th), ‘‘ ’ 12-14 . . ’, 2018.07.12               
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사F③ 

기업

기본 정보

기업명 사F

위치 대전광역시 대덕구

규모
설립년도 년1999

매출액(‘17)15) 조 억 원1 2,000

특이사항
년 코리아진셍코퍼레이션 을 2011 (Korea Ginseng Corp)

사의 태국 유통업체로 선정함F

기업

진출 채널

오프라인 매장< >

사 오프라인 매장F 16)

온라인 매장< >

라자다 타이랜드

(Lazada Thailand),

코리아진셍

코퍼레이션

온라인 쇼핑몰,

쇼피 타이랜드

(Shopee Thailand)

제품명 홍삼정 홍삼농축액

용량 120g

가격 바트 원3,800 (149,112 )

종류 홍삼농축액

기업

홍보 채널

 자사 홈페이지
홍삼제품 생산 및 제조과정 공유- 
한국산 삼에 대한 정보 제공 - 
사 제품을 활용한 요리 레시피 공유- F

 플랫폼 페이스북SNS ( )
- 태국에서 개최된 이벤트 영상 공유17)

제품 소개 - 
인삼 효능 설명- 

 오프라인 행사 
태국 쇼핑몰에서 팝업 스토어 운영- 

홍보 문구

 면역력과 힘 보충 
 면역체계를 강화시키고 몸을 회복하고 

싶을 때 탁월한 선택
 한국 홍삼 제품 
 가장 건강하고 우수한 재료를 사용
 친구에게 선물

사진자료 페이스북 홈페이지 코리아진셍코퍼레이션 홈페이지: (Facebook) , (Korea Ginseng Corp) 

15) 자료 한국기업평가 홈페이지  : (www.korearatings.com)
16) 태국 방콕 딘댕 에 위치함 (Din Daeng)
17) 태국 방콕 퓨쳐파크랑싯 쇼핑몰에서 어머니날 행사를 맞아 오프라인 이벤트 진행 (Future Park Rangsit) 



. Buyer InterviewⅢ

SUMMARY

진생 박스Interview (Ginseng Box)① 

디디 진생Interview (DD Ginseng)② 
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Buyer Interview
바이어 인터뷰( )

태국
(THAILAND)
홍삼조제품 인터뷰
대상 바이어 업체 선정

인터뷰 대상 기업체 선정

· 식품 유통업체 ○

· 홍삼관련 제품 취급경험  ○

진생 박스

(Ginseng Box)

디디진생

(DD Ginseng) 

업태 ▶ 온라인 소매업체 수입유통업체

홍삼

취급
▶

홍삼 절편 홍삼액

사진자료 진생 박스 홈페이지 디디 진생 홈페이지 : (Ginseng Box) , (DD Ginseng) (ddginseng.com)

태국(THAILAND)
홍삼조제품 바이어 인터뷰

사A

진생 박스

(Ginseng Box)

온라인 소매업체

디디 진생
(DD Ginseng)
수입유통업체

18) 달러50
원(60,450 )

---------------

제품 가격

홍삼절편 바트200g 1,150 19) 원 취급 중(45,126 ) 

현재 취급 제품 대비 적정한 수준의 가격대
시장 내 판매되는 홍삼정과 비교 시 

적절한 가격대

홍삼정과
---------------

제품 종류

주로 취급하는 홍삼조제품은 

홍삼차와 홍삼절편 
홍삼조제품 중 

홍삼농축액 위주 판매

개300g(8 )
---------------

제품 용량

홍삼 절편의 경우 200g, 
홍삼차 제품 150g

홍삼농축액 150g과 250g 용량의 제품 판매 

현지 경쟁품 취급 바이어 인터뷰 개사(*) 5

18) 달러 원 하나은행 매매기준율 적용 1 =1,209 (2019.08.20., KEB )
19) 바트 원 하나은행 매매기준율 적용 1 =39.24 (2019.08.20., KEB )
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진생 박스Interview (Ginseng Box)① 
●

진생 박스(Ginseng Box)

전문가 소속

진생 박스(Ginseng Box)

온라인 소매업체

전문가 정보

Mr. Worapan

(Owner)

20)        

진생 박스(Ginseng Box)

Owner, Worapan

진생 박스는 수입유통업체로 홍삼관련 식품을 전문적으로 취급하고 있음 취급 , . 
품목으로는 홍삼 농축액 홍삼차 홍삼정 홍삼 분말 홍삼 절편 신선 홍삼 등이 , , , , , 
있으며 한국과 중국으로부터 수입하고 있음 자사 홈페이지를 통해 개별 소비자들을 , . 
상대로 온라인 판매를 진행하고 있으며 태국 전역의 마트 슈퍼마켓 등의 , , 
소매업체로 제품을 납품함 자사 홈페이지에 홍삼의 효능 섭취방법 한국산 홍삼의 . , , 
특징 등을 게시하고 있으며 자사 홈페이지와 페이스북 라인 등의 채널을 통해 , , SNS 
자사 제품을 홍보하고 있음

20) 사진자료 진생 박스 홈페이지  : (Ginseng Box) (www.ginsengbox.com)
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가격
달러50

원(60,450 )

용량 개300g(8 )

형태 홍삼정과

취급하는 홍삼조제품의 소비자 가격은 어떻게 되나요Q1. ?

저희는 현재 한국 사의 고려홍삼 봉밀절편과 사의 한송정 홍삼차를 취급하고 G H
있습니다 홍삼 절편 가격의 경우 에 바트 원이며 분말 형태로 . 200g 1,150 (45,126 ) , 
된 홍삼차는 에 바트 원 입니다 현재 저희가 취급 중인 홍삼절편 150g 950 (37,278 ) . 
제품과 비교할 때 사 제품 가격은 시장에서 적정한 수준의 가격대입니다A .

홍삼조제품의 용량 및 포장형태는 어떻게 되나요Q2. ?

홍삼 절편의 경우 씩 종이 파우치에 소분되어 있으며 봉지씩 종이상자에 담아 , 20g 10
판매하고 있습니다 홍삼액은 유리병에 씩 담아 판매하고 있습니다 선물용으로는 . 240g . 
홍삼액을 두 병씩 종이상자에 담아 포장 및 판매 중입니다 태국에서는 선물로 . 
홍삼제품을 많이 구매하기 때문에 소비자들은 사 제품처럼 종이상자에 담긴 제품을 , A
선호할 것 같습니다. 

태국 내 홍삼 관련 제품의 수요는 어떠한가요Q3. ?

태국 내 홍삼의 인지도와 수요는 높은 편이며 관련 제품을 판매하는 업체들도 , 
다수 존재합니다 하지만 홍삼절편이나 홍삼정과보다는 홍삼차나 농축액 등 . 
마시는 용도의 홍삼제품을 더 선호합니다 그리고 소비자들은 홍삼절편과 정과 . 
중에서 먹기 편리한 크기의 홍삼절편 제품을 더 구매하는 편입니다.

태국 내 홍삼조제품의 유통구조는 어떻게 되나요Q4. ?

저희는 한국과 중국 업체로부터 홍삼제품을 수입하여 태국 내 온라인 매장과 
오프라인 매장으로 유통하고 있습니다 태국 내 홍삼 관련 제품은 온라인 . 
매장에서도 다수 판매 중입니다 홍삼 관련 식품은 대부분 한국이나 중국에서 . 
수입한 제품들이며 중국산 대비 한국산 홍삼제품의 수요가 더 높은 편입니다, .

홍삼조제품의 주 소비자층은 어떻게 되나요Q5. ?

홍삼 관련 제품은 주로 대 이상의 소비자들이 구매합니다 이러한 소비자들은 40 . 
대부분 건강관리의 목적으로 매일 섭취하기 위해 구매하거나 선물용으로도 , 
구매하고 있습니다. 

제품 수출 시 필요한 인증은 무엇인가요Q6. ?

홍삼조제품을 태국에서 판매하기 위해서는 한국의 제조업체가 태국의 수입업체측에 
제조증명서와 우수 의약품 제조 및 품질관리 기준 인증서 등의 여러 (GMP) 
서류들을 제출해야 합니다. 
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디디 진생Interview (DD Ginseng)② 
●

디디 진생

(DD Ginseng)

전문가 소속

디디 진생

(DD Ginseng)

수입유통업체

전문가 정보

Ms. Nampheung

(Owner)

  21)        

디디 진생(DD Ginseng)

Owner, Ms. Nampheung

디디 진생은 년에 설립된 수입유통업체로 홍삼을 전문적으로 취급하고 있음2002 , . 
취급 품목으로는 홍삼정 홍삼캡슐 등이 있음 한국 사와 협력하여 제품을 , . D
공급받고 있으며 판매하는 모든 제품은 한국과 태국의 식품의약국으로부터 인증을 , 
받은 제품임 태국 내 마트 및 소매업체로 제품을 납품하고 있으며 자사 . , 
홈페이지를 통해 개별소비자들을 상대로도 판매하고 있음 또한 자사 홈페이지에 . 
홍삼의 종류 효능 섭취방법 부작용 제품 리뷰 등의 글을 게시함으로써 , , , , 
소비자들에게 홍삼에 관한 상세 정보를 제공하고 있음

21) 사진자료 디디 진생 홈페이지  : (DD Ginseng) (ddginseng.com)
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가격
달러50

원(60,450 )

용량 개300g(8 )

형태 홍삼정과

취급하는 홍삼조제품의 소비자 가격은 어떻게 되나요Q1. ?

저희는 한국 사와 사의 홍삼농축액 제품을 판매하고 있습니다 사의 제품은 I E . I 1
기준 50g 바트 원 이며 사의 제품은 에 바트 원4,500 (176,580 ) , E 250g 4,900 (192,276 )

입니다 시장 내 판매되는 홍삼정과 제품과 사 제품 가격을 비교할 때 태국 . A
시장에서 적정한 가격대라고 생각됩니다. 

홍삼조제품의 용량 및 포장형태는 어떠한가요Q2. ?

홍삼농축액은 유리병에 담겨있으며 종이상자로 포장해 판매가 되고 있습니다, . 
젊은 층의 소비자들은 부모님 선물용으로 홍삼을 많이 구매하기 때문에 별도의 , 
선물용 패키징도 인기를 끌고 있습니다. 

태국 내 홍삼제품의 수요가 어떻게 되나요Q3. ?

태국 내 홍삼의 수요는 높은 편이나 사 제품과 같은 홍삼정과를 판매하는 곳은 , A
아직 많지 않습니다 현지 소비자들에게는 홍삼제품 중 정과나 절편보다는 . 
액상형태의 홍삼제품이 선호되는 편입니다 이전부터 홍삼차나 음료 등의 수요는 . 
꾸준히 높았기 때문에 이러한 제품들에 대한 홍보도 중요할 것으로 보입니다, .

태국 내 홍삼조제품의 유통구조는 어떻게 되나요Q4. ?

대부분의 소비자들은 오프라인보다 온라인 매장을 통해 홍삼제품을 구매하고 
있습니다 하지만 최근 들어 한국에서 홍삼을 구입해 태국에 가져와 저렴한 . 
값으로 판매하는 불법 상인이 늘어나 업체들이 피해를 입고 있습니다 따라서 . 
재고가 쌓이지 않도록 대량구매가 아닌 소량구매여도 저렴한 값으로 유통할 수 
있다면 태국 내 많은 소매업체들도 거래에 긍정적일 것입니다, . 

그렇다면 홍삼조제품의 주 소비자층은 어떻게 되나요Q5. , ?

홍삼조제품은 대 이상의 소비자들이 많이 구매하는 편입니다 이외 대 40 . 20
소비자들도 선물용으로 홍삼제품을 구매하는 경우가 종종 있습니다 젊은 층의 . 
소비자들은 주로 홍삼음료나 차를 선호하며 대 이상의 소비자들은 홍삼액을 , 40
구매합니다 대부분의 현지 소비자들은 홍삼의 정확한 효능이나 섭취방법을 잘 . 
모르기 때문에 홍삼정과나 절편의 경우 효능과 섭취 방법을 소비자들에게 알리는 
것이 중요할 것 같습니다.



. CompetitivenessⅣ

SUMMARY

제품 경쟁력 검증1. 

기업 마케팅 벤치마킹2. 



년 해외시장 맞춤조사2019

- 35 -

Competitiveness
경쟁력 파악( )

태국 제품 경쟁력 검증(THAILAND) - 
사 A 홍삼농축액 홍삼절편 경쟁력 평가 의견

제품

경쟁력

가격22)

당(100g )

홍삼

농축액

사 홍삼농축액 당 가격 A 100g

바트 원 로 경쟁제품 개의 805 (31,588 ) 6

당 평균 가격인 바트100g 1,844

원 보다 낮은 가격으로 책정됨(72,359 ) 

홍삼

절편

사 홍삼절편 당 가격 A 100g

바트 원 로 경쟁제품 개의 646 (25,349 ) 3

당 평균 가격인 바트100g 625

원 보다 높은 가격으로 책정됨(24,525 )

용량
(g)

홍삼

농축액

사 홍삼농축액 용량 A 250g. 

홍삼농축액 경쟁제품 개의 평균 용량은 6

으로 사 제품의 용량보다 더 큼248g A 2g 

홍삼

절편

사 홍삼절편 용량 A 200g. 

홍삼절편 경쟁제품 개의 평균 용량은 3

으로 사 제품의 용량보다 더 작음107g A 93g 

포장 구성 포장 형태

홍삼농축액 경쟁제품 

개 중 개 낱개 포장6 4 ,

나머지 개 묶음 포장 제품2

홍삼절편 경쟁제품 

개 중 개 묶음 포장3 2 ,

나머지 개 낱개 포장 제품 1

홍삼농축액 경쟁제품

개 중 개6 5 ,

종이상자와 유리병 포장,

나머지 개1 ,

종이상자와 비닐 파우치 포장

홍삼절편 경쟁제품

개 모두3

종이상자와 

종이 비닐이 혼합된 

파우치 포장 제품  

태국 마케팅 벤치마킹(THAILAND) - 

마케팅

벤치마킹

진출 채널 홍보 채널 홍보 문구

경쟁사

경쟁기업 개사3 ,

모두 태국 온라인 채널 진출 .

개사 중 개사3 1

온라인 채널과 오프라인 채널 진출

경쟁기업 개사 중 개사3 2 ,

자사 홈페이지 또는  

오프라인 채널 활용하여 홍보 

원산지 강조한

한국 인삼 한국 홍삼 제품‘ ’, ‘ ’

효능 강조한 

면역력 증진 건강한 삶‘ ’, ‘ ’

등의 문구 사용

22) 바트 원 하나은행 매매기준율 적용 1 =39.24 (2019.08.20., KEB )
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제품 경쟁력 검증1. 

가격1) 
▶ 사 홍삼농축액 대비 경쟁제품 당 평균 가격 높게 책정됨 A , 100g

사 홍삼절편 대비 경쟁제품 당 평균 가격 낮게 책정됨A , 100g

사의 제품과 태국에 진출해 있는 홍삼조제품 경쟁제품의 가격을 비교해 본 A
결과 사 홍삼농축액 제품은 당 가격은 바트 원 이며 경쟁제품 , A 100g 805 (31,588 ) , 
개의 당 평균 가격은 바트 원 로 태국에서 판매되고 있는 6 100g 1,844 (72,359 )

홍삼농축액 경쟁제품의 당 가격이 약 배 더 높게 책정되어 있음 더불어 100g 2.3 . 
오프라인 매장과 온라인 매장에서 판매되고 있는 경쟁제품의 가격을 비교해 본 
결과 온라인 매장에서 판매되고 있는 홍삼농축액 경쟁제품 개의 당 , 5 100g
가격은 바트 원 이며 오프라인 매장에서 판매되고 있는 경쟁제품 1,882 (73,850 ) , 
개의 당 평균 가격은 바트 원 로 온라인 매장에서 판매되고 1 100g 333 (13,067 ) , 

있는 홍삼농축액 경쟁제품의 당 가격이 약 배 더 높게 책정되어 있음 100g 5.7

사 홍삼절편 제품과 홍삼절편 경쟁제품 개의 당 가격을 비교해 본 결과A 3 100g , 
사 홍삼절편의 당 가격은 바트 원 이며 홍삼절편 경쟁제품 A 100g 646 (25,349 ) , 
개는 당 평균 바트 원 로 판매되고 있음 사 홍삼절편 가격이 3 100g 625 (24,525 ) . A

경쟁제품 평균 가격보다 바트 원 높게 책정되어 있음 태국에서 판매되고 21 (824 ) . 
있는 홍삼절편 경쟁제품 오프라인 제품과 온라인 제품으로 구분하여 가격을 
비교한 결과 오프라인 매장에서 판매되고 있는 경쟁제품 개의 당 가격은 , 1 100g

바트 원 이며 온라인 매장에서 판매되고 있는 경쟁제품 개의 당 600 (23,544 ) , 2 100g
평균 가격은 바트 원 로 온라인 매장에서 판매되고 있는 홍삼절편 638 (25,035 ) , 
경쟁제품의 당 가격이 더 높게 책정되어 있음  100g

표 태국 홍삼조제품 가격 경쟁력 분석[ 3.1] 
단위 바트: /100g

●
경쟁제품명 경쟁기업명( )

홍삼절편삼골드 사(B )①

천홍삼정골드스틱 사(B )②

고려홍삼절편골드 사(B )③

고려홍삼정 사365(B )④

홍삼농축액오리진 사(C )⑤

고려홍삼절편 사(D )⑥

홍삼농축액오리진 사(D )⑦

활력홍삼정 사(E )⑧

홍삼정 홍삼농축액 사(F )⑨



년 해외시장 맞춤조사2019
경쟁제품 경쟁기업 바이어 인터뷰 경쟁력 파악

- 37 -

포장 구성2) 
▶ 홍삼농축액 경쟁제품 개 중 개 낱개 포장 제품6 4 , 

홍삼절편 경쟁제품 개 중 개 묶음 포장 제품  3 2 , 

홍삼조제품 경쟁제품은 병 또는 개씩 낱개로 포장되어 판매되고 있는 낱개 포장1 1  
제품과 여러 개가 묶음으로 판매되고 있는 묶음판매 제품으로 구분됨 홍삼농축액. 개  6
중 개는 낱개 포장 제품이며 나머지 개는 묶음 포장 제품임 홍삼절편 제품의 4 , 2 . 
경우 조사된 개 중 개는 묶음 포장되어 있으며 개는 낱개 포장된 제품임3 2 , 1  

표 태국 홍삼조제품 포장 구성 경쟁력 분석[ 3.2] 
홍삼농축액< > 홍삼절편< >

용량3) 
▶ 홍삼농축액 경쟁제품 개 평균 용량6 , 248g

홍삼절편 경쟁제품 개 평균 용량3 , 107g

홍삼조제품 경쟁제품은 병 또는 개씩 낱개로 포장되어 판매되고 있는 낱개 포장1 1  
제품과 여러 개가 묶음으로 판매되고 있는 묶음포장 제품으로 구분됨 개 중 . 9
개는 홍삼농축액 제품으로 평균 용량은 임6 248g . 개 중 개는 낱개 포장 6 4

제품으로 평균 씩 포장되어 있으며 묶음 포장된 제품 개는 평균 씩 178g , 2 390g
판매되고 있음 묵음 포장된 홍삼농축액 개 중 천홍삼정골드스틱 사 은 씩. 2 (B ) 10g②  

개가 묶음 포장되어 있으며 나머지 고려홍삼정 사 제품은 씩 개가30 , 365(B ) 240g 2④  
묶음 포장되어 있음 경쟁제품 개 중 개는 홍삼절편 제품으로 평균 용량은 임. 9 3 107g . 
개 중 개는 묶음 포장된 제품으로 평균 약 씩 묶음으로 포장되어 있으며3 2 150g , 
개는 낱개 포장된 제품으로 용량은 임 1 20g

표 태국 홍삼조제품 용량 경쟁력 분석[ 3.3] 
단위 : g

●
경쟁제품명 경쟁기업명( )

홍삼절편삼골드 사(B )①

천홍삼정골드스틱 사(B )②

고려홍삼절편골드 사(B )③

고려홍삼정 사365(B )④

홍삼농축액오리진 사(C )⑤

고려홍삼절편 사(D )⑥

홍삼농축액오리진 사(D )⑦

활력홍삼정 사(E )⑧

홍삼정 홍삼농축액 사(F )⑨
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포장 형태4) ▶ 홍삼농축액 경쟁제품 개 중 개 종이상자와 유리병으로 포장된 제품 6 5 , 

홍삼절편 경쟁제품 개 모두 종이상자와 종이비닐 혼합된 파우치 포장 제품3 ,  

경쟁제품의 포장 재질과 형태를 조사한 결과 홍삼농축액 경쟁제품 개 중 개는 , 6 5
외포장은 종이상자 내포장은 유리병으로 구성된 제품임 나머지 개는 묶음 포장된 , . 1
제품으로 외포장은 종이상자이며 내포장은 비닐 파우치인 제품임 이외 홍삼절편 , . 
경쟁제품 개는 모두 외포장은 종이상자이며 내포장은 종이와 비닐이 혼합된 파우치로3 ,  
구성된 제품임

표 태국 홍삼조제품 포장 형태 경쟁력 분석[ 3.4] 

홍삼농축액< > 홍삼절편< >

●
종이비닐 혼합된 파우치 

포장제품 예시

사진자료 사 홈페이지: B
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기업 마케팅 벤치마킹2. 

판매 채널1) ▶ 경쟁기업 개사 태국 온라인 판매 채널 보유3 , 

경쟁기업 개사의 태국 판매 채널을 조사한 결과 개사 중 개사는 태국 3 , 3 2
오프라인과 온라인 판매 채널을 모두 보유하고 있는 것으로 확인됨 사의 . B
경우 태국 대표 한인마트인 지두방마켓 과 태국 대표 온라인 (JidubanG-market)
쇼핑몰인 쇼피 타이랜드 에 진출한 것으로 확인되었으며(Shopee Thailand) , 
이외 사의 경우 태국 유통기업인 코리아진셍코퍼레이션F (Korea Ginseng 

이 운영하고 있는 건강기능식품 오프라인 및 온라인 매장에 진출한 것으로 Corp)
확인됨 이외 사의 경우 라자다 타이랜드 와 쇼피 타이랜드 . E (Lazada Thailand)
쇼핑몰에서 확인됨

표 태국 홍삼조제품 경쟁기업 판매 채널 분석[ 3.7] 

경쟁기업

오프라인 온라인

한인마트
건강기능식품

판매 매장
라자다 쇼피 기타

사B O O

사E O O

사F O O O O

홍보 채널2) ▶ 경쟁기업 개사 중 개사 자사 홈페이지 또는 오프라인 채널 활용 홍보3 2 , 

경쟁기업 개사의 태국시장 홍보 채널을 조사한 결과 개사 중 개사는 태국 3 , 3 2
시장을 겨냥한 홍보 채널을 보유하고 있는 것으로 확인됨 홍보 채널을 보유한 . 
경쟁기업 사는 자사 홈페이지를 통해 경쟁제품 생산과정과 당사가 취득한 E
제조 기술 특허 인증서 등의 정보를 제공하고 있으며 년부터 년까지 , , 16 18
방콕 식품박람회에 참가하였음 사는 자사 홈페이지와 더불어 플랫폼을 . F SNS 
활용하고 있으며 이외 태국 쇼핑몰에서 어머니날을 맞이하여 팝업 스토어를 , 
운영하며 적극적으로 홍보 활동을 진행하고 있음 이외 사의 경우 태국 시장 . B
내 홍보 채널이 확인되지 않음 

표 태국 홍삼조제품 경쟁기업 홍보 채널 분석[ 3.8] 

경쟁기업 자사 홈페이지 오프라인 행사 태국 식품전시회
플랫폼SNS 

페이스북( )

사B 태국 홍보 채널 확인되지 않음 *

사E O O

사F O O O

●

사가 태국 쇼핑몰에서 F▲
제품 홍보 행사를 

운영하고 있는 모습

자료 페이스북: (Facebook) 
홈페이지
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홍보 문구3) 
▶ 경쟁기업 개사 경쟁제품 원산지 와 효능 강조한 홍보 문구 사용3 , ‘ ’ ‘ ’ 

태국에 진출한 경쟁기업 개사가 제품 및 브랜드를 홍보할 때 사용하는 주요 3
홍보 문구를 조사한 결과 개사 모두 공통적으로 경쟁제품의 원산지를 강조한 , 3
문구를 사용하고 있는 것으로 확인됨 한국 인삼 한국 홍삼 제품 또는 고려 . ‘ ’, ‘ ’ ‘
인삼 캐릭터 를 제품 라벨에 부착하여 제품을 홍보하고 있음 이외 면역력 ’ . ‘
증진 늙지 않고 건강한 삶 면역체계를 강화시키고 라는 문구를 사용하여 ’, ‘ ’, ‘ ’ 
경쟁제품의 효능 을 강조하고 있음 이외 제품의 품질을 강조한 최고 품질‘ ’ . ‘ ’, 
세계적인 명품 가장 건강하고 우수한 재료를 사용 이라는 문구를 사용하기도 함‘ ’, ‘ ’

표 태국 홍삼조제품 경쟁기업 홍보문구 분석[ 3.9] 
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