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Market Size
(시장규모) 

중국 (CHINA)
과일큐브치즈 시장규모
지표 설정 기준: 제품의 품목(가공치즈)

⦁중국 치즈1) 시장규모

···························································58억 1,100만 위안 (’18)

⦁중국 가공치즈2) 시장규모

································ 43억 400만 위안(’18)
(*) Euromonitor International

    

과일큐브치즈 수출입 시장규모

지표 설정 기준: 제품의 품목(가공치즈)

⦁HS 0406.303) 

  중국 對글로벌 ‘가공치즈(갈았거나 가루형태의 것을 제외함)’ 수입규모

······················································1억 7,493만 7천 달러 (’18)

⦁HS 0406.30 

  중국 對 한국 가공치즈(갈았거나 가루형태의 것을 제외함)’ 수입규모

········································· 7만 7,500달러(’18)

(*) International Trade Centre, KATI

  

과일큐브치즈 소비 시장규모

지표 설정 기준: ‘과일큐브치즈’는 크림치즈에 과일맛과 야채맛을 첨가하여 큐브형태로 성형한 가공치즈 제품임. 이에 소비시장 규모 
파악을 위해 중국의 ‘유제품(간식류) 소비규모’를 조사함. 이외 잠재 소비자층으로 예상되는 20-40대 인구 
규모와 아동 인구 규모 파악을 위해 ‘중국 연령대별 인구 분포’를 조사하고, 구매력을 보유한 소비자층 파악을 위해 
‘중국 지역별 소득규모’를 확인함

 ① 중국 유제품(간식류) 소비규모 (’18)

요구르트 ······································1,339억 1,800만 위안 

아이스크림 ··········································436억 7,200만 위안

 ③ 중국 지역별 평균 소득 (’18)

    전체 ···························································2만 5,973위안

상하이(최고) ·················································5만 8,988위안

    티베트(최저) ·················································1만 5,457위안

② 중국 연령대별 인구규모 (’18)

0-9세 ·······································1억 6,663만 4천 명(12%)

10-19세 ··································1억 6,174만 1천 명(12%)

20-29세 ··································1억 9,580만 7천 명(14%)

30-39세 ·····································2억 958만 7천 명(15%)

40-49세 ··································2억 2,351만 5천 명(16%)

    50-59세 ··································1억 9,908만 7천 명(14%)

60세 이상 ································2억 2,732만 5천 명(16%)

(*)Euromonitor,National Bureau of Statistics of China  (*)World Bank 

1) 치즈(Cheese): 가공된 또는 가공되지 않은 치즈 제품을 포함함
2) 가공치즈(Processed Cheese): 스프레더블 치즈(Spreadable Cheese, 발라먹을 수 있는 치즈)와 언스프레더블 치즈(Unspreadable 

Cheese, 발라먹을 수 없는 치즈) 형태의 모든 가공치즈를 포함함. 유제품이 아닌 치즈 대체품의 스프레더블 및 언스프레더블 형태도 포함
3) HS CODE 0406.30: 조사 제품 ‘과일큐브치즈’는 치즈 함량을 기준으로 가공치즈로 분류됨. 이에 ‘가공치즈(갈았거나 가루형태의 것을 제외

함)’으로 분류하여 HS CODE 0406.30을 지표로 선정함
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1. 중국 과일큐브치즈 시장규모

조사 시장: ‘과일큐브치즈’는 크림치즈에 과일맛과 야채맛을 첨가하여 가공한 치즈 
제품임. 이에 제품의 제조 과정을 고려하여 ‘치즈’와 ‘가공치즈’ 시장 규모를 조사함

▶ 2014-2018년, 중국 ‘치즈’ 시장 연평균성장률 19%

지난 5년(2014-2018년)간 중국의 ‘치즈’ 시장과 ‘가공치즈’ 시장은 19%, 20%의 
높은 성장률로 성장하여, 2018년 58억 1,100만 위안, 43억 400만 위안의 
시장규모를 기록함. 유로모니터에 따르면4), ‘가공치즈’ 제품 중 어린이용 치즈 
제품이 큰 인기를 끄는 중임. 과일맛 향미 및 영양소 첨가, 귀여운 디자인을 
특징으로 어린이용 치즈 제품의 간식화 현상이 두드러짐
    

▶ 2019-2023년, 중국 ‘가공치즈’ 시장, 연평균성장률 12% 예측

향후 5년(2019-2023년)간 중국 ‘치즈’ 시장과 ‘가공치즈’ 시장은 연평균 12%로 
꾸준히 성장하여 2023년 각각 101억 6,900만 위안, 75억 4,800만 위안의 
시장규모를 기록할 것으로 전망됨 

[표 1.1] ‘치즈’, ‘가공치즈’ 시장 규모5)6)
단위: 백만 위안

분류 2014 2015 2016 2017 2018 CAGR
(’14-’18)

상위 
품목

치즈
2,852 3,466 4,211 4,992 5,811

19%
(0.5조 원) (0.6조 원) (0.7조 원) (0.8조 원) (1.0조 원)

해당 
품목

가공치즈
2,096 2,540 3,076 3,684 4,304

20%
(0.4조 원) (0.4조 원) (0.5조 원) (0.6조 원) (0.7조 원)

전망 2019(F) 2020(F) 2021(F) 2022(F) 2023(F) CAGR
(’19-’23)

상위 
품목

치즈
6,549 7,335 8,197 9,142 10,169

12%
(1.1조 원) (1.2조 원) (1.4조 원) (1.5조 원) (1.7조 원)

해당 
품목

가공치즈
4,861 5,447 6,088 6,790 7,548

12%
(0.8조 원) (0.9조 원) (1.0조 원) (1.1조 원) (1.3조 원)

자료 : 유로모니터(Euromonitor)

●

중국 국가 일반 정보7)

면적 960만 ㎢

인구 13억 9,538만 명

GDP 13조 4,573억 달러

GDP

(1인당)
9,633달러

4) 유로모니터(Euromonitor), 「Cheese in China」, 2019.09
5) 1위안=168.40원(2019.12.03., KEB 하나은행 매매기준율 기준)
6) 원 데이터와 환산된 데이터(단위: 원)는 모두 반올림됨
7) 자료: 외교부(www.mofa.go.kr)
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2. 중국 과일큐브치즈 수출입 시장규모

[표 1.2] HS CODE 0406.30 수입 규모8)9)
단위: 천 달러

분류 2014 2015 2016 2017 2018 CAGR*
(‘14-’18)

중국 對글로벌 수입액
96,815 101,728 141,441 182,062 174,937

16%
(1,152억 원) (1,211억 원) (1,683억 원) (2,167억 원) (2,082억 원) 

중국 對한국 수입액
   18.9    0.1 40.6    30.7 77.5

42%
(2.2천만 원) (12만 원) (4.8천만 원) (3.7천만 원) (9.2천만 원)

자료 : ITC(International Trade Centre) & KATI(한국 농식품 수출정보) HS CODE 0406.30기준

HS CODE 0406.30 : ‘과일큐브치즈’는 크림치즈를 함유하여 큐브 형태로 가공한 치즈 
제품으로, 가공치즈 식품에 해당함. 이에 ‘가공치즈(갈았거나 가루형태의 것을 
제외함)’의 HS CODE 0406.30을 지표로 선정함

▶ 2014-2018년, 중국 對글로벌 수입액 연평균성장률 16%

중국 HS CODE 0406.30 품목의 對글로벌 수입액은  지난 5년(2014-2018년)간 
연평균성장률 16%를 기록함. 2016년, 2017년 전년대비 각각 39%, 29% 
증가하였으나 2018년 전년대비 4%의 감소세를 기록하여 1억 7,493만 7천 달러의 
수입규모를 기록함

▶ 2014-2018년 중국 對한국 수입액 연평균성장률 42%

HS CODE 0406.30의 對한국 수입액은 지난 5년간 증감을 반복하여 42%의 
높은 연평균성장률을 기록하였으며, 2018년 對한국 수입액은 7만 7,500달러임. 
이는 對글로벌 수입액의 0.04%를 차지하는 규모임. 중국 HS CODE 0406.30 
품목 수입국가 중 1위는 뉴질랜드로, 2018년 기준 수입액은 1억 846만 달러이며 
對글로벌 수입액의 62%를 차지함

8) 1달러=1,190.00원(2019.12.03, KEB 하나은행 매매기준율 기준)
9) 환산된 데이터(단위: 원)는 모두 반올림됨
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3. 중국 과일큐브치즈 소비 시장규모

‘과일큐브치즈’는 크림치즈에 과일맛과 야채맛을 첨가하여 큐브형태로 성형한 가공 
치즈제품임. 이에 유사 제품 소비시장 규모 파악을 위해 ‘유제품(간식류) 소비규모’를 
조사함

▶ 2014-2018년, 중국 ‘요구르트’, ‘아이스크림’ 시장 연평균성장률 18%, 3%

중국 내 유제품(간식류) 소비규모 파악을 위해 ‘요구르트’10), ‘아이스크림’11), 
‘냉장 및 상온 유제품 디저트’12), ‘냉장 스낵’13) 시장의 소비규모를 
파악하였으나, 2014-2018년 중국 ‘냉장 및 상온 유제품 디저트’와 ‘냉장 스낵’ 
시장의 규모는 확인된 내용이 없음

반면, 중국 ‘요구르트’ 시장과 ‘아이스크림’ 시장은 지난 5년(2014-2018년)간 
각각 연평균 18%, 3%의 성장률로 성장하여, 2018년 1,339억 1,800만 위안, 
436억 7,200만 위안의 소비규모를 기록함

[표 1.3] ‘요구르트’, ‘아이스크림’ 소비 규모14)15)

단위: 백만 위안                               

분류 2014 2015 2016 2017 2018 CAGR
(’14-’18)

요구르트
68,036 83,949 103,218 119,475 133,918

18%
(11.5조 원) (14.1조 원) (17.4조 원) (20.1조 원) (22.6조 원)

아이스크림
39,048 37,744 38,470 41,582 43,672

3%
(6.6조 원) (6.4조 원) (6.5조 원) (7.0조 원) (7.4조 원)

자료 : 유로모니터(Euromonitor)

1) 중국 유제품(간식류) 

소비규모

10) 요구르트(Yoghurt): 떠먹는 요구르트와 마시는 요구르트를 포함함
11) 아이스크림(Ice Cream): 임펄스 아이스크림(스틱바, 콘, 미니컵 형태의 아이스크림), 테이크홈 아이스크림(여러 명이 나누어 먹을 수 있는 

패밀리 아이스크림 형태), 냉동 요구르트, 수제 아이스크림을 포함함
12) 냉장 및 상온 유제품 디저트(Chilled and shelf stable desserts): 플레인, 크림 카라멜, 무스, 크림 디저트 등 바로 먹을 수 있도록 

산업적으로 제조된 유제품, 유제품 기반 디저트를 말함
13) 냉장 스낵(Chilled Snacks): 크림 필링과 초콜릿 막으로 이루어진 부드러운 케이크 샌드위치를 말함
14) 1위안=168.40원(2019.12.03., KEB 하나은행 매매기준율 기준)
15) 원 데이터와 환산된 데이터(단위: 원)는 모두 반올림됨
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‘과일큐브치즈’는 간식용 및 요리에 사용 가능하며 영양분이 풍부함. 이에 다이어트에 
관심이 많을 것으로 예상되는 중국 20-40대 인구 규모, 성장기에 해당하는 아동 인구 
규모 파악을 위해 ‘중국 연령대별 인구 분포’를 조사함. 또한, 구매력을 보유한 
소비자층 파악을 위해 ‘중국 지역별 소득규모’를 파악함

▶  2018년, 중국 20-40대 전체 인구의 45% 차지

월드뱅크 자료에 따르면, 2018년 중국 인구는 총 13억 9,273만 명임. 중국의 
20-40대 인구수는 총 6억 2,891만 명이며 이는 전체 인구의 45%를 차지하는 
규모임. 20-40대 인구 중에서는 40대 인구가 2억 2,351만 5천 명(전체 인구의 
16%)으로 가장 많음. 그 다음으로 30대 인구는 2억 958만 7천 명(15%), 20대 
인구는 1억 9,580만 7천 명(14%)임

전 연령대 중 60세 이상 인구가 2억 2,732만 5천 명(전체 인구의 16%)으로 
가장 많고, 10-19세 인구가 1억 6,174만 1천 명(12%)으로 가장 적음. 전체 
인구 규모 순위는 60세 이상, 40대, 30대, 50대, 20대, 10세 이하, 10대 순이며 
여성의 인구 규모도 같은 순위를 따름. 남성 인구 규모는 40대, 60세 이상, 
30대, 20대, 50대, 10세 이하, 10대 순임

[표 1.4] 2018년 중국 연령대별 인구 분포16)
단위 :천 명

분류 0-9세 10-19세 20-29세 30-39세 40-49세 50-59세 60세 이상

전체
166,634 161,741 195,807 209,587 223,515 199,087 227,325

(12%) (12%) (14%) (15%) (16%) (14%) (16%)

여성
78,279

(12%)

75,560
(11%)

93,757
(14%)

102,408
(15%)

110,225
(16%)

99,174
(15%)

118,584
(17%)

남성
89,588 87,215 103,633 108,193 114,812 101,646 109,637

(13%) (12%) (14%) (15%) (16%) (14%) (15%)

자료: 월드뱅크(World Bank)

2) 중국 연령대별 인구분포

16) 인구수와 비율(%)은 반올림되어 작성된 수치로, 합산 시 전체 수 또는 전체 비율(%)이 미달, 초과될 수 있음
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▶  2017년, 중국 평균 가구당 가처분소득 2만 5,973위안

중국 국가통계국에 따르면17), 2017년18) 중국의 평균 가구당 가처분소득은 
2만 5,973위안(약 437만 원)임. 중국의 31개 지역 중 평균소득보다 높은 소득 
수준을 보이는 지역은 10개임. 그 중 화동구의 상하이가 5만 8,988위안으로 
가장 높은 소득 수준을 보임. 그 다음으로 화북구의 베이징이 5만 7,229위안으로 
2위, 화동구의 저장성이 4만 2,045위안으로 3위를 차지함

평균 소득이 가장 낮은 지역은 서남구의 티베트족 자치구로, 1만 5,457위안의 
소득을 보임. 그 다음으로 낮은 소득을 보이는 지역은 서북구의 간쑤성으로, 
1만 6,011위안의 소득을 보임 

[표 1.5] 2017년 중국 별 평균 소득 및 인구 규모19)20)
단위: 위안

지역 평균소득 지역 평균소득

화북구

베이징 57,229 (964만 원) 

중남구

허난성 20,170 (340만 원) 

후베이성 23,757 (400만 원) 톈진 37,022 (623만 원) 
후난성 23,102 (389만 원) 

허베이성 21,484 (362만 원) 
광둥성 33,003 (556만 원) 

산시성 20,420 (344만 원) 광시성 19,904 (335만 원) 

네이멍구자치구 26,212 (441만 원) 하이난성 22,553 (380만 원) 

동북구

랴오닝성 27,835 (469만 원) 

서남구

총칭 24,153 (407만 원) 

지린성 21,368 (360만 원) 쓰촨성 20,579 (347만 원) 

헤이룽장성 21,205 (357만 원) 구이저우성 16,703 (281만 원) 

화동구

상하이 58,988 (993만 원) 윈난성 18,348 (309만 원) 

장쑤성 35,024 (590만 원) 티베트 15,457 (260만 원) 

저장성 42,045 (708만 원) 

서북구

산시성 20,635 (347만 원) 

안후이성 21,863 (368만 원) 간쑤성 16,011 (270만 원) 

푸젠성 30,047 (506만 원) 칭하이성 19,001 (320만 원) 

장시성 22,031 (371만 원) 닝샤 20,561 (346만 원)

산둥성 26,929 (453만 원) 신장 19,975 (336만 원) 

자료: 중국 국가통계국(National Bureau of Statistics of China)

3) 중국 지역별 소득 수준 

및 인구 분포 

17) 자료: 중국 국가통계국(National Bureau of Statistics of China), 「Per Capita Disposable Income of Household by Region」, 2018
18) 조사일(2019.12.09.) 기준, 중국 내 지역별 소득 수준을 파악할 수 있는 가장 최신 자료임
19) 원 데이터와 환산된 데이터(단위: 만원)는 모두 반올림됨
20) 1위안=168.40원(2019.12.03., KEB 하나은행 매매기준율 기준)



Ⅱ. Market Trend

SUMMARY

1. 중국 슬라이스 치즈, 보편적 인지도 보유

2. 중국 치즈, 간식보다는 주식 관점에서 섭취

3. 10~20대, 간식 수요가 높고 까다로운 구매 경향 

4. 30~40대, 요리 차원에서 치즈 언급
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Market Trend
(시장 트렌드)

중국 (CHINA)
과일큐브치즈 소비 트렌드

2018~2019년도 인기 간식 : 반숙치즈케이크
‘반만 익혀내어 부드러운 맛으로 큰 호평’

유제품 업계, 유아용 치즈 개발 중
‘저열량 및 고영양 간식으로서 어린이들을 대상으로 각광’

■ China Issue ① 

중국 치즈, 

간식 위주의 소비 많아
‘케이크, 빵, 수플레, 젤리 등 디저트류 빈출’

■ China Issue ②

중국 치즈,

어린이들의 선호도 높은 편
‘남성보다는 여성 쪽에서 선호도 높아’

스틱 형태의 치즈 제품 인기
‘산양유 소재의 치즈 역시 호평받고 있어’

유제품 업계, 과일 접목한 치즈 개발
‘코코넛·두리안·패션후르츠 등 열대과일 많아’

■ China Issue ③ 

큐브 치즈, 

중국에서 인지도 낮아 
‘온라인 쇼핑몰 내 큐브 형태의 치즈 희소’

■ China Issue ④ 

치즈 맛 선호도,

딸기가 가장 높은 것으로 집계
‘딸기·베리류 치즈 온라인에서 인기 판매’
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1. 빅데이터 분석 프로세스

¡ 빅데이터 분석 요약

●

데이터 수집

소스원

 

(중국 농식품 매체 20개)

(중국 온라인 마켓/커뮤니티 5개)

●

데이터 분류

키워드집

 

(중국 큐브 치즈 식품

연관 키워드집)

●

데이터 분석
감성 분석
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1) 데이터 수집
¡ 빅데이터 수집

 - 중국 농식품 매체, 잡지, 포스트

[표 2.1] 중국 매체 리스트

번호 매체명 홈페이지 비고

01 중국농림부 www.moa.gov.cn 농식품 유관기관

02 중화인민공화국해관총서 www.customs.gov.cn 농식품 유관기관

03 식품친구망 www.foodmate.net 농식품 매체

04 식품중국 food.china.com.cn 농식품 매체

05 식품상무망 news.21food.cn 농식품 매체

06 식품농업경제망 www.ce.cn 농식품 매체

07 중국식품경제망 www.zgspjj.com 농식품 매체

08 중국식품안전망 www.cfsn.cn 농식품 매체

09 인민망 health.people.com.cn 일반 정보지

10 Sohu www.sohu.com 일반 정보지

11 3490 www.3490.cn 농식품 매체

12 농민일보 www.farmer.com.cn 농업 정보지

13 재경망 economy.caijing.com.cn 비즈니스 정보지

14 팽배 www.thepaper.cn 비즈니스 정보지

15 매경망 www.nbd.com.cn 비즈니스 정보지

16 21경제망 www.21jingji.com 비즈니스 정보지

17 화하시보 www.chinatimes.net.cn 비즈니스 정보지

18 제일재경 www.yicai.com 비즈니스 정보지

19 환구시보 finance.huanqiu.com 비즈니스 정보지

20 경제관찰보 www.eeo.com.cn 비즈니스 정보지

 - 치즈 관련 소비자 댓글

[표 2.2] 중국 (큐브) 치즈 소비자 관련 매체 리스트

번호 매체명 홈페이지 비고

01 JD jd.com 온라인 쇼핑몰

02 YHD yhd.com 온라인 쇼핑몰

03 SUNING suning.com 온라인 쇼핑몰

04 Zhihu www.zhihu.com 온라인 쇼핑몰

05 weibo weibo.com 온라인 쇼핑몰

●

빅데이터 수집 기준

데이터 수집

수집 기간 18.01 ~ 19.11

수집 데이터 309,399건

데이터 정제

정제 키워드 치즈(芝士, 奶酪)

정제 데이터 6,607건
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2) 데이터 분류
¡ 빅데이터 분석 키워드집

 - 중국 치즈 사전 경쟁 제품 조사
[표 2.3] 중국 치즈 관련 매체 리스트 

현지 언론 매체,

치즈 관련 이슈

현지 커뮤니티,  

치즈 관련 소비자 의견

현지 온라인 쇼핑몰, 

인기 치즈 제품 유형

키워드 ① 고급화 키워드 ① 크림치즈 키워드 ① 유아용 간식

키워드 ② 리콜 키워드 ② 요거트 키워드 ② 홈메이드

키워드 ③ 소비 증가 키워드 ③ 케이크&빵 키워드 ③ 성인

키워드 ④ 유제품 산업 육성 키워드 ④ 발효 및 건강 키워드 ④ 블루베리

 - 중국 (큐브) 치즈 빅데이터 분석 키워드집

분류 항목
키워드 수립 근거(*)

한국어 중국어 참여기업 언론매체 기타

소비

행태

요리 做饭 ㅇ ㅇ

술안주 下酒菜，酒肴 ㅇ

간식 零食, 加餐 ㅇ

건강식 营养, 健康, 保健 ㅇ ㅇ ㅇ

소비층

유아 幼儿 ㅇ

10대 10多岁 ㅇ

20대 20多岁 ㅇ

성인 成人, 成年人, 大人 ㅇ ㅇ

제품

형태

슬라이스 薄片 ㅇ ㅇ

큐브 魔方 ㅇ

스틱(롤) 奶酪卷 ㅇ

볼 球 ㅇ

모짜렐라 马苏里拉 ㅇ ㅇ

체다 切达奶酪 ㅇ ㅇ

맛, 성분

딸기 草莓 ㅇ ㅇ

바나나 香蕉树，香蕉 ㅇ ㅇ

망고 芒果 ㅇ

사과 苹果 ㅇ ㅇ

블루베리 蓝莓 ㅇ ㅇ

복숭아 桃, 桃子 ㅇ

귤 橘, 橘子 ㅇ

바나나 香蕉树, 香蕉 ㅇ

포도 葡萄 ㅇ

●

키워드 수립 근거

참여

기업
한국 개발사

사용 키워드

경쟁사
중국 공급업체

사용 키워드

기타
큐브 치즈 데이터 수집 

결과, 상위 노출 키워드
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빅데이터 분석 프로세스

¡ 빅데이터 분석 배경 및 목적

 - 중국 소비자의 치즈 및 큐브 치즈의 인식·소비 형태를 분석하기 위함
  · 중국 치즈 선호 소비 행태 : 간식, 안주, 반찬, 제빵 등
  · 중국 치즈 선호 소비층 : 유아층, 10-20대, 장년층
  · 중국 치즈 선호 종류 : 슬라이스, 스틱, 체다, 볼 등
  · 중국 치즈 선호 맛/성분 : 딸기, 복숭아, 포도 등
 
¡ 빅데이터 분석 기법 선정

 - 치즈 감성 분석

¡ 빅데이터 분석 값 정의 
 - 긍정 점수 : 소비자들이 긍정적인 반응을 보인 점수
 - 부정 점수 : 소비자들이 부정적인 반응을 보인 점수

●

감성 분석
(Sentiment Analytics)

[ 중국 치즈 감성분석 결과 ]
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감성분석 도출 프로세스

¡ 데이터 수집

 - 중국 소비자의 치즈 제품 구매 후기, 커뮤니티 포스팅 수집
 
¡ 긍정어·부정어 사전 대조

 - 난양기술대학(NTU) 제공 긍정어 사전(6,061), 부정어 사전(10,270건) 대조

[표 2.4] 중국 감성어 사전 예시

번호 긍정어 번호 부정어

0001 蔼 붙임성이 있는 00001 哀 슬픈

0002 爱 사랑 00002 懊 후회하는

0003 畅 부드럽게 00003 暴 폭력

0004 倡 옹호 00004 悲 슬픈

0005 诚 정직 00005 鄙 비열한

0006 纯 순수한 00006 愎 완고한

0007 丰 풍부한 00007 怖 겁나는

0008 富 부자 00008 惭 비참한

··· ···

6061 自由主义 자신감이 넘치는 10270 不尽人意 불만족

¡ 조사항목별 긍정리뷰, 부정리뷰 도출

 - 리뷰별 긍정, 부정사전 대조하여 리뷰별 긍정점수 부정점수 도출
 - ‘소비 행태/소비층/치즈 제형/치즈 맛’ 키워드 입력을 통해 관련 데이터 추출
 - 데이터 분석 및 출처 확인

[표 2.5] 중국 감성분석 예시

번호 본문(한글번역) 긍정점수 부정점수

0001 적포도주와 치즈가 조화로워. 이 치즈는 정말 적포도주와 잘 어울린다고 생각해 2 0

0002 하오리라이의 반숙치즈케이크는 정말 맛있다. 최고의 간식 중 하나입니다! 2 0

0003 이 치즈 스틱에는 정작 치즈가 별로 들어가 있지 않아요. 실망스러워요. 0 2

0004 우리 아이가 맛있게 잘 먹고 있어요. 또 구매할 계획입니다. 감사합니다! 2 0

0005 할머니를 위한 케이크로 어떤 게 좋을까요.... 치즈케이크가 괜찮을 것 같아요! 1 0

0006 산양유로 만든 치즈는 부드럽고 영양이 풍부하여 건강에 좋습니다. 3 0

0007 딸기치즈케이크나 딸기맛 치즈를 개인적으로 선호합니다. 1 0

0008 이 모짜렐라 치즈는 별로 치즈맛이 안나요. 불만족스럽네요. 0 2
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1. 중국 치즈 소비행태, 간식 위주의 소비 많아

●

“반숙치즈케이크는 부드럽고 

뒷맛이 좋아 매우 선호합니다.”
- Zhihu, 치즈에 대한 소비자들의 

커뮤니티 평가 및 공유글21)

▶ 중국 소비자, 간식으로서 치즈 자주 섭취

▶ 반숙치즈케이크(半熟芝士), ‘2018~2019년도 대표 인기 간식’

치즈 소비행태에 대하여 감성분석을 실시한 결과, 중국 소비자들이 치즈를 소비하는 
이유로는 간식(零食, 点心)이 긍정점수 2,149점으로 가장 선호하는 행태로 드러났음. 
간식 이외에 중국에서 선호하는 소비 행태로는 건강식(营养, 健康)·요리용(料理, 
做菜)·안주류(下酒菜, 酒肴) 순으로 선호도가 높은 것으로 집계되었음 

중국 치즈와 관련한 간식 종류로는 케이크, 빵, 푸딩, 젤리, 수플레, 아이스크림 등 
제빵 또는 제과제품의 언급량이 많은 것으로 확인됨. 2019년도 중국에서 폭발적인 
인기를 얻은 대표적인 치즈 간식으로는 반숙치즈케이크(半熟芝士)를 꼽을 수 있으며 
치즈를 익히지 않고 반만 익혀내어 부드러운 맛을 강조해 소비자들에 큰 인기를 
얻고 있음. 반숙치즈케이크는 중국 베이커리 체인점 하오리라이(Holiland好利来)에서 
2018년도부터 왕홍들을 통해 인기를 얻었으며22) 현재는 타오바오(Taobao), 
징둥(Jingdong) 등 온라인 쇼핑몰에서 판매되고 있음

▶ 치즈 소비행태, ‘간식(零食, 点心)’ 긍정점수 2,149점으로 최대 선호

▶ 치즈 소비행태, ‘건강식, 요리용, 안주류’등이 빈출

[표 2.3] 중국 치즈 소비행태 감성 분석

자료 : 중국 치즈 연관 ‘포스팅, 구매후기’ 6,607건 분석  (18. 01 ~ 19. 11)

21) 사진자료 : Zhihu(www.zhihu.com), ‘반숙과 완숙치즈케이크의 차이(芝士蛋糕，半熟芝士，轻乳酪蛋糕这几种有什么差别)’
22) 시나닷컴(Sina), ‘최신 인기 디저트, 일본식 반숙치즈케이크(最新最热网红甜品，日式半熟芝士蛋糕)’, 2019.04.05
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2. 중국 치즈, 어린이들의 선호도 높은 것으로 집계

▶ 유아 영양보충 간식 차원에서 치즈 구매

▶ 남성보다 여성들의 소비 비중 월등히 높아

치즈 소비행태에 대하여 감성분석을 실시한 결과, 중국 치즈를 가장 많이 선호하는 
소비층은 어린이(孩子, 小孩, 儿童 등)로 긍정 점수가 2,091점으로 빈출되어 선호도가 
높았음. 어린이 다음으로 선호도가 높은 키워드는 자매(妹子), 할머니(奶奶), 
여학생(女生), 임산부(孕妇) 순으로 드러나 남성보다는 여성 쪽에서 치즈에 대한 
선호도가 높은 편이었음

최근 중국의 유제품 기업들은 유아용 치즈를 개발하고 있는 추세로 치즈는 저열량· 
고영양 간식으로서 어린이들을 대상으로 한 신규 시장으로 각광받고 있음.23) 밀카
나(MILKANA)의 빵빵(棒棒)치즈, 밀크그라운드(Milk Ground)의 블루 치즈스틱(蓝奶
酪棒)를 비롯한 다양한 유아용 치즈를 선보이며 여러 유제품 업체들이 개발에 합류 
중임

▶ 치즈 소비자 키워드 ‘어린이(孩子, 小孩)’, 긍정점수 2,091점으로 최대 선호

▶ 치즈 소비자 키워드 ‘할머니, 여학생, 임산부, 소녀’ 등 여성 키워드 빈출

[표 2.4] 중국 치즈 소비층 감성 분석

자료 : 중국 치즈 연관 ‘포스팅, 댓글’ 6,607건 분석  (18. 01 ~ 19. 11)
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3. 중국 큐브 치즈, 소비자들 사이에서 인지도 아직 낮아

●

산양유 성분 치즈 이미지24)

▶ 치즈 종류 중 스틱형태가 소비자 선호도 가장 높은 것으로 집계

▶ 중국 특유의 산양유 성분 치즈 각광

치즈 종류에 대하여 감성분석을 실시한 결과, 중국 치즈 중 선호도가 높은 것은 
스틱형(奶酪卷) 치즈로 긍정 점수가 1,159점으로 가장 높았음. 스틱형 치즈 
다음으로 선호도가 높은 치즈 종류는 슬라이스(切片), 체다(Cheddar), 산양유(羊乳), 
모짜렐라(Mozzarella)로 드러남. 한국과는 달리 중국에서는 산양유의 대한 관심이 
높으며 단백질, 지방 등 영양성분이 모유와 비슷하다는 측면에서 큰 각광을 받음25)

반면 큐브형 치즈는 중국 내에서 아직 인지도가 낮은 편으로 드러났으며 중국 주요 
온라인 쇼핑몰인 JD, YHD, Suning 등에서도 극히 일부만 거래되고 있는 것으로 
확인되어 아직 중국 시장에서 수요가 낮은 편임

▶ 치즈 종류, ‘스틱(棍棒)’, 긍정점수 2,091점으로 최대 선호

▶ ‘큐브(Cube)’ 긍정점수 26점으로 아직 인지도 낮은 편

[표 2.5] 중국 치즈 제형 감성 분석

자료 : 중국 치즈 연관 ‘포스팅, 댓글’ 6,607건 분석  (18. 01 ~ 19. 11)

23) 소후(Sohu), ‘치즈 시장에서 이러한 경향 선점하지 않으면 너무 늦습니다(.奶酪市场呈现出的这个趋势，再不抢占就晚了)’, 2018.09.19
24) 사진자료 : 드림타임(www.dreamtime.com), ‘염소유로 만든 치즈(由羊奶做的羊乳干酪软)’
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4. 중국 치즈, 딸기 맛 선호도 가장 높은 것으로 집계

●

JD ‘딸기치즈’ 코너26)

▶ 딸기·블루베리 등 베리류 치즈 선호도 높아 

▶ 열대과일에 해당하는 코코넛, 망고, 두리안, 패션푸르트 빈출

치즈 맛에 대하여 감성분석을 실시한 결과, 중국 치즈 중 선호도가 높은 것은 
딸기(草莓·浆果)로 긍정 점수가 529점으로 가장 높았음. 딸기 다음으로 선호도가 
높은 맛 종류는 포도(葡萄), 블루베리(蓝莓), 코코넛(椰子), 망고(芒果)로 드러남. 
딸기나 블루베리 등 베리류의 경우 JD 등 온라인 쇼핑몰에서 따로 딸기 
치즈(草莓芝士) 코너를 마련해 두었을 정도로 인기리에 판매되고 있음

또한 중국의 경우 ‘코코넛(椰子), 망고(芒果), 두리안(榴莲), 패션푸르트(百香果)’ 등 
열대과일 성분의 치즈가 판매되고 있음. 중국 유제품 기업들은 틈새시장 공략을 
위해서 열대과일 성분을 혼합한 제품들을 출시하고 있으며 시중에서 긍정적인 
반응을 얻고 있음27)

▶ 치즈 맛, ‘딸기(棍棒)’, 긍정 점수 591점으로 최대 선호

▶ 치즈 맛, ‘코코넛, 망고, 두리안, 패션푸르트’ 등 열대과일 키워드 빈출

[표 2.6] 중국 치즈 맛 감성 분석

자료 : 중국 치즈 연관 ‘포스팅, 댓글’ 6,607건 분석  (18. 01 ~ 19. 11)

25) Zhihu(www.zhihu.com), ‘염소유가 모유에 더 가까운 이유는 무엇입니까?(为什么说羊奶比牛奶更接近母乳？)’, 2019.09.02
26) 사진자료 : JD, ‘딸기치즈(草莓芝士)’
27) 소후(Sohu), ‘치즈 시장에서 이러한 경향은 선점하지 않으면 너무 늦습니다(.奶酪市场呈现出的这个趋势，再不抢占就晚了)’, 2018.09.19
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Distribution Channel
(유통채널)

중국 (CHINA)
과일큐브치즈 유통채널 현황

채널 유형 채널 분류
점유율28)

29)
주요 채널30)

B2C 소매 채널

하이퍼마켓 & 슈퍼마켓 63.4%

알티마트(RT Mart), 월마트(Walmart), 까르푸(Carrefour),
씨알뱅가드(CR Vanguard), 용후이(Yonghui), 테스코(Tesco),  

우메이(Wumart), 화룬쑤꾸오(CR Sugo), 지아지아위에(Jiajiayue), 
오샹(Auchan), 스파(Spar)

온라인 34.2%
징동(JD), 수닝이꼬우(苏宁易购), 웨핑훼(Vipshop), 티몰(Tmall), 

아마존(Amazon), 이하오띠엔(Yhd.com)

개인 및 기타 식료품점31) 2.4% (-)

자료: 유로모니터(Euromonitor), 현지 진출 브랜드 진출 채널 정보 조사 결과

28) 2018년 기준, 중국 내 치즈의 유통채널 점유율임
29) ‘과일큐브치즈’의 세부 품목에 대한 유통채널 정보 확인이 불가하여, 제품의 상위 카테고리인 ‘치즈(Cheese)’의 정보를 확인함
30) 채널 분류에 따른 중국 내 주요 유통채널로 현지 기업 외 외국계기업도 포함됨
31) 개인 및 기타 식료품점은 개별적으로 운영되는 채널들의 집합으로, 자체 체인점을 보유하고 있지 않은 키오스크 및 음식/음료/담배 전문점을 포함함
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1. 중국 과일큐브치즈 유통구조

▶ ‘하이퍼마켓 & 슈퍼마켓(63.4%), 온라인(34.2%)’

[표 3.1] 중국 과일큐브치즈 유통채널별 점유율

자료: 유로모니터(Euromonitor)

[표 3.2] 중국 과일큐브치즈 유통채널 현황

채널 유형
과일큐브치즈 채널 분류

채널 유형 점유율 채널명

B2C 소매 채널

하이퍼마켓
&

슈퍼마켓
63.4%

알티마트(RT Mart), 월마트(Walmart), 
까르푸(Carrefour),

씨알뱅가드(CR Vanguard), 용후이(Yonghui), 
테스코(Tesco),  우메이(Wumart), 

화룬쑤꾸오(CR Sugo), 
지아지아위에(Jiajiayue), 오샹(Auchan), 

스파(Spar)

온라인 34.2%
징동(JD), 수닝이꼬우(苏宁易购), 
웨핑훼(Vipshop), 티몰(Tmall), 

아마존(Amazon), 이하오띠엔(Yhd.com)

개인 및
기타 식료품점

2.4% (-)

자료: 유로모니터(Euromonitor), 현지 진출 브랜드 진출 채널 정보 조사 결과

품목 구분 및 분류

품목 과일큐브치즈

구분 치즈

범주 치즈(Cheese)
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2. 중국 과일큐브치즈 주요 유통업체

▶ 하이퍼마켓 & 슈퍼마켓, 온라인이 대표적

[표 3.3] 중국 과일큐브치즈 취급 주요 유통업체

순번 기업명 기업구분
규모

(매출액32))
입점브랜드

유사제품
취급경험

1
알티마트

(RT Mart)

하이퍼마켓
&

슈퍼마켓

약 147억 1,788만 달러
(약 17조 5,143억 원)

광명(光明),
이리(伊利),

뚜오메이시안(多美鲜),
쫑통마쑤리라

(总统马苏里拉)

O

2
월마트

(Walmart)

하이퍼마켓
&

슈퍼마켓

약 107억 200만 달러
(약 12조 7,354억 원)

베이지푸(百吉福),
러즈니우(乐芝牛),

시위꿔위안(西域果园),
쫑통마쑤리라

(总统马苏里拉)

O

3
씨알뱅가드

(CR Vanguard)

하이퍼마켓
&

슈퍼마켓

약 147억 2,657만 달러
(약 17조 5,246억 원)

에메이에마따얼
(艾美艾玛达尔),

베이지푸(百吉福),
샤오베이러(小贝勒),

샤러커(夏洛克)

O

4
용후이

(Yonghui) 

하이퍼마켓
&

슈퍼마켓

약 102억 4,056만 달러
(약 12조 1,863억 원)

베이지푸(百吉福),
샤러커(夏洛克),

먀오커란뚜오(妙可蓝多)
O

5
까르푸

(Carrefour)

하이퍼마켓
&

슈퍼마켓

약 951억 3,234만 달러
(약 113조 2,075억 원)

베이지푸(百吉福),
웨스까오(威仕高),

쫑통마쑤리라
(总统马苏里拉),
진카이리(金凯利)

O

자료: 각 기업 홈페이지, 유로모니터(Euromonitor)

32) 1달러=1,190.00원 (2019.12.03., KEB 하나은행 매매기준율 기준)
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[표 3.4] 중국 과일큐브치즈 취급 주요 유통업체

순번 기업명 기업구분
규모

(매출액)
입점브랜드

유사제품
취급경험

6
지아지아위에

(家家悦)

하이퍼마켓
&

슈퍼마켓

18억 4,543만 달러 
(약 2조 1,961억 원)

먀오커란뚜오
(妙可蓝多),
이리(伊利)

O

7
오샹

(Auchan)

하이퍼마켓
&

슈퍼마켓

약 150억 3,553만 달러
(약 17조 8,923억 원)

베이지푸(百吉福),
러즈니우(乐芝牛),

먀오커란뚜오(妙可蓝多),
뚜오메이시안(多美鲜)

O

8 티몰
(Tmall)

온라인
약 3,000억 9,972만 달러

(약 357조 1,187억 원)

라바슈끼리
(La vache qui rit),  

앵커(Anchor), 
베이비벨(Babybel), 

이리(伊利), 
멍니우(蒙牛)

O

9
징동

(JD.COM/京东)
온라인

약 2,396억 6,297만 달러
(약 285조 1,989억 원)

베이비벨(Babybel), 
라바슈끼리

(La vache qui rit), 
수키(Suki), 

앵커(Anchor)

O

10
수닝이꼬우
(苏宁易购)

온라인
약 475억 2,376만 달러
(약 56조 5,533억 원)

먀오페이(妙飞),
멍니우(蒙牛),
위지안(誉见),

러즈니우(乐芝牛)

O

자료: 각 기업 홈페이지, 유로모니터(Euromonitor)
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3. 중국 과일큐브치즈 B2C 소매채널

1) 하이퍼마켓 & 슈퍼마켓

① 알티마트(RT Mart)

기업

기본 정보

기업명 알티마트(RT Mart)

홈페이지 www.rt-mart.com.cn

위치 상하이(Shanghai)

규모

매출액(’18)
약 147억 1,788만 달러
(약 17조 5,143억 원)

기타 규모
- 매장 수(’18): 408개

- 직원 수(’18): 약 10만 명

기업 요약

- 1997년 설립

- 1998년 상하이 첫 슈퍼마켓 오픈

- 중국 오프라인 식료품 소매업체 선아트리테일(Sun Art 

Retail) 내 브랜드로 운영

- 중국 내 29개의 성에 매장 보유

- 약 1.7억 위안(한화 약 286 억 원)33)의 자본금 보유

- 2017년 알리바바(Alibaba) 기업의 선아트 리테일 

지분인수를 통해 온·오프라인 융합 강화

기업

최근 이슈

- 2019년 10월 매장당 온라인 주문량 평균 800건 달성

- 500만 달러에 허난허마(盒马: 해산물 프리미엄 매장) 지분을 판매

- 키톤유업(Keytone)34)과 대리판매 계약 체결 

- 알리바바 신유통 사업의 일환으로 100개 매장에 신속 배송 서비스를 

개시하였으며, 2019년 말까지 남은 매장에도 해당 서비스 제공 예정

유사제품

정보

제품명 이리(伊利)

종류 어린이치즈

용량 475g

원산지 중국

자료: 알티마트(RT Mart) 홈페이지, 신랑신원(新浪新闻), 유로모니터(Euromonitor), 리테일매거진(Retail 
Magazine), 사우스차이나모닝포스트(South China Morning Post), 이컨설턴시(EConsultancy)

사진 자료: 알티마트(RT Mart) 홈페이지

33) 1위안=168.40원 (2019.12.03., KEB 하나은행 매매기준율 기준)
34) 뉴질랜드 內 유명 유제품 제조업체
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입점 및 협력 정보

입점

제품 특징

⦁입점 가능 품목 
- 식품: 면류, 유제품, 스낵류, 캔디류, 스낵류, 신선식품, 음료류, 즉석식품, 

소스류, 김치류, 냉동식품 등

- 일반: 영유아용품, 의류, 신발류, 주방용품, 가정용품, 화장품 등

⦁선호제품
- 신선도가 높은 제품

- 간편하게 즐길 수 있는 제품

⦁특이사항
- 중앙집권적 매장으로, 상하이에 전국 총 구매담당자 있으며 주로 인지도가 

높은 벤더를 통해 제품 소싱

- 입점 제품에 대해서는 지역 내 구매 담당자가 관리

- 본사의 경우 특정 지역 매장에만 입점 되는 브랜드보다는 모든 매장에 입점 

될 수 있는 제품을 선호

입점

등록 절차

등록 유형 ☑ 직접 등록            ☑ 벤더 등록

등록 방법

및

등록 정보

1. 직접 등록

- 구매담당자에게 제품 정보(가격, 제품의 외장 크기 등) 제출 

- 전국의 구매담당자의 심사를 거침

- 심사 통관한 제품은 알티마트 내부로부터 상품코드를 수취

- 각 지역 구매담당자에게 신상품 정보 전달

- 각 지역 구매담당자가 관심이 있는 신상품을 선정하고 구매

- 신상품 입점 및 판매

2. 로컬 에이전트를 통한 등록

특이사항
  - 소요시간: 약 5주

  - 총괄 구매 담당자가 선정한 제품을 신뢰 있게 보는 경향이 있음

벤더

리스트

· Seo Agency China (식음료 브로커)

 - 홈페이지 : seoagencychina.com

 - 전화번호 : +86-21-623-105-20 / 이메일: seo@marketingtochina.com

 - 기업소개 : 알티마트 포함한 다양한 슈퍼마켓 납품 및 판매 활동지원

자료: 알티마트(RT Mart) 홈페이지, 유통채널 담당자와의 인터뷰
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② 월마트(Walmart)

기업

기본 정보

기업명 월마트(Walmart)

홈페이지 www.wal-martchina.com

위치 선전(Shenzhen)

규모

매출액(’18)
약 107억 200만 달러
(약 12조 7,354억 원)

기타 규모
- 매장 수(’18): 443개

- 직원 수(’18): 약 220만 명

기업 요약

- 1996년 설립

- 중국 내 약 180개 도시에서 매장 운영

- 약 70억 명 고객 보유

- 글로벌 Top 500 기업

- 매장은 샘스클럽(Sam's Club)과 일반 마트 2가지 

종류로 운영

기업

최근 이슈

- 2019년 11월 향후 5-7년간 100개 매장 추가 개장과 약 200개 매장 

리모델링 발표

- 2019년 1월부터 중국에 Omega 8 프로젝트를 정식 운영35)

- 2018년 12월, 월마트(Walmart) 회원카드를 온라인, 오프라인 모두에서 쓸 

수 있도록 업그레이드 진행

유사제품

정보

제품명 쫑통마쑤리라(总统马苏里拉)

종류 슬라이스치즈

용량 200g

원산지 프랑스

자료: 월마트(Walmart)홈페이지, 스태티스타(Statista), 아시아프룻(AsiaFruit), 유로모니터(Euromonitor)
사진 자료: 월마트(Walmart)홈페이지, 빠이뚜투피앤(百度图片)

35) 월마트 중국 부서에서 개발한 내부 프로그램으로, 현지 스타트업 기업을 탐색하고 이들에게 Walmart의 400개 이상의 매장에 제품을 판
매 할 수 있는 기회를 제공
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입점 및 협력 정보

입점

제품 특징

⦁입점 가능 품목 
- 식품: 신선식품, 육류, 어류, 냉동식품, 유제품, 소스류, 냉장식품, 주류, 

스낵류, 음료류, 즉석식품 등

- 일반: 가정용품, 화장품, 의류, 주방용품, 전자제품, 영유아용품, 애견용품 등

- OEM/ODM: 후이이(惠宜)

⦁선호제품
- 월마트 내 판매 중이지 않은 제품

- 현재 판매 제품과 다르지만 관련성이 있는 제품

- 가격 경쟁력이 있는 제품

입점

등록 절차

등록 유형 ☑ 직접 등록            □ 벤더 등록

등록 방법

및

등록 정보

이메일을 통한 직접 문의

- 홈페이지에서 절차 확인 후, 해당 제품군 담당 부서로 메일 

송부(wal-martchina.com/supplier/apply.htm)

- 5가지 제품군으로 분류 : Dry goods, Fresh food, FMCG, 

Non-food, Private label dedicated mailbox

- 등록 시 필요한 일반적 정보

  ① 공급자 정보

  (담당자 연락처, 이메일 주소, 회사명, 설립일, 주소, 메일, 

홈페이지, 자본금, 경영범위, 회사 유형, 직원 수 등)

  ② 관련 내용

  (주요 고객, 전년도 매출액, 주요 유통채널, 인기 상품 관련 

정보) 

  ③ 상세내용

  (현지어 회사소개, 제품소개 자유기재, 서비스 제공범위)

등록 조건

· 평가 기준 ① 월마트 공급업체 행동강령 준수

· 평가 기준 ② 정보공시기준에 따라 제조시설 관련 정보 제공

· 평가 기준 ③ 지정 공인검사기관에서 제조시설 검사 실시

특이사항

  - 제품에 대해 관심이 있을 시, 관련 지역 구매담당자가 직접 연락

  - 선호 공급자 특징

    (자격증 보유/ 완선한 재무제도 보유/합법적으로 생산/

    인증서류 구비/전담 팀 월마트 창고배송 가능)

자료: 월마트(Walmart) 홈페이지, 유통채널 담당자와의 인터뷰
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③ 씨알뱅가드(CR Vanguard)

기업

기본 정보

기업명 씨알뱅가드(CR Vanguard)

홈페이지 www.crv.com.cn

위치
본사: 홍콩(Hong Kong)
중국: 선전(Shenzhen)

규모

매출액(’18)
약 147억 2,657만 달러
(약 17조 5,246억 원)

기타 규모
- 매장 수(’18): 3,192개

- 직원 수(’18): 약 22만 명

기업 요약

- 1984년 설립

- 중국 내 약 240개의 도시에 매장 보유

- 전체 약 3,192개의 매장 보유

- Ole’, blt, V+, V>nGO 등 유명 프리미엄 오프라인 매장 보유

기업

최근 이슈

- 2018년 중앙기업 네트워크 안전 및 정보화 벤치마킹 1위 기록

- 2016-2018년 임기 실적 우수기업 선정

- 온라인 음식 배달 플랫폼 어러머(饿了么, Ele.me)에 2,000개의 매장 

등록하여 약 100개의 도시로 배송 서비스 개시 예정

유사제품

정보

제품명 샤오베이러(小贝勒)

종류 포션치즈

용량 110g

원산지 중국

자료: 씨알뱅가드(CR Vanguard) 홈페이지, 유로모니터(Euromonitor), 케이알아시아(Kr-asia)
사진 자료: 씨알뱅가드(CR Vanguard) 홈페이지, 빠이뚜투피앤(百度图片)
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입점 및 협력 정보

입점

제품 특징

⦁입점 가능 품목 
- 식품: 신선식품, 스낵류, 유제품, 면류, 캔디류, 빵류, 음료류, 즉석식품, 

소스류, 김치, 냉동식품 등

- 일반: 욕실용품, 의류, 주방용품, 전자제품, 영유아용품, 애견용품 등

⦁선호 제품
- 품질이 좋고 가격 경쟁력이 있는 제품

- 프리미엄 상품

- 특별한 상품(기존 플랫폼에 없는 상품)

- 인지도가 높은 브랜드

⦁특이사항
- 다양한 매장 형태 보유(프리미엄 수입 상품 매장 및 일반 마트 형태)

- 상품 특성에 따라 판매 매장 결정(일반 매장 또는 프리미엄 매장)

입점

등록 절차

등록 유형 ☑ 직접 등록            ☑ 벤더 등록

등록 방법

및

등록 정보

1. 이메일을 통한 직접 문의

- 홈페이지에 상품 모집 공고 확인

- 공급자 지원 자격 체크(품목별 상이)

  예시) 김 제품의 경우 중국 현지에 등록된 업체만 신청 가능

- 공급자 지원 자격에 적합한 경우, ‘공급자자료등록표’를 작성하

여 구매담당자에게 메일(crv_zbspjj@crv.com.cn) 발송

  (crv.com.cn/swhz/new_goodsBuyer)

- 추가 서류 제출 요구 시 제출

2. 로컬 에이전트를 통한 등록

특이사항

- 소요시간: 약 한달(최소)

- 벤더 등록 제품이 신뢰성이 높다고 판단하는 경향이 있음

- 배송 시스템이 좋은 매장의 입주 가능성이 높음

- 씨알뱅가드로 직접 등록된 제품은 약 30%임

벤더

리스트

· Seo Agency China (식음료 브로커)

 - 홈페이지 : seoagencychina.com

 - 전화번호 : +86-21-623-105-20 / 이메일: seo@marketingtochina.com

 - 기업소개 : 씨알뱅가드 포함한 다양한 슈퍼마켓 납품 및 판매 활동지원

자료: 씨알뱅가드(CR Vanguard) 홈페이지, 유통채널 담당자와의 인터뷰
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④ 용후이(Yonghui)

기업

기본 정보

기업명 용후이(Yonghui) 

홈페이지 www.yonghui.com.cn

위치 푸저우시(Fuzhou)

규모
매출액(’18)

약 102억 4,056만 달러
(약 12조 1,863억 원)

기타 규모 - 매장 수(’19): 835개 

기업 요약

- 2001년 설립

- 중국 500위 이내의 기업(상장 기업 기준)

- 제품 별 3가지 형태의 매장 보유

  (일반 슈퍼마켓, 프리미엄 매장, 편의점)

- 중국 내 총 24개의 성과 자치구에 약 835개의 매장 보유

기업

최근 이슈

- 약 4억 위안(한화 약 663억 원)을 통해 추가 공급 채널을 설립함

- 2019년 중바이(Zhongbai) 리테일 그룹 지분 추가적으로 인수

- 2018년 말 중국 IT기업 텐센트, 홍콩 리테일 기업 

파크앤샵(ParknShop)과 1억 7000만 달러 규모의 조인트벤처 설립

유사제품

정보

제품명 샤러커(夏洛克)

종류 어린이치즈

용량 108g

원산지 영국

자료: 용후이(Yonghui) 홈페이지, 유로모니터(Euromonitor), 밍티안디(Mingtiandi)
사진 자료: 용후이(Yonghui) 홈페이지
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입점 및 협력 정보

입점

제품 특징

⦁입점 가능 품목 
- 식품: 면류, 스낵류, 음료류, 유제품, 신선식품, 즉석식품, 소스류, 김치류, 

냉동식품 등

- 일반: 욕실용품, 주방용품 등

⦁선호 제품
- 신선 농산품

- 품목별로 가격 경쟁력이 있는 제품

⦁특이사항
- 매장별 신선 농산품의 비율이 약 40%를 차지함

- 주로 벤더를 통해 구매하는 방식을 선호함

입점

등록 절차

등록 유형 ☑ 직접 등록            □ 벤더 등록

등록 방법

및

등록 정보

홈페이지에서 직접 등록

- 구매위원회는 공지사항에 매주 수요일, 토요일에 관심 상품 리

스트 공개

- 관심 품목에 속하면, 신상품 접수처에 입점 예정 상품의 정보

(샘플, 사진, 견적, 모든 자격증)와 ‘견본등록서’를 제출

  이때, 보다 상세한 카탈로그를 제시하고 거래조건 협의를 해서 

‘거래계약서’를 체결

- glzx.yonghui.cn에 접속하여 ‘공급자자료등록표’ 작성

- 입주 상품 등록

- 상품 유통 및 판매

특이사항
- 소요시간: 약 한달

- 벤더 등록 제품이 신뢰성이 높다고 판단하는 경향이 있음

자료: 용후이(Yonghui) 홈페이지, 유통채널 담당자와의 인터뷰
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⑤ 까르푸(Carrefour)

기업

기본 정보

기업명 까르푸(Carrefour)

홈페이지 www.carrefour.cn

위치 상하이(Shanghai)

규모

매출액(’18)
약 951억 3,234만 달러
(약 113조 2,075억 원)

기타 규모
- 매장 수(’18): 234개 이상36)

- 직원 수(’18): 약 60,000명

기업 요약

- 프랑스 회사로, 1995년 중국 진출

- 중국 내 22개의 성과 51개의 도시에 매장 보유

- 납품 업체의 상품을 대량 매입 후 고객에게 판매하는 

저가 전략으로 시장 선점

- 2013년부터 온라인 상점과 택배 서비스를 시작하였으나 

가격, 서비스 품질, 배송시간 문제로 점점 인기 감소

- 매장 가격표와 계산대에서 받는 가격이 달라 허위 가격 

표시 문제로 곤혹을 치룬 바 있음

- 중국 내 가장 큰 유통채널이었으나 경쟁사들의 성장으로 

인해 인기 및 수익 하락 추세

기업

최근 이슈

- 까르푸 중국 법인의 약 80%의 지분을 중국 온라인 유통업체인 

‘쑤닝닷컴’에 매각하기로 발표

유사제품

정보

제품명 러즈니우(乐芝牛)

종류 큐브치즈

용량 125g

원산지 중국

자료: 까르푸(Carrefour) 홈페이지, 유로모니터(Euromonitor)
사진 자료: 글로벌코스메틱스뉴스(Global Cosmetics News), 오프라인 매장 조사

36) 대형 마트 210개, 편의점 24개
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입점 및 협력 정보

입점

제품 특징

⦁입점 가능 품목 
- 식품: 면류, 스낵류, 음료류, 농산품, 소스류, 유제품, 냉동식품 등

- 일반: 헤어용품, 욕실용품, 유아용품, 주방용품, 청소용품, 잡화류, 액세서리류 등

⦁선호 제품
- 가격 경쟁력이 있는 상품 

- 공급이 안정적인 상품

⦁특이사항
- 구매담당자에게 제공하는 견적이 최저 견적이여야 함(타 유통채널 대비 

가격이 높을 경우 반려)

- 계약서에 있는 견적은 고정가격이어야 하며 부득이하게 견적 변동이 있을 

경우 까르푸의 허가를 받은 뒤 1개월 후 변동 가능

입점

등록 절차

등록 유형 ☑ 직접 등록            ☑ 벤더 등록

등록 방법

및

등록 정보

1. 직접 등록

- 구매부로 제품 정보(샘플, 사진, 견적, 모든 자격증)와 ‘공급자

자료등록표’를 송부(carrefour.com/contact/page)

- 구매부 논의를 거쳐 관심이 있을 경우, 계약서 및 서비스 계약

서를 체결

- 입점 제품 등록 및 제품 프로모션 방법 선택

- 상품 판매 및 유통

2. 로컬 에이전트를 통한 등록

등록 조건

· 평가 기준 ① 까르푸 공급업체 행동강령 준수

· 평가 기준 ② 제품 안전성 기준 충족

· 평가 기준 ③ ISO 26000 기반의 CSR 정책 실시

특이사항

- 벤더 등록 제품이 신뢰성이 높다고 판단하는 경향이 있음

- 계약서는 매년 1회 새롭게 체결해야 함(체결 날짜와 상관없이 

유효 기한은 차년도 1월 1일까지)

- 입주 비용이 높은 편

- 문의사항 연락처: +86-022-2425-7988

벤더

리스트

· Seo Agency China (식음료 브로커)

 - 홈페이지 : seoagencychina.com

 - 전화번호 : +86-21-623-105-20 / 이메일: seo@marketingtochina.com

 - 기업소개 : 까르푸 포함한 다양한 슈퍼마켓 납품 및 판매 활동지원

자료: 까르푸(Carrefour) 홈페이지, 유통채널 담당자와의 인터뷰
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⑥ 지아지아위에(家家悦)

기업

기본 정보

기업명 지아지아위에(家家悦)

홈페이지 www.jiajiayue.com.cn

위치 웨이하이(Weihai)

규모

매출액(’18)
18억 4,543만 달러 
(약 2조 1,961억 원)

기타 규모 - 매장 수(’19): 약 750개

기업 요약

- 1974년 설립

- 중국 약 40개 도시에 750여 개의 매장 보유

- 약 750개 매장 중 대형 슈퍼마켓 99개, 일반 슈퍼마켓 

295개 보유

- 주로 농산품 및 신선식품을 유통하는 것으로 유명함

- 다양한 형태의 매장을 보유(일반 슈퍼마켓, 프리미엄 

매장, 편의점, 특산품 전문매장)

기업

최근 이슈

- 산동성 지역 내 약 200개의 슈퍼마켓 내부를 새롭게 인테리어 하였으며, 

옌타이(烟台)와 웨이하이(威海)에 약 6억 위안(한화 약 1,010억 원)의 

물류센터 운영비를 투자할 예정

- 제남에 최초의 무인 슈퍼마켓을 오픈한지 약 2달이 지났으나, 매출은 아직  

기대에 못 미치는 상황

유사제품

정보

제품명 먀오커란뚜오(妙可蓝多)

종류 어린이치즈

용량 80g

원산지 중국

자료: 지아지아위에(家家悦) 홈페이지, 유로모니터(Euromonitor)
사진 자료: 지아지아위에(家家悦) 홈페이지, 오프라인 매장 조사
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입점 및 협력 정보

입점

제품 특징

⦁입점 가능 품목 
- 식품: 신선식품, 스낵류, 음료류, 즉석식품, 소스류, 냉동식품, 유제품, 육류 등

- 일반: 욕실용품, 의류, 잡화류 등

⦁선호 제품
- 신선 식품

- 농식품

- 품목별 가격 경쟁력이 있는 제품

⦁특이사항
- 주로 농식품을 취급

- 다양한 자체 브랜드 보유

- 다양한 형태의 매장 보유 (백화점, 편의점, 프랜차이즈 매장)

입점

등록 절차

등록 유형 ☑ 직접 등록            □ 벤더 등록

등록 방법

및

등록 정보

홈페이지에서 직접 등록

- 제품 정보와 ‘공급자자료등록표’를 작성하여 등록페이지에 등록

  (qyeps.com/register?purchaserId=161784)

- 구매부 내부에서 제출 자료 검토 후, 관심이 있을 경우 개별 연락

- 공급자 필수 제출 서류 보완

  제출: 구매담당자(2653502710@qq.com) 

- 심사 통과 후 계약서 체결

- 상품 판매 및 유통

특이사항 - 소요시간: 약 한달

자료: 지아지아위에(家家悦) 홈페이지, 유통채널 담당자와의 인터뷰
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⑦ 오샹(Auchan)

기업

기본 정보

기업명 오샹(Auchan)

홈페이지 www.auchan.com.cn

위치 상하이(Shanghai)

규모

매출액(’18)
약 150억 3,553만 달러37)

(약 17조 8,923억 원)

기타 규모 매장 수(’19): 72개

기업 요약

- 1961년 프랑스에서 설립되어 1999년 중국 진출

- 세계 11위 규모의 유통업체로 17개국에서 4,084개 

매장 운영하며, 그 중 841개 매장이 아시아에 위치

- 2017년 중국 오샹 모회사 선아트(Sun Art) 그룹과 

알리바바 제휴 협약 체결

기업

최근 이슈

- 2018년 알티마트와 협력하여 B2B 모바일 주문 플랫폼 Elufa 런칭

- 2019년 5월 선아트와 공동 본사 설립하여 공급망 공유 및 알티마트로부터 

IT 시스템 구축 지원 

유사제품

정보

제품명 뚜오메이시안(多美鲜)

종류 포션치즈

용량 80g

원산지 오스트리아

자료: 오샹(Auchan) 홈페이지, 리테일디테일(RetailDetail), 유로모니터(Euromonitor)
사진 자료: 오샹(Auchan) 홈페이지, 디제트더블유더블유더블유(dzwww), 엠티소후(mt.sohu)

37) 아시아 지역 통합 매출액임
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입점 및 협력 정보

입점

제품 특징

⦁입점 가능 품목 
- 식품: 유제품, 신선식품, 즉석식품, 건조식품, 스낵류, 음료, 주류 등

- 일반: 위생용품, 욕실용품, 주방용품, 청소용품 등

⦁선호 제품
- 장기적인 협력 및 안정적인 공급 중시

입점

등록 절차

등록 유형 ☑ 직접 등록            □ 벤더 등록

등록 방법

및

등록 정보

유선연락을 통한 문의

- 등록 시 필요한 일반적 정보

  ① 공급자 정보 

  (공급자 이름, 주소, 연락 담당자, 전화번호 및 이메일 등)

  ② 공급 제품 정보

  (브랜드 이름, 제품 이름, 제품 사진, 판매 가격, 할인가, 

소비자가격 등)

  ③ 참고자료

  (회사소개서, 카탈로그 등)

특이사항

- 홈페이지 내 공급업체 입점 문의 카테고리가 존재하나 활성화

되어있지 않음

- 문의사항 연락처: +86-400-101-2211

자료: 오샹(Auchan) 홈페이지, 유통채널 담당자와의 인터뷰
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2) 온라인

① 티몰(Tmall)

기업

기본 정보

기업명 티몰(Tmall)

홈페이지 www.tmall.com

위치 항저우(杭州)

규모

매출액(’18)
약 3,000억 9,972만 달러

(약 357조 1,187억 원)

기타 규모 오프라인 창고 수(’18): 28개

기업 요약

- 2008년 설립

- 중국 내 온라인 B2C매장 1위

- 식료품 외 종합적인 쇼핑 사이트

- 2014년 해외직구 플랫폼을 출시하고 해외 제품 

서비스를 시작

기업

최근 이슈

- 많은 소비자 데이터를 가지고 있는 브이에프코퍼레이션(VF Corporation)과 

파트너십 체결

- 럭셔리파빌리온(Luxury Pavilion)을 만들어 명품 브랜드 유통 개시

유사제품

정보

제품명 멍니우(蒙牛)

종류 어린이치즈

용량 95g

원산지 중국

자료: 티몰(Tmall) 홈페이지, 신랑커지(新浪科技), 유로모니터(Euromonitor), 퀄지(Quartzy)
사진 자료: 티몰(Tmall) 홈페이지
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입점 및 협력 정보

입점

제품 특징

⦁입점 가능 품목 
- 식품: 스낵류, 음료류, 즉석식품, 소스류, 김치류, 냉동식품 등

- 일반: 의류, 액세서리류, 전자제품, 주방용품, 서적류 등

⦁선호 제품
- 품목별로 가격 경쟁력이 있는 제품

⦁특이사항
- 입점할 상품은 채널 내 분류가 명확히 되어 있어야 함

- 건강식품과 유기농식품의 경우, 판매 지역의 정책에 부합해야 함

- 과도한 제품의 효능 홍보 지양

입점

등록 절차

등록 유형 ☑ 직접 등록            ☑ 벤더 등록

등록 방법

및

등록 정보

1. 홈페이지에서 직접 등록

- 알리페이 등록 후, 티몰 로그인 후 공급자 유치 온라인 신청

- 온라인 플랫폼 도메인 선택 및 등록하고자 하는 이름 등록

- 등록이 완료된 후, Tmall 관련 담당자의 최종 심사를 대기

- 심사통과 후, Tmall 측에서 아이디와 비밀번호를 공급자에게 

전달하면 공급자는 Tmall 공급자 센터에 등록 및 정보 보완

- Tmall에 기업 관련 모든 정보 등록. Tmall 규정학습, 알리페

이 출금 협의 체결. 온라인 시험 응시

- 보증금 동결 및 기술 서비스 연체료 결제

- 제품 온라인 플랫폼 등록 및 프로모션

2. 로컬 에이전트를 통한 등록

특이사항

  - 보증금 동결 및 기술서비스 연체료 결제 전, 알리페이에 충분

한 잔액 확보 필요

  - 입주 후 3개월이 지난 상품에 대해 다른 프로모션 실시

  - 중국 법인 사업자(기업)만 입점 가능(개인판매자는 입점 불가)

벤더

리스트

· E commerce China Agency (이커머스기업 전문 브로커)

 - 홈페이지 : ecommercechinaagency.com

 - 전화번호 : +86-21-623-105-20

이메일: ecommerce@marketingtochina.com

 - 기업소개 : 티몰 포함한 다양한 슈퍼마켓 납품 및 판매 활동지원

자료: 티몰(Tmall) 홈페이지, 유통채널 담당자와의 인터뷰
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② 징동(JD.COM/京东)

기업

기본 정보

기업명 징동(JD.COM/京东)

홈페이지 www.jd.com

위치 배이징(Beijing)

규모

매출액(’18)
약 2,396억 6,297만 달러

(약 285조 1,989억 원)

기타 규모 직원 수(’18): 약 17만 8,000명

기업 요약

- 2013년 설립

- 중국 내 B2C 온라인 유통업계 2위

- 약 4,020만 종류의 상품을 판매

- 소비자들에게 품질과 안정적인 배송으로 가장 신뢰도가 

높은 온라인 플랫폼

기업

최근 이슈

- 빅데이터를 도입한 새로운 플랫폼 출시로 상시 재택근무, 장애인 취업 등 

기회 창출

- 베이징 물류센터 5G 기술과 IIoT38) 기술 적용하여 효율성 향상

유사제품

정보

제품명 러즈니우(乐芝牛)

종류 포션치즈

용량 120g

원산지 폴란드

자료: 징동(京东) 홈페이지, 제트디넷(ZD Net), 유로모니터(Euromonitor)
사진 자료: 징동(京东) 홈페이지

38) IIoT(Industrial Internet of Things): 산업용 사물인터넷
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입점 및 협력 정보

입점

제품 특징

⦁입점 가능 품목 
- 식품: 스낵류, 음료류, 유제품, 즉석식품, 주류, 소스류, 김치류, 건강보조식품, 

냉동식품 등

- 일반: 전자제품, 잡화류, 의류, 화장품, 완구류, 의료용품 등

⦁선호 제품
- 스낵 및 건강식품

- 품목별로 가격 경쟁력이 있는 제품

⦁특이사항
- 입점 희망하는 제품의 품목 분류가 명확해야 함

- 건강식품과 유기농식품 판매는 해당 제품이 판매되는 지역 정책과 부합

- 과도한 제품의 효능 홍보 지양

입점

등록 절차

등록 유형 ☑ 직접 등록            □ 벤더 등록

등록 방법

및

등록 정보

홈페이지에서 직접 등록

- JD.COM 접속 및 로그인 (계정 없을 시 회원가입 필수)

- 입점안내 정독 및 동의

- 등록 정보

  ① 공급자 정보 

  (공급자 이름, 주소, 연락 담당자명, 연락처, 계좌정보, 

사업자등록번호)

  ② 공급 제품 정보

  (제품 이름, 제품 사진, 판매 가격 등 제품 설명 자유 기재)

- 입점 제품 관련 정보 제출

- 심사 통관 후 절차에 따라 입점

특이사항

- 소요시간: 공급자 자격 심사 7일 / 재검토 1~15일 / 

           권한부여 1~3일 소요

- 심사진행 현황은 ‘온라인 입점 시스템’으로부터 수시로 조회 가능

- 규범을 어기고 허위 자격 요건의 발각으로 인해 JD.COM에서 탈퇴 

당할 시, 영구적으로 입점 제한받게 되며 재입점 신청 자격 없음

- 판매자 측에서 1년 안에 스스로 1번 탈퇴 시, 마지막 탈퇴일

을 기점으로 향후 6개월 안으로 입점 불가

- 문의사항 연락처: +86-400-136-6618

자료: 징동(京东) 홈페이지, 유통채널 담당자와의 인터뷰
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③ 수닝이꼬우 (苏宁易购, Suning.com)

기업

기본 정보

기업명 수닝이꼬우(苏宁易购, Suning.com)

홈페이지 www.suning.com

위치 항저우(Hangzhou)

규모

매출액(’18)
약 475억 2,376만 달러
(약 56조 5,533억 원)

기타 규모
- 소매 클라우드 스토어: 1,666개

- 직원 수(’18): 약 25만 명

기업 요약

- 2009년 설립

- 중국 민영기업 2위로 식료품뿐만 아니라 전 품목을 

판매하는 B2C 온라인 플랫폼

- 중국 유명 O2O 플랫폼으로 2017년에 처음으로 500위 

내 기업 순위를 기록

기업

최근 이슈

- 중국 지역 내 까르푸의 약 80%에 해당하는 지분을 인수함으로써 매출이 

급격하게 상승

- 2018년 ‘2018 차이푸(财富)39)에 427위의 기업으로 소개

- 2019년 9월 기준 전년 대비 회원 수 6,300만 명 증가하여 약 4억 

7,000만 명 달성

유사제품

정보

제품명 먀오페이(妙飞)

종류 어린이치즈

용량 1080g

원산지 중국

자료: 수닝이꼬우(苏宁易购) 홈페이지, 뻬이꾸오왕(北国网), 펑후앙왕(凤凰网), 진롱지에(金融界), 
징지꾸안차빠오(经济观察报), 왕이(网易),  종꾸오징지왕(中国经济网), 유로모니터(Euromonitor)

사진 자료: 수닝이꼬우(苏宁易购) 홈페이지

39) 글로벌 유명 재경잡지
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입점 및 협력 정보

입점

제품 특징

⦁입점 가능 품목 
- 식품: 스낵류, 수입식품, 음료류, 즉석식품, 소스류, 김치류, 냉동식품 등

- 일반: 완구류, 전자제품, 의류, 서적류, 주방용품, 유아용품 등

⦁선호 제품
- 스낵류 및 건강 제품

- 품목별로 가격 경쟁력이 있는 제품

⦁특이사항
- 유통기한이 넉넉해야 함

- 건강식품과 같은 경우 과도한 제품 효능 홍보 지양

입점

등록 절차

등록 유형 ☑ 직접 등록            ☑ 벤더 등록

등록 방법

및

등록 정보

홈페이지 통해 직접 등록

- 수닝이꼬우 홈페이지 로그인 후, 온라인을 통해 공급자 입점자

료 제출 (기업정보, 상점유형/품목, 브랜드정보/자격요건정보, 

상점이름, 계약서확인 등)

- 공급자 심사 결과 대기: 자격요건 심사와 브랜드 심사 포함

  (약 3-6일 정도 소요)

- 이푸빠오(易付宝) 서비스 제공: 이푸빠오(易付宝) 계정 활성화

(실명인증/일치성검증, 자동출금 협약체결, 비용 납부를 포함)

  (약 10분 소요)

- 온라인 상점 등록: 제품 업로드, 유통 및 판매

등록 조건 · 평가 기준 ① 식품제조업 허가증 보유

특이사항

- 平台商家(Platform merchant)와 Suning(苏宁易购) 두 종류 

중 선택하여 입점 가능하며 Platform merchant 공급업체일 

경우, 중국 현지에 발급되는 사업자등록증을 보유해야 함

  (외국 기업의 경우, 현지 지사가 없으면 입점 불가능)

- 공급자는 소비자에게 정규영수증을 제공하여야 함 

  (영수증 도장의 명칭은 Suning에 등록된 명칭과 일치해야 함)

벤더

리스트

· Sinowei (식품 브로커)

 - 홈페이지 : sinowei.com.cn

 - 이메일: team@sinowei.com.cn

 - 기업소개 : 수닝이꼬우 포함한 다양한 유통채널 납품 및 판매 활동지원

자료: 수닝이꼬우(苏宁易购) 홈페이지, 유통채널 담당자와의 인터뷰
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Customs · Quarantine
(통관 및 검역)

■ 통관/검역 일반사항  l  ■ 통관/검역 주의사항

구분 내용 참조처

Step 01. 인증 취득 ⦁강제 인증 無 (-)

▼

Step 02. 사전 심사 ⦁사전 심사 無 (-)

▼

Step 03. 업체·제품 등록 ⦁수출(생산)업체 등록
 - Online 시스템 등록 (기업 기본 정보)

(*) 중국시장감독관리총국
 - 문의처 :www.ire.eciq.cn

▼

Step 04. 라벨 심의 ⦁식품 라벨 표기사항
 - 식품명, 원산지, 영양성분 정보 등

⦁통관 시 라벨 심의 

(*) 중국시장감독관리총국
 - GB 7718-2004 (포장 식품)
 - 문의처 : www.samr.gov.cn

▼

Step 05. 서류 준비 ⦁수출 주의 서류
 - 영양 성분 Test Report

⦁국문 및 중문 라벨 견본 제출 필요

(*) 중국시장감독관리총국
 - 영양 성분 테스트

 - 문의처 : www.samr.gov.cn

▼

Step 06. 선적 및 운송 ⦁포워딩 업체 섭외 (-)

▼

Step 07. 통관 신고 ⦁수입신고
 - 서면 또는 전자통관 시스템을 통하여 진행
 - 수입신고서, 라벨견본, 상업송장 등

(*) 해관총서
 - 문의처 : www.customs.gov.cn
(*) 중국시장감독관리총국
 - 문의처 : www.samr.gov.cn

▼

Step 08. 세금 납부 ⦁납세 신고
  - 검역, 검사 수행 후 관세 납부
⦁통관, 검역, 검사, 부두 사용료 등
⦁관세율 8%
⦁증치세 9-13%

(*) 해관총서
 - 문의처 : www.customs.gov.cn
(*) 중국시장감독관리총국
 - 문의처 : www.samr.gov.cn

▼

Step 09. 검역 심사 ⦁물리(관능) 검사

⦁제품 검사
 - 식품 첨가물, 라벨 등 검사 진행

(*) 해관총서
 - 문의처 : www.customs.gov.cn
(*) 중국시장감독관리총국
 - 문의처 : www.samr.gov.cn
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1. 중국 과일큐브치즈 인증 취득

▶ 중국 수입 일반가공식품 ‘적용 받는 강제 인증 無’

중국으로 수출하고자 하는 과일큐브치즈 제품이 현지 진출 시 꼭 취득해야 
하는 강제 인증은 없는 것으로 확인됨. 일반가공식품의 식품 검역을 
담당하고 있는 중국시장관리감독총국(SAMR)은 식품의 안전이나 제조에 
관하여 별도의 인증을 부과하고 있지 않음. 다만, HACCP, ISO 22000 등과 
같이 식품의 생산과 그 안전성에 대한 인증의 경우 선택적으로 획득하여 
활용할 수 있음

중국 현지에서 생산 공장을 운영하고자 하는 수출 기업은 현지 생산에 관한 
사전 등록제도인 SC 인증을 획득해야함
 

[표 4.1] 중국 식품 인증 취득

인증명 인증 성격 강제 유무 발급 기관 인증 Mark

HACCP
식품 생산

안전 인증
선택

식품의약품안전처

(한국식품안전관리인증원)

ISO 22000
식품 생산

안전 인증
선택

정부 지정 인증기관

또는 국제 기준에

부합하는 인증기관

IFS
식품 생산

안전 인증
선택 IFS 지정 인증기관

BRCGS

Food Safety

식품 생산

안전 인증
선택 BRC 지정 인증기관

FSSC 22000
식품 생산

안전 인증
선택 FSSC 지정 인증기관

SC

인증

중국 현지

식품 생산

허가증

현지 생산 시 

필수

중국시장감독관리총국

(SAMR)

자료 : 각 인증기관

●

인증 취득

중국으로 제품 수입 시, 

필요하거나 선택 가능한 

인증 정보 제공

●

과일큐브치즈

과일큐브치즈 품목은 

일반가공식품으로

분류하여 일반가공식품에

해당하는 정보를 제공함
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[표 4.2] 중국 식품 인증 취득

HACCP

절차 기간

서류제출>서류심사>현장 확인 및 심사>판정>인증 40일

서류 비용

신청서, 식품안전관리인증계획서 등 20만원

ISO 22000

절차 기간

서류제출>인증계약>계획통보>서류심사>현장심사>

시정조치>인증심의>인증>사후관리심사>갱신 심사
-

서류 비용

신청서, 인증기관에서 요청하는 서류 등 -

IFS

절차 기간

인증의뢰>사전심사>현장심사>

부적합 사항 시정 조치>인증발급
약 24주

서류 비용

신청서 등 약 900-1,000만원

BRC

Food Safety

절차 기간

인증의뢰>사전심사>현장심사>

부적합 사항 시정 조치>인증발급
-

서류 비용

신청서, 식품안전 및 품질에 관한 매뉴얼 등 약 900-1,000만원

FSSC 22000

절차 기간

서류제출>1차 현장 평가>2차 현장 평가>인증>사후관리 심사 -

서류 비용

신청서, 회사 정보, 기 취득 인증 등 500-600만원

SC

인증

절차 기간

신청서제출>서류심사>현장조사>평가>SC허가번호 발급 약 15일

서류 비용

사업자등록증사본, 식품위생허가증사본, 대표자 신분증사본, 

식품상샌공정도, 생산공장전경 사진 등
약 2,200위안

자료 : 각 인증기관
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2. 중국 과일큐브치즈 업체·제품 등록

▶ 중국 식품 수출을 위해 사전 ‘식품 수출업체 등록 필요’

▶ 중국 수출업체 등록 ‘온라인’으로 진행 가능

중국시장관리감독총국(SAMR)은 기존까지 국가질량감독검험검역총국(AQSIQ),   
중국 식품의약품관리총국(CFDA), 국가공상행정관리총국(SAIC)에서 중국 식품  
위생법에서 정한 수입 식품 및 수출 무역관리 규정에 따른 의무를 수행하게 됨. 
중국 내 수입업자, 해외 수출업체 또는 에이전트, 혹은 해외 생산기업들에게   
관련 정보의 사전 등록을 요구함. 등록 절차는 국가질량감독검험검역총국
(AQSIQ)에서 운영하는 온라인 포털을 통해 이루어짐. 해당 규정은 기업이 작성
한 내용을 토대로 수입되는 식품의 유통과정을 모니터링하고, 발생 가능성이   
있는 식품 안전 문제에 대해 신속하게 대응하고자 운영됨

중국으로 수출되는 식품 중 건강식품, 신선식품, 유제품, 수산물, 제비집 제품에 
대해서는 통관 전 사전 심의를 통하여 수입 허가를 취득해야 하지만, 일반 가공  
식품류의 경우 해당 절차를 수행하지 않음. 다만, 중국의 경우 식품의 통관 과정
에서 까다로운 통관·검역 심사를 진행하기 때문에, 사전에 식품 라벨, 식품 성분, 
식품에 관한 국가표준을 숙지한다면, 원활한 통관 절차를 수행할 수 있음

[표 4.3] 중국 사전 식품 수출업체 등록 절차

적용 규제 중국 식품 위생법 ‘中华人民共和国食品卫生法’

세부 규정 수입 식품 및 수출 무역 관리 규정

발행 기관

중국시장감독관리총국(SAMR)

- 온라인 : ire.eciq.cn

- 오프라인 : 8 Sanlihe Donglu, Xicheng District, Beijing 100820 

필요 정보

a. 수출업자와 수입자의 기업명

b. 수출업자와 수입자의 기업 주소

c. 수출업자와 수입자의 담당자명 및 연락처

d. 통관 예정 식품 범위

소요기간 신청일로부터 약 5 영업일(서류의 구비에 문제가 없는 경우)

유효기간 4년

자료 : 중국시장감독관리총국(SAMR)

●

업체·제품 등록

중국으로 제품 수입 시, 

요구되는 업체 또는 제품 

등록제도 정보 제공

●

과일큐브치즈

과일큐브치즈 품목은 

일반가공식품으로

분류하여 일반가공식품에

해당하는 정보를 제공함



2019년 해외시장 맞춤조사
▪

시장규모 시장트렌드 유통채널 통관/검역 인터뷰

- 51 -

3. 중국 과일큐브치즈 라벨 심의

▶ 중국 라벨 규정

[표 4.4] 중국 라벨 관리 규정

적용 규제 중국 식품 위생법 ‘中华人民共和国食品卫生法’

세부 규정 GB 7718-2011 포장식품 라벨 통칙

세부 내용

라벨

표기사항

(항목)

· 식품명 / 원산지

· 생산업체의 명칭 및 주소, 연락처, 대리인 정보

· 생산일, 유통기한, 저장방법

· 순중량, 고형물 함량(정량포장일 경우)

· 영양성분 표시

· 식품의 품질등급, 가공기술

  (식품표준이 요구할 경우)

· QS 인증 및 식품생산허가증 번호

  (생산허가증이 필요한 경우)

· 중문 주의사항 또는 경고마크

· 수출국 식품 위생인증 로고

· 생산업체가 적용한 제품 표준코드

라벨

표기사항

(가이드)

표기 언어
표준 중국어(병음 표기 가능)
외국어 사용 시 해당 중국어와 대응관계 있어야 함

상표의 경우 중문과 외국문자의 동시 사용 가능

글자 크기 1.8mm이상(35cm²이상 면적 기준)
상표를 제외한 외국어는 한자보다 작아야 함

식품명

규정이 있는 경우 규정 명칭을 사용하며, 없는 
경우 식품의 속성을 반영하는 명확한 명칭 사용

동식물을 원료로 생물의 개체, 기관, 조직 등 
특정 형태를 모방한 경우 인조, 모방 등의 
문자를 붙일 것

가장 눈에 띄는 위치에 표시

순중량 식품명과 동일한 페이지에 표시

원료명

원료, 부형제 및 식품첨가물 명칭 표시

2% 넘지 않은 배합원료 순서대로 나열하지 
않아도 됨

첨가량이 많은 순서로 표기

유통기한

별도의 스티커 라벨로 부착 금지
생산일자와 품질 보증기간 분명하게 명시

알콜함량 10% 이상의 주류, 식초, 식염, 
고체설탕은 표기 면제 가능

년, 월, 일 또는 국가표준규정에 따라 표기할 것

원산지 원산지 국가명 또는 지역명 표기

생산업체

제품의 생산에 책임이 있는 본사 또는 자회사의 
명칭과 주소 표기

분할포장 식품의 경우 분할포장업체의 명칭과 
주소를 표기할 것

자료 : 중국시장감독관리총국(SAMR), 포장식품 라벨 통칙(GB 7718-2011)

●

라벨 심의

중국으로 제품 수입 시, 

요구되는 제품에 대한

라벨 규정 정보 제공

●

과일큐브치즈

과일 큐브치즈품목은 

일반가공식품으로

분류하여 일반가공식품에

해당하는 정보를 제공함
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▶ 중국 라벨 규정

[표 4.5] 중국 라벨 관리 규정

세부 내용

라벨

표기사항

(가이드)

제품표준 가공에 사용된 국가표준, 산업표준, 지방표준번호 
또는 등록한 기업표준 번호를 기재할 것

기타

생산허가증관리 식품인 경우 식품생산허가증번호 
및 QS 마크를 표기할 것

필요한 경우 섭취 시 주의 사항에 관하여 
표기할 것

기타 관련 인증 라벨 등 표기 사항

수입업체 수입업체명, 주소, 전화번호(팩스) 표기

알콜음료 

표기사항

%vol 단위로 알코올 농도를 표기할 것

‘과도한 음주는 건강에 해롭습니다’ 또는 이와 
비슷한 내용의 문구를 반드시 기재할 것

라벨

표기사항

(영양성분)

영양 성분표 매100그램(g)/100밀리리터(ml)/한 몫 기준

강제표기 열량(KJ),단백질(g),지방(g),탄수화물(g),나트륨(g)

트렌스지방(산) 경화유지 및 부분경화 유지가 포함되거나 생산과정에 
사용한 경우 함량 표기

선택표기 각종 비타민, 엽산, 아연, 칼륨, 마그네슘, 칼슘, 
철분, 망간, 불소 등 기타 성분

기타사항 열량 및 영양성분 설명시 ‘함유’, ‘고저’, ‘유무’, 
‘증감’ 등의 표기에 대한 구체적인 함량·기준조건

자료 : 중국시장감독관리총국(SAMR), 포장식품 라벨 통칙(GB 7718-2011)
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▶ 중국 일반가공식품 라벨 샘플

[앞면 라벨링] [뒷면 라벨링]

앞면(중문)

① 브랜드명 : Kiri

② 제조일 : P: 2019.09.03

③ 유통기한 : E: 2020.05.05. 06:46

④ 중량 : 净含量:78克(15粒) 

앞면(국문)

① 브랜드명 : Kiri

② 제조일 : 2019.09.03

③ 유통기한 : 2020.05.05. 06:46

④ 중량 : 78g (15개입)

뒷면(중문)

① 설명 : Kiri凯芮甜心小点,融合法式经典甜
品滋味的奶酪甜点。Kiri，1966年始于法国,采

用新鲜奶源,浓醇奶香,柔滑绵密,伴你纯享平日

的小确幸。

② 제품명 : Kiri凯丙”甜心小点，覆盆子挞味 

再制干酪

③ 유통업체 : 

北区经销商：安得利（北京）食品贸易有限公司

地址：北京市朝阳区十八里店乡大洋路168号
院A120 电话：010-89083500

东区经销商：上海贝品商贸发展有限公司

地址：上海市杨浦区国权路108号国阳大厦51

6室 电话021-35355567

④ 영양성분표(营养成本表) :

项目        每份5.2克     NRV%

能量          67千焦         1%

蛋白质        0.4克          1%

脂肪          1.3克          2%

碳水化合物     0.7克          0%

钠            16毫克         1%

钙             6毫克         2%

뒷면(국문)

① 설명 : Kiri는 프렌치 클래식의 맛을 살린 

치즈 디저트로, 1966년 프랑스에서 

넘어왔습니다. 신선한 우유로 만들어졌으며, 

진한 우유의 향과 부드럽고 풍부한 맛을 

느낄 수 있습니다.

② 제품명 : Kiri 치즈 디저트 복분자 맛

③ 유통업체 : 

북구대리상: 안더리(베이징)식품무역유한회사 

주소: 베이징시차오양구18리디엔시앙따양로 

168번원A120 전화: 010-89083500

동구대리상: 상하이베이핀상마오발전유한회사 

주소: 상하이시양푸구궈취안로108번궈양다샤 

516실  전화:021-35355567

④ 영양성분표 :

항목         개당5.2g     NRV%

에너지         67kcal        1%

단백질         0.4g          1%

지방           1.3g          2%

탄수화물        0.7g          0%

나트륨         16mg         1%

칼슘           16mg         2%
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⑤ 보관방법(贮存方法) : 

贮存方法：+4℃至+8℃ 冷藏保存 

⑥ 원료(配料) : 干酪（牛奶，稀奶油，

肠膜明串珠菌肠膜亚种（Leuconostoc 

mesenteroldes subsp. Mesenteroldes 

），凝乳酶），水，发酵稀奶油（乳酸乳球菌

乳酸亚种（ Leuconostoc  Lactis 

subsp.Lactis）），白砂糖，牛奶蛋白，乙酰
化双淀粉已二酸酯，磷酸三钙，六偏磷酸钠，

磷酸三钠，柠檬酸，食用香精，琼脂

⑤ 보관방법 : +4℃~+8℃ 냉장보관 

⑥ 원료 : 치즈(우유,생그림, 류코노스톡 

메센테로이데스( Leuconostoc 

mesenteroldes subsp. Mesenteroldes 

),렌닌),물, 발효생크림 (락트산(Leuconostoc  

Lactis subsp. Lactis)) ,백설탕, 우유단백질, 

아세틸아디핀산이전분,인산 삼칼슘,SHMP, 

트리소듐포스페이트, 구연산, 식용향료, 한천 
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4. 중국 과일큐브치즈 서류 준비

▶ 중국 영양성분테스트성적서 사전 준비 필요

▶ 중국 수입 업무, 수입 업체 또는 에이전트를 통해 진행 가능

중국의 수입신고는 수출입 당사자 또는 해당 업무의 수행을 위임받은 에이전트
를 통하여 진행 가능함. 다만, 수출업체가 직접 해당 수입 통관 업무를 진행하기 
위해서는 수입 라이센스가 필요하기 때문에, 해당 라이센스를 소지하지 않은   
기업의 경우 에이전트나 수입업체를 통해 통관의 진행이 가능함

원산지증명서의 경우 기관증명방식으로 한국 관세청 또는 대한상공회의소를 통하
여 발급받을 수 있음. 양국 간 영문으로 된 통일된 원산지 증명 양식을 사용하기 
때문에 해당 양식에 맞는 서류를 발급받아야함. 원산지 증명서는 1회에 한정하여 
적용되며, 매 수출 시마다 원산지 증명을 받아야 함

[표 4.6] 중국 통관 서류

구분 서류명 발급기관

일반 서류

수입신고서 (-)

영양성분테스트성적서 (-)

국문 라벨 견본 (-)

중문 라벨 견본 (-)

선적

상업송장

(또는 견적송장)
(-)

포장 명세서 (-)

계약서 (-)

선하증권 (-)

수입 라이센스 (-)

원산지 증명서 대한상공회의소 / 관세청

자료 : 중국 해관총서(GACC)

●

서류 준비

중국으로 제품 수입 시, 

통관 과정에서 요구되는 

서류 정보 제공

●

과일큐브치즈

과일큐브치즈 품목은 

일반가공식품으로

분류하여 일반가공식품에

해당하는 정보를 제공함
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5. 중국 과일큐브치즈 세금 납부

▶ 중국 과일큐브치즈 식품 HS CODE 0406.10.00, 관세율 0% 적용

▶ 한-중 FTA 발효로 협정세율 적용

과일큐브치즈의 경우 중국에서는 HS CODE 0406 (치즈와 커드(curd))의 
0406.10.00 (신선한(숙성되지 않은 것이나 처리하지 않은 것) 치즈(유장치즈를 
포함한다)와 커드(curd)) 세번을 사용하여 수입됨.40) 중국 수입 시 기본 세율은 
90%이나 2015년 12월 20일자로 발효된 한·중 FTA 협정으로 협정세율인 8%
를 적용받음. 관세 외에도 증치세(Value Added Tax)를 납부해야하며 항목에 따
라 9~13%의 세율을 적용 받게 됨. 과일큐브치즈의 경우, 별도의 소비세는 부과
되지 않음

· 수입 서류 심사비용에 120달러(한화 약 14만 원)41) 소요
· 수입 서류 심사 기간은 평균 24시간 소요
· 통관 비용은 335달러(한화 약 40만 원) 소요
· 통관에 걸리는 시간은 평균 48시간 소요

[표 4.7] 한국·중국 HS CODE 비교 및 중국 수입 세율 

구분 HS CODE 품목 분류 비고

한국

0406 치즈와 커드(curd)

0406.10
신선한(숙성되지 않은 것이나 처리하지 않은 것) 

치즈(유장치즈를 포함한다)와 커드(curd)

0406.10.1090 기타

중국 0406.10.00
신선한(숙성되지 않은 것이나 처리하지 않은 것) 

치즈(유장치즈를 포함한다)와 커드(curd)

관세
기본관세율 90%

협정 세율 8%

증치세 9-13%

자료 : 관세법령정보포털(UNIPASS)

●

세금 납부

중국으로 제품 수입 시, 

통관 과정에서 요구되는 

세금 정보 제공

●

과일큐브치즈

과일큐브치즈 품목은 

일반가공식품으로

분류하여 일반가공식품에

해당하는 정보를 제공함

40) 중국 세번의 경우 HS CODE 6자리에 해당하는 0406.10 중 과일큐브치즈에 적합하다고 판단되는 세번 항목의 정보를 제공함. 다만, 
해당 항목 판단의 경우 중국 세관당국의 판단과는 차이가 있을 수 있음. 중국의 HS Code에 관하여 확인하기 위해서는 문의할 수 있음

41) 1달러=1,190.00원 (2019.12.03., KEB 하나은행 매매기준율 적용)
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6. 중국 과일큐브치즈 검역 심사

▶ 중국 수입식품 검사검역기구, 현장검사, 라벨검사, 실험실 검사 진행

▶ 수입 식품 위험도에 따라 차등 검사 진행

[표 4.8] 중국 통관 프로세스

일반가공식품

연관 규제

첨가물 및 물질

유형 명칭 최대 허용량 (mg/kg)

식품첨가물

D-isoascorbic acid 
(erythorbic acid)

GMP42)

Acacia (gum arabic) GMP

유해물질 Lead (Pb) 0.3

자료 : KATI농식품수출정보

42) GMP (Good Manufacturing Practice): 식품첨가물이 특정 식품유형에 사용 가능한 것으로 등재되어 있으나 별도의 사용기준이    
    설정되지 않았을 경우, 해당식품에 첨가되는 첨가물의 양은 우수제조관리기준(GMP)에 따라 물리적, 영양학적 또는 기타 기술적 효과를
    내는 최소 적정량이 사용되어야 함
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▶ 중국 식품의약국의 첨가물, 유해물질 규정을 통해 확인 가능  

▶ KATI 식품첨가물 및 유해물질 데이터베이스를 통해서도 확인 가능

[표 4.9] 중국 과일큐브치즈 식품 첨가물 규정

기능 이름 영문이름 최대사용량(mg/kg)

산화방지제 아스코르브산 Ascorbic acid GMP

유화제, 점착제
아세틸아디핀

산이전분

Acetylated

distarch adipate
GMP

유화제, 점착제 아세틸인산이전분
Acetylated distarch 

phosphate
GMP

팽창제 탄화수소암모늄
Ammonium hydrogen 

carbonate
GMP

증점제, 

안정제 등 
카라기닌 Carrageenan GMP

산화방지제 등 시트르산 Citric acid GMP

청징제,

유화제 등 
알긴산나트륨 Sodium alginate GMP

산화방지제 아스코르브산나트륨 Sodium ascorbate GMP

산화방지제 아스코르브산칼슘 Calcium ascorbate GMP

산도조절제 등 탄산칼슘 Calcium carbonate GMP

자료 : KATI농식품수출정보

●

식품 첨가물 규정

중국으로 제품 수입 시, 

요구되는 식품 첨가물,

유해 물질에 관한 규정

●

과일큐브치즈

과일큐브치즈 품목의

첨가물 규정은 KATI 

식품 유형 분류 중 

유가공품류 중 치즈류로 

분류하여 해당 품목에

해당하는 정보를 제공함



Ⅴ. Expert Interview 

SUMMARY

Interview ① 전티엔란국제무역유한회사

            (臻天然国际贸易有限公司)

Interview ② 다롄건왕실업유한회사

            (大连根旺实业有限公司)

Interview ③ 한통회(韩通汇)

Interview ④ 베이징이성리엔화상무유한회사

            (北京易盛联华商贸有限公司)

Interview ⑤ 쁘쥐앤진구(博隽进口)
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Expert Interview
(전문가 인터뷰)

Market Demand and Preference

 

· 인터뷰 기업 : 전티엔란국제무역유한회사

              (臻天然国际贸易有限公司)

              수입유통업체

· 인터뷰 담당자 : Mr. Dai

                (CEO)

대부분의 중국인들은 치즈를 즐겨먹지 않음

현지 소비자들의 치즈 수용도는 높은 편이지만, 치즈를 즐겨먹는 사람들은 많지 않

습니다. 대부분의 중국인들은 치즈 특유의 강한 향과 비린 맛을 좋아하지 않습니다.

치즈는 아이를 둔 부모들이 선호

치즈는 칼슘과 단백질 함량이 높아 아이들 둔 부모들이 선호하며, 성인보다는 아이

들이 치즈 맛에 대한 호불호가 없는 편입니다. 하지만 중국 시장에는 아직 고품질의 

수입산 치즈와 어린이용 치즈 제품이 많지 않습니다.

Market Trend and Customers

· 인터뷰 기업 : 다롄건왕실업유한회사

              (大连根旺实业有限公司)

              수입유통업체

· 인터뷰 담당자 : Ms. Huang

                (General Manager)

중국 내 치즈의 인지도는 매우 낮음

중국 내 치즈의 인지도는 매우 낮으며, 중국인들의 입맛에 맞지 않아 판매량 및 수

요가 낮은 편입니다. 대부분의 중국인들은 치즈 특유의 향에 대해 거부감을 갖고 있

습니다.

치즈의 주 소비자층은 15-35세 여성

최근 SNS에서 유행하는 음식 방송에 치즈가 들어간 음식이 자주 등장하면서, 주요 

시청자인 15-35세 여성들 사이에서 치즈의 수요가 많아졌습니다.

Market Demand and Preference

· 인터뷰 기업 : 한통회

              (韩通汇)

              수입유통업체

· 인터뷰 담당자 : Ms. Hoa

                (Director)

중국 내 전반적인 치즈의 수요는 낮은 편

중국인들은 치즈를 즐겨 먹는 습관이 없기 때문에 중국 내 전반적인 치즈의 수요는 

낮은 편입니다. 판매하려는 제품이 특별히 뛰어나거나 왕훙 마케팅을 진행하는 것이 

아닌 이상 제품의 수요를 높이기는 어렵습니다.

과일 맛 제품보다는 오리지널 맛 제품의 선호도가 높음

일반적으로 과일 맛 제품보다는 오리지널 제품의 수요가 더 많습니다. 과일 맛이 첨

가된 제품은 색소 등의 기타 첨가제가 포함되어 있을 우려가 있어 소비자들이 선호

하지 않는 경향이 있습니다.
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Expert Interview
(전문가 인터뷰)

Market Demand and Trend

 

· 인터뷰 기업 : 베이징이성리엔화상무유한회사

              (北京易盛联华商贸有限公司)

              수입유통업체

· 인터뷰 담당자 : Mr. Tian

                (General Manager)

중국 내 치즈의 수요는 증가하는 추세

중국의 치즈소비량은 세계에서 가장 낮은 편에 속합니다. 하지만 중국 내 치즈의 수요

는 점차 증가하고 있는 추세이며, 중국의 치즈 수입량 또한 매년 증가하고 있습니다.

치즈 수입량 중 뉴질랜드와 호주산 제품이 70%이상을 차지

수입산 치즈 중 뉴질랜드와 호주산 제품의 수입량이 70% 이상을 차지하며, 중국 

시장에서 판매하는 대부분의 수입산 치즈는 짠 맛이 강한 제품들입니다.

Customs Requirements and Taxation

· 인터뷰 기업 : 쁘쥐앤진구

              (博隽进口)

              통관대행업체

· 인터뷰 담당자 : Mr. Wang

                (Manager)

중국 수출 시, 서류 준비 후 제출 필요

치즈를 수출하기 위해서는 원산지증명서, 위생증, 수입신고서, 영양성분검사표, 중문

번역본 라벨 등을 발급받아 통관 시 제출해야합니다

치즈 수출 시 8%의 관세, 13%의 증치세 적용

중국으로 치즈를 수출하기 위해서는 8%의 관세를 지불해야 하며, 13%의 증치세가 

추가적으로 부과됩니다.
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Interview ① 전티엔란국제무역유한회사
            (臻天然国际贸易有限公司)
43)

●

전티엔란국제무역유한회사

(臻天然国际贸易有限公司)

전문가 소속

전티엔란국제무역유한회사

(臻天然国际贸易有限公司)

수입유통업체  

전문가 정보

Mr. Dai

(CEO)

전티엔란국제무역유한회사(臻天然国际贸易有限公司)

CEO, Mr. Dai

Q. 회사와 취급 제품을 간단히 소개해 주시기 바랍니다. 

당사는 2014년에 설립된 수입유통업체로, 한국산 영유아식품을 전문적으로 취급하고 
있습니다. 중국 내 오프라인 프리미엄 마트 및 영유아용품 판매점으로 납품하고 
있으며, 주요 온라인 매장으로도 제품을 유통하고 있습니다. 

Q. 중국 내 가공치즈의 판매 현황이 어떻게 되나요?

대부분의 중국인들은 치즈를 즐겨 먹지 않으며, 치즈가 서양에서만 먹는 간식이라고 
생각하는 경향이 있습니다. 중국인들 중, 치즈 특유의 강한 향과 비린 맛을 
좋아하지 않는 사람들이 많습니다. 또한 중국 내 치즈의 인지도는 매우 낮고, 
마트마다 치즈를 진열해 두는 곳이 상이하여 매장에서 치즈를 찾는 것도 쉽지 
않습니다. 일부 마트에서는 유제품 코너에서 치즈를 판매하며, 영유아식품 코너에 
치즈를 진열하는 마트도 있습니다. 
  
Q. 중국 내 치즈의 주 고객층이 누구인가요?

중국 내 치즈를 섭취하는 주 고객층은 0-12세의 영유아이며, 이 중 0-3세의 
영유아가 75%를 차지합니다. 나이가 어릴수록 맛에 대한 호불호가 형성되지 않아 
치즈를 잘 섭취하며, 치즈는 칼슘과 단백질 함량이 높아 아이들 둔 부모들이 
선호합니다. 하지만 중국 시장에는 아직 고품질의 수입산 치즈와 어린이용 치즈 
제품이 많지 않습니다.

43) 사진자료: 전티엔란국제무역유한회사(臻天然国际贸易有限公司) 알리바바 홈페이지 (1688.com/winport)
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Q. 중국 시장에서 과일맛 큐브치즈를 판매한다면 수요가 있을까요?

과일 맛 큐브치즈는 일반 치즈보다 선호도가 높을 것입니다. 맛의 종류가 다양할 
뿐만 아니라, 과즙이 함유된 제품은 건강한 느낌을 주기 때문에 부모들에게 인기가 
높을 것입니다. 하지만 만약 제품이 냉장 보관을 필요로 한다면, 판매에 제약이 
생기게 됩니다. 냉장 운송이 필요해 운송비가 비싸질 것이며, 영유아용품 전문매장 
및 프리미엄 수입식품 매장 내 영유아식품 코너에는 냉장고가 거의 없기 때문입니다. 

Q. 중국 내 일반 큐브치즈와 어린이용 치즈의 가격 수준은 어느 정도인가요?

중국 시장에서는 일반 치즈와 어린이 치즈를 특별히 구분하여 판매하지 않습니다. 
일반적으로 판매량이 높은 치즈 제품은 한 봉지에 60위안(10,104원)44) 정도이며, 
용량은 250g에서 500g으로 다양합니다.  
  

44) 1위안=168.40원(2019.12.03., KEB 하나은행 매매기준율 적용)
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Interview ② 다롄건왕실업유한회사
            (大连根旺实业有限公司)
45)

●

다롄건왕실업유한회사

(大连根旺实业有限公司)

전문가 소속

다롄건왕실업유한회사

(大连根旺实业有限公司)

수입유통업체  

전문가 정보

Mr. Huang

(General Manager)

다롄건왕실업유한회사(大连根旺实业有限公司)

General Manager, Mr. Huang

Q. 회사와 취급 제품을 간단히 소개해 주시기 바랍니다. 

당사는 2009년에 설립된 수입유통업체로, 취급품목으로는 견과류, 건과일, 음료수, 
과자, 초콜릿 등이 있습니다. 취급 제품은 세븐일레븐(7-Eleven), 로손(Lawson) 등의 
편의점, 시티슈퍼(City Super), 올레(Ole) 등의 프리미엄 매장, 그리고 유명 온라인 
플랫폼으로 납품하고 있습니다.

Q. 중국 내 가공치즈의 인지도 및 수요가 어떻게 되나요?

중국 내 가공치즈의 인지도는 매우 낮은 편입니다. A사 제품을 보고 단번에 
치즈임을 알아보는 소비자들은 별로 없을 것입니다. 또한, 치즈는 현지 소비자들의 
입맛에 맞지 않아 판매량 및 수요 모두 매우 낮습니다. 현지인들 중 대부분은 치즈 
특유의 향에 대해 거부감을 갖고 있습니다. 
  
Q. 중국 내 치즈의 주 소비자층이 누구인가요?

치즈의 주 소비자층은 15-35세 여성이며, 전반적으로 어린이용 치즈보다는 일반 
성인용 치즈의 판매량이 더 높습니다. 최근 SNS에서 유행하는 음식 방송에 치즈가 
들어간 음식이 자주 등장하면서, 주요 시청자인 15-35세 여성들 사이에서 치즈의 
수요가 많아졌습니다. 이를 제외하고 치즈를 구매하는 개인 소비자들은 거의 없으며, 
일반 온ㆍ오프라인 매장보다 음식점에서의 치즈 구매량이 더 많습니다.
 

45) 사진자료: 다롄건왕실업유한회사(大连根旺实业有限公司) 홈페이지 (www.sh-genwang.com)
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Q. 중국 시장에서 과일맛 큐브치즈를 판매한다면 수요가 있을까요?

과일 맛이 첨가되면 더욱 다양한 맛의 제품이 있기 때문에, 제품 홍보 시 유리하게 
작용할 수 있을 것입니다. 하지만 제품을 구매하는 소비자들 입장에서는 오히려 
오리지널 맛의 치즈를 더 선호할 수도 있습니다. 또한, A사의 제품은 냉동상태로 
운송해야 하는데, 이는 운송비용뿐만 아니라 재고 관리도 어려워져 판매업체들이 
선호하지 않을 것입니다. 

Q. 제품의 수요를 높이기 위해서 어떻게 해야 할까요?

우선 제품이 중국인들의 입맛에 맞아야 하며, 아무 때나 먹을 수 있도록 편리성을 
높여야 합니다. 하지만 냉동보관은 편리성을 떨어지게 할 염려가 있습니다. 제품의 
유통기한은 1년 이상이 좋으며, 제품 포장은 개별포장을 해놓은 것이 좋습니다. 

Q. 중국 내 수입산 큐브치즈의 가격 수준은 어느 정도인가요?

중국 내 국산 치즈의 점유율이 점차 증가하는 추세이지만, 아직까지는 수입산 
치즈의 수요가 더 높습니다. 중국 내 판매하는 수입산 치즈의 원산지는 주로 
뉴질랜드, 호주, 미국, 유럽권 국가들입니다. 중국에서 그나마 인지도가 높은 수입산 
큐브치즈는 프랑스산 라 바쉬 키 리(乐芝牛)이며, 가격은 125g에 55위안(9,262원)
입니다. 
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Interview ③ 한통회(韩通汇)
46)

●

한통회

(韩通汇)

전문가 소속

한통회

(韩通汇)

수입유통업체  

전문가 정보

Mr. Li

(Purchasing Manager)

한통회(韩通汇)

Purchasing Manager, Mr. Li

Q. 회사와 취급 제품을 간단히 소개해 주시기 바랍니다. 

한통회는 2018년에 설립된 수입유통업체로, 한국식품 및 생활용품을 주로 취급하고 
있습니다. 취급 품목으로는 한국산 과자, 음료수, 통조림, 편의식품 등이 있습니다. 
제품은 중국 내 한인마트, 프렌차이트 마트, 식당, 온라인 매장으로 납품하고 있습니다.

Q. 중국 내 치즈의 수요가 어떻게 되나요?

중국인들은 치즈를 즐겨 먹는 습관이 없기 때문에 중국 내 전반적인 치즈의 수요는 
낮은 편입니다. 저희 매장에서 이전에 어린이용 슬라이스 치즈를 판매한 경험이 
있었는데, 제품의 품질이 매우 좋았음에도 불구하고 판매량이 낮았습니다. A사의 
제품이 타제품에 비해 특별히 경쟁력이 있거나 왕훙 마케팅을 진행하는 것이 
아니라면 제품의 수요를 크게 증가시키는 것은 어려워 보입니다. 
  
Q. 중국 시장에서 과일 맛 큐브치즈를 판매한다면 수요가 있을까요?

일반적으로 과일 맛 제품보다는 오리지널 제품의 수요가 더 많습니다. 과일 맛이 
첨가된 제품은 색소 등의 기타 첨가제가 포함되어 있을 우려가 있어 소비자들이 
선호하지 않는 경향이 있습니다.

Q. 중국 내 인지도가 높은 가공 치즈브랜드는 무엇인가요?

전반적으로 중국에서는 Milkana(百吉福), Milkground(妙可蓝多) 등의 중국 현지 
브랜드 제품들의 인기가 높으며, 뉴질랜드산 Anchor(安佳) 치즈도 꾸준히 판매량이 
높은 제품 중 하나입니다.

46) 사진자료: 징동닷컴(JD Mall) 홈페이지 (mall.jd.com/index-10027885.html)
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Q. 제품의 가격은 어느 정도가 적당할까요?

일반적으로 유럽과 호주산 치즈의 가격이 가장 높으며, 그 다음이 일본과 한국산 
제품입니다. 수입산 제품과 비교했을 때 중국산 제품의 가격은 저렴한 편입니다. A
사의 제품은 한국산이고 용량이 80g임을 고려했을 때, 가격은 30위안(5,052원)을 
넘지 않는 것이 적당합니다. 그 이상은 소비자들이 수용하기 어려운 가격대입니다.

Q. 제품 수출 시 주의해야 할 사항이 있나요?

A사의 제품은 유제품에 속하며, 수입 유제품의 경우 반드시 제조업체 사전 등록을 
진행해야 합니다. 만약 제조업체 등록 및 인증에 문제가 생길 경우 수입이 
불가능합니다. 저희는 정기적으로 한국에서 물품을 수입하기 때문에 자체 
물류업체를 보유하고 있어 A사의 제품이 냉장보관을 필요로 한다면 제품 수입이 
가능하지만, 냉동보관을 해야 한다면 수입이 어려울 것 같습니다.
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Interview ④ 베이징이성리엔화상무유한회사
            (北京易盛联华商贸有限公司)
47)

●

베이징이성리엔화상무유한회사

(北京易盛联华商贸有限公司)

전문가 소속

베이징이성리엔화상무유한회사

(北京易盛联华商贸有限公司)

수입유통업체  

전문가 정보

Mr. Tian

(General Manager)

베이징이성리엔화상무유한회사(北京易盛联华商贸有限公司)

General Manager, Mr. Tian

Q. 회사와 취급 제품을 간단히 소개해 주시기 바랍니다. 

당사는 2013년에 설립된 유제품 및 영유아식품 전문 유통업체입니다. 취급 
품목으로는 치즈, 소세지, 라이스퍼프 등이 있으며, 취급 브랜드로는 프랑스의 키리
(凯瑞), 독일의 밀카나(百吉福) 등이 있습니다. 

Q. 중국시장의 치즈 트렌드가 어떻게 되나요?

중국의 치즈소비량은 세계에서 가장 낮은 편에 속합니다. 하지만 중국 내 치즈의 
수요는 점차 증가하고 있는 추세이며, 중국의 치즈 수입량 또한 매년 증가하고 
있습니다. 수입산 치즈 중 뉴질랜드와 호주산 제품의 수입량이 70% 이상을 
차지하며, 성인용 치즈와 어린이용 치즈가 차지하는 비율은 반반입니다.
  
Q. 중국 시장에서 과일 맛 큐브치즈를 판매한다면 수요가 있을까요?

중국 시장에서 판매하는 대부분의 수입산 치즈는 짠 맛이 강한데, 과일 맛이 나는 
치즈라면 아이들에게 인기가 높을 것으로 예상합니다. 다만 냉동보관을 해야 한다는 
점이 제품의 노출을 줄여 수요에 부정적인 영향을 미칠 수 있다고 생각합니다.

Q. 제품의 가격은 어느 정도가 적당할까요?

A사 제품의 가격은 20-30위안(3,368-5,052원) 정도가 적당할 것 같습니다. 현재 
중국에서 판매량이 높은 제품으로 밀카나(百吉福)와 밀크그라운드(妙可蓝多)가 
있는데, 해당 제품들의 가격은 500g에 69위안(11,620원) 정도입니다.  

47) 사진자료: 알리바바(1688) 홈페이지 (snackshop.1688.com)
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Interview ⑤ 쁘쥐앤진구(博隽进口)
48)

●

쁘쥐앤진구

(博隽进口)

전문가 소속

쁘쥐앤진구

(博隽进口)

통관대행업체  

전문가 정보

Mr. Wang

(Manager)

쁘쥐앤진구(博隽进口)

Manager, Mr. Wang

Q. 회사와 취급 제품을 간단히 소개해 주시기 바랍니다. 

당사는 2013년에 설립되어 수입산 식품, 기계, 화학제품류의 통관대행을 담당하는 
전문 업체입니다. 텐진, 닝보, 신전, 칭다오, 상하이, 둥관 등의 지역에 지사를 
보유하고 있으며, 대행 품목으로는 과일, 주류, 음료수, 올리브오일, 과자 및 
기타식품이 있습니다. 

Q. 중국으로 제품 수출 시 필요한 서류는 무엇인가요?

A사 제품을 수출하기 위해서는 한국 공식 원산지증명서, 한국 공식 위생증, 
수입신고서, 영양성분검사표, 자유판매증명서, 라벨의 중문번역본 등을 발급받아 
통관과정에서 제출해야 합니다. 이 외에도 계약서, 인보이스, 패킹리스트 등의 
수출서류도 준비해야 합니다. 

Q. 중국시장 수출 및 해관통관 절차가 어떻게 되나요?

제품 준비 후, 관련 서류를 제출하여 사전 심의를 거쳐야합니다. 허가를 받은 
후에는 중문 라벨을 제작 한 뒤, 제품을 중국으로 수출할 수 있습니다. 중국 항구에 
도착한 즉시 해관 신고를 진행해야하며, 그 후에 통관 검사를 통과하면 중국에서 
제품을 판매할 수 있게 됩니다.

Q. 중국으로 가공치즈 수출 시 주의해야 할 사항이 있나요?

A사의 가공치즈는 유제품에 속합니다. 중국으로 유제품을 수출하기 위해서는 8%의 
관세를 지불해야 하며, 13%의 증치세가 추가적으로 부과됩니다.

48) 사진자료: 쁘쥐앤진구(博隽进口) 홈페이지 (www.bojun-import.com)
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