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Competitive Product
(경쟁제품) 

미국 (U.S.A.)
쌀전병 방문 매장 선정

방문 매장 선정

· 후보 : 품목별 방문 매장

· 선택 : 조사 희망 매장

구 분 가공식품 신선식품 기능성 전통식품 음료/주류 유아식품 식자재

공통

하이퍼마켓 하이퍼마켓 하이퍼마켓 하이퍼마켓 하이퍼마켓 하이퍼마켓 하이퍼마켓

슈퍼마켓 슈퍼마켓 슈퍼마켓 슈퍼마켓 슈퍼마켓 슈퍼마켓 슈퍼마켓

할인점 할인점 할인점 할인점 할인점 할인점 할인점

백화점 백화점 백화점 백화점 백화점 백화점 백화점

선택

(품목)

한인마트 유기농 매장 드럭스토어 한인마트 편의점 유기농 매장 창고형 매장

유기농식품매장 재래시장 유기농식품매장 아시안마트 달러스토어 영유아 매장

아시안마트 리퀴드샵

미국 (U.S.A.)
쌀전병 매장 조사

시온마켓(Zion Market)
(한인마트)

타겟(Target)
(할인점)

전경

조사 제품 4개 1개

매장 특징

Ÿ 1970년에 설립된 미국의 한인마트 체인

Ÿ 미국 내에 7개 매장 보유

Ÿ 수산물, 과일, 가공식품, 스낵 등 한국 제품 전문 판매

Ÿ 한인타운 내에 위치해 있어 근처에 한인 상점 다수

Ÿ 1962년에 설립된 종합 유통 매장 체인

Ÿ 미국 내에 1,822개 매장 보유

Ÿ 식당, 은행, 카페, 의류매장 등이 입점한 쇼핑몰 내 위치

Ÿ 깔끔한 매장 분위기로 중산층이 선호함

앨버트슨(Albertsons)
(슈퍼마켓)

아마존(Amazon)
(온라인)

전경

조사 제품 7개 3개

매장 특징

Ÿ 1939년 설립된 종합 유통 매장 체인

Ÿ 미국 내 2,269개 매장 보유

Ÿ 식품을 주로 판매하는 슈퍼마켓에 가까운 형태

Ÿ 인근에 아파트 단지와 공항 위치

Ÿ 1994년 설립된 미국 최대 전자상거래 플랫폼

Ÿ 미국 외 브라질, 캐나다, 영국, 프랑스, 일본 등 여러 

국가에서 아마존 웹사이트 운영

Ÿ 2017년 이후 오프라인 식료품 시장 확장 계획 시행 중

Ÿ 19~44세가 이용자의 53%, 45~64세가 33% 차지
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Competitive Product
(경쟁제품) 

미국 (U.S.A.)
쌀전병 경쟁제품
선정 및 포지셔닝

경쟁제품 선정 기준
· 온·오프라인 매장 입점 제품

---------------------
경쟁제품 분류 기준
· 경쟁제품 종류
· 경쟁제품 원산지

---------------------
경쟁제품 포지셔닝 기준
· X축 : 중량(oz)1)

· Y축 : 소비자가격(달러/oz)

미국 (U.S.A.)
쌀전병 경쟁제품 분석

 

제품 종류 경쟁제품(경쟁기업) 가격
(총합)2)

가격
(1oz당)

중량
(oz)

국적 및 
생산지3) 맛 주요 원료 섭취 방식

밀 스낵

① 한입 땅콩맛 전병 (B사)
2.99달러
(3,484원)

0.28달러
(326원) 10.58 한국 풍미 첨가 밀가루 간식

② 한입 누룽지맛 전병 (B사)
2.99달러
(3,484원)

0.28달러
(326원) 10.58 한국 풍미 첨가 밀가루 간식

③ 파래맛 전병 (C사)
1.99달러
(2,319원)

0.27달러
(315원) 7.41 한국 풍미 첨가 밀가루 간식

④ 추억의 전통과자 (C사)
14.99달러
(17,468원)

0.51달러
(594원) 29.28 한국 풍미 첨가 밀가루 간식

쌀 스낵

⑤ 아몬드 넛트 씬 (블루 다이아몬드)
2.89달러
(3,368원)

0.68달러
(792원) 4.25 미국 기본 쌀가루 간식

⑥ 크런치 라이스 롤 (뱀부 레인)
3.69달러
(4,300원)

1.05달러
(1,224원) 3.50 미국,

한국 기본 쌀 간식

⑦ 씬 스태커스 (룬드버그)
2.79달러
(3,251원)

0.47달러
(548원) 6.00 미국 풍미 첨가 현미 간식·

식사 대용
⑧ 브라운 라이스 오가닉 라이스 케이크 
(룬드버그)

3.49달러
(4,067원)

0.41달러
(478원) 8.50 미국 기본 현미가루 간식·

식사 대용

⑨ 라이스 케이크 (오 오가닉)
2.99달러
(3,484원)

0.61달러
(711원) 4.90 미국 풍미 첨가 현미가루 간식·

식사 대용

⑩ 라이스 케이크 (시그니처 셀렉트)
2.69달러
(3,135원)

0.41달러
(478원) 6.56 미국 풍미 첨가 현미가루 간식·

식사 대용

⑪ 라이스 케이크 (퀘이커)
3.99달러
(4,650원)

0.89달러
(1,037원) 4.47 미국 풍미 첨가 현미가루 간식·

식사 대용

⑫ 라이스 크리스프 씨솔트 앤 페퍼 콘 (퀘이커)
2.29달러
(2,669원)

0.76달러
(886원) 3.00 미국 풍미 첨가 현미가루 간식

글루텐 
프리 스낵

⑬ 오리지널 오트 그레이엄 (네이른스)
4.12달러
(4,801원)

0.73달러
(851원) 5.64 영국 기본 귀리 간식

⑭ 심플바이트 진저 스냅 미니 쿠키 (파멜라스)
4.49달러
(5,232원)

0.64달러
(746원) 7.00 미국 풍미 첨가 현미가루 간식

⑮ 구디걸 쿠키즈 벌스데이 케이크 (구디걸)
4.75달러
(5,535원)

0.48달러
(559원) 10.00 미국 풍미 첨가 귀리가루 간식

(*) 현지 판매 쌀전병 경쟁제품 15개 분석

1) 1온스(oz)= 약 28.35그램(g)
2) 1달러= 1,165.30원(2020.01.08., KEB 하나은행 매매기준율 적용)
3) 국적과 생산지가 동일한 제품은 한번만 표기함
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1. 미국 쌀전병 경쟁제품 선정

[표 1.1] 미국 쌀전병 경쟁제품 선정

경쟁제품(경쟁기업)

제품 종류 조사 매장

밀 스낵 쌀 스낵
글루텐 
프리 

비스킷
오프라인 온라인

① 한입 땅콩맛 전병 (B사) ¡ ¡
(시온마켓)

② 한입 누룽지맛 전병 (B사) ¡ ¡
(시온마켓)

③ 파래맛 전병 (C사) ¡ ¡
(시온마켓)

④ 추억의 전통과자 (C사) ¡ ¡
(시온마켓)

⑤ 아몬드 넛트 씬 (블루 다이아몬드) ¡ ¡
(타겟)

¡
(아마존, 
이베이, 
월마트)

⑥ 크런치 라이스 롤 (뱀부 레인) ¡ ¡
(앨버트슨)

¡
(아마존, 
이베이, 
월마트)

⑦ 씬 스태커스 (룬드버그) ¡ ¡
(앨버트슨)

¡
(아마존, 
이베이, 
월마트)

⑧ 브라운 라이스 오가닉 라이스 케이크
 (룬드버그) ¡ ¡

(앨버트슨)

¡
(아마존, 
이베이, 
월마트)

⑨ 라이스 케이크 (오 오가닉) ¡ ¡
(앨버트슨)

⑩ 라이스 케이크 (시그니처 셀렉트) ¡ ¡
(앨버트슨)

⑪ 라이스 케이크 (퀘이커) ¡ ¡
(앨버트슨)

¡
(아마존, 
이베이, 
월마트)

⑫ 라이스 크리스프 씨솔트 앤 페퍼콘 (퀘이커) ¡ ¡
(앨버트슨)

¡
(아마존, 
이베이, 
월마트)

⑬ 오리지널 오트 그레이엄 (네이른스) ¡
¡

(아마존, 
이베이, 
월마트)

⑭ 심플바이트 진저 스냅 미니 쿠키 (파멜라스) ¡
¡

(아마존, 
이베이, 
월마트)

⑮ 구디걸 쿠키즈 벌스데이 케이크 (구디걸) ¡
¡

(아마존, 
이베이, 
월마트)

(*) 현지 판매 쌀전병 경쟁제품 15개 분석

▶ 선정 기준 ① 제품 종류에 따라 선정한 제품

 - 밀 스낵 제품 : 한국 스낵 제품 중 전병 제품 선정
 - 쌀 스낵 제품 : 쌀을 주 원료로 한 경쟁 제품 선정
 - 글루텐 프리 비스킷 : 글루텐 프리 원료를 사용한 경쟁 제품 선정
  
▶ 선정 기준 ② 온·오프라인 매장 입점 확인 제품

 - 온·오프라인 매장에서 판매되고 있는 제품 선정
   (*) 6개 채널 : 시온마켓(Zion Market), 타겟(Target), 앨버트슨(Albertsons),

아마존(Amazon), 이베이(eBay), 월마트(Walmart)
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2. 미국 쌀전병 경쟁제품 조사지표 선정

▶ 조사 지표 ① 소비자 판매 가격

 - 온·오프라인 채널에서 판매되는 경쟁제품의 소비자 판매 가격
 - 온·오프라인 채널에서 판매되는 경쟁제품 1oz당 판매 가격 

▶ 조사 지표 ② 중량(oz)

 - 경쟁제품의 중량

▶ 조사 지표 ③ 종류

 - 제품 주 원료에 따른 경쟁제품의 종류
․ 밀 스낵: 밀을 주 원료로 한 스낵 제품
․ 쌀 스낵: 쌀을 주 원료로 한 스낵 제품
․ 글루텐 프리 비스킷: 글루텐 프리 원료를 사용한 스낵 제품

▶ 조사 지표 ④ 생산지

 - 경쟁제품의 생산지

▶ 조사 지표 ⑤ 맛

 - 경쟁제품의 맛
․ 기본 제품: 오리지널·플레인 등 재료 본연의 맛을 살린 제품
․ 풍미 첨가 제품: 파래·땅콩이나 짠맛·매운맛 등을 내는 첨가물이 든 제품

▶ 조사 지표 ⑥ 주요 원료 및 첨가물

 - 쌀전병 경쟁제품을 만들 때 사용된 원료 및 첨가물

▶ 조사 지표 ⑦ 섭취 방식

 - 경쟁제품의 권장 섭취 방식
․ 간식: 간식으로 섭취 가능한 제품
․ 간식 또는 간단한 식사 대용: 간단한 식사 대용으로도 섭취 가능한 제품

▶ 조사 지표 ⑧ 포장 형태

 - 경쟁제품을 포장하고 있는 용기의 형태와 재질을 조사
․ 종이박스: 종이박스에 내용물이 들어있는 포장
․ 플라스틱 파우치: 플라스틱 파우치에 내용물이 들어있는 포장

▶ 조사 지표 ⑨ 인증 여부

 - 경쟁제품의 인증 여부 및 획득 인증을 조사
․ 유기농 인증, 유전자 미조작 인증, 글루텐 프리 인증, 유대교 율법 식품 인증

▶ 조사 지표 ⑩ 홍보 문구

 - 경쟁제품을 홍보할 때 사용한 홍보 문구를 조사

●

포장 형태 예시

· 종이박스 포장

· 플라스틱 파우치 포장
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[표 1.2] 미국 쌀전병 경쟁제품 조사지표 선정

조사 지표 지표 값 지표 값 정의

가격
소비자 판매 가격 매장에서 판매되고 있는 제품 가격

1온스(oz)당 가격 제품 1온스(oz)당 가격

중량 중량(oz) 제품의 중량

제품 종류

밀 스낵 밀을 주 원료로 한 스낵 제품

쌀 스낵 쌀을 주 원료로 한 스낵 제품

글루텐 프리 비스킷 글루텐 프리 원료를 사용한 스낵 제품

생산지 생산지 제품 생산지

맛 맛 제품에 첨가된 풍미

주요 원료 및 
첨가물

원료 및 첨가물 제품 제조에 사용된 원료 및 첨가물

섭취 방식
간식 간식으로 섭취하는 제품

간식 또는 식사 대용 간단한 식사 대용으로도 섭취 가능한 제품

포장 형태
종이박스 종이박스에 내용물이 들어있는 포장

플라스틱 파우치 플라스틱 파우치에 내용물이 들어있는 포장

인증

유기농 인증
USDA Organic(미국 농무부 유기농 인증), 

CCOF(캘리포니아 유기농협회 인증). 
OAI(유기인증기관 유기농 인증)

유전자 미조작 인증 Non-GMO 인증 

글루텐 프리 인증
GFCO(글루텐 프리 인증), 

Beyond Celiac(비욘드 셀리악 인증)

유대교 율법 식품 인증 U Kosher(U코셔 인증)

홍보 문구 홍보 문구 경쟁제품을 홍보하기 위해 사용한 문구
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3. 미국 쌀전병 경쟁제품 포지셔닝

▶ 포지셔닝 ①: 쌀 스낵의 가격이 글루텐 프리스낵, 밀 스낵 보다 높은 편

미국 온·오프라인 매장에서 조사된 쌀전병 경쟁제품 15개는 밀을 원료로 한 밀 
스낵 제품, 쌀을 원료로 한 쌀 스낵 제품, 글루텐 프리(gluten-free) 원료를 
사용한 글루텐 프리 비스킷의 총 3가지 종류로 구분됨. 경쟁제품 15개를 제품 
주 원료에 따른 종류로 나누어 가격을 비교한 결과, 밀 스낵 제품 4개의 1oz(약 
28.35g)당 평균 가격은 0.34달러(391원), 쌀 스낵 제품 8개의 평균 가격은 
0.66달러(769원), 글루텐 프리 비스킷 제품 3개의 평균 가격은 
0.62달러(719원)인 것으로 조사됨. 쌀 스낵 제품의 평균 가격이 가장 높으며 밀 
스낵 제품의 평균 가격이 가장 낮음

▶ 포지셔닝 ②: 간식으로 즐기는 쌀 스낵의 1oz당 평균가는 0.57달러

미국 온·오프라인 매장에서 조사된 쌀전병 경쟁제품 15개는 간식 제품과 간단한 
식사 대용으로도 섭취할 수 있도록 개발된 제품으로 구분됨. 경쟁제품 15개 
제품을 섭취 방식에 따라 종류별로 구분하여 가격을 비교한 결과, 간식 제품 
10개의 1oz당 평균 가격은 0.57달러(662원)이며 간단한 식사 대용 제품 5개의 
평균 가격은 0.56달러(650원)인 것으로 조사됨. 간식 제품의 평균 가격이 식사 
대용 제품의 평균 가격보다 더 높음

[표 1.3] 미국 쌀전병 경쟁제품 포지셔닝

자료 : 미국 쌀전병 경쟁제품 15개 분석 결과

●

경쟁제품(경쟁기업)

① 한입 땅콩맛 전병
(B사)

② 한입 누룽지맛 전병
(B사)

③ 파래맛 전병
(C사)

④ 추억의 전통과자
(C사)

⑤ 아몬드 넛트 씬
(블루 다이아몬드)

⑥ 크런치 라이스 롤
(뱀부 레인)

⑦ 씬 스태커스
(룬드버그)

⑧ 브라운 라이스 오가닉 라이스 
케이크 

  (룬드버그)
⑨ 라이스 케이크 

(오 오가닉)
⑩ 라이스 케이크

(시그니처 셀렉트)
⑪ 라이스 케이크

(퀘이커)
⑫ 라이스 크리스프 씨솔트 앤 페퍼 콘

(퀘이커)
⑬ 오리지널 오트 그레이엄 

(네이른스)
⑭ 심플바이트 진저 스냅 미니 쿠키
  (파멜라스)
⑮ 구디걸 쿠키즈 벌스데이 케이크
  (구디걸)
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4. 미국 쌀전병 입점 매장 및 경쟁제품 정보

▶ 미국 캘리포니아주 오렌지카운티, 방문지역으로 선정

미국 캘리포니아(California)주 오렌지카운티(Orange County)를 방문 지역으로 
선정함. 캘리포니아주는 경제 규모가 영국·프랑스 등 세계 5-7위 수준 국가에 
상당하는 지역으로, 약 3,900만 명 이상의 인구를 보유한 미국 최대 주임.4) 
로스앤젤레스(Los Angeles)시 근방의 오렌지카운티는 300만 명 이상이 거주하고 
있으며, 캘리포니아에서는 로스앤젤레스카운티(Los Angeles County)와 
샌디에이고카운티(San Diego County) 다음으로 인구가 많은 지역임. 백인 
비율이 56.8%인 것에 비해 흑인 비율은 1.9%로 적음. 또한 한인 밀집 지역이 
많은 오렌지카운티는 인구 중 20.8%가 동양계로, 캘리포니아주 전체 비율인 
14.8%보다 훨씬 높은 것이 특징임. 가구별 평균 소득은 연 12만 8,941달러(약 
1억 5,025만 원)로, 주 전체의 10만 9,977달러(약 1억 2,816만 원)보다 상당히 
높은 수준임5)

로스앤젤레스시에서 남동쪽으로 35km 떨어진 거리에 위치한 풀러턴(Fullerton)은 
오렌지카운티의 대표적인 주거 도시이며, 거주 인구　 14만 5,000여 명의 
24.6%가 동양계임. 교육 도시로 유명한 풀러턴에는 15개의 공립 초등학교, 
2개의 K-8학교6), 3개의 중학교, 5개의 공립 고등학교, 5개의 대학교 및 칼리지 
스쿨이 있음.7) 풀러턴과 인접한 인구 8만여 명의 부에나파크(Buena Park)는 
동양계 인구의 비율이 28.4%로 더욱 높으며, 한인 상권이 잘 발달한 지역임8)

▶ 미국 풀러턴·부에나파크에 위치한 할인매장, 슈퍼마켓, 한인마트 각각 1곳 방문

▶ 미국 전자상거래 시장 점유율 1위 아마존 조사

미국 캘리포니아주 오렌지카운티의 주거 도시인 풀러턴에 위치한 할인 매장 
타겟(Target), 슈퍼마켓 앨버트슨(Albertsons)과 인근 부에나파크에 위치한 
한인마트인 시온마켓(Zion Market)을 방문함. 오프라인 매장에서 선정한 
경쟁제품은 총 12개로, 타겟에서 1개의 쌀 스낵 제품, 앨버트슨에서 7개의 쌀 
스낵 제품, 시온마켓에서 4개의 밀 스낵 제품을 선정함. 그리고 미국 전자상거래 
시장 점유율 1위인 아마존(Amazon)에서 ‘글루텐 프리’ 성분의 비스킷 제품을 
검색하여, 제품의 평점이 높고 후기가 많은 상위 3개 제품을 경쟁제품으로 추가 
선정함 

4) 자료: 주 로스앤젤레스 대한민국 총영사관 (overseas.mofa.go.kr/us-losangeles-ko/index.do)
5) 자료: 미국 캘리포니아주 오렌지카운티 홈페이지 (www.ocgov.com) 
6) 유치원부터 중학교인 8학년 과정까지 통합된 학교
7) 자료: 미국 캘리포니아주 오렌지카운티 풀러턴시 홈페이지 (www.cityoffullerton.com)
8) 자료: 미국 캘리포니아주 오렌지카운티 부에나파크시 홈페이지 (www.buenapark.com)
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[표 1.4] 방문 매장 및 지역 특징

오렌지카운티 

자료 : Google Maps

인구(‘19) 14만 5,000여 명

지역 

GDP(‘18)

49억 7,800만 달러

(5조 8,008억 원)10)

면적
58.10

제곱킬로미터

인구(‘19) 8만 3,000여 명

지역 

GDP(‘18)

23억 2,600만 달러

(2조 7,104억 원)

면적
27.25

제곱킬로미터

●

오렌지카운티 풀러턴9)

●

오렌지카운티 

부에나파크11)

9) 자료: 미국 캘리포니아주 오렌지카운티 풀러턴시 홈페이지 (www.cityoffullerton.com)
10) 1달러= 1,165.30원(2020.01.08., KEB 하나은행 매매기준율 적용)
11) 자료: 미국 캘리포니아주 오렌지카운티 부에나파크시 홈페이지 (www.buenapark.com)
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Shop ① 시온마켓(Zion Market)

브랜드

기본 정보

시온마켓은 한국 제품을 전문적으
로 판매하는 한인마트 브랜드로, 
1970년  샌디에이고(San Diego)
에서 처음 매장을 설립함. 현재 
부에나파크, 로스앤젤레스 등 미국 
내 총 7개 매장을 보유함

조사 제품 수 : 4개

매장 정보

위치
도시(지역) 캘리포니아주 오렌지카운티 부에나파크

상세주소 5400 Beach Blvd, Buena Park, CA 90621

매장 내부 전경

매장 내부 전경

밀 스낵 

판매 정보

밀 스낵 판매 제품 정보

한입 땅콩맛 전병
(B사)

한입 누룽지맛 전병
(B사)

파래맛 전병
(C사)

추억의 전통과자
(C사)

사진자료: 현지 조사원 자료

●

매장 정보

· 유형 : 한인마트

· 판매 제품 특징 : 

신선식품 및 가공식품 등 

한국 제품을 전문적으로 판매

· 매장 주변 특징 : 

오렌지카운티의 한인타운 

내에 위치해 있어 근처에 

한인 마켓, 식당, 미용실, 상

점 등이 많음

· 주요 고객층 : 

  현지인
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제품명
한입 땅콩맛 전병
(Korean Cracker)

제조사 B사

제품 종류 전병 제품 유형 밀 스낵

맛 땅콩 중량(oz)12) 10.58

가격13)
2.99달러
(3,484원)

섭취 방식 간식

원산지 한국 포장 형태 플라스틱 파우치

홍보 문구 한입에 쏙 들어가는

주요 원료 및 
첨가물

소맥분, 정백당, 계란, 대두, 가공분유, 포도당, 땅콩, 탄산수소암모늄, 바닐린

제품명
한입 누룽지맛 전병
(Korean Cracker)

제조사 B사

제품 종류 전병 제품 유형 밀 스낵

맛 누룽지 중량(oz) 10.58

가격
2.99달러
(3,484원)

섭취 방식 간식

원산지 한국 포장 형태 플라스틱 파우치

홍보 문구 한입에 쏙 들어가는

주요 원료 및 
첨가물

소맥분, 정백당, 계란, 대두, 가공분유, 포도당, 탄산수소암모늄, 바닐린, 누룽지

12) 1온스(oz)= 약 28.35그램(g)
13) 1달러= 1,165.30원(2020.01.08.,KEB 하나은행 매매기준율 적용)
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제품명
파래맛 전병

(sea lettuce taste cracker)
제조사 C사

제품 종류 전병 제품 유형 밀 스낵

맛 파래 중량(oz) 7.41

가격
1.99달러
(2,319원)

섭취 방식 간식

원산지 한국 포장 형태 플라스틱 파우치

주요 원료 및 
첨가물

밀가루, 백설탕, 계란, 파래, 포도당, 탄산수소암, 정제소금, 참깨

제품명
(한국어)

추억의 전통과자
(korean traditional snack)

제조사 C사

제품 종류 전병 제품 유형 밀 스낵

맛 파래, 참깨, 땅콩, 생강 중량(oz) 29.28

가격
14.99달러
(17,468원)

섭취 방식 간식

원산지 한국 포장 형태
외포장 종이박스

내포장
플라스틱 
파우치

홍보 문구 효도 선물 세트, 바삭바삭 고소한 맛!,

주요 원료 및 
첨가물

밀가루, 백설탕, 계란, 마가린, 파래, 참깨, 땅콩, 검정깨
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Shop ② 타겟(Target)

브랜드

기본 정보

1962년에 첫 매장을 오픈하였으
며, 타겟(Target, 대형 할인점), 
슈퍼타겟(Super Target, 하이퍼
마켓), 스몰 포맷 타겟
(Small-Format Target, 슈퍼마
켓) 등 3개 유형의 매장을 운영
하고 있음. 2019년 기준, 1,822
개 매장을 운영 중임

조사 제품 수 : 1개

매장 정보

위치
도시(지역) 캘리포니아주 오렌지카운티 풀러턴

상세주소 1893 W Malvern Ave, Fullerton, CA 92833

매장 내부 전경

매장 내부 전경

쌀 스낵 

판매 정보

쌀 스낵 판매 제품 정보

아몬드 넛트 씬

(블루 다이아몬드)

사진자료: 현지 조사원 자료

●

매장 정보

· 유형 : 할인점

· 판매 제품 특징 : 

경쟁사 월마트(Walmart)에 

비해 다소 제품 가격대가 높

으나 깔끔한 매장 분위기로 

중산층이 선호함

· 매장 주변 특징 : 

아파트 단지 주변 쇼핑몰에 

입점해 있으며, 공항과도 가

까운 곳에 위치함

· 주요 고객층 : 

  현지인, 관광객
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●

글루텐 프리 인증
(GFCO)

 미국 비영리기관인 글루텐 

프리 인증기구(Gluten-Free 

Certification Organization)를 

통해 발급되는 글루텐 프리 

인증

●

U코셔 인증
(U Kosher)

 유대교 율법을 따르는 식품과 

관련된 인증으로, 세계 최대 

코셔 인증기관인 

오소독스유니언(OU, Orthodox 

Union)을 통해 발급됨

제품명
아몬드 넛트 씬

(Almond Nut-Thins)
제조사

블루 다이아몬드
(Blue Diamond)

제품 종류
라이스 크래커
(Rice Cracker)

제품 유형 쌀 스낵

맛 기본 중량(oz) 4.25

가격
2.89달러
(3,368원)

섭취 방식 간식

원산지 미국 포장 형태
외포장 종이박스

내포장
플라스틱 
파우치

홍보 문구
참을 수 없는 스낵!, 

스마트하게 먹자!
인증

글루텐 프리 인증(GFCO)
U코셔 인증

주요 원료 및 
첨가물

쌀가루, 아몬드, 감자전분, 소금, 연유
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Shop ③ 앨버트슨(Albertsons)

브랜드

기본 정보

1939년에 설립되었으며 전자기
기부터 식품까지 다양한 품목의 
제품을 판매하는 유통 브랜드임. 
2018년 기준으로 매출액 599억 
달러를 달성했으며, 미국 내 
2,269개 매장과 약 26만 7,000
명의 직원을 보유함. 타겟이 종합 
유통 매장이라면 앨버트슨은 식
품을 주로 판매하는 슈퍼마켓에 
가까움

조사 제품 수 : 7개

매장 정보

위치
도시(지역) 캘리포니아주 오렌지카운티 풀러턴

상세주소 2291 W Malvern Ave, Fullerton, CA 92833

매장 내부 전경

매장 내부 전경

쌀 스낵 

판매 정보

쌀 스낵 판매 제품 정보

크런치 라이스 롤

(뱀부 레인)

씬 스태커스

(룬드버그)

브라운 라이스
오가닉 라이스 케이크

(룬드버그)

라이스 케이크
(오 오가닉)

라이스 케이크
(시그니처 셀렉트)

라이스 케이크
(퀘이커)

씨솔트 앤 페퍼 콘
(퀘이커)

사진자료: 현지 조사원 자료

●

매장 정보

· 유형 : 슈퍼마켓

· 판매 제품 특징 : 

식료품을 주로 판매함

· 매장 주변 특징 : 

식당, 은행, 카페, 의류매장 

등이 입점한 쇼핑몰 내에 있

으며, 인근에 아파트 단지와 

공항이 위치해 있어 현지인

과 관광객이 주로 이용하고 

있음

· 주요 고객층 : 

  현지인, 관광객
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●

미국 농무부 유기농 인증
(USDA Organic)

 미국 농무부(USDA)가 

관리·감독하는 유기농 

인증마크로 검은색 마크는 

100% 유기농 제품, 녹색 

마크는 5% 미만의 비유기농 

원료를 사용했음을 의미함

제품명
크런치 라이스 롤

(Crunchy Rice Rollers)
제조사

뱀부 레인
(Bamboo Lane)

제품 종류
라이스 롤
(rice roll)

제품 유형 쌀 스낵

맛 기본 중량(oz) 3.50

가격
3.69달러
(4,300원)

섭취 방식 간식

원산지 한국 포장 형태 플라스틱 파우치

홍보 문구 건강 걱정 없이 즐길 수 있는 스낵

주요 원료 및 
첨가물

쌀, 천연 사탕수수즙, 조청, 한천

●

유전자 미조작 인증
(Non-GMO Project Verified)

 미국 비영리단체 Non-GMO 

프로젝트(Non-GMO Project)가 

주관하는 유전자 조작 없는 

식품 인증

제품명
씬 스태커스

(Thin Stackers)
제조사

룬드버그
(Lundberg)

제품 종류
라이스 크래커
(Rice Cracker)

제품 유형 쌀 스낵

맛 홍고추 중량(oz) 6.00

가격
2.79달러
(3,251원)

섭취 방식 간식 또는 간단한 식사대용

원산지 미국 포장 형태
외포장 종이박스

내포장
플라스틱 
파우치

홍보 문구
건강에 좋은 재료를 얇은 

라이스 케이크에 담았습니다.
인증

USDA Organic(녹색), 
Non-GMO 인증, 글루텐 

프리 인증(GFCO), 
U코셔 인증

주요 원료 및 
첨가물

유기농 현미, 홍고추, 소금
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●

캘리포니아 유기농협회 인증
(CCOF)

 미국 캘리포니아 

유기농협회(CCOF, California 

Certified Organic Farmers)가 

발급하는 유기농 인증마크

제품명

브라운 라이스 
오가닉 라이스 케이크

(Brown Rice
Organic Rice Cakes)

제조사
룬드버그

(Lundberg)

제품 종류
라이스 크래커
(Rice Cracker)

제품 유형 쌀 스낵

맛 기본 중량(oz) 8.50

가격
3.49달러
(4,067원)

섭취 방식 간식 또는 간단한 식사대용

원산지 미국 포장 형태 플라스틱 파우치

홍보 문구 글루텐 프리, 비건 인증
유기농 인증(USDA 
Organic), 유기농 
인증(CCOF), Non-GMO 인증

주요 원료 및 
첨가물

유기농 현미가루

●

유기인증기관 유기농 인증
(QAI)

 미국 유기인증기관 

QAI(Quality Assurance 

International)에서 발급하는 

유기농 인증 마크

제품명 라이스 케이크
(Rice Cakes) 제조사

오 오가닉
(O Organics)

제품 종류
라이스 크래커
(Rice Cracker)

제품 유형 쌀 스낵

맛
살짝 짠 맛

(Slightly Salted)
중량(oz) 4.90

가격
2.99달러
(3,484원)

섭취 방식 간식 또는 간단한 식사대용

원산지 미국 포장 형태 플라스틱 파우치

홍보 문구 엄선한 유기농 원료 인증
유기농 인증(USDA 

Organic)
유기농 인증(QAI)

주요 원료 및 
첨가물

유기농 현미가루, 소금, 연유
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제품명 라이스 케이크
(Rice Cakes) 제조사

시그니처 셀렉트
(Signature Select)

제품 종류
라이스 크래커
(Rice Cracker)

제품 유형 쌀 스낵

맛
카라멜 콘

(Caramel Corn)
중량(oz) 6.56

가격
2.69달러
(3,135원)

섭취 방식 간식 또는 간단한 식사대용

원산지 미국 포장 형태 플라스틱 파우치

홍보 문구 글루텐 프리 인증 U코셔 인증

주요 원료 및 
첨가물

현미가루, 옥수수 시럽, 소금, 카라멜, 레시틴 분말

제품명 라이스 케이크
(Rice Cakes) 제조사

퀘이커 오트
(Quaker Oats)

제품 종류
라이스 크래커
(Rice Cracker)

제품 유형 쌀 스낵

맛
약간 짠 맛

(Lightly Salted)
중량(oz) 4.47

가격
3.99달러
(4,650원)

섭취 방식 간식 또는 간단한 식사대용

원산지 미국 포장 형태 플라스틱 파우치

홍보 문구 글루텐 프리, 100% 통곡물

주요 원료 및 
첨가물

현미가루, 소금
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제품명

라이스 크리스프
씨솔트 앤 페퍼 콘

(Rice Crisps
Sea salt & Pepper Corn)

제조사
퀘이커 오트

(Quaker Oats)

제품 종류
라이스 크래커
(Rice Cracker)

제품 유형 쌀 스낵

맛 소금 & 후추 중량(oz) 3.00

가격
2.29달러
(2,669원)

섭취 방식 간식

원산지 미국 포장 형태 플라스틱 파우치

홍보 문구 글루텐 프리, 1회 섭취 분량에 13그램의 통곡물 함유, 고과당 콘 시럽 무첨가

주요 원료 및 
첨가물

현미가루, 흑후추, 마늘가루, 소금, 연유
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Shop ④ 아마존(Amazon)

브랜드

기본 정보

1994년 시애틀에 설립된 미국 최대 전자상거래 
플랫폼. 식품, 의료, 보석 등 다양한 품목을 판매
하고 있으며, 미국 외 브라질, 캐나다, 영국, 프
랑스, 일본 등 여러 국가에서 아마존 웹사이트를 
운영하고 있음. 2018년 아마존의 미국 전자상거
래 시장 점유율은 49%에 달함.14) 이번 조사에
서는 아마존 웹사이트에서 ‘글루텐 프리 비스킷’ 
검색 시 고객 리뷰 수 상위 3개 브랜드 제품을 
선정함

조사 제품 수 : 3개

매장 정보

위치
본사 워싱턴(Washington)

웹사이트 www.amazon.com

판매 페이지

글루텐 프리 

비스킷 

판매 정보

글루텐 프리 비스킷 제품 정보

오리지널 오트 그레이엄 
(네이른스)

심플바이트 진저 스냅 
미니 쿠키
(파멜라스)

구디걸 쿠키즈 
벌스데이 케이크

(구디걸)

사진자료: 아마존(amazon) 홈페이지(www.amazon.com)

●

매장 정보

· 유형 : 온라인 몰

· 기본 정보 : 

현재 전세계 175개의 물류

센터를 보유하고 있으며, 

그 중 110여개가 미국에 위

치함. 2017년 홀푸드마켓

(Whole Foods Market)을 

인수하여 오프라인 식료품 

시장 확장을 계획하고 있음

· 주요 고객층15) : 

  전체 아마존 고객 기준,

  19~44세: 53% 

  45~64세: 33% 

  (’17 기준)

14) 자료: eMarketer, 「Amazon Now Has Nearly 50% of US Ecommerce Market」, 2018.07.16
15) 자료: New York Post, 「Guess how old the average Amazon customer is」, 2017.08.19
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●

비욘드 셀리악 인증
(Beyond Celiac)

 글루텐 과민성 질환인 

셀리악(Celiac) 병의 인식제고를 

위한 비영리단체인 비욘드 

셀리악(Beyond Celiac)에서 

발급하는 글루텐 프리 인증

제품명
오리지널 오트 그레이엄

(Original Oat Grahams)
제조사

네이른스
(Nairn's)

제품 종류
글루텐 프리 비스킷

(Gluten-free Biscuit)
제품 유형 글루텐 프리 비스킷

맛 기본 중량(oz) 5.64

가격
4.12달러
(4,801원)

섭취 방식 간식

원산지 영국 포장 형태
외포장 종이박스

내포장
플라스틱 
파우치

홍보 문구
온 가족이 즐기세요!, 천연 

글루텐 프리 귀리
인증

Non-GMO 인증, 
글루텐 프리 인증(Beyond 

Celiac)

주요 원료 및 
첨가물

글루텐 프리 통곡물 귀리, 팜유, 설탕, 당밀, 타피오카 전분

제품명
심플바이트 진저 스냅 미니 쿠키

(SimpleBites Ginger 
Snapz Mini Cookies)

제조사
파멜라스 프로덕트

(Pamela's Products)

제품 종류
글루텐 프리 비스킷

(Gluten-free Biscuit)
제품 유형 글루텐 프리 비스킷

맛 생강 중량(oz) 7.00

가격
4.49달러
(5,232원)

섭취 방식 간식

원산지 미국 포장 형태 종이박스

홍보 문구 글루텐 프리 인증
Non-GMO 인증, 글루텐 

프리 인증(GFCO),
U코셔 인증

주요 원료 및 
첨가물

갈색 사탕수수 설탕, 유기농 사탕수수 설탕, 현미가루, 비경화팜유, 쌀가루
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제품명

구디걸 쿠키즈 
벌스데이 케이크

(Goodie Girl Cookies 
Birthday Cake)

제조사
구디걸 쿠키즈

(Goodie Girl Cookies)

제품 종류
글루텐 프리 비스킷

(Gluten-free Biscuit)
제품 유형 글루텐 프리 비스킷

맛 바닐라 중량(oz) 10.00

가격
4.75달러
(5,535원)

섭취 방식 간식

원산지 미국 포장 형태 종이박스

홍보 문구
글루텐 프리, 비건, 인공 

첨가물 없음
인증

 글루텐 프리 인증(GFCO),
U코셔 인증

주요 원료 및 
첨가물

설탕, 식물성 쇼트닝, 글루텐 프리 귀리가루, 쌀가루, 옥수수 전분, 채소즙
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Competitor
(경쟁기업)

미국(U.S.A.)
쌀전병 경쟁기업

선정 및 포지셔닝

경쟁사 선정

· 경쟁제품 선정 기업체
---------------------
경쟁사 분류

· 외국·한국 기업으로 구분

---------------------
경쟁사 포지셔닝

· X축 : 외국·한국 기업 구분 

· Y축 : 동일품목 수

미국 (U.S.A.)
쌀전병 경쟁기업 분석

구분 제조사 국적 
및 생산지 제조사 진출 채널 홍보 채널 홍보 문구 동일

품목 수

외국 기업

영국 국적,
영국 생산

네이른스
(Nairn's)

Ÿ 오프라인 매장

Ÿ 온라인 매장

Ÿ 자사 홈페이지

Ÿ SNS 플랫폼

Ÿ 온 가족이 즐기세요!
Ÿ 천연 글루텐 프리 통곡물 귀리
Ÿ 인공 색소·향료·방부제 무첨가
Ÿ 섬유질 공급원

6개

미국 국적,
미국 생산

파멜라스 프로덕트
(Pamela's 
Products)

Ÿ 오프라인 매장

Ÿ 온라인 매장

Ÿ 자사 홈페이지

Ÿ SNS 플랫폼

Ÿ 언제나 글루텐 프리, 늘 맛있는
Ÿ 프리미엄 재료로 만든 맛있는 쿠키
Ÿ 바삭하고 풍부한 맛

36개

미국 국적,
미국 생산

구디걸 쿠키즈
(Goodie Girl 

Cookies)

Ÿ 오프라인 매장

Ÿ 온라인 매장

Ÿ 자사 홈페이지

Ÿ SNS 플랫폼

Ÿ 글루텐 프리
Ÿ 비건
Ÿ 인공 첨가물 없음

12개

미국 국적,
미국 생산

퀘이커 오트
(Quaker Oats)

Ÿ 오프라인 매장

Ÿ 온라인 매장

Ÿ 자사 홈페이지

Ÿ SNS 플랫폼

Ÿ 글루텐 프리
Ÿ 100% 통곡물
Ÿ 고과당 콘 시럽 무첨가
Ÿ 저 콜레스테롤

20개

한국 기업

한국 국적,
한국 생산 B사 Ÿ 오프라인 매장

Ÿ 자사 홈페이지

Ÿ SNS 플랫폼

Ÿ 한입에 쏙 들어가는
Ÿ 고소한 맛과 달콤한 맛이 조화되어 

남녀노소 누구나 좋아하는 쌀과자입
니다.

13개

한국 국적,
한국 생산 C사 Ÿ 오프라인 매장

Ÿ 자사 홈페이지

(영어 미지원)

Ÿ 추억의 전통 과자
Ÿ 효도 선물 세트
Ÿ 바삭바삭 고소한 맛!

2개

(*) 현지 판매 쌀전병 제조기업 6개사 분석
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1. 미국 쌀전병 경쟁기업 포지셔닝

[표 2.1] 미국 쌀전병 제조 경쟁기업 현황
경쟁사 기업 국적 동일품목 수 매출액

네이른스
(Nairn's) 영국 6개 약 3,000만 파운드

(454억 9,530만 원)
파멜라스 프로덕트

(Pamela's Products) 미국 36개 약 2,200만 달러
(256억 3,660만 원)

구디걸 쿠키즈
(Goodie Girl Cookies) 미국 12개 약 840만 달러

(97억 8,852만 원)
퀘이커 오트

(Quaker Oats) 미국 20개 약 24억 6,500만 달러
(2조 8,724억 원)

B사 한국 13개 (-)

C사 한국 2개 (-)

자료 : 미국 내 쌀전병 경쟁기업 6개사 분석 결과

▶ 대표 경쟁기업으로 외국 쌀과자 제조 기업 4개사, 한국 기업 2개사 선정 

미국 온·오프라인 매장에 진출한 경쟁기업 11개사 중, 대표 경쟁제품을 2개 
이상 보유한 미국기업 퀘이커 오트(Quaker Oats, 이하 퀘이커)와 한국기업 B사 
및 C사를 경쟁기업으로 우선 선정함. 또한, 미국 최대 전자상거래 플랫폼 
아마존(Amazon)에서 추가 조사한 글루텐 프리 비스킷 제품 고객 후기 상위 3개 
제품의 제조 기업을 조사하여 영국기업 네이른스(Nairn's), 미국기업 파멜라스 
프로덕트(Pamela's Product, 이하 파멜라스), 미국기업 구디걸 쿠키즈(Goodie 
Girl Cookies, 이하 구디걸)를 경쟁기업으로 추가 선정함. 경쟁기업 6개사 중 
한국 기업 C사는 전병 과자를 전문으로 제조하는 기업이며, 그 외 5개사는 쌀 
스낵 또는 다른 곡물을 주 원료로 한 글루텐 프리 스낵을 제조함

▶ 경쟁기업 6개사, 매출액 조사

미국 내 경쟁기업 6개사 가운데 퀘이커의 매출액이 24억 6,500만 달러 
(2조 8,724억 원)16)로 가장 높았으며, 그 다음으로는 영국기업인 네이른스가 약 
3,000만 파운드(454억 9,530만 원)17)의 높은 매출액을 보유함. 미국기업 
파멜라스는 약 2,200만 달러(256억 3,660만 원), 구디걸은 약 840만 달러 
(97억 8,852만 원)인 것으로 조사되었으며, 나머지 2개 기업의 매출액은 
확인되지 않음

▶ 경쟁기업 6개사, 쌀과자 동일품목 종류 조사

미국 내 경쟁기업 6개사가 판매하고 있는 경쟁제품(밀 전병·쌀 스낵·글루텐 프리 
비스킷)의 동일품목 수를 조사한 결과, 미국기업인 파멜라스가 취급하고 있는 
동일품목 제품의 수가 36개로 가장 많았으며, 그 다음으로는 퀘이커가 20개로 
두 번째로 많은 개수의 품목을 취급하고 있는 것으로 확인됨. 한국기업 C사가  
동일품목 수 2개로 미국 내에서 가장 적은 수의 동일품목을 판매함

16) 1달러= 1,165.30원(2020.01.08.,KEB 하나은행 매매기준율 적용)
17) 1파운드= 1,516.51원(2020.01.10., KEB 하나은행 매매기준율 적용)



2019년 해외시장 맞춤조사
▪

경쟁제품 경쟁기업 바이어 인터뷰 경쟁력 파악

- 28 -

2. 미국 쌀전병 경쟁기업 현황

▶ 경쟁기업 6개사 중 4개사, 미국 오프라인 및 온라인 매장 판매

미국 온·오프라인 매장에서 조사된 경쟁기업 6개사 중 한국기업 2개사는 
한인마트에 진출한 것으로 확인됨. 외국기업 4개사의 제품은 할인점인 
타겟(Target), 슈퍼마켓인 앨버트슨(Albertsons)을 비롯해 다양한 오프라인 
매장에서 유통되고 있는 것으로 파악됨. 또한 이들 4개사 모두 미국 최대 
전자상거래 플랫폼 아마존(Amazon)에 자사 제품 전용 판매 페이지를 운영하고 
있는 것으로 조사됨

▶ 경쟁기업 6개사 중 5개사, 자사 홈페이지와 SNS를 홍보 채널로 활용

미국 시장 내 경쟁기업 6개사의 홍보 채널을 조사한 결과, 6개사 중 C사는 SNS 
홍보 채널이 확인되지 않았으며 홈페이지는 영문을 지원하지 않고 있음. 나머지 
5개사는 모두 자사 홈페이지와 SNS 플랫폼을 홍보 채널로 활용함. 파멜라스, 
구디걸, 퀘이커는 홈페이지 내에서 고객이 가까운 판매 매장을 검색할 수 있는 
기능을 제공하고 있음. 특히 구디걸은 자사 홈페이지에 아마존 제품 판매 페이지 
링크를 바로 연결하고, 아마존 유료 멤버십 서비스인 아마존 프라임(Amazon 
Prime) 회원에게는 2일 내 무료 배송을 제공하는 등 온라인 마케팅에 아마존을 
적극 활용하고 있음. 파멜라스의 경우, 주요 전자상거래 플랫폼 외에도 자체적인 
온라인 스토어를 구축하여 자사 홈페이지에서 고객이 바로 제품을 구입할 수 
있도록 하고 있음. SNS 플랫폼을 홍보 채널로 활용하는 5개사 모두 SNS 플랫폼 
페이스북(Facebook)과 인스타그램(Instagram)을 홍보 채널로 활용하고 있는 
것으로 조사됨

▶ 경쟁기업 홍보문구로 ‘글루텐 프리’ 또는 ‘인공 첨가물 무첨가’ 강조하여 홍보 

미국 시장 내 경쟁기업 가운데 외국 기업들은 주로 제품 특성으로 ‘글루텐 
프리’와 ‘인공 첨가물 무첨가’를 강조한 문구를 활용하는 것으로 조사됨. 또한 
‘맛있는’, ‘바삭바삭한’ 등의 문구를 함께 사용하여 건강에 유해하지 않으면서 
맛도 좋다는 점을 강조하고 있음. 반면 한인마트 중심으로 제품을 유통하고 있는 
한국 기업 2개사의 경우, ‘고소한 맛’, ‘남녀노소 누구나 좋아하는’, ‘효도 선물’ 
등의 문구로 건강보다는 맛에 중점을 둔 홍보 문구를 주로 사용하고 있음

●

▲ 아마존 내에 자사 제품 

판매 페이지를 운영하는 예시

(구디걸 아마존 스토어)

자료: 아마존 홈페이지

▲ 자사 홈페이지 내에 구축한 

자체 온라인 스토어

자료: 파멜라스 홈페이지
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[표 2.2] 미국 쌀전병 경쟁기업 현황

경쟁사 진출 채널 홍보 채널 홍보 문구

네이른스
(Nairn's)

Ÿ 오프라인 매장
- 홀푸드마켓

Ÿ 자사 홈페이지
Ÿ 온 가족이 즐기세요!
Ÿ 천연 글루텐 프리 통곡물 귀리
Ÿ 글루텐 프리라고 느끼지 못할 만큼 

맛이 좋습니다.
Ÿ 인공 색소·향료·방부제 무첨가
Ÿ 글루텐 프리 전용 시설에서 제조
Ÿ 채식주의자에게 적합

Ÿ 온라인 매장
- 아마존
- 이베이
- 월마트

Ÿ SNS 플랫폼
- 페이스북
- 인스타그램
- 트위터
- 유튜브

파멜라스 프로덕트
(Pamela's 
Products)

Ÿ 오프라인 매장
- 홀푸드마켓
- 앨버트슨
- 랄프

Ÿ 자사 홈페이지
Ÿ 언제나 맛있는 글루텐 프리
Ÿ 맛을 최우선으로 생각합니다.
Ÿ 프리미엄 재료로 만든 맛있는 쿠키
Ÿ 바삭하고 풍부한 맛

Ÿ 온라인 매장
- 자사 홈페이지
- 아마존
- 이베이
- 월마트

Ÿ SNS 플랫폼
- 페이스북
- 인스타그램
- 트위터
- 핀터레스트

구디걸 쿠키즈
(Goodie Girl 

Cookies)

Ÿ 오프라인 매장
- 타겟
- 홀푸드마켓
- 세븐일레븐

Ÿ 자사 홈페이지
Ÿ 글루텐 프리
Ÿ 인공 첨가물 없음
Ÿ 자연 그대로 맛있다
Ÿ 평범함에 저항하다
Ÿ 글루텐 프리로 느껴지지 않는 맛

Ÿ 온라인 매장
- 아마존
- 이베이
- 월마트

Ÿ SNS 플랫폼
- 페이스북
- 인스타그램
- 트위터
- 유튜브
- 핀터레스트

퀘이커 오트
(Quaker Oats)

Ÿ 오프라인 매장
- 앨버트슨
- 타겟
- 월그린

Ÿ 자사 홈페이지 Ÿ 글루텐 프리
Ÿ 통곡물 현미 사용
Ÿ 고과당 콘 시럽 무첨가
Ÿ 인공 향료 무첨가
Ÿ 저 콜레스테롤

Ÿ 온라인 매장
- 아마존
- 이베이
- 월마트

Ÿ SNS 플랫폼
- 페이스북
- 인스타그램
- 트위터
- 핀터레스트

B사 Ÿ 오프라인 매장
- 시온마켓

Ÿ 자사 홈페이지
Ÿ 한입에 쏙 들어가는
Ÿ 고소한 맛과 달콤한 맛이 조화되어 

남녀노소 누구나 좋아하는 쌀과자입
니다.

Ÿ SNS 플랫폼
- 페이스북
- 인스타그램
- 유튜브

C사
Ÿ 오프라인 매장
- 시온마켓

Ÿ 자사 홈페이지
(영문 미지원)

Ÿ 추억의 전통 과자
Ÿ 효도 선물 세트
Ÿ 바삭바삭 고소한 맛!

자료 : 미국 내 쌀전병 경쟁기업 6개사 분석 결과
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3. 미국 쌀전병 경쟁기업 분석

① 네이른스(Nairn's)

기업

기본 정보

기업명 네이른스(Nairn's)

홈페이지 www.nairns-oatcakes.com

위치
90 Peffermill Road, Edinburgh, Midlothian,

EH16 5UU, 영국

규모

매출액(‘18)18)19)
약 3,000만 파운드

(454억 9,530만 원)

동일품목 수 6개 (미국 내 유통 제품)

설립년도 1896년

기업

진출 채널

<오프라인 매장>

홀푸드마켓

제품명
스템 진저 오트 그레이엄

(Stem Ginger Oat 
Grahams)

중량 5.64oz

가격
4.12달러
(4,801원)

제품 종류
(주 원료)

글루텐 프리 비스킷(귀리)

<온라인 매장>

아마존

이베이

월마트

제품명
오리지널 오트 그레이엄

(Original Oat Grahams)

중량 5.64oz

가격
4.12달러
(4,801원)

제품 종류
(주 원료)

글루텐 프리 비스킷(귀리)

기업

홍보 채널

Ÿ 자사 홈페이지
- 기업 소개 및 홍보
- 제품 소개 및 홍보
- 아마존 자사 전용 판매 페이지 운영
Ÿ SNS플랫폼(페이스북, 인스타그램 등)
- 제품 홍보 미디어 공유

홍보 문구

Ÿ 온 가족이 즐기세요!
Ÿ 천연 글루텐 프리 통곡물 귀리
Ÿ 글루텐 프리라고 느끼지 못할 만큼 

맛이 좋습니다.
Ÿ 인공 색소·향료·방부제 무첨가
Ÿ 글루텐 프리 전용 시설에서 제조
Ÿ 채식주의자에게 적합

사진자료: 네이른스 홈페이지, 아마존 홈페이지

●

동일품목 종류

① 오리지널 오트 그레이엄

② 스템 진저 오트 그레이엄

③ 초콜릿 칩 오트 그레이엄

④ 오가닉 오트 크래커

⑤ 카라멜라이즈드 어니언 
플랫브레드 크래커

⑥ 로즈마리 & 씨솔트 
플랫브레드 크래커

자료: 네이른스 홈페이지

18) 자료: BBC, 「'Free from' trend helps Edinburgh oatcake firm Nairn's」, 2019.01.17
19) 1파운드= 1,516.51원(2020.01.10., KEB 하나은행 매매기준율 적용)



2019년 해외시장 맞춤조사
▪

경쟁제품 경쟁기업 바이어 인터뷰 경쟁력 파악

- 31 -

② 파멜라스 프로덕트(Pamela's Products)

기업

기본 정보

기업명 파멜라스 프로덕트(Pamela's Products)

홈페이지 www.pamelasproducts.com

위치 1 Carousel Lane, Suite D, Ukiah, CA 95482 미국

규모

매출액(‘18)20)21)
약 2,200만 달러

(256억 3,660만 원)

동일품목 수 36개

설립년도 1988년

기업

진출 채널

<오프라인 매장>

홀푸드마켓

앨버트슨

랄프

제품명

심플바이트 익스트림 초콜릿 
미니 쿠키

(SimpleBites Extreme 
Chocolate Mini Cookies)

중량 7.00oz

가격
4.49달러
(5,232원)

제품 종류
(주 원료)

글루텐 프리 비스킷(현미)

<온라인 매장>

자사 홈페이지

아마존

이베이

월마트

제품명
심플바이트 진저 스냅 미니 쿠키

(SimpleBites Ginger 
Snapz Mini Cookies)

중량 7.00oz

가격
4.49달러
(5,232원)

제품 종류
(주 원료)

글루텐 프리 비스킷(현미)

기업

홍보 채널

Ÿ 자사 홈페이지
- 기업 소개 및 홍보
- 제품 소개 및 홍보
- 자체 온라인 스토어 운영
Ÿ SNS 플랫폼(페이스북, 인스타그램 등)
- 제품 홍보 미디어 공유

홍보 문구

Ÿ 언제나 맛있는 글루텐 프리
Ÿ 맛을 최우선으로 생각합니다.
Ÿ 프리미엄 재료로 만든 맛있는 쿠키
Ÿ 바삭하고 풍부한 맛

사진자료: 파멜라스 프로덕트 홈페이지

●

동일품목 종류

① 심플바이트 익스트림 초콜릿 
미니 쿠키

② 심플바이트 진저 스냅 
미니 쿠키

③ 심플바이트 초콜릿 칩 
미니 쿠키

④ 심플바이트 스니커두들 
미니 쿠키

⑤ 레몬 쇼트브레드

⑥ 피칸 쇼트브레드

자료: 파멜라스 프로덕트 홈페이지

20) 자료: 아울러(Owler) 홈페이지 (www.owler.com) 
21) 1달러= 1,165.30원(2020.01.08., KEB 하나은행 매매기준율 적용)
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③ 구디걸 쿠키즈(Goodie Girl Cookies)

기업

기본 정보

기업명 구디걸 쿠키즈(Goodie Girl Cookies)

홈페이지 www.goodiegirlcookies.com

위치 175 Railroad Ave, New Jersey Ridgefield 07657, 미국

규모

매출액(‘18)22)
약 840만 달러

(97억 8,852만 원)

동일품목 수 12개

설립년도 2011년

기업

진출 채널

<오프라인 매장>

타겟

홀푸드마켓

세븐일레븐

제품명

구디걸 쿠키즈 
오트밀 건포도

(Goodie Girl Cookies
Oatmeal Raisin)

중량 7.00oz

가격
4.99달러
(5,815원)

제품 종류
(주 원료)

글루텐 프리 비스킷(귀리)

<온라인 매장>

아마존

이베이

월마트

제품명

구디걸 쿠키즈 
벌스데이 케이크

(Goodie Girl Cookies 
Birthday Cake)

중량 10.00oz

가격
4.75달러
(5,535원)

제품 종류
(주 원료)

글루텐 프리 비스킷(귀리)

기업

홍보 채널

Ÿ 자사 홈페이지
- 기업 소개 및 홍보
- 제품 소개 및 홍보
Ÿ SNS플랫폼(페이스북, 인스타그램 등)
- 제품 홍보 미디어 공유

홍보 문구

Ÿ 글루텐 프리
Ÿ 인공 첨가물 없음
Ÿ 자연 그대로 맛있다
Ÿ 평범함에 저항하다
Ÿ 글루텐 프리로 느껴지지 않는 맛

사진자료: 구디걸 쿠키즈 홈페이지

●

동일품목 종류

① 구디걸 쿠키즈
오트밀 건포도

② 구디걸 쿠키즈 초콜릿 칩

③ 구디걸 쿠키즈 
벌스데이 케이크

④ 구디걸 쿠키즈 
퍼지 스트라이프

⑤ 구디걸 쿠키즈 
매지컬 애니멀

자료: 구디걸 쿠키즈 홈페이지

22) 자료: 로켓리치 홈페이지 (www.rocketreach.co)
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④ 퀘이커 오트(Quaker Oats)

기업

기본 정보

기업명 퀘이커 오트(Quaker Oats)

홈페이지 www.quakeroats.com

위치 555 W Monroe St, Chicago, IL 60661, 미국

규모

매출액(‘18)
약 24억 6,500만 달러

(2조 8,724억 원)

동일품목 수 20개

설립년도 1877년

기업

진출 채널

<오프라인 매장>

앨버트슨

타겟

월그린

제품명
라이스 케이크
(Rice Cakes)

중량 4.47oz

가격
3.99달러
(4,650원)

제품 종류
(주 원료)

쌀 스낵(현미)

<온라인 매장>

아마존

이베이

월마트

제품명

라이스 크리스프 
씨솔트 앤 페퍼 콘

(Rice Crisps Sea salt & 
Pepper Corn)

중량 3.00oz

가격
2.29달러
(2,669원)

제품 종류
(주 원료)

쌀 스낵(현미)

기업

홍보 채널

Ÿ 자사 홈페이지
- 기업 소개 및 홍보
- 제품 소개 및 홍보
Ÿ SNS플랫폼(페이스북, 인스타그램 등)
- 제품 홍보 미디어 공유

홍보 문구

Ÿ 글루텐 프리
Ÿ 통곡물 현미 사용
Ÿ 고과당 콘 시럽 무첨가
Ÿ 인공 향료 무첨가
Ÿ 저 콜레스테롤

사진자료: 퀘이커 오트 홈페이지

●

동일품목 종류

① 라이스 케이크 약간 짠 맛

② 라이스 케이크 초콜릿

③ 라이스 케이크 토마토&바질

④ 라이스 크리스프
씨솔트 앤 페퍼 콘

⑤ 라이스 크리스프 카라멜

⑥ 라이스 크리스프
사우어크림&어니언

자료: 퀘이커 오트 홈페이지
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⑤ B사

기업

기본 정보

기업명 B사

규모
동일품목 수 13개

설립년도 2016년

기업

진출 채널

<오프라인 매장>

시온마켓

제품명
한입 땅콩맛 전병
(Korean Cracker)

중량 10.58oz

가격
2.99달러
(3,484원)

제품 종류 밀 스낵

제품명
한입 누룽지맛 전병
(Korean Cracker)

중량 10.58oz

가격
2.99달러
(3,484원)

제품 종류 밀 스낵

기업

홍보 채널

Ÿ 자사 홈페이지
- 기업 소개 및 홍보
- 제품 소개 및 홍보
Ÿ SNS플랫폼(페이스북, 인스타그램 등)
- 제품 홍보 미디어 공유

홍보 문구

Ÿ 한입에 쏙 들어가는
Ÿ 고소한 맛과 달콤한 맛이 조화되어 

남녀노소 누구나 좋아하는 쌀과자입
니다.

사진자료: B사 홈페이지

●

동일품목 종류

① 한입 두부전병

② 한입 김맛전병

③ 쌀 선과

④ 쌀 전병

⑤ 쌀로뻥 치즈맛

⑥ 쌀로뻥 허니버터맛

자료: B사 홈페이지
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⑥ C사

기업

기본 정보

기업명 C사

규모
동일품목 수 2개 (미국 유통제품)

설립년도 2007년

기업

진출 채널

<오프라인 매장>

시온마켓

제품명
파래맛 전병

(sea lettuce taste 
cracker)

중량 7.41oz

가격
1.99달러
(2,319원)

제품 종류 밀 스낵

제품명
추억의 전통과자

(korean traditional 
snack)

중량 29.28oz

가격
14.99달러
(17,468원)

제품 종류 밀 스낵

홍보 문구
Ÿ 추억의 전통 과자
Ÿ 효도 선물 세트
Ÿ 바삭바삭 고소한 맛!

사진자료: C사 홈페이지

●

동일품목 종류

* 미국 유통은 확인되지 않음

① 참깨맛 전병

② 생강맛 전병

자료: C사 홈페이지
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Buyer Interview
(바이어 인터뷰)

미국
(USA)
쌀전병 인터뷰
대상 바이어 업체 선정

인터뷰 대상 기업체 선정

· 식품 수입유통업체 ○

· 쌀과자 취급 경험 ○

프레스티지컨셉
(Prestige 
Concept) 

맥스 딜리버리

(Max Delivery)

아브라함
내추럴푸드
(Abraham 

Natural Foods)

나쏘캔디

(Nassau Candy)

푸드타운

(Food Town)

업태 ▶ 수입유통업체 온라인 소매업체 도매업체 수입유통업체 소매업체

쌀과자

취급
▶

곡물 쿠키 쌀쿠키 쌀과자 쌀쿠키 쌀과자

사진자료: 프레스티지컨셉(Prestige Concept), 맥스딜리버리(Max Delivery), 아브라함내추럴푸드(Abraham 
Natural Foods), 나쏘캔디(Nassau Candy), 푸드타운(Food Town) 홈페이지

미국(USA)
쌀전병 바이어 인터뷰

A사

프레스티지컨셉

(Prestige Concept)

수입유통업체

맥스딜리버리

(Max Delivery)

온라인 소매업체

아브라함내츄럴푸드
(Abraham Natural 

Foods)
도매업체

나쏘캔디

(Nassau Candy)

수입유통업체

푸드타운

(Food Town)

소매업체

4,500원
----------------

제품 가격

유사 제품과 
비교했을 때

비싼 가격

유사 제품과 
비교했을 때

비싼 가격

용량대비

적당한 가격

유사 제품과 
비교했을 때

적당한 가격

유사 제품과 
비교했을 때

저렴한 편

216g
---------------

제품 용량
200g 176g 200g 170g 200g

종이 팩 
낱개 포장

---------------
제품 포장

종이 팩 
낱개 포장

종이 팩 
낱개 포장

종이 팩 
낱개 포장

종이 팩 
낱개 포장

종이 팩 
낱개 포장

(*) 현지 경쟁품 취급 바이어 인터뷰 5개사
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Interview ① 프레스티지컨셉(Prestige Concept)

23)      

●

프레스티지컨셉
(Prestige Concept)

전문가 소속

프레스티지컨셉

(Prestige Concept)

수입유통업체

전문가 정보

Mr. Alex

(General Manager)

프레스티지컨셉(Prestige Concept)

General Manager, Mr. Alex

프레스티지컨셉은 수입유통업체로 호텔, 레스토랑, 카페, 식료품점 등 다양한 산업을 
운영하고 있음. 주요 취급 품목은 식품류로, 비스킷, 초콜릿, 음료류, 커피, 꿀, 
견과류 등이 있음. 약 15개 이상의 글로벌 제조업 기업의 상품을 미국에 유통 및 
판매함. 페이스북, 인스타그램 등의 SNS 채널을 통해 자체브랜드 상품, 신상품 및 
할인행사 등의 정보를 게시하고 있음 

23) 사진자료: 프레스티지컨셉(Prestige Concept) 홈페이지 (prestigeconceptusa.com)
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가격 4,500원

용량 216g

포장 종이 팩
낱개 포장

Q1. 최근 미국 내 스낵류 트렌드가 어떻게 되나요?

최근 미국에서는 커피와 함께 섭취할 수 있는 비스킷들이 유행하고 있습니다. 
그중 구욘(Gullon), 도니아(Donia) 브랜드의 제품 수요가 많은 편입니다. 해당 
브랜드의 제품들이 성행하는 이유에는 일차원적인 측면에서 맛이라고 표현할 수도 
있지만, 이외에도 무설탕(Sugar free) 제품으로 건강적인 측면을 고려한 것이 제품 
수요에 플러스로 작용했습니다. 미국 사람들은 주로 달거나 짠 과자를 섭취하지만, 
설탕이 과도하게 첨가된 제품은 아이들에게만 수요가 많습니다. 이외에도 최근 
건강한 원료를 사용한 쿠키가 유행함에 따라, 아몬드 및 견과류가 첨가된 쿠키의 
수요도 많은 편입니다.

Q2. 쌀과자에 대한 인지도는 어떠한가요?

쌀을 이용한 과자는 미국에서 흔히 찾아볼 수 있으며 인지도도 높습니다. 글루텐 
프리 제품인 쌀과자의 경우,  최근 들어 많은 소비자들로부터 좋은 평판을 받고 
있는 추세입니다. 특히 쌀로 만든 스낵류가 다이어트에 도움이 된다는 인식이 
생기며, 소비자들의 쌀과자에 대한 선호도가 높아지고 있습니다. 

Q4. 제품의 가격과 용량은 어느 정도가 적당한가요? 

일반적으로 과자 종류의 가격은 200g에 2-3달러(2,331-3,496원)24) 정도 하는 
편입니다. 실제 구욘(Gullon)의 홀그레인비스킷(Whole grain biscuit)과 도니아 
(Donia) 제품은 각각 220g, 350g에 2.5달러(2,913원)로 판매하고 있습니다. 이와 
비교하자면, A사의 제품은 다소 비싼 편이라고 생각합니다. 제품의 용량에 
있어서는 150-250g이 적절하다고 판단됩니다. 실제 수요가 많은 대부분의 제품 
용량은 약 200g입니다.

Q5. 특별히 선호하는 과자의 맛이 있나요?

미국 사람들은 아몬드와 사과, 바나나, 딸기 등의 과일 맛 쿠키를 선호합니다. 
또한 최근 건강식에 대한 관심이 늘어남에 따라, 기존의 초콜릿 칩 쿠키보다는 
설탕이 덜 첨가되거나 견과류가 첨가된 제품의 수요가 많은 편입니다. 하지만 
이미 미국 내에서는 아몬드 과자 브랜드가 다수 존재하기 때문에, 색다른 맛이 
아닌 이상은 좋은 반응을 이끌어내기 쉽지 않을 것으로 판단됩니다.  

24) 1달러= 1,165.30원(2020.01.08.,KEB 하나은행 매매기준율 적용)
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Interview ② 맥스딜리버리(Max Delivery)

  25)        

●

맥스딜리버리

(Max Delivery)

전문가 소속

맥스딜리버리

(Max Delivery)

온라인 소매업체

전문가 정보

Ms. Andres

(Store Manager)

맥스딜리버리(Max Delivery)

Store Manager, Ms. Andres

맥스딜리버리는 온라인 소매업체로 스낵류, 음료류, 주류, 유제품, 어류, 육류, 
냉동식품 등의 식품을 취급하고 있음. 그중 스낵류는 사탕, 초콜릿, 쿠키, 컵케이크, 
아이스크림 등 20가지로 세분화되어 판매중임. 매달 30-50가지의 새로운 상품을 
추가하고 있으며, 상품다각화를 위해 노력하고 있음. 알버트오가닉스(Alberts 
Organics), 유나이티드내추럴푸드(United Natural Foods), 알앨비프로듀스(RLB 
Produce)등의 도매업자로부터 질 좋은 상품만을 공급받고 있음

25) 사진자료: 맥스딜리버리(Max Delivery) 홈페이지 (maxdelivery.com)
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가격 4,500원

용량 216g

포장 종이 팩
낱개 포장

Q1. 최근 미국 내 스낵류 트렌드는 어떠한가요?

미국에서는 주로 커피와 함께 마실 수 있는 쿠키, 비스킷의 수요가 많습니다. 카시(Kashi) 
브랜드의 오가닉프로미스시나몬하베스트(Organic Promise Cinnamon Harvest)와 
내추럴밸리(Nature Valley)의 브랙퍼스트비스킷블루베리(Breakfast Biscuits Blueberry)
가 대표적인 스낵 제품입니다. 이 제품들은 커피와 어울린다는 점 외에도, 다양한 
맛으로 출시되어 소비자들의 선호도가 높습니다. 이외에도 아몬드 등 견과류가 첨가된 
제품 역시 수요가 많은 편입니다. 

Q2. 미국 내 쌀과자의 인지도는 어떻게 되나요? 

최근 기존의 스낵 대신에 쌀과 밀로 만들어진 건강식 스낵류 수요가 많아지고 
있으며, 이에 따라 미국 내 쌀과자의 인지도 또한 높아지고 있는 추세입니다. 
아직 관련한 유명한 브랜드가 있는 것은 아니지만, 쌀과자의 시장이 점점 더 확대 
될 전망으로 보입니다.

Q3. 제품 가격은 어느 정도가 적당한가요?

미국에서는 제품 가격보다 질이 수요를 좌우하는 편입니다. 따라서 소비자들은 제품 
맛은 물론, 브랜드 평판, 제품 인증 및 원산지 등을 고려하여 제품을 구매합니다. 
저희가 판매중인 제품은 1-7.5달러(1,165-8,740원)로 가격대가 다양하지만, 
일반적인 관점에서 보았을 때 A사 제품의 가격은 용량 대비 비싼 편입니다.

Q4. 스낵 수요가 특별히 많은 시기가 있나요?

특별히 수요가 많아지는 시기는 없습니다. 일부 사람들은 크리스마스에 쿠키를 
선문하기도 하지만, 이는 미국에서 흔한 일은 아닙니다. 통상적으로 미국인들은 
크리스마스 등의 기념일 축하하기 위해 집에서 가족끼리 쿠키를 만들며, 마트에서 
흔히 판매하는 제품을 선물하거나 먹지는 않습니다. 물론 크리스마스 같은 
이벤트를 기념할 수 있는 한정판 포장 디자인이 있다면 소비자 반응이 우호적일 
수도 있을 것이라 생각합니다.

Q5. 선호하는 스낵 맛에는 무엇이 있나요?

일반적이면서도 인기가 많은 제품에는 아몬드, 초콜릿, 과일 맛이 나는 스낵이 
있습니다. 하지만 최근 건강식 스낵이 유행함에 따라, 오트밀과 땅콩버터 등의 
다양한 맛의 제품이이 출시되고 있습니다. 앞으로는 기존의 맛과 차별화되면서도 
건강을 고려한 상품이 성행할 것으로 보입니다. 
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Interview ③ 아브라함내츄럴푸드

           (Abraham Natural Foods)

                 26)

●

아브라함내츄럴푸드

(Abraham Natural Foods)

전문가 소속

아브라함내츄럴푸드

(Abraham Natural 

Foods)

도매업체

전문가 정보

Mr. Tuke

(Purchase Assistant)

아브라함내츄럴푸드(Abraham Natural Foods)

Purchase Assistant, Mr. Tuke

아브라함내츄럴푸드는 뉴욕 내 식료품 도매업체로, 스낵류, 건강보조식품, 유제품, 
음료류 등을 취급하고 있음. 유기농과 자연주의 식품으로 확인된 질 좋은 상품만을 
공급하고 있으며, 상품다각화를 추진 중에 있음. 뉴욕, 뉴저지, 펜실베이니아 등 
지역의 소매점, 슈퍼마켓, 건강 식품점에 유통함. 페이스북과 인스타그램을 통해 
제품홍보 및 할인행사를 진행하고 있음

26) 사진자료: 아브라함내추럴푸드 홈페이지 (abrahamnaturalfoods.com)
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가격 4,500원

용량 216g

포장 종이 팩
낱개 포장

Q1. 최근 미국 내 다과용 스낵의 트렌드가 어떻게 되나요?

미국 사람들은 커피와 함께 섭취할 수 있는 비스킷, 쿠키, 아몬드 스낵을 선호합니
다. 커피와 즐길 수 있는 스낵으로는 커피 맛을 해치지 않으며, 많이 달지 않은 
스낵의 수요가 많은 편입니다. 제품 브랜드로는 카시(Kashi)와 안나스(Anna’s) 
제품이 유명하며, 아몬스 스낵으로는 알몬디나(Almondina) 제품의 인기가 높은 
편입니다. 최근에는 중국 춘절을 맞이해 미국 내 아시아인들 사이에서, 중국식 
아몬드 쿠키가 유행하고 있는 것으로 알고 있습니다.

Q2. 제품 가격은 어느 정도가 적당한가요?

대부분의 브랜드는 200g당 4-6달러(4,661-6,992원)에 비스킷, 쿠키를 판매하고 
있습니다. 이를 고려하면 A사의 제품은 적당한 편에 속한다고 생각합니다. 

Q3. 선호하는 포장 방식이 있나요?

특별히 선호하는 포장 방식은 없습니다. 제품의 특성에 맞춰 상이한 포장 방식이 
존재하기 때문입니다. 몇몇 소비자들은 제품이 손상될 것을 우려해 낱개 포장을 
선호합니다. 하지만, 현재 판매중인 제품을 포함해 대부분의 비스킷은 박스 
형태로 포장되어 있으며, 별도로 낱개 포장이 되어있지는 않습니다. 

Q4. 제품을 효과적으로 판매하기 위해서는 어떻게 해야 하나요?

제품의 차별성을 알리는 것이 가장 중요하다고 생각합니다. 특히 가격이나 질적인 
측면에서 비교우위를 갖추는 것이 필요합니다. 미국 소비자들은 가격과 상관없이 
특정 브랜드의 제품을 선호하는 경향이 있습니다. 따라서 기존에 형성된 브랜드 
평판을 넘어설 수 있는 제품만의 고유한 성격을 홍보할 수 있는 마케팅 전략을 
구사하는 것이 필요합니다.

Q5. 수출시 요구되는 인증에는 무엇이 있나요?

미국 안전보건 지침(US Health & Safety Guidelines)를 만족할 수 있어야 합니다. 
이외에 Non-GMO, 글루텐 프리, 비건 제품 등의 인증은 필수는 아니지만, 해당 
인증을 획득하면 소비자로부터 좋은 반응을 얻을 것 같습니다. 
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Interview ④ 나쏘캔디(Nassau Candy)

  27)        

●

나쏘캔디

(Nassau Candy)

전문가 소속

나쏘캔디

(Nassau Candy)

수입유통업체

전문가 정보

Mr. Alan Zwerin

(Head- Gourmet 

Department)

나쏘캔디(Nassau Candy)

Head-Gourmet Department, Mr. Alan Zwerin

나쏘캔디는 수입유통업체로 음료류, 견과류, 과일류, 스낵류 등을 판매함. 판매 중인 
브랜드로는 다이제스티브(Digestive), 바킨스비스킷(Barkin’s Biscuits), 로아커(Loacker), 
얼커(Ulker) 등이 있으며, 약 10,000개 이상의 제품을 취급하고 있음. 미국 내 
6곳의 지점을 보유하고 있음. 여러 브랜드 제품을 취급 중이지만, 자사 자체 브랜드 
제품도 판매 중이며, 초콜릿, 사탕 등의 기타 스낵을 만들어 판매함

27) 사진자료: 나쏘캔디(Nassau Candy) 홈페이지 (nassaucandy.com)
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가격 4,500원

용량 216g

포장 종이 팩
낱개 포장

Q1. 현지 소비자들이 선호하는 스낵은 무엇인가요?

미국 소비자들은 견과류가 주는 식감 때문에, 아몬드가 첨가된 비스킷을 
선호합니다. 대부분의 비스킷 제조업체들은 아몬드가 첨가된 제품을 판매하고 
있습니다. 또한 미국 소비자들은 커피, 차와 곁들여 먹을 수 있는 스낵을 
선호합니다. 대표 브랜드는 얼커(Ulker)로 커피, 차 맛을 해치지 않으면서 제품 
본연의 맛을 즐길 수 있으며, 1kg에 11.9달러(13,867원)로 상당히 저렴한 편에 
속해 소비자들의 수요가 많습니다.

Q2. 제품 용량 및 포장형태가 어떻게 되나요?

타깃 고객이 개별 고객인지, 가족 단위인지에 따라 100g에서 1kg까지 
다양합니다. 통상적으로 가족 단위의 제품을 판매한다면, 용량이 클 수밖에 
없다고 생각합니다. 제품 포장 역시 예외는 아닙니다. 개별 고객을 
타깃으로 한다면, 낱개 포장이 적합하다고 생각합니다. 하지만 제품의 
크기가 작은 경우에도 낱개 포장이 되어있으면, 소비자들은 제품이 과대 
포장되어 있다고 생각하여 선호하지 않습니다.

Q3. 제품을 효과적으로 판매하기 위해서는 어떻게 해야 하나요?

현재 대부분의 비스킷, 쿠키는 터키를 포함한 유럽으로부터 수입해오고 
있습니다. 이외의 국가에서 수입을 한다면, 제품의 차별성이 돋보여야 한다고 
생각합니다. 기존 소비자들은 초콜릿, 아몬드, 바닐라 맛을 선호하지만 
색다른 맛으로 제품 차별화가 진행된다면, 소비자들 반응 또한 우호적일 
것입니다. 또한 가격 역시 무시할 수 없는 사안이라 생각합니다.

Q4. 비스킷, 쿠키를 선물로도 제공하나요?

소비자들은 종종 크리스마스와 같은 기념일에 비스킷, 쿠키를 선물로 주곤 
합니다. 하지만 일반 제품이 아닌 프리미엄 브랜드의 제품을 선물로 
제공합니다. 만약 제품 포장과 디자인이 고급스럽다면 선물용으로 이용하는 
소비자들에게 좋은 반응을 얻을 것으로 판단됩니다.  
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Interview ⑤ 푸드타운(Food Town)

  28)        

●

푸드타운

(Food Town)

전문가 소속

푸드타운

(Food Town)

소매업체

전문가 정보

Mr. Fred

(Deputy Manager)

푸드타운(Food Town)

Deputy Manager, Mr. Fred

푸드타운은 1950년대에 설립된 소매업체로, 뉴저지, 뉴욕, 펜실베이니아 지역에 
위치한 매장 66곳에 식료품을 유통함. 취급 제품으로는 스낵류, 냉동식품, 육류, 
유제품 등이 있음. 비스킷 부문에 있어 다양한 브랜드의 제품을 취급하고 있으며, 
온라인으로 제품을 미리 주문해 푸드타운(Food Town) 매장에서 바로 픽업할 수 
있는 시스템을 갖추고 있음. 자사 제품 홍보는 유튜브와 페이스북을 통해 진행하고 
있음 

28) 사진자료: 푸드타운(Food Town) 홈페이지 (foodtown.com)
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가격 4,500원

용량 216g

포장 종이 팩
낱개 포장

Q1. 최근 미국 내 스낵류 트렌드는 무엇인가요?

비스킷은 미국인들이 가장 통상적으로 구매하는 품목 중 하나입니다. 최근에는 
크래커, 쿠키, 크림이 들어 있거나 크림이 입혀진 비스킷, 혹은 크림 웨이퍼
(Cream Wafers) 등 다양한 종류의 스낵이 판매되고 있습니다. 

미국 소비자들은 커피, 우유와 곁들여 먹을 수 있는 쿠키, 비스킷 종류를 
선호합니다. 특히 로투스 비스코프(Lotus Biscoff) 브랜드는 커피에 찍어먹을 수 
있는 커피 전용 상품으로 출시되어, 소비자들 사이에서 인지도가 높습니다. 
오레오(Oreo) 브랜드의 초콜릿 맛 상품 역시 우유에 찍어먹을 수 있는 
제품으로 적격이라는 평판을 받고 있습니다. 이외에도 아몬드, 계피 맛이 
함유된 제품의 수요가 많은 편입니다. 

Q2. 취급하는 제품의 용량 및 포장형태가 어떻게 되나요?

일반적으로 200g의 용량이 적당하다고 생각합니다. 실제 미국에서 판매되는 
쿠키, 비스킷은 대부분 200g, 10개입으로 구성되어 있습니다. 포장형태에 있어, 
대부분의 제품들이 낱개로 포장되는 경우가 많습니다. 소비자들 역시 낱개 포장 
방식이 더 위생적이고 편리하다고 생각하여 선호합니다.

Q3. 제품을 효과적으로 판매하기 위해서는 어떻게 해야 하나요?

제품 차별성을 강조하는 마케팅 전략이 중요하다고 생각합니다. 최근 오레오는 
당근 케이크 맛, 생일 케이크 맛 등 흔하지 않은 새로운 맛의 제품을 출시해 
우호적인 시장 반응을 이끌어 낸 바가 있습니다. 실제 생일케이크 맛 오레오는 
친구, 가족에게 생일 선물로 주는 등 시장 수요가 많습니다. 또한, 크리스마스나 
기타 기념일을 위해 화려하거나 고급스러운 포장 방식을 채택한다면, 
소비자들이 좋은 반응을 보일 것입니다. 

Q4. 제품의 원산지가 어떻게 되나요?

쿠키와 비스킷을 포함한 스낵류는 주로 스페인, 터키 등 유럽에서 수입하지만, 
해당 지역에만 수입이 국한된 것은 아닙니다. 유럽 외 국가에서도 기존 제품과 
차별화된 상품이 출시된다면 수입할 의향이 있습니다. 



Ⅳ. Competitiveness

SUMMARY

1. 제품 경쟁력 검증

2. 기업 마케팅 벤치마킹
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Competitiveness
(자사 제품 경쟁력 파악)

미국 (U.S.A.) - 제품 경쟁력 검증
 A사 제품 밀 스낵 쌀 스낵 글루텐 프리 비스킷 15개 경쟁제품 평균

경쟁력 평가 의견
간식 제품 간식·간단한 식사 대용 제품

제품

경쟁력

가격29)

(1oz당)

종류
①

A사 제품30)의 1oz당 가격은 0.51달러(597원)31),

밀 스낵 경쟁제품 4개의 1oz당 평균 가격은 0.34달러(391원),

쌀 스낵 경쟁제품 8개의 1oz당 평균 가격은 0.66달러(769원),

글루텐 프리 비스킷 제품 3개의 1oz당 평균 가격은 0.62달러(719원).

A사 제품, 밀 스낵 경쟁제품보다 높은 가격,

쌀 스낵 및 글루텐 프리 비스킷 제품보다 낮은 가격

종류
②

 A사 제품의 1oz당 가격은 0.51달러(597원),

밀 스낵 제외 간식 제품 6개의 1oz당 평균 가격은 0.72달러(843원),

간단한 식사 대용 제품 5개의 1oz당 평균 가격은 0.56달러(650원).

A사 제품, 밀 스낵 제외 간식 또는 식사 대용 경쟁제품 보다 낮은 가격

중량
(oz)32)

종류
①

A사 제품의 중량 7.62oz,

경쟁제품 4개의 평균 중량은 14.46oz,

쌀 스낵 경쟁제품 8개의 평균 중량은 5.15oz,

글루텐 프리 비스킷 제품 3개의 평균 중량은 7.55oz.

A사 제품, 쌀 스낵·글루텐 프리 비스킷 종류 경쟁제품보다 높은 중량

종류
②

A사 제품의 중량 7.62oz,

밀 스낵 제외 간식 전용 경쟁제품 6개의 평균 중량은 5.56oz,

간식 또는 간단한 식사 대용 경쟁제품 5개의 평균 중량은 6.08oz,

위 11개 제품의 평균 중량은 5.8oz.

A사 제품, 간식·간단한 식사 대용 경쟁제품보다 높은 중량

포장 형태 주요 원료 생산지 인증

경쟁제품 15개 중 9개 
플라스틱 파우치 사용.

4개 제품은 종이박스 외포장과  
플라스틱 파우치 내포장 제폼,

나머지 2개 제품은 종이박스 사용

경쟁제품 15개 중 7개 현미 주 원료, 
4개 밀, 2개 백미, 2개 귀리 주 원료

경쟁제품 15개 중 9개 제품 미국산,
5개 제품 한국산, 1개 제품 영국산

경쟁제품 15개 중 8개 인증 보유,
인증 종류별로 글루텐 프리 인증 
제품 5개, 코셔 인증 제품 5개, 
Non-GMO 인증 제품이 4개,

유기농 인증 제품은 3개임 

미국 (U.S.A.) - 마케팅 벤치마킹

마케팅

벤치마킹

진출 채널 홍보 채널 홍보 문구

경쟁사

경쟁기업 6개사 중 4개사

미국 오프라인 매장 및 

온라인 매장 
모두 진출

경쟁기업 6개사 중 5개사

자사 홈페이지와

SNS 플랫폼 홍보 채널로 활용

경쟁기업 6개사 중 4개사

‘글루텐 프리’, ‘인공 
첨가물 무첨가’ 등을 강조한 

홍보문구 활용

29) 1달러= 1,165.30원(2020.01.08., KEB 하나은행 매매기준율 적용)
30) A사 제품 달러화 가격: 3.9달러(4,500원을 1,165.30원으로 나눈 후 소수 둘째자리에서 반올림한 값)
31) A사 제품 달러화 가격(3.9달러)을 제품 중량(216g)의 온스 환산 중량(7.62oz)으로 나눈 가격
32) 1온스(oz)= 약 28.35그램(g)
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1. 제품 경쟁력 검증

1) 가격 ①
▶ A사 제품 1oz당 가격, 모든 경쟁제품 1oz당 평균 가격보다 낮은 가격

A사 제품의 1oz당 가격은 0.51달러(597원)임. 미국 온·오프라인 매장에서 
판매되고 있는 경쟁제품 15개 중 밀 스낵 제품 4개는 1oz당 평균 0.34달러
(391원), 쌀 스낵 경쟁제품 8개는 1oz당 평균 0.66달러(769원), 글루텐 프리 
비스킷 제품 3개는 1oz당 평균 0.62달러(719원)에 판매되고 있으며, 전체 제품 
1oz당 평균 가격은 0.56달러(658원)임. A사 제품의 1oz당 가격은 미국 온·
오프라인 매장에서 판매되고 있는 경쟁제품 15개의 1oz당 평균 가격 대비 약 
10% 낮게 책정되어 있음. 경쟁제품 중 쌀 스낵 제품의 1oz당 평균 가격이 가
장 높으며, 밀 스낵 제품의 1oz당 평균 가격이 가장 낮게 책정되어 있음

[표 3.1] 미국 쌀전병 가격 경쟁력 분석①
(단위: 달러/1oz)

<밀 스낵>
① 한입 땅콩맛 전병

(B사)
② 한입 누룽지맛 전병

(B사)
③ 파래맛 전병

(C사)
④ 추억의 전통과자

(C사)

<쌀 스낵>
⑤ 아몬드 넛트 씬

(블루 다이아몬드)
⑥ 크런치 라이스 롤

(뱀부 레인)
⑦ 씬 스태커스

(룬드버그)
⑧ 브라운 라이스 오가닉 라이스 

케이크 
  (룬드버그)
⑨ 라이스 케이크 

(오 오가닉)
⑩ 라이스 케이크

(시그니처 셀렉트)
⑪ 라이스 케이크

(퀘이커)
⑫ 씨솔트 앤 페퍼 콘

(퀘이커)

<글루텐 프리 비스킷>
⑬ 오리지널 오트 그레이엄 

(네이른스)
⑭ 심플바이트 진저 스냅 미니 쿠키
  (파멜라스)
⑮ 구디걸 쿠키즈 벌스데이 케이크

 (구디걸)

●

경쟁제품(경쟁기업)
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2) 가격 ②
▶ A사 제품 1oz당 가격, 간식 제품 1oz당 평균 가격보다 낮은 가격

A사 제품의 1oz당 가격은 0.51달러(597원)임. 미국 온·오프라인 매장에서 
판매되고 있는 경쟁제품 15개 중 원료 성격의 차이가 큰 밀 스낵 제품 4개를 
제외한 11개 제품을 섭취 방식에 따라 구분할 경우, 간식 전용 제품 6개는 
1oz당 평균 0.72달러(843원), 간식 및 간단한 식사 대용 제품 5개는 1oz당 평균 
0.56달러(650원)에 판매되고 있음. 이들 11개 제품 1oz당 평균 가격은 
0.65달러(755원)임. A사 제품의 1oz당 가격은 미국 온·오프라인 매장에서 
판매되고 있는 간식 전용 경쟁제품 6개의 1oz당 평균 가격 대비 약 30% 낮게 
책정되어 있으며 간식 및 간단한 식사 대용 경쟁제품 5개의 1oz당 평균 가격 
대비 약 9% 낮게 책정되어 있음

[표 3.2] 미국 쌀전병 가격 경쟁력 분석②
(단위: 달러/1oz)

<간식 전용 제품>
*밀 스낵 분석 제외
① 한입 땅콩맛 전병

(B사)
② 한입 누룽지맛 전병

(B사)
③ 파래맛 전병

(C사)
④ 추억의 전통과자

(C사)
⑤ 아몬드 넛트 씬

(블루 다이아몬드)
⑥ 크런치 라이스 롤

(뱀부 레인)
⑫ 씨솔트 앤 페퍼 콘

(퀘이커)
⑬ 오리지널 오트 그레이엄 

(네이른스)
⑭ 심플바이트 진저 스냅 미니 쿠키 

(파멜라스)
⑮ 구디걸 쿠키즈 벌스데이 케이크 

(구디걸)

<간식 겸 식사 대용 제품>
⑦ 씬 스태커스

(룬드버그)
⑧ 브라운 라이스 오가닉 라이스 

케이크 
  (룬드버그)
⑨ 라이스 케이크 

(오 오가닉)
⑩ 라이스 케이크

(시그니처 셀렉트)
⑪ 라이스 케이크

(퀘이커)

●

경쟁제품(경쟁기업)
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3) 중량 ①

[표 3.3] 미국 쌀전병 중량 경쟁력 분석①
(단위: oz)

▶ A사 제품 중량 7.62oz, 쌀 스낵·글루텐 프리 비스킷 제품 11개 대비 높은 중량

경쟁제품 15개를 주 원료에 따른 종류별로 구분하여 중량을 비교함. 경쟁제품 
15개 중 밀 스낵 제품 4개의 평균 중량은 14.46oz, 쌀 스낵 제품 8개의 평균 
중량은 5.15oz, 글루텐 프리 비스킷 제품 3개의 평균 중량은 7.55oz, 경쟁제품 
15개의 평균 중량은 8.10oz인 것으로 확인됨. A사 제품의 중량은 7.62oz로 
미국 오프라인 시장에서 조사된 경쟁제품 중 밀 스낵 제품 4개 평균 중량보다는 
낮았으나 쌀 스낵 제품 8개 평균 중량 대비 약 48%, 글루텐 프리 비스킷 제품 
3개 대비 약 1% 높은 중량을 보유함. 경쟁제품 중 밀 스낵 제품의 평균 중량이 
가장 높으며, 다음으로는 글루텐 프리 비스킷 제품, 쌀 스낵 제품 순으로 평균 
중량이 높은 것으로 조사됨

<밀 스낵>
① 한입 땅콩맛 전병

(B사)
② 한입 누룽지맛 전병

(B사)
③ 파래맛 전병

(C사)
④ 추억의 전통과자

(C사)

<쌀 스낵>
⑤ 아몬드 넛트 씬

(블루 다이아몬드)
⑥ 크런치 라이스 롤

(뱀부 레인)
⑦ 씬 스태커스

(룬드버그)
⑧ 브라운 라이스 오가닉 라이스 

케이크 
  (룬드버그)
⑨ 라이스 케이크 

(오 오가닉)
⑩ 라이스 케이크

(시그니처 셀렉트)
⑪ 라이스 케이크

(퀘이커)
⑫ 씨솔트 앤 페퍼 콘

(퀘이커)

<글루텐 프리 비스킷>
⑬ 오리지널 오트 그레이엄 

(네이른스)
⑭ 심플바이트 진저 스냅 미니 쿠키
  (파멜라스)
⑮ 구디걸 쿠키즈 벌스데이 케이크

 (구디걸)

●

경쟁제품(경쟁기업)
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4) 중량 ②

[표 3.4] 미국 쌀전병 중량 경쟁력 분석②
(단위: oz)

▶ A사 제품 중량 7.62oz, 간식 및 간단한 식사 대용 제품 11개 대비 높은 중량

경쟁제품 15개 가운데 원료 성격의 차이가 큰 밀 스낵 제품 4개를 제외한 11개 
제품을 섭취 방식에 따른 종류별로 구분하여 중량을 비교함. 경쟁제품 15개 중 
간식 전용 제품 6개의 평균 중량은 5.56oz, 간식 또는 간단한 식사 대용으로 
섭취 가능한 제품 5개의 평균 중량은 6.08oz, 이들 제품 11개의 평균 중량은 
5.8oz인 것으로 확인됨. A사 제품의 중량은 7.62oz로 미국 온·오프라인 
시장에서 조사된 밀 스낵 제외 경쟁제품 11개의 평균 중량 대비 약 31% 높은 
중량을 보유한 것으로 조사됨

<간식 전용 제품>
*밀 스낵 분석 제외
① 한입 땅콩맛 전병

(B사)
② 한입 누룽지맛 전병

(B사)
③ 파래맛 전병

(C사)
④ 추억의 전통과자

(C사)
⑤ 아몬드 넛트 씬

(블루 다이아몬드)
⑥ 크런치 라이스 롤

(뱀부 레인)
⑫ 씨솔트 앤 페퍼 콘

(퀘이커)
⑬ 오리지널 오트 그레이엄 

(네이른스)
⑭ 심플바이트 진저 스냅 미니 

쿠키 (파멜라스)
⑮ 구디걸 쿠키즈 벌스데이 케이크 

(구디걸)

<간식 겸 식사 대용 제품>
⑦ 씬 스태커스

(룬드버그)
⑧ 브라운 라이스 오가닉 라이스 

케이크 
  (룬드버그)
⑨ 라이스 케이크 

(오 오가닉)
⑩ 라이스 케이크

(시그니처 셀렉트)
⑪ 라이스 케이크

(퀘이커)

●

경쟁제품(경쟁기업)
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5) 포장 형태

[표 3.5] 미국 쌀전병 포장 형태 경쟁력 분석

▶ 경쟁제품 15개 중 9개, 플라스틱 파우치 단일 포장

경쟁제품 15개의 포장 형태를 조사한 결과, 경쟁제품 15개 중 9개의 포장 
형태는 플라스틱 파우치 단일 포장인 것으로 확인됨. 나머지 가운데 4개는 
종이박스 외포장과 플라스틱 파우치 내포장 형태이며, 2개는 종이박스 포장인 
것으로 조사됨

6) 주요 원료

[표 3.6] 미국 쌀전병 주요 원료 경쟁력 분석

▶ 경쟁제품 15개 중 7개, 현미 주 원료

미국에서 판매되고 있는 쌀전병 경쟁제품 15개 가운데 4개는 밀전병 제품으로, 
밀가루가 주 원료인 스낵 제품임. 그 외 11개 제품 중에는 현미를 주 원료로 한 
제품이 7개로 가장 많았으며, 2개는 백미, 2개는 귀리를 주 원료로 한 제품으로 
조사됨
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7) 생산지

[표 3.7] 미국 쌀전병 원산지 경쟁력 분석

▶ 경쟁제품 15개 중 9개, 미국산 제품

미국에서 판매되고 있는 쌀전병 경쟁제품 15개는 미국, 한국, 영국을 원산지로 하는 
제품인 것으로 조사됨. 경쟁제품 9개는 미국이 원산지였으며, 5개는 한국, 1개는 
영국이 원산지로 확인됨. 한국산 제품 1개는 미국 유통업체가 수입하여 자사 
브랜드로 유통하고 있는 것으로 파악됨

8) 인증 정보

[표 3.8] 미국 쌀전병 인증 경쟁력 분석

▶ 경쟁제품 15개 중 8개, 인증 보유 제품

미국에서 판매되고 있는 쌀전병 경쟁제품 15개 가운데 8개가 식품 인증을 보유한 
제품이며, 2개 이상의 인증을 보유한 제품은 6개로 조사됨. 보유 인증의 종류는 
유기농 인증, 글루텐 프리 인증, 코셔 인증, 유전자 비조작 인증 등 4개 종류로 
구분되었음. 보유 인증 종류별로 중복 합산한 결과, 글루텐 프리 인증 제품이 5개, 
코셔 인증 제품이 5개로 가장 많았음. 유전자 비조작 인증 제품은 4개, 유기농 인증 
제품은 3개로 뒤를 이었음



2019년 해외시장 맞춤조사
▪

경쟁제품 경쟁기업 인터뷰 경쟁력 분석

- 56 -

2. 기업 마케팅 벤치마킹

1) 판매 채널 ▶ 경쟁기업 6개사 모두 미국 오프라인 및 온라인 채널 진출

미국 내 경쟁기업 6개사 가운데 외국기업 4개는 모두 오프라인 및 온라인 
채널에 진출한 것으로 확인됨. 6개사 중 4개사는 슈퍼마켓 체인 
앨버트슨(Albertsons)·홀푸드마켓(Whole Food Market) 등에 유통되고 있는 
것으로 파악되며, 아마존(Amazon)·이베이(eBay) 등 미국 대표 전자상거래 
플랫폼에서 판매되고 있음. 한국기업 2개사는 한인마트인 시온마켓(Zion 
Market)에서 조사됨. 또한 외국기업 4개사는 아마존에 자사 제품 전용 판매 
페이지를 보유하고 있으며, 파멜라스는 자체 온라인 스토어도 운영 중임

[표 3.9] 미국 쌀전병 제조 경쟁기업 판매 채널 분석

경쟁기업
오프라인 온라인

할인점 슈퍼마켓 한인마트 아마존 이베이 월마트
자사 

온라인몰

네이른스 ○ ○ ○ ○

파멜라스 ○ ○ ○ ○ ○ ○

구디걸 ○ ○ ○ ○ ○

퀘이커 ○ ○ ○ ○

B사 ○

C사 ○

2) 홍보 채널 ▶ 경쟁기업 6개사 중 5개사, 자사 홈페이지와 SNS 플랫폼 홍보 채널로 활용

경쟁기업 6개사 중 5개사는 자사 홈페이지와 SNS 플랫폼을 홍보 채널로 
활용하고 있음. 경쟁기업들은 자사 홈페이지를 통해 주로 대표 제품의 특징, 
원료 등을 소개하거나 온라인 판매 페이지를 연결해주는 것으로 확인됨. 또한 
이들 5개사 모두 자사 홈페이지 외 SNS 플랫폼을 대표 홍보 채널로 함께 
활용하고 있는 것으로 조사됨. 모두 미국 대표 SNS 플랫폼인 페이스북과 
인스타그램 계정을 운영하고 있으며, 그 밖에 트위터(Twitter), 핀터레스트 
(Pinterest), 유튜브(Youtube) 등을 추가로 운영하는 경우도 확인되었음

[표 3.10] 미국 쌀전병 제조 경쟁기업 홍보 채널 분석

경쟁기업 자사 홈페이지
아마존 내 전용 

페이지 운영
SNS 플랫폼

페이스북 인스타그램

네이른스 ○ ○ ○ ○

파멜라스 ○ ○ ○ ○

구디걸 ○ ○ ○ ○

퀘이커 ○ ○ ○ ○

B사 ○ ○ ○

C사
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3) 홍보 문구

▶ 경쟁기업, ‘글루텐 프리’, ‘인공 첨가물 무첨가’ 강조하여 제품 홍보 

미국 내 경쟁기업 6개사 가운데 외국기업 4개사는 주로 ‘글루텐 프리’와 ‘인공 
첨가물 무첨가’ 제품 특성을 강조한 문구를 활용하여 경쟁제품을 홍보하고 있음. 
또한 ‘맛있는’, ‘바삭바삭한’, ‘글루텐 프리로 느껴지지 않는’ 등의 문구를 함께 
사용하여 건강에 유해하지 않으면서 맛도 좋다는 점을 강조하고 있음. 반면 
한인마트 중심으로 밀 전병이나 뻥튀기 등의 한국 전통과자 제품을 유통하고 
있는 한국 기업 2개사의 경우, ‘고소한 맛’, ‘남녀노소 누구나 좋아하는’, ‘효도 
선물’ 등의 문구로 건강보다는 맛에 중점을 둔 홍보 문구를 주로 사용하고 있음

[표 3.11] 미국 쌀전병 제조 경쟁기업 홍보문구 분석



- 58 -

[참고문헌]

[참고문헌]

■ 참고 사이트

1. 주 로스앤젤레스 대한민국 총영사관 (overseas.mofa.go.kr/us-losangeles-ko/index.do)
2. 미국 캘리포니아주 오렌지카운티 홈페이지 (www.ocgov.com)
3. 미국 캘리포니아주 오렌지카운티 풀러턴시 홈페이지 (www.cityoffullerton.com)
4. 미국 캘리포니아주 오렌지카운티 부에나파크시 홈페이지 (www.buenapark.com)
5. 이마케터 홈페이지 (www.emarketer.com)
6. 아마존 홈페이지 (www.amazon.com)
7. 이베이 홈페이지 (www.ebay.com)
8. 월마트 홈페이지 (www.walmart.com)
9. 타겟 홈페이지 (www.target.com)
10. 뉴욕포스트 홈페이지 (nypost.com)
11. 네이른스 홈페이지 (www.nairns-oatcakes.com)
12. 파멜라스 프로덕트 홈페이지 (www.pamelasproducts.com)
13. 구디걸 쿠키즈 홈페이지 (www.goodiegirlcookies.com)
14. 퀘이커 오트 홈페이지 (www.quakeroats.com)
15. BBC 홈페이지 (www.bbc.com)
16. 아울러 홈페이지 (www.owler.com)
17. 로켓리치 홈페이지 (rocketreach.co)
18. 프레스티지컨셉(Prestige Concept) 홈페이지 (prestigeconceptusa.com)
19. 맥스딜리버리(Max Delivery) 홈페이지 (maxdelivery.com)
20. 아브라함내추럴푸드 홈페이지 (abrahamnaturalfoods.com)
21. 나쏘캔디(Nassau Candy) 홈페이지 (nassaucandy.com)
22. 푸드타운(Food Town) 홈페이지 (foodtown.com)
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