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Ⅰ. Competitive Product

SUMMARY

1. 러시아 스프레드 경쟁제품 선정

2. 러시아 스프레드 경쟁제품 조사지표 선정

3. 러시아 스프레드 경쟁제품 포지셔닝

4. 러시아 스프레드 입점 매장 및 경쟁제품 정보
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Competitive Product
(경쟁제품) 

러시아(RUSSIA)
스프레드 

경쟁제품 분석

방문 매장 선정

· 후보: 품목별 방문 매장

· 선택: 조사 희망 매장

구 분 음료/주류 신선식품 기능성 전통식품 가공식품 유아식품 식자재

공통

하이퍼마켓 하이퍼마켓 하이퍼마켓 하이퍼마켓 하이퍼마켓 하이퍼마켓 하이퍼마켓

슈퍼마켓 슈퍼마켓 슈퍼마켓 슈퍼마켓 슈퍼마켓 슈퍼마켓 슈퍼마켓

할인점 할인점 할인점 할인점 할인점 할인점 할인점

백화점 백화점 백화점 백화점 백화점 백화점 백화점

선택

(품목)

편의점 유기농 매장 드럭스토어 한인마트 한인마트 유기농 매장 창고형 매장

달러스토어 재래시장 유기농식품매장 아시안마트 유기농식품매장 영유아 매장

리퀴드샵 아시안마트

러시아(RUSSIA)
스프레드 매장 조사

개스트로놈 노아이진(Gastronom No.1)
(백화점1))

아즈부까 브꾸싸(Азбука вкуса)
(슈퍼마켓)

전경

조사 
제품 4개 3개

매장 
특징

Ÿ 2008년 설립됨

Ÿ 러시아 모스크바 붉은광장에 위치한 백화점에 위치하고 

있으며, 고품질의 제품만을 판매함

Ÿ 다양한 식료품과 주류, 수입품을 취급함

Ÿ 1997년 설립된 슈퍼마켓 체인임

Ÿ 러시아 전역에 102개의 슈퍼마켓 지점과 함께 10개의 

하이퍼마켓, 56개 미니마켓 등을 운영함

Ÿ 주로 품질이 뛰어나며 가격대가 높은 상품들을 취급함

마그닛(Магнит)
(슈퍼마켓)

브꾸스빌(ВкусВилл)
(슈퍼마켓)

전경

조사 
제품 3개 5개

매장 
특징

Ÿ 1994년 설립된 체인으로 러시아에 총 19,223개 매장을 

운영함

Ÿ 효율적인 배송을 위해 38개의 유통 센터, 35개의 운송 

회사와 유통 네트워크를 구축함

Ÿ 2009년 모스크바에서 시작된 슈퍼마켓 체인으로 신선하고 

건강한 식품을 주로 취급함

Ÿ 모스크바 전역 27개 도시에 1,200개의 지점을 운영함

Ÿ 최근에 모바일 어플리케이션을 통한 온라인 쇼핑 서비스를 

시작함

1) 백화점 내 입점한 슈퍼마켓의 경우 매장 유형을 백화점으로 분류함
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Competitive Product
(경쟁제품) 

러시아(RUSSIA)
스프레드 경쟁제품
선정 및 포지셔닝

경쟁제품 선정 기준
· 오프라인 매장 입점 제품

---------------------
경쟁제품 종류 기준
· 경쟁제품 소비자가격
· 경쟁제품 종류

---------------------
경쟁제품 포지셔닝 기준
· X축 : 용량(g)
· Y축 : 100g당 가격(루블)

jnhg

러시아(RUSSIA)
스프레드 경쟁제품 분석

 

제품 종류 경쟁제품(경쟁기업) 가격2)
(소비자 판매가격)

가격
(100g당 가격)

용량
(g) 포장 형태 유통기한 보유 인증 원산지

잼

① 바레니예 이즈 소스노보이 쉬슈키
   (시비르스키 케드르)

288.00루블
(4,723원)

128.00루블
(2,099원) 225 유리병 12개월 EAC 인증 러시아

② 젬 클루브니치늬이
   (토르고븨이 돔 보구차로보-마르켓)

81.00루블
(1,328원)

32.40루블
(531원) 250 플라스틱 

파우치 3개월 EAC 인증 러시아

③ 젬 비쉬뇨븨이
   (토르고븨이 돔 보구차로보-마르켓)

86.00루블
(1,410원)

34.40루블
(564원) 250 플라스틱 

파우치 3개월 EAC 인증 러시아

스프레드
(밀크)

④ 먁카야 카라멜 클라시체스카야
   (뉴 브렌드스)

136.00루블
(2,230원)

136.00루블
(2,230원) 100 플라스틱 병 12개월 EAC 인증 러시아

스프레드
(초콜릿)

⑤ 쇼콜라드노-오레호바야 파스타 쿠키
   (모드조)

680.00루블
(11,152원)

340.00루블
(5,576원) 200 유리병 6개월 EAC 인증 러시아

⑥ 먁키이 몰로치늬이 쇼코라드
   (코례노프스키 몰로치노-콘세르븨 콤비낫)

199.00루블
(3,264원)

60.30루블
(989원) 330 플라스틱 병 8개월 EAC 인증 러시아

⑦ 푼두치노-쇼코라드나야 파스타
   (토메르)

251.00루블
(4,116원)

167.33루블
(2,744원) 150 플라스틱 병 9개월 EAC 인증 러시아

⑧ 파스타 푼두치노-쇼코라드나야 스 이조말톰
   (토메르)

275.00루블
(4,510원)

183.33루블
(3,007원) 150 플라스틱 병 9개월 EAC 인증 러시아

⑨ 세서미 크림 코코아
   (오그하브 할바 컴퍼니)

457.50루블
(7,503원)

130.71루블
(2,144원) 350 플라스틱 병 10개월 EAC 인증 이란

스프레드
(견과류)

⑩ 나투랄나야 파스타 우르베치
   (비오 프로둑찌야)

771.00루블
(12,644원)

275.36루블
(4,516원) 280 유리병 12개월 EAC 인증 러시아

⑪ 아라히소바야 파스타
   (돕드롭스)

215.00루블
(3,526원)

86.00루블
(1,410원) 250 유리병 12개월 EAC 인증 러시아

⑫ 스 쿠소치카미 아라히사
   (임페리야 소우소프)

79.00루블
(1,296원)

121.54루블
(1,993원) 65 플라스틱 

파우치 18개월 EAC 인증 러시아

⑬ 아라힛소바야 파스타 크레모바야
   (그로서리스 USA)

399.00루블
(6,544원)

117.35루블
(1,925원) 340 플라스틱 병 24개월 EAC 인증 미국

⑭ 먁카야
   (에스에프아이 트레이딩)

249.00루블
(4,084원)

48.82루블
(801원) 510 플라스틱 병 24개월 EAC 인증 미국

스프레드
(커피)

⑮ 크렘-묘드 스 코페
   (도브릐이 묘드)

163.00루블
(2,673원)

135.83루블
(2,228원) 120 유리병 12개월 EAC 인증 러시아

(*) 현지 판매 스프레드 경쟁제품 15개 분석

2)1루블=16.40원(2020.03.16,KEB 하나은행 매매기준율 적용)
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1. 러시아 스프레드 경쟁제품 선정

[표 1.1] 러시아 스프레드 경쟁제품 선정

경쟁제품(경쟁기업)
스프레드 제품 유형별 매장 입점여부

잼 스프레드 오프라인 온라인

① 바레니예 이즈 소스노보이 쉬슈키
   (시비르스키 케드르) ¡

¡
(개스트로놈 
노아이진)

(-)

② 젬 클루브니치늬이
   (토르고븨이 돔 보구차로보-마르켓) ¡ ¡

(브꾸스빌) (-)

③ 젬 비쉬뇨븨이
   (토르고븨이 돔 보구차로보-마르켓) ¡ ¡

(브꾸스빌) (-)

④ 먁카야 카라멜 클라시체스카야
   (뉴 브렌드스)

¡
(밀크)

¡
(브꾸스빌)

¡
(와일드베리즈)

⑤ 쇼콜라드노-오레호바야 파스타 쿠키
   (모드조)

¡
(초콜릿)

¡
(아즈부까 
브꾸싸)

¡
(얀데스마켓)

⑥  먁키이 몰로치늬이 쇼코라드
   (코례노프스키 몰로치노-콘세르븨 콤비낫)

¡
(초콜릿)

¡
(마그닛)

¡
(글로버스)

⑦ 푼두치노-쇼코라드나야 파스타
   (토메르)

¡
(초콜릿)

¡
(브꾸스빌) (-)

⑧ 파스타 푼두치노-쇼코라드나야 스 이조말톰
   (토메르)

¡
(초콜릿)

¡
(브꾸스빌)

¡
(얀데스마켓) 

⑨ 세서미 크림 코코아
   (오그하브 할바 컴퍼니)

¡
(초콜릿)

¡
(개스트로놈 
노아이진)

(-)

⑩ 나투랄나야 파스타 우르베치
   (비오 프로둑찌야)

¡
(견과류)

¡
(개스트로놈 
노아이진)

¡
(오존, 

얀데스마켓) 

⑪ 아라히소바야 파스타
   (돕드롭스)

¡
(견과류)

¡
(아즈부까 
브꾸싸)

¡
(오존, 

얀데스마켓)
⑫ 스 쿠소치카미 아라히사
   (임페리야 소우소프)

¡
(견과류)

¡
(마그닛)

¡
(오존)

⑬ 아라힛소바야 파스타 크레모바야
   (그로서리스 USA)

¡
(견과류)

¡
(아즈부까 
브꾸싸)

¡
(얀데스마켓)

⑭ 먁카야
   (에스에프아이 트레이딩)

¡
(견과류)

¡
(마그닛)

¡
(얀데스마켓) 

⑮ 크렘-묘드 스 코페
   (도브릐이 묘드)

¡
(커피)

¡
(개스트로놈 
노아이진)

¡
(얀데스마켓)

(*) 현지 판매 스프레드 경쟁제품 15개 분석

▶ 선정 기준 ①: 판매 중인 스프레드 제품

 - 현지에서 판매 중인 빵 등에 펴발라 먹는 스프레드 제품3)

   (*) 잼: 과일류 또는 채소류를 당류 등과 함께 젤리화한 것
   (*) 스프레드: 견과류 등 과일 외 재료로 딥(Dip)4)보다 농도가 진하여 오래 보관할 수  

        있게 만든 것
  
▶ 선정 기준 ②: 오프라인 매장 입점 확인 제품

 - 오프라인 매장에서 판매되고 있는 제품 선정
   (*) 4개 채널: 개스트로놈 노아이진(Gastronom No.1), 마그닛(Магнит), 
               아즈부까 브꾸싸(Азбука вкуса), 브꾸스빌(ВкусВилл)  

3) ‘농림축산식품부,at한국농수산식품유통공사, 「2016 가공식품 표준룬류체계 구축」, 2016.12.’를 참고하여 제품을 분류함. 해당 보고서에서는 
가공식품 중 잼류를 잼류, 스프레드, 기타잼류로 구분하고 있음. 해당 보고서에서는 상위 분류인 잼류와 하위 분류인 잼류를 구분하기 위하
여, 상위 분류를 잼류, 하위 분류를 잼으로 구분함

4) 딥(Dip): 어떤 요리를 찍어 먹거나 얹어 먹는 것
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2. 러시아 스프레드 경쟁제품 조사지표 선정

▶ 조사 지표 ① 가격

 - 오프라인 채널에서 판매되는 제품의 소비자 판매 가격
 - 오프라인 채널에서 판매되는 제품의 100g당 가격

▶ 조사 지표 ② 용량

 - 제품의 용량(g)

▶ 조사 지표 ③ 종류

 - 제품의 주원료를 기준으로 제품을 분류
  ․ 잼: 과일류 또는 채소류를 당류 등과 함께 젤리화한 것
  ․ 스프레드: 샌드위치 안에 넣는 견과류 등 과일 외 재료로 만든 제품으로 

딥(Dip)보다 농도가 진하여 좀 더 오래 보관할 수 있게 만든 것 
   ※ 스프레드는 제품의 주요 원료, 맛, 향에 따라 밀크, 초콜릿, 견과류, 커피로 분류함

▶ 조사 지표 ④ 포장 형태 

 - 제품을 포장하고 있는 용기의 소재와 형태
․ 유리병: 유리 소재의 병
․ 플라스틱 병: 플라스틱 소재의 병
․ 플라스틱 파우치: 플라스틱 소재의 파우치

▶ 조사 지표 ⑤ 맛/향

 - 커피, 꿀, 솔방울, 캬라멜, 견과류 등 원료에 따른 맛과 향

▶ 조사 지표 ⑤ 원산지

 - 제품의 원산지

▶ 조사 지표 ⑥ 유통기한

 - 제품의 유통기한

▶ 조사 지표 ⑦ 원료 및 첨가물

 - 제품의 원료 및 첨가물

●
포장 형태 예 

플라스틱 파우치

 출처: 현지조사원 
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▶ 조사 지표 ⑧ 보유 인증

 - 제품이 보유한 주요 인증사항 
  ․ EAC 인증: 유라시안 경제연합 회원국에서 요구되는 통합인증으로 유라시안 

기술규정(TRCU, Technical Regulation of Customs Union)을 
준수하였음을 나타내는 인증 

[표 1.2] 러시아 스프레드 경쟁제품 조사지표 선정

조사 지표 지표 값 지표 값 정의

가격

소비자 판매 가격 매장에서 판매되는 제품의 소비자 판매 가격

 100g당 가격 매장에서 판매되는 제품의 100g당 가격

용량(g) 제품의 용량

종류

잼 과일류 또는 채소류를 당류 등과 함께 젤리화한 것

스프레드
견과류 등 과일 외 재료로 

딥(Dip)보다 농도가 진하여 좀 더 오래 보관할 수 있게 만든 것

포장 형태

유리병 유리 소재의 병

플라스틱 병 플라스틱 소재의 병

플라스틱 파우치 플라스틱 소재의 파우치

맛/향
커피, 꿀, 솔방울, 캬라멜, 견과류 등 

원료에 따른 맛과 향

원산지 제품의 원산지

유통기한 제품의 유통기한

원료 및 첨가물 제품의 원료 및 첨가물

보유 인증 EAC 인증 유라시안 기술규정(식품)을 준수하였음을 나타내는 인증

●

보유 인증

유라시아 적합성 인증5)

5) 자료: 유라시아 경제 연합 홈페이지(www.eurasiancommission.org)
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3. 러시아 스프레드 경쟁제품 포지셔닝

▶ 포지셔닝 ①: 100g당 가격, 스프레드(초콜릿)가 가장 비싼편

러시아에서 조사된 경쟁제품 15개의 100g당 평균 가격은 133.16루블(2,184원)로 
확인됨. 종류별 100g당 평균 가격은 스프레드(초콜릿)가 176.33루블(2,892원)로 
가장 비싸며, 잼은 64.93루블(1,065원)로 가장 저렴함. 이외 종류별 100g당 평균 
가격은 스프레드(밀크) 136.00루블(2,230원), 스프레드(커피) 135.83루블(2,228원), 
스프레드(견과류) 129.81루블(2,129원)로 확인됨

▶ 포지셔닝 ②: 100g당 가격, 러시아산이 가장 비싼편

조사된 제품의 원산지는 러시아산 13개, 미국산 2개, 이란산 1개로 확인됨. 
원산지별 100g당 평균 가격은 러시아산 제품이 141,71루블(2,324원)로 가장 
비싸며, 미국산이 83.09루블(1,363원)로 가장 저렴한 것으로 조사됨. 이란산 
제품은 130.71루블(2,144원)로 확인됨

[표 1.3] 러시아 스프레드 경쟁제품 포지셔닝

자료 : 러시아 스프레드 경쟁제품 15개 분석

●

경쟁제품(경쟁기업)

① 바레니예 이즈 소스노보이 쉬슈키
   (시비르스키 케드르)
② 젬 클루브니치늬이
   (토르고븨이 돔 보구차로보-마르켓)
③ 젬 비쉬뇨븨이
   (토르고븨이 돔 보구차로보-마르켓)
④ 먁카야 카라멜 클라시체스카야
   (뉴 브렌드스)
⑤ 쇼콜라드노-오레호바야 파스타 쿠키
   (모드조)
⑥  먁키이 몰로치늬이 쇼코라드
   (코례노프스키 몰로치노- 

콘세르븨 콤비낫)
⑦ 푼두치노-쇼코라드나야 파스타
   (토메르)
⑧ 파스타 푼두치노-쇼코라드나야 스 

이조말톰 (토메르)
⑨ 세서미 크림 코코아
   (오그하브 할바 컴퍼니)
⑩ 나투랄나야 파스타 우르베치
   (비오 프로둑찌야)
⑪ 아라히소바야 파스타
   (돕드롭스)
⑫ 스 쿠소치카미 아라히사
   (임페리야 소우소프)
⑬ 아라힛소바야 파스타 크레모바야
   (그로서리스 USA)
⑭ 먁카야
   (에스에프아이 트레이딩)
⑮ 크렘-묘드 스 코페
   (도브릐이 묘드)
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4. 러시아 스프레드 입점 매장 및 경쟁제품 정보

▶ 러시아 수도, 모스크바를 방문 지역으로 선정

경쟁제품을 조사하기 위해 러시아 수도인 모스크바(Moscow)를 방문 지역으로 
선정함. 러시아 서쪽에 위치한 모스크바는 유럽에서 가장 인구가 많은 도시이자 
세계에서 4번째로 큰 도시임. 모스크바는 러시아 최대의 공업도시이자 중공업, 
직물, 식료품 등의 경공업도 크게 발달한 도시이며 문화, 학술의 중심지임. 해당 
지역은 러시아 교통의 중심지로 과학 아카데미를 비롯한 모스크바 대학교, 
연구소 등 문화, 산업, 과학, 교육의 중심 역할을 맡고 있음6) 

▶ 러시아 모스크바에 위치한 오프라인 매장 4곳 조사, 경쟁제품 15개 선정

모스크바에 위치한 백화점 개스트로놈 노아이진(Gastronom No.1), 슈퍼마켓 
아즈부까 브꾸싸(Азбука вкуса), 슈퍼마켓 마그닛(Магнит), 
슈퍼마켓 브꾸스빌(ВкусВилл)을 방문하여 경쟁제품 15개를 선정함. 방문 
매장인 마그닛은 2019년 기준 러시아 슈퍼마켓 시장점유율 2위, 브꾸스빌은 
30위, 아즈부까 브꾸싸는 38위를 기록함7) 

[표 1.4] 방문 매장 및 지역 특징

자료 : 구글맵(Google Maps)

●

모스크바8)

인구수(’17) 1,235만 명

GRP(’17)
1조 2,636억 루블

(2조 723억원)

면적
2,511

제곱킬로미터

주요 언어 러시아어

6) 자료: 브리태니커(Britannica) 홈페이지(www.britannica.com/place/Moscow)
7) 자료: 유로모니터(Euromonitor) 홈페이지 (www.portal.euromonitor.com)
8) 자료: 러시아 통계청(Russian Federal State Statistics Service) 홈페이지 (www.gks.ru)
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Shop ① 개스트로놈 노아이진(Gastronom No.1)

브랜드

기본 정보9)

개스트로놈 노아이진은 2008년 굼(GUM) 
백화점 내 설립된 슈퍼마켓 형태의 매장임. 해당 
매장은 고품질의 다양한 식료품과 주류 등을 
취급함. 스위스, 프랑스, 독일 등 다양한 국가의 
수입품을 판매함

조사 제품 수 : 4개

매장 정보

위치

도시(지역) 모스크바

상세주소
Красная площадь, 3, ТЦ Гум, 

этаж 1, Russia

매장 내부 전경

매장 내부 전경

스프레드

판매 정보

판매 스프레드 정보

바레니예 이즈 소스노보이 쉬슈키
(시비르스키 케드르)

나투랄나야 파스타 우르베치

(비오 프로둑찌야)

세서미 크림 코코아
(오그하브 할바 컴퍼니)

크렘-묘드 스 코페
(도브릐이 묘드)

사진 자료: 현지 조사원 자료

●

매장 정보

· 유형: 백화점

· 판매 제품 특징: 

  각종 식료품 및 주류 등 

다양한 국가의 식품을 

취급하고 있으며 특히 

관광객을 위한 제품군들이 

많이 있음

· 매장 주변 특징: 

방문 매장은 러시아 

모스크바 붉은 광장에 

위치한 매장으로 러시아에서 

관광객이 가장 많이 

방문하는 지역에 위치해 

현지인들과 관광객들의 

발길이 끊이지 않는 곳임

· 주요 고객층: 

  현지인, 지역 주민, 관광객
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제품명
(현지어)

바레니예 이즈 소스노보이 쉬슈키
(Варенье из сосновой шишки)

제조사
(현지어)

시비르스키 케드르
(Сибирский кедр)

원산지 러시아

소비자 판매 
가격10)

288.00루블
(4,723원)

용량(g) 225

100g당 가격 128.00루블
(2,099원) 보유 인증 EAC 인증

제품 종류 잼 맛/향 솔방울

유통기한(개월) 12 포장 형태 유리병

원료 및 첨가물 식수, 솔방울, 레몬 주스

제품명
(현지어)

나투랄나야 파스타 우르베치
(Натуральная паста Урбеч)

제조사
(현지어)

비오 프로둑찌야
(Био Продукция)

원산지 러시아

소비자 판매 
가격

771.00루블
(12,644원)

용량(g) 280

100g당 가격 275.36루블
(4,516원) 보유 인증 EAC 인증

제품 종류
스프레드
(견과류)

맛/향 아몬드

유통기한(개월) 12 포장 형태 유리병

원료 및 첨가물 아몬드 100%

9) 사진 자료: 개스트로놈 노아이진(Gastronom No.1) 홈페이지 (www.gumrussia.com/gastronom-1)
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제품명
(현지어)

세서미 크림 코코아
(Sesame Cream Cocoa)

제조사
(현지어)

오그하브 할바 컴퍼니
(Oghab Halva Company)

원산지 이란

소비자 판매 
가격

457.50루블
(7,503원)

용량(g) 350

100g당 가격 130.71루블
(2,144원) 보유 인증 EAC 인증

제품 종류
스프레드
(초콜릿)

맛/향 초콜릿, 참깨, 바닐라

유통기한(개월) 10 포장 형태 플라스틱 병

원료 및 첨가물 참깨, 설탕, 코코아 가루, 분유, 유화제 E471, 바닐린

제품명
(현지어)

크렘-묘드 스 코페
(Крем-мед с кофе)

제조사
(현지어)

도브릐이 묘드
(Добрый мед)

원산지 러시아

소비자 판매 
가격

163.00루블
(2,673원)

용량(g) 120

100g당 가격 135.83루블
(2,228원) 보유 인증 EAC 인증

제품 종류
스프레드

(커피)
맛/향 커피, 꿀

유통기한(개월) 12 포장 형태 유리병

원료 및 첨가물 꿀, 분쇄커피 

10) 1루블=16.40원(2020.03.16,KEB 하나은행 매매기준율 적용)
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Shop ② 아즈부까 브꾸싸(Азбука вкуса)

브랜드

기본 정보11)

아즈부까 브꾸싸는 1997년 모스크바에 설립된 
슈퍼마켓 브랜드임. 모스크바와 모스크바 근교, 
상트페테르부르크 등에 지점을 보유하고 있음. 
해당 마켓에서는 가격대가 높은 고품질의 상품을 
판매하고 있음

조사 제품 수 : 3개

매장 정보

위치

도시(지역) 모스크바

상세주소
Профсоюзная улица, 126, 

корп. 2, 117321, RUSSIA

매장 내부 전경

매장 내부 전경

스프레드

판매 정보

판매 스프레드 정보

아라힛소바야 파스타 
크레모바야

(그로서리스 USA)

아라히소바야 파스타
(돕드롭스)

쇼콜라드노-오레호바야 
파스타 쿠키

(모드조)

사진 자료: 현지 조사원 자료

●

매장 정보

· 유형: 슈퍼마켓

· 판매 제품 특징: 

  음료, 과자, 과일, 채소, 

육류, 해산물, 농산물 등

· 매장 주변 특징: 

방문 매장은 근방에 5개 

이상의 마트와 정육점, 

베이커리, 과일가게 등이 

있는 유동인구가 많은 

지역에 위치하고 있음

· 주요 고객층: 

  현지인, 지역 주민

11) 사진 자료: 아즈부까 브꾸싸(Азбука вкуса) 홈페이지 (www.av.ru)
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제품명
(현지어)

아라힛소바야 파스타 크레모바야
(Арахисовая паста кремовая)

제조사
(현지어)

그로서리스 USA
(GROCERIES USA)

원산지 미국

소비자 판매 
가격

399.00루블
(6,544원)

용량(g) 340

100g당 가격 117.35루블
(1,925원) 보유 인증 EAC 인증

제품 종류
스프레드
(견과류)

맛/향 땅콩

유통기한(개월) 24 포장 형태 플라스틱 병

원료 및 첨가물 땅콩, 포도당, 유채씨 기름, 면화씨 기름, 콩 기름, 소금

제품명
(현지어)

아라히소바야 파스타
(Арахисовая паста)

제조사
(현지어)

돕드롭스
(ДопДропс)

원산지 러시아

소비자 판매 
가격

215.00루블
(3,526원)

용량(g) 250

100g당 가격 86.00루블
(1,410원) 보유 인증 EAC 인증

제품 종류
스프레드
(견과류)

맛/향 땅콩

유통기한(개월) 12 포장 형태 유리병

원료 및 첨가물 땅콩, 히말라야 핑크 소금



2019년 해외시장 맞춤조사
▪

경쟁제품 경쟁기업 인터뷰 경쟁력 분석

- 16 -

제품명
(현지어)

쇼콜라드노-오레호바야 파스타 쿠키
(Шоколадно-ореховая паста Куки)

제조사
(현지어)

모드조
(Моджо)

원산지 러시아

소비자 판매 
가격

680.00루블
(11,152원)

용량(g) 200

100g당 가격
340.00루블
(5,576원)

보유 인증 EAC 인증

제품 종류
스프레드
(초콜릿)

맛/향 초콜릿, 캐슈넛

유통기한(개월) 6 포장 형태 유리병

원료 및 첨가물 캐슈넛, 코코넛 설탕, 카카오버터, 메밀차, 버번, 바닐라빈, 소금
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Shop ③ 마그닛(Магнит)

브랜드

기본 정보12)

마그닛은 1994년 설립된 슈퍼마켓 브랜드로 
467개의 슈퍼마켓과 4,847개의 드럭스토어 등 
러시아에 총 19,223개의 매장을 보유함. 
효율적인 배송을 위해 38개의 유통 센터, 
35개의 운송 회사와 유통 네트워크를 구축함

조사 제품 수 : 3개

매장 정보

위치

도시(지역) 모스크바

상세주소 Профсоюзная ул, 142, корп, Russia 

매장 내부 전경

매장 내부 전경

스프레드

판매 정보

판매 스프레드 정보

먁카야
(에스에프아이 트레이딩)

먁키이 몰로치늬이 
쇼코라드

(코례노프스키 
몰로치노-콘세르븨 

콤비낫)

스 쿠소치카미 아라히사
(임페리야 소우소프)

사진 자료: 현지 조사원 자료

●

매장 정보

· 유형: 슈퍼마켓

· 판매 제품 특징: 

음료, 과자, 과일, 채소, 

육류, 해산물, 농산물 등

· 매장 주변 특징: 

방문 매장은 근방에 5개 

이상의 마트와 정육점, 

베이커리, 과일 가게 등이 

자리 잡고 있는 유동 인구가 

많은 지역에 위치함

· 주요 고객층: 

  현지인, 지역 주민

12) 사진 자료: 마그닛(Магнит) 홈페이지 (www.Магнит.ru)
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제품명
(현지어)

먁카야
(Мягкая)

제조사
(현지어)

에스에프아이 트레이딩
(SFI TRading)

원산지 미국

소비자 판매 
가격

249.00루블
(4,084원)

용량(g) 510

100g당 가격 48.82루블
(801원) 보유 인증 EAC 인증

제품 종류
스프레드
(견과류)

맛/향 땅콩

유통기한(개월) 24 포장 형태 플라스틱 병

원료 및 첨가물 땅콩, 설탕, 유채씨 기름, 목화씨 기름, 소금

제품명
(현지어)

먁키이 몰로치늬이 쇼코라드
(Мягкий молочный шоколад)

제조사
(현지어)

코례노프스키 
몰로치노-콘세르븨 콤비낫

(Кореновский 
молочно-консерв

ы комбинат)

원산지 러시아

소비자 판매 
가격

199.00루블
(3,264원)

용량(g) 330

100g당 가격 60.30루블
(989원) 보유 인증 EAC 인증

제품 종류
스프레드
(초콜릿)

맛/향 헤이즐넛, 초콜릿, 바닐라

유통기한(개월) 8 포장 형태 플라스틱 병

원료 및 첨가물
우유, 설탕, 버터, 헤이즐넛, 물, 코코아 가루, 인산나트륨, 밀크 초콜릿, 

헤이즐넛 향, 바닐린 향, 소금, 유당
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제품명
(현지어)

스 쿠소치카미 아라히사
(с кусочками арахиса)

제조사
(현지어)

임페리야 소우소프
(Империя соусов)

원산지 러시아

소비자 판매 
가격

79.00루블
(1,296원)

용량(g) 65

100g당 가격 121.54루블
(1,993원) 보유 인증 EAC 인증

제품 종류
스프레드
(견과류)

맛/향 땅콩

유통기한(개월) 18 포장 형태 플라스틱 파우치

원료 및 첨가물 땅콩, 설탕, 소금, 콩기름, 유화제 E471
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Shop ④ 브꾸스빌(ВкусВилл)

브랜드

기본 정보13)

2009년 모스크바에 이즈뵨까(Izbenka)라는 
이름으로 설립됨. 해당 매장은 초기에 주로 
유제품만을 독점적으로 판매하다 2012년 
브꾸스빌로 이름을 바꾸고 신선식품까지 범위를 
확장하여 제품을 판매함. 모스크바 전역에 
1,200여개의 지점을 보유하고 있음

조사 제품 수 : 5개

매장 정보

위치

도시(지역) 모스크바

상세주소 Профсоюзная ул, 142, корп, Russia 

매장 내부 전경

매장 내부 전경

스프레드

판매 정보

판매 스프레드 정보

먁카야 카라멜 
클라시체스카야
(뉴 브렌드스)

젬 클루브니치늬이
(토르고븨이 돔 

보구차로보-마르켓)

젬 비쉬뇨븨이
(토르고븨이 돔 

보구차로보-마르켓)

푼두치노-쇼코라드나야 파스타
(토메르)

파스타 푼두치노-쇼코라드나야 스 
이조말톰
(토메르)

사진 자료: 현지 조사원 자료

●

매장 정보

· 유형: 슈퍼마켓

· 판매 제품 특징: 

  화장품 및 헤어 케어, 

건강보조약품, 미용 관련 

제품을 주로 취급하고 

있으며 한국산 제품도 소량 

취급하고 있음

· 매장 주변 특징: 

방문 매장은 가족 단위의 

거주민들이 많으며 

러시아인의 비중이 높은 

지역에 위치해 있음. 근방에 

대형 마트와 중소 슈퍼들이 

많음 

· 주요 고객층: 

  현지인, 지역 주민

13) 사진 자료: 브꾸스빌(ВкусВилл) 홈페이지 (www.Vkusvill.ru)
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제품명
(현지어)

먁카야 카라멜 클라시체스카야
(Мягкая карамель классическая)

제조사
(현지어)

뉴 브렌드스
(Нью Брендс)

원산지 러시아

소비자 판매 
가격

136.00루블
(2,230원)

용량(g) 100

100g당 가격 136.00루블
(2,230원) 보유 인증 EAC 인증

제품 종류
스프레드

(밀크)
맛/향 카라멜

유통기한(개월) 12 포장 형태 플라스틱 병

원료 및 첨가물 설탕, 크림, 무염버터, 카라멜시럽, 전분시럽, 소금

제품명
(현지어)

젬 클루브니치늬이
(Джем клубничный)

제조사
(현지어)

토르고븨이 돔 
보구차로보-마르켓

(Торговый дом 
Богучарово-Маркет)

원산지 러시아

소비자 판매 
가격

81.00루블
(1,328원)

용량(g) 250

100g당 가격 32.40루블
(531원) 보유 인증 EAC 인증

제품 종류 잼 맛/향 딸기

유통기한(개월) 3 포장 형태 플라스틱 파우치

원료 및 첨가물 설탕, 딸기, 펙틴(증점제), 구연산(산도조절제)
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제품명
(현지어)

젬 비쉬뇨븨이
(Джем вишневый)

제조사
(현지어)

토르고븨이 돔 
보구차로보-마르켓

(Торговый дом 
Богучарово-Маркет)

원산지 러시아

소비자 판매 
가격

86.00루블
(1,410원)

용량(g) 250

100g당 가격 34.40루블
(564원) 보유 인증 EAC 인증

제품 종류 잼 맛/향 체리

유통기한(개월) 3 포장 형태 플라스틱 파우치

원료 및 첨가물 설탕, 체리, 펙틴(증점제), 구연산(산도조절제)

제품명
(현지어)

푼두치노-쇼코라드나야 파스타
(Фундучно-шоколадная паста)

제조사
(현지어)

토메르
(Томер)

원산지 러시아

소비자 판매 
가격

251.00루블
(4,116원)

용량(g) 150

100g당 가격 167.33루블
(2,744원) 보유 인증 EAC 인증

제품 종류
스프레드
(초콜릿)

맛/향 헤이즐넛, 초콜릿

유통기한(개월) 9 포장 형태 플라스틱 병

원료 및 첨가물 헤이즐넛, 코코아 가루, 설탕, 카카오버터, 콩레시틴(유화제)
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제품명
(현지어)

파스타 푼두치노-쇼코라드나야 스 이조말톰
(Паста фундучно-шоколадная с изомальтом)

제조사
(현지어)

토메르
(Томер)

원산지 러시아

소비자 판매 
가격

275.00루블
(4,510원)

용량(g) 150

100g당 가격 183.33루블
(3,007원) 보유 인증 EAC 인증

제품 종류
스프레드
(초콜릿)

맛/향 헤이즐넛, 초콜릿

유통기한(개월) 9 포장 형태 플라스틱 병

원료 및 첨가물 헤이즐넛, 이조말트(감미료), 코코아 가루, 카카오버터, 탈지분유



Ⅱ. Competitor

SUMMARY

1. 러시아 스프레드 경쟁기업 포지셔닝

2. 러시아 스프레드 경쟁기업 현황

3. 러시아 스프레드 경쟁기업 분석
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Competitor
(경쟁기업)

러시아(RUSSIA)
스프레드 경쟁기업

선정 및 포지셔닝

경쟁사 선정

· 경쟁제품 선정 기업체

---------------------
경쟁사 분류

· 스프레드 제조 여부 

---------------------
경쟁사 포지셔닝

· X축 : 국적

· Y축 : 동종품목 수

러시아(RUSSIA)
스프레드 경쟁기업 분석

기업국적 제조사 진출 채널 홍보 채널 홍보 문구 동종
품목 수

러시아

도브릐이 묘드
(Добрый мед)

Ÿ 오프라인 매장
Ÿ 자사 홈페이지
Ÿ SNS 플랫폼

Ÿ 기분 좋은 맛
Ÿ 위장의 소화 기능 개선 효과
Ÿ 과자류 또는 그냥 섭취 가능
Ÿ 잠글 수 있는 유리병 포장
Ÿ 가정용 또는 선물용

20개

Ÿ 온라인 매장

비오 프로둑찌야
(Био 

Продукция)

Ÿ 오프라인 매장

Ÿ 자사 홈페이지

Ÿ 아몬드, 내장기관 개선과 혈액 정화에 기여
Ÿ 아미노산 함유 
Ÿ 고함량 단백질
Ÿ 신진대사 정상화에 기여

25개

Ÿ 온라인 매장

돕드롭스
(ДопДропс)

Ÿ 오프라인 매장
Ÿ 자사 홈페이지
Ÿ SNS 플랫폼

Ÿ 바삭한 땅콩, 섬세하고 짭짤한 맛
Ÿ 아침식사, 채소, 육류 요리와 함께
Ÿ 특별한 땅콩 로스팅 
Ÿ 원료의 유익한 성분 유지하여 풍미 유지

13개

Ÿ 온라인 매장

임페리야 소우소프
(Империя 
соусов)

Ÿ 오프라인 매장
Ÿ 자사 홈페이지

Ÿ 천연 땅콩버터
Ÿ 천연 단백질

8개
Ÿ 온라인 매장

미국
그로서리스 USA
(Groceries USA)

Ÿ 오프라인 매장

Ÿ 자사 홈페이지
Ÿ SNS 플랫폼

Ÿ 고품질의 땅콩 스프레드
Ÿ 미국 남부에서 자란 땅콩으로 제조
Ÿ 다양한 맛의 스프레드
Ÿ 고함량의 불포화지방산 함유
Ÿ 단백질, 비타민 B3, 비타민 E, 마그네슘 포함
Ÿ 식이섬유와 고급 항산화제 포함

28개

Ÿ 온라인 매장

이란
오그하브 할바 컴퍼니

(Oghab Halva 
Company)

Ÿ 오프라인 매장
Ÿ 자사 홈페이지
Ÿ SNS 플랫폼

Ÿ 영양가 높은 
Ÿ 참깨의 특성을 살린
Ÿ 전 연령대의 아침식사
Ÿ 초콜릿을 대체 상품

5개

Ÿ 온라인 매장

(*) 현지 판매 스프레드 제조기업 6개사 분석
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1. 러시아 스프레드 경쟁기업 포지셔닝

▶ 대표 경쟁기업, 러시아 국적 4개사와 미국 국적 1개사, 이란 국적 1개사 선정

러시아 오프라인 매장에서 조사된 제품 제조사의 국적, 판매 제품, 기업 규모, 
유통 현황 등을 고려하여 러시아기업 4개, 미국기업 1개, 이란기업 1개를 
대표 경쟁기업으로 선정함. 우선 A사 제품과 동일한 스프레드(커피)를 
제조하는 도브릐이 묘드(Добрый мед)를 경쟁기업으로 선정하고, 
러시아기업 중 스프레드(견과류)를 제조하는 3개사를 선정함. 또한 현지에 
진출한 미국기업과 이란기업을 각각 1개사씩 선정하여, 총 6개사를 대표 
경쟁기업으로 선정함

▶ 경쟁기업, 기업업력 평균 28년, 유사품목 평균 17개

러시아에 진출한 경쟁기업 6개사가 판매하는 잼류 제품을 동종품목으로 
설정하여 경쟁기업별 동종품목 수를 조사함. 가장 많은 동종품목을 판매하는 
기업은 28개의 잼류 제품을 취급하는 그로서리스 USA(Groceries USA)로 
확인됨. 뒤이어 러시아기업 비오 프로둑찌야(Био Продукция)가 25개, 
도브릐이 묘드(Добрый мед) 20개, 오그하브 할바 컴퍼니(Oghab 
Halva Company)가 5개의 동종품목을 취급하는 것으로 조사됨

[표 2.1] 러시아 스프레드 경쟁기업 현황

경쟁사 기업 국적 동종품목 수 기업업력

도브릐이 묘드
(Добрый мед) 러시아 20개 11년

비오 프로둑찌야
(Био Продукция) 러시아 25개 11년

돕드롭스
(ДопДропс) 러시아 13개 3년

임페리야 소우소프
(Империя соусов) 러시아 8개 25년

그로서리스 USA
(Groceries USA) 미국 28개 39년

오그하브 할바 컴퍼니
(Oghab Halva Company) 이란 5개 76년

자료 : 러시아 진출 스프레드 제조기업 6개사 분석 결과
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2. 러시아 스프레드 경쟁기업 현황

▶ 경쟁기업 6개사, 모두 러시아 오프라인·온라인 매장 진출

경쟁기업 6개사 모두 러시아 오프라인 매장과 온라인 매장에 진출한 것으로 
조사됨. 경쟁기업 6개사가 진출한 주요 온라인 매장은 오존(Ozon), 
얀데스마켓(Яндекс.Маркет)임. 이란기업 오그하브 할바 컴퍼니는 
오존에 입점해있으며 러시아기업 도브릐이 묘드, 비오 프로둑찌야와 미국기업 
그로서리스 USA는 얀데스마켓에 진출함. 러시아기업 돕드롭스와 임페리야 
소우소프는 오존과 얀데스마켓 2곳 모두 진출한 것으로 확인됨

▶ 경쟁기업 4개사, 홍보 채널로 자사 홈페이지와 SNS 플랫폼 활용

대표 경쟁기업 6개사의 홍보 채널을 조사한 결과, 경쟁기업 6개사 모두 자사 
홈페이지를 운영하고 있으며 미국기업 그로서리스 USA를 제외한 5개사는 
모두 러시아 현지 홈페이지를 운영하고 있음. 러시아기업 비오 프로둑찌야와 
임페리야 소우소프를 제외한 4개사는 자사 홈페이지와 SNS 플랫폼을 홍보 
채널로 활용함. 주로 활용하는 SNS 플랫폼은 인스타그램, 페이스북과 러시아 
현지 SNS 플랫폼인 브콘탁테(ВКонтакте)도 활용하는 것으로 확인됨

▶ 경쟁기업 홍보문구, 제품의 영양성분, 식감, 맛과 함께 포장 형태 강조

러시아 잼류 시장에 진출한 경쟁기업들은 주로 ‘영양성분’ 또는 ‘맛’을 강조하여 
제품을 홍보함. 경쟁기업들은 ‘고함량 불포화지방산’, ‘천연 단백질’ 등을 통하여 
상품의 원료와 영양성분을 강조하고, ‘기분 좋은 맛’, ‘바삭한’, ‘짭짤한 맛’, ‘풍미 
유지’ 등을 통하여 제품의 식감과 맛을 강조함. 그 외 러시아기업 돕드롭스는 
‘아침식사, 채소, 육류 요리와 함께’, 이란기업 오그하브 할바 컴퍼니는 ‘전 
연령대의 아침식사’ 등으로 제품을 홍보하고 있으며, 도르릐이 묘드는 고급스러운 
포장 형태를 바탕으로 제품이 선물로도 적절하다는 것을 강조하는 것으로 확인됨
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[표 2.2] 러시아 스프레드 경쟁기업 현황

경쟁사 진출 채널 홍보 채널 홍보 문구

도브릐이 묘드
(Добрый 

мед)

Ÿ 오프라인 매장
- 개스트로놈 

노아이진

Ÿ 자사 
홈페이지 
(현지)

Ÿ 기분 좋은 맛
Ÿ 위장의 소화 기능 개선 효과
Ÿ 과자류 또는 그냥 섭취 가능
Ÿ 잠글 수 있는 유리병 포장
Ÿ 가정용 또는 선물용

Ÿ 온라인 매장
- 얀데스마켓

Ÿ SNS 플랫폼
- 페이스북
- 인스타그램
- 브콘탁테

비오 프로둑찌야
(Био 

Продукция)

Ÿ 오프라인 매장
- 개스트로놈 

노아이진 Ÿ 자사 
홈페이지 
(현지)

Ÿ 아몬드, 내장기관 개선과 혈액 
정화에 기여

Ÿ 아미노산 함유 
Ÿ 고함량 단백질
Ÿ 신진대사 정상화에 기여

Ÿ 온라인 매장
- 얀데스마켓

돕드롭스
(ДопДропс)

Ÿ 오프라인 매장
- 아즈부까 

브꾸싸

Ÿ 자사 
홈페이지 
(현지)

Ÿ 바삭한 땅콩, 섬세하고 짭짤한 맛
Ÿ 아침식사, 채소, 육류 요리와 함께
Ÿ 특별한 땅콩 로스팅 
Ÿ 원료의 유익한 성분 유지하여 풍미 

유지
Ÿ 온라인 매장
- 오존
- 얀데스마켓

Ÿ SNS 플랫폼
- 인스타그램
- 브콘탁테

임페리야 소우소프
(Империя 
соусов)

Ÿ 오프라인 매장
- 마그닛 Ÿ 자사 

홈페이지 
(현지)

Ÿ 천연 땅콩버터
Ÿ 천연 단백질Ÿ 온라인 매장

- 오존
- 얀데스마켓

그로서리스 USA
(Groceries USA)

Ÿ 오프라인 매장
- 아즈부까 

브꾸싸

Ÿ 자사 
홈페이지

Ÿ 고품질의 땅콩 스프레드
Ÿ 미국 남부에서 자란 땅콩으로 제조
Ÿ 다양한 맛의 스프레드
Ÿ 고함량의 불포화지방산 함유
Ÿ 단백질, 비타민 B3, 비타민 E, 

마그네슘 포함
Ÿ 식이섬유와 고급 항산화제 포함

Ÿ 온라인 매장
- 얀데스마켓

Ÿ SNS 플랫폼
- 페이스북
- 트위터

오그하브 할바 
컴퍼니

(Oghab Halva 
Company)

Ÿ 오프라인 매장
- 개스트로놈 

노아이진

Ÿ 자사 
홈페이지 
(현지)

Ÿ 영양가 높은 
Ÿ 참깨의 특성을 살린
Ÿ 전 연령대의 아침식사
Ÿ 초콜릿을 대체 상품Ÿ 온라인 매장

- 오존

Ÿ SNS 플랫폼
- 인스타그램
- 아파랏

자료 : 러시아 진출 스프레드 제조기업 6개사 분석 결과
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3. 러시아 스프레드 경쟁기업 분석

① 도브리이 묘드 (Добрый мед)

기업

기본 정보

기업명 도브리이 묘드
(Добрый мед)

홈페이지 www.honeycompany.ru

위치 Moscow, st. Bolshaya Nikitskaya 12, bld. 1, Russia

규모
설립년도14) 2009년

동종품목 수15) 20개

기업

진출 채널

<오프라인 매장>

개스트로놈 

노아이진

제품명 크렘-묘드 스 코페
(Крем-мед с кофе)

용량 120g

가격16)
163.00루블
(2,673원)

포장 형태 유리병

<온라인 매장>

얀데스마켓

제품명
크렘-묘드 스 코페

(Крем-мед с кофе)

용량 120g

가격
135.00루블
(2,214원)

포장 형태 유리병

기업

홍보 채널

Ÿ 자사 홈페이지(현지)
- 기업 소개 
- 제품 소개 및 제품 정보 제공
- 제품 관련 건강 정보 제공
Ÿ SNS 플랫폼

(페이스북, 인스타그램, 브콘탁테)
- 제품 홍보 및 제품 관련 정보 제공
- 제품 프로모션 이벤트 정보 제공
- 기업 참여 박람회 정보 안내

홍보 문구

Ÿ 기분 좋은 맛
Ÿ 위장의 소화 기능 개선 효과
Ÿ 과자류 또는 그냥 섭취 가능
Ÿ 잠글 수 있는 유리병 포장
Ÿ 가정용 또는 선물용

사진자료: 도브리이 묘드 홈페이지, 얀데스마켓 홈페이지

① 크렘-묘드 스 카카오
(초콜릿)

(Крем-мёд с какао )

② 크렘-묘드 스 클럽니코이
(딸기)

(Крем-мёд с клубникой)

③ 크렘-묘드 스 체르니코이
(블루베리)

(Крем-мёд с черникой)

④ 크렘-묘드 스 아브리코솜
(살구)

(Крем-мёд с абрикосом)

자료: 도브리이 묘드 홈페이지

●

동종품목 예

14) 자료: 도브리이 묘드 브콘탁테
15) 자료: 도브리이 묘드(Добрый мед) 홈페이지 (www.honeycompany.ru)
16) 1루블=16.40원(2020.03.16,KEB 하나은행 매매기준율 적용) 
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② 비오 프로둑찌야 (Био Продукция)

기업

기본 정보

기업명 비오 프로둑찌야
(Био Продукция)

홈페이지 www.urbech-bio.ru

위치 111033 Moscow st. Scooter d. 4 building 9, Russia

규모17)

설립년도 2009년

동종품목 수 25개

기업

진출 채널

<오프라인 매장>

개스트로놈 

노아이진

제품명
나투랄나야 파스타 우르베치

(Урбеч натуральная 
паста из миндаля)

용량 280g

가격
771.00루블
(12,644원)

포장 형태 유리병

<온라인 매장>

얀데스마켓

제품명
나투랄나야 파스타 우르베치

(Урбеч натуральная 
паста из миндаля)

용량 280g

가격
585.00루블
(9,594원)

포장 형태 유리병

기업

홍보 채널

Ÿ 자사 홈페이지(현지)
- 기업 소개 및 수상 내역
- 제품 소개 및 제품 정보 제공
- 제품 활용 레시피 제공

홍보 문구

Ÿ 아몬드, 내장기관 개선과 혈액 정화에 
기여

Ÿ 아미노산 함유 
Ÿ 고함량 단백질
Ÿ 신진대사 정상화에 기여

사진자료: 비오 프로둑찌야 홈페이지, 얀데스마켓 홈페이지

① 우르베치 나투랄나야 파스타 
이즈 그레츠키 오레크호프

(호두)
(Урбеч натуральная паста 

из грецких орехов)

② 우르베치 나투랄나야 파스타 
이즈 레스냐크 오레크호프

(헤이즐넛)
(Урбеч натуральная паста 

из лесных орехов)

③ 우르베치 나투랄나야 파스타 
이즈 오레크호프 케슈

(캐슈넛)
(Урбеч натуральная паста 

из орехов кешью)

자료: 비오 프로둑찌야 홈페이지

●

동종품목 예

17) 자료: 비오 프로둑찌야((Био Продукция) 홈페이지 (www.urbech-bio.ru)
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③ 돕드롭스 (ДопДропс)

기업

기본 정보

기업명 돕드롭스
(ДопДропс)

홈페이지 www.dopdrops.ru

위치
141044, Moscow region, Mytishchi district, the village 

of Gribki, st. Construction dead end, Russia

규모18)
설립년도 2017년

동종품목 수 13개

기업

진출 채널

<오프라인 매장>

아즈부까 브꾸싸

제품명

아라히소바야 파스타
(Арахисовая паста DopDrops 

Крана с Гималайской 
Розовой солью)

용량 250g

가격
215.00루블
(3,526원)

포장 형태 유리병

<온라인 매장>

오존

안데스마켓

제품명

피트네스 피타니예 돕드롭스 
파스타 아라키스 크란치 

기말라이느카야 솔 
(Фитнес питание DopDrops 
Паста Арахис Кранчи 

Гималайская соль)

용량 250g

가격
198.00루블
(3,247원)

포장 형태 유리병

기업

홍보 채널

Ÿ 자사 홈페이지(현지)
- 기업 소개 및 제품 소개
- 제품 관련 프로모션 정보 안내
Ÿ SNS 플랫폼

(인스타그램, 브콘탁테)
- 제품 홍보 및 제품 관련 정보 제공
- 제품 활용 요리 사진 공유

홍보 문구

Ÿ 바삭한 땅콩, 섬세하고 짭짤한 맛
Ÿ 아침식사, 채소, 육류 요리와 함께
Ÿ 특별한 땅콩 로스팅 
Ÿ 원료의 유익한 성분 유지하여 풍미 

유지
사진자료: 돕드롭스 홈페이지, 오존 홈페이지

① 돕드롭스 파스타 아라히소바야 
베즈 도바보크

(땅콩)
(DopDrops Паста Арахисовая 

без Добавок)

② 돕드롭스 파스타 아라히소바야 
크란쉬 슬라드카야 [베즈 

사하라]
(땅콩[무설탕])

(DopDrops Паста Арахисовая 
с Кокосом [без сахара])

③ 돕드롭스 파스타 아라히소바야 
스 코코솜 [베즈 사하라]

(땅콩[무설탕], 코코넛)
(DopDrops Паста Арахисовая 

с Кокосом [без сахара])

자료: 도브리이 묘드 홈페이지

●

동종품목 예

18) 자료: 돕드롭스(ДопДропс) 홈페이지 (www.dopdrops.ru)
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④ 임페리야 소우소프 (Империя соусов)

기업

기본 정보

기업명 임페리야 소우소프
(Империя соусов)

홈페이지 www.sinkogroup.ru/products/vicenta

위치
115432 Moscow, 18 Andropova Ave, Building 5, 

Floor 11, Russia

규모19)

설립년도 1995년

동종품목 수 8개

기업

진출 채널

<오프라인 매장>

마그닛

제품명
스 쿠소치카미 아라히사
(Паста Арахисовая “с 
кусочками арахиса”)

용량 65g

가격
79.00루블
(1,296원)

포장 형태 플라스틱 파우치

<온라인 매장>

오존

얀데스마켓

제품명

오레호바야 파스타 비센타 
아라히소바야 스 쿠소치카미 

아라히사
(Ореховая паста Vicenta 

Арахисовая, с кусочками 
арахиса)

용량 65g

가격
64.00루블
(1,050원)

포장 형태 플라스틱 파우치

기업

홍보 채널

Ÿ 자사 홈페이지(현지)
- 기업 소개 및 계열사 소개
- 제품 소개 및 제품 정보 제공
- 제품 활용 레시피 안내

홍보 문구
Ÿ 천연 땅콩버터
Ÿ 천연 단백질

사진자료: 임페리야 소우소프 홈페이지, 오존 홈페이지

① 아라히소바야 파스타 
미야카야 (볶은 땅콩)

(АРАХИСОВАЯ ПАСТА МЯГКАЯ)

② 아라히소바야 파스타 
몰로치나야 (땅콩, 밀크)
(АРАХИСОВАЯ ПАСТА 

МОЛОЧНАЯ)

③ 파스타 이즈 세미얀나
(아마씨)

(ПАСТА ИЗ СЕМЯН ЛЬНА)

④ 파스타 이즈 세미얀 티크비 
(호박씨)

(ПАСТА ИЗ СЕМЯН ТЫКВЫ)

자료: 임페리야 소우소프 홈페이지

●

동종품목 예

19) 자료: 임페리야 소우소프(Империя соусов) 홈페이지 (www.sinkogroup.ru/products/vicenta)
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⑤ 그로서리스 USA (Groceries USA)

기업

기본 정보

기업명
그로서리스 USA

(Groceries USA)

홈페이지 www.groceries-usa.com

위치 Groceries USA, Long Island City, New York 11101, U.S.A

규모20)
설립년도 1981년

동종품목 수 28개

기업

진출 채널

<오프라인 매장>

아즈부까 브꾸싸

제품명

아라힛소바야 파스타 
크레모바야

(Арахисовая паста 
кремовая)

용량 340g

가격
399.00루블
(6,544원)

포장 형태 플라스틱병

<온라인 매장>

얀데스마켓

제품명

아라힛소바야 파스타 
크레모바야

(Арахисовая паста 
кремовая)

용량 340g

가격
349.00루블
(5,724원)

포장 형태 플라스틱병

기업

홍보 채널

Ÿ 자사 홈페이지
- 기업 소개 
- 제품 소개 및 제품 정보 제공
Ÿ SNS 플랫폼

(페이스북, 트위터)
- 제품 홍보 및 제품 관련 정보 제공
- 기업 참여 박람회 정보 안내

홍보 문구

Ÿ 고품질의 땅콩 스프레드
Ÿ 미국 남부에서 자란 땅콩으로 제조
Ÿ 다양한 맛의 스프레드
Ÿ 고함량의 불포화지방산 함유
Ÿ 단백질, 비타민 B3, 비타민 E, 마그네슘 포함
Ÿ 식이섬유와 고급 항산화제 포함

사진자료: 그로서리스 USA 홈페이지, 얀데스마켓 홈페이지

① 크리미 피넛 버터 위드 허니 
(땅콩)

(Creamy Peanut Butter with Honey)

② 크리미 피넛 버터 위드 메이플
(땅콩, 메이플 시럽)

(Creamy Peanut Butter with Maple)

③ 크리미 피넛 버터 위드 화이트 
초콜릿 (땅콩, 초콜릿)

(Creamy Peanut Butter with 
White Chocolate)

④ 크런치 피넛 버터 (땅콩)
(Crunchy Peanut Butter)

자료: 그로서리스 USA 홈페이지

●

동종품목 예

20) 자료: 그로서리스 USA(Groceries USA) 홈페이지 (www.groceries-usa.com)
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⑥ 오그하브 할바 컴퍼니 (Oghab Halva Company)

기업

기본 정보

기업명 오그하브 할바 컴퍼니
(Oghab Halva Company)

홈페이지 www.oghabhalva.com/ru

위치
Tehran city, st. Hajj Abdollah Ansari, ul. South Abuzar 

Ghaffari, Behnia dead end lane, building number 7, Iran

규모21)

설립년도 1944년

동종품목 수 5개

기업

진출 채널

<오프라인 매장>

개스트로놈 

노아이진

제품명
세서미 크림 코코아
(Sesame Cream - 

Cocoa Flavor)

용량 350g

가격
457.50루블
(7,503원)

포장 형태 플라스틱병

<온라인 매장>

오존

제품명

오그하브 크렘 쿤주트니 스 
카카오

(Oghab крем кунжутный 
с какао)

용량 350g

가격
293.00루블
(4,805원)

포장 형태 플라스틱병

기업

홍보 채널

Ÿ 자사 홈페이지(현지)
- 기업 소개 및 브랜드 정보 제공
- 제품 소개 및 제품 정보 제공
Ÿ SNS 플랫폼

(인스타그램, 아파랏)
- 제품 홍보 및 제품 관련 정보 제공
- 제품 활용 요리 영상 공유

홍보 문구

Ÿ 영양가 높은 
Ÿ 참깨의 특성을 살린
Ÿ 전 연령대의 아침식사
Ÿ 초콜릿을 대체 상품

사진자료: 오그하브 할바 컴퍼니 홈페이지, 오존 홈페이지

① 쿤주트니 크렘-카카오
(참깨, 초콜릿)

(Кунжутный крем-какао)

② 쿤주트니 크렘 베즈 사하라
(참깨[무설탕])

(Кунжутный крем без 
сахара)

③ 쿤주트니 크렘 스 아로마톰 코페
(참깨, 커피)

(Кунжутный крем с 
ароматом Кофе)

④ 프로스토이 쿤주트니 크렘
(참깨)

(Простой Кунжутный крем)

자료: 오그하브 할바 컴퍼니 
홈페이지

●

동종품목 예

21) 자료: 오그하브 할바 컴퍼니(Oghab Halva Company) 홈페이지 (www.oghabhalva.com/ru)
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Buyer Interview
(바이어 인터뷰)

러시아
(RUSSIA)
스프레드 인터뷰
대상 바이어 업체 선정

인터뷰 대상 기업체 선정

· 식품 수입유통업체 ○

· 잼류 취급 경험 ○

아이디고
(Aidigo) 

라브카코피차이
(Лавка 

кофе чая)

개스트로놈 
노아이진

(Gastronome 
No.1)

임포트스토어

(Import Store)

마스데리스카야
브꾸싸

(Мастерская 
Вкуса)

업태 ▶ 온라인 도소매업체 유통업체 백화점 수입유통업체 소매업체

주요 

취급

스프레드

▶

잼 잼, 스프레드 잼, 스프레드 잼, 스프레드 잼, 스프레드

사진자료: 마스데리스카야브꾸싸(Мастерская Вкуса), 임포트스토어(Import Store), 개스트로놈 
노아이진(Gastronome No.1), 코피차이(Лавка кофе чая), 아이디고(Aidigo) 홈페이지

러시아(RUSSIA)
스프레드 바이어 인터뷰

A사

아이디고

(Aidigo)

온라인 도소매업체

라브카코피차이
(Лавка кофе 

чая)
유통업체

개스트로놈 노아이진

(Gastronome No.1)

백화점

임포트스토어

(Import Store)

수입유통업체

마스데리스카야브꾸싸
(Мастерская 

Вкуса)
소매업체

 스프레드
(커피)

---------------

제품 선호도

러시아산 잼, 

수입산 

 스프레드(초콜릿)
선호

잼 선호,
스프레드(커피)는

보편적이지 않은 제품

스프레드(초콜릿), 꿀 등 

단맛의 잼류 선호

원재료 맛과 식감을 

느낄 수 있는 
스프레드 선호

잼 선호, 최근

초콜릿·체리 맛 
스프레드 선호

11,000원
---------------

제품 가격

270g에 

250.00루블

(약 4,100원)22)

400g에 평균

100.00-200.00루블
(약 1,640-3,280원)

일반 잼과 
비교했을 때

매우 비싼 가격

200g에 

450.00-500.00루블
(약 7,380-8,200원)

커피·블랙베리  
스프레드

170g에 370.00루블
(약 6,068원)

200g
---------------

제품 용량

250g, 270g 
용량의 제품 취급

대부분 제품의 용량은 

400g
30g, 200g이 

현지에서는 적당한 용량

취급 제품의 용량은 

200-400g
주로 170-220g의 

제품 취급

유리병
---------------

제품 포장

대부분 유리병 포장,

선물용의 경우

독특한 모양의 

종이상자로 외부 포장

러시아 현지인,

유리병에 포장된 
제품 선호

제품 대부분이 

유리병에 포장되어 판매

러시아 현지인은 

유리병, 
플라스틱 병에 
포장된 제품 선호

프리미엄 제품일 경우, 

독특한 포장 방식을 
추천

(*) 현지 경쟁품 취급 바이어 인터뷰 5개사

22) 1루블=16.40원(2020.03.16.,KEB 하나은행 매매기준율 적용)
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Interview ① 아이디고(Aidigo)

23)          

●

아이디고

(Aidigo) 

전문가 소속

아이디고

(Aidigo)

온라인 도소매업체

전문가 정보

Ms. Olga

(Sales Department)

아이디고(Aidigo)

Sales Department, Ms. Olga

아이디고는 온라인 도소매업체로, 잼, 유제품, 빵, 음료류, 소스류 등의 식료품과 
조리기구, 화장품, 가정용품 등 약 5,000개의 상품을 취급하고 있음. 주로 고품질 
유기농, 천연 제품만을 취급하며 다른 곳에 비해 제품의 가격이 높음. 일반 
고객뿐만 아니라 러시아의 카페와 호텔에 식료품을 제공하고 있음. 온라인으로 제품 
주문을 받고 있으며, 자체 물류 단지를 통해 제품을 배송함

23) 사진자료: 아이디고(Aidigo) 홈페이지 (aidigo-shop.ru)
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가격 11,000원

용량 200g

포장 유리병 

제품 종류 스프레드
(커피)

Q1. 최근 러시아에서의 스프레드 트렌드는 어떠한가요?

러시아에는 오래전부터 잼과 스프레드 문화가 발달하여 다양한 종류의 제품이 
판매되고 있습니다. 러시아산 과일은 당도가 높기 때문에, 러시아 현지인들은 
러시아산 잼을 선호합니다. 잼 이외에도 현지인들은 수입산 초콜릿 맛 스프레드를 
선호합니다.

Q2. 당사에서 취급 중인 스프레드는 무엇인가요?

당사에서는 소비자의 건강을 고려한 제품만을 주로 취급하고 있습니다. 잼류로는 
고품질의 노마드(Nomad) 제품을 판매하고 있습니다. 판매 중인 해당 브랜드 
제품은 솔방울 잼과 민들레 꽃 잼이 있습니다. 러시아 현지인들은 솔방울이 소화 
장애 개선에 효능이 있으며, 민들레는 비타민과 미네랄이 풍부하다고 생각합니다.

Q3. 제품의 포장 형태, 용량 및 가격은 어떻게 되나요?

러시아에서 판매되는 잼류의 대부분은 200-300g 용량으로 유리병에 포장되어 
판매됩니다. 당사에서 판매 중인 제품은 일반적으로 판매되는 제품과 다르게 
유리병의 외부를 집 모양의 종이박스로 포장한 제품을 판매하고 있습니다. 해당 
제품은 250g과 270g으로 고품질 제품이기 때문에 가격이 비싼 편입니다. 
270g 용량 잼의 가격은 250.00루블(약 4,088원)입니다. 

Q4. 선물용 스프레드에 대한 수요는 어떠한가요?

당사에서 판매 중인 잼은 일반 가정용과 선물용으로 구분하여 판매되고 있습니다. 
선물용 상품은 집 모양의 종이박스에 2개의 잼으로 구성되어 있습니다. 독특한 포장 
형태는 제품을 더욱 고급스럽게 한다고 생각합니다. 하지만, 일반적으로 러시아 
사람들은 크리스마스나 등 특별한 날의 선물로 와인을 선호하기 때문에, 선물용 
상품에 대한 수요는 많지 않습니다.
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Interview ② 라브카코피차이(Лавка кофе чая)

  24)             

●

라브카코피차이

(Лавка кофе чая)

전문가 소속

라브카코피차이

(Лавка кофе чая)

유통업체

전문가 정보

Mr. Stanislav Nikolaevich

(CEO)

라브카코피차이(Лавка кофе чая)

CEO, Mr. Stanislav Nikolaevich

라브카코피차이는 식료품 전문 유통업체로, 러시아에서 온·오프라인 매장을 운영함. 
취급 품목으로는 커피, 차류, 잼, 스낵류 등이 있으며, 기념일 등의 선물용 제품을 
별도로 판매함. 러시아 첼랴빈스크와 스베르들로프스카야오블래스트 지역의 슈퍼마켓, 
소매업체, 도매업체 등으로 제품을 유통함. 페이스북, 인스타그램 등의 소셜미디어 
플랫폼을 활용해 제품을 홍보함

24) 사진자료: 라브카코피차이(Лавка кофе чая) 홈페이지 (lavka-coffee-tea.ru)
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가격 11,000원

용량 200g

포장 유리병 

제품 종류 스프레드
(커피)

Q1. 러시아 소비자들이 선호하는 스프레드는 무엇인가요?

러시아 소비자들은 블루베리, 딸기, 체리 등 과일로 만든 잼을 선호합니다. 특히 
러시아에서 재배한 과일은 당도가 매우 높고 맛있기 때문에 러시아 현지인들 
사이에서 러시아산 잼의 인기는 높습니다. 최근에는 체리 잼 수요가 많아졌습니다.

Q2. 취급 제품의 용량 및 가격은 어떻게 되나요?

당사는 러시아에서 생산한 제품 외에도 오스트리아 등 유럽국가에서 생산한 
제품을 취급하고 있습니다. 취급 중인 잼류의 용량은 28g, 50g, 100g, 200g, 
400g, 500g으로 매우 다양합니다. 그중 소용량 제품으로 달보(Darbo)의 28g이 
있으며 이는 시중에 흔하지 않는 용량입니다. 러시아에서 수요가 많은 잼류의 
용량은 400g입니다. 제품의 가격은 브랜드와 품질에 따라 차이가 있으나, 400g 
가격은 평균 100.00-200.00루블(약 1,635-3,270원)입니다. 

Q3. 러시아 사람들은 스프레드 구매 시, 무엇을 고려하나요?

스프레드 선택 시 고려하는 사항은 현지 소비자들의 소득 수준에 따라 차이가 
있는 것 같습니다. 일반적으로 러시아 현지인들은 제품의 원료와 가격에 민감한 
편입니다. 하지만, 고소득층 현지인들은 가격보다 브랜드와 원산지를 고려합니다. 
가격에 덜 민감한 소비자들은 일반적으로 러시아산 스프레드와 고품질의 유럽산 
잼을 선호합니다.

Q4. A사 제품의 러시아 진출 시 현지 수요가 있을까요?

러시아에서 커피 맛 스프레드는 보편적이지 않은 제품이며 당사에서도 취급한 
적이 없기 때문에 현지 수요를 예측하기 어렵습니다. 하지만 해당 제품은 
커피라는 독특한 원료를 사용했고 가격대가 있어 고소득층에게서 인기가 있을 것 
같습니다. 따라서, 고급 호텔, 프리미엄 마켓 등으로 유통하는 현지 업체와 
협력하는 것을 추천드립니다. 러시아 소비자들은 스틱형보다 유리병에 포장된 
제품을 선호하기 때문에 유리병 제품을 주력으로 홍보하는 것이 좋을 것 
같습니다.  
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Interview ③ 개스트로놈 노아이진
           (Gastronome No.1) 

  25)        

●

개스트로놈 노아이진

(Gastronome No.1) 

전문가 소속

개스트로놈 노아이진

(Gastronome No.1)

백화점

전문가 정보

Ms. Mariya 

(Senior Sales Manager)

개스트로놈 노아이진(Gastronome No.1)

Senior Sales Manager, Ms. Mariya 

개스트로놈 노아이진은 2008년에 설립된 슈퍼마켓 형태로 모스크바 유명 백화점인 
검(GUM) 안에 입점함. 온라인 쇼핑몰은 별도로 운영하고 있지 않으며, 오프라인 
매장 1곳만을 운영함. 와인, 어류, 육류, 유제품, 음료류 등을 취급하고 있으며, 
러시아 소비자들 사이에서 최고급 제품만을 판매하는 곳으로 유명함. 러시아에서 
생산한 제품뿐만 아니라, 스위스, 프랑스, 벨기에, 독일, 중국, 인도 등 다양한 
국가의 제품을 취급함

25) 사진자료: 개스트로놈 노아이진(Gastronome No.1) 홈페이지 (gumrussia.com/gastronom-1)
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가격 11,000원

용량 200g

포장 유리병 

제품 종류 스프레드
(커피)

Q1. 러시아 소비자들이 선호하는 스프레드는 무엇인가요?

러시아 소비자들은 달콤한 맛의 잼과 초콜릿 맛 스프레드를 가장 선호합니다. 
특히 소비자들은 러시아산 라즈베리, 딸기, 체리 잼과 수입산 초콜릿 스프레드를 
선호합니다. 당사의 주 고객층은 외국인이어서 러시아산 잼이 가장 인기있습니다.

Q2. 현지인들 사이에서 유명한 브랜드로 무엇이 있나요?

러시아 유명 브랜드로는 루캐션스키(Lukashenskie), 볼고그래드스코(Volgogradskoe), 
마히브가 있습니다. 이 밖에 아르메니아, 독일, 프랑스, 그리스 등 유럽 국가에서 수입한 
제품의 인기가 좋으며, 수입 제품 중 유명 브랜드로는 샹달프(St. Dalfour)가 있습니다. 

Q3. 판매 중인 제품의 가격과 용량은 어떻게 되나요?

당사에서 판매 중인 잼류의 용량은 30g부터 400g까지 다양합니다. 고품질 잼의 
가격은 약 200.00-300.00루블(약 3,280-4,920원)입니다. 당사에서는 러시아의 큰 
기념일에 한하여 일시적으로 선물용 제품을 판매하기도 합니다. 선물용 제품은 A사 
200g 제품과 같이 주로 유리병에 포장되어 판매 중입니다. 

Q4. A사 제품의 러시아 진출 시 현지 수요가 있을까요?

러시아 사람들은 카푸치노와 라떼를 즐겨 마시지만, 소비자들에게 커피 맛 
스프레드는 매우 생소합니다. A사 제품 가격 또한 일반 다른 스프레드에 비해 
비싼 편이기 때문에 소수의 고소득층에서 수요가 있을 것 같습니다. 러시아의 
스프레드 제품 대부분이 유리병에 담겨 판매되고 있습니다. A사의 30g 스틱형 
제품은 러시아에서 보편적으로 볼 수 없는 제품이며 현지인들에게 익숙한 제품이 
아니기 때문에, 해당 제품이 러시아에 판매된다면 소비자들의 관심과 흥미를 끌 수 
있을 것으로 기대됩니다. A사의 제품이 프리미엄 시장 진출을 고려한다면 좀 더 
포장 디자인을 고급스럽게 할 필요가 있습니다. 
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Interview ④ 임포트스토어(Import Store)

  26)             

●

임포트스토어

(Import Store)

전문가 소속

임포트스토어

(Import Store)

수입유통업체

전문가 정보

Mr. Ildar

(Purchasing Manager)

임포트스토어(Import Store)

Purchasing Manager, Mr. Ildar

임포트스토어는 모스크바에 창고를 둔 과자 및 음료 전문 수입유통업체로, 세계 
각국에서 수입한 제품을 러시아에 유통함. 마스(Mars), 프링글스(Pringles), 
오레도(Oreo) 등 약 37개의 브랜드 제품을 취급함. 잼, 쿠키, 초콜릿, 사탕, 음료, 
스낵류 등 약 500개 이상의 품목을 취급하고 있으며, 지속해서 상품 다각화를 추진 
중임. 러시아와 CIS 국가의 다양한 도매업체로 납품하고 있음 

26) 사진자료: 임포트스토어(Import Store) 홈페이지 (importstore.ru)
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가격 11,000원

용량 200g

포장 유리병 

제품 종류 스프레드
(커피)

Q1. 러시아에서 스프레드 트렌드는 어떻게 되나요?

최근 현지 소비자들 사이에서 초콜릿과 땅콩 버터 맛 스프레드 선호가 있습니다. 
과거 소비자들은 달콤한 잼을 주로 선호했으나 최근에는 부드러우면서 우유 맛이 
나는 스프레드를 선호합니다. 

Q2. 현지 소비자들이 선호하는 스프레드는 무엇인가요?

러시아 현지인들은 초콜릿 맛의 스프레드를 가장 선호합니다. 해당 제품은 
러시아산 보다는 미국 또는 영국산을 더 선호합니다. 인기있는 브랜드로 
허시(Hershey’s), 아메리칸프레시(American Fresh), 에스에프아이(SFI), 캐드버리 
(Cadbury) 등이 있습니다. 해당 브랜드들은 러시아 현지인들 사이에서 프리미엄 
제품으로 유명합니다. 

Q3. 취급 제품의 용량, 가격 및 포장 형태는 어떻게 되나요?

러시아 소비자들은 200-400g의 유리병, 플라스틱 병에 담긴 제품을 선호합니다. 
당사에서도 유리병에 담긴 200g과 386g 수입산 스프레드를 판매하고 있습니다. 
200g 초콜릿 맛의 스프레드는 450.00-500.00루블(약 7,380-8,200원), 386g은 
600.00-700.00루블(약 9,840-11,480원)입니다. 386g 초콜릿 맛 스프레드는 가족 
단위의 소비자들에게 인기가 좋습니다. 

Q4. 러시아 사람들은 제품 구매 시, 무엇을 고려하나요?

러시아 소비자들은 맛과 식감을 가장 고려하여 제품을 구매합니다. 최근에는 땅콩 
원료의 식감을 느낄 수 있는 땅콩 초콜릿 스프레드의 수요가 증가하고 있습니다.
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Interview ⑤ 마스데리스카야브꾸싸
           (Мастерская Вкуса)

  27)        

●

마스데리스카야브꾸싸

(Мастерская 

Вкуса)

전문가 소속

마스데리스카야브꾸싸

(Мастерская Вкуса)

도소매업체

전문가 정보

Mr. Kutuzov

(Store Manager)

마스데리스카야브꾸싸(Мастерская Вкуса)

Store Manager, Mr. Kutuzov

마스데리스카야브꾸싸는 식료품 전문 도소매업체로, 러시아의 레스토랑, 카페, 일반 
소매업체에 납품하고 있음. 러시아에서 온라인 쇼핑몰과 모스크바에서 약 2곳의 
오프라인 매장을 운영하고 있으며, 취급 품목으로는 잼, 스낵류, 향신료, 음료류, 꿀, 
냉동식품, 아시아식품, 체중감량보조제, 허브 등이 있음. 페이스북, 인스타그램, 
유튜브 등을 통해 제품을 홍보함 

27) 사진자료: 마스데리스카야브꾸싸(Мастерская Вкуса) 홈페이지 (mvfood.ru)
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가격 11,000원

용량 200g

포장 유리병 

제품 종류 스프레드
(커피)

Q1. 러시아에서 스프레드의 수요는 어떠한가요?

러시아 현지인들의 스프레드 수요는 많으며 그중 과일 잼이 가장 선호됩니다. 
최근에는 레드와인·향신료, 초콜릿·체리 맛 스프레드 수요가 많습니다. 소비자들은 
더욱 다양한 맛의 스프레드를 원하기 때문에, 현지 시장에는 독특한 맛의 제품이 
출시되고 있습니다. 

Q2. 당사에서 취급 중인 제품은 무엇인가요?

당사는 러시아에서 생산한 제품만을 취급하고 있습니다. 그중, 러시아 브랜드 
네이처라리나(Naturalina)는 독특하면서도 다양한 맛의 제품을 출시합니다. A사와 
유사한 커피·블랙베리, 커피·오렌지 맛의 스프레드도 판매하고 있습니다. 해당 
제품은 100% 커피로만 만들어진 것이 아니기 때문에 커피 맛이 강하지 않습니다. 
또한, 과일을 섞어 커피의 쓴 맛을 줄였다는 특징이 있습니다. 이 밖에 당사는 
샴페인·딸기, 솔방울, 생강 등 다양한 맛의 잼류를 판매하고 있습니다. 

Q3. 취급 제품의 가격 및 용량은 어떻게 되나요?

제품의 가격은 제[품의 원료 및 첨가물에 따라 차이가 있습니다. 한가지의 과일만을 원료로 
한 제품은 170-220g에 200.00-250.00루블(약 3,280-4,100원), 2가지 이상의 원료가 
포함된 제품은 170-220g에 370.00-390.00루블(약 6,068-6,396원)입니다. 커피와 
블랙베리를 원료로 한 스프레드는 170g에 370루블(약 6,068원)입니다. 

Q4. A사가 러시아 진출 시 고려해야 할 사항은 무엇일까요?

러시아 진출을 위해 온라인 쇼핑몰 또는 건강 식품을 전문으로 하는 매장 등을 고려해 
볼 것을 추천합니다. 일반 오프라인 매장에서는 다양한 종류의 과일 잼을 취급하기 
때문에, 인지도가 낮은 제품과 소비자들에게 익숙하지 않은 맛의 제품 수요는 많지 
않습니다. 반면 건강 식품을 전문으로 하는 오프라인 매장에서는 프리미엄 제품과 
독특한 제품을 판매하기 때문에 A사가 진출하기에 적합하다고 생각합니다. 이 밖에 
커피를 판매하는 매장이나 카페에 납품하는 것도 좋을 것 같습니다. 가격은 프리미엄 
제품임을 고려하였을 때 A사의 673루블(약 11,037원)은 적당합니다. 하지만, 제품의 
원료와 맛, 포장을 통하여 제품이 고품질이라는 이미지를 줘야 합니다. 따라서 일반 
유리병보다 독특한 방식으로 제품을 포장하여 판매해야 합니다.



Ⅳ. Competitiveness

SUMMARY
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2. 기업 마케팅 벤치마킹
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Competitiveness
(경쟁력 파악)

러시아(RUSSIA) - 제품 경쟁력 검증
 A사 제품 잼 스프레드(밀크)

15개 경쟁제품 평균
 스프레드(초콜릿) 스프레드(견과류) 스프레드(커피)

경쟁력 평가 의견

제품

경쟁력

100g당 

가격28)

A사 제품의 100g당 가격은 335.00루블(5,494원)29), 

A사 제품의 100g당 가격은 

경쟁제품 평균 대비 201.84루블(3,310원) 비싸며,

잼 대비 270.07루블(4,429원), 

스프레드(밀크) 대비 199.00루블(3,264원), 

스프레드(초콜릿) 대비 158.67루블(2,602원), 

스프레드(견과류) 대비 205.19루블(3,365원), 

스프레드(커피) 대비 199.17루블(3,266원) 비쌈

용량

A사 제품의 용량은 200g,

경쟁제품의 평균 대비 38g 적은편,

A사 제품의 용량은,

잼 대비 42g 적으며,

스프레드(밀크) 대비 100g 많으며,

스프레드(초콜릿) 대비 36g 적으며,

스프레드(견과류) 대비 89g 적으며,

스프레드(커피) 대비 80g 많음

제품 종류 유통기한 포장 형태 보유 인증

경쟁제품 15개 종류, 

잼 3개,

스프레드(밀크) 1개,

스프레드(초콜릿) 5개,

스프레드(견과류) 5개,

스프레드(커피) 1개

경쟁제품 15개 유통기한,
 2년 이상 2개, 

1년 이상 2년 미만 6개,
 6개월 이상 1년 미만 5개

6개월 미만 2개

경쟁제품 15개의 포장 형태,

플라스틱 병 7개,

유리병 5개,

플라스틱 파우치 3개

경쟁제품 15개, 

모두 EAC 인증 보유

마케팅

벤치마킹

진출 채널 홍보 채널 홍보 문구

경쟁사

경쟁기업 6개사

현지 온·오프라인 매장
 모두 진출 

경쟁기업 6개사 중 4개사

자사 홈페이지, 

SNS 플랫폼 홍보 채널로 활용

경쟁기업 6개사,

‘맛’, ‘식감’, ‘성분’ 등 

홍보문구로 활용

28) 1루블=16.40원(2020.03.16,KEB 하나은행 매매기준율 적용)
29) A사 100g당 가격: 335.00루블(A사 제품 100g당 가격 5,500원을 16.40원으로 나눈 후 소수점을 반올림한 값(약 5,494원))
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1. 제품 경쟁력 검증

1) 가격 ▶ A사 제품 100g당 가격, 경쟁제품 대비 비싼 편

A사 제품의 100g당 가격은 335.00루블(5,494원)로 15개 경쟁제품의 평균 
가격(133.16루블(2,184원)) 대비 201.84(3,310원) 비쌈. 종류별 100g당 평균 
가격은 스프레드(초콜릿)가 176.33루블(2,892원)로 가장 비싸며, 잼류가 
64.93루블(1,065원)로 가장 저렴함. 경쟁제품 중 가장 비싼 제품은 
쇼콜라드노-오레호바야 파스타 쿠키(340.00루블(5,576원))며, 가장 저렴한 
제품은 젬 클루브니치늬이(32.40루블(531원))로 확인됨

[표 3.1] 러시아 스프레드 가격 경쟁력 분석
(단위: 루블)

●

경쟁제품 

(경쟁기업)

① 바레니예 이즈 소스노보이 쉬슈키
   (시비르스키 케드르)
② 젬 클루브니치늬이
   (토르고븨이 돔 보구차로보-마르켓)
③ 젬 비쉬뇨븨이
   (토르고븨이 돔 보구차로보-마르켓)
④ 먁카야 카라멜 클라시체스카야
   (뉴 브렌드스)
⑤ 쇼콜라드노-오레호바야 파스타 쿠키
   (모드조)
⑥  먁키이 몰로치늬이 쇼코라드
   (코례노프스키 몰로치노- 

콘세르븨 콤비낫)
⑦ 푼두치노-쇼코라드나야 파스타
   (토메르)
⑧ 파스타 푼두치노-쇼코라드나야 스 

이조말톰 (토메르)
⑨ 세서미 크림 코코아
   (오그하브 할바 컴퍼니)
⑩ 나투랄나야 파스타 우르베치
   (비오 프로둑찌야)
⑪ 아라히소바야 파스타
   (돕드롭스)
⑫ 스 쿠소치카미 아라히사
   (임페리야 소우소프)
⑬ 아라힛소바야 파스타 크레모바야
   (그로서리스 USA)
⑭ 먁카야
   (에스에프아이 트레이딩)
⑮ 크렘-묘드 스 코페
   (도브릐이 묘드)
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2) 용량 ▶ A사 제품 용량, 경쟁제품 평균 용량 대비 적은 편

A사 제품의 용량은 200g으로 경쟁제품 평균 용량(238g) 대비 적음. 종류별 
평균 용량은 스프레드(견과류)가 289g으로 가장 많으며 스프레드(밀크)가 
100g으로 가장 적은 것으로 확인됨

[표 3.2] 러시아 스프레드 용량 경쟁력 분석
(단위: g)

●

경쟁제품(경쟁기업)

① 바레니예 이즈 소스노보이 쉬슈키
   (시비르스키 케드르)
② 젬 클루브니치늬이
   (토르고븨이 돔 보구차로보-마르켓)
③ 젬 비쉬뇨븨이
   (토르고븨이 돔 보구차로보-마르켓)
④ 먁카야 카라멜 클라시체스카야
   (뉴 브렌드스)
⑤ 쇼콜라드노-오레호바야 파스타 쿠키
   (모드조)
⑥  먁키이 몰로치늬이 쇼코라드
   (코례노프스키 몰로치노- 

콘세르븨 콤비낫)
⑦ 푼두치노-쇼코라드나야 파스타
   (토메르)
⑧ 파스타 푼두치노-쇼코라드나야 스 

이조말톰 (토메르)
⑨ 세서미 크림 코코아
   (오그하브 할바 컴퍼니)
⑩ 나투랄나야 파스타 우르베치
   (비오 프로둑찌야)
⑪ 아라히소바야 파스타
   (돕드롭스)
⑫ 스 쿠소치카미 아라히사
   (임페리야 소우소프)
⑬ 아라힛소바야 파스타 크레모바야
   (그로서리스 USA)
⑭ 먁카야
   (에스에프아이 트레이딩)
⑮ 크렘-묘드 스 코페
   (도브릐이 묘드)
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3) 제품 종류 ▶ 경쟁제품, 잼, 스프레드(초콜릿), 스프레드(견과류) 등

조사된 경쟁제품 15개 제품의 종류는 잼과 스프레드로 분류됨. 스프레드는 
맛과 향에 따라 밀크, 초콜릿, 견과류, 커피로 분류됨. 가장 많이 조사된 
제품은 스프레드(초콜릿)와 스프레드(견과류)로 각각 5개씩 조사되었으며, 잼 
3개, 스프레드(밀크)와 스프레드(커피)는 각각 1개씩 조사됨

[표 3.3] 러시아 스프레드 종류 경쟁력 분석

4) 유통기한 ▶ 경쟁제품의 평균 유통기한, 11.6개월

경쟁제품의 평균 유통기한은 11.6개월인 것으로 조사됨. 경쟁제품의 
유통기한이 2년 이상인 제품은 2개, 1년 이상 2년 미만의 제품은 6개, 
6개월 이상 1년 미만의 제품은 5개, 6개월 미만의 제품은 2개로 조사됨

[표 3.4] 러시아 스프레드 유통기한 경쟁력 분석
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5) 포장 형태 ▶ 경쟁제품 15개 포장 형태, 플라스틱 병 7개, 유리병 5개

러시아에서 판매되고 있는 경쟁제품 15개의 포장 형태는 크게 플라스틱 병, 
유리병, 플라스틱 파우치로 나뉨. 15개 경쟁제품 중 7개의 포장 형태는 
플라스틱 병인 것으로 확인되었으며, 5개 제품은 유리병, 3개 제품은 
플라스틱 파우치인 것으로 조사됨

[표 3.5] 러시아 스프레드 포장 형태 경쟁력 분석

6) 보유 인증 ▶ 경쟁제품 15개 중 15개 모두 인증 보유

경쟁제품 15개는 모두 유라시아적합성(EAC) 인증을 보유하고 있는 것으로 
확인됨. EAC 인증은 유라시아 관세 동맹의 모든 기술 규정을 준수하는 
제품에 부여되는 인증임. 유라시아 대륙에서 판매를 희망하는 모든 신선 및 
가공 식품은 생산, 저장, 운송, 판매 처리 등에 대한 적합성을 인증 받아야함 

[표 3.6] 러시아 스프레드 보유 인증 경쟁력 분석
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2. 기업 마케팅 벤치마킹

1) 판매 채널 ▶ 경쟁기업 6개사 모두 러시아 오프라인 매장 및 온라인 매장 진출

러시아에 진출한 경쟁기업 6개사는 모두 오프라인 매장에 진출함. 
경쟁기업이 가장 많이 진출한 매장은 개스트로놈 노아이진이며, 온라인 
매장은 얀데스마켓으로 경쟁기업 5개사가 진출한 것으로 조사됨

[표 3.7] 러시아 스프레드 경쟁기업 판매 채널 분석

경쟁기업
오프라인 매장 온라인 매장

개스트로놈 
노아이진

아즈부까 
브꾸싸

마그닛 오존 얀데스마켓

도브릐이 묘드 ○ ○

비오 프로둑찌야 ○ ○

돕드롭스 ○ ○ ○

임페리야 소우소프 ○ ○ ○

그로서리스 USA ○ ○

오그하브 할바 컴퍼니 ○ ○

2) 홍보 채널 ▶ 경쟁기업 모두 자사 홈페이지를 홍보 채널로 활용

글로벌 SNS 플랫폼 인스타그램, 페이스북 등을 홍보 채널로 사용

경쟁기업 모두 자사 홈페이지를 홍보 채널로 활용하고 있으며, 그로서리스 
USA를 제외한 5개사는 모두 러시아 현지 홈페이지를 보유함. 경쟁기업들은 
자사 홈페이지를 통해 기업 정보와 제품을 홍보함. 홍보 채널로 사용하는 
SNS 플랫폼은 인스타그램과 페이스북으로, 해당 SNS를 통해 제품 홍보, 
기업이 참여하는 박람회 정보 등을 안내함

[표 3.8] 러시아 스프레드 경쟁기업 홍보 채널 분석

경쟁기업
자사 

홈페이지
SNS 플랫폼

페이스북 인스타그램 브콘탁테 트위터 아파랏

도브릐이 묘드 ○ ○ ○ ○

비오 프로둑찌야 ○

돕드롭스 ○ ○ ○

임페리야 소우소프 ○

그로서리스 USA ○ ○ ○

오그하브 할바 컴퍼니 ○ ○ ○
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3) 홍보 문구 ▶ 경쟁기업 6개사, 성분, 맛, 식감 등을 홍보 문구로 활용

경쟁기업은 상품의 원재료가 가진 맛, 식감과 성분을 강조하는 키워드를 
홍보문구로 활용하고 있음. 제품의 맛과 관련되어 ‘짭짤한 맛’, ‘기분 좋은 
맛’, ‘다양한 맛’과 함께 원재료 본연의 맛을 강조하는 문구를 사용하고 
있으며, 식감과 관련되어 ‘바삭한’ 등을 활용하고 있는 것으로 확인됨. 이 
외에도 포장과 관련되어 ‘잠글 수 있는 유리병 포장’, ‘가정용 또는 선물용’ 
등의 문구를 활용하여 제품을 홍보하고 있는 것으로 조사됨.

[표 3.9] 러시아 스프레드 경쟁기업 홍보문구 분석
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