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베트남 정부 출산 장려정책 시행, 영유아 식품 수출확대 기회?
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□ 키워드 : 결혼, 출산, 분유, 영유아 식품

 ○ 전 세계적인 문젯거리 “출산”

   - 학업, 취업 등으로 인한 늦추어진 결혼 적령기, 의료와 교육수준의 

상승 등 다양한 원인으로 인하여 전 세계적으로 출산율이 감소하고 

있음

   - 한국의 경우 IMF를 기점으로 출산율이 ⅓ 수준으로 떨어졌으며(1971 : 102만 → 2018 : 32만) 

세계 각 정부에서도 출산율 저하에 따른 대책으로 수많은 정부 정책

들을 내세웠으나 큰 도움이 되지 않았음. 그러한 근거로써 경제 관련 

자료 사이트인 Visual capialist의 “Visualizing Over A Century of 

World Fertility”에 따르면 50년전인 1970년에 비하여 전 세계적으로 

출산율이 50%가량 하락했다고 밝힘. 물론 과거 몇몇 국가가 많은 인

구로 인해 출산 억제 정책을 펼쳤었으나(중국의 “한 자녀 정책”, 

인도“산아제한 운동”등) 현재는 모두 폐지하고 재 출산장려를 하

는 등 출산율 감소가 전 세계적인 문제로 도래함

 ○ 베트남 총리, 베트남 인민 출산 장려정책 권고령 발표

   - 2020년 4월 28일, 응우웬쑤언푹(Nguyen Xuan Phuc) 베트남 총리가 

발표에 따르면 생활의 편리, 과학의 발전에 따른 의학품 개발 등으로 

인하여 평균 수명나이가 100세까지 올라가고 있으나 전 세계적으로 

출산율은 떨어지고 있으며 특히 베트남의 경우 경제개방 이후 1차 

산업(농업 등) → 2,3차 산업(제조업, 상업 등)으로 빠르게 전환하였고 

1986년 도이머이 운동(Doi Moi) 등으로 고학력 등의 인적자원을 양성

에 중심을 두다보니 19~20세기 베트남 평균 결혼 시기는 여성

(18~23), 남성(22~27)이었으나 21세기 현재 여성(25~28), 남성(28~32)으

로 약 5~10년 정도 결혼시기가 늦춰졌으며 베트남 경제연구소의 

“21세기 베트남 경제에 대한 연구”에 따르면 베트남이 아직까지는 

출산율이 높은 편이나 2030년 이후 감소세에 들어 갈 것으로 예상하

였음

   - 또한 주변 동아시아(한국, 일본 등)의 심각한 저출산 문제가 발생함

에 따라 머지않아 베트남도 그렇게 될 것이라고 전망하였고 이에 남

녀 모두 35세 이하의 나이에 결혼을 하라는 베트남 총리 권고령이 



내려짐

   - 권고령 내용에 따르면 35세 이후 임신할 경우 낙태, 조산, 불임 등 

위험요소가 대폭 증가하게 될 것이며 늦은 나이에 출산 할 경우 자

식을 돌봄에 있어 금전적인 부분 등 많은 어려움이 발생될 것으로 

예상됨. 덧붙여 2019년 베트남 인민은 총 96백만 명으로 집계되었으

나 10년 뒤인 2030년에는 점차 줄어들 것으로 예상함. 결혼 적령기인 

35세를 넘길 경우 세금 부과 등의 불이익에 대한 부분도 간단하게 

언급은 하였으나 현재까지는 불이익 내용에 대해 정확히 정해진 것

은 없음

* 출처 : Vnexpress (베트남 인구의 경제, 결혼, 출생율 등에 대한 표)

 ○ 시사점

   - 2020년 4월 28일, 베트남 공산당 주최회의를 통해 베트남 총리가 이

례적으로 출산 장려에 대한 부분을 언급하였으며 앞으로 금전적인 

지원, 세금 감면혜택 등 출산 장려 정책이 추가로 발표될 것으로 예



상되며 코로나19 발병 후 약 3주간 “사회적 거리두기”시행령으로 

모든 가게들이 문을 닫는 상황이 벌어졌으나 그 누구도 불만을 제기

하지 않는 사회주의국가인 베트남을 비추어 볼 때 출산 장려정책으

로 출산율이 크게 증가할 것으로 전망됨.

   - 따라서 출산율 상승에 따른 분유 및 유아제품 등의 수요가 대폭 증

가할 것으로 보이나 한국제품의 경우 대 베트남 분유 수출량은 497

톤 정도에 미치고 있으며(`18년 기준) 독일(Hipp), 미국(Kraft Heinz), 

일본(Shimaya)의 브랜드가 수입분유 시장을 대부분을 차지하고 있음

   - 이러한 정책을 계기로 유아 전문 소매&도매 마트 및 온라인 쇼핑몰 

등을 통해 적극적인 마케팅을 펼쳐 베트남 분유 및 유아식품시장을 

공략해본다면 타국산 점유도가 높은 베트남 분유 및 유아제품시장을 

개척해볼 수 있을 것으로 전망됨  

 ○ 출처

 - 베트남 출산 장려정책 관련 기사

https://vnexpress.net/dan-so-viet-nam-tang-hon-10-trieu-trong-10-nam-3951693.ht

ml

https://e.vnexpress.net/news/news/marry-early-have-kids-soon-vietnam-urges-citiz

ens-4094288.html?fbclid=IwAR2i0-_yqF6juLKv6N1A8THtJs9MtCM67xJug4T4Q31Payb

genIi-4ReXgk


