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2020년 (폴란드) 해외 안테나숍 운영 최종 결과 보고서

1. 운영개요

� 운영국가(도시) : Poland (Wroclaw, Lodz)

� 운영주체 개요

업체명 주소

호산물산 (주) (우17395) 경기도 이천시 호법면 이섭대천로 263번길 57

� 운영형태 : 오프라인(숍인숍)

� 운영장소 : 

점포명 소재지

KUCHNIE CH Magnolia Park, Legnicka 58.54-204 Wroclaw

KUCHNIE Drewnowska 58, 91-002, Lodz

� 안테나숍 운영사진

매장�내� 외부
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2.� 주요� 운영현황

▪안테나숍 주요 인기품목 및 사유

▷ A+ 미니도시락 김

- 한국에서는 반찬이나 현지에서는 가벼운 핑거푸드, 어디서나 먹을 수 있는 휴대성 좋은 스낵류로 

분류됨

- 1년차 안테나숍 이후에도 찾는 고객들이 대다수임

▷ 고추장(500g, 170g)

- 락다운 직전까지 ‘한국산 고추장’을 찾는 고객들이 폭발적으로 늘어남 

- 요리를 해야 접할 수 있는 장류이기 때문에 한국 음식에 대한 관심이 있는 고객들이 필수적으로 

찾는 스테디셀러 아이템임

▷ 알로에 드링크

- 2019년에 이어 현지 매장에서 가장 많이 판매되는 스테디셀러로서 현지 시중에서 판매되는 

알로에류들 가운데 단맛이 가장 적게 느껴진다는 의견이 대다수임 

- 타 유명 브랜드에 비해서는 아직까지 접근성이 낮지만 이를 역으로 이용해 안테나숍은 늘 

구비하고 있다는 포지셔닝으로 인지도를 확보함

- 알로에 음료 외에도 캔김치, 구운김, 튀김가루, 건미역류, 된장, 각종 건면류 등은 여전히 탑 셀링 

아이템임

- 제조사의 사정상 (단종 등) 론칭하지 못한 아이템도 있음 (잡채비빔면)

▪안테나숍 신규품목 도입 사유     

- 코로나19의 여파로 4월~6월까지 약 3개월간 거래가 전무했음에도 꾸준히 온라인상 커뮤니케이션을

통해 신규 제품 론칭 및 기존 제품들 수출 준비에 들어갔고, 봉쇄령이 풀리며 시장 상황이 안정된 

올해 7월 영업 및 자사와의 거래 재개, 대단량 고추장(1kg, 14kg), 물엿(5kg) 등 도매 영업망을 

위한 제품과 리테일을 위한 HMR 요*끼 신규 제품들을 론칭함

- 가족들과 함께 있는 시간이 늘어난 현지인들이 가정에서 가볍게 먹을 수 있는 시간이 늘어나자 

국내 주요 제과 브랜드인 롯*제과에 대한 수요를 비추어 자사를 통해 첫 수출을 진행함
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▪안테나숍 마켓테스트 실시 결과

� 주요 품목 마켓테스트 소비자 반응

▷ A+ 미니 도시락 김(8절 8매)

- 예년에 이어 현지 스테디로 자리매김한 상품임 

- 남녀노소 누구나 간편하게 즐길 수 있는 핑거푸드로서의 장점을 꾸준히 어필함. 저렴한 가격 

등이 재구매율에 크게 기여함

- 여타 조미김들과는 달리 기름이 손에 많이 묻어나오지 않아 오히려 담백하게 즐길 수 있다는 

의견 

� A+ 캔김치

- 독일식 양배추절임 사우어크라우트와 비슷한 식감이나 현지인들이 거부감 없이 받아들일 수 있는 

맛과 식감으로 대체적으로 호평을 얻고 있는 제품임

- 채식주의자가 약 10%에 달하는 폴란드의 현지 특성에 빗대 ‘비건’ 트렌드와 김치를 함께 묶어 

홍보해도 괜찮겠다는 의견이 존재함

� 요*끼 제품

- 쉽고 간편하게 즐길 수 있는 Ready To Eat 제품으로 매장 내방 고객들 뿐 아니라 온라인 

고객들에게도 많은 관심을 받음 

- 새로운 맛을 찾는 고객들을 위해 새로운 맛들도 자사 통해 주문하고, 곧 Ready to Eat 제품들의 

시연회 준비할 예정임 

- 따로 재료를 준비하지 않아도 되는 ‘간편함’이 최고의 장점, 1인 가구에게 많은 호평을 받음

- 한국적 감미료(고추장 베이스 소스)가 현지인들에게 너무 강렬해 거부감을 일으킨다는 의견도 

존재함

- 떡볶이, 짜장맛 뿐 아니라 김치맛, 갈릭맛을 베이스로 한 컵 제품도 현재 오프라인 매장 도입 

예정(1월 입항 예정) 한국식 Ready To Eat 제품의 홍보 효과도 기대됨
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▪신규품목 마켓테스트 

� 롯* 제과

- 한국 대표 제과 브랜드인 ‘롯*’에 대한 고객들의 요청에 소량으로 입고 중이던 롯* 제품 자사를 

통해 선적 진행함

- 유럽 전역에서도 인지도가 상당한 스테디셀러 제품인 초*파이, 빼*로 제품에 대한 호평 상당해 

가장 인기 있었던 시식회임

- 빼*로 : 초코 코팅된 기본 제품뿐만 아니라 아몬드, 초코쿠키, 누드 빼*로 등 다양한 맛의 빼*로도 

함께 선보임. 가볍고 손쉽게 찾을 수 있는 스낵류임

- 초*파이 : 말랑말랑한 식감의 마시멜로가 초콜릿으로 코팅되어있는 파이 형태의 초코케이크. 

오리지널 초코맛 뿐만 아니라 바나나, 녹차도 함께 선보였으나 바나나는 단맛이 너무 강해, 

녹차는 녹차 특유의 맛이 느껴지지 않아 초코파이 원래의 풍미가 잘 느껴지지 않는다고 함

- 꼬*콘 : 고소한 옥수수 맛이 기본 바탕인 스낵류. 한국 대표 간식이라고 소개했으나 비슷한 

종류의 일본산 스낵류들이 이미 자리 잡고 있어 특별함을 느끼지 못하겠다고 한 의견 대두됨

- 그 외 제품들 : 목캔디, 청포도 사탕 등 간단한 핑거푸드, 디저트류 등에 대해 관심을 보이는 

고객들도 존재함
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3.� 주요� 운영성과

안테나숍�메인� 디자인 안테나숍� Questionaire

시식� 및� 시음� 행사
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알로에�시음� 행사

캔김치� 시식� 행사
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롯*제과�시식회
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롯*제과� 시식회

A+� 캔김치�및� 김치� 홍보�
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김치�시식회


