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라오스, 인플레이션 속 소비 트렌드

2022년 9월 27일, 하노이지사

□ 키워드 : 

  ◯ 인플레이션 30% 증가 속, 라오스인의 소비 트렌드

 라오스 통계국(Lao Statistics Bureau)의 최근 수치에 따르면, 라오스의 전년 

대비 인플레이션은 8월에 30%로 증가하였으며, 8월 물가상승률은 7월의 

27.5%에서 2.5% 증가한 무려 30%로 보고되었음.

 쌀, 전분, 육류, 지방, 식물성 유지, 과일, 야채 등 생활필수품을 포함한 

식품 및 무알코올 음료 가격 전년 대비 30.2% 급등하였으며, 최근 연로 

가격도 치솟고 있어 차량을 통한 상업용 운송 및 배송 비용 등 역시 

51.7% 증가. 이에 따라 현지 소비자들의 식품 소비 트렌드가 변화하고 있음. 

  ◯ 계란 30구 = 돼지고기 1kg, 계란이 돼지고기값을 추월하나?

    - 지난 2월 CP 계란은 도매가격 기준 40,000kip(약 3,500원)/30구에서  

9월 현재 61,000kip(5,300원)/30구로 인상됨. 시장에서 판매되는 돼지

고기 삼겹살 부위 가격이 1KG 62,000~65,000KIP 임을 감안하면 계란 

값이 곧 돼지고기 값을 추월할 정도로 가파르게 오르고 있음.

    - 이러한 이유로는 사료 및 운송비의 급격한 상승과 수급 불균형, 홍수 등 

자연재해는 물론 인플레이션 증가에 따른 사재기 행태가 더해진 결과, 

    - 필수 식자재인 계란의 가격 급등에 서민들의 시름이 깊어가고 있음. 

소비자들은 계란 30구보다는 10구나 낱개로 구입하고 있으며, 같은 

값이면 돼지고기를 사 먹는 것이 낫다는 풍조가 생기고 있음. 

  ◯ 높아지는 외식 비용, 가격에 맞는 서비스를 요구

    - 비교적 다양한 종류의 음식을 저렴하게 있게 즐길 수 있는 뷔페, 

라오스인의 뷔페에 대한 사랑은 오래전부터 이어져 왔으며, 뷔페 종류도 

다양하여 고기 뷔페, 해산물 뷔페, 일식 뷔페, 마라탕 뷔페 등 다양한 

뷔페들이 생겨났으며 인플레이션이 심화하며 경기가 어려워지자 

가성비가 좋은 뷔페를 찾는 경향이 더 많아짐. 



    - 특히 5$ 이하 고기 뷔페가 소비자에게 좋은 반응을 얻고 있어 저녁 

시간이면 많은 손님이 몰리고 있으나 전반적인 식품의 물가가 오르고 

있어 뷔페식당 가격이 계속 상승할 것으로 예상됨

    - 바다가 없는 라오스에서 해산물 뷔페, 스시 뷔페는 높은 가격에도 

인기가 있는데, 이 중 태국 프렌차이즈 스시 뷔페 OSHINEI LAOS가 

지난 8월 31일 새로 변경된 가격을 2차례 페이스북에 올리자마자, 

큰 파장을 일으킴.

    - 가격 변동폭이 큰 것도 문제지만, 뷔페 사업의 특성상 빠른 음식 

서빙이 관건인데 이런 서비스 부분의 개선은 없이 물가가 오른다고 

가격만 계속 올리는 것이 과연 맞는지에 대한 논란이 소셜 미디어 

등을 통해 생겼음. 이는 비단 뷔페 사업장에만 해당하는 것이 아니라 

일반 식당들에도 서비스 부분 발전을 요구하는 목소리가 나옴.

<수도 비엔티안의 전형적인 고기 뷔페>

  ◯ 라오스 제품을 사서 경기를 좋아지게 한다? 신(新) 물산장려운동

    - 대부분의 식품 및 상품 등을 타국에 의존하고 있는 라오스는 수입 

제품을 소비함으로써 경기가 어려워지는 깊은 딜레마에 빠진 지 

오래임. 

    - 이에 대한 해결책으로 일상에서부터 실천하는 라오스 제품 사용하기 

운동을 통해 소비자의 수입 제품 의존도를 줄이고, 라오스에서 생산한 

소금, 설탕, 조미료에서부터 차, 커피, 아이스크림 등 제품의 사용을 

장려하는 사회적인 분위기가 형성되고 있음.



   <라오스 신(新) 물산장려운동>

  ◯ 시사점

    - 현재 라오스의 인플레이션 심화로 인한 경제 침체 상황 속에서 현지 

소비자들의 소비력이 감소하고 있으며, 특히 수입 식품에 대해 소극적인 

태도를 보이고 있음.

    - 한국 식품 역시 국내 원자재 가격 인상 및 기타 제반 비용 증가로 

인상되고 있는데다, 운송비 증가까지 이어져 수입의 부담이 더욱 

커지고 있는 실정임.

    - 또한, 라오스 신(新) 물산장려운동에 동참하는 현지 소비자들이 

지속적으로 증가할 것으로 예상되어 한국 농식품 소비 촉진 및 

인지도 제고를 위한 다양한 마케팅 및 프로모션 추진이 필요함.

  ◯ 참초

    - (사진 참조) https://www.facebook.com/LaotianProduct

    - Laos Inflation Rate Hits an All-Time High of 30 Percent (2022.09.06.)

  ◯ 문의처

    - aT 하노이지사 최성곡 +84 24-6282-2987


