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Ⅰ 시장통계  

 1. 글로벌 HS CODE 2014.10 품목 수입 추이

 2. 대만 HS CODE 2014.10 품목 수입 추이

 3. 대만 즉석 냉장 탕류 식품 시장규모

 4. 대만 즉석 냉장 탕류 식품 시장전망

 5. 대만 즉석 냉장 탕류 식품 기업별 점유율

 6. 대만 즉석 냉장 탕류 식품 소비연령대
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1. STATISTIC ANALYSIS - 글로벌 HS CODE 2104.10 품목 수입 추이

KEY INFO

주요 수입국 별 핵심지표

HS CODE 2104.10 적용

수입규모가 가장 큰 국가

- 미국(278,671,684달러)

성장률이 가장 높은 국가

- 캐나다(3.70%)

성장률이 가장 저조한 국가

- 네덜란드(-9.11%)

“2014년 대만 탕류 레토르트 식품 수입

 세계 28위 규모”

☐ 대만은 대만 관세청에 따르며, 닭고기를 이용한 탕류 레토르트   

식품은 「2104.10.11」으로 선정하였음

< 탕류 레토르트 식품 HS CODE 정보 >

한국

2104
수프ㆍ브로드(broth)와 수프ㆍ브로드(broth)용 조제품, 균질화

한 혼합 조제 식료품 

2104.10 수프ㆍ브로드(broth)와 수프ㆍ브로드(broth)용 조제품 

2104.10.1000 육류로 만든 것 

대만
2104.10 수프와 수프와 그를 위한 조제품 
2104.10.11 고기 국물과 수프와 액체성 그를 위한 조제품

출처 : 한국 관세청(www.customs.go.kr), 대만 관세청(eweb.customs.gov.tw)

☐ 2014년 글로벌 HS CODE 2104.10 품목1)의 총 수입액은 26억 

7,868만 6,505 달러로 전년 대비 2.77% 감소하였으며, 주요 수입국

에는 미국, 멕시코, 캐나다, 독일 네덜란드 등이 있음

 - 최대 수입국은 미국으로, 2014년 2억 7,867만 1,684 달러를 수입

하였으며 이는 전년 대비 6.29% 감소한 수치임

 - 대만은 전년 대비 12.05% 감소한 2014년 1,191만 2,388 달러를 수입

하며 글로벌 수입 추이 28위를 기록하였음

< HS CODE 2104.10 수입추이 >     (단위 : 달러, %)

국가 2012 2013 2014
2014/2013 
증감률

글로벌 2,565,124,304 2,754,921,040 2,678,686,505 - 2.77

1 미국 258,119,103 297,390,041 278,671,684 - 6.29

2 멕시코 198,757,850 209,066,751 211,578,688 1.20

3 캐나다 134,664,486 152,827,618 158,483,446 3.70

4 독일 140,313,433 166,581,154 157,702,913 - 5.33

5 네덜란드 119,842,951 136,291,214 123,872,144 - 9.11

28 대만 13,339,082 13,545,061 11,912,388 - 12.05

출처 :  Global Trade Atlas(www.gtis.com/gta)

1) 국가별로 HS CODE가 일곱 번째 자리부터 상이하기 때문에, 글로벌 수입 통계는 같은 품목의 상위 범주인 HS CODE 2104.10
으로 조사함
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2. STATISTIC ANALYSIS – 대만 HS CODE 2104.10.11 품목 수입 추이

KEY INFO

주요 수입국 별 핵심지표

HS CODE 2104.10.11 적용

수입규모가 가장 큰 국가

- 한국(688,780달러)

성장률이 가장 높은 국가

- 중국(551.59%)

성장률이 가장 저조한 국가

- 한국(-30.28%)

“대만 HS CODE 2104.10.11 수입시장, 한국 1위”

☐ 2014 대만 HS CODE 2104.10.11의 총 수입액은 179만 5,253달러로 

전년 대비 25.69% 증가하였으며, 주요 수입국에는 한국, 일본,    

미국, 중국, 뉴질랜드 등이 있음

 - 대만의 최대 수입상대국은 한국으로, 2014년 68만 8,780 달러를 

수입하였으며 이는 전년 대비 30.28% 감소한 수치임

 

 - 대만 HS CODE 2104.10.11.의 수입 국가 중 한국은 1위로 전체액의 

약 1/3을 차지함

< 대만 HS CODE 2104.10.11 수입추이 >
(단위 : 달러, %)

국가 2012 2013 2014
2014/2013 

증감률

글로벌 1,343,617 1,428,341 1,795,253 25.69

1 한국 1,007,363 987,962 688,780 - 30.28

2 일본 131,180 181,088 351,855 94.30

3 미국 80,435 75,171 322,881 329.53

4 중국 0 43,645 284,388 551.59

5 뉴질랜드 27,234 62,751 85,668 36.52

< 대만 HS CODE 2104.10.11 한국산 수입 추이 >
(단위 : 달러)

출처 : Global Trade Atlas(www.gtis.com/gta)
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3. STATISTICS ANALYSIS – 대만 냉장 탕류 식품 시장규모

KEY INFO

2014년 아시아 6개국 냉
장 탕류 식품 시장규모

(단위 : 백만 달러)

국가 규모

1 일본 39.86

2 중국 13.79

3 대만 10.05

4 싱가포르 9.74

5 한국 9.01

6 홍콩 2.61

출처 : Data Monitor

“안정적인 성장세를 보이는 냉장 탕류 식품 시장”

□ 글로벌 리서치 기관 데이터모니터에 따르면, 2014년 대만의 냉장  

탕류 식품 시장규모는 1,005만 달러4년 전에 비해 16.45% 증가한  

수치를 기록함

 - 대만의 전체 냉장 탕류 시장규모는 꾸준한 성장세를 보이고 있으며, 

연평균 성장률은 5.21%로 나타남

 - 전년 대비 가장 높은 성장률을 보인 해는 2012년이며, 2011년 대비 

6.06% 성장한 양상을 띰

□ 대만은 아시아 5개 국가 중 3위를 기록하며 홍콩에 비해 약 4배 

이상 큰 규모임

< 대만 냉장 탕류 식품 시장규모 및 성장률 >
(단위 : 백만 달러, %)

2011 2012 2013 2014
전체

성장률

연평균

성장률

시장규모 8.63 9.15 9.66 10.05 16.45 5.21 

(단위 : 백만 달러)

출처 : Data Monitor(www.datamonitor.com)
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4. STATISTICS ANALYSIS – 대만 냉장 탕류 식품 시장전망

KEY INFO

2015~2019년 아시아 6개
국 냉장 탕류 식품 시장규

모 연평균 성장률 전망

(단위 : %)

국가 성장률

1 중국 4.64

2 싱가포르 2.94

3 대만 2.76

4 홍콩 2.45

5 한국 -1.09

6 일본 -1.38

출처 : Data Monitor

“대만 냉장 탕류 식품 시장, 

2019년까지 성장세 이어갈 것”

□ 데이터모니터에 따르면, 2015년 대만의 냉장 탕류 식품 시장규모는 

1,174 만 달러에 이를 것으로 전망됨2)

 - 대만 냉장 탕류 식품시장 규모는 4년 후인 2019년에는 2015년도 

보다 11.53% 증가한 1,174만 달러에 달할 것으로 보임

□ 대만의 냉장 탕류 식품  시장규모는 지속적인 성장세가 예상되고, 향후 

2.76%의 연평균 성장률을 보일 것으로 전망됨

 - 대만의 연평균 성장률 전망치는 아시아 6개국 중 3위의 수치를 나타

내고 있음

 - 6개국 중 가장 낮은 연평균 성장률 전망치를 기록한 국가는 –1.38%를 

나타낸 일본으로 집계됨

< 대만 냉장 탕류 식품 시장전망 및 성장률 > 

 (단위 : 백만 달러, %)

2015 2016 2017 2018 2019
전체

성장률

연평균

성장률

시장규모 10.52 10.89 11.2 11.45 11.74 11.53 2.76 

 (단위 : 백만 달러)

출처 : Data Monitor(www.datamonitor.com)

2) 2015년의 수치부터 전망치임
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5. STATISTICS ANALYSIS – 대만 냉장 탕류 식품 시장 기업별 점유율

“ Unilever社 대만 내 

냉장 탕류 식품 시장 점유율 1위” 

□ 데이터모니터에 따르면, 2014년 대만 냉장 탕류 식품 수프(Soup) 

시장에서 가장 높은 점유율을 차지하고 있는 기업은 Unilever社로 집계됨

 - Unilever社는 1880년대 설립된 기업으로 세계적으로도 선호도 

있는 브랜드인 크노르, 헬만, 립톤 등을 제조하여 전 세계 여러 

국가에 활발히 수출하고 있음

 - 2014년 기준 대만 수프 시장 점유율 2위는 기타로 38.54%를 차지

하며, 3위 기업은 9.72%를 차지한 Campbell Soup 社로 파악됨

< 대만 냉장 탕류 식품 시장 기업별 점유율 >
(단위 : %)

기업명 2011 2012 2013 2014

총계 100 100 100 100

 Unilever 38.26 38.62 39.04 39.54

기타 38.28 38.29 38.24 38.06

 Campbell Soup Company 9.55 9.62 9.66 9.72

Nestle S.A. 9.94 9.66 9.39 9.15

 Wei Chuan Foods Corporation 3.97 3.81 3.67 3.53

< 2014년 대만 냉장 탕류 식품 시장 기업별 점유율 그래프 >

출처 : Data Monitor(www.datamonitor.com)
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6. STATISTICS ANALYSIS – 대만 냉장 탕류 식품 소비연령대

“중년층을 중심으로 냉장 탕류 식품 섭취”

□ 데이터모니터에 따르면, 2012년 대만 냉장 탕류 식품 소비시장에

서 가장 높은 점유율을 차지하고 있는 연령대는 35 ~ 44세로   

파악됨

 - 대만 냉장 탕류 식품 소비시장에서 2위의 점유율을 보이는 연령대는 

55세 이상으로 나타났으며, 가장 낮은 점유율을 보이는 연령대는 14세 

이하의 연령층으로 나타남

 - 전체적으로 연령대별 점유율은 큰 편차 없이 고르게 분포하고 있음 

 < 대만 냉장 탕류 식품 시장 연령별 소비 점유율 > 
 (단위 : %)

소비 연령대 2011 2012

14세 이하 12.40 12.36

15 ~ 24세 15.04 15.01

25 ~ 34세 17.67 17.65

35 ~ 44세 20.09 20.09

45 ~ 54세 15.88 15.90

55세 이상 18.92 18.98

< 2012년 대만 냉장 탕류 식품 시장 연령별 소비 점유율 그래프 >

 출처 : Data Monitor(www.datamonitor.com)



Ⅱ 시장트렌드 

 1. 한눈에 보는 대만 냉장 탕류 식품 시장트렌드

 2. 대만 냉장 탕류 식품 시장 이슈

�
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1. MARKET TREND - 한눈에 보는 대만 냉장 탕류 식품 시장트렌드

KEY NEWS 1
ü 대만 내 여성의 경제활동 확대와 외식산업의 성장으로 간편한 외식 위주의 식생활을 함

ü 외식 인구가 증가함에 따라 식·음료업 및 패스트푸드, 테이크아웃, 간편 레토르트 식품 

시장이 보편화 됨

KEY NEWS 2
ü 대만 내 한류열풍에 힘입어 한국 음식이 큰 인기를 얻고 있음

ü 대만 현지인의 입맛에 맞는 뼈 없는 삼계탕을 개발하고, 홈쇼핑을 통해 삼계탕을 수출한 한국 기업 

사례가 있음

KEY NEWS 3
ü 건강에 대한 관심이 높아진 대만 소비자들은 삼계탕을 한국의 영양가가 높은 전통 보양식으

로 인식하고 있으며, 삼계탕을 찾는 대만 소비자들이 늘어남

KEY NEWS 4 ü 대만 온라인 쇼핑몰과 오프라인 마트에선 주로 파우치 형태의 삼계탕을 판매하고 있음

KEY NEWS 5
ü 대만에서 공업용 화학 전분이 식품에 사용된 사실이 이슈가 되면서 현지 소비자들은 식품 안전

에 대해 민감하게 반응함

ü 삼계탕 제품 수출 시 식품 안전에 관한 각별한 주의를 기울여야 할 것으로 보임

Marketing  
Point 1

ü 한류열풍을 기회로 한국의 보양식인 삼계탕을 마트 내에서 시식 프로모션을 하면서 대만   

소비자들이 쉽게 접할 수 있도록 적극적인 홍보 마케팅이 필요할 것으로 사료됨

Marketing 
Point 2

ü 대만 내 식품 안전 관련 문제가 지속적으로 대두되고 있어 이에 따라 한국산 삼계탕의 

안전한 먹거리라는 점을 강조한다면 대만 소비자들에게 인기를 얻을 것으로 사료됨
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2. MARKET TREND - 대만 냉장 탕류 식품 시장 이슈

 “외식을 즐기는 대만 소비자”

☐ 대만 내 여성의 경제활동 확대와 외식산업 성장으로 대만 

소비자들은 직접 요리를 해서 먹는 것 보다 외식 위주의  

식생활을 지향함

 - 외식을 즐기는 대만인의 식문화로 연간 약14조 위안 (한화 

560조 원)의 외식시장이 발달됨

 - 대만 소비자들의 외식문화는 포장음식과 즉석식품에 대한 

선호도로 이어져 편의점의 즉석식품 매출이 증가함

 - 즉석식품의 영업액 비중이 2010년 13%에서 2012년 17%

로 4% 증가하였으며, 금액으로는 40억 위안(한화 1,600억 

원)이 증가함

☐ 외식인구 증가에 따라 식·음료업 및 패스트푸드, 편의점 등

이 크게 성장해 테이크아웃 및 간편 레토르트 식품 시장이 

보편화 됨

 

- 인스턴트식품, 라면 등 소포장된 레토르트 식품이 많이 출시됨

< 대만 내 판매하고 있는 레토르트 탕 식품>

출처 : 대만 까르푸
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“한류 영향으로 삼계탕 인기 증가 ”

☐ 대만은 한국드라마, K-Pop 등 한류열풍에 힘입어 한국에   

대한 관심이 지속적으로 증가하고 있으며 바나나우유, 떡볶이, 

막걸리, 삼계탕 등 한국인이 즐겨먹는 식품과 식문화에도 크게 

관심을 보임

☐ 농협목우촌은 대만 내 홈쇼핑을 통해 삼계탕 400세트를   

판매하는 성과를 냄

 - 한국 기업은 대만 현지인의 입맛에 맞게 뼈 없는 삼계탕을 

개발하는 등 신제품 출시를 하면서 큰 인기를 얻고 있음

< 대만 내 홈쇼핑을 통해 판매하고 있는 한국산 삼계탕 >

출처 : 식품음료신문 (www.thinkfood.co.kr)

“영양이 높은 보양식으로 알려진 삼계탕 ”

☐ 대만 소비자들이 건강에 대해 높은 관심을 가지고 있으며, 

한국 전통 보양식으로 삼계탕을 인식하고 있음

 - 삼계탕은 맛도 좋고 영양도 높아서 피로회복 및 신진대사 

촉진에 좋다고 알려져 있으며, 이를 찾는 대만 소비자들이 

늘어남
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“대만 내 파우치 형태의 삼계탕 판매 多”

☐ 대만 소비자들은 소포장 파우치로 탕 류 제품을 간단히 조리

해 섭취 할 수 있는 레토르트 식품이나 국물 분말들을 선호 

하는 추세임

 - 게, 닭고기, 소고기, 돼지고기 등 다양한 맛의 탕류 레토르

트 식품을 판매하고 있으며, 대만 온라인 사이트와 오프라인 

마트에선 주로 파우치 형태의 삼계탕을 판매하고 있음

< 대만 내 판매하고 있는 삼계탕 파우치>

출처 : 야후 쇼핑 대만 (tw.buy.yahoo.com)

“대만 소비자들이 식품 안전에 민감”

☐ 대만 내 공업용 화학 전분이 식품에 사용된 사실이 이슈가 

되면서 대만 식품 업체와 소비자들이 식품 안전 문제에   

민감해짐

 - 식품안전 문제로 인한 불안감이 지속적으로 대두되고 있어 

한국산 제품 수출 시 주의를 기울여야 할 것으로 보임

 - 한국산 삼계탕이 안전한 먹거리라는 것을 강조하면 레토르트 

시장에서 인기를 얻을 수 있을 것으로 사료됨



Ⅲ 경쟁제품 현황 

 1. 대만 방문매장 정보

 2. 대만 레토르트 식품 경쟁제품 가격현황

 3. 대만 현지방문 매장 담당자 인터뷰

 4. 대만 현지 조사결과
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� 1. PRODUCT INFORMATION - 대만 방문매장 정보

SHOP #1. Jason's Market

이미지
< 매장 전경 >

< 매장 내 레토르트 식품 판매대 전경 >

Contact 

Point

Tel : +886 28839489 274

Add :  號,No. 27, Wanshou Rd, Wenshan District,Taipei City, Taiwan 116

기업

정보

규모
 - 홍콩, 중국, 대만에서 운영 중

 - 대만 내 13매장을 운영 중 

 - 중산층을 중심으로 제품을 판매하고 있음

 - 1975년 싱가포르에 설립 후, 2003년 대만시장에 진출하였음

매장 

정보

 - 매장 내 소고기, 돼지고기, 닭고기, 해산물, 양고기 레토르트 탕 제품을 판매하고 있음

 - 가격대가 비교적 비싼 제품들을 주로 팔고 있음

인터뷰

내역

“고기의 종류에 상관없이 탕으로 만든 레토르트 제품이 인기가 많다. 소고기, 돼지고기, 닭고기, 해

산물 순으로 많이 팔리고 있다..”

-王聖鑫
(매장 내 직원)
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SHOP #2. Wellcome

이미지 < 매장 전경 >

< 매장 내 레토르트 식품 판매대 전경 >

Contact 

Point

Tel : +886 2 2234 1796

Add : 116台北市文山區保儀路12號

기업

정보

규모

 - 연 매출액 약 100억 위안(2013년 기준)

 - 매장 수 : 257개(2010년 기준)

 - 취급 제품 수 : 2만 개(2015년 기준)

 - 1945년 홍콩에서 첫 설립된 슈퍼마켓으로, 현재 필리핀, 대만에 매장을 설립 및 운영 중에 있음

 - 2000년 대만에 첫 매장을 설립하였으며 현재 대만 전역 31개 매장 운영 중

매장 

정보

 - 닭고기 종류 레토르트 식품은 다양하게 팔고 있음

 - 삼계탕 레토르트 식품을 판매하고 있음

인터뷰

내역

“대만 현지인들은 중국에서 제조된 탕 종류 레토르트 식품을 선호한다. 수입산에 비해 가격대도 저렴하고 

대만 소비자들의 입맛에 더 잘 때문이다.”

-王聖鑫
(매장 내 직원) 



Resort food - Chicken Soup : China

- 17 -

SHOP #3. Carrefour

이미지 < 매장 전경 >

< 매장 내 레토르트 식품 판매대 전경 >

Contact 

Point

Tel : +886 2 8790 5000

Add :  114台北市內湖區民善街88號

기업

정보

규모
 - 세계 TOP5에 꼽히는 대형 슈퍼마켓

 - 대만 내 약 70여 개의 매장을 보유하고 있음 (2014년 기준)

 - 1958년에 프랑스에 설립된 대형 프랜차이즈 할인매장으로 다양한 가공 및 신선 식품을 저렴한 가격

으로 판매하고 있음

 - 식품류는 제과, 냉동식품, 신선 식품, 기능성 식품, 건조식품, 음료 등을 판매하고 있음

매장 

정보
 - 닭 종류의 레토르트 냉동식품을 주로 판매하고 있음

인터뷰

내역

“소비자들의 입맛에서 직접 만든 요리와 레토르트 식품의 차이가 별반 다르지 않기 때문에 빠르고   

간편한 해당 제품들을 구입합니다.”

-李玉真

(매장 내 직원)
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SHOP #4. A.Mart [愛買]

이미지 < 매장 전경 >

< 매장 내 레토르트 식품 판매대 전경 >

Contact 

Point

Tel : +886 800 086 885

Add : 臺北市信義區忠孝東路五段297號

기업

정보

규모
 - 1990년에 대만에 처음 설립되어 대만 내 TOP5에 속하는 슈퍼마켓 체인

 - 대만 현지 내 20여 개의 지점을 보유 중임

 - 대만에 본사를 두고 있는 Far Eastern A-mart Co., Ltd의 소매 사업 부문으로 설립된 슈퍼마켓이며, 

각종 식품류부터 화장품, 생활용품, 전자 제품 등 다양한 제품군을 판매하고 있음

 - 온라인 쇼핑몰 운영 및 멤버십 마일리지제도 등을 통해 다양한 구매 혜택을 제공 중, 식품류는 제과, 냉

동식품, 신선 식품, 기능성 식품, 건조식품, 음료 등을 판매하고 있음

매장 

정보

 - 레토르트 식품을 찾는 소비자들이 많이 방문함

 - 한국산 삼계탕을 전면에 세워 홍보함으로써 다른 제품에 비해 잘 팔리고 있었음

인터뷰

내역

“닭고기 탕 레토르트 식품 중 한국에서 만든 삼계탕 제품이 최근 한류의 영향으로 많은 사람들에게 인

기를 끌고 있다.”

-陳桂禎
(매장 내 직원)
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SHOP #5. PX-Mart

이미지
< 매장 전경 >

< 매장 내 레토르트 식품 판매대 전경 >

Contact 

Point

Tel : +886 2 2234 8532

Add :  116台北市文山區恆光街37號

기업

정보

규모  - 대만 내 700개 이상을 매장을 운영 중

 - 1998년에 설립된 대만 마트

 - 식품류는 제과, 냉동식품, 신선 식품, 기능성 식품, 건조식품, 음료 등을 판매하고 있음

매장 

정보
 - 닭고기 탕 레토르트 식품은 많이 없었음

인터뷰

내역

“Px-mart에서 닭고기 육수 제품으로는 거의 대부분이 국내산이며 소비자들이 대만 현지에서 만든 제품이 

더 싸고 입맛에 맞다고 생각하여 국내산을 선호한다.”

-梁翠蓮
(매장 내 직원)
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 2. PRODUCT INFORMATION – 대만 레토르트 식품 경쟁제품 가격현황

대만 Jason's Mart 가격 현황 (2015년 12월 3일 기준) 

제품명 제조사 제조국 중량
가격

(g당 가격)
이미지

Reort food- chicken soup

전복 삼계탕

(奕利的店
鮑魚雞湯)

Enjoy foods 

trading 

company.

대만

800g
380위안

(1g 당 0.475위안)

인삼 대추 야생 

토종닭

(名廚美饌
蔘棗鹿野土雞)

국제식품

유한공사

(品臻國際行銷有
限公司)

2.5kg
469위안

(1g 당 0.188위안)

구기자가 

들어있는 삼계탕

(台塑枸尾
大補雞)

대소식품

유한공사 

(台塑食品
有限公司)

1.2kg

179위안

(1g 당 0.150위안)

큰 오골계 닭

(阿首烏烏骨雞)
1.2kg

179위안

(1g 당 0.150위안)

2015년 12월 3일 기준 1 위안(TWD) = 35.56원
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대만 Wellcome Mart 가격 현황 (2015년 12월 3일 기준) 

제품명 제조사 제조국 중량
가격

(g당 가격)
이미지

Reort food- chicken soup

삼계탕

(烧酒雞)

캉메이제약 

인삼 약행

(康美蔘藥行)

대만

100g
65위안

(1g 당 0.65위안)

큰 보양 닭

(枸尾大補雞)

이회사 식품 유한 

공사 

(台塑食品
有限公司)

1.2kg
179위안

(1g 당 0.150위안)

인삼 닭

(人蔘雞料)

캉메상약회사

(康美蔘藥行)
100g

65위안

(1g 당 0.65위안)

마유계

(麻油鸡)

글로벌 기업 주식 

회사 측은 현아

(雅方國際企業股
份有限公司)

350g
59위안

(1g 당 0.169위안)
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대만 Carrefour 가격 현황 (2015년 12월 3일 기준) 

제품명 제조사 제조국 중량
가격

(g당 가격)
이미지

Reort food- chicken soup

마유계

(麻油鸡)

글로벌기업 

주식회사 

(雅方國際企業股
份有限公司)

대만

350g
55위안

(1g 당 0.157위안)

큰 오골계 닭

(阿首烏烏骨雞)

대소식품 

유한공사 

(台塑食品
有限公司)

1.2kg
148위안

(1g 당 0.123위안)

황금 큰 오골계 

(逹人上菜-黄金
蟲草烏骨雞)

Shui Wan 

유한주식회사

(水灣企業股份有
限公司)

2.3kg
450위안

(1g 당 0.196위안)

인삼 닭

(卜蜂人蔘雞

대만기업 

주식회사

(台灣卜蜂企業股
份有限公司)

2.2kg
309위안

(1g 당 0.140위안)
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대만 A.Mart 가격 현황 (2015년 12월 3일 기준) 

제품명 제조사 제조국 중량
가격

(g당 가격)
이미지

Reort food- chicken soup

검은 토종닭 

백숙 마늘

(黑蒜頭燉土雞)

향성식품유한회사

(饗城食品有限公司)
대만 2.2kg

279위안

(1g 당 0.127위안)

삼계탕

(蔘雞湯)

홍텅무역유한공사

(鴻滕貿易有限公司)
한국 1kg

248위안

(1g 당 0.248위안)

쭈이지

(醉雞)

닭·오리 수입업자

(雞肉鴨肉進口商)

대만

2.1kg
388위안

(1g 당 0.185위안)

녹용동축 오골계 

(鹿茸冬蟲烏骨雞)

향성식품유한공사

(饗城食品有限公司)
2.2kg

238위안

(1g 당 0.108위안)
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대만 PX-Mart 가격 현황 (2015년 12월 3일 기준) 

제품명 제조사 제조국 중량
가격

(g당 가격)
이미지

Reort food- chicken soup

후추향의 연한 닭

(鄉嫩雞塊黑胡椒)

대성그룹주식회사

(大成集團關係企
業美藍雷股份有限

公司)

대만

700g
103위안

(1g 당 0.147위안)

냉동큰 닭 강정

(立大冷凍炸雞塊)

입대농축 

흔업고분 

유항공사

(立大農畜興業股
份有限公司)

1kg
125위안

(1g 당 0.125위안)

프랑스식 구은 닭

(卜蜂法式鄉村烤
半雞)

- 480g
139위안

(1g 당 0.290위안)

미국식 닭요리

(卜蜂美式雞塊)

대만부펑유한공사

(台灣卜蜂企業股
份有限公司)

700g
118위안

(1g 당 0.169위안)
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 3. PRODUCT INFORMATION - 대만 현지방문 매장 담당자 인터뷰

※ 대만 Jason's Market 레토르트 식품 판매 담당자 인터뷰

☐ 제품의 인기는 어떠한지

 - 고기의 종류에 상관없이 탕으로 만든 레토르트 제품이 인기가 많다. 소고기, 돼지고기, 닭고기, 해산물 순으로  

많이 팔리고 있다. 

☐ 레토르트 식품의 점유율은 어떠한지 

 - 소고기 레토르트 식품 40%, 돼지고기 레토르트 식품 30%, 닭고기 레토르트 식품 20%, 해산물 레토르트 식품의 

10%의 비율임. 대만 현지소비자들은 레토르트 탕 종류 제품 중 소고기와 돼지고기를 주로 선호한다.

☐ 레토르트 식품 중 국내산과 수입산 중 어떤 것을 더 선호하는지 

 - 대만에서 생산한 탕류 레토르트 식품이 수입산에 비해 가격대도 저렴하고 현지인의 입맛에 맞아 국내산 제품

이 더 잘 판매된다.

☐ 소비자들은 어떤 종류의 레토르트 식품을 선호하는지

 - 보통 대만 소비자들은 소고기나 돼지고기 또는 닭고기 볶음밥 레토르트 식품과 고기가 없어도 수프 종류의 레

토르트 식품도 선호한다. 

※ 대만 Wellcome Mart 레토르트 식품 판매 담당자 인터뷰

☐ 레토르트 식품의 점유율은 어떠한지 

 - 매장 내 닭고기 레토르트 제품으로는 탕, 볶음밥, 스프, 닭다리, 튀김류가 있으며, 볶음밥 40%, 튀김류 30%,  

스프 10%, 탕 10%, 닭다리 10%의 비중으로 판매하고 있다.

☐ 매장 내 레토르트 식품 중 어떤 제품이 인기를 끄는지 

 - 레토르트 식품 중 가격이 저렴한 삼계탕이 인기가 많다.

☐ 제품 구매 시 가장 중요하게 고려하는 것은 무엇인지

 - 대만 소비자들은 제품 구매 시 가격을 제일 중요하게 생각한다.

☐ 제품의 효과적인 마케팅 방법은 무엇이라고 생각하는지

 - 소비자들이 레토르트 식품이라고 다 몸에 나쁘지는 않다는 인식을 심어주는 마케팅이 중요하다.

※ 대만 Carrefour 레토르트 식품 판매 담당자 인터뷰

☐ 레토르트 식품의 점유율은 어떠한지

 - 닭고기 제품 20%, 그 외 고기 제품 80%의 점유율을 보인다.

☐ 왜 레토르트 식품을 구입한다고 생각하는지

 - 소비자들은 직접 만든 요리와 레토르트 식품이 크게 차이가 나지 않는다고 보기 때문에 빠르고 간편한 레토르트 

제품을 구입한다.

☐ 대만 소비자들은 어떤 제품을 선호하는지

 - 탕 종류를 만들 때는 사골을 우려낸 탕을 선호한다
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※ 대만 A.Mart 레토르트 식품 판매 담당자 인터뷰

☐ 삼계탕이 매장에서 인기 상품인지

 - 한국산 삼계탕을 전면에 내세워 따로 프로모션을 함으로서 소비자들의 이목을 끌어 인기가 높다.

☐ 레토르트 식품 중 국내산과 수입산 중 어떤 것을 더 선호하는지 

 - 대만 소비자들은 대만 현지에서 생산한 레토르트 식품을 선호한다.

☐ 본 시장에서 성공 키워드나 요소는 무엇인지

 - 닭고기 제품을 소비자들이 쉽게 볼 수 있도록 진열하는 것이 중요하다. 또한 한국제품이라는 점을 강조하여 

홍보하는 것을 추천한다.

※ 대만 PX-Mart 레토르트 식품 판매 담당자 인터뷰

☐ 제품 인기는 어느 정도 인지

 - 매장 내 제품 중 닭고기 육수와 닭고기 볶음밥의 인기가 높다.

☐ 제품의 점유율은 어떠한지

- 소고기와 돼지고기 류의 레토르트 식품이 주를 이루고 있으며, 닭고기는 그에 반해 점유율이 낮은 편이다

☐ 대만 소비자들은 어떤 제품을 선호하는지

 - 대만인들은 주로 돼지고기나 소고기 종류의 레토르트 식품을 선호하나 육수 제품으로는 닭고기를 많이 사용한다.
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4. FIELD RESEARCH RESULTS - 대만 현지조사 결과

※ Summary

 - 대만의 주요 오프라인 쇼핑몰인 Jason's Market, Wellcome Market, Carrefour, A.mart, PX-Mart 조사한 결과, 

다양한 레토르트 제품이 판매되고 있는 것으로 조사되었음

 - 대만에서 삼계탕 제품을 쉽게 찾아 볼 수 있었으며, 전복, 인삼, 녹용, 동충화초를 접목한 제품도 찾아볼 수 있음

 - 대만 로컬 제품이 주를 이루고 있었음

 - 컵 용기 및 파우치 형태로 판매되는 것이 일반적이며 용량의 경우 100g ~ 2.3kg로 다양하게 생산됨

 - g당 가격은 0.108 ~ 0.65 위안으로 다양한 가격대로 판매되고 있음



Ⅴ 통관검역   

 1. 대만 수입식품 수입통관 절차

 2. 대만 수입식품 검역 정보

 3. 대만 수입식품 수입통관 제출서류

 

 ※ 대만의 경우, 통관거부 사례를 공개하고 있지 않아 해당 정보는 

제외하였음
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1. TRADING INFORMATION - 대만 수입식품 통관 절차

KEY INFO

EDI는 대만의 통관 전산  

시스템으로 관세청 홈페이

지에서 S/W 다운로드가  

가능함

KEY INFO

대만의 화물 검사 종류로는 

표본추출 검사(Sampling 

Inspection)와 전량 검사

(Thorough Inspection)가 

있음. 대만 세관에서는 수

입자 및 수입업체를 저위험

과 고위험으로 나누는데, 

고위험 수입자 및 수입업체

가 물품을 수입할 때 전량

검사가 실시됨

통관수속

소요기간 

소요금액

47시간

389달러

서류준비

소요기간 

소요금액

41시간

90달러

 출처 : Doing Business

INTERVIEW
“삼계탕, 냉동식품은 가공식

품이므로 특별한 허가증이 

필요 없다. 관련 검역보고

서류를 제출하면 된다.”

- 대만 식품안전관리서
(衛生福利部食品藥物管理署)

담당직원과 인터뷰 내역 中

< 대만 수입식품 통관 절차> 

01
‧ 수입업체가 대만 관세청에 기업정보를 등록

‧ 수출하고자 하는 물품의 수입 허가/규제/금지 여부 확인

‧ 관세사(수입 위탁업체) 이용 경우, 관세사는 세관에   

등록되어야 함
수입면허/허가증취득

‧ 수입업체 혹은 관세사(수입 위탁업체)가 세관에 통관 

서류 및 증빙서류를 제출

‧ 신고방식으로는 EDI를 통한 제출과 직접 제출하는 방법이 있음

‧ 세관에서는 신고 된 물품의 가격이 적절한 방법으로  

결정되었는지를 확인함

02

수입신고

‧ 세관에서 수입신고 심사 결과에 따라 수입화물을 C1, 

C2, C3으로 분류하여 수입업체에게 통보함

‧ C1: 서류 원본 검사 및 화물 검사 면제

‧ C2: 서류 원본 검사 대상

‧ C3: 서류 원본 검사 및 화물 검사 대상

03

물품검사

‧ 관세는 서류심사 후 납부고지서가 발급된 시점으로부터 

14일 이내에 납부해야 함

‧ 관세는 현금, 은행 송금, EDI 온라인  자동이체 방식으로 

납부함

04

관세납부

‧ 수입신고, 물품검사, 관세납부 사실이 확인되면 수입물품에 

대한 통관이 완료되며 물품을 인수함
05

통관 완료

출처 : 대만 관세청(www.web.customs.gov.tw)

□ 대만의 물품검사는 서류상 검사와 현장검사로 되어있음.     

서류상 검사에는 검사 신청서와 관련 증빙서류가 필요하고 

현장검사에서는 수입 화물의 품목, 수량, 원산지 표시 위반, 

포장의 파손 및 훼손 여부를 확인함

□ 세관에서 수입 화물의 과세가격 산정이 늦어지는 경우, 예상되는 

관세에 상응하는 담보를 제공한 뒤, 가격이 확정되면 그에   

따른 관세를 납부해야 함
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KEY INFO

수입업체는 물품의 입항한 

다음날로부터 15일 이내에 

수입신고를 해야 하고 기한을 

넘길 시엔 1일당 200대만

달러가 부과되며, 36일이 

지나면 물품은 세관에서  

처분 후 수입제세에 충당함

< 대만 수입식품 통관 제출 서류 >

▪ 선하증권(B/L, Bill of Lading)

▪ 원산지증명서(Certificate of Origin)

▪ 상업송장(C/I, Commercial Invoice)

▪ 수입신고서(Customs Import Declaration)

▪ 포장 명세서(P/L, Packing List)

▪ 위생증명서(Sanitary Certificate)

출처 : 대만 관세청(www.web.customs.gov.tw)

< 대만 수입식품 세부 통관 절차 흐름도 >

출처 : 대만무역네트워크(www.taiwantrade.com.tw)
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2. TRADING INFORMATION - 대만 수입식품 검역 정보

KEY INFO

MRL은 Maximum Residues 

Limitation의 준말로서 첨가

물 제한 규제를 뜻함

KEY INFO

대만 검역 조건에 크게 어긋

날 시엔 검역 절차 보류가 

아닌 거부되는 경우도 있음

< 대만 수입식품 검역 정보> 

담당기관

‧ 보건부(DOH, Department of Health) 산하 계측 및 검역 기준청

(BSMI, Bureau of Standards Metrology and Inspection)과   

동ㆍ식물건강검역부(BAPHIQ, Bureau of Animal and Plant 

Health Inspection and Quarantine)

대상 ‧ 대만으로부터 수입되는 모든 채소 및 야채, 육류 식품

기준 ‧ 수입 식품의 라벨링 및 위생, 첨가물

검사 방법

‧ 대만 검역 기준청에서 무작위로 제품의 첨가물 정보를 검사함. 

(전체의 약 5%가 검사되며 기준은 대만 MRL임)

‧ 동ㆍ식물건강검역부에서 수입식품에 대한 위생허가증 취득 여

부를 확인함

주의사항

‧ 두 개 부서에 대한 검역에 부적합 판정을 받을 시, 검역 소요

시간이 크게 늘어남(통상적으로 필요 인증에 대한 증서를 다

시 발급 받아야 함) 

출처 : 대만 위생복지부 식품약품관리부서(Food and Drug Administration)

□ 대만으로 수입되는 모든 식품(채소 및 야채, 육류 제품) 혹은 이를 

가공한 제품은 세관에서 검역 절차를 밟게 됨

 - 검역은 대만 보건부 산하 2개 부서(산하계측 및 검역 기준청과 동ᆞ

식물 건강검역부)에 의해 각기 다른 방식으로 진행됨

 - 대만 식품 첨가물 규제의 기준이 되는 MRL은 대만 내 식품 및 화학계 

연구원들의 참여로 제작되었으며, 미국의 MRL에 기재되지 않은   

첨가물에 대한 규제 또한 적지 않음

 - 첨가물 외에, 제품의 라벨링과 위생상의 안전 여부를 확인함
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3. TRADING INFORMATION - 대만 수입식품 수입통관 제출서류 

□ 선하증권(B/L: Bill of Lading)

 : 수출상품의 원산지를 증명하는 서류로 일반용 원산지 증명서와 특혜관세용 원산지 증명서가 있음
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□ 원산지 증명서(Certificate of Origin)

 : 수출상품의 원산지를 증명하는 서류로 일반용 원산지 증명서와 특혜관세용 원산지 증명서가 있음
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□ 상업송장(C/I: Commercial Invoice)

 : 무역거래 시, 계약이행에 대한 사실을 증명하는 문서로 수출업자에게는 대금 청구서로서의 역할을 

하기도 함
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□ 포장명세서(P/L: Packing List)

 : 포장 속에 들어있는 상품의 목록을 기술한 서류로 수출업자가 수입업자 앞으로 작성함
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□ 위생증명서(Sanitary Certificate)

 : 수입식품의 위생상 안전을 증명하는 서류로 대만 식품위생국에서 발급하는 문서임



Ⅵ 관세 및 세금   

 1. 대만 즉석 냉장 탕류 관세 및 세금 
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1. TAX & DUTY INFORMATION - 대만 즉석 냉장 탕류 관세 및 세금 

 

 

< 대만 즉석 냉장 탕류 관세율 >

HS CODE 품목 기본 관세

2104.10.11
고기 국물과 수프와 액체성 그를

위한 조제품
10%

출처 : 한국 관세청(www.customs.go.kr), 대만 관세청(eweb.customs.gov.tw)

□ 대만 즉석 냉장 탕류 관세

 - 대만으로 수입되는 즉석 냉장 탕류는 현재 기본관세 10%가  

적용됨

□ 수입 시 대만에 납부해야 하는 세금은 관세를 비롯하여 특별관세, 

물품세(CommodityDuty), 무역진흥서비스비(Trade Promotion 

Service Fee), 부가가치세(Value AddedTax) 등이 있음 

 - 관세는 CIF 상업송장 가격을 기준으로 과세되며 현 관세제도는 

1997년 관세법을 기본으로 함

□ 부가가치세는 일반적으로 수입품에 부가되는 VAT는 5%이며 세금 

완납가격에 세율을 곱해서 계산함

 

 - CIF가격 + 관세×5%으로 부가가치세가 계산됨

□ 무역진흥서비스비(Trade Promotion Service Fee)는 세관 수출입 

물품 모두에 적용되며 CIF 가격의 0.04%를 납부하면 됨



Ⅶ 인증 및 허가등록

 1. 대만 즉석 냉장 탕류 인증 정보
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1. CERTIFICATION INFORMATION - 대만 즉석 냉장 탕류 인증 정보

주요 식품인증정보 1

인증 명 식품 GMP

내

용

 ‧ 본 인증은 대만 현지에 공장을 

운영하고 있는 제조업자에 한해 

적용됨발행기관
대만 경제공업국 산하 

식품 GMP 발전협회

식품 GMP 성격 선택

  

KEY INFO

대만 식품 GMP 인증은 현지

에서 공장을 운영하고 있는 

제조업자를 대상으로 하고 

있으며, 인증 비용은 3,000 ~

5,000 위안임

□ 식품 GMP 인증 절차 및 비용

 - 인증 절차는 엄격한 편이나 사후 관리 등 실진행이 제대로 이루어지지 

않아 형식적으로만 남게 된 인증이라는 대만 내 인식이 자리 잡음 

 - 또한, 대만은 자유경제를 추구하고 있어 별다른 허가등록 및 인증 취득이 

필수적으로 요구되지 않음

 

 - 인증 신청비용은 3,000 ~  5,000 위안이며 품목별로 상이하게  비

용이 부과됨

 - 인증 유효기간은 3년이며 인증 소요기간은 24 ~ 48주로 그 기간이 

오래 걸리는 바, 대만 내에 공장을 운영하지 않고 단순 수출할 경우 

HACCP, ISO와 같은 국제 인증 취득을 추천함

 - 식품 GMP 절차 및 비용에 대한 세부 사항은 하기 주소에서 확인할 수 있음

http://www.sgs.com.tw/en 

< 대만 식품 GMP 취득 절차 >

출처 : 대만식품GMP발전협회(www.sgs.com.tw/en)
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주요 식품인증정보 2

인증 명 건강식품

내

용

 ‧ 제품의 보건 효과를 홍보하기 

위해서는 건강식품으로 등록을 

마쳐야 함
발행기관

대만 식품약품총국

위생복리부

식품 GMP 성격 선택

  

□ 건강기능식품 표시

 - 대만에서 제조 또는 수입한 건강식품은 과학적인 검증 자료 

(안전성 및 기능성)를 통하여 관련 법규(the Health Food 

Control Act)에 의거해 대만 위생서의 심사와 기준을 통과하여 

허가증을 발급받아야 하며, 이 경우 건강식품 마크를 부착할 

수 있음

 - 대만의 건강식품(Health Food)은 특정 영양소나 법령상 보건 

효과(health care effect)를 가진 식품(정제, 캡슐, 분말 또는 

액상 형태도 포함)으로 정의되며, 관련 효과를 표기·광고할 

수 있음

 - 등록 허가유통기한은 5년이고 재신청할 경우, 만료일 3개월 전에 

신청해야 함

 - 건강식품의 허가 신청에 필요한 비용은 약 2,000 위안이며, 건강

식품의 분석 비용은 약 300 ~ 3,000 위안임. 심사 기간은 

180일 소요되고 소요비용은 16만 6,000 위안임. 등록증 수

령 비용 및 검역 비용은 별도 지급 

 - 대만의 건강식품은 식품 범주에 속하므로 행정원 위생서에서 

규정한 ‘수입식품검역법’에 의거하여 경제부 표준검사국에서 

수입 검사를 실시함 (www.bsmi.gov.tw)



Ⅷ  

라벨링 및 식품첨가물 

 1. 대만 식품 라벨링 정보

 2. 대만 식품첨가물 정보 
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1. LABELING & FOOD ADDITIVE INFORMATION - 대만 식품 라벨링 정보 

INTERVIEW

“라벨링 내용은 중문번체로 

표기해야 한다.”

- 대만 식품안전관리서

(衛生福利部食品藥物管理署)

Ms. Wei과 인터뷰 내역 中

□ 대만 식품 라벨링 규정

 - 대만은 과일 및 채소 등 몇 개 품목을 제외하고 수입되는 모든 

품목에 중문으로 된 라벨 부착을 요구함

 

< 대만 라벨링 표시사항 상세 >

항목 설명

1 표기 언어 · 중국어(번체자)

2 글자 크기
· 글자 크기는 2mm를 넘어야 하며 원산지와   

관련된 표기는 6mm보다 글자 크기가 커야 함

3 제품명 또는 설명

· 식품명은 품질과 일치해야하며 중화민국국가 기준
에서 정한 명칭을 사용해야 함 

· 내용물이 2개 이상  혼합인 경우 분리표기를 해야 
하며 함량이 높은 순부터 표기하며 복합원료의   
경우 성분들을 명시해야 됨

4 구성 성분
· 2가지 이상 혼합이고 기능성 상품인 경우 식품

첨가물을 각각 분리하여 표기해야 함

5 순 중량 · 제품 특성에 맞춰 국제단위로 표기해야 함

6
제조자, 수입자, 

포장자 또는 유통자의 
상호 및 주소

· 대만 내 수입자, 유통자, 대리점 등은 상호 및 
주소, 전화번호가 기재되어 있어야 함

7 원산지
· 수입식품은 원산지가 표시되어야 하며 국가명으로 
표시함 (도시, 지역명 불가)

8 포장일자, 유통기한
· 유통기한은 통상적인 방식으로 년, 월, 일에 걸쳐 

표시함

9 포시 위치
· 포장용기 혹은 포장지 전면 하단 중앙에 프린트 

되어 있어야 함

출처 :대만 농업위원회

- 상기의 내용은 용기/포장에 중국어(번체자)로 기재되어야 하며,     

위생서에 의해 승인된 내용 이외의 또는 거짓, 과장된 정보는 기재를 

삼가야 함
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KEY INFO

전체 중문 라벨이 스티커 

방식으로 부착된 물품의 경

우 그 모든 표기 항목이 원

포장 인쇄 내용과 일치해야 함

□ 수입식품 라벨링 주의사항

 - 전체 중문 라벨이 스티커 방식으로 부착된 물품의 경우 그 모든 

표기 항목이 원포장 인쇄 내용과 일치해야 함

 - 중문표기 부착 시 원문 표기내용이 가려져서는 안 되며, 고의적으로 

은닉한 경우 위생관리법 제 22조 위반으로 간주함

 

 - 포장 상에 표기 시 표기글자의 길이와 폭은 2mm 이상으로 제한하며 

최대면적이 10㎠이내인 소포장인 경우, 품명, 업체명, 유효기간 이외 

기타 항목은 2mm 이하로 해도 무방함 

 - 인쇄된 유효기간 글자의 탈색 및 불명확함이 없어야하고, 스티커로 

단독 부착해서는 안 됨

 - 또한 보존기간 및 유효기간이 초과하거나 표시된 기한이 사실과  

부합하지 않는 경우 라벨링 허가를 받을 수 없음 

 

< 대만 현지에서 판매중인 즉석 냉장 탕류 라벨 예시 >

  

출처 : 대만 현지 촬영, 2015년 12월
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2. LABELING & FOOD ADDITIVE INFORMATION - 대만 식품첨가물 정보

INTERVIEW
“제품 중금속 성분을 검측

한 후 결과치가 이하링크

(대만 국제 무역국 농산물 

중금속 제한 범위 리스트)

보다 수치가 낮으면 된다.”

- 대만 해관
(财政部关务署)

담당직원과 인터뷰 내역 中

□ 대만의 식품 첨가물 규제 정보

 - 대만으로 수입되는 수입식품 중, 인공 첨가물을 함유한 물품은 

모두 대만 보건부에서 작성 및 수정을 담당하는 “식품첨가물의 

범위와 사용기준(Scope and Application Standards of 

Food Additives)”에 따라 검역을 거침

 - 대만 보건부(DOH, Department of Health)는 식품 첨가물을 

17가지로 분류하여 이에 각각에 대한 규제를 홈페이지를 통해 

명시하고 있으며, 분류기준은 아래와 같음

- 첨가물 분류 기준 - 첨가물 분류 기준

1 Preservatives 10 Flavoring Agents

2 Sanitizing Agents 11 Seasoning Agents

3 Antioxidants 12 Pasting Agents

4 Bleaching Agents 13 Coagulating Agents

5 Color Fasting Agents 14 Chemicals for Food Industry

6 Leavening Agents 15 Solvents

7 Food Quality Improvement 16 Emulsifiers

8 Nutritional Additives 17 Others

9 Colors

 - 대만의 식품 첨가물 규제 정보는 해당 부처 홈페이지를 통해 

조회가 가능함. 대만은 수입식품 별로 첨가물 제한치를 명시

하는 방법이 아닌 첨가물 각각의 함유 제한치를 명시하는 방

식으로 게시하고 있음

 - 별도로 김치에 대한 함유량 제한 정보가 명시되어 있지 않으

므로, 수출하고자 하는 식품의 구성 성분 정보를 대만 보건부 

홈페이지에 명시된 첨가물 제한 정보와 대조해 보아야 하며, 

제한 정보는 하기의 URL을 통해 조회할 수 있음

    

http://food.doh.gov.tw/foodnew/MenuThird.aspx?LanguageT

ype=2&SecondMenuID=5&ThirdMenuID=183
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