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 시장통계 OVERVIEW

▶ 2014년 글로벌 수입 규모 순위, US달러 기준 ▶ 2014년 글로벌 수입 비중

▶ 러시아 비탄산음료 시장 규모, 백만 US달러 기준

글로벌 수입 규모 1위, 영국

러시아, 글로벌 수입 21위

러시아 수입상대국 한국, 1위

2015년 기준 시장 규모 

575,265 백만 달러  
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1. 통계분석 기준 설정(HS CODE)

숙취해소음료, HS CODE 2202.90.9100에 해당
글로벌 수입 통계 및 한국산 수출 통계를 확인하기 위해 HS CODE 기준을 

설정함

실제 HS CODE를 확인하는 방법에는 한국관세무역연구에서 발간한

‘관세율표/관세율표해설서/HS 품목별 수출입통관편람’을 통하거나 

관세청 UNI-PASS 홈페이지 ‘품목분류정보’를 검색하거나 관세청

‘세계HS정보시스템’을 활용하는 법 등이 있음. 법적인 효력을 가진 

HS CODE를 확정하기 위해서는 관세청 관세평가분류원장에게 신청하는 

방법이 있음

분류 시, 문제 발생이 예상되는 경우 러시아 관세청이 제공하고 있는 HS 

CODE 분류 정보를 조사함. 러시아 관세청은 러시아 수출무역정보(Rusimpex) 등

을 제공하고 있으며 이를 통해 해당 품목의 HS CODE 조회가 가능함

표 1.1 통계 기준 설정

통계 기준

글로벌 수입 규모 및 성장률 HS CODE 2202.90

러시아 시장 규모 및 성장률 Still Drink(탄산이 없는 음료)

표 1.2 러시아 내 숙취해소음료 HS CODE 분류

국가 HS CODE 품명

한국
2202

설탕이나 그 밖의 감미료 또는 맛이나 향을 첨가한 물(광

천수와 탄산수를 포함한다)과 그 밖의 알코올을 함유하지 

않은 음료(제2009호의 과실 주스와 채소 주스는 제외한다)
2202.90 기타
2202.90.9000 기타(인삼, 과실주스, 식혜 제외)

러시아

2202

설탕이나 그 밖의 감미료 또는 맛이나 향을 첨가한 물(광

천수와 탄산수를 포함한다)과 그 밖의 알코올을 함유하지 

않은 음료(제2009호의 과실 주스와 채소 주스는 제외한다)
2202.90 기타
2202.90.9100 기타 음료(유제품 또는 유지방 0.2% 미만)
2202.90.9500 기타 음료(유제품 또는 유지방 0.2% 이상, 2% 미만)
2202.90.9900 기타 음료(유제품 또는 유지방 2% 이상)

출처 : 한국 관세청(www.customs.go.kr), 러시아 수출무역정보(www.rusimpex.ru)

표 1.3 제품 HS CODE 확인가능 사이트

분류 사이트명 URL

HS CODE
한국 관세청 www.customs.go.kr
UNI-PASS portal.customs.go.kr

러시아 수출무역정보 www.rusimpex.ru
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2. 글로벌 수입통계

글로벌 수입 규모 1위 국가, 영국
2014년 글로벌 기타 음료 수입 규모는 80억 8,262만 4,481 달러로 

2012년부터 2014년까지 연평균 성장률 5.47%를 기록함. 기타 음료 

수입 1위 국가는 영국으로, 2014년 기준 6억 8,756만 9,887 달러를 수

입하였으며 2012 ~ 2014년 연평균1) 8.66% 성장함

2014년 러시아의 기타 음료 수입 규모는 8,827만 174 달러로 21위를 

기록했으며, 2012년 ~ 2014년 동안 연평균 5.05% 증가함 

러시아, 글로벌 수입비중에서 약 1.09% 차지
2014년 기준, 러시아의 기타 음료 수입 규모는 전체 중 1.09%를 차지하는 

것으로 파악됨. 가장 높은 수입 규모를 나타내고 있는 영국도 8.51%에 

불과하여 다양한 국가에 기타 음료 수요가 존재한다고 할 수 있음

표 1.4 글로벌 기타 음료 수입 (단위: US 달러, %)

수입 국가 2012 2013 2014 2012~2014
연평균성장률

글로벌 6,889,499,090 7,641,523,841 8,082,624,481  5.47

1 영국 535,910,142 652,397,783 687,569,887  8.66

2 미국 452,472,973 499,729,625 550,934,062  6.78

3 캐나다 396,897,200 449,972,749 525,450,166  9.80

4 독일 352,956,492 357,609,964 349,883,873 -0.29

5 네덜란드 315,937,613 333,980,683 329,713,188  1.43

21 러시아 76,149,939 94,418,294 88,270,174  5.05

출처 : Global Trade Atlas(www.gtis.com/gta)

표 1.5 국가별 기타 음료 수입 규모 비중(2014년) (단위: %)

출처 : Global Trade Atlas(www.gtis.com/gta)

1) 2012 ~ 2014년 연평균성장률 = (최종/최초년도)^(1/년도)-1
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3. 러시아 수입통계

러시아 기타 음료 시장, 한국산 제품이 65% 점유
러시아의 기타 음료 수입액은 2012년 이후 빠른 속도로 증가해 

2014년 473만 1,324 달러를 기록함 

2014년 기준 러시아의 기타 음료 수입액 중 한국산 제품이 차지하는 

비중이 약 65.29%에 달하는 것으로 조사됨. 독일, 프랑스, 캐나다가 

각각 14.33%, 9.05%, 3.29%를 기록해 한국의 뒤를 이음

러시아 기타 음료 수입상대국 상위권을 기록한 독일, 프랑스, 캐나다 

등과 비교했을 때 한국이 물류적으로 가깝다는 점이 음료 수입액 점유

율에 긍정적인 영향을 준 것으로 보임. 또한 기타 음료로 분류되는 한국산 

알로에 음료나 우유탄산음료 등이 러시아에서 인기리에 판매되고 있음2)

표 1.6 러시아 기타 음료 수입 (단위: US 달러, %)

수입상대국 2012 2013 2014 2014년 
시장점유율

글로벌 1,582,899 2,103,443 4,731,324 100.00

1 한국 1,082,848 1,165,117 3,089,092  65.29

2 독일 99,034 39,924 677,962  14.33

3 프랑스 0 145,376 428,291   9.05

4 캐나다 326,920 572,631 155,547   3.29

5 네덜란드 7,381 92,315 117,269   2.48

출처 : Global Trade Atlas(www.gtis.com/gta)

표 1.7 국가별 기타 음료 수입액 비중 (2014년) (단위: %)

출처 : Global Trade Atlas(www.gtis.com/gta)

2) 식품음료신문, ‘한국 음료, 러시아 점유율 확대’, 2016.03.29
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4. 러시아 비탄산음료 시장 규모 및 성장률

러시아 비탄산음료 시장 규모, 감소 추세
러시아 비탄산음료(Still Drink) 시장 규모의 2013년 ~ 2015년 3개년 

연평균 성장률3)은 -16.7%를 기록함. 2014 ~ 2015년 동안 있었던 서방

국가들의 러시아에 대한 금수조치가 음료 시장에 전반적인 악영향을 

끼침

2014년에 진행된 서방국가의 러시아 금수조치는 러시아 경제위기로 

이어졌으며 이는 소비자들의 구매력 감소로 직결됨. 러시아 소비자

들은 생계비가 부족해짐에 따라 식품 지출을 줄이고 비필수제품의 

구입을 꺼리게 됨. 이러한 소비침체현상으로 쥬스를 비롯한 러시아 

음료 시장은 큰 타격을 입게 됨4)

금수 조치 해제 이후 러시아 시장 회복세
러시아에 대한 금수조치가 해제되고 경제 전망이 회복세에 접어듦

에 따라 비탄산음료시장은 다시 회복세에 접어들 것으로 보임. 

2016년 러시아 비탄산음료 시장 규모는 약 5억 3,145만 달러를 기

록할 것이며 2018년에는 6억 1,217만 달러를 기록할 것으로 전망됨. 

2016 ~ 2018년 동안 러시아 비탄산음료 시장 규모는 연평균 4.82% 

성장할 것으로 전망됨

표 1.8 러시아 비탄산음료 시장 규모 (단위 : 백만 US 달러)

출처 : Datamonitor(intelligence.canadean.com)
※ 2016년~2018년은 전망치

3) 2012 ~ 2014년 연평균성장률 = (최종/최초년도)^(1/년도)-1
4) Euromonitor, ‘Soft Drinks in Russia’, 2016.02
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 시장트렌드 OVERVIEW

시장 메가 트렌드 소비 트렌드

“음료 소비액 세계 3위”

 - 러시아는 석회수가 나오는 수도 환경으로 물보다 

음료의 소비액이 높은 편임

 - 세계은행에 따르면, 러시아의 광천수, 음료, 과실 

및 채소주스 소비액은 전 세계 3위를 기록함

“러시아 음료 시장, 건강이 열쇠”

 - 라이프스타일 변화로 건강 또는 천연 음료에 

대한 소비자들의 관심 높아짐

“다양한 숙취해소문화 존재”

 - 러시아 소비자들은 다양한 방식을 통해 숙취를 

해소하고 있음

 - 라솔(рассол) : 오이절임이나 양배추절임을 담궈

놓은 소금물

 - 하시(хаш) : 우족을 고아만든 아르메니아식 수프

 - 기타 : 보드카, 맥주, 사우나 등등

제품 트렌드 정책 트렌드

“숙취해소음료 현지에서 인기 없어”

 - 러시아 바이어들은 현지에서 숙취해소음료의 인기가 

거의 없다고 응답함

 - 현지에서 숙취해소음료는 소비자들이 구입하기에 

가격이 지나치게 비싼 편이며, 러시아 소비자들의 

인지도가 아직 낮은 상태임

“설탕음료에 대해 과세 고려 중”

 - 러시아 보건부, 설탕음료에 대해 과세 고려 중

 - 법안 통과시, 올해 7월 1일부터 1톤당 200 달러 부과

“러시아 식품금수조치 1년 더 연장”

 - 작년 6월, 푸틴 대통령은 EU 및 미국에 대한 식품수입 

금수조치를 1년 더 연장할 것이라 발표
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1. 시장 메가 트렌드

크바스(kBac)

러시아 전통 저알코올성 양조

주로 알코올 함유량이 0.05~1도 

수준으로 매우 낮음

갈증 해소 효과가 뛰어나 물 

또는 청량음료5) 대용으로 쓰

이기도함

러시아 음료류 소비액, 세계 3위
세계은행(Worldbank)가 발표한 글로벌 광천수, 음료, 과일 및 채소 

주스 소비액(Mineral Water, Soft Drink, Fruit and Vegetable Juice)에 

분석 결과에 따르면 2015년 러시아의 소비액은 약 41억 4,542만 

달러를 기록함. 이는 브라질(약 76억 1,459만 달러), 중국(약 67억 

713만 달러)에 이은 글로벌 3위에 해당하는 수치로 러시아 음료 

시장이 기본적으로 수요가 큰 시장임을 확인할 수 있음

실제, 러시아는 석회수가 나오는 수도 환경으로6) 인해 전통적으로 

음료 시장이 발달해 있음. 과거부터 러시아인들은 전통 양조주인 

크바스(kBac)를 물 대신 마시기도 하였으며 최근에는 생수 및 청량

음료 등을 자주 마시고 있음7)

러시아 소비자들, ‘자연·건강’ 음료에 높은 관심
글로벌 리서치기관 유로모니터(Euromonitor)에 따르면 2015년 러시아 

음료시장의 핵심 트렌드는 ‘자연(Naturalness)’과 ‘건강함(Healthy)’임.8) 

러시아 소비자들의 라이프스타일이 변모함에 따라 건강 또는 천연에 

대한 관심이 높아지고 있으며 관련 음료 제품인 미네랄 워터, 유기농 

과일 주스·과일즙 등이 인기리에 판매되고 있음

이러한 트렌드에 힘입어 대형 유통매장들은 ‘자연 및 건강’을 강조해 

제품을 홍보하고 있으며 음료 제조업체들은 유기농 또는 자연 등의 

상표를 제품에 부착하고 있는 추세임 

표 2.1 글로벌 광천수, 음료, 과일 및 채소주스 소비액(2015) (단위 : 백만 US달러)

순위 국가 소비량 순위 국가 소비량

1 브라질 7,614.59 6 태국 1749.61

2 중국 6,707.13 7 남아공 1098.87

3 러시아 4,145.42 8 필리핀 1012.48

4 인도네시아 3,075.91 9 콜롬비아 910.89

5 멕시코 2,380.96 10 우크라이나 712.99

출처 : World Bank(www.worldbank.org)

5) 러시아에서 알코올 도수 1.2 미만의 음료는 무알코올 음료로 분류됨으로 러시아 현지에서는 청량음료로 취급하는 경우가 많으며
어린이들도 잘 마시는 음료 중에 하나임

6) UN, ‘Sanitation Country PBofile : Russian Federation’, 2004
7) ‘квас’, 러시아 위키피디아 참조(ru.wikipedia.org/wiki/Квас)
8) Euromonitor, ‘Soft Drinks in Russia’, 2016.02
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2. 소비 트렌드

1인당 음주량(2014)

순위 국가 음주량

1 벨로루시 17.5ℓ

2 몰도바 16.8ℓ

3 리투아니아 15.4ℓ

4 러시아 15.1ℓ

5 루마니아 14.4ℓ

⁞

9 한국 12.3ℓ

출처 : 세계보건기구(www.who.int)

러시아, 다양한 숙취해소방식 존재
세계보건기구(WHO)가 발표한 15세 이상 성인 대상으로 1년 동안의 

음주량을 조사한 결과에 따르면, 러시아 성인들은 1년에 약 15.1리터의 

술을 마시는 것으로 조사되었으며 이는 벨라루스, 몰도바, 리투아니

아에 이은 4위에 해당함9). 이처럼 러시아 음주량은 세계 최고 수준이

며 이로 인해 다양한 방식의 숙취해소방식이 존재함

러시아에서 가장 인기 있는 숙취해소음식은 오이절임이나 양배추 절임을 

담궈놓았던 소금물인‘라솔(рассол)’임. 라솔은 탈수를 예방하고 

체내의 염분 균형을 정상화해서 숙취해소효능이 탁월한 것으로 알려져 

있음10). 오이절임과 양배추, 당근, 마늘만으로도 조리가 가능해 집에서 

흔히 조리되고 있음

또한 아르메니아식 수프인 ‘하시(хаш)’ 또한 러시아 서부지역에서 

인기 있는 해장식 중에 하나임. 우족을 대여섯시간동안 고아 만든 진한 수

프로11) 우리나라의 우족탕 또는 설렁탕과 유사한 요리임

이외에도 러시아의 애주가들은 아침에 보드카나 맥주를 마시는 것으로 

숙취를 해결하기도 함. 또한 시베리아 지역에서는 러시아식 사우나인 

바나(баня)를 찾거나 냉온샤워를 진행하기도 함12)

표 2.2 러시아 대표 숙취해소식품

라솔(рассол) 하시(хаш)

출처 : 러시아 위키피디아 참조(www.ru.wikipedia.org)

9) 세계보건기구, ‘WHO Global status report on alcohol and health 2014’, 2014.12
10) 알코올중독치료센터, ’라솔이 숙취에 좋은 의학적 근거(рассол-от-похмелья)‘, 2016.01
11) ’Хаш‘, Russia Wekipedia
12) Russia Focus, ‘명절연휴 과음하셨나요? 숙취해소에는 ‘바냐’와 ‘라솔’', 2014.01
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3. 제품 트렌드

숙취해소음료, 러시아에서 인지도 높지 않아
러시아에서 음료류를 취급하는 바이어들과 인터뷰를 진행한 결과, 

러시아에서는 숙취해소음료의 인지도가 낮고 인기 또한 거의 없는 

것으로 조사되었음

러시아에서 바이어들은 숙취해소음료가 지나치게 고가에 형성되어 

있고 소비자들의 인지도가 좀처럼 형성되어 있지 않은 것이 인기가 

없는 이유라고 언급함. 현지 유통업체인 MPK Distribution社는 인터

뷰를 통해 과거에 유럽산 숙취해소음료를 취급한 적이 있지만 구매하

는 소비자들이 거의 없어 현재는 취급하고 있지 않다고 전하기도 하

였음

표 2.3 러시아에서 유통 중인 숙취해소음료

Vik’s wonder

(Vik’s wonder GmbH)

Security Feel Better

(PPN SA)

출처 : EC21(kr.ec21.com) 및 각 온라인 쇼핑몰(www.market.yandex.ru, www.ozon.ru)

Interview Info

러시아 내 숙취해소음료 인기 없어

“현재 러시아에서 숙취해소음료 수요는 매우 낮다. 러시아 소비자들이 구매하기에 숙취해소음료는 너무 

비싸며 제품에 대한 관심도가 극히 낮기 때문이다.”

- 음료 취급 도매업체 Akvatrade社 
판매매니저와의 인터뷰 中, 2016년 6월

“유럽에서 수입된 숙취해소음료의 일부가 존재한다. 당사도 이러한 숙취해소음료를 취급한 적이 있지만 

찾는 소비자들이 너무 적어서 최근 수입을 중단했다.”

- 음료 취급 유통업체 MPK Distribution社 
Albert 마케팅 담당자와의 인터뷰 中, 2016년 6월

“러시아에서 숙취해소음료는 인기가 없는 제품들 중 하나다.”

- 음료 취급 유통업체 Korshop社 
구매담당자와의 인터뷰 中 , 2016년 6월
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4. 정책 트렌드

러시아 팜유 및 설탕 음료에 대해 과세 고려 중13)

영국 경제일간지인 비즈니스 데일리(Business Daily)에 따르면 러시아 

정부는 팜유와 설탕 음료에 대해 세금을 부과하는 것을 고려중에 있음. 

만약 팜유 및 설탕 음료와 관련해 세금을 부과하는 법안이 통과될 경우 

1톤당 200 달러에 달하는 벌금이 올해 7월 1일부터 부과될 것이라고 전문가

들은 내다봄

한 러시아 식품관련부처 담당자는 “국민의 건강을 해치는 이러한 

식품 및 음료들에 과세는 도입되어야 한다. 특히, 재정 상황이 좋지 

않기 때문에 세금 확보가 필요한 상황이다. 팜유나 설탕 음료는 담배나 

주류처럼 몸에 좋지 않은 식품 중에 하나다.”라고 전함

러시아, 서방식품 금수조치 1년 더 연장14)

작년 6월, 블라다미르 푸틴(Vladamir Putin) 러시아 대통령은 미국과 

EU 국가들을 대상으로 한 농산물 및 식품 수입 금지 조치를 1년 더 

연장하기로 합의했다고 발표함

러시아는 2014년 8월부터 우크라이나 사태로 인한 경제 제재에 대한 

보복으로 미국, 캐나다, 호주, 노르웨이 등과 식품 및 음료 수입을 

금지하는 제재 조치를 취한 바 있음. 이번 푸틴 대통령의 발표로  

러시아 식품 시장에 경제 제재의 여파가 계속해서 진행될 것이라고  

전문가들은 진단함

13) FoodNavigator, ‘Russia considers a tax on palm oil and sugary drinks’, 2016.,02.11
14) BBC News, ’Russia adds countries to food import ban over sanctions‘ 2015.08.13
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 경쟁사 분석 OVERVIEW

점유율 상위 기업 (없음)
온라인 쇼핑몰 확인기업 PPN SA, ハウスウェルネスフーズ

현지조사 기업 동아제약, Vik`s wonder Gmbh

#1. 동아제약

기업 유형 제조업 설립년도 2013년

취급 품목 유형 의약품, 건강기능식품 홈페이지 www.dapharm.com

주요 제품

모닝케어 시리즈

#2. Vik’s wonder GmbH 

기업 유형 제조업 설립년도 2007년

취급 품목 유형 숙취해소음료 홈페이지 www.viks-wonder.com

주요 제품

Vik`s Wonder

#3. PPN SA

기업 유형 제조업 설립년도 1989년

취급 품목 유형 숙취해소음료 홈페이지 www.security-feelbetter.com

주요 제품

Security Feel Better

#4. ハウスウェルネスフーズ(House Wellness)

기업 유형 제조업 설립년도 2006년

취급 품목 유형 음료, 건강기능식품 홈페이지 www.house-wf.co.jp

주요 제품

심황의 힘
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1. 경쟁사 선정

경쟁사 선정 방법
 ① 러시아 Soft Drink 시장 점유율 상위에 기록된 기업 

 ② 러시아 온라인 쇼핑몰 내 제품 유통 중인 기업  

 ③ 현지조사 시 확인된 제조 기업

온라인 리서치 및 현지조사를 통한 경쟁사 선정
Soft Drink 시장 기업별 점유율 상위 기업 중 숙취해소음료를 판매

하는 업체가 없어 온라인 쇼핑몰 조사 및 현지조사를 토대로 경쟁

사를 도출함

경쟁사 분석 결과, Security Feel Better社, ハウスウェルネスフーズ

(House Wellness). 동아제약, Vik’s wonder GmbH이 러시아 숙취해소

음료 경쟁사로 선정됨 

표 3.1 러시아 Soft Drink 시장 기업별 점유율(2014년 기준)

출처 : Data monitor(intelligence.canadean.com)
표 3.2 러시아 온라인쇼핑몰 내 유통제품 도출

키워드

анти похмелья напиток(Anti hangover drink)

анти похмелье напитков(Anti hangover beverage)

Печень функциональный напиток(Liver Functional Beverage)

온라인 쇼핑몰

Юлмарт(www.ulmart.ru)

Ozon(www.ozon.ru)

Market Yandex(www.market.yandex.ru)

표 3.3 최종 경쟁제품 도출

점유율 상위 기업 숙취해소음료를 제조하는 기업은 없는 것으로 조사됨

온라인 쇼핑몰 확인기업 Security Feel Better社, ハウスウェルネスフーズ(House Wellness)社

현지조사 기업 동아제약社, Vik’s wonder GmbH 
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2. 경쟁사별 현황 파악

동아제약
한국의 대표적인 제약업체 중 하나로 국내 숙취해소음료 점유율 

12.8%로 3위를 기록 중인 모닝케어를 제조하고 있음15)

동아제약의 모닝케어 제품은 러시아 현지 방문했던 3개 매장에서 

모두 판매되고 있었으며 현지 온라인 쇼핑몰에서도 흔히 찾을 수 

있는 제품임

표 3.4 기업 개요

기업 유형 제조업

취급 품목 유형 일반의약품, 의약외품, 건강기능식품

국가 한국

설립년도 2013년

전화 02-090-8112

주소 서울특별시 동대문구 용신동 252

홈페이지 www.dapharm.com

기타 정보
- 동아제약은 러시아 인스타그램 계정을 통해 모닝케어 제품의 홍보 및 관련 행사를 

진행하고 있음(www.instagram.com/morningcare_ru)

출처 : 동아제약 (www.dapharm.com)

표 3.5 제품 소개

모닝케어

브랜드
모닝케어 강황 모닝케어 플러스

 

모닝케어 엑스 모닝케어 레이디

출처 : 동아제약 (www.dapharm.com)

15) 해럴드경제, ‘숙취해소음료, 오랜만에 기지개… 왜?’, 2015.12.07
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16) Vik`s Wonder 페이스북 계정 참조(www.facebook.com/vikswonder)

2. 경쟁사별 현황 파악

Vik’s wonder GmbH 
오프라인으로 Ethelweiss 매장을 방문 시 확인되었던 제품의 제조사로 

숙취해소음료인 Vik`s Wonder를 판매하고 있음

과거, 러시아의 식품 전시회인 Anuga 2013에 참가한 경력이 있으며 

2016년 현재는 독일, 러시아, 영국, 우크라이나 등에 숙취해소음료 

제품을 수출하고 있음

Vik`s wonder GmbH는 단일 숙취해소음료 브랜드인 Vik`s wonder를 

판매하고 있음  

표 3.6 기업 개요

기업 유형 제조업

취급 품목 유형 숙취해소음료

설립년도 2006년

국가 독일

전화 +49-069-9494-8493

주소 Am Bonifatiusbrunnen 44, Frankfurt, Hesse, 60439 , Germany

홈페이지 www.viks-wonder.com

기타 정보

- 러시아 식품 전시회인 Anuga 2013에 참석한 경력이 있음16)

- 현재 독일, 러시아, 영국, 우크라이나 등에 제품을 수출하고 있음 

- 총 자본금 : 24만 3,000 달러(2014)

- 순 이익 : 10만 9,000 달러(2014)

출처 : Vik`s Wonder(www.viks-wonder.com)

표 3.7 제품 소개

Vik’s Wonder

단품 제품 묶음 판매 제품
출처 : Vik`s Wonder(www.viks-wonder.com)
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2. 경쟁사별 현황 파악

PPN SA
러시아 숙취해소음료 시장에 진출한 프랑스 기업으로 숙취해소음료 

Security Feel Better를 제조하고 있음. 숙취해소음료 이외에 일부 

미네랄워터 및 청량음료도 생산함. 2016년 현재 러시아를 비롯한 

미국, 남아공, 호주, 일본 등 25개국에 수출하고 있음

대표 제품인 Security Feel Better은 칵테일을 만들 때 쓰이는 식물이 

주 재료이며 복숭아 향을 첨가해 다른 숙취해소음료보다 음용하기 

깔끔한 것으로 알려져 있음. Security Feel Better은 이러한 깔끔한 

맛을 바탕으로 레스토랑이나 카페에서도 보급되어 있음

표 3.8 기업 개요

기업 유형 제조업

취급 품목 유형 숙취해소음료

설립년도 1989년

국가 프랑스

전화 +33-02-32-52-26-99

주소 72 Rue de la Marne, 27200 Vernon, France

홈페이지 www.security-feelbetter.com

기타 정보
- 연 매출액 : 77만 3,000 달러(2011)

- 순 이익 : 21만 8,000 달러(2011)

출처 : PPN SA(www.security-feelbetter.com)

표 3.9 제품 소개

Security Feel Better

유리병 유형 드링크 유형
출처 : PPN SA(www.security-feelbetter.com)
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2. 경쟁사별 현황 파악

ハウスウェルネスフーズ(House Wellness)
일본의 건강기능식품 및 음료 제조업체로 흑마늘, 심황 등의 전통 

약재를 기반으로 한 건강 음료를 주로 제조함

ハウスウェルネスフーズ(House Wellness)는 심황의 힘이라는 숙취

해소음료를 보유하고 있으며 파인애플, 복숭아, 오렌지 등 다양한 

맛을 판매함. 또한 과립형이나 입자 형태 등 다양한 제형으로 제품 

라인을 확장하고 있음

표 3.10 기업 개요

기업 유형 제조업

취급 품목 유형 음료, 건강기능식품

설립년도 2006년

국가 일본

전화 +81-48-650-5815

주소 3-20 Imoji Itami, 664-0011 Japan

홈페이지 www.house-wf.co.jp

기타 정보
- 자본금 : 약 1.5억엔 

- 직원 수 : 390명(2015)

출처 : ハウスウェルネスフーズ(www.house-wf.co.jp)

표 3.11 제품 소개

심황의 힘
심황의 힘 레버 플러스 심황의 힘 파인애플 & 복숭아 맛

심황의 힘 과립 유형 심황의 힘 입자 타입

출처 : ハウスウェルネスフーズ(www.house-wf.co.jp)
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 경쟁제품 현지조사 OVERVIEW

분석 제품 상세

동아제약 Vik’s wonder GmbH PPN SA
ハウスウェルネスフーズ

(House Wellness)
Лидер

Morning Care Vik’s Wonder Security Feel Better 심황의힘(ウコンのカ)  Доктор ПохмЕлин

분석 지표 : 가격, 포장용기, 유통기한, 원료, 중량

분석 제품 : 현지 유통매장 방문 후 확보한 2개社 제품

현지 온라인 쇼핑몰 조사를 통한 3개社 제품

지표별 결과 값 활용 방안 : 지표별 평균 값 및 최소・최대 값 확인으로,

현지 시장 진출 시 제품 현지화(R&D) 가능
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17) 현지 매장 방문결과만으로는 숙취해소음료를 찾기 어려워 러시아 온라인 쇼핑몰을 통한 추가조사를 실시함
Security Feel Better, 심황의 힘, 7-UP 제품은 러시아 온라인 쇼핑몰 조사를 토대로 작성함

1. 분석 제품 및 기준

경쟁 제품

동아제약

Morning Care

Vik’s wonder GmbH

Vik’s Wonder

PPN SA

Security Feel Better

ハウスウェルネスフーズ

심황의힘(ウコンのカ)

  Лидер社
Доктор ПохмЕлин

현지 매장 방문 및 온라인조사를 통해 5개 선정

표 4.1 방문 매장

매장명 주소 방문일시

Bahetle Street pavlyuhina 57, Kazan, Tatarstan, Russia 2016. 06

Edelweiss Street petersburg 1 Kazan, Tatarstan, Russia 2016. 06

Augustine Esperanto, 50A Kazan, Tatarstan, Russia 2016. 06

출처 : EC21 자체 현지조사(러시아 현지매장, 2016.06)

표 4.2 분석 제품 및 기준17)

제품명 제조사

Morning Care 동아제약

Vik‘s Wonder Vik’s wonder GmbH

Security Feel Better PPN SA

심황의힘(ウコンのカ) ハウスウェルネスフーズ(House Wellness)

숙취박사(Доктор ПохмЕлин) Лидер社

▶ 분석기준 : 제품 상세 스펙에서 공통적으로 확인되는 용량, 10㎖ 당 가격

(루블), 포장형태, 원료, 유통기한 총 5가지 항목을 분석함

출처 : EC21(kr.ec21.com)
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2. 가격 정보

러시아 내 유통되는 숙취해소음료

10㎖당 가격 평균 40.45 루블
경쟁 제품들의 평균 용량은 152g으로 나타났으며, 10㎖당 가격은 

40.45 루블로 도출됨

경쟁 제품 중 가장 많은 용량을 나타낸 것은 숙취박사(Доктор ПохмЕлин)

제품이었으며, 10g 당 가장 높은 가격을 보인 것은 Vik`s Wonder임

기 진출 한국산 제품인 Morning Care의 경우, 유럽산 제품보다는 

저렴한 편이며 아시아권인 일본 제품과 비슷한 경향을 보임. 러시아 

현지 제품의 경우 저가에 대용량으로 판매하고 있음 

표 4.3 가격 비교

제품명 용량(㎖) 가격(루블18))
10g 당 

가격(루블)

Morning Care 100㎖ 228.80 22.88

Vik‘s Wonder  30㎖ 257.50 85.83

Security Feel Better  30㎖ 182.80 60.93

심황의힘(ウコンのカ) 100㎖ 246.50 24.65

숙취박사(Доктор ПохмЕлин) 500㎖  40.00  8.00

출처 : EC21 자체 현지조사(러시아 현지매장, 2016.06), 온라인 쇼핑몰 참조(www.market.yandex.ru, www.ozon.ru)

표 4.4 10㎖당 가격 비교 및 평균가격 도출

출처 : EC21(kr.ec21.com)

18) 1 루블 = 17.90원(2016년 6월 기준)
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3. 포장용기 정보

투명 유리병 소재 제품 비중 높아
실제 판매 중인 경쟁 제품 5개 중 3개가 투명 유리병을 사용하고 있는 

것으로 조사되었음. 투명 유리병 이외로는 불투명 플라스틱병과 알루

미늄 캔이 확인됨

유럽 제품들의 경우 산뜻한 이미지와 함께 회사 디자인을 강조했

으며 한국이나 일본 제품의 경우 제품의 의학적 효능을 강조함. 

러시아 제품의 경우 알루미늄 대용량 캔을 적용해 눈길을 끌음

4. 기타

유통기한 평균 435.4일
경쟁제품의 유통기한 최소 값은 360일, 최대 값은 720일임. 평균 

유통기한은 435.4일로 집계됨

표 4.5 패키지 샘플(경쟁제품 분석)

투명 유리병 불투명 플라스틱병 알루미늄 캔

출처 : EC21(kr.ec21.com)

표 4.6 유통기한 비교

출처 : EC21(kr.ec21.com)
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4. 기타(성분, 원료, 열량, 규격, 상세스펙 등)

7-UP

Pepsico社가 개발한 레몬향의 

비카페인 청량음료이지만, 러시아

에서는 숙취 해소에 어느 정도 

효능이 있는 것으로 알려짐

천연 식물 재료 사용 경쟁사 多
러시아산 숙취해소음료를 제외한 대부분의 현지 경쟁제품들은 천연

식물의 재료를 통해 제품의 숙취해소 효능을 홍보하고 있음

유럽의 경우, 갈증해소와 간기능 개선에 특효가 있는 것으로 알려진 

아티초크, 레몬, 밀크씨슬 등의 천연 식물의 분말 또는 추출물로 숙취

해소음료를 개발함. 아시아에서도, 이와 비슷한 효능이 있는 칡 뿌리, 

심황, 꿀 등 전통 한약재료를 활용해 숙취해소음료를 제조하고 있음. 

유럽산 제품에는 아티초크 추출물이 가장 많이 쓰였으며 한국 제품

에는 심황의 분말 또는 추출물이 많이 활용됨

반면, 러시아의 경우 재료를 통해 홍보하기보다는 스파클링 비탄산 

제품에 비타민 등의 영양소를 넣고 숙취해소효능이 있다고 강조함. 

Pepsico의 유명 청량음료 브랜드인 7-UP도 러시아에서는 숙취해소에 

효능이 있는 것으로 알려져 있음19)

표 4.7 제품별 원료 비교

제품명 원료

동아제약

(Morning Care)

정제수, 대두추출물, 자일리톨, 꿀, 레몬산, 트레할로오스, 인공허브향, 

과라나 씨앗 추출물 분말, 칡뿌리 추출물 분말, 구연산나트륨, 밀크씨슬 

추출물, 정제수, 심황 뿌리 분말, 글리세린 등

Vik’s Wonder GmbH

(Vik’s Wonder)
정제수, 아티초크 추출물, 비타민 C, 과당, 소르빈산 칼륨, 밀크씨슬 등

PPN SA

(Security Feel Better)

아티초크 추출물, 레몬 추출물, 운남 녹차 추출물, 당귀잎 추출물, 과당, 

포도당 아스코르빈산(산화방지제), 안식향산 나트륨(보존료)

ハウスウェルネスフーズ

(House Wellness)

ウコンのカ

과당, 올리고당, 포도당액, 심황추출물, 소금, 비타민 C, 비타민 E, 비타민 

B6, 유화제, 카테킨(산화방지제), 니코틴산

ЛИДЕР

Доктор ПохмЕлин

과당, 벤조산, 아소코르빈산, 안식향산 나트륨, 비타민 C, 비타민 B3, 비

타민 B6, 비타민 B9, 비타민 B12, 정제수 등

출처 : EC21 자체 현지조사(러시아 현지매장, 2016.06)

19) Factroom Russia, ‘Изначально напиток 7-up содержал цитрат лития и был лекарством от депрессии и похмелья, 2012.04
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5. 현지조사 및 온라인 쇼핑몰 데이터

현지 조사 정보
러시아 현지 유통매장 방문을 통해 조사된 제품의 기본 스펙 및 

취급업자 정보를 다음과 같이 제공함

구분 제품 #1 제품 #2

제
품 
이
미
지

제품 이미지
(앞면)

제품 이미지
(뒷면)

제
품
스
펙

업체명 동아제약 Vik’s Wonder

제품명 Morning Care Vik’s Wonder GmbH

용량(㎖) 100 30

10㎖ 당 
가격(루블)

22.88 85.83

포장형태 투명 유리병 투명 유리병

원료

정제수, 대두추출물, 자일리톨, 꿀, 레몬산, 
트레할로오스, 인공허브향, 과라나 씨앗 
추출물 분말, 칡 뿌리 추출물 분말, 구연산 
나트륨, 밀크씨슬 추출물, 정제수, 심황 
뿌리 분말, 글리세린 등

정제수, 아티초크 추출물, 비타민 C, 과당, 
소르빈산 칼륨

유통기한(일) 720일 720일

취
급
처

판매
확인
매장

Bahetle, Edelweiss, Augustine Bahetle
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5. 현지조사 및 온라인 쇼핑몰 데이터

온라인 조사 정보
러시아 현지 유통매장 방문조사와 함께 온라인 조사를 통해 현지에서 

유통되고 있는 숙취해소음료 정보를 추가로 제공함. 온라인 조사를 

통해 도출된 러시아 숙취해소음료 제품들은 하기와 같음

구분 제품 #3 제품 #4

제
품 
이
미
지

제품 이미지
(#1)

제품 이미지
(#2)

제
품
스
펙

업체명 PPN SA
ハウスウェルネスフーズ

(House Wellness)

제품명 Security Feel Better 심황의 힘(ウコンのカ)

용량(㎖) 30 100

10㎖당 
가격(루블)

60.93 24.65

포장형태 투명한 유리병 불투명 플라스틱병

원료

아티초크 추출물, 레몬 추출물, 운남 녹차 추

출물, 당귀잎 추출물, 과당, 포도당 아스코르

빈산(산화방지제), 안식향산 나트륨(보존료)

과당, 올리고당, 포도당액, 심황추출물, 

소금, 비타민 C, 비타민 E, 비타민 B6, 유

화제, 카테킨(산화방지제), 니코틴산

유통기한(일) 720일 360일

출처 MedPotal Russia20) Irecommend Russia21)

20) MedPortal Russia, ‘Европейский напиток от похмелья вызвал опасения у австралийских травматологов’, 2011.12.6
21) Irecoomend Russia, ‘Антипохмельное средство Напиток от похмелья Ukon No Chikara’, 2015.07.03



- 31 -

5. 현지조사 및 온라인 쇼핑몰 데이터

구분 제품 #5

제
품 
이
미
지

제품 이미지
(#1)

제품 이미지
(#2)

제
품
스
펙

업체명 ЛИДЕР社

제품명 숙취박사(Доктор ПохмЕлин)

용량(㎖) 500㎖

10㎖당 
가격(루블)

8.00

포장형태 알루미늄 캔

원료
과당, 벤조산, 아소코르빈산, 안식향산 나트륨, 비타민 C, 비타민 B3, 비타민 B6, 

비타민 B9, 비타민 B12, 정제수 등

유통기한(일) 360일

출처 Opohmele Russia22)

22) Opohmele Russia, “Средство от похмелья Доктор ПохмЕлин”, 2016.01
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1. 현지 유통구조 map

수출기업

수입유통상

중간도매상

온라인 채널 오프라인 채널

▼      ▼

온라인 쇼핑몰 슈퍼마켓/
하이퍼마켓

편의점
기타 일반 
유통업체

약국/
드럭쇼핑몰

- Ul Mart

- Ozon

- Market Yandex

- Auchan

- DIXY

- O’key

- Vitoria

- Metro

- Magnit

- Spar 

ExPBess

- Statoil

- 키오스크23)나 

재래시장 같은 

전통식 소매점 

등이 이에 해당

- A5

- Social Pharmacies

- Norma

- Mosoblformatsiya

▶
최종 소비자

◀20~30대 남성 소비자

(음주율 높은 소비자층)

*출처 : 미국 농무부 ‘Retail Foods Russian Federation’, 2015, EC21(kr.ec21.com)

유통구조 특징
유통 

점유율

편의점/주유소24)

- 음료의 유통 점유율이 가장 높으며 주거 지역 인근에 위치해서 소비자들의 
유동률이 높은 점이 특징임 

- 주류 소비 비중이 높은 젊은 연령층들의 방문 비중이 높다는 점을 고려
할 때 숙취해소음료 수요가 있을 것으로 보임

34.66%

슈퍼마켓/하이퍼마켓25)
- 수입 식품의 구입이 가장 많이 이루어지는 유통 채널임
- 현지 조사 결과, 매장 내 카운터 근처에서 숙취해소음료를 판매하고 있

었음. 음료 취급 바이어들도 슈퍼마켓 납품 비중이 높다고 언급함
29.99%

On-Trade26)

- 카페 또는 레스토랑 등을 지칭하는 용어로 Soft Drink의 점유율은 높을 수 
있지만 숙취해소음료의 수요는 높지 않을 것으로 전망됨

- 일부 숙취해소음료(Security Feel Better)의 경우 카페나 레스토랑에서 
판매하고 있는 것으로 조사됨

30.82%

기타 일반 
유통업체27)

- 일부 전통 재래식 소매점이 보통 이에 해당됨
- 국내산 저가 음료의 취급률이 높은 편이며, 러시아에서 숙취해소음료의 

인지도가 낮다는 점을 고려할 때 수요가 적을 것으로 보임 
4.53%

*출처 : DATAMONITOR(intelligence.canadean.com), 해당 유통 점유율 ‘Soft Drink' 품목 기준임

23) 키오스크(Kiosk) : 역이나 극장 등 밀집지역 근처에 위치해 신문과 음료를 동시에 판매하는 소형 가판대
24) 편의점/주유소(Conveninence Store/Gas Station) : 고객 편의를 위하여 24시간 문을 여는 잡화점을 지칭함

25) 슈퍼마켓/하이퍼마켓(Supermarket/Hypermarket) : 식료품, 일용 잡화, 의료품, 화장품 등의 가정용품을 모두 갖추어 놓고 판매하는 매장

26) On-Trade : 음료/주류 유통에서 쓰이는 용어로 레스토랑, 바, 호텔 등의 유통채널을 의미함. Off-Trade는 소매업체 등에서 거래되는 것을 뜻함
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2. 추천 진출 경로

러시아 하이퍼마켓

1. DIXY
   - 매장 수: 2,954개(‘16년)

2. Auchan
   - 매장 수: 43개(‘16년)

 
3. O`Key Mart 
   - 매장 수: 71개(‘16년)

*출처 : 각 마트 홈페이지

ROUTE #1. 슈퍼마켓/하이퍼마켓
수입 음료 취급률 높으며 러시아 국민 방문률 높아
러시아 도시지역을 중심으로 슈퍼마켓과 하이퍼마켓을 비롯한 현대식 

소매점의 비중이 지속적으로 확대되고 있음. 러시아에서 소비자들은 

할인점이나 편의점보다도 슈퍼마켓 또는 하이퍼마켓에서 수입 농식품을 

구입하는 비중이 큰 편임28). 이처럼 유통채널 비중이 상승세에 있고 

수입 식품 비중이 높다는 점을 고려할 때 숙취해소음료가 진출할 수 

있는 주 유통채널이 될 수 있음

현지 매장 조사를 통해 확인한 결과에 따르면 러시아에서 숙취해소

음료는 한국처럼 음료 매대에 위치해 있기보다는 카운터 근처에 위

치하는 경우가 많음. 일부 매장의 경우, 소비자가 제품을 요청하면 

창고에서 하나씩 제공해주는 방식으로 제품을 판매하고 있었음29)

ROUTE #2. 편의점
주거지역 인근에 위치해 다양한 소비자층의 공략이 가능
미국 농무부가 발표한 ‘Retail Foods Russian Federation’ 자료에 

따르면 지리적 면적 규모가 큰 러시아의 특성상, 러시아 국민들은 

교외지역에 위치한 하이퍼마켓에서 생필품들을 대량으로 구입하고 

일상에서는 편의점에서 제품을 구입함.30) 따라서 러시아에서 편의점은 

주거지역 인근에 위치하는 경우가 많으며 소비자들의 유동률이 높은 

편임. 소비자들의 유동률이 높기 때문에 숙취해소음료의 홍보 및 

마케팅에 있어서 큰 기대를 거둘 수 있는 유통 채널임

또한 간편함을 찾는 젊은 연령층이 많이 방문한다는 점도 편의점의 

특징 중에 하나임. 러시아에서 음주를 많이 하는 연령대가 20~40대 

남성인 점을 고려할 때31) 예상 최종 소비자들이 가장 많이 방문하는 

유통채널이 될 것으로 판단됨

ROUTE #3. 약국/드럭스토어
숙취해소약 대용의 틈새시장 공략 가능
현지 조사나 리서치로는 러시아 내 약국 또는 드럭스토어에서 숙취

해소음료를 판매하고 있는 경우는 찾을 수 없었음. 하지만 대부분의 

약국이나 드럭스토어에서 태블릿 제형의 숙취해소제를 판매하고 있음을 

고려할 때 대용품으로서 숙취해소음료를 유통시키는 방안도 고려할 수 

있을 것으로 판단됨

27) 기타 일반 유통업체(Other General Retailer) : 슈퍼마켓. 백화점, 자동판매기, 편의점 등을 제외한 유통채널
28) 한국농수산식품유통공사, “수출시장 신규개척 및 다변화를 위한 심층조사(러시아편)’, 2013
29) 현지 유통매장 Edelweiss, Augustine 답사 결과, 2016.06.08
30) 미국 농무부(United States Department of Agriculture), ‘Retail Foods Russian Federation’, 2015.12
31) 세계보건기구(World Health Organization),  “Global Alchol Report : Russian Federation”, 2012.12 및 Journal Beer 자료 참조
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3. 유통업체 담당자 인터뷰

인터뷰 대상 및 일시

음료 및 한국 식품 취급 

바이어 대상 인터뷰 진행

(2016년 6월 7일~6월 11일)

 - 음료 수입유통상

 - 주류 및 음료 도매상

 - 한국 식품 및 음료 유통상

※ 러시아에서는 숙취해소음료의 수요가 적어 해당 제품을 전문적으로 

취급하는 인터뷰 대상을 발굴하기에 어려움이 있었음. 따라서 숙취

해소음료의 상위 개념 음료 취급 바이어를 대상으로 인터뷰를 진행함 

※ 숙취해소음료의 또 다른 상위 카테고리인 숙취해소제의 경우, 

제약으로 분류되어 진출 시 규제 및 법규가 까다롭기 때문에 

인터뷰 대상군에서 제외하였음

대표 유통경로: 슈퍼마켓/하이퍼마켓

러시아 음료 바이어들을 대상으로 인터뷰를 진행한 결과, 대부분의 

현지 바이어들은 음료 제품의 유통경로로 슈퍼마켓을 꼽았음. 과거 

숙취해소음료를 취급한 이력이 있는 MPK Distribution도 숙취해소

음료를 슈퍼마켓에 납품했다고 언급함  

Q. 보통 제품을 어디로 납품하고 있는가?

“당사는 주로 온라인 쇼핑몰을 통해서 음료 제품을 판매하고 있다.”

음료 취급 도매업체 Mosnapitki社
Marketing Manager Dmitriy와의 인터뷰 中, 2016.06

“당사는 음료의 경우 주로 슈퍼마켓으로 납품하고 있다.”

음료 수입유통업체 Entry Drinks社
Alexander와의 인터뷰 中, 2016.06

“당사의 경우 지역 내 현지 슈퍼마켓에만 유통을 하고 있다..”

주류 및 음료 도매업체 Akvatrade社
Sales Manager와의 인터뷰 中, 2016.06

“현재 당사가 취급하고 있는 음료 제품의 대부분은 슈퍼마켓에 납품되고 

있다. 과거 취급했던 숙취해소음료의 경우에도 슈퍼마켓에 납품했었다.”

주류 및 음료 유통업체 MPK Distribution社
  Marketing Advisor Mr. Albert와의 인터뷰 中, 2016.06

“당사는 지역 내의 매장 및 슈퍼마켓에 제품을 납품하고 있다.”

한국 식품 및 음료 유통업체 Korshop社
Sales Manager와의 인터뷰 中, 2016.06



Ⅵ. 유통업체 현황

    1. 주요 유통채널 개관

     2. 주요 유통업체 핫이슈

     3. 유통업체별 개요

      - DIXY

      - Auchan

      - O`Key



- 37 -

유통업체 현황 OVERVIEW

 주요 유통경로

수출기업 → 수입유통상 → 중간도매상 →
슈퍼마켓/
하이퍼마켓

 주요 유통업체 리스트(슈퍼마켓/하이퍼마켓)

No. 유형 이름 특징

1

하이퍼마켓

Dixy
- 자사 PB 브랜드 개발

- 소비자 커뮤니티의 활성화

2 Auchan
- 자사 PB 브랜드 개발

- 상시 저가세일 진행, 온라인 쇼핑몰 운영

3 O’Key
- 중산층 이하의 저소득층이 주로 방문

- 저가 할인행사 자주 운영

4

슈퍼마켓

Azbuka Vkusa
- 중산층 이상의 고소득층이 주로 방문

- 한국산 라면, 생면, 소스류 취급

5 Victoria
- 스낵바, 카페테리아, 사진관 등 테넌트 샵32) 운영

- 중산층 이하의 소득층 대상 판매

6 Perekriostok
- 1만 6,000여개 이상의 가정용 소비재 및 신선식품 

판매

 주요 유통업체 매장 특징

유통업체 운영현황

DIXY 자사 PB 브랜드 개발, 소비자 커뮤니티 활성화

Auchan 자사 PB 브랜드 개발, 상시 저가세일 진행, 온라인 쇼핑몰 운영

O’key 저가세일행사 진행

32) 테넌트 샵(Tenant Shop) : 매장 안dp 임대 또는 반임대 방식으로 운영되는 소규모 상점을 지칭
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1. 주요 유통채널 개관

슈퍼마켓/하이퍼마켓 개념

‧ 슈퍼마켓

: 일용잡화류를 판매하는 소매점으로  

보통 면적은 280~2,300㎡임

‧ 하이퍼마켓

: 일용잡화류외의 가전제품 등의 공산

품도 판매하며 가격이 저렴한 것이 

특징임. 보통 면적은 2,300㎡ 이상임

하이퍼마켓, 수입 식품 취급률 높아 진출 적합
최근 러시아 소비자들의 소득 수준의 증가와 구매력 확대에 따라 

대형 쇼핑몰 등 현대적 유통채널이 크게 증가하고 있음. 현지조사 

및 바이어 인터뷰에 따르면 슈퍼마켓/하이퍼마켓은 숙취해소음료를 

취급하고 있는 유통채널이고 바이어들이 주로 납품하고 있는 채널

이므로 러시아 진출 시 가장 유망한 채널이 될 것으로 보임

미국 농무부의 ‘Retail Foods Russian Federation’에 따르면 하이퍼

마켓은 아시아 식품관을 운영하는 등 수입 제품의 취급률이 높은 편

으로 조사됨. 이러한 점을 고려할 때 슈퍼마켓에 진출하는 것보다는  

하이퍼마켓을 우선적으로 공략하는 것이 적절할 것으로 보임

러시아 내 대표적인 하이퍼마켓 브랜드로는 DIXY, Auchan., O`key가 

있으며 슈퍼마켓 브랜드로는 Azbuka Vkusa, Victoria, Perekriostok가 

있는 것으로 조사됨

표 6.1 러시아 유통채널별 매출액 현황 (단위 : 백만 US달러)

구분 2012 2013 2014

할인점(Discounters) 2.9 2.9 2.4

하이퍼마켓(Hypermarkets) 69.4 61.6 55.8

슈퍼마켓(Supermarkets) 10.5 9.6 7.6

편의점(Convenience Store) 8.7 7.9 4.9

캐시앤캐리(Cash&Carry33)) 50.6 43.9 35.1

합계 142.1 125.9 105.8

출처 : 미국 농무부, ‘Retail Foods Russian Federation’ 

표 6.2 주요 하이퍼마켓 특이사항

구분 운영현황

DIXY 자사 PB 브랜드 개발, 소비자 커뮤니티 활성화

Auchan 자사 PB 브랜드 개발, 상시 저가세일 진행, 온라인쇼핑몰 운영

O`Key 저가세일행사 진행

출처: 매장별 홈페이지 참조

33) 캐쉬앤캐리(Cash&Carry) : 식자재 도매 판매점(딜리버리형 유통), 식자재 유통업체가 고객의 매장까지 식자재를 배달하는 형태를 지칭함
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2. 주요 유통채널 핫이슈

DIXY

매장 확장을 위해 160만 달러 투자 밝혀
2013년 DIXY는 러시아 내 유통 매장을 2배로 늘리기 위해 향후 3년 

동안 160만 달러를 투자할 계획이라고 밝힘34). DIXY의 Ilya 

Yakubson CEO는 “현재 DIXY가 성장할 수 있는 여지가 많기 때문에 

대규모 투자를 통해 유통시장 내 점유율을 확장할 것이다.”라고 

인터뷰를 통해 전함

DIXY는 2011년에 러시아의 경쟁업체 Victoria Group을 인수했으며 

이후 계속해서 매출이 증가세를 보이고 있음

Auchan

‘위생기준 통과 실패’로 벌칙금 납부
2015년 프랑스의 하이퍼마켓 Auchan은 위생기준을 통과하는 데에 

실패해 약 37만 3,000 달러에 달하는 벌칙금을 납부함.35) 러시아 

소비자인권보호국(Rospotrebnadzor)에 따르면 Auchan 매장들의 치킨, 

양, 다진 쇠고기(Minced Beef) 등을 검사한 결과, 유통기한을 훨씬 

넘긴 것으로 조사됨

Auchan은 2015년 2월에도 포장되지 않은 채로 대량의 식품 제품을 

판매하면 안 된다는 러시아 대법원의 판결을 받은 적이 있음.36) 일부 

전문가들은 러시아 정부의 Auchan에 대한 계속되는 식품위생검사에 

대해 서방 금수조치의 일환이 아닌가 하는 의혹을 제기하고 있음

O’key

소비자 방문객 수 회복세에 접어들어
2015년 7월 O`Key는 제품 라인과 가격을 소비자들의 지출을 줄이는 

방향으로 수정한 결과 소비자들의 방문 수가 증가했다고 보도함.37) 

O`Key는 작년 경기침체로 인해 전체 매출액 감소를 겪어야 했지만 

올해 경영방침을 수정한 결과, 방문객 상승으로 직결되었다고 전함  

이로 인해 2015년 2/4분기 순이익이 전년대비 1.6% 증가한 약 6억 

5,400만 달러가 되었으며 앞으로도 이런 기조를 유지할 것이라 덧붙임

 

34) Bloomberg, ‘Russia’s Dixy to Spend $1.6 Billion Doubling Store Numbers‘, 2013.03.14
35) The Moscow Times, ‘French Retailer Auchan Fined $370,000 in Russia for Sanitary Violations’, 2015.09.15
36) The Moscow Times, ‘Auchan Banned From Selling Non-PBepackaged Goods in Russia’. 2015.02.02
37) Reuters, ‘Russian retailer O'Key says customer numbers start to recover‘, 2015.07.23
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3. 유통업체별 개요 – DIXY

DIXY 커뮤니티 운영
2016년 6월 기준, 러시아의 대표적인 하이퍼마켓 브랜드인 DIXY는 러시아 

전역에 2,954개에 달하는 하이퍼마켓 및 슈퍼마켓을 보유하고 있음

 

DIXY는 Dixy Club이라는 커뮤니티를 만들어 유통매장을 홍보함과 

동시에 충성 고객들을 확보하고 있음. 2016년 6월 현재 Dixy Club에 

가입한 러시아 소비자들은 약 6만 4,000여명에 이름. DIXY는 Dixy 

Club를 통해 제품을 홍보하는 한편 소비자들의 피드백을 적극적으로 

수취하고 있음

표 6.3 매장 정보

기업
정보

매출액 약 44억 달러(2015년 기준)

순이익 약 5억 3,300만 달러(2015년 기준)

직원수 33,151명(2015년 기준)

점포수 2,954개(2016년 기준)

특징 자사 PB 브랜드 개발, 소비자 커뮤니티 활성화

주소 Bolshaya Ochakovskaya Street, 47A, Building 1 Moscow, 119361 

전화 +7-800-333-02-01

주요 판매품목 가공식품, 과일, 음주류, 생활가전

매장 전경

 

출처 : Dixy Russia(www.dixy.ru)

Dixy 커뮤니티

출처 : DIXY Club(www.vk.com/dixyclub)
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3. 유통업체별 개요 – Auchan

Auchan 온라인 쇼핑몰 보유
Auchan은 러시아 내 온라인 쇼핑몰을 운영하고 있으며 빠른 배송으로 

소비자에게 긍정적인 반응을 얻고 있음

표 6.4 매장 정보

기업
정보

매출액 920만 달러(2014년 기준)

직원수 N/A

점포수 43개(2016년 기준)

특징 자사 PB 브랜드 개발, 상시 저가세일 진행, 온라인쇼핑몰 운영

주소 Verkhnyaya Krasnoselskaya 3A, Moscow, 107140 

전화 +7-495-721-2099

주요 판매품목 신선식품, 가공식품, 음류, 생활용품, 가전제품

매장전경

출처 : Auchan(www.auchan.ru)

Auchan 온라인 쇼핑몰

출처 : Auchan(www.auchan.ru)
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3. 유통업체별 개요 – O’key

O'key 입점 시 필요 정보 제공
중산층 이하의 소비자들을 대상으로 할인행사를 진행하는 O’key 

Mart는 입점 시 요구하는 정보를 제공하고 있음

업체를 대상으로는 회사명 ‧ 주소 ‧ 연락처, 담당자 정보, 연 매출액, 창립

연도, 주요 생산품, 제조업 시장입지를 제공해야 하며 제품에 관해서는 

상품의 배송방법 및 가능 도시, 상품 기본 정보 및 소개서가 필요함

표 6.5 매장 정보

기업
정보

매출액 약 26억 달러(2016년 기준)

순이익 약  4억 달러(2016년 기준)

직원수 약 2,800명(2015년 기준)

점포수 71개(2016년 기준)

특징 저가세일행사 진행

주소 23, rue Beaumont, Luxembourg, 1219, Luxembourg

전화 7-4956636677

주요 판매품목 식품, 음주류, 신선식품

매장전경

 

출처 : O`key Mart(www.okmarket.ru)

O`key 입점 시 제출 서류

<업체 정보>

- 회사 이름 및 주소, 연락처(전화, 팩스, 

이메일, 홈페이지 주소)

- 담당자 정보

- 연 매출액

- 회사 창립 연도 및 증빙서류

- 주요 생산품

- 제조업 시장에서의 위상 및 위치

    (업체 자율 작성)

<품목>

- 상품 배송 방법 및 배달 도시

- 상품 기본 정보 및 소개서

출처 : O`key Mart(www.okmarket.ru)

 



Ⅶ. 통관 및 검역 정보

1. 통관 및 검역 절차 

2. HS 코드 및 관세율

3. 제출 서류
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통관 및 검역 정보 OVERVIEW

STEP #1. 

서류 준비
▼

STEP #2. 

수입 신고
▼

STEP #3. 

러시아 세관 심사통관 심사 
▼

STEP #4. 러시아 보건부 위생 및 
전염병 검사국위생 검역심사

▼
STEP #5. 

관세 납부
▼

STEP #6.

화물 반출 및 국내 유통

 
  수출절차별 유의사항 

수출절차 유의사항 

서류 준비
- 러시아어로 된 통관 서류만 인정됨

- 서류상의 경미한 실수도 해당 세관의 엄격한 해석과 규제로 직결되므로 유의

수입신고
- 통관 담당자의 영향력이 상당해, 통관 장소마다 집행방식에 차이가 큼

- 물품단가를 저가 신고할 경우 심각한 제재를 받을 수 있으므로 유의 필요

통관심사 

- 화물 검사비율이 높은 편이며 수입 초기 제품에 대해서는 전수검사가 빈번

하게 이루어짐

- 랜덤 방식의 표본 추출검사방식을 적용해 예측하기 어려운 편임

관세납부 - 예치증서 또는 Customs Card를 통해 이루어짐

물품반출 

및 환급

- 관세위원회의 최종 서류 심사 필요

- 보관료가 비싼 편으로 통관 지연시 부대비용 발생 가능성 있음

출처 : 관세청(www.customs.go.kr), 한국무역협회(kita.net), EC21(kr.ec21.co.kr)
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관세 및 세금 OVERVIEW

 2016년 러시아 기타 음료 관세율 정보

 

HS CODE 품명 관세율

2202

설탕이나 그 밖의 감미료 또는 맛이나 향을 첨가한 

물(광천수와 탄산수를 포함한다)과 그 밖의 알코올을 

함유하지 않은 음료(제2009호의 과실 주스와 채소 

주스는 제외한다)

-

2202.90 기타 -

2202.90.9100 기타 음료(유제품 또는 유지방 0.2% 미만)

11%38)2202.90.9500 기타 음료(유제품 또는 유지방 0.2% 이상, 2% 미만)

2202.90.9900 기타 음료(유제품 또는 유지방 2% 이상)

 

 

 러시아 증치세(부가가치세) 정보

러시아에서 HS CODE 2202류의 경우 증치세 10%가 부과되고 있음 

 TIP_제품 관세율 확인법

관세율을 확인하는 방법에는 관세청 ‘세계HS정보시스템’을 확인하거나, FTA 세율의 경우 한국무역

협회 ‘통합무역정보서비스(www.tradenavi.or.kr)’의 ‘FTA/관세’ 메뉴를 활용하여 관세율을 조회할 수 

있음. 러시아 사이트의 경우 러시아 관세청의 관세율 조회 서비스를 통해 조회가 가능함

분류 사이트명 URL

관세율 

세계HS정보시스템 www.customs.go.kr/kcshome/wtm_index.po

트레이드 내비 www.tradenavi.or.kr 

러시아 관세청 www.russian-customs-tariff.com

보다 더 정확한 품목별 HS코드 및 관세율 정보 취득을 위해서는 한국무역협회 ‘트레이드 콜센터’ 

혹은 ‘ FTA콜센터’ 의 관세사 상담서비스를 이용하거나, 전문 관세사무소를 통해 상담을 받도록 함

분류 사이트명 전화번호

관세율 
트레이드 콜센터 ☎ 1566-5114

FTA 콜센터 ☎ 1380

  

38) 1kg미만인 경우 0.051 유로 관세 부과
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 1. 통관 및 검역 절차

    

STEP #1. 서류 준비
러시아로 식품을 수입 신고할 때 요구되는 제반 서류들을 준비해야 함. 

러시아 식품 수출에 있어서 필요한 서류로는 선하증권(또는 항공화물

운송장), 상업 송장, 세관 수입 신고서, 구매 확인서, 신용장개설통지서, 

출하통지서, 국가표준규격 확인 및 인증서, 창고인도서류, 매매 계약서 

등이 있음

러시아어로 된 통관 서류만 인정되며 서류상의 경미한 실수도 해당 

세관의 엄격한 해석과 규제로 직결되므로 유의가 필요함

STEP #2. 수입 신고
러시아로 들어오는 모든 수입물품들은 반드시 수입 신고를 거쳐야 

되며 최종 화물반출이 이루어지기까지 보세창고에 보관됨. 보세창고 

보관기간은 최장 2개월이며, 같은 기간 동안 통관 절차가 완료되지 

않을 시에는 수수료가 부과됨. 수입물품은 입항한 이후 15일 이내에 

관할 세관에 수입 신고를 진행해야 함

러시아의 수입 신고는 관세사(Customer Agent) 자격을 갖추고 있는 

러시아의 화주 또는 관세사에 의해 신고하도록 규정되어 있음. 보통 

관세사들은 민영화된 구소련의 통관부처 퇴직 공무원들로 구성되어 

있음. 수입신고인은 반드시 세관에 사전 등록되어 있어야만 하며, 수입 

신고 시 반드시 회사등록번호 및 거래은행구좌 등이 기재되어야만 함

참고로 러시아는 2012년부터 전자 신고를 사용할 경우 통관수수료

(Customs PBocessing Fee)를 최대 25%까지 감면하는 제도가 실시하

고 있음.39) 온라인으로 수입신고서를 접수하고 서면으로 수입신고서

류를 제출할 시에도 통관수수료 감면이 가능함 

러시아 통관 서류

- 선하증권(또는 항공화물운송장)

- 상업 송장

- 세관 수입 신고서

- 창고인도서류

- 구매 확인서

- 신용장개설통지서

- 출하통지서

- 국가표준규격 확인 및 인증서

- 매매 계약서

출처 : 한국무역협회(www.kita.net)

39) Legal500, ‘THE RATES OF CUSTOMS CHARGES ARE REDUCED BY 25% WHEN CUSTOMS DECLARATIONS ARE FILED 
ELECTRONICALLY’, 2013.01
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 1. 통관 및 검역 절차

STEP #3. 통관 심사 
수입 신고 이후, 담당 세관들의 물품 및 서류 검사가 진행됨. 현재 

러시아에는 권역별로 13개의 지방세관 하에 약 150여개의 관할 세관이 

있고 약 700여개의 분소가 있는 것으로 알려져 있음

러시아 전반적인 통관구조는 통관일수 지연, 전산시스템 미구축, 일률

적이지 못한 통관관행, 높은 보세 창고료로 많은 수출업체들에게 있어 

애로사항으로 작용되고 있음

첫 수입화물의 경우 대개 화물 검사(Cargo Inspection)가 진행되며 

검사 비용이 발생하고 2일 이상이 추가로 소요됨. 다른 국가 대비 

상대적으로 화물 검사의 비율이 높기 때문에 정확한 내역을 서류에 

기입할 필요가 있음. 

화물의 검사 속도가 비교적 늦고 검사 시 제품이 파손되거나 분실될 

우려가 있어 유의가 필요함. 또한 랜덤 방식의 표본 추출 검사 방식을 

적용하기 때문에 통관상의 예측 가능성이 저하된다는 한계점도 존재함

한편, 과거에 숙취해소음료를 취급해본 경험이 있는 러시아 바이어들은 

수입하는 데에 있어 큰 어려움은 없었다고 전함

표 7.1 해외통관 애로사항 문의처

기관 연락처 

관세청 해외 통관 지원센터 - 전화 : 042-472-2197

주러시아모스크바 한국대사관 - 전화 : +7 495 783-27-27

주러시아블라디보스토크 한국총영사관 - 전화 : +7 423 240-2222

러시아 세관 - 전화 : +7 499 449-7771

Interview Info

숙취해소음료 수입 통관 크게 어렵지 않아

“당사는 이전에 유럽으로부터 숙취해소음료를 수입한 적이 있었으며 그때 당시 통관을 하는 데에 있어 

별도의 애로사항은 없었던 것으로 기억한다.”

- 음료 취급 유통업체 Korshop社 
구매담당자와의 인터뷰 中, 2016년 6월
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 1. 통관 및 검역 절차

STEP #4. 위생 검역 심사
러시아의 식품 위생 검역은 러시아 보건부 산하기관인 위생 및 전염병 

검사국에서 담당하고 있으며 크게 ‘식품검사 신청서 제출→서류 검사

→식품 위생검사→검사증명서 발급→통관 승인 또는 반송 및 폐기’에 

걸쳐 위생 검역 심사를 실시함

위생 검역 심사 중 러시아 국가표준위원회(GOSSTANDART)가 식품의 

안정성에 대해 검역을 실시함. 이 검역시험을 위해서는 일반적으로 

5kg의 샘플이 필요하며 5일에서 7일 정도가 소요됨

국가 표준위원회가 실시한 안정인증서에 맞추어 러시아의 표준규격

인증인 TRCU이 최종적으로 적용됨. 상기의 안정성 검사 및 TRCU 인증 

취득 시 러시아 보건부 위생 및 전염병 검사국에서는 검사증명서를 발급

하고 러시아 세관에 통보함

표 7.2 러시아 위생검역 세부절차

위생 및 전염병 

검사국식품검사 신청서 제출

서류 검사

식품 위생검사

검사증명서 발급

적합한 경우  부적합한 경우

통관 조치 반송 또는 폐기

출처 : 한국농수산식품유통공사, ‘주요국 수출현안 모니터링- 러시아’, 2014.04.29
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2. HS 코드 및 관세율 

숙취해소음료, 11% 관세 부과
실제 HS CODE를 확인하는 방법에는 한국관세무역연구에서 발간한

‘관세율표/관세율표해설서/HS 품목별 수출입통관편람’을 통하거나 

관세청 UNI-PASS 홈페이지 ‘품목분류정보’를 검색하거나 관세청

‘세계HS정보시스템’을 활용하는 법 등이 있음

숙취해소음료는 HS CODE 2202.90으로 분류되며 함유된 유지방에 

따라 2202.90.9100부터 2202.90.9900까지 세분화됨

러시아에서의 수입관세는 CIF Value*수입관세율에 의해 결정됨. 기타 

체결된 협정이 없을 경우 기본세율이 적용되며, 이 경우 HS CODE 

2202류의 제품은 11%의 관세율을 가지고 있는 것으로 파악됨. 1kg 

미만일 경우 0.051 유로의 관세가 추가적으로 부과됨

관세 외 러시아 내 적용되는 기타 세금으로 2202류 등의 식료품은 

10%의 부가가치세가 적용되고 있음. 하지만 올해 5월, 러시아 내 

원유보유량이 감소함에 따라 부가가치세를 20%로 인상할 것이라는 

전망도 나오고 있어 유의할 필요가 있음40)

표 7.3 러시아 숙취해소음료 HS CODE 분류 및 관세

국가 HS CODE 품명 관세율

한국

2202

설탕이나 그 밖의 감미료 또는 맛이나 향을 첨가한 물

(광천수와 탄산수를 포함한다)과 그 밖의 알코올을 함

유하지 않은 음료(제2009호의 과실 주스와 채소 주스

는 제외한다) -

2202.90 기타

2202.90.9000 기타(인삼, 과실주스, 식혜 제외)

러시아

2202

설탕이나 그 밖의 감미료 또는 맛이나 향을 첨가한 물

(광천수와 탄산수를 포함한다)과 그 밖의 알코올을 함

유하지 않은 음료(제2009호의 과실 주스와 채소 주스

는 제외한다)

-

2202.90 기타 -

2202.90.9100 기타 음료(유제품 또는 유지방 0.2% 미만)

11%2202.90.9500 기타 음료(유제품 또는 유지방 0.2% 이상, 2% 미만)

2202.90.9900 기타 음료(유제품 또는 유지방 2% 이상)

출처 : 한국 관세청(www.customs.go.kr), 러시아 수출무역정보(www.rusimpex.ru)

40) Wall Street Journal, ‘As Oil Reserves Dwindle, Russia Weighs Tax Increases to Fill Budget Gaps’, 2016.05.15
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3. 제출서류 

선하증권(B/L : Bill of Lading)
 : 선주가 화주로부터 의뢰받은 운송화물을 적재한 것을 증명하고, 이것을 도착항에서 일정 조건 

하에 수하인이나 그 지시인에게 인도할 것을 약정한 유가증권
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3. 제출서류 

상업송장(C/I: Commercial Invoice)
 : 무역거래 시, 계약이행에 대한 사실을 증명하는 문서로 수출업자에게는 대금 청구서로서의 

역할을 하기도 함
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3. 제출서류 

세관 수입 신고서(CID: Customs Import Declaration)
 : 수입한 물품을 신고하기 위한 문서로 수입업자가 작성하여 제출함



- 53 -

3. 제출서류 

포장명세서(Packaging List)
 : 포장 속에 들어있는 상품의 목록을 기술한 서류로 수출업자가 수입업자 앞으로 작성함



Ⅷ. 인증 정보

1. 필수인증 

2. 러시아 내 인증 취득제품

3. 제출서류 
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인증정보 OVERVIEW

▶ 필수인증 : TR CU 인증

인증 설명
제품의 품질 및 안전요구사항의 적합성을 증명하는 
기본적인 인증서로 2014년 GOST-R에서 TR CU 인증
으로 변경됨 

발행기관 러시아 연방기술표준청

성격 필수 인증

제출서류 신청서, 공장심사성적서, 제품 사진, 제품설명서 등

비용 800만원~1,100만원

소요기간 공장 심사 후 3주

갱신기간 5년

발급절차 CoC(Certificate of Conformity) 절차 → DoC(Declaration of Conformity) 절차

▶ 필수인증서류 : GOST 6687.0-86

서류 설명
대부분의 러시아 음료 바이어들은 숙취해소음료의 수입허가 및 샘플 검사

방법에 밀접한 관련이 있는 서류로 GOST 6687.0-86 인증 서류를 반드시 

취득해야 한다고 언급함

샘플 검사

핵심 지표

병/캔의 외관, 포장상태, 이산화탄소 비율, 맛/향, 부산물, 알코올, 소금 및 

소다, 함유 성분, 용해성 등등

샘플 검사시 

요구사항
제조업체명, 제품명, 제조일자, 선적일자 등

샘플 검사 표본 수

표본 수

전체 수
외관 및 포장 상태 이산화탄소 비율

91~150  8개  3개

151~500 13개  3개

501~1,200 20개  5개

1,201~10,000 32개  8개

10,001~35,000 50개  8개

35,001~150,000 80개 13개
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1. 필수인증 정보

TR CU 인증
러시아에서 음료 제품들은 별도의 허가등록 없이 제품의 품질 

및 안전요구사항의 적합성을 증명하는 검역을 실시하며 이를 

통과할 경우 TR CU 인증을 발급됨

2014년부터 러시아, 카자흐스탄, 벨라루스 관세동맹 3국은 각자 

적용하던 인증제도를 TR CU 인증마크로 통일하였음. 따라서 

러시아 진출을 위해 TR CU 인증을 취득한 경우, 카자흐스탄과 

벨라루스 국가의 진출도 가능함

TR CU 인증을 취득하기 위한 절차로는 크게 DoC(Declaration 

of Conformity)와 CoC(Certificate of Conformity) 2가지 절차로 

이루어짐 

표 8.1 러시아 TR CU 인증 주요 정보

인증명 TR CU 인증

발행기관 러시아 연방기술표준청

성격 필수 인증

제출서류 신청서, 공장심사성적서, 제품 사진, 제품설명서 등

비용 800만원~1,100만원

소요기간 공장 심사 후 3주

갱신기간 5년

출처 : 러시아 연방기술표준청(www.gost.ru)

표 8.2 러시아 TR CU 인증 발급절차

STEP 01.  CoC(Certificate of Conformity) 인증 절차

1) 제조사 또는 수입자는 신청서류를 러시아 연방기준표준청에 제출함

2) 러시아 연방기준표준청은 신청한 제품이 TR CU 대상인지 확인하고 지정 시험기관을 통해 시험을 진행하고 

시험 성적서를 평가함 

3) 샘플시험 및 공장심사 진행

4) CoC 발행

STEP 02.  DoC(Declaration of Conformity) 인증 절차

1) 제조사 또는 수입자는 신청서류를 준비함

2) 관세동맹에서 지정한 DoC 양식에 맞춰 해당기술규정에 적합함을 기술한 DoC를 작성함

3) 제조사 또는 수입업체는 제품에 EAC마크를 부착함

4) DoC 온라인 등록

출처 : 러시아 연방기술표준청(www.gost.ru)
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1. 필수인증 정보

러시아 바이어, Gost 6687.0-86 필요하다고 언급 
러시아의 대표적인 음료 취급 바이어들은 수입식품의 경우 GOST 

6687.0-86 인증서류를 꼭 받고 들어와야 한다고 언급함. GOST 

6687.0-86(Non-alcoholic Acceptance rules and methods of sampling 

Non-alcoholic industry PBoducts. Rules for acceptance and sampling 

methods)은 비알코올 음료에 적용되는 수입 허가 및 샘플 검사 방법

에 대한 내용이 수록되어 있음

Gost 6687.0-86에 따르면, 러시아로 수입되는 모든 비알코올 음료들은 

병/캔의 외관, 포장상태, 맛/향, 부산물, 알코올, 소금 및 소다, 함유 

성분, 용해성 등에 의해 검사가 이루어짐

샘플 검사를 위해서 제조업체 또는 수입업체는 제조업체명, 제품명, 

제조일자, 선적일자 등을 기입해 시험기관에 제출해야 함. GOST 

6687.0-86 샘플 검사 표본 수는 하기와 같음

ㅜ

표 8.3 러시아 Gost 6687.0-86 샘플 검사 표본 수

표본 수

전체 수
외관 및 포장 상태 이산화탄소 비율

91~150  8개  3개
151~500 13개  3개
501~1,200 20개  5개
1,201~10,000 32개  8개
10,001~35,000 50개  8개
35,001~150,000 80개 13개

출처 : Gost 6687.0-86 참조

Interview Info

GOST 6687.0-86 인증서류 취득 필수

“러시아에서 이러한 숙취해소 음료는 반드시 GOST 6687.0-86를 취득해야만 한다.”

- 음료 전문 수입유통업체 Entry Drinks社 
Alexander와의 인터뷰 中, 2016년 6월 

“러시아에서 음료를 통관하기 위해서는 GOST 6687.0-86이 필수이다.”

- 음료 취급 도매업체 Akvatrade社
 판매매니저와의 인터뷰 中, 2016년 6월

“이런 숙취해소음료들은 GOST 6687.0-86 인증서류를 검토해야 할 것으로 보인다.”

- 음료 취급 유통업체 Korshop社 
구매담당자와의 인터뷰 中, 2016년 6월
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2. 러시아 내 인증 취득제품 

모든 숙취해소음료, TR CU 인증 부착 
시장조사 및 현지 매장 방문 조사 결과, 모닝케어, Vik’s Wonder 등

대부분의 숙취해소음료의 경우 TR CU 인증 로고인 EAC 마크를 부착

하고 있는 것으로 조사됨. 러시아로 수입되는 모든 음료제품들은 TR 

CU 인증을 취득해야 하며 제품 라벨에 TR CU 인증 로고를 부착해야 함

한편, 러시아 내 유통되고 있는 숙취해소 음료 중 TRCU 인증 이외에 

별도의 다른 인증을 부착하거나 취득한 사례는 확인할 수 없었음

표 8.4 러시아 숙취해소음료 인증 취득제품

인증 취득제품 정보 제품 이미지

- 제품명 : 모닝케어

- 기업 : 동아제약(Dong-A Pharmaceutical Co., Ltd)

- 국가 : 한국산

- 가격 / 용량 : 228.80 루블 / 100g

- 작년 4월 러시아 시장에 처음으로 진출한 한국의 대표적인 숙취

해소음료41)
[모닝케어]

- 제품명 : Vik’s Wonder

- 기업 : Vik’s wonder GmbH

- 국가 : 독일산

- 가격 / 용량 : 257.50 루블 / 30g

- 아티초크(Artichoke)42) 추출물과 과당을 섞어로 만든 대표적인 

독일의 숙취해소음료 [Vik’s Wonder]

출처 : EC21 자체 현지조사(러시아 대형유통업체 촬영)

41) 모닝케어 러시아 인스타그램 참조(www.instagram.com/morningcare_ru)
42) 아티초크(Artichoke) : 쌍떡잎식물 초롱꽃목 국화과의 여러해살이풀로 육질이 연하고 맛이 담백 할 뿐 아니라 영양가도 

풍부하며, 단백질, 비타민 A, C, 칼슘, 철, 인, 당류, 이뉼린 등이 함유되어 약용으로 이용됨. 시너링 성분이 담즙 분비를 
촉진하며 간과 소화기의 치료하는데 효능이 있는 것으로 알려져 있음
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3. 제출서류 

TR CU 인증신청서 
 : TR CU 인증 신청 시 제출해야하는 서류로, 회사명 주소, 제품명, 제품 성분 등 필수 사항을 기재

해야 함



Ⅸ. 라벨링 정보

1. 라벨 표기사항

2. 라벨링 예시
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라벨링 정보 OVERVIEW

  음료 라벨링 필수 표기사항
    

▶

출처 : EC21 자체 현지조사(러시아 대형유통업체) 출처 : 러시아 국가표준위원회(www.gosstandart.gov.by) 

  음료 라벨링 표기사항 주요 정보 

기본 사항 영양성분 표시

- 제품 유형 및 제품명

- 제조업체의 법적 주소

- 제품 중량, 성분 함량

- 제품 영양성분

- 부작용 경고문

- 유통기한(Shelf Life)

- 제품 보관방법

- TR CU Mark

- 제품 내 기본 미네랄 및 비타민을 함량 표기 없이 나열할 

수 있음

- 일일권장섭취량을 하기의 기준에 맞춰 표기해야 함

 · 일일권장량 2% 이상 시 표기 : 단백질, 지방, 탄수화물, 

칼로리(100g당)

 · 일일권장량 5% 이상 시 표기 : 미네랄, 비타민(100g당)
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1. 라벨 표기사항

러시아어로 제작된 라벨 필수
현재 러시아는 국가표준위원회(GROSSTANDART)의 상품표기법(GOST R 

51074-97)에 의해 라벨링을 규정하고 있으며 모든 라벨은 반드시 러시아

어로 표기하도록 되어 있음. 기본적으로 제품 유형 및 제품명, 제조업체의 

법적 주소, 제품 중량 및 성분함량, 제품 영양성분, 부작용 경고문, 유통

기한, 제품 보관방법, TR CU Mark가 라벨링으로 표기되어야 함

러시아 바이어, ‘성분 표시가 중요해’
대부분의 러시아 바이어들은 음료 라벨링에 있어서 성분을 표시하는 

것이 중요하다고 언급함. GOST R 51074-97에 따르면, 음료 내 기본 

미네랄 및 비타민을 함량 표기 없이 나열하는 것이 가능함

러시아 음료 라벨 표기 주요 사항

<기본사항>

- 제품 유형 및 제품명

- 제조업체의 법적 주소

- 제품 중량, 성분 함량

- 제품 영양성분

- 부작용 경고문

- 유통기한(Shelf Life)

- 제품 보관방법

- TR CU Mark

<영양성분 표시.>

- 제품 내 기본 미네랄 및 비타민을 함량 표기 없이 나열할 

수 있음

- 일일권장섭취량을 하기의 기준에 맞춰 표기해야 함

 · 일일권장량 2% 이상 시 표기 : 단백질, 지방, 탄수화물, 

칼로리(100g당)

 · 일일권장량 5% 이상 시 표기 : 미네랄, 비타민(100g당)

출처 : 러시아 국가표준위원회(www.gosstandart.gov.by)

Interview Info

음료 라벨링, 제품 성분 표기가 중요

“러시아 음료의 경우 라벨에 있어서 언어는 그리 중요하지 않다. 알코올이 함유되지 않은 음료라는 점만 강조하면 

될 것 같다.”

- 음료 전문 수입유통업체 Entry Drinks社 
Alexander와의 인터뷰 中, 2016년 6월

“무알코올 음료의 경우 제품 성분에 대한 표기가 필요하다. 보통 알코올이 들어간 경우 라벨 규정이 더 까다롭다.”

-음료 취급 도매업체 Akvatrade社 
판매매니저와의 인터뷰 中, 2016년 6월

“제품의 성분을 강조하는 것이 중요하다.”

-음료 취급 유통업체 Korshop社 
구매담당자와의 인터뷰 中, 2016년 6월
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2. 라벨링 예시

출처:  EC21 자체 현지조사(러시아 대형유통업체, 2016.06)



Ⅹ. 식품첨가물 정보

1. 식품첨가물 규정
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 식품첨가물 정보 OVERVIEW

 러시아 숙취해소음료 성분 예시

 

 

▶  성분(예시)

RSE, 벌꿀, 정제 소금, 합성착향료(솔향, 허니후레바, 

스위트향) 

출처:  EC21 자체 현지조사(러시아 대형유통업체, 2016.06)

 음료 수출 시 주의해야 하는 식품첨가물 기준치

제품명 성분 기준

방부제

이소프로필 구연산염
(IsoPBopyl citrates)

200mg/kg 

EDTA 칼슘2나트륨
(Calcium disodium ethylenediamine tetraacetate)

200mg/ℓ

광택제

백색 및 황색 밀랍
(White and yellow beeswax)

0.2g/kg

셸락
(shellac)

0.2g/kg

보존제

벤조산
(Benzoic acid)

150mg/kg

벤조산 칼륨
(Potassium Benzoate)

150mg/kg

포름산
(Formic Acid)

100mg/ℓ

  출처 : 러시아 관세동맹, “TP TS 029/2012”, 2012.12
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1. 식품첨가물 규정

러시아·벨라루스·카자흐스탄 관세동맹 

식품첨가물 규정인 ‘TR TS 029/2012’ 제정 
러시아·벨라루스·카자흐스탄 관세동맹은 2012년에 ‘TP TS 

029/2012(Customs Union Technical Regulation on Food Additives)’을 

제정해 기존에 있었던 러시아, 벨라루스, 카자흐스탄 3개국 간의 

식품첨가물 규정을 통합했음

‘TP TS 029/2012’에 따르면 러시아에서 사용을 허가하고 있는 

첨가물은 색소, 보존료, 표백제, 감미료, 항산화제, 방부제 등 약 

500개 등이 있음

러시아 음료 식품첨가물 위생규정

러시아에서는 특수 음료를 포함한 비알코올성 착향음료(Flavored 

non-alcoholic beverages, including specialized beverages)에 대해 

방부제, 광택제, 보존제 등의 규정을 두어 제한하고 있으므로 수출

하는 데에 있어 주의가 필요함

표 10.1 음료 수출 시 주의해야 하는 성분

분류 성분 기준

방부제

이소프로필 구연산염
(IsoPBopyl citrates)

200mg/kg 

EDTA 칼슘2나트륨
(Calcium disodium ethylenediamine tetraacetate)

200mg/ℓ

광택제

백색 및 황색 밀랍
(White and yellow beeswax)

0.2g/kg

셸락
(shellac)

0.2g/kg

보존제

벤조산
(Benzoic acid)

150mg/kg

벤조산 칼륨
(Potassium Benzoate)

150mg/kg

포름산
(Formic Acid)

100mg/ℓ

소르빈산
(Sorbic acid)

300mg/ℓ

출처 : 러시아 관세동맹, ‘TP TS 029/2012’, 2012.12
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