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Ⅰ 시장통계  

 1. 글로벌 HS CODE 1905.90 품목 수입 추이

 2. 베트남 HS CODE 1905.90 품목 수입 추이
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1. STATISTIC ANALYSIS - 글로벌 HS CODE 1905.90 품목 수입 추이

KEY INFO

주요 수입국 별 핵심지표

HS CODE 1905.90 적용

수입규모가 가장 큰 국가

- 미국(2,183,597,643 달러)

성장률이 가장 높은 국가

- 미국(10.01%)

성장률이 가장 저조한 국가

- 영국(5.77%)

“2014년 글로벌 HS CODE 1905.90 품목

총 수입액, 전년 대비 4.77% 증가”

☐ 베트남의 HS CODE 분류체계에서는 아이스크림 토핑용 

떡류제품이 별도로 분류되어 있지 않아 가장 근접한 

「1905.90」으로 선정하였음

< 떡류 HS CODE 정보 >

한국
1905

빵ㆍ파이ㆍ케이크ㆍ비스킷과 기타 베이커리제품

(코코아를 함유한 것인지의 여부를 불문한다) 및 

성찬용 웨이퍼ㆍ제약용에 적합한 빈 캡슐ㆍ실링

웨이퍼ㆍ라이스페이퍼 기타 이와 유사한 물품

1905.90 기타

베트남
1905

빵ㆍ파이ㆍ케이크ㆍ비스킷과 기타 베이커리제품

(코코아를 함유한 것인지의 여부를 불문한다) 및 

성찬용 웨이퍼ㆍ제약용에 적합한 빈 캡슐ㆍ실링

웨이퍼ㆍ라이스페이퍼 기타 이와 유사한 물품

1905.90 기타

출처 : 한국 관세청(www.customs.go.kr),  베트남 관세청(www.customs.gov.vn)

☐ 2014년 글로벌 HS CODE 1905.90의 총 수입액은 191억 2,855만 

4,970달러로 전년 대비 4.77% 증가하였으며, 주요 수입국에는 미국, 

영국, 독일, 프랑스, 캐나다 등이 있음

 - 최대 수입국은 미국으로, 2014년 21억 8,359만 7,643달러 이는 전년 

대비 10.01% 증가한 수치임

 
< HS CODE 1905.90 글로벌 수입 추이 >    (단위 : 달러, %)

국가 2012 2013 2014
2014/2013 

증감률

글로벌 16,859,300,183 18,258,496,616 19,128,554,970 4.77

1 미국 1,835,365,877 1,984,775,804 2,183,597,643 10.01

2 영국 1,628,668,280 1,750,271,436 1,851,291,994 5.77

3 독일 1,199,160,266 1,307,295,410 1,397,326,424 6.89

4 프랑스 1,093,545,904 1,199,413,352 1,397,326,424 16.50

5 캐나다 953,203,849 1,049,869,585 1,112,168,932 5.93

출처 :  UN comtrade(comtrade.un.org)
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2. STATISTIC ANALYSIS - 베트남 HS CODE 1905.90 품목 수입 추이

KEY INFO

주요 수입국 별 핵심지표

HS CODE 1905.90 적용

수입규모가 가장 큰 국가

- 말레이시아(6,896,867 달러)

성장률이 가장 높은 국가

- 한국(79.43%)

성장률이 가장 저조한 국가

- 인도네시아(-72.54%)

“2014년 베트남 HS CODE 1905.90 수입시장,

한국 4위”

☐ 2014년 베트남의 HS CODE 1905.90의 총 수입액은 1,889만 

4,514달러로 전년대비 -11.07% 감소하였으며, 주요 수입국에는 

말레이시아, 태국, 인도네시아, 한국, 중국이 있음 

 - 베트남의 최대 수입상대국은 말레이시아로, 2014년 689만 6,867 

달러를 기록해 전년 대비 3.59% 증가하였고, 수입시장 내 

36.50%를 차지하고 있음 

 - 한국은 4위로, 2014년 베트남은 96만 5,783 달러의 HS CODE 

1905.90 품목을 수입하였으며 이는 전년 대비 79.43% 증가한 

수치임

< 베트남 HS CODE 1905.90 수입 추이 >    (단위 : 달러, %)

국가 2012 2013 2014
2014/2013 

증감률

글로벌 10,672,548 21,247,129 18,894,514 -11.07

1 말레이시아 6,373,068 6,657,918 6,896,867 3.59

2 태국 2,700,218 4,496,186 5,901,280 31.25

3 인도네시아 24,547 6,761,114 1,856,512 -72.54

4 한국 502,999 538,265 965,783 79.43

5 중국 56,886 1,418,562 714,406 -49.64

< 베트남 HS CODE 1905.90 한국산 수입 추이 >
(단위 : %)

502,999 538,265 

965,783 

0
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400,000
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출처 : UN comtrade(comtrade.un.org)



Ⅱ 시장트렌드 

 1. 한눈에 보는 베트남 아이스크림 토핑제품 시장트렌드

 2. 베트남 아이스크림 토핑제품 시장이슈 

 

�
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1. MARKET TREND - 한눈에 보는 베트남 시장트렌드
    

KEY NEWS 1
ü 최근 몇 년 동안 베트남 아이스크림 시장은 지속적인 성장세를 보이고 있으며, 

토핑을 뿌려먹는 프로즌 요구르트(Frozen yogurt) 시장도 성장세를 보이고 있음

KEY NEWS 2
ü 현재 베트남에는 한국 기업을 비롯해 빙수를 판매하는 외국계 디저트 프랜차이즈 

기업이 진출해 있으며, 이는 호치민과 하노이 두 곳에 집중되어 있음

KEY NEWS 3
ü 대형마트에서는 아이스크림 토핑용 떡류제품을 판매하지 않으며, 이외에 시럽, 

스프링클, 초콜릿 스프레드 타입의 토핑제품을 판매하고 있음

KEY NEWS 4
ü 베트남에도 과일 시럽 등을 토핑한 Đá Bào이라는 빙수와 유사한 제품이 있지만, 

사먹는 것이 일반적이어서 토핑제품 자체에 대한 구매 수요가 높지는 않은 편임

KEY NEWS 5
ü 베트남에서는 팥빙수 자체에 대한 인지도가 낮기 때문에, 토핑용 떡류제품에 대한 

구매 수요가 거의 없다고 볼 수 있음

Marketing 
Point 1

ü 토핑용 떡류제품의 판매를 위해서는 우선 베트남 내 팥빙수에 대한 인지도를 높일 

필요가 있음
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2. MARKET TREND -  베트남 아이스크림 토핑 시장 이슈

“베트남 아이스크림 시장 현황 ”

☐ 글로벌 리서치 기관 데이터모니터에 따르면, 2014년 베트남 

아이스크림 시장은 지속적인 증가세를 보이고 있으며 시장규모는 

1억 1,929만 달러로 이는 전년 대비 11.64% 증가한 수치임

 - 이 중에서 토핑을 뿌려먹는 프로즌 요구르트(Frozen yogurt) 

시장도 지속적인 증가세를 보이고 있으며, 시장규모는 1,068만 

달러로 이는 전년 대비 10.10% 증가한 수치이며, 연평균 성장률은 

10.33%을 기록하였음

 <베트남 아이스크림 시장규모 및 성장률 > 

(단위 : 백만 달러, %)

2011 2012 2013 2014
전체

성장률

연평균

성장률

시장규모 84.51 95.74 106.85 119.29 41.15 12.18

출처 : Data Monitor(www.datamonitor.com)

☐ 2014년부터 디저트 프랜차이즈 기업이 진출함에 따라, 베트남 

시장에 빙수가 본격적으로 판매되기 시작하였음

  - 한국 기업인 카페베네와 엔젤리너스가 베트남 빙수 시장에 

진출해 있으며, 이외에도 일본의 Kakigoori, 싱가포르 ‧ 
말레이시아의 Ice Kachang, 필리핀의 Halo Halo, 인도네시아의 

Cendo 등의 프랜차이즈가 진출해 있음

  - 호치민과 하노이 두 곳에 매장이 집중되어 있음

 ☐ 베트남에는 과일시럽을 토핑한 ‘Si ro da bao’라는 빙수와    

비슷한 현지 디저트가 있음

 - 베트남에서는 아이스크림에 열대 과일이나 과일 시럽 등을 토핑하여 

먹는 것이 보편적임
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KEY INFO

베트남에서는 과일시럽 토핑이 
가장 보편적이며,  빙수에 대한 
인지도가 낮음

“시중에서 판매되고 있는 아이스크림 토핑제품”

☐ 베트남 현지조사에 따르면, 대형마트에서 아이스크림 토핑용 

떡류제품을 판매하는 곳은 없었으며, 판매되는 토핑제품은 크게 

시럽, 스프링클, 초콜릿 스프레드 타입으로 분류됨

 - 시럽은 포도, 오렌지, 딸기 등의 과일시럽과 초콜릿시럽으로 

분류되며, 대표적인 브랜드에는 Golden Farm, Hershey 등이 

있음

 - 스프링클은 초콜릿과 딸기 맛 등 다양한 맛과 형태로 출시되고 

있으며, 대표적인 브랜드에는 PremierWin-Vermicelli, Little 

Sprinkles Twinkle 등이 있음

 

 - 초콜릿 스프레드 제품의 대표적인 브랜드에는 Nutella 등이 있음

“과일시럽 토핑이 보편적인 방식”

☐ 베트남에서는 아이스크림에 열대과일이나 과일시럽을 토핑하는 

것이 보편적인 방식임

 - 베트남에서는 팥빙수에 대한 인지도가 높지 않아, 아이스크림에 

팥이나 떡을 토핑하는 것이 보편적이지 않은 방식임

 - 현재 한국의 디저트 카페 프랜차이즈 기업이 진출해 있긴 하지만, 

메론 빙수 등의 제품이 주를 이루어 팥빙수에 대한 인지도는 

낮은 것으로 나타남

 ☐ 토핑용 떡류제품의 판매를 위해서는 팥빙수 자체에 대한 인지도를 

높일 필요가 있음

ↆ

ↆ시장트렌드 출처
- Data Monitor(www.datamonitor.com) 
- Ministry of Industry and Trade of Vietnam(www.moit.gov.vn/en)
- 베트남 현지조사



Ⅲ 경쟁제품 현황 

 1. 베트남 방문매장 정보

 2. 베트남 아이스크림 토핑 경쟁제품 가격현황

 3. 베트남 현지방문 매장 담당자 인터뷰

 4. 베트남 경쟁제품 현황 조사결과

�
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� 1. PRODUCT INFORMATION - 베트남 방문매장 정보

SHOP #1. Maxi Mart

이미지
< 매장 전경 >

< 매장 내 토핑제품 판매대 전경 >

Contact 

Point

Tel : +84 08 3811 7570

Add : 15-17 Cong Hoa, District Tan Binh, Ho Chi Minh city 

기업

정보

 규모
 - 호치민, 칸토, 하노이, 나트랑 등 베트남 거점 관광 도시에 4개의 대형 슈퍼마켓 점포 

보유하고 있음 (2015년 기준)

 - 1992년 소비재, 가전제품 및 스포츠 제품의 판매를 목적으로 베트남 호치민시에 설립된 유통기업

매장

정보

 - 신선식품 및 가공식품, 가전제품, 의류 등 다양한 상품을 취급하고 판매하며, 홍보 프로모션 및 

다양한 광고를 활발히 진행하고 있음

 - 평균 영업시간은 10:00~22:00임

인터뷰

내역

 “토핑용 떡은 없었지만 아이스크림이나 도넛에 토핑하는 제품은 있다.”

Maxi Mart 직원
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SHOP #2. Coop Mart

이미지
< 매장 전경 >

< 매장 내 토핑제품 판매대 전경 >

Contact 

Point

Tel : +84 08 5412 0084

Add : KDC My Phuoc, Nguyen Van Linh, P.Tan Phong, District 7, Ho Chi Minh city

기업

정보

규모
 - 연간 매출액 11억 달러 (2013년 기준)

 - 베트남 현지 내 100개 이상의 점포 보유 중 (2015년 기준)

 - 1989년 설립 이래 70개의 편의점 및 50개의 슈퍼마켓을 보유한 베트남 최대의 유통기업

 - 2014년 아시아 소매 전문 매거진에서 아시아 베스트 10 소매 업체로 선정되는 등 베트남  소비자들에게 

인지도 높은 유통기업임

매장

정보

 - 판매량이 많은 상품 위주로 유통, 판매하는 베트남 현지 내 주요 유통업체와는 달리 Coop Mart는 

다양한 고객의 수요를 위해 판매량이 적은 상품도 취급하는 전략으로 영업하고 있음

인터뷰

내역

“아이스크림 토핑용 떡류 제품은 없지만, 초코시럽 제품이 있다.”

Coop Mart 직원 
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SHOP #3. Citi mart 

이미지

< 매장 전경 >

< 매장 내 토핑제품 판매대 전경 >

Contact 

Point

Tel : +84 08 5412 8008

Add : 112-114-116 Ha Huy Tap, P.Tan Phong, District 7, Ho Chi Minh city 

기업

정보

규모  - 베트남 현지 내 약 30개의 슈퍼마켓 점포 보유 (2015년 기준)

 - 베트남 현지 유통기업인 Citimart가 소매 시장의 매출 신장을 위해 베트남의 유통기업 Aeon과 제휴를 맺음

 - Citimart에서 “Aeon Citimart"로 상호가 변경됨

매장

정보

 - 고객의 다양한 욕구에 대응하기 위해 편리한 서비스와 저렴한 가격의 제품을 제공하는 대형마트임

 - 평균 영업시간은 09:00~21:00임

인터뷰

내역

“아이스크림 토핑용 떡류제품은 판매하지 않지만, 초코시럽은 판매한다.” 

Citimart 직원
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SHOP #4. SATRA Mart

이미지
< 매장 전경 >

< 매장 내 토핑제품 판매대 전경 >

Contact 

Point

Tel : +84 08 3836 8735

Add : 69 Dong Khoi, P.Ben Nghe, District 1, Ho Chi Minh city

기업

정보

규모
 - 연간 매출액 약 6억 달러 (2010년 기준)

 - 베트남 현지 내 50여 개의 점포 보유 (2012년 기준)

 - 본 유통업체 매장 총 직원 수는 약 16,000여 명 (2013년 기준)

 - SATRA社는 Saigon Trading 그룹 계열사이며 베트남 최고의 기업 중 하나로 자리매김하고 있음

 - 본사는 호치민시에 있으며, 70여 개 자회사, 계열사 및 합작 투자로 설립됨

매장

정보

 - 영업시간은 09:00~22:00임

 - 고객의 다양한 요구를 충족시키기 위해 5만여 개의 상품을 구비하여 판매하고 있음

인터뷰

내역

“아이스크림 토핑용 떡류제품은 판매하지 않지만, 토핑용 초콜릿을 판매한다.”

 SATRA Mart 직원
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SHOP #5. Big-C Mart

이미지
< 매장 전경 >

< 매장 내 토핑제품 판매대 전경 >

Contact 

Point

Tel : +84 08 3997 0256

Add : 202B Hoang Van Thu, P.9, District Phu Nhuan, Ho Chi Minh city

기업

정보

규모
 - 연간 매출액 약 5억 3,400 달러 (2013년 기준)

 - 점포: 베트남 현지에 22개의 슈퍼마켓 및 5개의 편의점 보유 (2014년 기준)

  - 1998년 베트남 시장에 진출한 프랑스 유통기업으로 본사는 호치민시에 위치함

  - 할부, 무료 배송, 무료 버스 등의 서비스를 최초로 운영하며 베트남 현지 소비자들의 선호도 1위 

유통기업으로 부상함

매장

정보

 - Big C 슈퍼마켓은 친절한 서비스, 직원 및 공급업체와의 우호적 관계로, 베트남 현지 소비자에게 

친근한 브랜드라는 이미지를 얻었음

인터뷰

내역

“베트남에서는 과일시럽을 뿌려먹는 것이 가장 보편적이다.”

 Big-C Mart 직원
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 2. PRODUCT INFORMATION – 베트남 아이스크림 토핑 경쟁제품 가격현황

베트남 Maxi mart 가격 현황 (2015년 12월 9일 기준) 

제품명 제조사 제조국 중량
가격

(g당 동)
이미지

Rice cake of adzuki-bean ice dessert

Premier Win Cake 

coating bitter dark 

chocolate 

(Sô cô la Đen 

Đắng Phủ Bánh)

Công ty TNHH

Công Nghệ 
Thực Phẩm SK 

베트남

1kg
145,500동

(g당 145.5동) 

Premier Win White 

Chocochips
500g

87,800 동

(g당 175.6동) 

Premier Win Colour 

Mix Vermicelli
500g

78,400동

(g당 156.8동)  

Premier Win Dark 

Vermicelli
500g

74,000 동

(g당 148동) 

Premier Win 

Strawberry 

Chocochips

500g
87,800 동

(g당 175.6동)  

Little Sprinkles 

Twinkle 

(Bông Đường)

100g
326,000 동

(g당 326동) 

Little Sprinkles 

Twinkle 

(Bông Đường)

100g
29,800 동

(g당 298동) 
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베트남 Coop Mart 가격 현황 (2015년 12월 9일 기준) 

제품명 제조사 제조국 중량
가격

(g당 동)
이미지

Rice cake of adzuki-bean ice dessert

Sirô Hershey 

Strawberry

The Hershey 

Company 
베트남

623g
95,200동

(g당 152.81동) 

Sirô Hershey 

Chocolate
623g

95,200동

(g당 152.81동) 

베트남 Citi mart 가격 현황 (2015년 12월 9일 기준) 

제품명 제조사 제조국 중량
가격

(g당 동)
이미지

Rice cake of adzuki-bean ice dessert

Sunflower Kernels 

Chocolate 

(Sô Cô La Nhân 

Hướng Dương)

Công ty TNHH 

Thương Mại 

Trung Minh 

Thành

베트남

65g
22,400동

(g당 344.62동) 

Stone Chocolate 

(Sô Cô La Dạng 

Đá)

65g
22,400동

(g당 344.62동)

Marble Choco 

Ball 

(Sô Cô La Dạng 

Viên Bi)

65g
22,400동

(g당 344.62동) 

Premium 

Chocolate 

Flavored Syrup 

(SiRô Sô Cô La)

CRYSTAL 

INTERNATIONAL 

CORP

미국 680g
92,100동

(g당 135.44동) 
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베트남 Satra 가격 현황 (2015년 12월 9일 기준) 

제품명 제조사 제조국 중량
가격

(g당 동)
이미지

Rice cake of adzuki-bean ice dessert

Nutella 

(Hạt Phỉ Phết Ca 

Cao)

FERRERO 

AUSTRALIA 

PROPRIETARY 

LIMITED

호주

350g
118,000동

(g당 337.14동) 

Nutella

 (Hạt Phỉ Phết Ca 

Cao)

680g
215,000동

(g당 316.18동)

Nutella 

(Hạt Phỉ Phết Ca 

Cao)

200g
69,000동

(g당 345동)

Sunflower Kernels 

Chocolate 

(Sô Cô La Nhân 

Hướng Dương) Công ty TNHH 

Thương Mại 

Trung Minh 

Thành

베트남

65g
19,200동

(g당 295.38동)

Stone Chocolate 

(Sô Cô La Dạng 

Đá)

65g
19,200동

(g당 295.38동)
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베트남 Big C mart 가격 현황 (2015년 12월 9일 기준) 

제품명 제조사 제조국 중량
가격

(mL당 동)
이미지

Rice cake of adzuki-bean ice dessert

Cơ sở TRINH 

Orange

Sirô TRINH 베트남

350mL
28,800동

(mL당 82.29동) 

Cơ sở TRINH 

Strawberry
350mL

30,600동

(mL당 87.43동)

Cơ sở TRINH 

Fruits
350mL

29,400동

(mL당 84동) 

Cơ sở TRINH 

Grapes
350mL

29,400동

(mL당 84동) 

Cơ sở TRINH 

Pineapple
350mL

31,200동

(mL당 89.14동) 

Cơ sở TRINH 

Orange
650mL

58,500동

(mL당 90동) 

Cơ sở TRINH 

Strawberry
650mL

58,500동

(mL당 90동)  
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Cơ sở TRINH 

Grapes
Sirô TRINH

베트남

650mL
58,500동

(mL당 90동)

Golden Farm 

Sirô Hương 

Chanh Lemon 

Syrup

Công ty TNHH 

Cánh Đồng 

Vàng

520mL
49,100동

(mL당 94.42동)

Golden Farm 

Sirô Việt Quất 

Blueberry Syrup

520mL
49,300동

(mL당 94.81동)  

Golden Farm 

Sirô Hương Nho 

Grape Syrup

520mL
49,100동

(mL당 94.42동)

Golden Farm 

Sirô Dâu 

Strawberry syrup

520mL
51,300동

(mL당 98.65동)

Golden Farm 

Sirô Hương Nho 

Grape Syrup

520mL
49,100동

(mL당 94.42동)
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 3. PRODUCT INFORMATION - 베트남 현지방문 매장 담당자 인터뷰

※ 베트남 Maxi mart 아이스크림 토핑제품 판매 담당자 인터뷰

☐ 아이스크림 토핑용 떡류제품을 판매하는지

 - 판매하지 않는다.

☐ 판매하지 않는다면, 떡류제품 이외 아이스크림 토핑제품을 판매하는지

- 다른 종류의 토핑제품을 판매한다.

☐ 아이스크림 토핑제품이 인기가 있는지

 - 인기 있다.

☐ 매장 내 토핑제품에 대한 수요는 어떤지

 - 증가하는 추세이다.

☐ 현재 매장 내 진행 중인 프로모션이 있는지

 - 현재 진행 중인 프로모션은 없다.

☐ 어떤 프로모션이 가장 인기가 많은지

- 가격을 할인하는 프로모션이 인기가 많다.

☐ 제품 판매에 가장 큰 영향을 미치는 요소는 어떤 것인지 (가격, 품질, 기타 등등)

 - 제품의 다양한 종류가 구매에 가장 큰 영향을 미친다.

☐ 그 이유는 무엇인지

 - 제품의 종류가 많아질수록, 선택의 폭이 넓어지기 때문이다.

☐ 어떤 브랜드가 가장 인기가 있는지

 - Công ty TNHH Công Nghệ Thực Phẩm SK사의 제품이 가장 인기가 있다.

☐ 브랜드 별 점유율은 어떻게 되는지

 - Công ty TNHH Công Nghệ Thực Phẩm SK사의 제품이 100%의 점유율을 차지한다. 

☐ 국내산과 수입산의 점유율은 어떻게 되는지

 - 국내산이 100%의 점유율을 차지한다.

☐ 제품의 판매를 위해 중점적으로 고려해야하는 사항에는 어떤 것들이 있는지 

 - 토핑제품은 수요 자체가 높은 편이 아니라 대형 마트가 아닌 곳에서는 구매하기가 힘들다. 또한, 마트에서 

이런 제품을 판매한다는 사실도 잘 모르기 때문에 제품의 홍보가 중요한 것 같다.

☐ 베트남 아이스크림 토핑용 떡류제품을 판매하기 위한 적합한 전략으로는 어떤 것들이 있는지

- 잘 모르겠다.
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※ 베트남 Coop mart 아이스크림 토핑제품 판매 담당자 인터뷰

☐ 아이스크림 토핑용 떡류제품을 판매하는지

 - 판매하지 않는다.

☐ 판매하지 않는다면, 떡류제품 이외 아이스크림 토핑제품을 판매하는지

- 초코 시럽 제품을 판매한다.

☐ 아이스크림 토핑제품이 인기가 있는지

 - 인기 있다.

☐ 매장 내 토핑제품에 대한 수요는 어떤지

 - 보통이다.

☐ 현재 매장 내 진행 중인 프로모션이 있는지

 - 현재 진행 중인 프로모션은 없다.

☐ 어떤 프로모션이 가장 인기가 많은지

- 가격을 할인하는 프로모션이 인기가 많다.

☐ 제품 판매에 가장 큰 영향을 미치는 요소는 어떤 것인지 (가격, 품질, 기타 등등)

 - 제품의 맛이 가장 큰 영향을 미친다.

☐ 그 이유는 무엇인지

 - 아이스크림의 맛을 향상시키기 위한 제품이기 때문에 맛이 중요하다. 

☐ 어떤 브랜드가 가장 인기가 있고, 그 이유는 무엇인지

 - 본 매장에는 한 가지 종류의 제품만 판매 중이다. 

☐ 브랜드 별 점유율은 어떻게 되는지

 - Hershey사의 제품이 100%의 점유율을 차지한다. 

☐ 국내산과 수입산의 점유율은 어떻게 되는지

 - 수입산이 100%의 점유율을 차지한다. 

☐ 제품의 판매를 위해 중점적으로 고려해야하는 사항에는 어떤 것들이 있는지 

 - 프로모션을 통해 소비자들에게 제품 홍보를 하면 좋을 것 같다.

☐ 베트남 아이스크림 토핑용 떡류제품을 판매하기 위한 적합한 전략으로는 어떤 것들이 있는지

- 한국의 빙수를 소개한다. 
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※ 베트남 Citi mart 아이스크림 토핑제품 판매 담당자 인터뷰

☐ 아이스크림 토핑용 떡류제품을 판매하는지

 - 판매하지 않는다.

☐ 판매하지 않는다면, 떡류제품 이외 아이스크림 토핑제품을 판매하는지

- 아이스크림 위에 뿌려 먹는 초코 시럽 제품을 판매하며, 토핑용은 아니지만 토핑으로 사용가능한 초콜릿 

제품이 있다.

☐ 아이스크림 토핑제품이 인기가 있는지

 - 인기가 있는 편이다.

☐ 매장 내 토핑제품에 대한 수요는 어떤지

 - 보통이다.

☐ 현재 매장 내 진행 중인 프로모션이 있는지

 - 현재 진행 중인 프로모션은 없다.

☐ 어떤 프로모션이 가장 인기가 많은지

- 가격을 할인하는 프로모션이 인기가 많다.

☐ 제품 판매에 가장 큰 영향을 미치는 요소는 어떤 것인지 (가격, 품질, 기타 등등)

 - 제품의 가격과 맛이 가장 큰 영향을 미친다. 

☐ 그 이유는 무엇인지

 - 맛은 당연히 중요한 요소이며, 가격이 저렴하면 소비자들이 더 선호하기 때문이다.

☐ 어떤 브랜드가 가장 인기가 있고, 그 이유는 무엇인지

 - 본 매장에는 각각 한 가지 브랜드의 초코시럽과 초콜릿 제품만이 판매 중이다. 

☐ 브랜드 별 점유율은 어떻게 되는지

 - Hershey사의 제품이 100%의 점유율을 차지한다. 

☐ 국내산과 수입산의 점유율은 어떻게 되는지

 - 수입산이 100%의 점유율을 차지한다. 

☐ 제품의 판매를 위해 중점적으로 고려해야하는 사항에는 어떤 것들이 있는지 

 - 꼭 아이스크림이 아니어도 다양한 용도로 먹을 수 있는 제품들이기 때문에 여러 가지 용도로 사용할 수 

있다는 점을 중점적으로 홍보하면 될 것 같다.

☐ 베트남 아이스크림 토핑용 떡류제품을 판매하기 위한 적합한 전략으로는 어떤 것들이 있는지

- 베트남에서는 (한국 빙수가게를 제외하고는) 빙수를 만들지 않기 때문에 빙수용 팥이나 토핑제품을 판매하지 

않는다. 이에 한국의 빙수 자체에 대한 홍보를 많이 해야 할 것이다. 
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※ 베트남 Satra 아이스크림 토핑제품 판매 담당자 인터뷰

☐ 아이스크림 토핑용 떡류제품을 판매하는지

 - 판매하지 않는다.

☐ 판매하지 않는다면, 떡류제품 이외 아이스크림 토핑제품을 판매하는지

- 아이스크림 위에 뿌려 먹는 초코 시럽 제품을 판매하며, 토핑용은 아니지만 토핑으로 사용가능한 초콜릿 

제품을 판매한다.

☐ 아이스크림 토핑제품이 인기가 있는지

 - 인기가 있는 편이다. 

☐ 매장 내 토핑제품에 대한 수요는 어떤지

 - 보통이다.

☐ 현재 매장 내 진행 중인 프로모션이 있는지

 - 현재 진행 중인 프로모션은 없다.

☐ 어떤 프로모션이 가장 인기가 많은지

- 가격을 할인하는 프로모션이 인기가 많다.

☐ 제품 판매에 가장 큰 영향을 미치는 요소는 어떤 것인지 (가격, 품질, 기타 등등)

 - 제품의 맛과 품질이 가장 큰 영향을 미친다. 

☐ 그 이유는 무엇인지

 - 가격이 조금 비싸도 맛과 품질이 좋으면 꾸준히 잘 팔리기 때문이다.

☐ 어떤 브랜드가 가장 인기가 있고, 그 이유는 무엇인지

 - 본 매장에는 각각 한 가지 브랜드의 제품만 판매 중이었다. 

☐ 브랜드 별 점유율은 어떻게 되는지

 - Nutella사의 제품이 100%의 점유율을 차지한다. 

☐ 국내산과 수입산의 점유율은 어떻게 되는지

 - 수입산이 100%의 점유율을 차지한다.

☐ 제품의 판매를 위해 중점적으로 고려해야하는 사항에는 어떤 것들이 있는지 

 - 제품 소개 및 시식 등의 프로모션 행사가 필요한 것 같다.

☐ 베트남 아이스크림 토핑용 떡류제품을 판매하기 위한 적합한 전략으로는 어떤 것들이 있는지

- 베트남에서는 빙수용 팥이나 토핑제품을 판매하지 않는다. 한국의 빙수 자체에 대한 홍보를 많이 해야 할 

것이다. 
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※ 베트남 Big-C mart 아이스크림 토핑제품 판매 담당자 인터뷰

☐ 아이스크림 토핑용 떡류제품을 판매하는지

 - 판매하지 않는다.

☐ 판매하지 않는다면, 떡류제품 이외 아이스크림 토핑제품을 판매하는지

- 베트남에서 파는 빙수(Đá Bào)는 과일시럽을 토핑하여 먹는다. 이 과일시럽을 빙수에 뿌려먹는 것이 가장 

보편적이며, 음료를 만들 때도 쓰고 과일 위에 뿌려먹기도 한다.

☐ 아이스크림 토핑제품이 인기가 있는지

 - 인기 있다.

☐ 매장 내 토핑제품에 대한 수요는 어떤지

 - 증가하는 추세이다. 

☐ 현재 매장 내 진행 중인 프로모션이 있는지

 - 현재 진행 중인 프로모션은 없다.

☐ 어떤 프로모션이 가장 인기가 많은지

- 가격을 할인하는 프로모션이 인기가 많다.

☐ 제품 판매에 가장 큰 영향을 미치는 요소는 어떤 것인지 (가격, 품질, 기타 등등)

 - 제품의 맛과 브랜드가 가장 큰 영향을 미친다. 

☐ 그 이유는 무엇인지

 - 본 매장에서 잘 팔리는 브랜드는 소비자들에게 인지도와 선호도가 높은 편이다. 

☐ 어떤 브랜드가 가장 인기가 있고, 그 이유는 무엇인지

 - TRINH, 제품이 다양하여 선택할 수 있는 범위가 넓기 때문이다. 

☐ 브랜드 별 점유율은 어떻게 되는지

 - TRINH사가 90%, Golden Farm사가 10%의 점유율을 차지한다. 

☐ 국내산과 수입산의 점유율은 어떻게 되는지

 - 국내산이 100%의 점유율을 차지한다. 

☐ 제품의 판매를 위해 중점적으로 고려해야하는 사항에는 어떤 것들이 있는지 

 - 이미 인기가 있는 제품들이기 때문에, 할인이나 사은품을 증정하는 등의 프로모션을 통해 소비자들의 

선호도를 높일 수 있을 것 같다. 

☐ 베트남 아이스크림 토핑용 떡류제품을 판매하기 위한 적합한 전략으로는 어떤 것들이 있는지

- 베트남에서는 토핑용 떡류제품이 보편적이지 않을뿐더러, 빙수에 대해서도 잘 모르는 사람이 많다.



Rice cake of adzuki-bean ice dessert : Vietnam

- 25 -

4. PRODUCT INFORMATION - 베트남 아이스크림 토핑 경쟁제품 조사 결과

※ Summary

 -  베트남 내 주요 대형마트 Maxi mart, Coop mart, Citi mart, Satra, Big-C mart 5곳을 방문 조사한 결과, 

5개의 매장 모두 아이스크림 토핑용 떡류제품을 판매하지 않았으며, 그 밖의 아이스크림 토핑제품을 판매하고 

있었음

 - 판매되는 토핑제품은 크게 시럽, 스프링클, 초콜릿 스프레드 타입으로 분류되며, 시럽 중에는 초콜릿 시럽에 대한 

수요가 가장 높았음

 - 국내산과 수입산 토핑제품은 비슷한 점유율을 보임

 - 인터뷰를 통해 알아본 제품의 구매요인으로는 제품의 브랜드, 맛, 가격이 언급되었으며 언급된 빈도수는 가격, 맛, 

브랜드 순으로, 소비자들은 가격을 가장 중요한 구매요인으로 여김 



Ⅳ 유통구조   

 1. 베트남 식품 유통구조
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1. DISTRIBUTION INFORMATION - 베트남 식품 유통구조 

“베트남 유통기업, 업무 투명성 낮은 편”

☐ 베트남의 대형 유통업체의 경우, 수입을 직접 하는 업체와 그렇지 

않은 업체로 나뉘어 있음

 - 수입을 직접 하는 유통업체는 제품정보가 담긴 카탈로그 및 제조사가 

책정한 가격으로 수입 유무를 판단하며 가격협상 후 최종 결정을 

내림

 - 직접 수입을 하지 않는 업체의 경우 제조사는 수입대행사를 통해야만 

유통을 할 수 있음. 유통업체와 제조사는 대행사를 통해 가격협상 후 

요구 충족 시 계약을 하게 됨

☐ 미국의 한 사업전략 전문 블로거에 따르면 베트남 현지 유통업체들의 

업무숙련도는 15 ~ 20년 전의 태국 유통업체들에 비교될 만큼 

낮다고 함 

 - 베트남 유통업체들이 보여주는 신용도 및 업무 투명성은 투자되는 

비용에 비해 낮은 수준이므로, 외국계 기업의 도움을 받는 것을 

추천함

< 베트남 식품 유통구조 >

수입식품

출처 : 베트남 현지 유통업체 인터뷰 내역



Ⅴ 통관검역   

 1. 베트남 식품 수입통관 절차

 2. 베트남 식품 통관검역 참고사항

 3. 베트남 식품 수입통관 제출서류
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1. TRADING INFORMATION - 베트남 식품 수입통관 절차

KEY INFO

베트남 수입 통관

Green Flow
: 전자 신고(e-customs)에 신고 

된 내용을 그대로 수리

Yellow Flow
: 수리 전 신고된 내용과 제

출된 서류를 서면 심사

Red Flow
: 수리 전 서류 제출 후 서면심사 

및 물품검사 실시

서류준비

소요기간 

소요금액

12일

130USD

통관수속

소요기간 

소요금액

4일

95USD

항만, 터미널 처리

소요기간 

소요금액

4일

175USD

내륙운송

소요기간

소요금액

1일

200USD

       출처 : Doing Business

< 베트남 수입통관 절차> 

00 ‧ FTA 관세특혜를 받기 위해 한국 관세청ㆍ대한상의에서 

원산지증명서 발급
수출 전 절차

01 ‧ 입항일로부터 15일 이내 수입신고 용 서류제출

수입신고

02 ‧ 수입대행사의 실적에 따라 Green, Yellow, Red Flow 중 

한 가지 방식으로 서류심사 및 물품검사 진행
심사ㆍ검사

03 ‧ 관세 및 부가가치세 납부

‧ 품목에 따라 특별소비세 납부
관세납부

04 ‧ 신고수리 후 물품 반출

물품반출

출처 : 베트남 관세청(www.customs.gov.vn)

□ 관세납부 시기는 베트남 관세당국에서 제시한 기준에 따라 반출 

전 납부대상과 반출 후 납부대상으로 나뉨. 반출 전 납부대상 

기준은 물품이 정부지정 소비재일 경우, 기업설립 후 1년이 

되지 않은 업체, 납부유예기간 중 법 위반 이력 업체, 법 

위반으로 1년 내 국 1회, 지국 2회 이상 처벌 업체임

< 베트남 수입통관 제출서류 >

  

  ▪ 수입신고서

  ▪ 상업송장

  ▪ 포장명세서  

  ▪ 선하증권

  ▪ 원산지증명서

  ▪ 수출검역증명서

출처 : 베트남 관세청(www.customs.gov.vn)
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2. TRADING INFORMATION - 베트남 식품 통관검역 참고사항

KEY INFO

베트남은 아직까지 세관원
들의 뇌물수수 관행 등의 
부정부패가 남아있는 것으
로 알려져 있으며, 커미션 
등 뒷돈을 요구하는 경우가 
많아 추가비용을 염두에 두
고 견적서를 작성하는 수출
업체가 다수임

□ 베트남 식품 통관검역 참고사항

 - 한-아세안 FTA 내용에 따르면 우리나라의 세관과 상공회의소는 

모두 원산지증명서를 발급할 수 있으며, FTA 체결국들로 하여금 

이를 인정하도록 하고 있지만, 베트남에서는 상공회의소에서만 

원산지증명서를 발급하고 있다는 이유로 우리나라 관세청의 

원산지증명서를 불인정하려는 경향이 있음. 만일을 위해 

상공회의소에서 원산지증명서를 발급하는 것을 추천함

 - 물품 검사 시 서류상 품목리스트와 실제물품이 완벽하게 일치하지 

않아 트집을 잡히는 일이 가장 빈번하게 일어난다고 함. 불필요한 

애로사항을 줄이기 위해 품목리스트 작성에 신경을 쓸 필요가 있음

 - 통상적으로 물품을 수입하는 업체의 약 10%가 샘플검사 대상에 

선정됨. 통관절차 및 관세법을 위반할 경우 전수검사를 받을 수 

있으므로 유의가 필요함

 - 베트남은 세관 별로 상이한 통관기준을 가지고 있으므로 이에 

유의해야 하며, 시비소지 차단 등 불이익을 미연에 방지하기 

위해 사전에 통관업무 숙지하거나 베트남 통관 전문 업체의 

조언을 구하는 것을 추천함
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□ 수입신고서

 : 수입한 물품을 신고하기 위한 문서로 수입업자가 작성하여 제출함

3. TRADING INFORMATION - 베트남 식품 수입통관 제출서류 
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□ 상업송장(Commercial Invoice)

 : 무역거래 시, 계약이행에 대한 사실을 증명하는 문서로 수출업자에게는 대금 청구서로서의 역할을 

하기도 함
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□ 선하증권(또는 항공화물운송장)

 : 선주가 화주로부터 의뢰받은 운송화물을 적재한 것을 증명하고, 이것을 도착항에서 일정 조건 하에 

수하인이나 그 지시인에게 인도할 것을 약정한 유가증권
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□ 포장명세서

 : 포장 속에 들어있는 상품의 목록을 기술한 서류로 수출업자가 수입업자 앞으로 작성함
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□ 원산지 증명서

 : 수출상품의 원산지를 증명하는 서류로 일반용 원산지 증명서와 특혜관세용 원산지 증명서가 있음
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□ 수출검역증명서

 : 식료품 수출과 관련하여 국가별 기준을 충족하였는지 여부에 대한 증명서로 선적서류에 포함될 수 

있음



Ⅵ 관세 및 세금   

 1. 베트남 관세 및 세금 
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1. TAX & DUTY INFORMATION - 베트남 토핑제품 관세 및 세금 

 

 

KEY INFO

한ㆍ베트남 FTA 타결

2014년 12월 10일 한국과 

베트남간의 FTA가 타결됨. 

참여기업의 제품 또한 혜택을 

볼 수 있을 것으로 예상됨

□ 관세

 - 참여기업의 아이스크림용 토핑제품은 베트남 관세청의 품목분류에 

따라 HS CODE인 「1905.90.90」에 해당하며, 부과되는 

기본세율은 20%임

 - HS CODE 「1905.90.90」에 해당하는 제품은 한-아세안 

FTA 협정 내역에 따라 협정세율인 10%가 부과되며, 이러한 

혜택을 받기 위해서는 원산지 증명서를 필수로 지참하여 

수입신고 시 제출하여야 함

 - 베트남에서는 상공회의소를 통해서만 원산지증명서가 발급되기 

때문에 우리나라 세관에서 발급받은 원산지증명서를 인정하지 

않는 세관도 있으므로, 원산지증명서는 상공회의소를 통해 

발급받는 것을 추천함

<베트남 토핑제품 관세율 >

품목 HS CODE 기본세율
FTA

협정세율

기타 1905.90.90 20%　 10%　

출처 : 베트남 관세청 (www.customs.gov.vn)

< 한 ‧ 아세안 FTA 관련 정보 >

의의 협정을 통해 각국이 서로 제 2의 교역대상이 되고자 함

추진현황

협상개시 2005년 2월

서명 2006년 8월

발효 2007년 6월 1일

원산지 

증명서 

발급 방식 기관발급

발급자 한국(세관, 상공회의소, 자유 무역 관리원)

증명서식 국가별 증명서식

유효기간 1년

서류 

보관

수출자 수출신고 수리일로부터 5년간 자료 보관 의무 有

생산자 원산지 증빙서류를 작성한 날로부터 5년간 서류 보관 의무 有

출처 : 한국 관세청 (www.customs.go.kr)



Ⅶ 인증 및 허가등록

 1. 베트남 수입식품 인증정보

 

※ 베트남은 수출입통관 절차의 수입신고 외에는 별도의 허가등록이 

필요치 않는 것으로 조사됨
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1. CERTIFICATION INFORMATION - 베트남 수입식품 인증정보

주요 식품인증정보 1

인증명 안전식품인증

내

용

 - 해외에서 베트남 현지로 수입되는 모든 식품은 

베트남 보건부가 발행하는 식품안전증명을 

받아야 함

 - 식품안전인증 취득이 의무화됨에 따라 필수적인 

인증으로 분류됨

발행기관 베트남 보건부

안전식품인증 성격 필수

 

KEY INFO

본 인증은 2013년 12월 20일부터 

시행되었으며 베트남 상공성이 

발표한 수입 식품 안전 관리에 

관한 통달을 통해 발표

□ 베트남 식품안전인증 취득 

 - 베트남에서는 식품 위생 및 안전 문제가 빈번하게 일어남. 이에 

베트남 산업무역부는 2013년 식품안전인증 제도를 발표하였으며, 

이는 2013년 12월 20일부터 효력을 가짐

 - 한국 식품을 수입하는 베트남 현지 업체에 따르면 인증 취득에 

통상 3 ~ 6개월이 소요됨

< 베트남 식품안전인증 취득 절차 >

출처 : 베트남 보건부(www.moh.gov.vn/)

 - 베트남 산업무역부의‘수입식품 안전 관리에 관한 통달 제 

28호/2013/TT-BCT’를 통해  식품안전인증에 관한 보다 더 

자세한 사항을 확인할 수 있음

http://www.moit.gov.vn/vn/pages/VanBanDieuHanh.aspx?Ty

peVB=0&vID=13587



Ⅷ  

라벨링 및 식품첨가물 

 

1. 베트남 식품 라벨링 정보

2. 베트남 식품첨가물 정보 

  



Rice cake of adzuki-bean ice dessert : Vietnam

- 42 -

1. LABELING & FOOD ADDITIVE INFORMATION - 베트남 식품 라벨링 정보 

KEY INFO

상품의 라벨에 필수 내용들은 

베트남어로 기록해야 하며, 특수한 

경우 외국어 표시가 허용되지만, 

외국어로 작성된 글자의 치수는 

베트남어로 작성된 내용의 글자의 

크기보다 크면 안 됨

KEY INFO

상품의 라벨에 기록된 문자의 

색깔, 숫자, 그림, 사진, 손짓, 

기호가 뚜렷해야 하며, 규정에 

따라 필수 내용들에게 문자, 

숫자의 색깔이 상품의 라벨 

배경색상과 대조해야 함

□ 베트남 라벨링 규정

 - 베트남은 당국 과학기술부에서 2006년 8월에 발표한 89/2006/NĐ-CP을 

통해 라벨링 필수 표시사항을 규정하고 있으며, 기본적으로 정확한 내용, 

수치, 도표 및 그림을 요구함

 - 지역 별 상품의 라벨 규정 준수 여부 확인은 베트남 과학기술부 

소속 품질기준부에서 담당하고 있음

< 베트남 식품 라벨링 내 필수 표시사항 >

  ▪ 상품명
  ▪ 상품에 대한 책임을 지는 개인, 단체의 성함 및 주소
  ▪ 원산지
  ▪ 중량
  ▪ 제조 일자
  ▪ 유통기한
  ▪ 성분이나 중량 성분
  ▪ 위생, 안전에 대한 경고 및 안내
  ▪ 사용법, 보관 안내

출처: 베트남 보건부(www.moh.gov.vn)

□ 대 베트남 수입상품 라벨링 유의사항

 - 식품의 필수 안내사항은 베트남어로 표기되어야 하며, 원산지 

국가의 언어로 기재된 라벨 내용과 같은 의미를 가져야 함.  

제품의 라벨이 필수 표시사항을 언급하지 못할 경우에는 

꼬리표(Sub-label)을 이용해서라도 기재되어야 함

< 베트남 현지 시판중인 아이스크림 토핑제품 라벨 이미지 >
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2. LABELING & FOOD ADDITIVE INFORMATION - 베트남 식품첨가물 정보 

KEY INFO

베트남 식품첨가물 정의

베트남 보건부에서는 식품첨가물을 

식품 또는 식품의 주성분으로 볼 

수는 없으며, 영양소적 가치는 거의 

없으나, 식품에 제한적으로 포함되는 

무해한 성분이라고 정의하고 있음

출처: 한국보건산업진흥원

□ 식품 첨가물 규제

 - 베트남 보건부는 2012년 Circular27을 공표하고 2014년부로 

이를 적용시킴으로서 기존의 식품첨가물 규제를 대신하고 

있음. 해당 문서는 베트남 내에서 사용이 허용되는 식품첨가물 

400종과 그 쓰임을 각각 베트남어와 영어로 확인할 수 

있으며, 주소는 아래와 같음

laocai.gov.vn/sites/sonnptnt/vanbanqppl/Trang/20130314

142727.aspx

□ 베트남 정부는 국내에 유통되는 모든 상품의 품질을 규제하기 

위해 LoQPG와 LOFS(the Law on the Quality of Products 

and Goods / the Law on Food Safety), 2개의 특별법을 

제정하고 운영하고 있음1)

 - LOFS는 2011년 7월부터 시행되었으며 기존의 식품안전과 

위생의식을 대체함으로써 식품의 품질 상태를 개선시킴

 - LOFS의 식품안전기준에 따르면 베트남 내 유통되는 모든 

식품은 그들이 안전하다는 것을 입증해야 함. 이에 따라 

베트남 당국은 모든 식품에 라벨을 통해 제품의 첨가 정보와 

보존 기간 등의 정보를 필수로 기재토록 함

1) “Food Law in Vietnam: Part 1", <mondaq>, 2015년 3월
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