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Ⅰ 시장통계  

 1. 글로벌 HS CODE 1302.19 수입추이

 2. 우즈베키스탄 HS CODE 1302.90 수입추이
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1. STATISTICS ANALYSIS - 글로벌 HS CODE 1302.19 수입추이

KEY INFO

현지 관세청 담당자 인터뷰 

결과, 우즈베키스탄은 러시

아와 동일한 HS CODE를 

사용하고 있음이 확인됨 

KEY INFO

주요수입국별 핵심지표

HS CODE 1302.19 적용

수입규모가 가장 큰 국가

 - 미국(5억 7,163만 4천 달러)

성장률이 가장 높은 국가

 - 독일(5.74%)

성장률이 가장 저조한 국가

 - 일본(-13.23%)

“2014년 우즈베키스탄 HS CODE 1302.19 품목 

수입 세계 120위 규모”

☐ 인삼 농축액 등의 인삼 가공품은 우즈베키스탄에서 HS CODE 

「1302.19.8000」에 속하는 것으로 파악되었음

< 인삼 가공품 HS CODE 정보 >

한국

1302
식물성의 수액과 엑스, 펙틴질, 펙티닝산염과 펙틴
산염, 식물성 원료에서 얻은 한천ㆍ기타의 점질물 
및 디크너(변성 가공한 것인지의 여부를 불문한다)

1302.19 기타

1302.19.1290 기타

우즈베키스탄 1302.19.8000 기타

출처 : 한국 관세청(www.customs.go.kr), 러시아 관세청(www.russian-customs.org)

☐ 2014년 HS CODE 1302.19 품목1)의 글로벌 총 수입액은 22억 

398만 6천 달러로 전년 대비 5.33% 증가하였으며, 주요 수입국

에는 미국, 독일, 일본, 프랑스, 한국 등이 있음

 - 최대 수입국은 미국으로, 2014년 미국은 5억 7,163만 4천 달러의 

HS CODE 1302.19 품목을 수입하였으며, 이는 전년 대비 2.40% 

증가한 수치임

 

 - 2014년 우즈베키스탄은 전년 대비 109.62% 증가한 10만 9천 

달러의 HS CODE 1302.19 품목을 수입하였음

< HS CODE 1302.19 글로벌 수입 규모 >
(단위 : 천 달러, %)

국가 2012 2013 2014
2014/2013 

성장률
글로벌 1,942,948 2,092,499 2,203,986 5.33

1 미국 501,512 558,254 571,634 2.40
2 독일 149,229 157,227 166,248 5.74
3 일본 161,697 169,168 146,781 -13.23
4 프랑스 109,489 127,227 130,896 2.88
5 한국 123,036 126,477 123,799 -2.12

120 우즈베키스탄 235 52 109 109.62

출처 : International Trade Centre(www.trademap.org)

1) 국가별로 HS CODE가 일곱 번째 자리부터 상이하기 때문에, 글로벌 수입 통계는 같은 품목의 상위 범주인 HS CODE 1302.19
로 조사함
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2. STATISTICS ANALYSIS - 우즈베키스탄 HS CODE 1302.19.8000 수입추이 

KEY INFO

주요수입국별 핵심지표

HS CODE 1302.19 적용

수입규모가 가장 큰 국가

 - 터키(4만 9천 달러)

성장률이 가장 높은 국가

 - 한국(233.33%)

성장률이 가장 저조한 국가

 - 우크라이나(-12.50%)

“우즈베키스탄 HS CODE 1302.19.8000 품목 수입시장, 

한국 3위”

☐ 2014년 우즈베키스탄의 HS CODE 1302.19.8000 품목 총 수입

액은 10만 9천 달러로 전년 대비 109.62% 증가하였으며, 주요 

수입국에는 터키, 인도, 한국, 우크라이나, 브라질 등이 있음

 - 우즈베키스탄의 최대 수입상대국은 터키로, 2014년 4만 9천 달러의 

HS CODE 1302.19.8000 품목을 수입하였으며 이는 전년 대비 

63.33% 증가한 수치임

 - 한국은 3위로, 2014년 우즈베키스탄은 한국에서 전년 대비 233.33% 

증가한 1만 달러의 HS CODE 1302.19.8000 품목을 수입하였음

< 우즈베키스탄 HS CODE 1302.19.8000 수입 추이 >
(단위 : 천 달러, %)

수출상대국 2012 2013 2014
2014/2013 

성장률
글로벌 235 52 109 109.62

1 터키 0 30 49 63.33

2 인도 15 0 43 -

3 한국 0 3 10 233.33

4 우크라이나 0 8 7 -12.50

5 브라질 129 0 0 -

< 우즈베키스탄 HS CODE 1302.19 한국산 수입 추이 >
(단위 : 천 달러)

출처 : International Trade Centre(www.trademap.org)



Ⅱ 시장트렌드   

 1. 한눈에 보는 우즈베키스탄 건강식품 시장트렌드 

 2. 우즈베키스탄 건강식품 시장이슈 
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1. MARKET TREND - 한눈에 보는 우즈베키스탄 건강식품 시장트렌드

KEY NEWS 1
ü 지속되는 세계 경제 위기에도 우즈베키스탄은 최근 10년 동안 8% 이상의 지속적인 성

장률을 보이고 있으며, 2015년도에도 역시 약 8%의 성장률을 보일 것으로 전망되어 

소매 시장의 밝은 전망이 예상됨

KEY NEWS 2
ü 우즈베키스탄 현지인들은 웰빙에 대한 인식 수준이 다소 낮은 것으로 파악되며, 식품 구매 

시 건강 기능 개선 등의 목적보다는 허기를 해소하는 목적이 더 큼

KEY NEWS 3
ü 우즈베키스탄 현지 식품 수입상들에 따르면, 한국산 식품류 가격이 우즈베키스탄인들의 구매

력에 비해 매우 높은 수준임. 따라서 현지인들의 구매력을 감안한 중저가 식품류를 수출할 

것을 권하고 있음

KEY NEWS 4
ü 매년 우즈베키스탄에서 개최되고 있는 국제식품박람회에 한국 홍삼 제조사가 참여하여 

바이어와 소비자들의 긍정적인 반응을 이끌어냈음

Marketing 
Point 1

ü 한국산 식품류 가격이 매우 높은 수준으로 인식되고 있기 때문에 차별적인 가격 전략

수립이 필요하며, 우즈베키스탄 현지인의 식문화를 반영한 품목을 수출하는 것을 

추천함

Marketing 
Point 2

ü 우즈베키스탄 식품 시장에 진출하려고 할 경우, 먼저 현지 지사 설립 등의 방법을 

통하여 현지 시장을 조사한 후 시장성이 유망한 자사 제품을 수출하는 것이 바람직하며, 

또한 믿을 만한 현지 거래선을 발굴하여 적극적으로 시장을 개척하도록 하여야 함



Ginseng Product : Uzbekistan

- 8 -

2. MARKET TREND - 우즈베키스탄 건강식품 시장 이슈

KEY INFO

우즈베키스탄 독립 이후 경

제가 약 5배, 1인당 소득은 

약 8.7배가량 증가한 것으

로 보아 우즈베키스탄의 경

제는 지속 성장할 것으로 

전망됨

KEY INFO

우즈베키스탄은 전형적인 

농업국가로서 소득수준이 

카자흐스탄, 러시아 등 여타 

CIS 회원국에 비하여 낮음

“꾸준한 성장을 바탕으로 낙관적인 소매 시장 전망”

☐ 우즈베키스탄 경제시사전문지 UzDaily에 따르면, 우즈베키스탄은 

최근 10년 동안 8% 이상의 꾸준한 GDP 성장률을 보이고 있으며  

2015년도에도 역시 약 8%의 성장률을 보일 것으로 전망됨 

 

 - 우즈베키스탄 통계청에 따르면 2012년 기준 우즈베키스탄의 

소매 시장은 전년 대비 14% 증가한 규모임. 지속적인 경제 발전 

추세에 힘입어 향후 식품 소매 시장의 긍정적인 전망을 기대할 수 

있음

 - 우즈베키스탄 대외경제무역투자부에 따르면, 우즈베키스탄 농산물 

생산량 및 수출량 역시 향후 수년간 약 6~7% 지속적인 성장을 

할 것으로 전망됨

 - 경제 발전 및 소득수준 향상의 결과로 우즈베키스탄 소비자들의 

소비수준과 국민경제에서 식품 산업이 차지하는 비중이 점점 높

아질 것으로 기대됨

“우즈베키스탄, 건강식품에 대한 인식 낮은 편”

☐ 우즈베키스탄 소비자는 식품 구매에 있어 건강 기능 개선 등의 기능성 

목적보다는 허기를 해소하려는 목적이 크기 때문에 건강식품에 대한 

인식이 낮고 구매력도 약함

 - 이에 따라 고기, 밀가루 및 우유, 가공식품을 많이 구매하며 건강

을 고려하기 보다는 값싸고 배불리 먹는 식습관이 형성되어있음 

☐ 최근, 보다 편리하게 식사를 해결하고자 하는 문화가 퍼지면서 가공

식품의 구매 비율이 높아지고 있음

 - 이는 여성들의 사회 진출이 활발해지는 추세에 따라 맞벌이 가정이 

증가하고 있는 것이 원인으로 파악됨
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“현지 구매력에 비해 높은 한국 식품의 가격대”

☐ 우즈베키스탄의 현지 식품 수입 유통상에 따르면, 한국산 식품의 

가격이 현지 소비자의 구매력에 비해 아직 높은 수준이라고 함

 - 따라서 우즈베키스탄 소비자들의 구매력을 감안한 중저가의 식품

을 수출할 것을 권장함. 또한 현지의 식문화에 적합한 상품이 유

망할 것이라 판단됨

“차 문화가 발달한 우즈베키스탄”

☐ 우즈베키스탄은 차 문화가 발달되어 있으며, 현지인들은 홍차(qora 

choy)와 녹차(kok choy)를 즐겨 마시고 있음. 특히, 손님을 대접할 

때 차를 대접하는 것이 일반적인 매너임

 - 따라서 우즈베키스탄 현지의 식문화를 파악하고 이에 맞는 인삼 

가공품을 수출하는 것이 중요하다고 여겨지며, 인삼 가공품 중 가볍

게 즐길 수 있는 인삼차로 접근하는 방안을 추천함

< 우즈베키스탄 전통 주전자(choynak)과 찻잔(piyola) >

 

출처 : 바이두(www.baidu.com)
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KEY INFO

국제농식품박람회

매년 우즈베키스탄 타슈겐

트 UZEXPOCENTRE에서 개

최되며, 농업관련 업체 및 

협회, 기관이 참가하는 박

람회로 파트너쉽 구축과 정

보 교류의 장이 되고 있음

“우즈베키스탄 World food 전시회, 한국 홍삼 인기”

☐ 매년 우즈베키스탄에서 개최되고 있는 국제식품박람회를 통해 한국 

홍삼이 소개되고 있어, 바이어와 소비자들의 한국 인삼 가공품 인지도 

제고에 긍정적인 영향을 미치고 있음

 - 해당 전시회의 관련 분야는 농산물, 가공식품, 식료품, 식음료 등이

었으며, 바이어들은 전시회에서 직접 샘플을 보고 현장에서 구매를 

결정하거나 계약을 체결하는 등 적극적인 시장 반응을 보임

 - 특히 한국 참가업체들은 다른 참가국 및 업체들과는 차별화된 제품

으로 소비자 및 바이어들의 눈길을 끌었으며, 특히 홍삼은 시식 코너를 

통해 우즈베키스탄뿐만 아니라 세계 각국의 바이어들에게 상당한 

홍보 효과를 누림 

 

< 2014 우즈베키스탄 국제식품박람회에 전시된 한국 홍삼 제품 >

 

출처 : 2014 우즈베키스탄 국제식품박람회(www.worldfood.uz)2)

시장트렌드 출처
- 우즈베키스탄 경제시사전문지(www.uzdaily.com)
- 우즈베키스탄 대외경제무역투자부(www.mfa.uz)
- 우즈베키스탄 한국대사관(uzb.mofat.go.k)
- 한국보건산업진흥원(www.khidi.or.kr)



Ⅲ 경쟁제품 현황   

 1. 우즈베키스탄 방문매장 정보

 2. 우즈베키스탄 인삼가공품 경쟁제품 현황

 3. 우즈베키스탄 인삼가공품 현지조사 결과

 ※ 현지 경쟁제품 조사를 위해 우즈베키스탄 내 대형 마트 4곳을 

방문하였으나 인홍삼 가공품을 판매하고 있지 않았음. 이에 온라인 

조사를 진행하였으나 관련 제품을 취급하지 않아 우즈베키스탄 내 

한인마트를 방문하여 경쟁제품을 조사함

 ※ 한인마트 대부분이 소규모로 매장정보 및 자세한 제품 정보를 

추가적으로 확인할 수 없었음. 가격정보 또한 공개하지 않았으

며, 사진 촬영을 금지하는 매장도 있었기 때문에 촬영이 가능한 

매장의 제품 사진과 각 매장 담당자와의 인터뷰를 종합하여 현지 

경쟁제품 현황을 기재함
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� 1. PRODUCT INFORMATION - 우즈베키스탄 방문매장 정보

SHOP #1. Haedodi Korean Market

이미지

< 매장 전경 >

SHOP #2. OK Market 

이미지

< 매장 전경 >

SHOP #3. Korean Market 

이미지

< 매장 전경 >
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 2. PRODUCT INFORMATION - 우즈베키스탄 인홍삼가공품 경쟁제품 현황

우즈베키스탄 경쟁제품 현황 (2015년 9월 기준) 

제품명 제조사 제조국 중량 이미지

Processed Ginseng Product

Korean 

Ginseng 

Granule Tea

(주)고려원인삼

한국

3gX100포

홍삼원액 

100%

김포파주인삼

농협
50mlX30포

참 홍삼 골드
경북농축산영

농조합
80mlX60포

굿베이스 

참홍삼파워

㈜한국인삼공

사
50mlX30포
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활력28 

선물세트 

플러스

정관장

(활력28)50ml

X8병

(홍삼원)50mlX

20포

고려뿌리홍삼

(당절임)

동진제약식품

사업부
22gX10갑

고려홍삼절편

삼 로얄

(당절임)

중외제약 20gX10갑
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3. PRODUCT INFORMATION - 우즈베키스탄 현지조사 결과

※ Summary

 □ 우즈베키스탄의 대형 마트인 Kozinka,uz, Samaqand Darvoza, Kontinent, Next Mall Trend Grocery Shop을 

방문한 결과 인홍삼 제품류는 판매되는 곳이 없었음

 - 우즈베키스탄의 마트에서는 일상적으로 소비하는 제품이 아닌 경우, 판매를 꺼려하는 경향을 보였으며 건강을 

위한 식품으로는 홍삼보다는 생강을 주로 섭취하고 있었음

 □ 우즈베키스탄의 인터넷 시장은 최근 확대되는 경향을 보임. 이에 온라인 쇼핑몰 조사를 실시함

 - 대표적인 온라인 거래 사이트 torg.uz, sellme.uz와 온라인 사이트를 보유한 대형 마트 Korzinka.uz, Mirstore, 

Turkauz 그리고 온라인 판매를 실시하는 레스토랑 CityGrill, Goldenwing을 모두 조사하였으나 홍삼 관련 제품

을 판매하는 곳은 없었음

 □ 이에 타슈켄트 지역에 소재하는 한인 마트 HAEDODI MARKET, OK MARKET 그리고 KOREAN MARKET을 방

문하여 조사하였고 홍삼 가공품을 판매하고 있는 사실을 확인함

 - KOREAN MARKET에서는 다양한 종류의 홍삼 제품을 판매하고 있었으며, 판매하는 제품의 종류별 비중 또한 

고르게 분포되어 있음

 - 해당 매장 담당자와의 인터뷰 결과, 인홍삼 제품을 구매하는 고객은 주로 한국인이며 현지인이 구매하러 방문

하는 비중은 적다고 함

 - 현지에서는 차 형태의 제품이 선호되고 있는 것으로 파악됨

 - 일부 매장에서는 촬영을 금지하고 있어 제품 사진을 수취할 수 없었고, 담당자와의 인터뷰만 진행함

 □ 우즈베키스탄 한인 마트는 대형 유통망이 아닌 소규모 오프라인 매장이 대부분이며, 영세한 규모를 보이고 

있어 기업에 대한 정보가 공개되지 않음 

 



Ⅳ 유통구조   

 1. 우즈베키스탄 식품 유통구조

 2. 우즈베키스탄 유통채널 현황
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1. DISTRIBUTION INFORMATION - 우즈베키스탄 식품 유통구조

INTERVIEW

“우즈베키스탄에서 인삼이

라는 식물에 대한 인식은 

의약품에 가깝다. 마트에서

는 인삼차와 캔디 같은 제

품이 유통되며 인삼 농축액

의 경우 약국에서 유통되고 

있다.”

- Salahdin 

Дильшод Фарм Инвест 

약국 담당자

“재래식, 현대식으로 양분된 우즈베키스탄 유통채널”

☐ 우즈베키스탄에는 크게 재래식 유통과 현대식 유통이 양분되어 있음

 - 재래시장의 가격대는 현대식 유통채널인 슈퍼마켓보다 20~30% 

저렴한 것으로 알려져 있으며, 일반 소비자들은 낮은 국민 소득 

수준으로 인해 상대적으로 저렴한 재래시장이 선호되는 추세임

□ 우즈베키스탄에는 소규모의 제한된 종류의 식품을 파는 전통적인 

소매점들이 있으며, 여기에서는 주요 고객에 따라 현지식품 뿐만 

아니라 수입식품을 판매하기도 함

 - 우즈베키스탄 현지 소매점 인터뷰에 따르면 인삼 캔디와 인삼차의 

경우는 일반 가공식품으로 인식되어 소매점과 마트로 유통되고 있

으나, 인삼 농축액의 대다수는 약국에서 유통되고 있다는 사실을 

확인하였음

< 우즈베키스탄 식품 유통구조 >

출처 : 우즈베키스탄 보건부(www.minzdrav.uz)
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2. DISTRIBUTION INFORMATION - 우즈베키스탄 유통채널 현황

KEY INFO

다품종 소량 수출제제 구축

대부분의 우즈베키스탄 유

통업체들은 수입에 대한 전

문 지식이나 노하우가 부족

하고, 구매량 또한 적기 때

문에 꾸준한 거래 제의와 

함께 다품종 소량 수출 체

제를 구축하고 있음

“우즈베키스탄, 재래시장 중심의 유통구조”

☐ 2012년 재래시장(Bozori)이 소비재 유통의 50%를 점유하고 있으며 

식료품 판매 중심의 슈퍼마켓이 타슈켄트를 중심으로 증가하고 있으나, 

그 점유율은 재래시장에 비해 낮은 상황임 

☐ 우즈베키스탄 유통시장은 많이 발달되었다고는 하나, 전반적으로 

발달이 미흡한 공급자 중심의 시장이며, 외화환전, 통관 등에 많은 

애로사항이 존재하고 있음

 - 따라서 시내 중심가 및 고소득 층 주거 지역 중심으로 유통 체인점이 

등장 중이므로 전문 유통체인점을 통해 진출하는 것이 안전함

 - 또한 인터넷 사용인구가 아직 250만 명에 불과하나 인터넷 인구

증가, 빠른 인터넷서비스 확대 등으로 지속적인 발전을 기대함 

< 2012년 주요물품의 유통형태별 구매 채널 >
(단위 : %)

백화점 슈퍼마켓 재래시장
소형 

전문점
온라인

식료품 - 10 50 39 1

의류 및 신발 - 5 60 34 1

화장품 및 약품 - 15 30 30 1

가구 - 15 45 40 -

전자제품 2 10 70 18 -

스포츠용품 2 20 60 18 -

출처 : BMI(www.bmiresearch.com)



Ⅴ 통관검역   

 1. 우즈베키스탄 수입통관 절차 및 검역 정보

 2. 우즈베키스탄 수입통관 제출서류 

 

 
 ※ 우즈베키스탄은 통관 거부 사례를 공개하고 있지 않아 해당 정

보는 제외하였음
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1. TRADING INFORMATION - 우즈베키스탄 수입통관 절차 및 검역 정보

KEY INFO

우즈베키스탄 수입통관 

수입 통관 절차는 수취인의 

위치에서 실시하는 것이 원칙

이며, 국내 전역의 주요 도시

에는 세관 사무소가 설치되어 

있고 기차역과 트럭 터미널 

구내에 병설되어있는 경우가 

많음

서류준비

소요기간 

소요금액

57일

452USD

통관수속

소요기간 

소요금액

8일

200USD

항만, 터미널 처리

소요기간 

소요금액

3일

300USD

내륙운송

소요기간

소요금액

36일

5,500USD

 출처 : Doing Business

< 우즈베키스탄 수입통관 절차> 

00
‧ 수출과 관련된 서류 작업은 온라인으로 실시하며, 원산지 

증명서 및 위생 증명서 등의 문서 발급을 동시에 진행할 수 

있음수입신고 전 준비

01 ‧ 수입자는 수입신고면제 대상 화물 이외의 수입 화물에 

대해 수입신고서를 제출하여야 함
수입신고서 제출

02 ‧ 수입신고 시에는 세관에서 지정한 양식에 맞추어 수입신고서를 

작성하고 통관서류 역시 첨부하여야 함
수입 신고

03 ‧ 수입자의 입회하에 실제 도착한 물품과 송장(Inovoice)에 

기재된 내역을 비교함

‧ 지정된 장소 외에 별도의 장소에서 검사를 진행하기도 함물품 검사

04 ‧ 수입관세는 0~30% 수준까지 다양하게 부과될 수 있으나 

대통령령에 의해 품목별 관세율이 수시로 변경되므로 수출 

전 반드시 해당 품목의 관세율을 확인하는 것이 필요함관세 납부

05 ‧ 수입신고가 적절히 이루어지고, 관세가 올바른 방법으로 

결정되어 납부되면 수입물품에 대한 통관이 완료됨
통관 완료

출처 : 우즈베키스탄 관세청(www.customs.uz)

□ 우즈베키스탄 통관절차는 관세율을 책정하는 기준이 정확히 정해져 

있지 않아 세관 공무원의 주관이 개입될 여지가 크므로 주의를 

요함. 제출하여야 하는 서류는 하기와 같음

< 우즈베키스탄 통관 서류 >

▪ 송장(Invoice)

▪ 원산지증명서

▪ 포장명세서

▪ 도착통지서

▪ 수입신고서

▪ 무역업허가서

출처 : 우즈베키스탄 관세청(www.customs.uz)
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INTERVIEW
 

“전반적으로 식품에 대한 검역은  

까다로우며, 인삼제품에만 해

당하는 금지성분을 비롯한 

검역에 대한 규정은 따로 없다.”

- Farhad

(타슈겐트세관 담당자)

< 우즈베키스탄 검역 정보> 

담당처 ‧ 우즈베키스탄 보건부

신청 방법
‧ 신청방법은 따로 없으며, 원산지 국가의 보건 당국에서 발행한 

보건 증명서를 획득할 것을 요구하고 있음

신청비용 ‧ 없음

기준
‧ 우즈베키스탄 인증기관(UZstandard)의 표준, 국제식품규격위원회 

Codex의 국제 표준에 부합하여야 함

주의사항

‧ 까다로운 수입 검역 규정을 가지고 있으며 자국 산업을 육성

하려는 정책의 일환으로 외환을 통제하고 있어 주의를 요함

‧ 수입 거래 총 금액의 약 15%이상은 선불이 허용되지 않으며,  

금액 기준 10만 달러 이상 지불하는 것도 허용되지 않음. 또한 

수출하려는 업체의 중개은행이 지불 보증 서한을 발행할 의무가 

있음

출처 : 우즈베키스탄 보건부(www.minzdrav.uz)

□ 식품 검역관련 주요 및 주의사항

 - 우즈베키스탄 보건부는 타 국과들과 같은 국제 표준 및 규정을 

준수해야 할 뿐만 아니라 국제식물보호협약(IPPC)의 권고사항을 

따르고 있음. 또한 자국 산업을 보호하려는 의식이 완고하여 식품 

검역이 까다로울 수 있음

 

 - 우즈베키스탄 보건부는 수입되는 식품에 대해 국가의 위생기준을 

충족시키는지의 여부를 철저히 검사 및 확인하고 있음

 

 - 또한 보건부는 각종식품의 수입에 관련된 위생부문과 건강부문을 

감시 및 통제하는 역할을 하고 있으며, 식품 및 농산물을 위한 

수입정책과 국가의 집행사항에 관련된 주 규제 환경을 지원하고 

있음
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2. TRADING INFORMATION - 우즈베키스탄 수입통관 제출서류 

□ 상업송장

 : 무역거래 시, 계약이행에 대한 사실을 증명하는 문서로 수출업자에게는 대금 청구서로서의 역할을 

하기도 함
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□ 포장명세서

 : 포장 속에 들어있는 상품의 목록을 기술한 서류로 수출업자가 수입업자 앞으로 작성함
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□ 수입신고서

: 수입한 물품을 신고하기 위한 문서로 수입업자가 작성하여 제출함
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□ 원산지 증명서

: 수출국 주재의 수입국영사 또는 수출지의 상공회의소가 물품의 원산지 또는 제조원산지를 증명하는 공문서
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□ 도착통지서

: 화물이 도착지에 도착하면 운송회사가 통지처로 기재된 자에게 화물의 도착을 통지하게 되는데,  

  이때의 통지서를 가리킴



Ⅵ 관세 및 세금   

 1. 우즈베키스탄 인삼 농축액 관세 및 세금 
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1. TAX & DUTY INFORMATION - 우즈베키스탄 인삼농축액 관세 및 세금 

 

< 우즈베키스탄 인삼가공품 관세율 >

형태 HS CODE 기본 관세율

기타 1302.19.8000 10%

출처 : 한국관세청(www.customs.go.kr), 우즈베키스탄 관세청(www.customs.uz)

□ 우즈베키스탄 관세 및 세금 정보

 - 우즈베키스탄의 관세구조는 HS의 상품분류와 유사한 품목그룹별로 

대분류는 2단위, 중분류는 4단위, 소분류는 6단위로 되어 있으며 

현재 관세부과를 위해 이용되고 있는 상품분류는 일반적으로 

4단위 위주로 운영되고 있음 

 - 한편 상품분류에 따른 수입관세는 3%~100% 수준까지 다양

하게 부과되고 있으나 관세율이 품목별로 대통령령에 의해 수시로 

변경되므로 물품의 수출입시는 반드시 최근의 관세율을 확인

하는 것이 중요함

 - 종전에는 관세 부과의 기준의 송장(Invoice) 신고 가격을 기준으로 

했으나 저가신고가 관행화되고 이에 따른 재정 수입의 감소가 

예상되면서 관세청은 최근에 수입자의 신고가격을 무시하고 

시장에서 동일 또는 유사제품의 가격을 조사하여 이를 기준으로 

하여 과세를 부과하는 제도가 시행되어 수입상들이 어려움을 

겪고 있음

 - 관세부과는 쌍무협정에 쌍방간 최혜국 대우를 해주는 32개국에는 

일반관세율을 적용하고 나머지 국가에 대해서는 지정세율의 

두 배를 부과하는 제도를 시행하고 있어 최혜국 이외에는 실

질적인 수입이 어려운 실정임. 한국은 대상 국가에 포함됨 

 - 통관 시 관세 이외에도 부가가치세 20%, 이익세 10%, 물품세 

16%가 부과됨



Ⅶ 인증 및 허가등록

 1. 우즈베키스탄 판매 면허 허가등록

 2. 우즈베키스탄 식품 인증정보
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1. LICENSE INFORMATION - 우즈베키스탄 판매 면허 허가등록

□ 우즈베키스탄 판매 면허(라이센스) 취득 

 - 우즈베키스탄은 자국 산업 육성 정책과 엄격한 외국환 통제로 

인해 수입 규정 및 관리 체제가 까다로운 편임

 - 수입 및 특정 품목의 수출에 대해서는 허가 제도를 실시하고 

있으며, 수출 허가 품목은 일부 귀금속 제품, 위험물, 군수물자 

및 우라늄 등이 이에 해당됨

 - 특정 판매 수입 계약은 대외경제관계부에 등록되어야하며 정부 

예산으로 수입할 경우와 우즈베키스탄 정부 지불 보증으로 수입할 

경우에만 해당됨

 - 또한 정부 지분 비율이 50%를 초과하는 우즈베키스탄 법인이

나 자체 자금으로 수입하지 않는 법인의 경우에도 대외관계경

제부에 등록 하여야함

 - 대외관계경제부에 등록되지 않는 수입 건이라 하더라도 수출입

금융취급 허가 은행 및 세관에는 반드시 등록되어야함

□ 우즈베키스탄 수출입 관련 규정에 따르면 등록 대상 수입 거래 

금액의 15% 이상 선불이 허용되지 않으며 금액 기준으로 미

화 10만 불 이상의 선불은 허용되지 않음

 - 또한 외국수출업체의 중개은행이 지불 보증 서한을 발행해야함
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2. CERTIFICATION INFORMATION - 우즈베키스탄 식품 인증정보

주요 식품인증정보

인증명 GOST-U

내

용

- 우즈베키스탄 표준관리기관은 국내식품 

안전관리 정책 및 식품 관련 입법 시행

을 담당하며, 우즈베키스탄 내에서 판

매되는 식품의 수입업체가 원산 국가의 

보건 당국에서 발행한 품질인증마크를 

획득할 것을 요구하고 있음

- 품질인증마크는 수입통관 시 해당 인증

서를 제출해야 하기 때문에 시장진출 

시 사전에 반드시 준비하여야 함

발행기관 우즈베키스탄 인증기관

GOST-U 인증 성격 의무

 

  

INTERVIEW
 

“우즈베키스탄 GOST-U 인증

을 취득하기 위해서는 원산

지증명서, 적합성인증서, 송

장과 수입계약서가 있어야 

한다.” 

- Farhad

(타슈겐트세관 담당자)

□ 위 마크는 농산물, 식품, 음료, 금속 및 나무, 종이 제품 등 다양한 

제품에 해당되며 우즈베키스탄 시장에 진출함에 있어 의무적으

로 취득하여야 하는 인증임

 

 - GOST는 CIS 12개 회원국의 국가 규격으로 채택되었으며, 

GOST-R(러시아), GOST-K(카자흐스탄) 등이 있음

 - 해당 인증을 부착하여 판매하는 식품의 경우 매출이 급증하는 등 

우즈베키스탄 시장 내 영향력을 넓혀가고 있음

 - 인증 유효기간은 기본적으로 1년이며, 1년 초과시점부터 인증

기관 측의 공장 심사를 받아야 함

 - 취득 소요기간은 약 4~6주 정도이며, 검사비용은 500달러, 인증서 

발급비용은 별도로 250달러 정도임

< 우즈베키스탄 GOST-U 인증 취득절차 >

출처 : 우즈베키스탄 인증기관(www.standart.uz)



Ⅷ  

라벨링 및 식품첨가물 

 1. 우즈베키스탄 라벨링 정보

 2. 우즈베키스탄 농약 및 식품첨가물 정보 
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1. LABELING & FOOD ADDITIVE INFORMATION - 우즈베키스탄 라벨링 정보 

 

KEY INFO

우즈베키스탄어 라벨링 대

상 수입소비재 품목인 경우, 

동 라벨링 없이 우즈베키스

탄내 판매가 금지되며, 동 

행위 위반시 상거래 위반으

로 간주되어 행정책임법에 

따른 처벌을 받을 수 있음

□ 우즈베키스탄 라벨링 규정

 - 우즈베키스탄어로 라벨링되는 포장지는 제품의 일부분으로서 제품

가격에 포함되며 소매로 판매되는 제품에 한함

 - 제품 포장지의 우즈베키스탄어 라벨링에는 다음 하기의 제품 

정보가 반드시 포함되어야 함

< 우즈베키스탄 라벨링 내 기본 표시사항 >

의무
사항

▪ 제품 제조 일자
▪ 제조업자의 보증 의무
▪ 제품의 효과적이고 안전한 사용방법 및 규칙
▪ 유효기간
▪ 제조업자, 소비자 불만 담당 기관 및 AS 업체 주소
▪ 제품의 안전, 보관, 처리 방법
▪ GMO(유전자변형작물) 관련 정보

주의
사항

▪ 허위설명 기재, 혼동을 주는 생략, 강압적인 판매 행위, 허위 광고 
및 예기치 않은 변경, 부당하게 이윤을 챙기는 행위에 대한 주의 필요

▪ 광고가 배포된 후, 무작위로 뽑아 단속 시행

출처 : 우즈베키스탄 보건부(www.minzdrav.uz)

□ 기본 표시사항 외 추가 및 금지사항을 사전에 확인하여 제품에 

맞는 라벨 표기가 이루어져야 함 

 - 비타민 혹은 미네랄이 함유되었다고 표시할 경우에는 해당 

함유량을 정확히 기재하여야 함

 - ‘무설탕’, ‘콜라겐 함유’등과 같이 영양가 및 효능에 대한 

표시를 할 경우에도 정확한 함유량을 기재하여야 함

 - 건강 ‧ 신체 기능 개선, 질병 치료 등과 관련된 문구는 금지된 표시 

사항이므로 주의를 요함
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KEY INFO
우즈백 정부는 ‘자국 상품의 

경쟁력 제고 및 상품의 불법

반입 대응 강화방안’으로, 

우즈베키스탄어 라벨링 의무 

수입소비재 품목을 선정함

INTERVIEW
 

“모든 상품은 우즈베키스탄어

로 기재되어야 하며 우즈베

키스탄 인증마크가 반드시 

들어가 있어야한다.”

- Farhad

(타슈겐트세관 담당자)

< 우즈베키스탄 라벨링 표시사항 상세 >

항목 설명

1 표기 언어 우즈베키스탄어

2 글자 크기 글자크기에 대한 규정은 따로 없음

3 제품명 또는 설명

품질표시 및 정보를 해당 국가 언어로 번역할 경우 

유사제품의 인증 제도를 실행하는 공인 기관에 

의해 정확하게 이루어져야 함

4 구성 성분
제품의 구성 성분의 종류를 모두 문서 형태로 기재

되어야하며 상품에 직접 첨부돼야 함

5 순 중량
포장제품은 상품에 관한 규정에 명시된 대로 수량에 

따라 기재되어야 함

6

제조자, 수입자, 

포장자 또는 유통자의 

상호 및 주소

모든 상품에 대해 소비자의 생명, 건강과 환경을 

고려하여 제조, 수입, 유통과 관련된 모든 사항을 

상세히 기입하여야 함

7 원산지 원산지 표시가 의무화되어 있음

8 포장일자, 유통기한
우즈베키스탄 언어로 상품의 제조날짜와 유통기한을 

반드시 기입해야 함

출처 : 우즈베키스탄 인증기관(www.standart.uz)

< 우즈베키스탄 라벨 예시 >

  

출처 : 우즈베키스탄 채소유통업체(www.tbs-group.uz)
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2. LABELING & FOOD ADDITIVE INFORMATION - 우즈베키스탄 식품첨가물 정보 

□ 농약 및 식품 첨가물 규제

 - 우즈베키스탄 내 농약 사용은 보건부 ‘국가 위생 검사법’에 

따라 철저한 독성 및 위생 검사 후 사용 가능함

 - 농약 규제는 사람과 환경에 미치는 위험을 방지하며 살충제의 

해로운 영향을 사전에 차단하는데 목적이 있음

 - 농약 규제에 대한 자세한 사항은 하기에서 검색 가능함

    www.minzdrav.uz/documentation/detail.php?ID=47233

□ 식품 첨가물 규제

 

 - 우즈베키스탄의 모든 식품첨가물은 우즈베키스탄 보건부에서 

제시한  ‘식품 첨가물 규정’의 기준과 사용량에 적합해야만 함

 - 자세한 식품 첨가물 검색은 하기에서 우즈베키스탄어로 검색 

가능함 

    www.minzdrav.uz/documentation/detail.php?ID=9540

< 우즈베키스탄 내 허가된 식품첨가제 리스트 > 

항목 적용 제품 허용 수치

Polydimethylsiloxane 가향된(flavored) 음료 10mg/kg

Benzoic Acid 가향된 음료 150mg/kg

방부제 가향된 음료, 와인, 차, 커피 등 250mg/L

Formic Acid 가향된 음료(에너지음료 포함) 100mg/L

Sulfurous Acid
가향된 음료(글루코스 시럽을 235g/L 

이하로 포함)
50mg/kg

Sorbin Acid 가향된 음료 300mg/L

 출처 : Eurasian Economic Commission (www.eurasiancommission.org)
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