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Ⅰ. 경쟁사 분석

1. 경쟁국가 선정

2. 경쟁국가별 현황 파악

※ 태국 딸기 시장의 경우 대부분 수입에 의존하고 있고, 청과류의 특성상 

기업보다는 원산지가 중요하게 여겨지므로 경쟁 국가에 대해 조사함
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 경쟁국가 분석 OVERVIEW
1. 미국 2. 호주 3. 한국

#1. 미국

2015년 태국 수입액 점유율 2015년 태국 수입액 추이 2010년 ~ 2014년 딸기 생산량 추이

#2. 호주

2015년 태국 수입액 점유율 2015년 태국 수입액 추이 2009년 ~ 2013년 딸기 생산량 추이

#3. 한국

2015년 태국 수입액 점유율 2015년 태국 수입액 추이 2010년 ~ 2014년 딸기 생산량 추이
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1. 경쟁국가 선정

경쟁국가 선정 방법
딸기에 해당하는 HS CODE 0810.10의 태국 수입 통계를 분석하여, 

상위 수입상대국 6개국을 도출함. 이 중, 태국 내 최대 과일 및 채소 

도매 시장인 딸랏 따이(Talaad Thai)를 기준으로 하여, 2015년부터 

현재까지 (도매가격이 파악된) 현지 시장에서 유통되는 딸기의 생

산·수출 국가를 경쟁 국가로 선정함

딸기 수출 국가 중 현지 유통이 확인된 국가 분석
태국에서도 딸기를 재배하긴 하나, 맛이 시고 과육이 딱딱해 대중적으로 

소비되지 않는 이유로 생산량이 극히 적음. 이에 태국에서는 대체로 

딸기를 수입하여 소비하고 있음. 따라서 태국의 딸기 수입 동향을 통해  

수입액 상위 6개국인 뉴질랜드, 미국, 호주, 한국, 일본, 인도네시아를 

파악함

이 중 태국의 최대 청과류 도매 시장 TALAAD THAI에서 태국으로의 

유통 사실이 확인된 미국, 호주, 한국 딸기에 대한 조사·분석을 

실시함

표 1.1 태국 HS CODE 0810.10 품목 수입 국가 비중(2015년)

출처 : International Trade Centre(www.trademap.org)
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2. 경쟁국가별 현황파악

Driscoll`s

미국의 베리류 전문 기업

으로, 딸기를 비롯한 라즈

베리, 블루베리, 블랙베리 

등을 취급하고 있음

미국산 딸기 수입 연평균 성장률 7.02%
미국은 2015년 태국의 딸기 수입 시장에서 11.54%의 점유율을 보이고 

있음.(6p 참고) 2013년 ~ 2015년의 연평균 딸기 수입량 성장률은 

7.02%로 성장세를 나타냄

미국의 딸기 생산량은 2010년부터 2012년까지 증가 추세를 보이

다가 2013년부터는 소폭 감소하는 추세를 보이고 있음. 2014년 

미국은 136만 777톤의 딸기를 생산함

표 1.2 미국산 딸기 태국 수입 추이 (단위 : 톤)

출처 : International Trade Centre, (www.trademap.org)

표 1.3 미국 딸기 생산량 추이 (단위 : 톤)

출처 : Food and Agriculture Organization of the United Nations(FAO, faostat3.fao.org), National Agricultural Statistics 
Service(USDA, www.nass.usda.gov)

※ FAO에서는 2013년까지의 통계치만 제공되어 2014년의 수치는 USDA의 자료를 사용함
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2. 경쟁국가별 현황파악

Ti Produce

호주의 과일 수출 기업으로, 

2003년 설립되어 현재 세계 

각국으로 호주 과일을 

수출하고 있음

호주산 딸기 수입 연평균 성장률 52.75%
호주는 2015년 태국의 딸기 수입 시장에서 11.03%의 점유율을 보이고 

있음.(6p 참고) 2013년 ~ 2015년의 연평균 딸기 수입량 성장률은 

52.75%임

호주의 딸기 생산량은 2009년부터 2011년까지 증가 추세를 보이

다가 2012년 소폭 감소함. 그러나 2013년 3만 2,405톤의 딸기를 

생산하며 성장세를 회복함

표 1.4 미국산 딸기 태국 수입 추이 (단위 : 톤)

출처 : International Trade Centre(www.trademap.org)

표 1.5 호주 딸기 생산량 추이 (단위 : 톤)

출처 : Food and Agriculture Organization of the United Nations(FAO, faostat3.fao.org)
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2. 경쟁국가별 현황파악

한국산 딸기 수입 연평균 성장률 13.94%
한국은 2015년 태국의 딸기 수입 시장에서 8.68%의 점유율을 보이고 

있음.(6p 참고) 2013년 ~ 2015년의 연평균 딸기 수입량 성장률은 

13.94%로 성장세를 나타냄

한국의 딸기 생산량은 2011년부터 2013년까지 증가 추세를 보이

다가 2014년 소폭 감소함. 2014년 한국에서는 20만 9,901톤의 

딸기가 생산되었음

표 1.6 한국산 딸기 태국 수입 추이 (단위 : 톤)

출처 : International Trade Centre(www.trademap.org)

표 1.7 한국 딸기 생산량 추이 (단위 : 톤)

출처 : 한국 통계청 농작물생산조사(KOSIS, kosis.kr)



Ⅱ. 경쟁 제품 현지 조사

1. 분석 제품 및 기준

2. 가격 정보(소매가격)

3. 포장 용기&유통기한 정보

4. 도매가격 정보

5. 현지 조사 데이터
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 경쟁 제품 현지 조사 OVERVIEW

분석 제품 상세

Fresh by air Imported from USA Driscoll̀ s Strawberry Ti Strawberries

미국산 미국산 호주산

분석 지표 : 가격, 용량, 포장 용기, 유통기한, 도매가

분석 제품 : 현지 유통매장 방문 후 확보한 5개社 제품

지표별 결과 값 활용 방안 : 지표별 평균 값 및 최소・최대 값 확인으로,

현지 시장 진출 시 제품 현지화(R&D) 가능
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1. 분석 제품 및 기준

경쟁 제품

Fresh by air Imported 

from USA

Driscoll̀ s Strawberry

Ti Strawberries

경쟁 제품 선정

표 2.1 방문 매장

매장명 주소 방문일시

Tesco
408/2 Moo.12, Sukhumvit Rd., Nong Prue, 

Banglamung, Chonburi, 20150
2016. 07

Big C
565/41 Moo 10, Sukhumvit Road, Nongprue, 

Bang Lamung, Chon Buri, 20150
2016. 07

Central 

Food Hall

(Central Festival Pattaya) 333/99 Nongprue, 

Banglamung, Chonburi, 20260
2016. 07

출처 : 현지방문조사(Central Food Hall, Tesco, Big C, 2016.07)

표 2.2 분석 제품 및 기준

제품명 원산지 제조사

Fresh by air Imported from USA 미국 미상

Driscoll̀ s Strawberry 미국
Driscoll Strawberry 

Associates Inc

Ti Strawberries 호주 Ti Produce

수입 딸기 1, 2 미국 확인 불가1)

▶ 분석기준 : 제품 상세 스펙에서 공통적으로 확인되는 용량, 10g당 가격

(바트), 포장 형태, 유통기한, 도매가 총 5가지 항목을 분석함

출처 : 현지방문조사(Central Food Hall, Tesco, Big C, Gourmet Market,  2016.07)

1) 해당 자료는 aT방콕지사에서 제공한 자료로, 원산지 및 가격 정보만 제시되어 기타 정보는 확인이 불가함
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2. 가격 정보(소매가격)

태국 내 유통되는 수입 딸기,

10g당 가격 평균 8.57바트2)

경쟁 제품들의 평균 용량은 260.8g으로 나타났으며, 10g당 평균 

가격은 8.57바트로 분석됨

경쟁 제품 중 ‘수입 딸기 2’이 454g으로 가장 많은 용량을 나타

냈으며, 10g당 가장 높은 가격을 보인 것은 ‘Ti Strawberries’와 

‘수입 딸기 1’ 제품임

태국 내 딸기의 용량은 100g과 250g 그리고 454g으로 나타났으며, 가

격은 다양하게 나타남

표 2.3 가격 비교

제품명 원산지 용량 (g) 가격 (바트)
10g당 

가격(바트)
Fresh by air Imported from USA 미국 100 49 4.9

Driscoll`s Strawberry 미국 250 179 7.16

Ti Strawberries 호주 250 259 10.36

수입 딸기 1 미국 250 259 10.36

수입 딸기 2 미국 454 454 10.09

출처 : 현지방문조사(Central Food Hall, Tesco, Big C, 2016.07)

표 2.4 10g당 가격 비교 및 평균 가격 도출 (단위 : 바트)

출처 : 현지방문조사(Central Food Hall, Tesco, Big C, Gourmet Market, 2016.07)

2) 1바트 = 32.84원 (KEB하나은행 고시기준, 2016.07.07



- 14 -

3. 포장 용기&유통기한 정보

모든 제품, 플라스틱 박스 포장
실제 판매 중인 경쟁 제품은 모두 투명한 플라스틱 박스에 포장되어 

판매되고 있었으며 딸기의 손상을 막기 위한 기타 완충재는 포함되어 

있지 않음. 박스의 경우 자체적인 밀봉이 가능한 형태이며, ‘Driscoll`s 

Strawberry’제품을 제외하고는 환기를 위한 구멍이 뚫려 있음

유통기한 4일
분석 대상 경쟁 제품 중 미국 제품인 ‘Fresh by air Imported 

from USA’를 제외하고는 유통기한이 명시되어 있지 않았음. 

‘Fresh by air Imported from USA’는 2016년 7월 4일 제조되어 

2016년 7월 8일까지 섭취할 수 있는 제품으로, 약 4일간의 유통 

기한을 보이고 있음

표 2.5 패키지 샘플 (경쟁제품 분석)

    

출처 : 현지방문조사(Central Food Hall, Tesco, Big C, 2016.07)

표 2.6 유통기한 유통기한 표시 라벨

출처 : 현지방문조사(Central Food Hall, Tesco, Big C, 2016.07)
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4. 도매가격 정보

Buyer Interview info

“백화점이나 하이퍼마켓에서는 

현지 수입업체를 통하지 

않고 직접 수입을 진행한다.”

태국 신선과일 수입유통업체

Vitafresh Co.,LTD

Assistant Manager 

Ms Petch와의 인터뷰 中, 

2016. 07

미국산 딸기, 도매가격 가장 높아
태국 내 딸기 도매가를 파악하기 위하여, 동남아에서 가장 큰 규모를 

자랑하는 딸랏 따이(Talaad Thai)에서 제공하는 정보를 분석함. 

딸기를 검색한 결과, 수입 딸기의 도매가는 하기와 같이 확인됨. 

2016년 7월 1일 기준 한국 딸기의 경우, 250g 한 팩에 300바트에 

유통되고 있음

딸랏 따이 마케팅 부서와의 인터뷰 결과 하기 도매가격은 공시가 

아닌 해당 시점의 거래 평균치를 나타냄. 딸랏 따이의 경우 규모가 

매우 큰 시장으로 도매 및 소매 거래가 함께 이루어지기 때문에 

도매가는 따로 산정되지 않고 있음

딸랏 따이에서는 정해진 가격 없이 상인과 구매자 간의 협상을 통해 

거래 가격이 결정되며, 이와 같은 과정은 모두 개별적으로 일어나고 

있음

또한 슈퍼마켓과 하이퍼마켓과 같은 대형 마트에서는 도매 시장을 

통해 제품을 구입하지 않고 직접 수입을 진행하고 있음. 딸랏 따이를 

통해 거래된 과일은 대체로 다른 소매 재래시장이나 다른 로컬 

소매점으로 판매되고 있기 때문에, 소매가격은 도매가격과 전혀 별

개로 산정됨. 따라서 도매가격과 소매가격의 개념을 별도로 이해할 

필요가 있으며, 태국 진출 시에도 참고하여야 함

표 2.7 딸랏 따이 가격 정보

원산지 용량 (g) 가격 (바트) 10g당 가격(바트) 날짜

한국 250g 300 12.00 2016년 7월 1일

미국 250g 400 16.00 2016년 7월 1일

호주 250g 180 ~ 200 7.20 ~ 8.00 2015년 5월 17일

출처 : 태국 대형 청과 도매시장 딸랏 따이(Talaad Thai, talaadthai.com)
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5. 현지 조사 데이터

제품 정보
태국 현지 유통 매장 방문을 통해 조사 제품 기본 스펙 및 판매 

매장 정보

※ 방콕 aT지사에서 조사된 ‘수입 딸기 1, 2’ 제품은 원산지 및 가격 정보만 

확인되어 현지 조사 데이터에서는 제외함

구분 제품 #1

제품 
이미지

제품 이미지
(앞면)

제품 이미지
(뒷면)

제품 
스펙

업체명 Global Trade and Distribution Co., Ltd.

제품명 Fresh by air Imported from USA

용량(g) 100

10g당 가격(바트) 49 바트

포장형태 투명 플라스틱 박스

유통기한 4일

취급처 판매 확인 매장 Tesco
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5. 현지 조사 데이터

구분 제품 #1

제품 
이미지

제품 이미지
(앞면)

제품 이미지
(뒷면)

제품 
스펙

업체명 V.M.Foods Co., Ltd.

제품명 Driscoll Strawberry

용량(g) 250g

10g당 가격(바트) 179 바트

포장형태 투명 플라스틱 박스

유통기한 확인 불가

취급처 판매 확인 매장 Big C
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5. 현지 조사 데이터

구분 제품 #1

제품 
이미지

제품 이미지
(앞면)

제품 이미지
(뒷면)

제품 
스펙

업체명  Ti Produce

제품명 Ti Strawberries

용량(g) 250g

10g당 가격(바트) 259 바트

포장형태 투명 플라스틱 박스

유통기한 확인 불가

취급처 판매 확인 매장 Central Food Hall
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1. 현지 유통 구조 map

수출기업 A타입 과일 수입 유통상

B타입 농산물 수입 유통상

수입 유통 업체 ◀

현지 청과
도매상

온라인 채널 오프라인 채널
▼               ▼                  ▼

온라인 쇼핑몰 백화점
대형 마트

(하이퍼마켓, 
슈퍼마켓)

편의점 재래 시장

- Lazada

- Rakuten

- Ensogo

- Shop at 7.com

- We love shopping

- Central

- Robinson

- Big C

- Tesco Lotus

- Makro

- Tops 

Supermarket

- Seven Eleven

- Watson`s

- Boots

- Familymart

- 방콕 짜뚜짝 

시장 등

- 지역별 전통 

시장

▶ 최종 소비자 ◀

주 소비층 : 가정주부 및 1~2인 가구

*출처 : aT한국농수산식품유통공사, ‘농수산식품 창조적 수출전략 동남아편(태국)‘ 및 자체 분석 종합

유통구조 특징

창고형 

할인매장3)

식자재 도매 판매점(점포형 유통), 고객이 직접 점포로 와서 식당 운영에 필요한 
식자재를 구매해 가는 형태

편의점
태국 전역 11,000개의 점포가 운영되고 있으며, 전체 매출의 53%를 세븐일레븐
(7-Eleven)이 차지하고 있음

대형 마트
(Hypermarket & 
Supermarket)

대표적인 현대 유통채널로서, 해외 투자를 기반으로 성장하였음. 태국인들이 
일반적으로 식품을 구매하는 경로임. 대형 물류 체인의 경우 온라인 몰도 운영하고 
있음

백화점 태국 내 프리미엄 수입 식품에 대한 취급이 많음

재래시장
전통적인 유통 채널의 이용자는 점점 감소하고 있지만, 방콕을 제외한 타 지역에서는 
많은 사람들이 재래시장을 이용하고 있음

기타
식음료 전문 소매점(Food&Drinks Specialist), 자판기(Vending Machine), 온라인 

매장(E-Retailer) 등이 포함됨

*출처 : aT한국농수산식품유통공사, ‘농수산식품 창조적 수출전략 동남아편(태국)‘, 2014.04.

※ 신선 청과에 대한 유통채널 점유율은 Canadean Intelligence에서 집계되지 않으므로 제외함

3) 창고형 할인매장 Cash&Carries&Warehouse Clubs
   C&C(Cash and Carry) : 식자재 도매 판매점(점포형 유통), 고객이 직접 점포로 와서 식당 운영에 필요한 식자재를 구매해 

가는 형태
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2. 추천 진출 경로

태국 대형 마트

1. Big C

   - 매장 수 : 697개 (‘15년)

   

2. Tesco Lotus

   - 매장 수 : 562개 (‘16년)

   

3. Makro

   - 매장 수 : 117개 (‘16년)

 

*출처 : 각 마트 홈페이지

ROUTE #1. 대형 마트
대부분의 식료품, 하이퍼마켓과 슈퍼마켓을 통해 유통

태국의 식료품은 대부분 하이퍼마켓과 슈퍼마켓으로 대표되는 대형 

마트를 통해 유통되고 있음. 특히 대형 유통망이 발달한 수도 방콕

에서는 다수의 대형 마트가 위치하여 있으며 현지 소비자 및 외국인이 

많이 방문하고 있음. 방콕 내 대부분의 식료품은 하이퍼마켓과 슈퍼

마켓을 비롯한 대형 마트를 통해 유통되고 있으므로, 수출 기업의 

경우도 해당 경로를 공략할 것을 추천함

ROUTE #2. 현지 청과 도매상
딸랏 따이 도매 시장, 한국 농산물 거래 가능성 있어

태국 방콕 외곽에 위치한 대형 농수산물 시장 딸랏 따이(Talaad 

Thai)는 72만㎡의 면적으로 동남아시아 최대 규모의 시장임. 동남아의 

모든 농산물이 집결하는 곳으로, 20여가지의 다양한 품목이 거래

되고 있으며 그 규모가 1년에 600억 달러, 370만 톤 수준임

또한 딸랏 따이에는 외국인 바이어 및 직접 생산한 물건을 판매

하려는 수출업자가 다수 방문하고 있음. 대규모 입찰을 원하는 

대형 기업부터 소비자와의 직접 거래를 원하는 소규모 업체까지 

다양한 형태의 거래가 가능한 시장으로, 최근 들어 한국 농산물 

또한 다량 거래되고 있음

“딸랏 따이(Talaad Thai)라는 태국의 대형 청과 도매시장이 있다. 

이곳이 태국 내 유명한 거래처이므로, 해당 경로로의 납품을 추천한다.”

GREAT SERVICE INTERTRADE CO.,LTD.

Coordinator Ms Petch과의 인터뷰 中, 2016.07

ROUTE #3. 백화점
프리미엄 상품으로서의 한국산 딸기 진출 가능성 높아

대형 유통 기업이 많이 진출해 있는 태국은 백화점 또한 발달하여 

있음. 저렴한 제품을 많이 판매하는 하이퍼마켓이나 슈퍼마켓과는 

달리 백화점에서는 수입제품 위주의 프리미엄 상품을 판매하고 있음. 

현지에서 고급 제품으로 유통되고 있는 한국산 딸기의 경우, 백화점

에서의 유통이 가능할 것으로 사료됨
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3. 유통업체 담당자 인터뷰

인터뷰 대상 및 일시

과일 및 농산물 취급 바이어 

대상 인터뷰 진행(2016년 7월)

 - 과일 수입・유통상

 - 농산물 수입・유통상

Q1. 수입 과일을 태국 내 어느 루트로 유통하는가?

“하이퍼마켓과 청과류 전문점으로 과일을 공급하고 있다. 백화점 내부에 

있는 전문점이나 하이퍼마켓은 과일을 직접 수입한다.”

Vitafresh Co.,LTD

Ms Jeab과의 인터뷰 中, 2016.07

“과일은 수입하여 전부 도매상인에게 바로 납품하고 있다. 직접 하이퍼

마켓이나 슈퍼마켓으로 납품하고 있지는 않다.”

Thai AC Interfresh Co., Ltd. 

Manager Noot과의 인터뷰 中, 2016.07

“당사에서는 선적과 물류를 담당하고 있어 대부분의 상품을 해외 및 

도매 시장으로 공급하고 있다.”

GREAT SERVICE INTERTRADE CO.,LTD.

Coordinator Ms Petch과의 인터뷰 中, 2016.07

Q2. 딸기의 추천 유통 루트는 어디인가?

“한국산 딸기는 가격이 비싸고 미국산 딸기보다 품질이 좋기 때문에 

프리미엄 상점으로 공급하는 루트를 추천한다.”

Vitafresh Co.,LTD

Assistant Manager Ms Jeab와의 인터뷰 中, 2016.07

Q3. 한국 딸기에 대한 특이사항이 존재하는가?

“한국산 딸기는 AKFTA의 무관세 혜택에서 제외되어 고가격에 거래되고 

있다.”

GREAT SERVICE INTERTRADE CO.,LTD.

Coordinator Ms Petch과의 인터뷰 中, 2016.07
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유통업체 현황 OVERVIEW

 주요 유통경로

수출기업 →
신선 과일

수입 유통상
→ 오프라인 채널 → 대형 마트

 주요 유통업체 리스트(대형 마트)

No. 유통업체 특징

1 Tesco Lotus
태국 현지 사정의 악화에도 불구하고 점포수를 늘리는 공격적인 
전략을 펼치고 있으며, Tesco 본사가 위치한 영국을 제외하고 
태국이 가장 큰 주력 시장으로 꼽힘

2 Big C
중저가 제품을 주로 취급하는 하이퍼마켓으로 한국 식품을 PB4)로 
제작하여 판매하고 있을 정도로 한국 제품에 대한 수요가 있음

3 Cental Food Retail
중상류층을 겨냥한 프리미엄 슈퍼마켓으로, 평균 가격대가 높음. 
수입 제품도 다수 취급하고 있어 한국 제품의 주요 판로가 됨

 주요 유통 업체 최신 이슈

유통업체 최신 이슈

Tesco 
Lotus

태국은 테스코의 최대 공략 시장이며, 태국 현지의 부정적인 

상황에도 불구하고 작년과 유사하게 공격적으로 매장 수를 

확대해나가고 있음

Big C
현지에 지역별 매장 수를 합산 80여개 이상 확대할 계획을 

밝히며, 물류 지원 또한 늘릴 전망임

Central 
Food Retail

프리미엄 전략 중 하나로, 프랑스의 권위 있는 요리 학교 

르 꼬르동 블루와 협약을 맺어 태국 내 매장(푸드코트)에서 

최상급의 메뉴를 맛볼 수 있게 됨

출처 : 현지 매체 및 소매점 전문 매거진 The Nation와 각 사 홈페이지 종합

4) PB 상품 : 유통업체가 제조업체에 제품생산을 위탁하면 제품이 생산된 뒤에 유통업체 브랜드로 내놓는 것을 이르는 말로, 
PL(private label)상품이라고도 함
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1. 주요 유통채널 개관

 

온라인 채널이 증가하고 

있는 식품 유통 시장

아직 태국의 전체 유통 시장 

중 30%는 재래시장이 점유하

고 있으며, 식품 시장의 경우 

온라인을 통한 유통 채널이 

급격하게 증가하고 있음

대형 마트, 한류 마케팅 활용 가능
태국은 수도인 방콕을 중심으로 현대적 유통 채널인 대형 마트(하이퍼

마켓, 슈퍼마켓 포함)가 눈에 띄는 성장세를 보이고 있음. 세븐

일레븐(7-Eleven)과 테스코 로터스(Tesco Lotus), 마크로(Makro)를 포함한 

CP그룹의 매출은 태국 GDP의 11%에 달할 정도로 비중이 큼5)

방콕의 짜뚜짝 시장이나 매끌렁 시장처럼 전통적인 유통 채널인 

재래시장도 아직까지는 전체 유통 시장의 약 30%가량을 차지하고 

있음. 그러나 방콕을 필두로 현대적인 유통 채널의 발달 속도가 

빠르게 나타남

현대적 유통채널 중 ‘대형 마트’ 채널은 도시 소비자라면 일주일에 

한 번 이상을 방문하고 있을 정도로 큰 영향력을 보이고 있음. 대형 

마트의 하위분류에 속하는 하이퍼마켓은 중·하류층을, 프리미엄 슈

퍼마켓은 중·상류층을 겨냥하고 있으며 일반 슈퍼마켓은 전 소

득계층을 아우르는 등 다양한 고객 군을 목표로 하여 운영되고 있음6)

대형 마트 채널 내 주요 유통업체로는 Big C, Makro, Tesco Lotus, 

Central Food Hall, Maxvalu, Tops Market 등이 있으며, 한국 상품 

또한 거의 모든 매장에서 판매하고 있음. 특히 Tesco Lotus, Big C 

등에서는 PB 상품으로 한국어 로고를 단 한국식 김과 라면을 생산

하여 판매할 정도로, 현지에서의 수요가 높은 편임7)

표 4.1 태국 주요 대형마트 브랜드별 점포수

구분
Central Food 

Retail
Tesco Lotus Big C

The Mall 
Group

기타8)

하이퍼마켓
(Hypermarket)

- 190 118 - -

슈퍼마켓
(Supermarket)

132 199 48 12 133

합계 132 389 166 12 133

출처: USDA, ‘Foreign Agricultural Service-Bangkok, Thailand’, 2015.10

5) 리테일매거진, “해외 유통 시장 분석(1) 태국”, 2016.01
6) aT한국농수산식품유통공사, ‘농수산식품 창조적 수출전략 동남아편(태국)‘, 2014.04.
7) 한국문화산업교류재단(KOFICE), ‘인스턴트 ‘라멘’이 아닌 ‘라면’, 태국서 인기‘, 2013.01
8) The Mall Group, Foodland Supermarket, Maxvalu, Vila Market을 포함한 수치임
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2. 주요 유통채널 핫이슈

Tesco Lotus

태국, 테스코의 최대 공략 시장
영국계 기업 Tesco는 올해 태국에 18개 매장을 신설 및 리뉴얼할 

방침이며, 라자다(Lazada)와 같은 온라인 플랫폼을 확대할 방침이라고 

밝혔음

태국 경제의 둔화된 성장과 치열해지는 경쟁에도 불구하고 Tesco는 

태국에서 사업을 확대할 방침임. 작년에도 올해와 비슷한 상황이었지만, 

Tesco Lotus는 태국에 65개 매장을 신설하는 등의 확대 전략을 이어

갈 예정임. 다른 경쟁 업체인 Big C에서도 공격적인 태국 내 매장 

확대 전략을 펼치고 있는 가운데, Tesco는 태국 시장의 가능성을 

신뢰하며 지속적인 투자를 할 것이라 알려짐9)

Big C, 태국 재벌 기업의 공격적인 투자로

멀티플렉스 공간 조성
Big C 또한 올해 태국 현지 매장 수를 늘리겠다는 계획을 발표함. 

태국의 북동부 및 남부 지역에 6개의 하이퍼마켓, 난(Nan) 지방에 

3개의 슈퍼마켓을 개점할 예정이며 75개의 미니 Big C Market 개점 

계획도 포함되어 있음. 점포수와 더불어 물류 지원 또한 확대될 예

정임

태국 내 가장 처음 개점한 점포는 라농(Ranong) 지방에 위치하였

는데, 현재는 영화관 시설까지 갖춘 멀티플렉스 공간으로 활용되고 

있음10)

Central Food Retail

르 꼬르동 블루의 메뉴, 태국 매장에서 맛볼 수 있어
상류층을 겨냥한 프리미엄 슈퍼마켓인 Central Food Retail는 2015년 

프랑스의 권위 있는 요리학교 르 꼬르동 블루와 협약을 맺고 최상

급의 음식이 태국 Central Food Retail 매장에서 판매될 것이라고 밝힘. 

이러한 협약은 프리미엄 이미지를 고수하려는 노력 중 하나로 판단됨11)

9) The Nation, ‘Tesco Lotus to further grow with at least 65 new stores this year’, 2016.04
10) Retail in Asia, ‘Big C Thailand to open 84 new stores this year‘, 2016.05
11) Central Food Hall, A ‘gastronomic” partnership between two giants of the food world Central Food Retail and Le 

Cordon Bleu’, 2015.07.14
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3. 유통업체별 개요 – Tesco Lotus

Tesco Lotus 입점절차
Tesco Lotus 입점 결정은 2 ~ 3차례의 미팅 이후 결정하게 되는데, 

통상 ① 본사 구매 담당자, 점포 담당자 미팅 ② 담당자(실무자) 미팅 

③ 실무 협의 미팅의 단계를 거치게 됨

각 미팅마다 필요한 서류와 준비 과정이 달라지지만, 단계별로 

유·무선 문의를 통해 시간을 절약할 수 있음

표 4.2 매장 정보

기업
정보

직원수 2015년 기준, 3만 6,000명

점포수 2015년 기준, 389개

컨셉
신선부터 가공식품까지 다양한 품목 구비 및 주차시설 

등을 제공하여 쇼핑 편의 증대

주소 408/2 Moo.12, Sukhumvit Rd., Nongprue, Banglamung, Chonburi, 20150

전화 +66-8-7966-9936

주요 판매품목 식품, 생활용품

한국산 취급여부 취급 중(라면, 스낵)

매장전경

딸기
판매현황 

Fresh by air Imported from USA

  

출처 : Tesco Lotus(www.tescolotus.com), 기업정보 포털 Avention(www.avention.com), 현지조사 결과 종합
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3. 유통업체별 개요 – Big C

Big C, 

PB 상품으로 한국식 김, 라면 등 제조 및 판매 중
Big C에서는 태국 현지에서 수요가 많은 한국 상품을 PB제품으로 

제조 및 생산하여 판매하고 있음

표 4.3 매장 정보

기업
정보

매출액 2015년 기준 37억 1,160만 달러

직원수 2015년 기준 1만 6,000명

점포수 2015년 기준 171개

컨셉 중급 품질의 다양한 품목군 구비 및 공격적인 매장 확대, 할인 행사 진행

주소
565/41 Moo 10, Sukhumvit Road, Nongprue, Bang Lamung, Chon Buri, 

20150

전화 +66-3837-4800-14

주요 판매품목 가공식품, 과일, 생활용품

한국산 취급여부 취급 중(과자, 라면, 김)

매장전경

딸기
판매현황 

Driscoll̀ s Strawberry

  

출처 : Big C Market(www.bigc.co.th), 기업정보 포털 Avention(www.avention.com), 현지조사 결과 종합
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3. 유통업체별 개요 – Central Food Hall

중상류층을 겨냥한 수입식품 多
Central Food Hall은 상류층 및 중상류층을 겨냥한 프리미엄 슈퍼

마켓으로, 고가 제품군을 주로 취급하며 일반 하이퍼마켓의 1.5배에 

달하는 가격대를 보임. 수입 제품도 다수 판매하고 있으며 한국 

식품의 주요 유통 채널이기도 함 

표 4.4 매장 정보

기업
정보

직원수 2015년 기준 5만 5,000명

점포수 2015년 기준 132개

컨셉

상류층 및 중상류층을 대상으로 한 프리미엄 제품 

엄선, 판매. 많은 수입제품을 취급하고 있으며, 한국

제품 또한 다수 유통 중

주소 (Central Festival Pattaya) 333/99 Nongprue, Banglamung, Chonburi, 20260

전화 +66-38-043-470

주요 판매품목 식품, 생활용품

한국산 취급여부 취급 중(라면, 아이스크림, 과자, 김, 과일)

매장전경

딸기
판매 현황 

Ti Strawberries

출처 : Central Food Hall(www.centralfoodhall.com), 기업정보 포털 Avention(www.avention.com), 현지조사 결과 종합
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※ 태국은 통관 거부사례를 공개하지 않아 해당 정보는 제외하였음
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통관 및 검역 절차 OVERVIEW

STEP #1
태국 식약청

수입식품 등록 수입신고 전 준비 수입상/대리인 수행

 선적

STEP #2
전자시스템 
(e-Logistics)LIP 수입식품 신고

농림부 수입허가서 발급

STEP #3
전산시스템
(e-Customs)수입신고 및 검역

세관 심사
▼

STEP #4 라인별 심사 후 
출고세금 납부

▼

화물 반출

 

  수출절차별 유의사항 

수출절차 유의사항 

수출 전 절차 - 기업 신용조사를 통해 믿을 수 있는 기업인지 확인함 

태국 식약청(FDA) 

등록
- 수입 유통 식품 식별번호 발급 후 선적

LIP 수입식품 신고 - 전산시스템 e-Logistics에 수입식품 신고

수입신고 및 세관 

심사

- e-Customs 시스템을 통한 수입신고

- 검사대상 선별 시스템을 통해 Green/Red Line으로 분류

물품 반출 및 추가 

검사

- Green Line의 경우 세관의 확인을 필한 수입신고서와 세금납부증명서를 제출하면 

물품을 반출할 수 있음

- Red Line의 경우 검사를 실시하며, 추가적인 벌금이나 세금이 발생할 수 있음

출처 : 중앙대학교 산학협력단, ‘주요 식품수출상대국 기준규격, 수출입 통관 및 검사 현황 조사 연구, 2015

 

  



- 32 -

관세 및 세금 OVERVIEW

 2016년 태국 딸기 관세율 정보 

HS CODE 품명 관세율

0810 기타 과실(신선한 것에 한한다)
AKFTA로 

무관세

(0%)적용
기본세율:40% 혹은

33.50 바트/kg0810.10.00 초본류 딸기  

 TIP_제품 관세율 확인법

관세율을 확인하는 방법에는 관세청 ‘세계HS정보시스템’을 확인하거나, FTA 세율의 경우 한국무역

협회 ‘통합무역정보서비스(www.tradenavi.or.kr)’의 ‘FTA/관세’ 메뉴를 활용하여 관세율을 조회할 수 

있음. 태국 관세청에서도 세율 확인이 가능함

분류 사이트명 URL

관세율 

관세법령정보포털 3.0 unipass.customs.go.kr

트레이드 내비 www.tradenavi.or.kr 

태국 관세청 www.customs.go.th

보다 더 정확한 품목별 HS CODE 및 관세율 정보 취득을 위해서는 한국무역협회 ‘트레이드 콜센터’ 

혹은 ‘ FTA콜센터’ 의 관세사 상담 서비스를 이용하거나, 전문 관세 사무소를 통해 상담을 받도록 함

분류 사이트명 전화번호

관세율 
트레이드 콜센터 ☎ 1566-5114

FTA 콜센터 ☎ 1380
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 1. 통관 및 검역 절차

   

대리인 신청 시 주의사항

대리인이 LIP를 신청할 경우는 

하기와 같은 서류가 필요함

Ÿ 위임장+인지세 30바트

(12개월 이내에 등록된 것)

Ÿ 법인등록증(6개월 이내에 

등록된 것)

Ÿ 부가가치세 등록증 사본 

(ภพ.20)

Ÿ 위임자/대리인 ID card

 : 외국인 경우 여권 및 

Work Permit 대신 제출함

※ 사본 서류는 자필 서명이 

필요함

STEP #1. 수입신고 전 준비
수입화물의 입항 지 도착 전, 혹은 도착한 때에 세관에 적하목록 및 

컨테이너 목록을 함께 제출하며 도착을 보고함. 이후 수입물품 세관

신고서를 작성하여 e-Customs를 통해 세관에 전송함. 수입 물품의 

특성에 따라 각 분류별로 필요한 서류를 추가적으로 준비해야 함 

특히, FTA 세율 적용을 위해 원산지 증명서를 준비해야 구비하여야 함. 

정확한 품목분류 및 과세가격 확인을 위해 ‘품목분류 사전확인 

제도’ 및 과세가격 사전확인 서비스를 활용할 수 있음

STEP #2. LIP(License Per Invoice) 수입식품 신고
수입 식품에 대한 정보를 보다 엄격하게 관리하기 위해 2014년 말부터 

실시한 제도로, 수입업체가 해당 물품의 인보이스를 전자 시스템을 

통해 등록하여야 함. 등록은 선적된 인보이스마다 진행하여야 하며 

해당 단계로 인해 시일이 더 소요되기도 함

태국 식약청으로부터 수입유통 식별번호를 발급받고 선적을 진행한 후, 

식품 제조회사의 보증서를 신고한 다음 LIP를 전산시스템에 입력하면 됨

농산물의 경우, 태국 농림부(Department of Agriculture)에 회사를 등

록하고 수입 품목의 세부 신청을 통해 라이센스를 받아야 함. 회사 

등록 진행 후 세부 품목을 신청하는데, 등록이 선행되지 않으면 라이

센스 발급에 필요한 정보를 공개하지 않음

표 5.1 LIP(License Per Invoice) 신고 필수 서류

단계 필요 서류

User Account 등록

(전자 시스템 e-Logistics 

Program을 통해 신청하기 

때문에 계정을 등록하여야 함)

요청 레터(Requirement Inform Letter, 원본+사본)
신청서 ศ.14(ep.14)12) 양식
위임장+인지세 30바트(12개월 이내에 등록된 것)

법인등록증(6개월 이내에 등록된 것)

ภพ.20

부가가치세 등록증 사본 (ภพ.2013), 없을 경우 

사유서 제출)

위임자/대리인 ID card

대리인의 House Registration 사본

· 외국인 경우 여권 및 Work Permit 대신 제출함

· 사본은 자필서명 요함
수입 신고

(최초 제출 시 CD 저장 후 

수출입 검사소에 제출)

수입 식품 내용이 입력된 Excel Template file

Invoice + Packing list + 수입식품 제조회사의 보증서 (PDF file)

출처 : aT방콕지사, ‘태국 식품수입 제도변경 주요내용’, 2015.

12) 문서관리번호에 해당함
13) 해당 문서를 지칭하는 명칭임
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 1. 통관 및 검역 절차

STEP #3. 수입신고 및 세관 심사
수입신고는 기본적으로 전산시스템에 기반하며, 접수된 내용을 기반

으로 세관은 수입자에게 신고·납부 번호를 발행함. 이 번호를 통해 

수입자가 세금을 납부하며, 화물선별 시스템을 통해 Green Line 

또는 Red Line으로 분류함

이때 신고가격에 대한 검토가 함께 이루어지며, 사실 입증을 위한 

추가 서류를 요청할 수 도 있음. 또한, 화주의 과실로 통관이 보류되는 

경우 물품과 함께 컨테이너도 영치됨

태국은 기본적으로 식물에 대한 검역을 실시하고 있으며, 금지 및 

제한 품목을 따로 정하여 규제하고 있으나 딸기는 이에 해당하지 않음. 

이에 기본적인 검역 절차만 거치게 되는데, 한국식물검역증

(Phytosanitary Certificate), 태국식약청 Licesne, 태국농림부 License, 

LPI(License Per Invoice), Invoice, Packing list, B/L이 필요함

STEP #4. 세금 납부 및 물품 반출
세관으로부터 신고·납부 번호를 부여받은 후 수입자가 세금을 납부함. 

Green Line으로 분류된 물품은 세금납부영수증과 수입신고서를 창고에 

제시 후 물품을 반출할 수 있음. 위험 소지가 있어 Red Line으로 

분류된 물품은 세금 납부 이후에 물품 검사를 실시하여 정정사항 발생 

시 벌금이 부과될 수 있음. 이를 미연에 방지하기 위하여 ‘품목분류 

사전확인 제도’ 및 ‘과세가격 사전 확인 서비스’를 활용할 수 있음

표 5.2 태국의 식품 검역 분류

분류 세부 설명

구체적 통제식품

(Specially 

Controlled Foods)

이 분야에 포함된 식품은 등록이 필요하며 식품의 표준품질, 명세, 포장, 

라벨링, 제조방식을 규제하고 있음. 현재 이 분야에 포함된 식품은 14종류가 

있는데, 분유, 우유, 조미료 등이 이에 해당함

표준식품

(Standardized

Foods)

표준식품은 등록을 요하지 않으나 태국 공중보건부에서 지정한 품질과 라벨링 

기준을 충족시켜야 함. 이에 해당하는 식품은 주로 태국 내 중소기업들이 

생산하는 제품인데 차, 커피, 식용유, 생선소스 등이 있음

라벨부착식품

(Food Required to 

Bear Label)

상기 두 종류 식품보다 규제가 덜한 분야로 소비자의 건강에 해를 끼칠 위험

성이 덜한 제품들임. 잘못된 정보로 소비자들을 기만하는 행위를 방지하기 

위해서 라벨 부착을 통제함. 관련 제품으로는 빵, 캔디, 인스턴트 식품 등이 

있음

일반식품

(General Foods)

상기 세 개 종류에 해당하지 않으면 모두 일반식품에 포함됨. 식품 등록은 

필요 없으나 위생, 안전, 라벨링, 광고 등에 제약이 있음. 관련 제품으로는 

육류, 생선, 계란, 채소, 과일, 밀가루 등이 있음

출처 : 태국 식약청 (www.fda.moph.go.th)
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2. HS CODE 및 관세율 

품목분류 사전확인 제도

· 필요 서류 : 신청서류, 

제품설명자료, 구매확인서, 

신용장 등의 수입증빙

서류

· 신청 시기 : 수입 예정일자

로부터 최소 30일 이전에 

이용

· 유효기간 : 사전확인제도를 

통해 통보받은 내용은 2년

간만 유효함

· 주의사항 : 제품이 통관 중

이거나 법정소송 중에는 

이용할 수 없음

딸기, 한국만 FTA 무관세 혜택 제외
딸기는 HS CODE 0810로 분류되며 해당 분류는 그 밖의 과실(신선한 

것으로 한정한다)을 포함하고 있음

수입 관세는 CIF Value×수입 관세율에 의해 결정됨. AKFTA에 의해 

태국으로 수입되는 딸기는 대부분의 국가에 2016년부터 전면 무관세 

혜택이 적용되나, 상대주의로 인해 한국만 무관세 혜택에서 제외됨. 

이에 한국 딸기에만 40% 내지는 kg당 33.50바트라는 높은 관세가 

적용되고 있음

그러나 높은 세금에도 불구하고, 한국산 딸기는 태국에서 큰 인기를 

끌고 있으며 고급 과일로 인식되고 있음

태국의 식료품 수입은 특별관리, 표준, 표지부착, 일반의 4가지로 

구분됨. 수출업체의 경우 해당 분류 기준에 대해 잘 모르거나, 내용을 

정확하게 파악하지 못해 어려움을 겪는 경우가 있음. 이럴 때는 태국 

관세청에서 제공하는 ‘품목분류 사전확인 제도’를 이용하여 사후 

분쟁을 줄일 수 있음

표 5.3 태국 딸기 HS CODE 분류 및 관세

국가 HS CODE 품명 관세율

한국
0810 기타 과실(신선한 것에 한한다)

-
0810.10.0000 초본류 딸기

태국

0810 기타 과실(신선한 것에 한한다)
기본세율 : 40% 혹은 

33.50 바트/kg
AKFTA로 대부분의 국가에서 

무관세(0%)적용되나, 한국만 제외됨

0810.10.00 초본류 딸기

출처 : 관세법령정보포털 3.0(unipass.customs.go.kr), 태국 관세청(www.custom.go.th)
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3. FTA 정보

한·아세안 FTA로 무관세(0%) 적용
HS CODE 0810.10의 경우 기본세율 40% 혹은 kg당 33.50바트가 적용됨. 

양허유형 ‘NT’에 해당하는 일반 품목이기 때문에 각 국의 계획에 

따라 최혜국 실행관세를 점진적으로 인하 또는 철폐하게 됨. 현재 

다른 국가의 해당 품목은 2007년 6월 1일 발효된 한·아세안 FTA로 

인해 현재는 0%의 무관세가 적용되고 있음

한국산 딸기, AKFTA 무관세 혜택 제외
태국에서는 2016년부터 딸기 품목에 대한 전면 무관세 정책이 

실시되었으나, 한국과의 상대주의 관세 정책으로 인해 한국산 

딸기만 무관세 혜택에서 제외됨. 이에 한국산 딸기는 기본 세율인 

40%(혹은 kg당 33.50바트, 둘 중 높은 가격 적용)가 적용되어 높은 

가격에 거래되고 있음

표 5.4 한‧아세안(ASEAN) 양허유형

양허유형 설명 양허유형 설명

NT
민감∙초민감품목에 해당하지 아니하는 일반품목에 대하여는 각 국의 계획에 따라 최혜국 실행
관세를 점진적으로 인하 또는 철폐함

SL
일반민감품목에 배치한 관세 품목에 대하여는 각 국의 계획에 따라 최혜국 실행관세를 점진적으로 
인하 또는 철폐함

HSL/A 일정년도까지 50%의 관세율 상한을 적용하는 관세품목

HSL/B
일정년도까지 20%만큼 관세를 인하하는 
관세품목

HSL/B
일정년도까지 50%만큼 관세를 인하하는 
관세품목

HSL/C
관세할당세율(Tariff Rate Quota)을 적용
하는 관세품목

HSL/E 관세양허에서 제외되는 관세품목

출처 : 한국 산업통상자원부-FTA(www.ftahub.go.kr)

표 5.5 한・아세안(ASEAN) FTA 관련 정보

의의 10개 회원국, 5억 인구 거대 경제권과의 협정

추진현황

협상개시 2003년 8월 30일

서명 2005년 12월 13일

발효 2007년 6월 1일

원산지 증명서 

발급방식 기관발급

발급자 한국(세관, 상공회의소) 인도네시아(통상부)

증명서식 통일증명서식(AK)

유효기간 1년

출처 : 한국 산업통상자원부-FTA(www.ftahub.go.kr)
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4. 통관 및 검역 주의사항 

수입식품 신고제도(LPI) 시행
2014년 말부터 시행된 태국의 수입식품 신고제도(LPI, Licence per 

Invoice)는 전자시스템을 통해 수입업자가 물품의 인보이스를 태국 

식약청에 신고할 수 있는 제도임. 수입식품에 대한 태국의 엄격한 

물품 정보 조사·관리, 전자 세관 시스템의 연결을 통한 물품 세관

등록의 전산화, 합법적인 세관 절차 진행을 목적으로 시행됨

육류·과일류·채소, 열처리&위생처리 증명서 요구
육류, 과일류 및 채소와 같이 중요한 식품에 대하여 일부 농산물 

관리청과 협력 관리 기관에서 수입 허가와 함께 열처리, 위생처리 

증명서를 요구하고 있음14)

수입요건 위반 시, 몰수 가능
수입요건을 구비하지 않고 수입된 물품에 대하여 관세법상 몰수가 

가능하며, 불가능할 경우는 물품 가액에 상당하는 벌금을 부과하고 

있음. 이런 상황이 발생하였을 때는 고의성 여부를 참작하는 조항이 

없으므로 충분한 사전 검토가 필요함

검사대상 선별 시스템을 통한 물품 분류
검사대상 선별 시스템(Selectivity Profile System)은 자료의 유효성을 

확인하고, 검사 대상 여부를 Red Line과 Green Line으로 구분함

Green Line으로 분류된 물품의 경우는 세관 확인을 필한 수입

신고서와 세금납부 영수증을 보관 창고에 제시하고 물품을 반출할 

수 있으나, Red Line의 경우는 검사를 받아야 함

표 5.6 Green/Red Line 물품 반출 방법

Line 종류 물품 반출 방법

Green Line
세관의 확인 및 검증이 완료된 수입신고서와 세금 납부 영수증을 물품 보관 창고에 

제시하고 물품을 반출함

Red Line
선별시스템이 공·항만 관리당국에 물품을 통보하고, 관리당국이 물품을 세관검사

장소로 옮기면 검사 후 반출을 허용함

출처 : 중앙대학교 산학협력단, ‘주요 식품수출상대국 기준규격, 수출입 통관 및 검사 현황 조사 연구, 2015.

14) aT한국농수산식품유통공사, ‘주요국 식품 수입제도 모니터링’, 2014.12.
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5. 제출서류 

상업송장
 : 무역거래 시, 계약이행에 대한 사실을 증명하는 문서로 수출업자에게는 대금 청구서로서의 

역할을 하기도 함
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5. 제출서류 

수입신고서
 : 수입한 물품을 신고하기 위한 문서로 수입업자가 작성하여 제출함



- 40 -

5. 제출서류 

원산지 증명서
 : 수출상품의 원산지를 증명하는 서류로 일반용 원산지 증명서와 특혜관세용 원산지 증명서가 

있음
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5. 제출서류 

검역 증명서
 : 식료품 수출과 관련하여 국가별 기준을 충족하였는지 여부에 대한 증명서로 선적서류에 포함될 

수 있음
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5. 제출서류 

선하증권
 : 선주가 화주로부터 의뢰받은 운송화물을 적재한 것을 증명하고, 이것을 도착항에서 일정 조건 

하에 수하인이나  그 지시인에게 인도할 것을 약정한 유가증권



Ⅵ. 인증 정보

1. 필수인증 정보(허가등록)

2. 권장인증 정보

3. 제출서류 

※ 태국 내 인증을 취득한 경쟁제품이 확인되지 않아 해당 정보는 제외함
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인증 정보 OVERVIEW

▶ 필수인증(허가등록) : 태국 수입식품 신고제도(LPI)

인증 설명
태국으로 수입되는 식품을 사전에 미리 등록하여 식별
번호를 부여받는 제도

발행기관 태국 식약청(FDA)

성격 허가 등록

제출서류

  제조사 사업자등록증명, 제조사 등기부등본(공증불필요), 함유

량이 표기된 제품 성분분석표, COA 성분인증서(Cerfificate of 

Analysis), ISO, GMP (HACCP), 자유판매증명서 (Certificate of 

Free Sales), 기타 인증서, 수입원 사업자등록증, 수입원 수입업 

등록증, 판매사 사업자등록증 (태국 식약청 FDA 스티커 법률)

비용 30바트(약 1,000원)

소요기간 6개월 ~ 12개월

갱신기간 선적 시 매번 발급

발급절차
홈페이지 계정 생성 > 선적 전 수입식품 등록 후 식별번호 발급 > 선적 시 
식별번호 입력

▶ 권장인증 : 태국 할랄 인증 (CICOT) 

인증 설명

이슬람 율법에 맞게 생산 및 가공된 식품만을 할랄 

식품으로 선언함. 태국 시장에 진출하기 위한 필수 조건은 

아니지만, 태국의 할랄 시장이 확대되고 있어 취득을 

추천함

 

발행기관   CICOT, The Central Islamic Council of Thailand

성격 권장 인증

제출서류
할랄 매뉴얼 및 생산공정에 사용되는 원재료 목록 및 

제품 라벨 샘플 등

비용 11,500 ~ 21,500 원 가량

소요기간 약 60일

갱신기간 1년(만료 60일 전 갱신 서식을 제출)
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1. 필수인증 정보(허가등록)

Buyer Interview info

“수입 딸기는 태국 식약청의 

수입식품 신고를 필해야 

한다.”

태국 신선과일 수입유통업체

Vitafresh Co.,LTD

Assistant Manager 

Ms Petch와의 인터뷰 中, 

2016. 07

수입식품 신고제도(LPI) 시행
그간 식품에 대한 특별한 필수 인증이나 허가등록 절차가 없었던 

태국은 2014년 수입식품 신고제도(License per Invoice)를 시행함. 

태국으로 수입되는 모든 식품은 사전에 태국 식약청(FDA)에 신청하여 

식별번호를 발급받아야 하며, 이 번호를 실제 선적 진행 시 식품 

제조회사의 보증서와 함께 전자시스템에 입력하여야 함

이로 인해 수출업체의 입장에서는 절차가 늘어 통관에 시일이 

더 소요되는 등의 불편사항이 발생하고 있으나, 전반적인 태국 

내 수입식품 관리체계 강화와 수입신고 시스템의 선진화가 

기대되고 있음

표 6.1 태국 수입식품 신고제도

허가명 LPI(License Per Invoice)

발행기관 태국 식약청(FDA)

성격 허가등록(식별번호 발급)

제출서류

제조사 사업자등록증명, 제조사 등기부등본(공증불필요), 함유량이 

표기된 제품 성분분석표, COA 성분인증서(Cerfificate of Analysis), 

ISO, GMP (HACCP), 자유판매증명서 (Certificate of Free Sales), 기타 

인증서, 수입원 사업자등록증, 수입원 수입업 등록증, 판매사 사업자

등록증 (태국 식약청 FDA 스티커 법률)
비용 30 바트(약 1,000원, 계정(User Account) 생성 비용)

소요기간 대략 6개월 ~ 12개월 이상(빠른 서비스 : 3개월 이내)

갱신기간 선적 시 매번 발급

출처 : aT방콕지사, ‘태국 식품수입 제도변경 주요내용’, 2015.

태국 LPI User Account 계정 생성 웹사이트

www.app1.fda.moph.go.th/webfee/index.asp

출처 : 태국 식약청 (www.fda.moph.go.th)
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2. 권장인증 정보

태국 할랄(CICOT) 인증
태국의 식품기업들은 HACCP, ISO, GMP, BRC 등 세계적인 인증을 

대부분 획득한 상태임. 특히 경쟁 제품의 경우, 할랄 인증을 취득한 

제품이 다수이며 태국의 할랄 시장은 점차 확대되고 있는 추세를 

보이고 있음. 따라서 상기 인증들이 필수는 아니지만, 태국 시장에

서의 경쟁을 위해서는 취득할 필요가 있음

태국은 전체 식품의 25%를 할랄 제품으로 생산하며, 그 중 80%는 곡

물 및 신선 품목으로 구성되어 있음. 한국에서는 진주시수출배연구회

가 국내 과일 최초로 배에 대한 할랄 인증을 받아 주목을 받았음

태국 할랄 인증의 경우 인도네시아, 말레이시아 등의 주요 아시아 

국가와 이슬람국가 인증과의 교차인정을 통해 세계적인 권위를 

인정받음. 세계 각국의 인증기관들과 교차인증협약식을 체결해 외

연을 확대해 나가고 있음

표 6.2 태국 할랄 인증(CICOT) 주요 정보

허가명 태국 할랄 인증

발행 기관
태국 이슬람 중앙회

(CICOT, The Central Islamic Council of Thailand)

성격 권장 인증

필요 서류

① 할랄매뉴얼

② 할랄인증심사 초청장

③ 할랄인증신청서

④ 할랄라벨 사용계약서

⑤ 할랄자문위원 임명요청서

⑥ 할랄라벨링 사용신청 제품목록

⑦ 생산공정에 사용되는 원재료 목록

⑧ 생산공정에 사용되는 원재료의 할랄인증서 사본

⑨ 소비자안전에 대한 최종제품의 시험성적서

⑩ CICOT가 인정하는 할랄랩으로부터의 원재료와 완제품에 대한 시험성적서

⑪ 할랄라벨사용이 신청된 제품라벨 샘플

⑫ 생산지의 지도

⑬ 회사설립관련 서류: 대표자신분증 사본, 사업면허 사본, 공장설립허가서 사본,

식품제조허가서 사본, 품목제조보고서, 상표등록증명서, 식품라벨링 증명서 외 

비용

해외 기업 기준, 11,500~21,500 바트

(인증서 발급 1,000 바트+할랄인증수수료 품목당 500 바트+심사비 10,000 ~ 

20,000바트)
소요 기간 약 60일
갱신 기간 1년(만료 60일 전에 갱신 서식을 제출)

출처 : 식품의약품안전처, “주요국 할랄 인증 안내서-태국 CICOT”, 2016.02.04
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3. 제출서류 

LPI(License Per Invoice) 신청서류 -1-
 : 수입식품의 신고를 위한 서류로, 기업정보 및 품목 관련 정보가 포함됨
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3. 제출서류 

LPI(License Per Invoice) 신청서류 -2-

4. 제출서류 



Ⅶ. 식품첨가물 정보

1. 잔류농약 규정
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 식품첨가물 정보 OVERVIEW

 

▶

■ 신선 딸기 라벨 정보
 

제품명, 원산지, 바코드, 제조기한

(포장일자), 유통기한 등

출처 : 현지방문조사(Tesco, 2016.07)

 딸기 수출 시 주의해야 하는 농약 잔류량 기준치

용도 성분 기준(mg/kg)

제초제 파라콰트(paraquat) 0.01mg/kg

출처 : Thai-Pan, 'PESTICIDE RESIDUES : MAXIMUM RESIDUE LIMITS', 2012.07.26.
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1. 잔류농약 규정

태국 딸기, 파라콰트 잔류량 0.01mg/kg 미만
태국의 채소·과일 농약 기준‘Food Containing Pesticide Residue’는 

크게 잔류허용기준(Maximum Residue Limit)과 외부유래잔류기준

(Extraneous Maximum Residue Limit)에 따르고 있으며 딸기의 경우 

잔류허용기준만 적용하고 있음

태국내 유통되는 딸기는 제초제 파라콰트(Paraquat)의 잔류량이 kg당 

0.01mg를 초과하면 안 됨

태국의 채소·과일, 57.1%에서 농약 성분 검출
2016년 3월 진행된 정부의 샘플 검사 결과 안전한 식품임을 인증하는 

Q Mark 식품 중 57.1%가 농약에 오염된 것으로 드러나 충격을 

주고 있음 

양배추와 수박은 농약 오염으로부터 안전한 것으로 밝혀졌으나, 

다른 채소 및 과일의 경우 안전성이 의심되고 있음. 특히 붉은 고추의 

경우 모든 샘플(100%)에서 기준치 이상의 농약 성분이 검출되었으며, 

바질과 갓끈동부(Long Beans)는 66.7%, 카이란(Chinese kale)은 

55.6%, 모닝 글로리는 22.2%, 토마토와 오이는 11.1%의 샘플에서 

기준치 이상의 농약이 검출됨

과일의 경우는 모든 오렌지와 구아바에서 농약 성분이 검출되었으며 

용과(Dragon Fruits)는 71.4%, 파파야는 66.7%, 망고(nam dokmai 

mangoes)도 44.4%에서 농약 성분이 검출되어 높은 오염도를 보이고 

있음

해당 결과는 각 소매점 및 정부로 전달되었고, 기준치 이상의 농약이 

검출된 채소·과일에 부여된 Q Mark를 재검토할 예정이라고 밝힘

표 7.1 태국 딸기 수출시 주의하여야 할 잔류 농약

용도 성분 허용량(mg/kg)

제초제 파라콰트(paraquat) 0.01mg/kg

출처 : Thai-Pan, 'PESTICIDE RESIDUES : MAXIMUM RESIDUE LIMITS', 2012.07.26.
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