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1 중국

1-1 중국대륙의 수입라면 인기
  주요내용

   1년에 라면 444억인분을 먹는 중국인의 라면 사랑

  -   중국의 라면 생산량은 2011년도부터 전년대비 20.3%, 14.4%, 8.9% 증가. 2014년의 생산량은 전년 

대비 0.5% 하락한 1,025만톤을 기록했으나 2015년 조사결과, 중국인들은 여전히 1년에 라면 444억인분을 

먹는 것으로 조사됨

   중국 라면시장의 수입라면 점유율 6.6% 기록

  -   최근 카이더소비자지수 조사결과에 따르면 수입라면의 중국 라면시장 점유율은 2015년 6.6% 기록, 

전체 판매액은 전년대비 20% 증가로 중국 라면시장에서 수입라면의 점유율이 점차 증가함

  -   수입라면을 선호하는 이유는 한국산 매운맛, 태국산 해물맛, 일본산 담백한 맛 등 수입라면의 다양한 

특색과 합리적인 가격 등을 꼽고 있으며, 2016년에도 중국인들의 수입라면 사랑은 지속될 것으로 예상됨  

   중국 10대 라면 브랜드

브랜드명 업체명 대표 제품 

통일

강사부

백상

금맥랑

상해일청

농심

오곡도

지구촌 리포트ㅣ중국
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하남성남가촌

금천원

무한대한구

 시사점

   2016년 1월부터 4월까지 한국라면의 대중국 수출액은 14,234천불로 전년 동기대비 40%가 증가하여 전체 

수입산 증가율(20%)을 상위

   중국에서 지속적 인기를 얻기 위해서는 중국인의 입맛을 사로잡는 특색과 다양한 맛의 라면 출시 필요

(현재 중국 인기 온라인몰 ‘경동’의 수입라면 판매순위 1위 : 삼양 불닭볶음면)

   식품안전에 대한 관심과 건강에 좋은 제품을 찾는 중국의 웰빙열풍으로 천연 조미료 등을 사용해 건강을 

생각한 라면 등이 출시 중(중국 1위 라면기업인 통일의 30위안 라면 출시)으로 중국 시장 공략을 위해서

는 일반라면 외에도 단가가 높더라도 건강을 생각한 고급화 전략 필요

1-2 중국 염업(소금사업)제도 개혁 추진
  2016년 4월 22일 중국 국무원이 발표한 염업체제개혁방안 《盐业体制改革方案》의 주요 내용

   공고내용

  -   중국 정부는 식염의 안정적 공급 관리 및 시장 활성화 등을 위해 4개 항목의 개척을 중점적으로 추진할 

예정임

1) 식염의 생산, 도매 구역제한 개혁

▶   생산기업이 직접 유통 및 판매 영역에 진입할 수 있도록 식염 생산 지정기업으로 지정된 도매 기업에

만 판매할 수 있는 규정을 폐지, 기업이 주도적으로 생산량과 판매량을 결정하고 판매채널을 구

축, 자사 브랜드로 영업지역을 확대하여 생산과 판매 일원화를 실현토록 함

▶   식염 도매 지정기업은 지정된 지역에서만 판매해야 하는 규정을 폐지하여 성(省)급 식염 도매기업은 

성(省)을 초월하여 영업할 수 있으며, 성(省)급 이하 식염 도매기업은 성(省)내에서 지역제한 없이 

자유롭게 영업할 수 있도록 함

 작성 : 베이징지사
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2) 정부 지정가격제도 개혁

▶   식염의 공장 출하가격, 도매 및 소매가격 지정을 폐지하여 기업이 생산 원가, 품질 및 시장의 공급과 

수요에 따라 자주적으로 결정토록 함

3) 공업용염 운송 ·판매 관리 개혁

▶   각 지역에서 자체적으로 운영하고 있는 공업용염의 등록제와 운송허가제를 페지, 소공업용염 및 

염제품의 시장진입에 따른 각종 제한 폐지, 소공업용염 및 염제품 시장과 가격 개방

4) 식염비축체계 개혁

▶   정부비축과 기업의 사회적 책임비축 두 가지로 식염비축체계를 구축하여 자연재해와 돌발사건으로 

인한 식염과 요오드의 안정공급을 확보함. 정부비축량은 성(省)내 1개월 식염 소비량 보다 많아야 

하며 기업비축량은 정상적인 상황에서 1개월 평균판매량 보다 많아야 함

  - 2017년 1월 1일부터 적용 사항

 모든 염제품 가격 개방, 식염 운송허가증 취소, 현행 지정된 생산기업의 유통판매영역 진입허용, 

식염도매업체의 지역초월 경영 허용

  - 2018년 1월 1일부터 적용 사항

 현행 지정된 식염 생산 및 도매기업은 새로운 규정에 의거 허가를 신청해야 하며 허가된 범위 내에서 

경영활동에 종사해야 함

 시사점

   중국의 소금 전매제도는 2600여 년간 이어진 제도로 그동안 소금 전매제도로 인해 독점 등 많은 폐단이 

발생함. 이번 중국 정부의 염업제도 개혁으로 염업기업 간 경쟁이 심화될 것으로 전망되며, 일부 전문가는 

시장 혼란 발생 가능성도 제기하고 있음. 그러나 장기적으로는 중국 염업산업의 경쟁력 제고로 이어질 

것으로 전망 

   전매제로 인해 그동안 한국산 소금은 한인마트 등 일부 지역에서 제한적으로 유통되었으나 이번 제도 

개혁에 따라 한국산 소금의 대중국 수출이 확대될 것으로 전망됨. 다만, 생산 및 유통에 대해 신규업체의 

진입은 제한하고 있어 기존 업체 중 전국적으로 유통이 가능한 업체와의 협력을 통한 시장개척이 필요

지구촌 리포트ㅣ중국

 작성 : 청뚜지사
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2 홍콩

2-1 홍콩 커피시장 꾸준한 성장 전망
  주요내용 

   인구밀도가 높고 생활리듬이 빠른 홍콩의 경우

  -   스트레스 해소 등을 위한 디저트음료 전문점 등 식음료시장이 매우 활성화됨

  -   전통적으로 건강에 대한 관심이 높아 차음료에 대한 소비가 큰 비중을 차지함

  -   스타벅스 등 대형프랜차이즈의 시장확대와 젊은 층의 소비패턴 변화로 홍콩 차문화가 점차 커피문화로 

변화하고 있음

  -   홍콩커피협회 데이터에 따르면 홍콩은 연간 1인당 50잔의 커피가 소비되고 있음

  -   사무실 등에서는 믹스커피를 주로 소비하나, 커피매장 내에서 판매되는 단품 커피를 구매하여 야외에서 

친구 또는 비즈니스 파트너와 교감을 나누는 것을 선호함

   홍콩의 주요 커피숍 브랜드의 점유율은 스타벅스 52%, 퍼시픽커피 28%, 맥커피  16% 등으로 일반 

소비자의 경우 커피의 품질, 가격을 중요시하며 일부 소비자의  경우 특정브랜드 커피, 블루마운틴, 사향

커피 등의 종류 및 커피숍 등의 분위기를  많이 고려

   수출입에 큰 제한이 없는 홍콩에서의 커피원두의 주요 수입지로는 미국, 아프리카,  멕시코, 코스타리카, 

운남성, 하이난을 포함한 중국남부 지역 등으로 세계 각지에서 커피 원두를 수입하고 있음

스타벅스 전경 퍼시픽 커피숍 전경 맥카페 전경

 시사점

   홍콩 소비자들의 음료 소비패턴이 서구화되면서 커피를 소비하는 문화가 확산되고 있기 때문에 

커피 소비시장은 꾸준히 성장할 것으로 전망됨

   한국수출업체들이 프랜차이즈 매장 커피 외 사무실 및 가정용 시장을 목표로 다양한 형태의 커피제품을 

준비한다면 홍콩 수출이 용이할 것으로 전망

지구촌 리포트ㅣ홍콩

 작성 : 홍콩지사
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2-2 소매 수입식품 체인점 매장수 감소세 확산
  주요내용 

   최근 몇 년간 홍콩에서는 소매 수입식품 체인점의 대대적인 유행으로 759 스토어,  Bestmart 360°, 

Foodwise 등 수입식품 전문 체인 숫자가 폭발적으로 증가하였으나, 작년 하반기부터 홍콩 내수 경기

침체로 수입식품 체인점의 선발 주자임과 동시에 규모가 제일 큰 759 스토어(CEC 인터내셔널)의 경우 

연내 15개 매장을 철수할 계획이라고 밝혔으며 이는 2010년 사업 시작 이후 가장 큰 규모의 철수 조치임

759 스토어 매장전경 Best Mart 360° 매장전경 Foodwise 매장전경

  -   CEC 인터내셔널 Mr. Lam 회장은 일본엔화의 환율상승에 따라 매장의 폐점숫자가 두 배 이상 늘어날 

가능성을 배제할 수 없음을 경고하였으며, 일본 스낵류 등은 더 이상 경쟁력이 없을 것이라는 의견을 

피력함

   일본식품 및 공산품을 위주로 판매하는 759 스토어의 경우 현재 약 260개 이상의 상점이 홍콩 전역에 

분포되어 있으며 유럽, 미주, 아시아권의 식품을 주로 취급중인 Bestmart 360°의 경우는 약 40여개의 매장, 

Foodwise의 경우 약 14개 매장을 운영 중

   일본계열의 슈퍼마켓 및 일본스낵 전문수입점등이 많은 홍콩에서는 일본식품은 이미 포화 상태임

  -   759 스토어의 경우 공격적인 매장확대 및 무분별 할인행사 등으로 소비자의 주목을 많이 받았으나 

일본식품에 대한 관심도 하락 및 환율 문제 등에 따른 이익감소로 매출이 감소 추세임

   최근에는 한국 및 유럽식품이 홍콩 현지소비자의 환영을 받으면서, Bestmart 360°에서는 허니버터 아몬드를 

비롯한 한국 견과류 제품을 취급하면서 인기를 끌고 있고, Food wise의 경우 주류 및 한국라면, 식용유, 

과실류 취급을 확대하고 있음

 시사점

   신제품에 대한 소비자의 반응이 매우 빠른 홍콩에서는 최근 한류가 다시한번 부각되면서 한국문화와 

한국식품에 대한 관심이 높아지고 있으며 현재 한국에서 인기 있는 제품을 중심으로 홍콩 수출을 

추진한다면 소매업체 진출에 유리할 것임

지구촌 리포트ㅣ홍콩

 작성 : 홍콩지사
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3 일본

3-1 일본 그래놀라 시장의 급격한 확대

  주요내용 

   일본의 시리얼 시장은 2013년 340억엔, 2014년 427억엔, 2015년 537억엔으로 큰 성장 추세를 보이고 있음. 

특히 그래놀라는 밥과 빵에 이어 ‘제3의 조식’으로 소비자들에게 정착되어 있어 추후 계속 성장될 것으로 

전망됨

    * 그래놀라(Granola) : 다양한 곡물과 견과류, 건조 과일을 혼합한 시리얼의 한 종류

시리얼 구분
2013년 2014년 2015년

금액 물량 금액 물량 금액 물량

콘 플레이크

가당 13,067 101 12,514 94 11,347 83

무당 1,595 10 1,641 10 1,685 11

소계 14,662 111 14,155 104 13,032 94

현미 플레이크 1,504 18 1,285 15 1,132 13

그래놀라 18,802 146 31,796 245 47,484 369

기타 시리얼

브란류 3,059 32 3,466 36 3,900 38

쌀·밀 2,537 32 1,980 27 1,731 22

기타 116 2 64 1 81 1

소계 5,712 66 5,510 64 5,712 61

합계 40,680 341 52,746 428 67,360 537

(전년대비(%)) 116.3 114.5 129.7 125.5 127.7 125.8

*출처 : 일본스낵·시리얼푸즈협회

지구촌 리포트ㅣ일본

ㅣ일본 시리얼출하액ㅣ

(단위 : 톤, 억엔) 
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   그래놀라 관련 주요 식품기업 동향 

  -   스낵 과자로 유명한 대기업 가루비에서 출시된 ‘프루그라(프루트 그래놀라의 줄임말)’의 매출액은 

2011년 37억엔, 2012년 63억엔, 2013년 95억엔, 2014년 143억엔, 2015년은 200억엔의 매출액을 기록할 

것으로 전망됨. 2016년에는 제조 라인을 증설, 슈퍼마켓, 드럭스토어, 통신판매 등의 판로를 강화, 인기 

아이돌을 기용한 CF로 브랜드의 인지도 제고를 도모할 계획임. 또한 지난 3월에 두부 제조업체와 

협업으로 발매한 ‘TOFU de GRANOLA’는 두부와 프루트 그래놀라를 셋트로 발매하여 소비자들에게 

그래놀라의 새로운 섭취 방법을 제안하고 선보임

  -   대기업인 닛신시스코는 소비자들이 일상생활에서 섭취하기 편하도록 용량을 개선, 1인 가구수를 의식한 

소용량 200g과 가족단위 대용량 500g을 출시하였으며, 과실, 대두, 가루차(抹茶), 감자 옥수수 맛 등 

종류가 다양하고 가을·겨울철에는 따뜻한 우유를 타서 먹는 등 연중 즐길 수 있도록 연구 개발하여 수

요 증가에 기여하고 있음

   향후 전망 

  -   최근 그래놀라와 함께 섭취할 식품으로 우유와 요구르트 다음으로 두유가 신장 추세를 보이고 있어 

라이스밀크나 아몬드밀크처럼 우유 이외의 제품들이 그래놀라와 더불어 식품업계에서 큰 주목을 받고 

있음

  -   그래놀라에 포함되는 드라이프루트를 비롯한 속재료 개발과 새로운 섭취방법 제안 등으로 더욱 활발

해질 것으로 사료됨

 시사점

  그래놀라의 속재료로써 대추, 곶감, 건고구마 등의 건조식품, 그래놀라와 함께 섭취할 음식으로서 유자차, 

홍초, 식혜 등의 음료류 등 새로운 섭취, 제공 방법을 모색함으로써 한국 식품의 식품시장 확대 가능성 

보임 

  한국에서 인기가 있는  자연 그대로 만든 웰빙 스낵(과일칩 등)은 간식으로써 섭취할 수도 있으나 그래놀라의 

속재료로써 활용법을 넓힌다면 수요 확대 가능성 보임 

지구촌 리포트ㅣ일본

 작성 : 오사카지사
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4 인도네시아

4-1 인도네시아 현지 생산 한국라면 출시
  주요내용

   인도네시아 라면시장 현황

  -   세계인스턴트라면협회(WINA)에 따르면 2013년 기준 인도네시아 국민 1인당 연간 라면 소비량은 

60.3개로 세계 2위임. 또한 2013년 기준 국가별 연간 인스턴트라면 총 소비량도 총 149억 개로 중국에 

이어 2위임

  -   인도네시아는 주로 자국에서 생산된 라면을 중심으로 소비하고 있으며, 라면 수입시장은 2015년 기준 

약 11백만 불이며, 주요 수입국은 중국, 한국, 태국, 대만, 일본 등임

  -   인도네시아 인구의 87%가 무슬림으로, 식품 구입에 있어 할랄인증 여부를 중요시 여기며 할랄인증

마크가 있는 제품에 대한 신뢰도가 높은 것으로 나타남

  -   한국 라면의 경우 대부분 교민 중심으로 소비가 되고 있으며, 일부 화교 및 현지 중산층 이상의 현지

인들도 구매하고 있음

  -   최근에는 한류 등의 분위기로 인해 한국 라면을 구매하는 소비자들이 증가하고 있는 추세임

                                        *출처 : Global Trade Atlas

   현지인 타깃으로 OEM 방식의 한국라면 생산

  -   한국식품 제조기업인 세계푸드(주)는 세계에서 2번째로 큰 인스턴트라면 시장을 공략하기 위해 

인도네시아에서 한국 기술의 스프와 현지에서 생산한 면발을 조합하여 한국라면을 OEM 방식으로 

생산할 예정임

  -   세계푸드(주)는 5월 말 쇠고기버섯라면, 머드크랩해물면, 김치라면, 김치볶음라면 등 4종을 외식업체 등 

실수요업체에 공급하고 해외로 수출할 예정이며, 9월 말부터 일반 소비자들을 대상으로 판매할 계획에 

있음

  -   동 업체는 인도네시아 인구의 87%가 무슬림인 점을 감안하여, 생산되는 4종류 라면 모두 할랄인증 

기관인 MUI로부터 할랄인증을 획득하였음 

    * 할랄이란 이슬람법에 의해 허가된 것을 뜻하며, 이슬람법에 의거하여 소비가 허용된 음식을 말함

지구촌 리포트ㅣ인도네시아

ㅣ2011~2015 인도네시아 인스턴트라면 수입현황ㅣ
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  -   세계푸드(주) 관계자는 “한국라면은 가격이 비싸고 할랄인증을 받지 못했다”며 “1억명 정도의 중산층에게 맛있고, 

저렴하고, 포만감을 느낄 수 있는 할랄인증 한국라면을 공급할 것”이라고 설명함

현지 출시 예정인 세계푸드 라면 현지 유명 라면 브랜드(인도미) 현지 매장에서 유통되고 있는 한국라면

*출처 : 데일리인도네시아 2016/04/26, 세계푸드(주)

 시사점

  인도네시아 내 한류 확산으로 한국제품 수요가 증가하고 있으며, 특히 품질, 위생 및 안전에 있어 우수한 제품으로 

인식되고 있으나 가격이 너무 높고 맛의 현지화가 부족하다는 것이 단점으로 꼽히고 있음

  인도네시아에서 한국 식품 소비규모가 커질수록 현지에서 생산되는 한국형 제품도 증가하여 한국식품의 수출확대에 

어려움이 있을 것으로 예상됨

  향후 한국식품의 수출확대를 위해서는 교민시장에서 탈피하여 현지인 중심의 소비시장으로 변화가 필요한 바, 이를 

위해서는 현지인이 손쉽게 접근할 수 있는 유통매장 입점과 함께 할랄인증 등 수요를 이끌어낼 수 있는 마케팅 전략도 

수반되어야 함

4-2 말레이시아 김치시장 동향
  주요내용

   말레이시아 김치시장

  -   2015년 세계경기 둔화 및 말레이시아 환율 급상승에 따라 한국식품의 對 말레이시아 수출액이 전반적

으로 감소하였으며, 말레이시아 김치 수출액도 65만 불로 전년대비 5.4% 소폭 감소하였음

  -   그러나 최근 5년 평균 성장률은 14.5%를 기록할 정도로 한국산 김치 수출이 성장세를 보이고 있음

  -  말레이시아 소비자들은 한류의 영향으로 한국식품은 위생적으로 안전하다는 이미지가 형성되어 있으며, 

특히 김치의 경우 건강에도 좋은 식품으로 인식이 점차 높아져 가고 있음

지구촌 리포트ㅣ인도네시아 

 작성 : 자카르타지사



  13 page

 농협김치, 말레이시아 할랄인증(JAKIM) 심사통과

  -   경기농협식품조합공동사업법인 남양 사업소 생산 공장에서 실시된 말레이시아 이슬람개발부

(JAKIM) 할랄 인증 심사에서 경기농협식품이 공급하는 농협김치 26개 전 품목이 인증심사를 통과함

  -   기존에 할랄인증을 받고 유통되고 있는 종가집 김치, CJ 하선정 김치와 더불어 농협김치까지 가세하여 

말레이시아 김치시장이 더욱 확대될 것으로 보임

종가집 김치(KMF) CJ 하선정 김치(JAKIM) 농협김치(JAKIM)

*출처 : KoreanPress 2016/04/26, 농수산식품수출지원정보(KATI)

 시사점

  말레이시아 내 한국식품은 품질, 위생 및 안전에 있어 우수한 제품으로 인식되고 있어, 김치의 경우 할랄인증을 받은 

제품들이 유통되고 있어 소비자들에게 더 신뢰도를 줄 수 있는 여건이 마련되었음

  한류의 영향으로 김치에 대한 인지도가 높아지고 있음에도 불구하고, 아직은 소비자들에게 친근한 식품이 아니므로

소량·소포장 제품으로 진입장벽을 낮추고, 김치를 이용한 요리법과 김치를 곁들여 먹을 수 있는 방법에 대한 홍보가 

필요할 것으로 보임

지구촌 리포트ㅣ인도네시아 

 작성 : 자카르타지사

ㅣ할랄인증 획득 김치ㅣ
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5 태국

5-1 태국 유기농 유제품시장 현황

  주요내용 

   태국 전체 유제품 시장규모는 2015년 현재 555억 Baht(약 15.9억 USD) 정도로 2014년 기준으로 약 5% 성장

  -   유기농 유제품 시장의 점유율은 전체 유제품 시장의 약 1.1%에 해당하는 미미한 수준이며, 차후 성장 

가능성을 보이고 있음

                            *출처 : Market Report of Thai-Denmark Co.,Ltd. in 2015

   유제품은 태국 낙농산업 보호육성을 위해 제정된 정책 품목으로, 수입 시 품목별 쿼터가 적용되므로 태국

상무성의 쿼터할당을 우선적으로 취득해야 함

   태국 마켓에서 유통되는 대표적인 한국산 수입 유제품은 ‘빙그레 바나나맛 우유’

  -   Daily Home : 일반 마켓에서 자주 접할 수 있는 가장 대표적인 유기농 유제품 브랜드로써 일정 규모의 

회사소유 목초지와 소를 통해 시장에 유통되는 제품을 자체 생산하고 있음

  -   Butterfly Organic Milk : 시장에 공급할 수 있는 생산력을 가지고 있지 않지만 본사 소유의 직영 

매장에서만 판매. 고급브랜드 이미지를 심어주며 판매가가 일반 유제품의 2-3배임

  -   Murrah milk : 태국 버팔로 유제품 생산. 자체 생산 후 직영 매장을 통해 소비자 판매. 일반 유제품 

보다 높은 영양분이 포함된 제품 이미지를 홍보, 특정 소비자를 target으로 함

빙그레 바나나맛 우유 Daily Home Butterfly Organic Milk Murrah milk

지구촌 리포트ㅣ태국

ㅣThailand Milk Karket Share in 2015ㅣ

ㅣ할랄인증 획득 김치ㅣ
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  -   유기농 유제품 생산성 부족과 고급제품 이미지 유지를 위해 High-End market이라 볼 수 있는 

Food Land 혹은 The Mall Group 과 Central Group 계열 백화점에 위치한 Market, 예를 들어 

Villa Market, Gourmet, Tops 등을 통해 판매하고 있음

  -   생산력이 낮은 유기농 유제품들은 앞서 언급한 브랜드의 ‘직영점’을 통해 판매가 이루어지고 있음. 

그 브랜드 수는 많지만 시장을 점유하고 있다고 할 수는 없는 수준임

 시사점

   현재 시점으로는 태국 현지 소비자들의 유기농 제품에 대한 인식이 낮으며, 시장의 소비 요구가 크지 않아 

유기농 축산 환경이 구비된 농장의 활성화가 안됨

   낮은 시장 점유율에도 불구하고, 현지 외국인 거주자 및 중상류층 위주로 수요는 계속 증가하고 있어, 

완만한 성장세를 보일 것으로 기대됨

지구촌 리포트ㅣ태국

 작성 : 방콕지사
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6-1 구글에서 가장 많이 검색된 음식 관련 TOP 5 키워드
  주요내용

   세계 최대의 인터넷 검색 서비스 기업인 구글이 2014년 1월부터 2년간 소비자들이 가장 많이 검색한 음식  

관련 키워드를 기반으로 식품 트렌드 2016 보고서(Food Trends 2016)를 발표하였음. 본 보고서에  

따르면, 슈퍼푸드로 잘 알려진 퀴노아와 케일 또는 기발한 모양으로 인기를 끌던 레인보우 베이글,  

베이컨 컵케이크, gluten-free 컵케이크 등의 검색 빈도수가 확연히 줄어들었고, 기능성 식품(강황, 코코넛 

우유, 아보카도 오일, 고단백질 스낵, 육수 등), 세계음식(쌀국수, 라면, 비빔밥, 잡채, 모찌, 아이스크림 

등), 돼지고기 요리(베이컨 잼, 훈제 소시지, 족발 등), 한입크기 디저트(머그 케이크, 콜리플라워 바이트, 

애플파이 쿠키 등), 파스타(링귀네, 펜네, 토르텔리니 등)의 검색 빈도수가 눈에 띄게 증가한 것으로 

나타났음. 각 키워드별 가장 높은 검색수를 기록한 음식은 아래와 같음

2008년 이후, 강황에 대한 소비자들의 관심이 지속적으로 증가하고 있으며, 2015년 9월
에서 2016년 1월 사이 ‘강황’에 대한 검색빈도수가 56% 이상 급증함. 여드름치료부터 알콜 
중독치료에 사용되는 등 건강에 많은 도움을 주는 식물로 알려져 있으며, 강황의 연관검색어로는 
강황 파우더, 스무디, 음료 등이 있음

소비자들은 음식을 통해 타국의 문화를 접하는 것을 즐기는 것으로 나타났으며 베트남 쌀국수의 
검색빈도수가 지난 3년간 11% 증가함. 베트남 쌀국수의 연관검색어로는 조리법, 음식점, 
메뉴, 배달 등이 있으며, 특히 눈에 띄는 점은 세계음식 검색어 TOP20에 한국음식인 비빔밥, 
잡채 등도 포함되어 있다는 것

돼지고기는 야외 소풍철인 여름 또는 주말에 검색빈도수가 급증하는 것으로 나타남. 족발, 
목살 등 다양한 부위의 맛을 궁금해 하는 소비자들이 증가하고 있어 손질법, 요리법을 볼 수 
있는 동영상이 높은 인기를 끌고 있음. 목살을 이용한 인기 요리 동영상 TOP 5(400만 뷰 이상) 
중 한국식 제육볶음 (Korean Spicy Stir-Fried) 도 포함됨

머그컵케이크에 대한 검색빈도수는 2015년 12월에서 2016년 1월 사이 불과 2개월 만에 
82%이상 급증하였음. 머그컵케이크의 연관검색어로는 초코, 바닐라, 바나나, 호박 맛 및 
글루텐프리, 채식, 팔레오 등이 있었으며, 다양한 맛과 개인 기호에 맞는 디저트를 즐기고 싶은 
소비자들이 증가하고 있다는 것을 확인할 수 있음

Atkins diet (황제 다이어트:저탄수화물 단백질), South beach diet (탄수화물 20% 후 저당지수 
식사) 등의 다이어트 방식이 인기를 끌던 2000년 중반 그리고 2011-2014년 사이 파스타에 
대한 검색빈도수는 미비했지만 2015년부터 다시 파스타를 검색하는 소비자들이 꾸준히 증가
하고 있음. 약 29%의 소비자들은 주말에 파스타면을 이용한 조리법을 검색하며, 일반 스파게티 
면이 아닌 펜네, 푸실리 등 색다른 재료를 이용해 다양한 요리를 시도하는 경향이 있음

지구촌 리포트ㅣ미국
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2. 쌀국수(세계음식)

3. 돼지목살(돼지고기)

4. 머그컵케이크(한입크기디저트)

5. 리가토니(파스타)
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 시사점

   구글의 식품 트렌드 2016 보고서에 따르면 올해 식품 트렌드는 기존 익숙한 맛에서 벗어나 세계 각국의 

음식에 도전하거나 편의성을 높인 한입크기의 디저트, 기능성 식품 등이 있다고 함. 특히 눈에 띄는 점은 

비빔밥, 잡채, 제육볶음 등 다수의 한국음식이 포함되어 있다는 것이며, 오늘날 소비자들은 음식 재료의 효능, 

요리법 등을 유튜브와 같은 동영상 사이트에서 즐겨 찾아보는 것으로 나타남. 그렇기 때문에 한국 고유의 

향신료, 재료를 소개하거나 요리 동영상 등의 제작을 통해, 한국음식을 전 세계 소비자들에게 소개할 수 

있는 저비용 고효율 홍보 전략이 될 것으로 생각됨

*출처 : Food Navigator USA 2016.5.2., Food Trends 2016 (think with Google)

6-2 미국 건강식품 시장동향
  주요내용

   급속도로 성장하고 있는 미국 요구르트 소비

  -   probiotic 유산균의 기능성 때문에 건강식품으로 미국인들에게 인증을 받고 있는 요구르트 판매량은 

2019년도까지 연간 8.2% 증가할 것으로 예상됨

  -   요구르트 종류 중, 미국에서는 Greek Yogurt, 케나다에서는 디저트용인 Frozen Yogurt가 요구르트  

트렌드를 이끌어가고 있음. 2012년도 미국 요구르트 마켓규모는 $73억불이였으나 2019년도에는 

$112억불까지 확대될 것으로 예상됨

   유기농 및 gluten-free 식품 판매 증가

  -   2015년도 미국시장 유기농식품 판매는 전체 식품 판매의 8.4%인 $39억불이였으나 연간 8~16% 성장률을 

보이고 있으며 전통적인 식품은 연간 4~8% 성장률을 보이고 있음

지구촌 리포트ㅣ미국

 작성 : 뉴욕지사
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  -   미국 소비자들의 gluten 과민성에 대한 인식의 증가로 1천800만 미국인들은 gluten free 제품을 선택

하고 있고 gluten-free 시장은 연간 10% 성장률이 예상됨. 이중에 160만 명은 gluten에 연관된 질병이 

없음에도 불구하고 gluten free 식품을 선택한다고 알려져 있음

*출처 : Specialty Food News

 시사점

   미국 소비자들 사이에 건강식품에 대한 인지도 증가로 유기농, gluten-free, probiotic 식품들의 판매량이 

지속적으로 증가 할 것으로 예상됨

6-3 FDA 새로운 영양분석표 최종규제 발표
  주요내용

   FDA는 새로운 영양분석표에 설탕, 비타민 D 및 칼륨(potassium)을 추가하기로 하였음

   새로운 규제는 추가한 설탕(added sugar) 그램양을 적어야 하며 기존에 ‘sugars’라고 적혔던 부분을 ‘total 

sugars’로 바꿨음

  -   설탕 항목 아래 몇 그램의 설탕이 추가되었는지를 적어야 함

   비타민 및 미네랄 리스트 또한 업데이트 되며 비타민 D 및 칼륨은 적어야 하고 비타민 A 및 C는 반드시 

적어야 하진 않음

   그 외 변경은 다음과 같음

  -   영양분석표 혹은 보충제분석표의 1일 값(Daily Value) 부분에 사용되는 참조 값 업데이트

  - 분석표 라벨의 포맷 변화

  -   각주(footnote)에 적었어야 하는 2,000 및 2,500 칼로리에 근거한 참조 값 목록

지구촌 리포트ㅣ미국

 작성 : LA지사
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   이 규제는 식품 및 음료 업체 중 천만불이상의 판매량을 갖고 있는 제조업체의 경우 2018년 7월 26일부터 

발효되며 천만불 이하의 판매량을 갖고 있는 업체의 경우 2019년 7월 26일부터 발효됨

   영양분석표 최종규정의 주요내용

  -   새로운 디자인

▶   기존의 전체적인 모양은 그대로지만 소비자들이 식품에 대한 결정을 쉽게 할 수 있도록 정보를 제공

해야 함.  칼로리(Calories), 컨테이너 당 제공(servings per container) 및 제공량(serving size)의 

글씨 크기를 크게 하고 칼로리 숫자 및 제공량은 굵은 글씨체로 적어야 함

▶   실제적인 양(actual amount)을 적어야 하며 그와 더불어 비타민D, 칼슘, 칼륨 및 철분의 퍼센트 

일일 값(percent Daily Value)을 적어야 함.  비타민 및 미네랄은 자발적으로 적을 수 있음

▶   퍼센트 일일 값(percent Daily Value)을 더 잘 설명하도록 각주(footnote)에 변화가 있음. 적힐 

문구는 다음과 같음 : “The % Daily Value tells you how much a nutrient in a serving of food 

contributes to a daily diet.  2,000 calories a day is used for general nutrition advice.”

  -   영양과학에 새로 업데이트된 정보를 반영

▶     일일값 대비 추가된 설탕(added sugars)을 그램으로 적어야 함. 과학적인 데이터에 의하면 전체  

칼로리의 10%이상의 추가된 설탕을 소비할 경우 칼로리 한도 내로 먹으면서 필요한 영양소를 

얻을 수 없다고 밝혀졌으며 이는 2015~2020년 미국인을 위한 식사지침(Dietary Guidelines for 

Americans)에도 지속됨

지구촌 리포트ㅣ미국
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▶     지속적으로 총 지방량(Total Fat), 포화지방(Saturated Fat) 및 트랜스지방(Trans Fat)을 적어야 

하고 지방 칼로리(Calories from Fat)는 더 이상 적지 않아도 됨

  -   제공량(serving size) 및 몇몇 패키징 사이즈 라벨링 조건의 업데이트

▶     법에 의해 제공량은 소비자들이 실제로 먹는 양을 기준으로 되어야 함. 1993년도에 제공량이 발표된 후 

소비자들의 먹는 것과 마시는 것의 양이 달라졌으며 한 예로 아이스크림의 제공량은 전에는 1/2 컵

이었지만 지금은 2/3 컵으로 바뀜. 탄산음료(soda)의 경우 8oz에서 12oz로 바뀜

                                                                                                        *자료 : FDA

▶     패키지 사이즈에 의해 소비자들의 먹는 양이 달라짐. 예를 들어 20oz의 탄산음료 혹은 15oz의 스프

같이 패키지가 한 번의 제공(single serving)에서 두 번 제공(two serving)의 사이일 경우 소비자들

이 보통 한번에 모두 소비를 하기 때문에 한 번의 제공량으로 표기해야 함

                                                                                               *자료 : FDA

지구촌 리포트ㅣ미국
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▶     한 번의 제공량(single serving)보다 양이 더 많은 제품이지만 한 번에 다 먹을 수도 있고 여러번에 

나눠서 먹을 수도 있을 경우 제조업체는 이중 열(dual column) 라벨을 통해 칼로리 및 영양소를 제공

량(per serving) 및 패키지당 제공량/상품 한 개당 제공량(per package/per unit) 둘 다 적어야 함.  

예를 들어 24oz 탄산음료 병 혹은 아이스크림 파인트(pint)가 이 부분에 속함

  

지구촌 리포트ㅣ미국
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-   현재 영양분석표 및 새로운 영양분석표 비교

  ① 제공량(serving size) : 글자 크기를 더 크고 굵게,  제공량은 실제 소비량을 반영하여 작성

② 칼로리(calorie) : 글자 크기가 크고 굵게되어 읽기 쉽게 변함

③ 일일값(daily value) :  새로운 영양 가이드 라인을 반영하여 업데이트됨

④ 추가된 설탕(added sugars) : 새롭게 추가된 부분으로 제품에 추가된 설탕 함유량을 적어야 함

⑤ 실제적 함유량(actual amounts) : 비타민 D, 칼슘, 철분, 칼륨의 실제적 함유량 및 일일 값 대비 퍼센트 

⑥ 각주(footnote) : 퍼센트 일일값(% daily value)이 바뀌어 좀 더 이해하기 쉽도록 수정

 작성 : LA지사
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7 프랑스

7-1 유럽 온라인 식품시장 지속 성장
  주요내용

   유럽의 온라인 식품시장 규모는 지속적으로 성장 중

 -  시장 조사기관 Syndy의 발표자료에 따르면 전체 식품시장 중 온라인 식품거래(e-grocery)가 차지하는 

비율은 영국 4.4%,  프랑스 3.6%, 네덜란드 1.5%, 독일 0.8%임 

  -   2014년 온라인 식품시장이 전년대비 영국 (26%), 프랑스 (25%), 네덜란드(55%), 독일 (38%)로 급성장

하고 있어 주목됨

  -   점유율 1위 국가는 영국으로, 2014년 기준 서유럽 전체 온라인 식품 판매실적의 55%를 차지함 

  -   2016년 온라인 식품시장 추정치: 영국 (137억 유로), 프랑스 (106억 유로), 독일 (30억 유로), 네덜란드 

(10억 유로)  

    온라인 식품 서비스 형태 

  -  [배달 서비스] 온라인으로 주문·결제하면 소비자의 집까지 배달해주는 서비스로 영국에서 두드러지게 

발달된 형태임. 영국은 유통업체들의 치열한 가격경쟁으로 인해 가격 외에 내세울 수 있는 경쟁력으로 

온라인 서비스를 구축, 배달비도 타 유럽국가에 비해 낮은 편에 속함. 프랑스의 대표적인 생수회사인 

에비앙이 물을 온라인으로 주문·결제하면 집으로 배달해주는 에비앙셰부(Evian chez vous)서비스 

시작, 파리와 수도권 일드프랑스 일부 지역에서 실시

  -   [Click & Collect 또는 Click & Drive] 온라인으로 선주문 후 직접 매장에서 상품을 찾아가는 온라인 

서비스로 운송비가 높은 편에 속하는 네덜란드, 핀란드, 덴마크, 프랑스에서 두드러지게 나타남. 특히 

네덜란드에서는 이같은 서비스가 2013년 대비 2014년 약 680% 높은 성장률을 보임. 공급자 입장에서는 

기회비용을, 소비자 입장에서는 시간과 추가 배송비를 절약할 수 있는 이점이 있음

  -   [신선제품 구매 현상] 영국과 독일을 중심으로 빠르고 간편하면서도 건강까지 챙기려는 소비자들이 

증가함에 따라 신선제품 온라인 구매 증가. 장보기와 요리에 투자할 시간이 적은 젊은 소비자들이 

건강을 생각해 가공식품 대신 신선식품으로 가정식을 쉽게 요리해먹을 수 있으면서도 시간을 절약할 수 
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있는 반조리식품(ready to cook), DIY(Do it yourself)형 요리 만들기 세트(Meal Kit)가 인기. 레시피와 

해당요리에 필요한 식재료를 박스에 담아 배송하는 독일의 스타트업 HelloFresh사는 지난해 인근 

7개국으로 진출하고, 월 720만개의 박스를 판매하는 등 고속 성장중 

  -   [고품질의 지역식품] 프랑스의 유명 전자상거래 기업인 벙트프리베(Vente Privee)는 프랑스 전국 

100여개의 생산자들과 결연을 맺고 고품질 지역 특산물을 중간마진을 줄인 가격에 구입할 수 있도록 

온라인 유통을 시작함

    유럽 온라인 식품시장 주요기업

  - 영국 : 1위 테스코, 2위 세인즈베리, 3위 ASDA

  - 프랑스 : 1위 카지노, 2위 기타 중소형 식품업체, 3위 E.Leclerc 

  - 네덜란드 : 1위 Albert Heijn, 2위 기타 중소형 식품업체, 3위 SPAR 

  - 독일 : 1위 Edeka-gruppe, 2위 Rewe-gruppe, 3위 Amazon  

  -  이 외 덴마크에서는 COOP Danmark, Dansk Supermarked, Nemling.com, osuma.dk, 스웨덴에서는 

ICA가 대표적

 시사점 

     온라인 식품시장이 식품시장 전반에서 차지하고 있는 비율은 미미하지만, 두 자릿수 이상의 급속한 

성장세와 인터넷 사용율의 증가로 향후 전망 높은 시장으로 분석됨

     유럽으로의 온라인 식품 시장 진출은 전통적인 수출 방법에 비해 초기투자 비용이 적어 소비자 테스트를 

해볼 수 있는 점이 강점

     레시피를 안내하며 식재료를 판매하는 요리 만들기 세트 상품은 이국적인 요리도 누구나 쉽게 할 수 있다는 

점에서 한국식재료 수출 및 소비촉진 가능성 클 것으로 전망(예. 궁중떡볶이, 비빔밥, 우동 등 한그릇 음식) 

     유럽 국가별 온라인 시장의 특징과 규모가 상이하므로 이를 숙지·분석하여 공략하는 것이 관건임. 가령 

신선품목의 소비가 늘고 있는 영국, 독일에서는 가격보다는 건강을 중시한 품목이 더 경쟁력을 가질 

것으로 예상, 중소형 스타트업들이 온라인 식품 시장에서 중요한 부분을 차지하는 프랑스와 네덜란드

에서는 혁신적인 아이디어의 상품과 서비스, 마케팅 전략이 필요할 것으로 보임  

     온라인 시장을 집중 공략할 것이라면 소비자 연령대가 비교적 젊은 층을 타깃으로 품목 선정할 필요가 

있고, 각국 현지어 레시피 등으로 홍보 필요 

 작성 : 파리지사
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8-1 꼭 먹어봐야 할 UAE 전통음식 Top 4 
  주요내용

   아랍에미리트 전통음식 Top 4

  - Al Harees(알해리스)

▶   아랍에미리트의 전통음식 중 가장 이국적인 맛을 가진 음식 중 한가지로 고기와 밀을 섞어서 만든 음식

▶   조리가 간단하고 재료가 몇 안되지만, 밤새 조리해야 해서 시간이 많이 소요됨

▶   주로 이슬람의 금식 기간인 라마단 기간 동안 먹는 음식으로, 고기와 밀을 소금과 함께 한시간 이상 

끓는 물에 넣고 반죽이 될 때까지 끓인 다음 점토냄비에 밤새 넣어둠

  - Shawarma(샤와르마)

▶   아랍에미리트에서 가장 인기가 많고 오랫동안 사랑 받고 있는 음식으로 중동지역뿐만 아니라 전 세계적

으로 유명한 음식

▶   주 재료는 레스토랑마다 조금씩 차이가 있지만 주로 양고기나 닭고기를 사용하며, 아랍식빵에 고기와 

마늘소스, 피클, 포테이토, 토마토를 넣어 싸먹음

▶   터키의 케밥과 유사하고 주로 딸기와 바나나를 섞은 과일주스와 함께 먹음
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 - Al Machboos(알 마추부스)

▶   걸프지역에서 가장 사랑받는 요리 중 한가지로 아랍에미리트의 유명한 전통음식 중 한 가지임

▶   주 재료는 쌀, 고기, 양파 그리고 말린 레몬 이고 조리방법은 모든 재료가 연해질 때까지 끓는 물에 

삶은 다음, 밥을 넣어 조리하고 마지막에 고기를 함께 넣어 2시간 동안 조리함

  - Hummus(호무스)

▶   음식보다는 음식과 함께 찍어 먹는 소스로 유명함

▶   주 재료는 병아리콩, 올리브오일, 레몬주스, 참깨반죽, 소금, 마늘이고 주로 샤와르마나피타빵(중동

지역에서 주로 먹는 납작한 빵)에 호무스를 발라먹으며, 중동의 독특한 맛을 느낄 수 있음

*출처
Foreign trade of agricultural commodities 2014, National Bureau of Statistics  

http://excusemewhileidine.wonderhowto.com/inspiration/top-5-must-try-traditional-food-uae-0137844/
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 작성 : 아부다비지사
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