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1. STATICS ANALYSIS - 글로벌 장류(조미료) 수입 추이

KEY INFO
글로벌  장류(조미료) 
수입시장

- 글로벌  장류(조미료)   
수입 상위국은 대부분  
구미 국가로, 미국, 영국, 
캐나다, 프랑스 순이었음

- 홍콩의 경우, 2014년 
글로벌 장류(조미료) 수입 
세계 순위 10위 

 

 “2014년 홍콩 장류(조미료)수입 세계 10위 규모”

☐ 홍콩 내 볶음고추장 HS CODE는「2103.9090」으로 파악되었음

< 볶음고추장 HS CODE 정보 >

한국 2103.90 소스와 소스용 조제품, 혼합조미료 및 겨자의 분 - 조분
과 그 조제품

2103.90.1030 고추장
홍콩 2103.9090 소스와 소스용 조제품 및 장류

출처 : 한국 관세청(www.customs.go.kr), 홍콩 관세청(www.cad.gov.hk)

☐ 2014년 기준, HS CODE 「1604.20」(소스와 소스용 조제품, 혼

합조미료 및 겨자의 분 기타) 수입 상위국은 구미 국가들이 대

부분을 차지하고 있는 것으로 나타남 

- 미국이 가장 높은 수입규모를 나타내고 이어 영국, 캐나다, 프랑스 등이 

   그 뒤를 따르고 있음

☐ 홍콩의 경우, 2014년 기준 글로벌 장류(조미료) 수입 순위 10위이며, 

전년 대비 증가세를 보임

- 2014년 홍콩의 장류(조미료) 수입은 1억 9,377만 1,638달러를 기록, 

전년 대비 2.84%의 증가세를 나타내며 글로벌 수입 10위에 랭크됨

  
< 글로벌 장류(조미료) 수입 추이 >

(단위 : 달러, %)

수출상대국 2012 2013 2014
2014/2013 

증가율
세계 8,205,856,409 8,794,140,411 9,409,546,620 7

1 미국 708,887,606 727,319,815 779,769,211 7.21
2 영국 572,980,373 581,562,368 617,261,716 6.14
3 캐나다 320,314,352 384,464,215 435,267,165 13.21
4 프랑스 368,837,592 399,442,874 423,938,974 6.13
5 독일 378,820,932 392,013,899 392,794,660 0.20
10 홍콩 185,846,155 188,417,670 193,771,638 2.84

출처 :  Global Trade Atlas(www.gtis.com/gta)
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2. STATICS ANALYSIS - 홍콩 장류(조미료) 수입 추이

KEY INFO
홍콩 장류(조미료) 수입시장 
주요 수입국 동향

중국 
: 수입 1위, 독보적인   

점유율을 차지하고 있음

한국
: 수입 9위, 최근 성장세

를 기록하고 있음

“홍콩 장류(조미료) 수입, 중국 1위, 한국 9위”

☐ 2014년 홍콩의 장류(조미료) 제품 수입액은 총 1억 9,377만 

1,638달러로 집계됨

☐ 홍콩의 주요 수입국가 중 가장 높은 점유율을 차지하고 있는 국가는  

중국으로 나타남

- 2014년 중국은 수입액 8,022만 1,026달러를 기록하며 1위에 랭크됨

☐ 한국은 2014년 기준 수출액 301만 9,754달러로 9위를 기록함 

- 최근 5년간 우리나라의 장류(조미료)생산기술의 발달과 더불어 

현지에서 저렴한 가격으로 장류(조미료) 시장 점유율이 점차 확대되

고 있으며, 2014년에는 전체 장류(조미료) 수입액의 1.6%를 차지 (수입

액 9위)

< 홍콩 장류(조미료) 수입 추이 >

(단위 : 달러, %)

수출상대국 2012 2013 2014
2014/2013 

증가율
세계 185,846,155 188,417,670 193,771,638 2.84

1 중국 70,207,564 74,290,173 80,221,026 7.98
2 일본 37,215,221 34,002,381 32,480,004 -4.48
3 미국 25,813,133 25,759,703 26,559,916 3.11
4 태국 12,486,624 12,590,806 12,863,144 2.16
5 영국 8,409,039 8,700,528 6,755,059 -22.36

9 한국 1,523,364 2,015,755 3,019,754 49.81

출처 : Global Trade Atlas(www.gtis.com/gta)

< 홍콩 한국산 장류(조미료) 수입 추이 >

(단위 : 달러, %)

출처 : Global Trade Atlas(www.gtis.com/gta)
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3. STATICS ANALYSIS - 홍콩 장류(조미료) 시장 규모

KEY INFO
홍콩 소스, 드레싱, 양념 
시장은 약 7억 달러 
규모로 최근 4년간 연
평균 약 1%, 총 3%의 
성장률을 기록한 것으로 
나타남 

“홍콩, 장류(조미료) 시장규모, 소폭 증가추세”

□ 글로벌 리서치 기관 데이터모니터에 따르면, 2014년 홍콩 소스, 드레싱,

양념(Sauces, dressings & condiments) 시장은 7억 3,554만 달러 

규모를 기록, 소폭의 성장세를 나타냄

- 2011년~2014년 4년 동안 홍콩 소스, 드레싱, 양념 시장 총 성장률은 

약 3%로 소폭 성장한 것으로 집계

- 2011년~2014년 연평균 시장 성장률은 약 1%로 추산되며, 소폭의 

성장세를 나타내고 있는 것으로 집계

 < 홍콩 소스, 드레싱&양념 시장규모 및 성장률 > 

(단위 : 백만 달러, %)

2011 2012 2013 2014
Overall 

Growth

CAGR

(2011‑
2014)

시장규모 710.29 719.27 728.24 735.54 3% 1%

출처 : Data Monitor(www.datamonitor.com)

(단위 : 백만 달러)

출처 : Data Monitor(www.datamonitor.com)
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4. STATICS ANALYSIS - 홍콩 장류(조미료)시장 기업별 점유율

KEY INFO
홍콩 내 장류(조미류) 
최대 제조업체 Ajinomoto 
(일본) 는 홍콩에서 조미료를 
포함 가공식품, 냉동, 해
외식품 등 다양한 브랜드
의 제품을 판매하고 있음

“홍콩 장류(조미료)시장, 일본 기업이 강세”

□ 데이터모니터에 따르면, 2014년 홍콩 소스, 드레싱, 양념(Sauces, 

dressings & condiments) 시장은 일본 Ajinomoto社와 홍콩의 Lee 

Kum Kee社의 조미료가 높은 점유율을 차지

- Ajinomoto社(26%)에 이어 Lee Kum Kee社(20%), 기타 중소기업(12%)

이 두 자릿수 점유율을 나타냈으며 Kikkoman Corporation, 

Unilever, Guangdong Foodstuffs Import & Export (Group) 

Corporation, 이 각각 10%, 9%, 8%대의 점유율을 유지하고 있음 

 < 홍콩 소스, 드레싱&양념 시장 기업별 점유율 > 

(단위 : %)

출처 : Data Monitor(www.datamonitor.com)

기업명 2011 2012 2013 2014

총 계 100% 100% 100% 100%

Ajinomoto Co., Inc. (일본) 26% 26% 26% 26%

Lee Kum Kee Co. Ltd. (홍콩) 20% 20% 20% 20%

기타 중소기업 12% 12% 12% 12%

Kikkoman Corporation (일본) 11% 10% 10% 10%

Unilever (영국) 9% 9% 9% 9%

Guangdong Foodstuffs Import & 

Export (Group) Corporation (중국)
8% 8% 8% 8%

Koon Yick Foods Factory (Wah 

Kee) (홍콩)
5% 5% 5% 5%

KimLan Foods Co., Ltd. (대만) 5% 5% 5% 5%
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5. STATISTICS ANALYSIS - 홍콩 장류(조미료)시장 소비 연령별 점유율

KEY INFO

홍콩 소스, 드레싱, 양념 
소비 점유율이 가장 
높은 연령대는 35~44
세 청장년층임. 가장 낮
은 연령대는 0~14세 
연령층임  

 "홍콩 장류(조미료)시장, 소비 연령대 고른 분포 보여”

□ 데이터모니터에 따르면, 2014년 홍콩 소스, 드레싱, 양념(Sauces, 

dressings & condiments) 소비 점유율이 가장 높은 연령대는 35~44세 

이상의 청장년층인 것으로 조사되었음

□ 하지만 0~14세 사이의 유아층 8.48%를 제외한 나머지 연령대층 모두 

15~20% 사이로 고른 분포를 보이고 있는 것으로 집계되었음

- 15~55세 이상의 연령별 소스, 드레싱, 양념 시장 소비 점유율은 

15~20%를 기록해 큰 차이를 보이지 않은 것으로 확인되었음

 < 홍콩 소스, 드레싱&양념 시장 소비 연령별 점유율 > 
                                                              (단위 : %)

소비 연령대 2012 2013 2014

0 - 14 8.61% 8.53% 8.48%

15 - 24 17.84% 17.82% 17.86%

25 - 34 18.77% 18.81% 18.82%

35 - 44 20.22% 20.22% 20.20%

45 - 54 15.96% 15.94% 15.90%

55 + 18.59% 18.68% 18.74%

출처 : Data Monitor(www.datamonitor.com)

< 2014년 홍콩 소스, 드레싱&양념 시장 소비 연령별 점유율 > 
(단위 : %)

출처 : Data Monitor(www.datamonitor.com)



Ⅱ 시장트렌드   

1. 한눈에 보는 홍콩 장류(조미료) 시장트렌드 

2. 홍콩 장류(조미료) 시장이슈 
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1. MARKET TREND - 한눈에 보는 홍콩 장류(조미료) 시장트렌드

KEY NEWS 
1

ü 홍콩인들의 짜고 매운 음식을 선호하는 식습관으로 인해 고염분의  

매운 조미료 시장이 성장 추세를 나타내고 있음 

KEY NEWS 
2

ü 홍콩인은 건강을 중요시하되 빠르고 간편하게 먹을 수 있는 요리를 

선호해 요리 후 빠르게 뿌려 먹을 수 있는 조미료의 인기가 높음

KEY NEWS 
3

ü 홍콩에서는 다양한 매운 소스류가 판매되고 있으나, 가장 인지도가  

높은 매운 소스는 굴 소스를 꼽을 수 있음

ü 볶음 고추장을 포함하여 한국 고추장은 아직 그 인지도가 낮고 현지 

매장에서 판매 중인 제품도 그 가지 수가 적은 편 

KEY NEWS 
4

ü 홍콩 전통 조미료 시장에서는 제품의 보존과 안전성을 겸비한 유리 

용기 포장이 대다수를 차지

Marketing 
point 1

ü 홍콩의 조미료시장은 진입장벽이 낮은 자유경쟁 시장이며, 열려있는 

시장인 만큼 경쟁이 치열함

ü 따라서 모든 수입식품은 안전하고 품질이 우수하다는 전제하에 가격

경쟁력이 있어야 합리적인 소비를 선호하는 소비자로 알려진 홍콩 

소비자들의 마음을 움직일 수 있음

Marketing 
point 2

ü 건강과 웰빙에 관심이 많아진 홍콩인들에게 「한국 소스류는 건강한 

웰빙 소스」라는 메시지를 주는 마케팅이 유효할 것임

ü 볶음 고추장 제품이 음식에 간편하게 첨가해 먹을 수 있다는 점,  

간편하게 들고 다닐 수 있다는 점 등 「간편하게 섭취할 수 있는 소

스류」라는 점을 강조하는 것이 중요함
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2. MARKET TREND - 홍콩 장류(조미료) 시장이슈

KEY INFO
짜고 매운 소스  및 조미
료는 홍콩 요리에서 필수 
요소임. 또한 요리 후 빠
르게 뿌려 먹을 수 있는 
소스의 인기가 높음
  

“홍콩, 짜고 매운 맛 조미료가 인기”

☐ 글로벌 리서치기관 유로 모니터에 따르면, 짜고 매운 소스 및 조미

   료는 홍콩 요리에서 필수 요소로 자리매김하고 있음 

- 홍콩에서 간장 기반의 소스는 홍콩 요리의 기본 베이스로서 큰 비중을 

차지함

 

- 홍콩 요리는 다른 나라 음식보다 요리할 때 조미료를 많이 넣는   

경향이 있으며, 따라서 고염분의 조미료 제품들이 홍콩 시장에 다

수 출시되어 있음 

- 한편 다른 나라보다 야시장이 발달한 홍콩에서는 볶음면, 매운 게,   

닭발과 같은 매운 맛을 느낄 수 있는 길거리 음식이 인기를 얻고 있으

며, 이로 인해 매운 맛의 소스나 조미료의 수요도 증가하고 있음

< 홍콩의 매운 조미료를 첨가한 볶음면, 매운 게요리 >

   

“바쁜 라이프 스타일, 조미료도 간편함 선호”

☐ 최근 홍콩에서는‘간편함’이 중요한 식품 구매 요인으로 떠오

르면서 조미료 시장에도 그 영향이 나타나고 있음  

- 홍콩인은 바쁜 라이프 스타일로 인해 건강을 중요시하되 빠르고 간편

하게 먹을 수 있는 식품을 선호. 요리 후 빠르게 뿌려 먹을 수 있는 

소스의 인기가 높고 시장 성장률도 높은 편

- 볶음 고추장류의 경우, 휴대용으로 뿌려 먹을 수 있는 소포장 제조

가 가능하다는 점에서 현 홍콩 조미료 시장의 트렌드와 잘 맞는 

제품으로 사료됨 
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KEY INFO
홍콩에서 굴 소스는 기본
적으로 모든 요리에 매운 
맛을 더해줄 수 있는 소스
로 인식돼 홍콩 내에서   
판매와 성장이 꾸준함

“홍콩 내 가장 인기 있는 매운 소스는 굴 소스”

☐ 홍콩에서는 다양한 종류의 매운 소스가 판매되고 있는데 가장  인지

도나 선호도가 높은 매운 소스는 굴 소스를 꼽을 수 있음 

- 굴 소스는 홍콩 요리에서 오랜 역사를 지닌 소스이며, 홍콩 소비자들 

사이에 다른 소스 제품들과 비교해 제품의 질과 브랜드가 가격보다  

우선시되고 있음

- 굴 소스에는 기본 맛과 매운 맛 두 종류가 있는데, 기본적으로 짜고  

매운 맛을 좋아하는 홍콩인들은 매운 굴 소스를 더 선호하고 있음 

- 홍콩에서 굴 소스는 기본적으로 모든 요리에 매운 맛을 더해줄 수 있는 

소스로 인식돼 홍콩 내에서 판매와 성장이 꾸준한 것으로 알려짐

  

- 홍콩에서 매운 굴 소스, 고추 소스 등 매운 소스류를 다양하게 출시 

중인 대표적인 제조업체로는 홍콩의 LEE KUM KEE社가 있음 

< 홍콩 LEE KUM KEE社 소스 제품 >

(단위 : 홍콩 달러)

1)

제조사: LEE KUM KEE(홍콩)
제품명: 甜酱油
가격: 9.03홍콩달러

제조사: LEE KUM KEE
제품명: 고추 소스 
가격: 8.5홍콩달러

제조사: LEE KUM KEE
제품명: XO소스 
가격: 44.8홍콩달러

1) 2015년 7월 10일 기준 홍콩 1 달러 = 146.57원
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KEY INFO

홍콩 내에도 한국 고추장 
이 판매 중인데, 볶음 고
추장을 포함하여 한국 고
추장은 아직까지는 그 인
지도가 낮고 현지 매장에
서 판매 중인 제품 종류
도 그 가지 수가 적은 
편임

- 홍콩 현지 식품 매장 방문 시매운 소스류는 두반장, 매운 굴 소스 등 

중국 고유의 소스들이 메인 제품으로, 다수의 브랜드가 판매 중 

- 해외산 매운 소스류는 타바스코 소스, 칠리 소스, 하바네로 소스, 

한국 고추장 등이 판매 중인데, 볶음 고추장을 포함하여 한국 고추

장은 아직 그 인지도가 낮고 현지 매장에서 판매 중인 제품 종류

도 그 가지 수가 적은 편임2)

- 단, 홍콩 내 한류 붐에 힘입어 한국산 식품과 요리에 대한 관심도

는 지속적으로 상승하고 있으며, 현지 식품 전시회에서도 고추장 

제품이 자주 소개되고 있어 홍콩 시장에 한국 고추장의 인지도를 

넓히기 위한 시도는 계속되고 있음을 알 수 있음   

< 2014 홍콩 여름 푸드쇼에서 전시된 한국산 고추장 제품 >

 

출처 : 2014 홍콩 심라이스 푸드 전시회

“전통 조미료, 유리용기 선호”

☐ 한국농수산식품유통공사‘장류 용기 트렌드 조사-중화권’보고서

에 따르면, 홍콩에서는 전통 조미료의 경우 대부분 유리 용기를 사용

- 홍콩 소비자들은 보수적인 성향이 강해 전통 조미료의 경우 유리 

용기를 선호함. 유리 용기는 보존기간이 3년 내외로 가장 우수하여 

홍콩 전통 조미료의 80% 이상이 유리 용기를 사용하는 것으로 알려짐 

- 유리 용기 위 뚜껑의 경우, 알루미늄 재질에 플라스틱 코팅을 사용하

고 있음

2) 18p 경쟁제품 가격현황 참조 
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KEY INFO

홍콩 전통 조미료의 경우 
80% 이상이 유리 용기를 
사용

유리 용기 위의 뚜껑은  
대부분 알루미늄 재질에   
플라스틱 코팅을 사용

- 뚜껑을 알루미늄 용기만 사용할 경우 뚜껑 부분의 압착력이 떨어질 

수 있으므로 견고하고 탄성이 있는 플라스틱(Food glade)으로 커버

하고 있는 추세임

- 한편, 최근 홍콩 주요 소스류 업체들은 플라스틱 PET 용기 제품도 

일부 출시하고 있음. 그러나 이러한 제품들의 경우 보존 기간이 1년 

내외로 짧은 단점이 있으며, 여전히 유리 용기 제품이 대부분을 차지

하고 있음 3)

시장트렌드 출처
- 유로모니터(www.euromonitor.com)
- 7-Eleven Hong Kong (www.7-eleven.com.hk/)
- 코트라 홍콩 무역관
- 한국농수산식품유통공사



Ⅲ 경쟁제품 현황   

1. 홍콩 방문매장 정보

2. 홍콩 고추 소스류 경쟁제품 가격현황

3. 홍콩 고추 소스류 담당자 인터뷰

4. 홍콩 경쟁제품 현황 조사결과 
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 1. PRODUCT INFORMATION - 홍콩 방문매장 정보
SHOP #1. PARKnSHOP

이미지
< 매장 전경 >

< 매장 내 소스류 판매대 전경 >

Contact 

point

TEL : +852 2365 7472

ADD : Shop 2, B1/F, Homeworld, Wonderful Worlds of Whampoa, Tak        

         Hong Street, Hung Hom, Kowloon
- PARKnSHOP은 AS 왓슨 그룹 (ASW), CK 허치슨 홀딩스 (CKHH)의 자회사. 왓슨 

그룹으로 25개시장에서 1만 800개 이상의 소매점을 보유한 아시아와 유럽에서 가장 

규모가 큰 소매 업체 중 하나임

규모

- 연간 매출액 1,052억 달러 (2013년 기준)

- 홍콩 현지 내 300개 이상의 매장 보유 중 (2015년 기준)

- 홍콩 현지 내 멤버쉽 회원 수 250만 명 (2012년 기준)

업체

개요

- 본 유통매장은 식품에서 전자제품까지 2만 종류의 제품을 취급 및 판매하고 있음

- 본 유통업체의 고객층은 점포별로 다소 차이는 보이긴 하지만, 다양한 고객층이 이용하고  

  있음

- 본 매장 내 고추 소스류 점유율은 국산(홍콩)25%, 태국 25%, 미국 20%, 인도   

20%, 한국 10%임

- 본 매장 내 판매되고 있는 고추 소스류 제품 중에 가장 인기 있는 제품은 Tabasco임

인터뷰

내역

“본 매장 내 고추 소스류 제품을 고객들이 자주 찾고 있기 때문에 앞으로의 매출은 꾸준히  

  유지될 것으로 예상된다.”

Mr. Wong ming tat

 (PARKnSHOP 매니저)
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SHOP #2. WELLCOME

이미지
< 매장 전경 >

< 매장 내 고추 소스류 판매대 전경 >

Contact 

point

TEL : +852 2361 6288

ADD : Basement, Far East Commercial Building, 204 - 206 Nathan           

         Road Tsim Sha Tsui

- WELLCOME은 1945년에 설립된 홍콩에서 가장 큰 주요 슈퍼마켓 브랜드 중 하나임

규모
- 연간 매출액 약 100억 달러 (2013년 기준)

- 전 세계 43개의 매장 보유 중 (2014년 기준)

업체

개요

- 웰컴 슈퍼마켓은 다양한 브랜드로 여러 제품을 판매하며 같은 범주의 다른 유통업체에  

  비해 비교적 낮은 가격으로 고객에게 판매하고 있음

- 본 유통업체는 2003년부터 저가격 정책 및 네트워크 강화를 통해“신선한 식품,   

  낮은 가격”전략으로 소비자를 확보하고 있음

- 구매담당자에 따르면, 본 매장 내 고추 소스류 제품 점유율은 국산(홍콩) 90%, 중국 

10%를 차지

인터뷰

내역

“본 매장 내 고추 소스류 제품은 국산(홍콩)제품이 인기가 많으며, 톡 쏘는 특유의 매운맛을 

가진 고추 소스류가 인기가 많은 편이다.”

Ms. Lam

 (WELLCOME 매니저)
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SHOP #3. Aeon Mall

이미지
< 매장 전경 >

< 매장 내 고추 소스류 판매대 전경 >

Contact 

point

TEL : +852 2627 6688

ADD : G/F & Basement One, Site 5 & 6 , Whampoa Garden, Hung            

        Hom, Kowloon

- 2001년, Jusco Supermarket에서 Aeon Mall로 변경함. 2009년 미국 Frederick  

 Rd Germantown 내 메릴랜드 저먼타운 1호점 개점을 시작으로 전 세계에 시장 확장 중

규모
- 연간 매출액 약 33억 달러 (2013년 기준)

- 홍콩 내 95개의 편의점과 79개의 슈퍼마켓 매장 보유 중 (2014년 기준)

업체

개요

- 주로 다양한 상품을 판매하고 있는 중규모의 소매업체. 평균 매장 규모는 보통     

   1,000~2,000평정도임

- 본 유통업체의 평균 영업시간은 점포별로 다소 차이가 있지만, 평균 영업시간은    

   10:00~22:00임

- 구매 담당자에 따르면, 본 매장 내 고추 소스류 제품의 점유율은 일본 25%, 홍콩  

    25%, 태국 25%, 다른 국가의 제품이 25%의 점유율을 보이고 있음

인터뷰

내용

“본 매장은 앞으로 고추 소스류 제품에 대해 여러 국가의 제품을 많이 판매할 계획이다.”

Mr. Lee

 (Aeon Mall 매니저)
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 2. PRODUCT INFORMATION - 홍콩 고추 소스류 경쟁제품 가격현황
홍콩 PARKnSHOP 가격 현황 (2015년 7월 10일 기준) 4)

제품명 제조사 제조국 중량
가격

(ml/g당 가격)
이미지

Stir-fried red pepper paste

Gochujang Emarket 한국 1kg
75홍콩달러

(g당 0.07홍콩달러)

CHILI 

SAUCE

IMPERIAL 

BANQUET

홍콩

510g
15.5홍콩달러

(g당 0.03홍콩달러)

PEPPERY 

HABANERO
HEINZ 150g

19.9홍콩달러

(g당 2.82홍콩달러)

HEINZJALFR

EZI 
PATAK’S 인도 450g

35.9홍콩달러

(g당 0.07홍콩달러)

RED CURRY 

PASTE

THAI 

HERITAGE
태국 100ml

18.8홍콩달러

(ml당 0.18홍콩달러)

PEPPER 

SAUCE
TABASCO 미국 150ml

37.5홍콩달러

(ml당 0.25홍콩달러)

4) 2015년 7월 10일 기준 홍콩 1 달러 = 146.57원
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홍콩 WELLCOME 가격 현황 (2015년 7월 10일 기준)5)

제품명 제조사 제조국 중량
가격

(ml/g당 가격)
이미지

Stir-fried red pepper paste

CHILLI 

GARLIC 

SAUCE

LEE KUM KEE

홍콩

226g
14.9홍콩달러

(g당 0.06홍콩달러)

CHILI SAUCE TSO HIN KEE 227g
14.5홍콩달러

(g당 0.06홍콩달러)

SOY CHILI 

SAUCE

KOON YICK 

WAH KEE 

FOOD 

FACTORY

100ml
17.9홍콩달러

(ml당 0.17홍콩달러)

ORIGINAL 

PEPPER 

SAUCE

FIRST CHOICE

중국

60ml
10.5홍콩달러

(ml당 0,17홍콩달러)

CHILLI 

GARLIC 

SAUCE

FIRST CHOICE 268g
7.9홍콩달러

(g당 0.02홍콩달러)

5) 2015년 7월 10일 기준 홍콩 1 달러 = 146.57원
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홍콩 Aeon Mall 가격 현황 (2015년 7월 10일 기준) 6)

제품명 제조사 제조국 중량
가격

(ml/g당 가격)
이미지

Stir-fried red pepper paste

HOT 

PEPPER 

PASTE

CLASSIC 한국 500g
29.9홍콩달러

(g당 0.059홍콩달러)

PEPPER 

SAUCE
TABASCO 미국 150ml

18.5홍콩달러

(ml당 0.12홍콩달러)

SWEET RED 

PEPPERS
BAJAMAR

에스

파냐
280g

19.9홍콩달러

(g당 0.07홍콩달러)

HOT 

PEPPER 

SAUCE

LEA& 

PERRINS
일본 150ml

19.5홍콩달러

(ml당 0.13홍콩달러)

PEPPERY 

HABANERO
HEINZ 홍콩 150ml

29.9홍콩달러

(ml당 0.19홍콩달러)

6) 2015년 7월 10일 기준 홍콩 1 달러 = 146.57원
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 3. PRODUCT INFORMATION - 홍콩 고추 소스류 매장 담당자 인터뷰
※ 홍콩 PARKnSHOP 고추 소스류 판매 담당자 인터뷰

☐ 고추 소스류 제품 판매 추이가 어떠한지

 - 꾸준히 판매가 잘 되고 있지만 앞으로의 판매 추이는 예상하기 어렵다.

☐ 어느 국가, 어느 브랜드 제품이 인기가 있는지 

- 미국의 Tabasco 제품이 가장 인기가 있다. 이유는 홍콩 사람들이 자극적인 매운맛을 좋아하기 때문이다.

 

☐ 한국산 고추 소스류 제품이 판매되고 있는지

 - 당사 매장에서 판매되는 한국산 고추 소스류 제품은 Emarket사의 Gochujang 제품이 

있다.

※ 홍콩 WELLCOME 고추 소스류 판매 담당자 인터뷰

☐ 고추 소스류 제품 판매 추이가 어떠한지

 - 꾸준히 안정적으로 판매 중이다.

 

☐ 어느 국가, 어느 브랜드 제품이 인기가 있는지

- 국산(홍콩)의 FIRST CHOICE사의 ORIGINAL PEPPER SAUCE제품이 인기가 있다.

☐ 한국산 고추 소스류 제품이 판매되고 있는지

 - 판매되지 않는다. 당사 매장에서는 국산(홍콩), 중국산 고추 소스류 제품만 판매하고 있다.

※ 홍콩 Aeon Mall 고추 소스류 판매 담당자 인터뷰

☐ 고추 소스류 제품 판매 추이가 어떠한지

 - 안정적이다. 고추 소스류는 다른 시장에 의해서 영향 받지는 않을 것으로 예상된다.

 

☐ 어느 국가, 어느 브랜드 제품이 인기가 있는지

- 특정 제품이 잘 판매되지 않고 있으며 모든 제품이 비슷비슷하게 판매 되고 있다. 

☐ 한국산 고추 소스류 제품이 판매되고 있는지

 - 당사 매장에서는 국산(홍콩), 한국, 미국 제품 등 다양한 국가의 제품이 판매되고 있다.
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4. PRODUCT INFORMATION - 홍콩 경쟁제품 현황 조사결과
※ Summary

- 홍콩 주요 대형마트 PARKnSHOP, WELLCOME, Aeon Mall 3곳을 방문 조사한 결과 홍콩, 일본, 
중국, 인도, 태국, 미국, 한국 등 다양한 원산지의 고추 소스류가 판매 중이며 국내산(홍콩)이 많음

- PARKnSHOP 매장 담당자에 따르면, 고추 소스류 제품은 국산(홍콩)제품이 인기가 많으며, 맛에 
대한 선호도는 톡 쏘는 특유의 매운맛을 가진 고추 소스류가 인기가 많음

- 조사 대상중 PARKnSHOP과 Aeon Mall만이 한국산 고추장을 일부 판매하고 있음

- 홍콩 현지 내 고추 소스류 제품 형태는 유리 포장 형태로 다수 판매되고 있음. 또한 7~30달러로  

다양한 가격대로 판매되고 있음

- 홍콩 조미료 제조업체들은 자사 홈페이지에 제품이 쓰이는 요리 조리과정이 담긴 동영상이

나 건강식과 관련된 음식을 소개하는 마케팅을 실시하고 있음. 따라서 한국 기업도 조미료를 

홍콩에 출시할 때 관련 음식 조리법을 제품 뒷면이나 홈페이지에 소개하는 마케팅 기법도    

필요할 것으로 사료됨



Ⅳ 유통구조   

1. 홍콩 식품 유통구조 및 현황

2. 홍콩 장류(조미료) 유통채널별 점유율
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1. DISTRIBUTION INFORMATION - 홍콩 식품 유통구조 및 현황

  

KEY INFO

홍콩의 현대 대형 유통   
매장이 전통 소매 유통망을 
잠식하면서 시장을 확대 중 

  

INTERVIEW
“홍콩 현지에 유통되고 있
는 볶음고추장은 한국에서 
떡볶이, 음료 등 식품을  
수입한 후, 슈퍼마켓 및 기
타 현지 도매상한테 유통하
고 있다.”

-홍콩 식품수입업체
峰一（香港）实业有限公司

“홍콩, 슈퍼마켓 채널 증가 추세”

☐ 홍콩에서 일반식품을 구매하는 소매 유통채널은 크게 슈퍼마켓, 

할인점, 편의점을 꼽을 수 있음  

- 홍콩의 주요 슈퍼마켓 체인은 WELLCOME과 PARKNSHOP으로 

이들 두 회사는 홍콩 슈퍼마켓 체인 총 매출의 80%를 차지함

- 홍콩에서 슈퍼마켓 채널은 다른 채널에 비해 가격이 저렴하고   

제품 선택 폭이 넓은 것이 장점으로 꼽힘

 

- 홍콩은 임대료가 비싸고 공간이 한정적이기 때문에 월마트와 같은 

대형 슈퍼마켓 체인이 없음

 

- 슈퍼마켓 외에도 거리 곳곳에 편의점이 존재하는데 7-Eleven과 

Circle이 대표적이며 음료수, 간식거리, 간편 간식 등을 판매함

< 홍콩 소매 유통채널별 점포 수 및 매출액 규모 >                 
(단위: 개 점, 백만 달러)

출처 : BMI(www.bmiresearch.com/)

☐ 중국인 관광객들도 홍콩 식품소매시장의 성장 동력으로 작용

 

- 중국인 관광객들은 홍콩 내에서 판매되는 제품들은 자국 제품 

대비 안전성 및 품질 면에서 훨씬 뛰어나다는 인식을 갖고 있음. 

따라서 홍콩 방문 시 유아용 조제유, 라면, 과자 등 식품을 대량

으로 구입해 가기도 함

　
2010 2011 2012

점포 수 매출액 점포 수 매출액 점포 수 매출액
슈퍼마켓 1,334 3,688 1,335 4,144 1,337 4,387
할인점 231 48 231 60 233 66
편의점 1,251 7,960 1,250 8,327 1,253 8,595
전체 2,814 11,696 2,816 12,530 2,823 13,048
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KEY INFO

홍콩 대형 유통마트 특징

홍콩의 슈퍼마켓은 일반적
으로 국제적인 수준과 비교
했을 경우 작은 편에 속하
기 때문에 재고-공급-판매 
사이클이 더욱 짧은 수준임. 
따라서 적은 양을 빈번하게 
주문하는 경우가 일반적임 

출처 : 홍콩 식품환경위생부(http://www.fehd.gov.hk/)

☐ 홍콩은 국내 식품 시장이 매우 제한적임에도 불구하고 다양한 

형태의 유통망을 보유하고 있음

 - 수입 농식품은 주로 에이전트를 통해서 수입된 후 도매상이나  

시장을 거쳐 유통되고 있으며, 대형 유통업체에서 직접 수입한 

후 소비자에 판매되는 경우도 있음

 - 도매상에서 슈퍼마켓으로의 공급은 두 가지로 분류되는데, 부패하기 

쉬운 재료나 냉장 저장이 요구되는 상품은 개인 상점으로 바로 공급

되며, 나머지는 대형 체인의 유통 중심부로 공급됨

 - 홍콩의 슈퍼마켓은 일반적으로 국제적인 수준과 비교했을 경우    

  작은 편에 속하기 때문에 재고-공급-판매 사이클이 더욱 짧은  

  수준임. 따라서 적은 양을 빈번하게 주문하는 경우가 일반적임

 - 판매 에이전트는 해외 기업이 홍콩 식품 시장에 마케팅하고 유  

    통 채널을 구축하는데 매우 유용함. 수출업자는 유통채널 내에서 

    의 명성, 유통 네트워크 구축 등, 에이전트에 대한 세부 사항을  

 면밀히 파악해야 할 필요가 있음
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2. DISTRIBUTION INFORMATION - 홍콩 장류(조미료) 유통채널별 점유율

KEY INFO

홍콩 장류(조미료) 유통업체
별 점유율은 슈퍼마켓/  
하이퍼마켓 채널이 2014년 
49.89%로 제일 높은 비중을 
차지

 “홍콩 장류(조미료) 유통매장, 슈퍼/하이퍼마켓 강세”

□ 글로벌 리서치 기관 데이터모니터에 따르면, 2014년 홍콩 장류(조미료) 시장의 

유통업체별 점유율은 슈퍼마켓/하이퍼마켓이 약 50%로 절반의 비중을 차지

- 2011년~2014년 4년 동안 슈퍼마켓/하이퍼마켓 채널의 점유율은 49% 

후반으로 매년 소폭의 성장률을 보이고 있으며, 지속적으로 높은 점유율

을 유지하고 있음 

- 독자소매점, 편의점은 유통 점유율이 약 24%, 21% 대로 각각 2,3위를 차지

- 휴게소의 경우, 점유율이 약 3%, 전문소매점은 약 1% 대로 나타나 홍콩   

장류(조미료)시장에서는 낮은 비중을 차지하는 것으로 집계

 < 홍콩 장류(조미료) 유통채널별 점유율 (매출액 기준) > 

 (단위 : %)

유통채널 2011 2012 2013 2014

슈퍼마켓/하이퍼마켓 49.72% 49.77% 49.83% 49.89%

독자소매점 24.37% 24.27% 24.18% 24.08%

편의점 20.86% 20.91% 20.96% 21.01%

휴게소 2.31% 2.42% 2.52% 2.63%

전문소매점 1.83% 1.71% 1.60% 1.48%

 출처 : Data Monitor(www.datamonitor.com) 

 < 2014년 홍콩 장류(조미료) 유통채널별 점유율 (매출액 기준) > 

 (단위 : %)

 출처 : Data Monitor(www.datamonitor.com)



Ⅴ 통관검역   

1. 홍콩 수입통관 절차

2. 홍콩 장류(조미료) 검역정보

3. 홍콩 수입통관 제출서류 
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1. TRADING INFORMATION - 홍콩 수입통관 절차

KEY INFO
홍콩 수입통관

홍콩은‘자유무역’이라는 
특색에 걸맞게 일반 상품을 
수입하는 경우 특별한 세관 
절차는 거치지 않아도 된다
는 장점이 있으며 일부 품
목에 대해서는 수입 허가증 
제도를 실시

서류준비
소요기간 
소요금액

2일
100달러

통관수속
소요기간 
소요금액

1일
0달러

항만, 터미널 처리
소요기간 
소요금액

1일
265달러

내륙운송
소요기간
소요금액

1일
200달러

       출처 : Doing Business

□ 수입 절차

   

- 홍콩은 수입에 특별한 절차가 없고, 일반적으로 상품을 수출하려는  

   대상 기업이나 개인이 홍콩 세관에 대해 수출 후 14일 이내에 신고서를  

   제출해야 하며 특정 수입 물품에 대한 검역이 있는 경우는 홍콩세관의 지시에

   따라 서류를 작성, 제출해야 함

□ 수입통관의 순서

- 수입항 도착 → 적하목록/허가증 획득 → 수입신고 → 세관에 

의한 물품심사, 검사 → 관세 등의 납부 → 수입허가 → 보세

지역으로부터 화물반출 → 수입자 화물 인수의 수순으로 이루

어짐

- 홍콩은‘자유무역’이라는 색에 걸맞게 일반 상품을 수입하는    

   경우 특별한 세관 절차는 거치지 않아도 된다는 장점이 있으며   

   일부 품목에 대해서는 수입 허가증 제도를 실시 

□ 수입신고 시기 

- 수출입물품은 보통 선적 또는 도착이 완료된 날로부터 14일 

이내에 세관에 신고토록 되어 있으나, 다음 수출입 물품은 신

고할 필요가 없음

< 홍콩 수입 관련 신고 서류 >

▪ 송장(Invoice)

▪ 선하증권, 항공화물운송장, 그 외 유사한 서류

▪ 포장리스트 

▪ 수입신고서

▪ 기타 수입 라이센스와 같은 서류

▪ 적하목록

▪ 선적 영수증

▪ 위생증명서 
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KEY INFO
통관 위임 및 보세지역 반입
보세지역 반입 시 선하증권
(B/L), 보증서 (L/G) 필요

통관 및 화물 국내 수령
"수입(납세)신고서" 및 송장, 
B/L, 보험 증권, 기타 법령 
인허가 상품, 원산지 증명
서 필요

□ 화물 통관 절차

- 홍콩은 일반 상품 수입에 대해서는 자유방임 정책을 펼치고    

있어 타국에 비해 특별히 주의할만한 일반 수출입 화물이나    

환적 화물의 세관절차는 없음  

- 선 입항 후 14일 이내에 수입신고서를 제출하여 수입신고 이행

하고 관세사나 현지 에이전트를 통해 화물 도착통지를 받아 화

물을 인수하는 절차임 

□ 냉동육 및 가금류, 화학약품, 쌀, 냉동식품 등과 같은 일부   

식품의 경우 수입허가증 제도를 통해 통관절차를 진행함 

□ 수입 신고서 요금은 식품 제품에 관계없이 개별 신고서마다    

0.5 달러가 부과됨

< 홍콩 수출절차 흐름도 >
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KEY INFO
 
홍콩 식품환경위생부 검역 정보

홍콩 식품환경위생부는 홍
콩 내 식품 안전관리 정책 
및 식품 관련 입법 시행을 
담당함

식품환경위생부는 통관 검역 
시 식품 수입업체가 수출국
의 보건 당국에서 발행한 
위생 증명서(음료, 수산물, 
유제품, 냉동식품 등)를 획
득할 것을 요구함 

□ 검역 정보

- 홍콩 식품환경위생부(Food and Environmental Hygiene 

Department, 이하 FEHD)에서 홍콩으로 수입되는 모든 식품의 

검역을 담당함

- 식품관련 수입을 용이하게 하기 위해서는 수입업자는 수출국의 

건강관련당국에 의해 발급된 ‘위생증명서’를 통관검역 시 제출

해야 함

-‘위생증명서’는 식품이 인체 소비에 적합함을 입증하는 서류로 홍콩 

FEHD는 수입업자가 수출국 정부로부터 발행된 위생증명서를   

소지할 것을 강력하게 권고

- 유효한 위생증명서는 검역 절차를 더욱 빠르게 처리되도록 도와 줌

- 볶음고추장을 비롯한 장류(조미료) 역시 수출 전에 국내 식품의

약품안전처로부터 ‘수출 위생증명서’를 발급받아 수입업자에

게 송부하는 절차가 필요함 

- 상기의 위생증명서와 함께 FEHD는 통관 검역 시 박테리아 검사 

   및 각종 시험을 실시하고, 식품 견본을 채취하는 절차를 담당함

 

7)

출처 : 홍콩 식품환경위생부(http://www.fehd.gov.hk/), 트레이드네비(www.tradenavi.or.kr/) 

2. TRADING INFORMATION - 홍콩 장류(조미료) 검역정보 
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□ 반입서

3. TRADING INFORMATION - 홍콩 수입통관 제출서류 
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□ 선하증권
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□ 수입신고서
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□ 포장리스트
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□ 적하목록



Ⅵ 관세 및 세금   

1. 홍콩 장류(조미료) 관세 및 세금 
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1. TAX & DUTY INFORMATION - 홍콩 장류(조미료) 관세 및 세금 

 

INTERVIEW

“홍콩은 자유무역항구이기 
때문에 수입식품에 대한 관
세가 없다.”

-홍콩정부 식품안전센터 
食品安全中心

□ 관세

- 홍콩은 자유무역항으로서 일반 수출입 상품에 대해 관세가 없음. 볶음

   고추장 역시 무관세 제품임

< 홍콩 볶음고추장 관세율 >

 출처 : 홍콩관세청 (www.cad.gov.hk)

□ 기타 세금

- 홍콩은 관세가 없으며 소비세의 경우에도 단지 1종에 4가지 물품에 

대해서만 과세를 함. 즉, 단지 1종에 과세대상 품목도 4개뿐인 홍콩

의 소비세는 매우 단순한 구조임

- 소비세의 과세대상은 연료유(Hydrocarbon Oil), 담배(Tobacco), 

주류(Alcoholic Beverages), 메틸알콜(Methyl Alcohol)의 4가지 

품목임

HS CODE 품목 기본세율
2103.9010 굴 소스 0%
2103.9020 고춧가루 0%
2103.9090 소스와 소스용 조제품 및 장류 0%



Ⅶ 인증 및 허가등록

1. 홍콩 식품 허가등록 

2. 홍콩 식품 인증
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1. LICENSE INFORMATION - 홍콩 식품 허가등록

INTERVIEW
“수입제품에 대해 식품
검사를 시행하는 것은 
수입상의 의무이다. 그
러나 이것은 법에 의한 
강제조항이 아니다. 식
품안정성 문제가 발생했
을 때만, 정부는 제품의 
안정성을 나타내는 관련 
서류를 체크한다. 더불
어 식품검사 보고서나 
인증은 주로 마케팅 목
적이나 소비자들로 하여
금 구매에 신뢰감을 주
기 위해 하는 경우가 많
다.”

- 홍콩 식품인증위원회 
담당자 

Michael Liao

□ 식품 수입업자 등록

- 홍콩 식품환경위생부(Food and Environmental Hygiene 

   Department, 이하 FEHD)에 수입업체로 등록하기 전 하기와 같은 

   사항을 사전 준비 하여야 함

▪ 식품을 홍콩에 수입하기 위해서는 홍콩 국세청(http://www.ird.g

   ov.hk/eng/welcome.htm)에 사업자 등록을 하여야 함

▪ 사업자 등록 후 발급받은 번호를 통해 홍콩 식품안전센터

(http://www.cfs.gov.hk/eindex.html)를 통해 수출입 가능 여부를 확인

해야 함

 

▪ 수출입 및 환적허가 관련 비용 및 면허료, 수수료 지급을 위해 

   지로처리가 가능한 지로계좌가 개설되어 있어야 하며, 이 역시 

   FEHD에 등록하여야 함

□ 식품 수입허가 (수입라이선스) 취득

▪ 수입업자 등록 후 FEHD에서 규정한 하기의 절차에 따라 홍콩

  수입허가를 취득하여야 함

http://www.cfs.gov.hk/english/public/public_fifdrs/fehb245.html

< 홍콩 수입허가 취득 절차 >  
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KEY INFO
홍콩 식품 판매허가 

홍콩에서 식품을 수입·유통
하는 사업체는 홍콩 정부에 
식품 판매 허가를 취득 등록
해야하며, 식품을 도매로 공
급하는 업자가 등록 대상임

□ 홍콩 식품 판매허가 (판매 라이선스) 취득 

- 홍콩에서 식품을 수입·유통하는 사업체는 홍콩 정부에 식품 판매 

허가를 취득 등록해야함

- 홍콩에서 식품을 도매로 공급하는 것이 주 업무인 공급자가 등록    

   대상임

- 만약, 식품을 거래하는 사람이라도 '주 업무'가 식품 거래가 아니라면  

  (공급 물량, 설비 유무, 도매 계약여부 등으로 판단) 등록의무는 없음

- 평상시에는 일반 소비자에게 판매하고 가끔 다른 소매업자나 식당에 

납품하는 소매업자 역시 등록의무 없음

- 이미 라이선스에 등록된 수입업자나 공급업자는 이 조례 등록대상  

에서 제외됨

- 등록비용이 195홍콩달러로 높지 않지만, 등록하지 않고 위법

행위를 하면 최대 5만 달러의 벌금이나 6개월 이내의 금고형

에 처해질 수 있으므로 불이익을 당하지 않도록 주의해야 함
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2. CERTIFICATION INFORMATION - 홍콩 식품 인증
주요 식품인증정보

인증명 유기농인증8)

내

용

Ÿ 홍콩 소비자들은 해당 인증으로 

유기식품의 여부를 구분하기 

때문에 유기식품 시장 진출 시 

상기 인증을 취득하는 것을 권장함

Ÿ 해당 인증을 받기 원하는 식품에 

대해서는 홍콩 유기농 식품 협회

에서 요구하는 인증 평가 지원서를 

작성하여 제출하여야함

Ÿ 인증 평가 지원서 수수료는 250 홍

콩달러이며, 만약 ORC-Cert로부터 

지원서가 수락되는 경우 인증서 수

수료에서 그 금액만큼이 공제됨

발행기관
홍콩 유기농 식품 

협회

유기농인증 성격 선택

8) 세부 절차 및 서류 : 
http://www.hkorc-cert.org/english/eapply.htm
http://www.hkorc-cert.org/english/edownload.htm



Ⅷ  

라벨링 및 식품첨가물 

1. 홍콩 장류(조미료) 라벨링 정보

2. 홍콩 식품첨가물 정보 
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1. LABELING & FOOD ADDITIVE INFORMATION - 홍콩 장류(조미료) 라벨링 정보 

INTERVIEW

“라벨링에 관하여 한
국어로 표기된 정보를 
중문 혹은 영문으로 번
역해야 한다.”

-홍콩정부 식품안전센터 
食品安全中心

KEY INFO
라벨링 주의사항

비타민 또는 미네랄의 정
확한 함유량과 칼로리, 단
백질, 지방, 탄수화물 함유
량이 기재되어 있어야 함

제품의 질병 및 질환치료
가능 및 건강, 신체, 기능 
향상 홍보 문구는 금지됨

□ 홍콩 장류(조미료) 라벨링 기준

 

- 포장식품은 식품의 이름 또는 명칭을 명료하게 표기

- 현란한 명칭을 포함한 브랜드명이나 트레이드마크 등이 구매하는데  

   있어서 식품 본래의 것을 오해할 소지가 있다면, 그 같은 이름이나  

   기호 뒤에「브랜드」또는「TM」을 적절하게 명시하고, 글자 또는  

   기호가 읽기 쉽게 3mm이상이 되도록 표기

- 일부 특수 알레르기는 건강에 치명적일 수 있어 알레르기를 유 

   발할 수 있는 성분에 대해서도 라벨링을 하도록 규정하고 있음

 

 

< 홍콩 식품 라벨링 내 표시사항 : 홍콩 관세청 발표 자료 >

 

의무
사항

▪ 원산지/식품명칭

▪ 중량

▪ 유통기한

▪ 저장방법

▪ 포장업체 및 유통업체 표기

▪ 기타 영양 성분(콜레스테롤, 지방 등)이 포함돼 있다면  

   함량 표기 필수

▪ 알레르기 유발 물질 등이 제품 내에 포함되어있을 경우  

   반드시 주의사항 표기

주의
사항

▪ 허위설명 기재, 혼동을 주는 생략, 강압적인 판매 행위,  

   허위 광고 및 예기치 않은 변경, 부당하게 이윤을 챙기는  

   행위에 대한 주의 필요

▪ 광고가 배포된 후, 무작위로 뽑아 단속 시행

< 홍콩 고추 소스류 라벨 이미지 >
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2. LABELING & FOOD ADDITIVE INFORMATION - 홍콩 식품첨가물 정보 

KEY INFO

식품 첨가물 표시에 관
한 규정 위반에 대해서
는 최대 벌금 5만 달러, 
6개월 이상의 징역에 처
할 수 있음

□ 홍콩 식품첨가물 규제 

- 홍콩에서는 일부 방부제, 색소 등의 식품첨가물의 남용이 건강

을 해칠 수 있다는 이유로 식품제조 과정에서 사용된 식품첨가

물의 종류를 라벨링에 표시하도록 규정

- 식품첨가물이 사용될 경우에는 기능부류, 첨가물명과  

INS(International Numbering System for Food 

Additives) ID번호, 또는 “E"+INS(International 

Numbering System for Food Additives) ID번호로 성분을 

라벨링에 표기해야 함

< 홍콩 식품첨가물 표기사례 >

- 홍콩의 모든 식품첨가물은 식품환경위생부(FEHD)에서 제시한  

‘식품 첨가물 규정’의 기준과 사용량에 적합해야만 함

- 자세한 식품 첨가물 검색은 하기에서 영어로 검색 가능함

http://www.cfs.gov.hk/tc_chi/food_leg/food_leg_list.html#fb

- 홍콩 식품 방부제 제한 규정은 하기에서 중국어로 확인 가능함

  http://www.18show.cn/news/d437413.html

▪ 표기사례 1) Preservative (210) - 기능부류(INS ID번호)

▪ 표기사례 2) Preservative (E 210) - 기능부류("E"+INS ID번호)
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