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사례1

도쿄aT와 동일본수입유통협의회의 협업  



동일본수입유통협의회 동일본수입유통협의회 소개 자료

세븐&아이 그룹은 어떤회사인가?

『

』

사절단의 목적



한국식품기업 방문 및 현장상담회 개최

현지 공장방문(동원) 현지 공장방문(농심)

수출상담회 수출상담회

성과 및 발전방향

대형유통업체 판촉을 통한 한국식품 소비확대



사례2
 이토추식품 개척기
 네트워크 확충을 통한 한국식품 
저변확대

복잡하고 폐쇄적이기 때문에 중요한 ‘유통벤더’  

알찬 벤더 ‘이토추 식품’

이토추 식품과의 첫 조우

본격적인 사업추진



「 」

업체 프레젠테이션 업체 시식상담

나고야 지사 상품설명회에서 벤더 전시회 참가까지

한국부스의 차별화로 바이어의 눈길을 끌다



도쿄 벤더전시회 참가    도쿄 벤더전시회 참가

성과 및 발전방향

사례3
 동북의 유통거점
요쿠베니마루를 개척하다

유통업체 개척을 위한 표준모델이 필요하다.

“ ”

“ ”

“

”



유용한 마케팅 툴 “상품제안설명회”

“ ”

“ ”

두려움을 안고 요쿠베니마루를 찾아가다

요구베니마루와 첫 사업을 뜨다

업체 프레젠테이션 임원간담회



한국식품 전용코너 한국식품 전단지

위기를 기회로

유통업체 개척을 위한 표준모델을 완성하다

“

”

사례4
벤더 네트워크를 통한  
홋카이도 한국식품 불씨 살리기 

‘한국 페어’를 안하면 안되겠습니까?

‘ ’

‘ ’

‘ ’



   코프 삿포로 매장 슈퍼 아크스(아크스 그룹) 

’13. 5. 14 BKF 바이어 상담회 초청

’

다시금 얼어 붙은 유통업체

“

‘ ’ ”

‘ ’

한 우물만 파서는 안된다. 

소극적인 유통업체와 적극적인 벤더

‘



’

‘ ’

‘ ’

‘ ’

‘ ’

’13.10.15~21 코프삿포로 한국페어 개최

‘ ’

코프 삿포로 한국페어 고쿠부홋카이도 사옥

상품제안 설명회 개최 준비 

’13.11.26 고쿠부 상품제안 설명회 개최



‘ ’

‘ ’

참가업체 프레젠테이션 시식시음 상담회

성과 및 과제

Korea Agro-Fisheries &

Food Trade Corporation
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“ ”

사례1
일본 관서지역 고급슈퍼
 한큐(阪急)오아시스와 ’14년 2월 
첫 판촉실시

 ’13년 5월 BKF 상담회 첫 참가(’13년 5월 14일),   
한국상품 관심

’

’

한쇼큐 대상 한국식품 상품설명회 개최(’13년 7월 4일) 



 

한쇼큐 BKF 상담회(5월 14일) 한쇼큐 상품설명회(7월 4일)

’

’13. 7월 일본악세스 전시회 상담 초대(7.18∼19)

’

’



’13. 10월 유자차 공장시찰(’13년 10월 17일) 

한국페어 개최(’14.2.8~9) 확정과 상품설명회 개최  
(’13.12.12일) 

일본악세스 전시회 (7월 18~19일) 전남 농업박람회 참가(10월 17일)

’14. 2월 한쇼큐 한국페어 개최로 본 한국산 식품의 의의

사례2
 한국 농식품의 성장 가능성   
지역, 츄고쿠 지역의 발굴 성공! 

’12년 미츠비시식품 벤더상담회에서의 만남



다양한 품목의 시식행사로 상품 품절 

제1회 페어 사진  제1회 페어 시식 사진

한국 농식품의 다양함 알리기   

’

 상품설명회 전경 사진1  상품설명회 전경 사진2

상품설명회 상담 사진 상품설명회 요리강연 사진

한국 농식품의 무한한 가능성을 찾아서

’



’

’

사례3
새로운 매출확대를 시도하는
유니 한국식품페어

연례 정기행사로 자리잡은 유니의 한국페어! 

’

’

’

(주)유니 제 3회 한국페어(’12. 10월) (주)유니-aT간 MOU 체결(’12. 10월)

한국식품에 대한 정체기를 뛰어넘어



’

‘ ’

‘ ’

’

’

’13. (주)유니 상품설명회 한식강연(’13. 9월) ’13. (주)유니 상품설명회 삼계탕 비교시식(’13. 9월)

다시 되돌아오는 한국식품에 대한 열기를 제 2의 도약기로

’

‘ ’

’

’13년 한국페어 1(’13.11월) ’13년 한국페어 2(’13.12월)



사례4
일본 관서지역 대형유통업체
이즈미야 한국식품 메뉴제안 페어

 ’13년 5월 BKF 상담회 참가(’13년 5월 14일)를 한국 상품 
관심 

일본악세스 전시회 참관, 이즈미야 첫 한국페어 개최를 위해

’

’



BKF 수출상담회(’13.5.14.) 일본악세스 전시회(’13.7.18~19)

한국페어를 위한 상품설명회 개최 - 한식강연을 통한 ‘메뉴 
제안’ 아이디어 제공

‘ ’

상품설명회-한식강연(’13.9.14) 상품설명회-시식 및 상담(’13.9.14)

‘김치 샐러드’, 라볶이 제안 한국페어 개최

이즈미야 한국페어 전경(‘13.11.4~11일) 이즈미야 한국페어 신선전복 시식 판매(’13.11.4~11일)



’13년 이즈미야 한국페어 의의

Korea Agro-Fisheries &

Food Trade Corporation
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“ ”

“ ”

“ ”

사례1
신규시장 닝샤후이족자치구 
한국식품 첫 발을 들여놓다

 

중국의 닝샤후이족자치구를 아십니까?

’



    닝샤후이족자치구 소수민족         닝샤후이족자치구 건물양식

한중 우호주간 행사로 닝샤후이족자치구에 다가가다

한국인만큼 한국식품을 좋아하는 현지인들

“ ”

  
    2013년 한중 우호주간 우수 한국농식품전(’13. 7월)         2013년 한중 우호주간 우수 한국농식품전(’13. 9월)

한국식품 시음시식 체험행사에 찾아온 지역 1위 바이어

“ ”

‘ ’ “

”



’ ’

지속적인 협력을 통해 한국식품 첫 진입기회를 잡다

인촨신화백화점 한국식품 판촉행사 개최

2013년 인촨 신화백화점 한국식품 판촉전(’13. 9~10월) 2013년 인촨 신화백화점 한국식품 판촉전(’13. 9~10월)



중서부 바이어 협의회 가입 및 제주도 농식품 바이어 상담회 
초청

“

”

사례2
매운 맛의 본고장 충칭
한국식품의 매력에 빠지다.

서부대개발의 중심지 충칭

’

’
’

’

매운 맛의 본고장 공략을 위한 2013 충칭 K-FOOD 페어 
행사개최

“ ” “ ”



   2013년 충칭 K-FOOD페어 행사장 전경(’13. 11월)  2013년 충칭 K-FOOD페어 HOT푸드 테마관(’13. 11월)

충칭 등 중서부 주력 바이어와 업체홍보관 참가업체와의 만남

 2013년 충칭 K-FOOD페어 B2B 업체홍보관(’13. 11월) 2013년 충칭 K-FOOD페어 업체홍보관 수출상담(’13. 11월)



내륙시장 한국식품 대량공급 유통채널 마련

‘

’

2013년 중서부 한국농수산식품 바이어 협의회 창립총회(’13. 11월) 2013년 중서부 바이어 및 참가업체 교류의 장(’13. 11월)

충칭 K-FOOD페어를 통한 성과창출

‘

’

‘ ’ 

B2B+B2C가 접목된 새로운 시장개척활동



사례3
쓰촨성 청두, 한국식품의 선발대
안테나숍 운영.

유망시장에 대한 수출업체의 관심 증가

“ ”

“ ”

“ ”

“ ”

’

’

쓰촨성 청두 1위 유통매장 이토요카도 안테나숍 준비는 난항 

“

”



안테나숍 진행을 위한 청두 지역 수입업체 발굴

“ ” “ ”

“ ”

’ ’

쓰촨성 청두에 다양한 한국식품을 선보이다.

“ ”



2013년 청두 이토요카도 한국식품 안테나숍(’13. 8~10월) 2013년 청두 이토요카도 한국식품 안테나숍(’13. 8~10월)

한국식품 청두시민에게 다가가다

“ ”

“ ”

2013년 청두 이토요카도 한국식품절(’13. 9월) 2013년 청두 이토요카도 한국식품절(’13. 9월)

내륙지역에 첫 한국산 생우유를 맛보이다.

“ ”



청두 안테나숍 한국산 생우유 판매모습(’13. 8~10월) 청두 안테나숍 한국산 냉동제품 판매모습(’13. 8~10월)

안테나숍을 통해 지속적인 한국식품 공급

“ ”

“ ”

사례4
지구 상 최내륙 지역
한국산 아이스크림 입점

바다에서 가장 멀리 떨어진 지구상 최내륙 지역   
신강위구르족자치구

지역 최대 유통매장 공략을 통한 신강시장 첫 진입



“ ”

’

2013년 신강우호집단 연계 첫 판촉행사(’13. 8월) 2013년 신강우호집단 연계 첫 판촉행사(’13. 8월)

신강지역 한국식품 입점확대를 위한 바이어 발굴

“ ”

‘ ’

“ ”

’ ’



신강 지역에 냉동식품인 아이스크림 입점기

“ ”

2013년 신강우호상점 한국산 아이스크림 입점(’13. 11월) 2013년 신강우호상점 한국산 아이스크림 전용 냉동고(’13. 11월)

2013년 신강우호상점 한국식품 전용매대(’13. 11월) 2013년 신강우호상점 한국식품 전용매대(’13. 11월)

2014년 더욱 많은 한국식품을 신강지역으로

“ ”

“ ”
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사례1
 한국 김치, ‘辛奇’로 중화권   
고급마켓 공략

김치 종주국의 자리를 지켜라

‘

’

칭타오aT물류유한공사 해외시장개척 성공사례 (요약)  

‘ ’

‘ ’

‘ ’ ‘ ’

‘ ’

중국의 ‘파오차이’와 한국의 ‘김치’

“

”



‘ ’

쿠키가 취치, 키위가 치위, 김치는...?

‘ ’

‘ ’ ‘ ’ ‘ ’

‘ ’

‘ ’

‘ ’

중문명칭 개발 경과, 전문가 검토를 통한 후보명칭 도출 

Kimchi 부합 중국어 발음분석



중국 8대 방언지역 발음테스트

전문가 스크리닝 명칭개발 경과발표 김치 업계 의견수렴

최종명칭 

‘ ’

‘ ’

‘ ’

‘

’

’

“ ‘ ’
‘

‘
’

‘ ’
‘ ’ ”

김치의 중국 이름 ‘신치( )’…“약간 맵고 독특한 맛”

MBC 뉴스 (11.8) YTN 뉴스 (11.8) 중국 環求時報 (CCTV.com)

중화권 고급마켓을 위한 상표로! 김치수출시장 다변화 모색

‘ ’ ‘ ’ 



‘ ’ ‘ ’

‘ ’

‘ ’

사례2
 MOU 매장(RT-mart) 연계 입점
상담회를 통한 다품목 동시 신규
입점 달성

중국에서 잘 나가는 유통매장을 잡아라!



1) 중국 100대 대형유통체인 매출액은 사회소비품판매액의 9.3% 점유, 1.87만억위안에 달함   

2) 제1 재경일보 ( )

상담품목 선정, 기존 품목과 중복되지 않는 신규품목 발굴



상담회 개최 및 품목별 매장 반응

aT 사업안내 및 상품설명회 목적 사전설명 RT-mart 식품구매 총괄책임자 업체소개

업체별 프레젠테이션 품목별 구매담당자 개별상담

55개 품목 중 14개 품목(목표 : 10개 품목) 입점성사!



신규품목이 곤고히 자리잡을 수 있도록! 판촉마케팅 후속지원

Korea Agro-Fisheries &

Food Trade Corporation
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사례1
중국 참치캔 빅 바이어 발굴로
 중화풍 참치캔을 개발하여   
현지시장 개척

중국 참치캔 시장 급속하게 성장 중!!

“ ”

태국 Century 태국 TC BOY 스페인 Calvo



Ayam Brand(현지산) 한국 사조참치 한국 동원참치

중국 시장 개척, 이제는 규모화로 승부한다!   
빅 바이어를 찾아서~

대형 바이어와의 만남까지 그 풀 스토리

‘ ’

‘ ’ ‘ ’

’

                                   
업체로고

                            주요브랜드

‘

’

‘ ’



‘동원F&B’와 ‘상하이식품수출입유한공사’ 첫 대면

‘ ’ ‘ ’

‘ ’

MOU 체결과 중국식 참치제품 개발 착수

‘ ’ ‘ ’

상하이식품수출입유한공사 동원F&B 방문(’13.2.20.) 양사간 MOU 체결(’13.2.20.)

광동식 참치 사천식 참치 오향식 참치

본 계약 체결

양사 간 본 계약 체결(‘13.4.25.)

2018년까지 중국시장 연 매출 5000억 이상 달성목표

‘ ’



한 ‘식품박람회’에서 관람객들이 동원F&B의 중국풍 참치를 시식하고 있는 모습

상하이aT에서의 대형 바이어 발굴을 통한 수출연계



사례2
중국 동방항공 MOU로 신선우유
내륙시장 개척공략

중국 우유 시장의 급속한 성장

’

중국에서 잘 나가는 한국산 신선우유

연세우유(한국산)

35~46위안/1ℓ

서울우유(한국산)

36~46위안/1ℓ

아사히우유(중국현지생산)

24위안/1ℓ

광명우유(중국산)

16위안/1ℓ

시장 확대를 위한 물류비 지원요청 쇄도

’

중국 멍뉴(蒙牛)우유 발암물질 검출보도 중국 이리(伊利)분유 수은검출 보도



물류비 지원을 대체할 대안을 찾아서

“ ”

중국 동방항공을 찾아나서

“ ”

상해발 내륙운항(매주856회) 청도발 내륙운항(매주140회) 대련발 내륙운항(매주53회)

“

”

동방항공과 본격적인 협상에 나서

aT, 바이어, 동방항공 미팅 aT, 바이어, 동방항공 미팅

동방항공과의 전략적 MOU 체결



’

MOU 사진

신선농산물 내륙시장개척의 동반자 - 동방항공

사례3
고추냉이 
 일본산을 제치고 중국시장에 우뚝!

지사화업체와의 만남에서 시작된 고추냉이(와사비)

’



엉뚱한 곳에서 터진 수출애로

일본 S&B社 와사비 S&B 와사비 튜브 한국 움트리 와사비 움트리 와사비 튜브

난관을 헤치고

’

중국 바이어와 고추냉이 수출상담 중국 바이어와 고추냉이 수출상담

“ ”



일본산과 품질비교 한국산과 일본산 포장·품질비교

식당에서의 품질테스트도 거쳐

        한국산 고추냉이(생, 일반) 식당테스트    생산업체, 수출업체, 바이어와 식당테스트

난관을 넘어 일사천리로

’

수출성사를 위한 수출업체와 수시메일 제품 표기사항 협의확정



수출의 최종 전단계인 포장설계 및 중문라벨링 작업에 돌입

튜브케이스 최종 디자인 중케이스 최종 디자인 박스포장 최종 디자인

한국 서예대가인 오재(吾齋) 박남준 선생의 친필 디자인으로 
수출성공 기원 담아

“ ” “ ” 

오재 박남준 선생의 성공기원 친필휘호

최초로 규모화 수출을 이루는 한국산 고추냉이

’

생산업체, 수출업체, 바이어, aT 수출성사 기념만찬 



사례4
 대형유통업체 ‘METRO’에   
바나나우유 대량입점

HORECA 시장에 특화된 창고형 대형유통매장 METRO

                                   업체로고

                            주요브랜드

METRO 전경 중국 내 분포현황

바나나 우유를 직수입하고 싶습니다!

빙그레 바나나 우유



그래도 매력적인 METRO의 유통망

대형매장들이 한국상품으로 돈을 벌수 있게 해주자!

METRO 한국 농식품 추가 입점을 통한 대형판촉전 실시



METRO와의 협력 확대를 통한 중국 시장 개척 확대 추진

Korea Agro-Fisheries &

Food Trade Corporation
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’ ’

’

’

’ ’ ’

’

’

사례1
홍콩aT센터
 홍콩 입맛에 맞는 치즈라면   
2년만에 10배 성장

’11년 8억, ’13년 80억 수출달성 2년만에 10배 성장

’ ’

’

‘ ’

’

‘ ’



2012. 8월 홍콩식품박람회(Foo$ Expo) 참가 홍콩aT센터 방문 S사와 바이어 상담(2012)

‘ ’

신규매장 직거래 납품, 단가 인하로 소비자 반응 폭발적

’ ‘ ’

현지창고 라면 입고 현황 홍콩 매장 진열대

홍콩 최대 유통매장에서도 직거래 요청, 안정적인 매출 계기



홍콩 대형유통매장 판매 전경(파킨샵 일반매장) 홍콩 대형유통매장 판매 전경(파킨샵 International)

홍콩 소비자 입맛 사로잡은 “보들보들 치즈라면”

‘ ’

“

” ‘ ’

‘ ’ ‘ ’

‘ ’

‘ ’

‘ ’

‘

’

‘ ’

‘ ’

“ ”



유통매장 직거래 제안에 수출업체도 협상력 갖춰야

제 2의 치즈라면을 기대하며

사례2
 홍콩aT센터 바나나맛 우유   
성공신화 홍콩에서 부활

2013. 5월 수입 개시, 금년 200만불 신규품목 탄생

’



’

‘ ’

항아리 모양 용기사용 바나나맛 우유 멸균팩 바나나맛 우유

 

집중적인 광고 및 소비자 마케팅

’

  

    

6개 묶음팩 할인판매 

HOFEX 박람회

잡지 광고  



버스 광고 판촉 행사

딸기맛 우유도 바나나맛 인기 못지 않아

“ ”

버스 내 좌석 광고 잡지 광고

홍콩에 부는 거센 한류 열풍 

’

홍콩K-Food Party 홍콩 K-Food Fair

홍콩인, 한국 유제품에 확고한 신뢰



중국 멜라민 분유 사건 청정이미지가 실추된 뉴질랜드 폰테라 사

홍콩에 짝퉁 바나나맛 우유도 유통될 정도

JUSCO 매장의 홍콩 짝퉁 바나나맛 우유 한류를 증명하는 강남스타일 불꽃놀이(2013년 구정)

바나나맛ㆍ딸기맛 우유 홍콩서 “빙그레”하는 날까지

“

‘ ’ ”

사례3
천경삼 홍콩섬 상륙 스토리

높은 해외시장의 벽



“ ”

“ ”

적극적인 박람회 참가, 마케팅, 그리고 바이어 신뢰로 수출개시

천경삼의 터닝포인트 “2013년 5월 홍콩 HOFEX”

“ ”

“ ”

호펙스(HOFEX)당시 부스전경 호펙스(HOFEX)당시 해외바이어의 높은 관심

홍콩aT와 시작된 천경삼, 그리고 더 넓은 세계로

“ ”



K-Food Party 당시 부스전경 K-Food Party 당시 소비자대상 마케팅

K-Food 홍콩페어 천경삼 홍보부스

현지 소비자인지도 확대를 위한 판촉행사 실시

“ ”

최고의 품질과 마케팅으로 유망 홍삼 브랜드 탄생

현지언론의 천경삼 광고



홍콩 선적기념 사진

“ ”

“ ”

“ ”

“ ”

“ ”

아그라푸드에 소개된 천경삼

사례4
 공중페이런(空中飛人) 한인홍 
인삼개척 이야기

최고의 재산은 인복(人福)

“

” “

”

도전해보고 싶은 욕망

“

”



홍콩 셩완 매장 중국 광조우 매장

절망인가? 기회인가?

새로운 도약

“ ”

“ ”

aT 개별박람회 지원 2013 홍콩 Food Expo Food Expo 한국관

“

”

“ ”

홍콩 충남도 인삼기획전(’12. 6) 안희정 충남도지사 주관 인삼세미나(’12. 6)



“ ”

중국 광조우 aT 인삼로드쇼(’12. 12) 중국 광조우 aT 인삼로드쇼(’12. 12)

기회를 잡는 사람 

‘

’

“ ” “ ” “ ”

“

”

“ ”

aT수출브랜드지원사업 지원 동방일보 광고 aT수출브랜드지원사업 지원 동방일보 광고

aT수출브랜드지원사업 지원 토토일보 광고 광저우 미디어사 서명

홍콩 몽콕 매장 aT 수출브랜드지원사업 지원 지하철 광고



aT 수출브랜드지원사업 지원 미스홍콩 협찬 사진(로고) 및 미스홍콩 행사책자 광고 모습

2013 해남도 중국 총 제약회사 판촉 회의 한인홍 현지 홍보 판촉물

“ ”

한인홍 원료 수출공급 신문보도(2013.11.25) 2013 중국바이어 금산군 방문

끊임없는 도전
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사례1

’13. 5월 KFS 연계 수출상담회 참가 유치!

「 」

 



업체 모집 및 Food Taipei 2013 한국관 소개

「 」

원동백화점 부사장 등 행사추진 관련 회의장면(2013.6.7) 원동백화점 행사총괄 경리 및 홍보경리의 행사설명 (2013.7.4)

성공적인 판촉전 추진을 위한 노력

’13. 9월 대만 최초로 전국동시 대규모 판촉행사 추진 



개막식 테이프 컷팅장면(2013.9.14) 한국의 대표적인 공연팀 ‘비밥’ 공연장면(2013.9월)

원동백화점 11지점 행사 안내 자막처리 부분 엔딩 3초간 원동백화점 판촉전 행사 홍보

’

행사홍보에 따른 러브콜 쇄도, US$10억불 시장 만들기

2014년도 대규모 판촉행사 조기 확정 및 정례화

‘ ’ 「 」



원동백화점 총경리 친필 서명 감사의 글(2013.9.25) aT 감사패 수여(2013.11.29)

사례2
『한국식품수입유통연합회』
 활성화를 통한 수출확대   
조직 기반 조성

대만지역 한국식품수입협의회 결성!

『한국식품수입협의회』에서 『한국식품수입연합회』로 거듭나

『 』



『한국식품 수입유통 연합회』회의장면(2013.7.9) 『한국식품 수입유통 연합회』만찬 장면(2013.9.27)

사회공헌활동(CSR)으로 NT$2,750천불 기부!

南 國際行銷有限公司 수출상담 장면 錦橋貿易有限公司 수출상담 장면

즉석김치 제조 및 시식행사 장면(타이중 원동백화점) 한국 식기자재 병행 판촉(반챠오 메가 원동백화점)



수많은 인파가 몰린 행사장 전경(원동백화점 반챠오 메가) 한국 농식품 사회단체 기증행사(2013.9.14)

『한국식품수입유통연합회』에 불어오는 신바람!

『한국식품수입유통연합회』 조직적인 마케팅에 첫발!
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사례1
ASEAN 최대 시장 
 인도네시아 1선 시장에서   
2선 시장으로... 



2013년 자카르타 aT센터 신규 설립

’ ’

사물놀이 공연 음식 강연회 Giant 드레스업 매대

’

BKF 행사전경 Hypermart 구매바이어



’ ’

반둥 YOGYA 특설매대 Foodmart 특설매대 발리 Hypermart 부대행사

인도네시아 할랄인증, 수입식품등록(ML)을 극복하기 위한 
첫걸음

“

”

사례2
인도네시아 최초의 
대형 한국계 유통업체 Lotte Mart

빠르게 성장하는 유통업체 롯데마트

’



한국으로 가득찬 K-FOOD-FESTIVAL

’

 

신뢰와 협력의 이름 MOU

’

KERJA SAMA (협력)

’

’



사례3
 KMF, JAKIM에서 인증기관으로 
인정. 말레이시아 할랄 시장의   
교두보...

말레이시아 한국식품 전문 수입벤더 KMT Trading Sdn Bhd

더욱 깊어진 협력관계

’

’ “

”

’

’

BKF 상담회 할랄바이어 초청사업 하노이 페어

’



코타키나발루 판촉행사 배너 판촉행사장 시음시식대

할랄시장 개척

“

”

NON HALAL CORNER KMF 할랄 인증 식품 한국 할랄 식품 컨퍼런스

한국산 차류 말레이시아 JAKIM 인증 취득

유자차 JAKIM 실사단 JAKIM 할랄 인증 받은 제품 JAKIM 할랄 인증 획득

사례4
새로운 시장
동 말레이시아 사라왁 주

한국 식품의 불모지 동 말레이시아



TA KIONG 쿠칭(KUCHING) 매장 전경 

해외 안테나숍 사업

매장 내 안테나숍 설치예정 장소 안테나숍 설치 관계자 회의

K-FOOD-FAIR IN HANOI



동 말레이시아 Ta Kiong 안테나샵 전경

해외 안테나숍 사업 그 후

Korea Agro-Fisheries &

Food Trade Corporation
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사례1
한국딸기 태국 진출 성공사례

태국 딸기

태국 딸기 한 봉지에 60바트(약 2,200원) 재래시장에서 팔리고 있는 태국 딸기



노점에서 팔리는 태국 딸기

수입산 딸기

미국산 딸기

호주산 딸기

뉴질랜드산 딸기

한국 딸기의 진출 및 마케팅



BTS 딸기 외벽광고 1 BTS 딸기 외별광고 2

Makro 딸기 판촉행사

Tesco-Lotus 딸기 판촉행사

“ ”

태국 딸기 홍보행사 태국 연예인에게 딸기 선물

대 태국 딸기 수출동향



향후 전망

“ ”

사례2
한국 식품 미얀마 진출

미개척 시장의 시장조사



미얀마 식료품 재래시장 미얀마 곡물 재래시장

City Mart 외부전경 City Mart 내부전경

‘ ’

한국 라면 판매 한국 과자류 판매

한국 음료 판매 한국 식재료 판매

미얀마 최대유통업체와 미팅



City Mart 관계자와 회의 City Mart 구매이사 명함

 BKF(Buy Korean Food) 2013 상담회 초청

“ ”

상담회장 전경 수출업체 - 바이어 상담

한국 식품 종합판촉행사 개최



한국 식품 판촉행사 1 한국 식품 판촉행사 2

미얀마 시장의 향후 전망

“ ” “ ” “ ”

“ ”

사례3
김치 수출마케팅 성공사례

태국 한국산 김치 유통현황

“ ” “ ”

“ ”



종가집 하선정 풀무원

하나 김치(300g/79바트) 한국 식당 “유래관” 김치(250g/95바트)

Kimchi Cabbage(180g/30바트) 일본인을 겨냥한 현지 김치(170g/31바트)

Big C Kimchi Korea(168g/30바트) Pranprai Kimchi(200g/45바트)

한국산 김치 수출확대 방안 분석

“ ”



김치 명인 인터뷰 배추의 특징 인터뷰

김치세계 수출 및 김치 캐릭터 인터뷰 외국인을 위한 김치 쿠킹 클라스

태국 국영방송(채널9) 초청 한국 김치촬영내용 현지 방영

“ ”

방송 소개화면 수출김치 소개



김치공장 위생소개 수출 김치캐릭터 소개

태국 김치 판촉행사 개최

한국산 수입김치 판촉행사

김치 수출 전망

사례4
 캄보디아 최대 유통매장   
Lucky Mart

캄보디아 시장조사 추진



Lucky Mart Bayon Market

한국 식료품점(Home Mart) 한국 식료품점(하나유통)

현지에서 유통되는 한국 식품

한국산 봉지라면 한국산 컵라면

한국산 비스킷류 한국산 스넥류 



한국산 캔 음료 한국산 알로에 등

한국산 아이스크림

캄보디아 최대 유통업체와의 만남

베트남 K-Food Fair 바이어 상담회 초청

상담회 전경 바이어 수출업체 상담



Lucky Mart와 향후 협력사업 전개

Korea Agro-Fisheries &

Food Trade Corporation
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사례1
 한국 농식품 현지업체에 의해  
현지마켓 진출

(Van Thinh Phu) Mr. Luu 사장 (Hung Phat Green) Mrs. Hang 사장



베트남 소비자에게 한국 가공식품을 알리다

‘ ’ ‘ ’

“

”

호치민 대형마트 상품 전시 aT 사장 감사패 수여

 베트남 소비자에게 한국 버섯을 알리다



바이어 상담회(하노이)  한국산 버섯류 홍보행사(하노이)

사례2
 적극적인 마케팅 활동으로   
한국 식품에 대한 인지도와   
소비력를 강화하다

 대형유통업체 연계, 판촉행사를 통해 서민·젊은 층에게 한국
식품을 알리다

BigC마트 판촉행사 롯데마트 판촉행사 Coop마트 판촉행사

 소비자 체험 홍보행사를 통해 젊은 층에 다가서다

‘ ’



대사관 연계 홍보행사 문화원 연계 홍보행사 청년문화축제 연계행사

 중류계급 층 등 오피니언 리더에게 안전성·우수성을 알리다

홍보행사장 입구 비빔밥 고명 및 양념 참석자 시식

 종합 마케팅 전략으로 수출에 탄력을 붙이다

수출상담회(B2B) 미디어 데어 개막연설 B2C 개막행사

 베트남 최대 대형유통업체와 MOU 체결하다

양 기관 대표 서명 양 기관 대표 기념 촬영 참석자 기념 촬영
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‘ ’

사례1
Food Bazaar
히스패닉 시장으로 가는 지름길

히스패닉 인구, 소비시장의 큰손으로 떠오르다



“

”

Food Bazaar에서 판매 중인 

냉동 수산물(오징어링)

Food Bazaar에서 판매 중인 

냉동 수산물(냉동갈치)

MOU 체결, 히스패닉 시장의 문을 열다

aT센터(김재수 사장)와 

Food Bazaar(Spencer An 사장)의 

MOU 체결 (’13.10월 18일)

aT센터, Food Bazaar 관계자 

MOU 체결 기념 사진

 (’13.10월 18일)

’



한국 농식품 판촉 행사로 히스패닉 시장의 가능성을 확인하다 

‘ ’

Food Bazaar(Manhattan Ave점)전경

Food Bazaar, 한국농식품 판촉행사

시식 및 시음 진행 (’13.10월)

Food Bazaar, 

한국농식품 판촉행사 1 (’13.10월)

Food Bazaar, 

한국농식품 판촉행사 2 (’13.10월)



사례2
SeaSnax
북미시장 개척의 동반자

김은 건강스낵 시장의 한류스타

‘

’

‘

’

‘ ’

‘ ’

SeaSnax 스낵김 입점 판매

(Whole Foods) SeaSnax 스낵김과 조미 자반김 샘플

뉴요커, 멈출 수 없는 김의 매력에 빠지다

aT센터-CIA 공동개발 김요리 책자 

런칭행사 (’12.5월)

NBC 투데이: Fancy Food Show 

수상 제품 소개 (’13.7월)



수퍼스타 ‘김’의 차세대 주자를 물색하다

“

” “

”

‘ ’

SeaSnax, 2013 BKF 바이어 수출상담회 

(’13.5월)

SeaSnax, Fancy Food Show

바이어 인터뷰(’13.7월)

‘ ’



SeaSnax 미역국수의 

새로운 패키지

뉴욕 aT센터 주최 ‘한국의 맛’ 

뉴욕 쉐프 초청 행사(’13.10월)

‘ ’

‘ ’

사례3
La Boite
 스타쉐프의 장바구니에   
우리 식자재를 담다

스타쉐프의 요구에 응답하라



Regalis Foods 대표 면담 (’13.3월) La Boite 대표 최초 미팅 (’13.2월)

향신료 마에스터, 라보아뜨

‘ ’

‘ ’

La Boite의 레스토랑 납품용 향신료들 La Boite 미식가용 향신료 세트

맨하탄 소재 La Boite 전경 La Boite 바이어 미팅 (‘13.5월)

강렬하지만 깔끔한 고춧가루, 고급 식자재 시장에 도전하다

“

” “

”

‘ ’



La Boite, 2013 BKF 바이어 수출상담회 (’13.5월)

‘

’

사례4
KFT
aT센터와 협업의 진수를 보여주다

미국과 비슷한 듯 다른 캐나다 식품 시장



’

’

KFT, 동부 캐나다의 대표 아시안 식품 수입업체

갤러리아 마켓 전경 1  갤러리아 마켓 전경 2



aT센터의 정보력, 대 캐나다 수출 성과를 만들다

KFT, 2013 BKF 바이어 수출상담회 (’13.5월)

캐나다 토론토 갤러리아 매장 내 

한국산 김치 코너

캐나다 토론토 갤러리아 매장 내 

한국산 차류 입점

‘ ’
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’

’

’

’ ’ ’

’ ’

’

사례1
미서부 최대 유통 Distributor
 Unified Grocers(3,000여개 마켓)와 
MOU 체결하다

미국에는 꼭 필요한 디스트리뷰터(Distributor)

미서부 최대 도매디스트리뷰터 유니파이드 그로서스 
(Unified Grocers)

’

 ’



한국? I HAVE NO IDEA??!!

‘ ’

’13. 5월 BKF 초청, 새로운 한국에 대한 이미지를 갖다

최고 결정자의 BKF 참여와 직접 상담으로 신속한 제품 결정과 
후속조치

에스닉식품에 대한 관심이 한국식품에 대한 관심으로 연결



‘Superior Grocers의 한국식품 전용매대’가 방법이다

‘ ’

’13. 10월 MOU 체결로 체계적인 협력관계 구축 

‘ ’

’14년 새로운 한국식품 미서부 시장 개척 시대 개막 기대

’



사례2
 알로에음료로 시작한   
Superior Grocers 이제는 고추장, 
된장, 신고배까지!

’12.12월, LA aT센터와 MOU 체결!

’

aT-Superior Grocers MOU 체결 특별판촉개최

더 다양한 한국제품을 찾아보고 싶습니다

제 2의 알로에음료를 찾아라



품목입점 뿐만 아니라 판매확대까지

’

’

전용매대 설치지역 Taste of Korea 매대

한국식품을 히스패닉 마켓에 정착시키기 까지

’

’

Superior 인터넷 홈페이지 광고 SuperSave 광고 한국식품 활용 레서피카드



고추장, 간장, 신고배도 Superior Grocers에서

’

「 」 「

」 「 」

입점완료된 꿀차류, 간장, 된장 등 꿀차류 시식데모 한국산 신고배 판매모습

상호협력을 넘어선 전략적 파트너로

’

사례3
 찾고 있던 멕시코 시장 공략   
아이템, BKF에서 발굴,   
바로 현장계약

교민마켓이 없는 멕시코 시장 

’



박람회에서 발굴한 한국식품 제 1의 수입 바이어 

’

’

 ’11년도 참가 Alimentaria Mexico 

생각보다 찾기 어려운 현지인 시장 타겟 제품

BKF 참여를 통한 신규 제품 발굴



히스패닉 공략 최적의 상품 수입 결정

Commercial 입점봉지라면 Walmart입점예정 제품 Soriana 입점예정 제품

「안테나숍 - 홍보행사 - 판촉행사」를 통한 통합마케팅 추진

’

「

」 「 」

’

K-Food & K-POP 소비자체험홍보행사

안테나숍 운영현황(시식홍보행사 운영 등)

Walmart 연계 시식판촉행사 운영



사례4
 거대 현지시장으로의 수출  
고속도로를 위한 교두보,   
Walong Marketing, Inc.

획기적인 수출증대를 위해서는 현지마켓 진입이 필수적

미국내의 큰 손, 아시안마켓을 공략하라

미국최대 아시안 유통업체 Walong과의 전략적 파트너쉽을 
구축하다

‘ ’

’

’



’

’

BKF 초청으로 한국식품의 아시안마켓 진입에 날개를 달다

’

’ ’

“ ”

BKF 상담사진 1 BKF 상담사진 2

해보기전엔 안된다고 단정마라. 신고배의 안착과 표고의 도전

’

교두보를 지나 현지마켓 입성을 향해 출발 
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“ ”

사례 1
 유럽 최대 급식기업 소덱소에  
한식재료를 공급

‘ ’

‘ ’



전세계 80개국에서 1일 75백만 명의 소비자에게 서비스를 
제공하는 기업



‘

’ ‘

’

‘ ’

‘ ’

사례 2
 한국산 버섯을 볶음용   
“야채 모둠”으로 Carrefour에

‘ ’ ‘

’



Univeg 정경 Carrefour 입구

버섯으로 만든 스프 버섯 볶음

버섯 샐러드 타입 A 버섯샐러드 타입 B

한국산 버섯소개를 위한 리플렛 버섯 미역 요리



사례 3
 드디어 프랑스 오샹(Auchan)  
하이퍼마켓에 한국식품을.....

드디어 프랑스 오샹을 향하여

전문유통업체와 벤더를 한국에 초청

오샹 매장의 입구

판촉을 위한 전단지 (김) 판촉을 위한 전단지 (만두) 판촉을 위한 전단지 (햇반)



사례 4
 네덜란드 최대 식품유통업체  
Albert Heijn에 한국식품 입점

네덜란드 최대의 식품업체 알버트 하인(Albert Heijn)

‘ ’

 시험매장들부터 공략

역시 매장에서 시식판촉은 꼭 필요



알버트하인 입구 알버트하인 내부






