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7-1 2017년에는 이런 아이스크림 맛이 뜬다

  주요내용

 ‌�식품 유통 기업 Sensory Effects는 최근 2017년 아이스크림 맛에 대한 트렌드를 연구 및 조사하여 발표

하였음. 전체적으로 올해 아이스크림 시장에 영향을 주었던 트랜드들이 내년에도 지속적으로 영향을 

미칠 것으로 보임. 2017년 아이스크림 트랜드로는 말차, 고추, 라벤더 등 새로운 맛을 주는 재료가 포함된 

아이스크림, 합성 착향료, 착색료가 아닌 천연 재료로 만든 아이스크림, 그리고 시기와 물량이 한정적으로 

생산되는 아이스크림 등이 꼽혔으며, 그에 대한 설명은 아래와 같음 

ㅣ2017년 미국 아이스크림 트렌드ㅣ

장인의 손맛(Artisanal)이 느껴지는 아이스크림
장인이 만든 아이스크림은 현재, 아이스크림의 전체 시장에서 3%도 안 되는 점유율을 
보이고 있으나, 2016년에서 2020년 사이 빠르게 성장할 것으로 예측되며 3%의 연평균성장
속도를 보일 것으로 판단됨. 소비자들은 어디서나 구할 수 없는, 소량 생산된, 진정한 아이스
크림 맛에 점점 더 빠져들고 있음. 또한, 장인의 손맛을 강조하는 아이스크림은 주로 지역에서 
생산된다고 여겨지며, 이는 지역생산물 구매를 통해 지역 경제에 이바지하려는 소비자 행동
에도 부합함

한정판 아이스크림
정해진 시간에만 출시되는 상품은 소비자들에게 “지금이 아니면 살 수 없다.”라는 제품 
이미지를 구축하게 하여 제품에 대한 호기심을 자극함. 가을이 다가옴을 알리는 호박 맛 
아이스크림 제품이라던가, 이벤트성으로 단기간 판매되는 색다른 맛의 조합 아이스크림과 
같은 제품들은 소비자의 도전 욕구를 자극할 것으로 보임

다국적 아이스크림
동서양의 맛의 혼합은 최근의 식품의 주요 트랜드 중 하나로써, 녹차, 말차+꿀 맛의 아이스크림은 
올해에서 내년까지 인기가 지속될 것으로 보임. 최근에는 태국식 맛이 가미된 타이 땅콩버터 
프레첼 맛 아이스크림이 소개되었음

클린 라벨 아이스크림
덜 가공되고, 최소한의, 날 것 그대로의 재료로 만듦을 증명해주는 클린라벨은 식품, 음료 
시장에서 뿐만 아니라 아이스크림에도 큰 영향을 미침. 2015년 기준, 새로 출시된 냉동 
디저트류 중 약 20%는 유기농, GMO-free를 제품에 명시하여 클린라벨을 강조하고 있음. 
이에, 기존 아이스크림 제조업체들은 소비자들의 클린라벨에 대한 요구에 부합하기 위해 
천연 맛과 향을 낼 수 있는 대체재를 찾는 것이 필수 조건으로 사료됨
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매운 아이스크림
2016년부터 입소문을 타기 시작한 맵고 달짝지근한 아이스크림은 내년에도 꾸준히 인기를 

끌 것으로 전망됨. 소비자들 중 특히 새롭고 흥미로운 맛의 아이스크림을 통해 경험과 시도를 

하고자하는 밀레니얼 세대가 그 중심에 있음. 기존 바닐라, 커피 맛 아이스크림에 계피, 할라

피뇨, 칠리 초콜릿 칩 등을 섞은 아이스크림 제품이 등장하고 있는 추세임

열대 과일, 꽃 맛 아이스크림
열대 과일과 꽃들은 올해 새로운 아이스크림 트랜드로 꼽혔으며, 실제로는 열대 과일 또는 

꽃 맛 아이스크림 제품에 곡물을 섞어 맛과 건강함을 모두 강조한 제품이 인기를 끌었음. 

이에 내년에도 마찬가지로 라벤더 맛에 귀리와 같은 곡물류를 섞은 제품이 출시될 것으로 

예상됨

* 출처 : Sensory Effects Report (2016.10.31)

 시사점

 ‌�다가올 2017년 미국의 아이스크림 시장의 트랜드를 확인하면서 한국의 식재료들이 충분히 미국시장에서 

아이스크림의 원료로써 사용될 수 있겠다는 가능성이 보임. 일본의 경우 이미 녹차를 이용한 아이스크림을 

미국 주류 식품 시장에서 활성화 시키는데 성공하였으며, 한국의 전통 차 및 과일, 매운 맛의 재료를 

이용하여 미국 소비자들의 호기심을 자극하고, 계절한정 제품 혹은 소량 판매, 클린라벨과 같은 트랜드를 

반영한 마케팅을 한다면 메론 맛 아이스크림의 뒤를 이을 제품의 등장이 이루어질 것으로 보임

 작성 : 뉴욕 지사

7-2 유기농 가공식품 인증 상호 동등성 

  주요내용

 ‌�미국은 지난 6년 동안, 캐나다, 유럽연합, 한국, 등과 함께 유기농 가공식품 동등성 인정 협정을 체결하였고, 

최근 2016년 10월 19일에는 미국과 멕시코 사이에 거래되고 있는 유기농 가공식품 무역의 증진 및 관리, 

통제를 강화하기 위하여 공동 유기농 준수위원회 (Joint Organic Compliance Committee)를 설립할 

계획을 발표

 ‌�멕시코에도 인기를 얻고 있는 유기농 시장으로 인해 미국과 멕시코는 유기농 가공식품 동등성 인정 프로

그램을 체결할 계획을 발표함
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 ‌�유기농 가공식품 인증의 상호 인정제도는 이미 2014년부터 시행되고 있음. 한국 또는 미국 각 나라 

기준에 따라서 유기농 인증을 획득한 식품들은 상대국에서도 동등하게 유기농 식품으로 인정됨

 ‌�USDA 기준에 따르면, ‘100% 유기농’ (100% Organic) 레이블이 붙은 식품은 유기농 재료만을 사용

하여 만든 식품이고, ‘유기농’ (Organic) 이라고 표시된 제품은 95%의 재료가 유기농이라는 의미이며, 

‘유기농 재료 사용’ (Made with Organic ___) 표기는 유기농으로 인증 받은 재료가 최소 70% 이상 

포함되어 있다는 의미임

 ‌�미국은 전 세계 유기농 시장의 45% 이상을 차지하고 있으며, 미국의 2016년 유기농 식품 매출은 43조 

이상을 기록함

* 출처 : United States Department of Agriculture (미국 농무부) www.ams.usda.gov

 시사점

 ‌�미국 유기농식품 시장은 지난 5년간 지속적으로 성장을 해왔고, 여러 나라와 유기농 가공식품 인증 상호 

동등성을 적용함

 ‌�내년쯤은 멕시코와도 유기농 가공식품 인증 상호 동등성 인정이 적용될 것으로 보이고, 유기농식품 시장도 

계속해서 성장 할 것으로 예상

 작성 : 뉴욕 지사
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