
9. ‘내추럴 브랜딩’ 과채류 시범판매

파리지사

유럽

Europe

시사점

9-1 주요내용 
▶ 스티커 대신 레이저로 브랜딩한 ‘내추럴 브랜딩’ 

• 과대포장 축소에 대한 소비자들의 요구가 증가하면서 유럽의 일부 유통업체들이 스티커 대신 레이

저로 브랜드명을 표기한 이른바 ‘내추럴 브랜딩’ 과일과 채소를 판매하기 시작해 유럽 각국 언론의  

주목을 받고 있다. 

• 내추럴 브랜딩 마크는 껍질을 제거하면 보이지 않고, 과육의 맛이나 품질에 영향을 미치지 않는다.

• 스웨덴 슈퍼마켓 ICA가 스티커 대신 레이저 마크를 사용한 유기농 아보카도와 고구마를 시범판매

하고 있으며, 영국의 막스앤스펜서(Marks&Spencer)도 같은 방식의 코코넛을 판매했다. 

• 과일이나 채소에 붙은 작은 스티커가 환경에 크게 유해하진 않지만, 스티커를 없앨 경우 종이, 잉

크, 접착제 등의 사용을 줄이고 이를 생산하기 위한 에너지도 절감할 수 있어 탄소배출 감소에도 

기여할 수 있다고 한다.

• 앞으로 생산과정 뿐만 아니라 포장, 유통단계에서의 친환경적이고 지속가능한 방식을 요구하는 소

비자가 증가할 것이다.

❘스티커 대신 레이저로 브랜드명을 표기한 고구마❘

유럽의 식품 폐기물과 탄소배출량 감소 운동은 앞으로도 더욱 강화될 것으로 보인다. 우리 농식품

의 유럽 수출 시 지속가능한 농업 또는 환경보호 등에 대한 현지 소비자들의 수요를 반영할 필요가 

있다. 
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10.식품서비스업, GCC국가에서 유망사업으로 부상

아부다비지사

아랍에미리트

United Arab Emirates

10-1 주요내용 
▶ Al Masah Capital Limited가 발표한 경제보고서에서는 GCC국가의 식품서비스 시장이 연평균 

6.8% 성장할 것이며, 2020년에는 280억 달러에 달할 것으로 예측하고 있다.

▶ GCC국가에서는 식품서비스 분야가 유망사업으로 부상하게 된 것은 경제호황, 도시화, 1인당 소

득증가, 특히 GCC국가들의 관광산업 발전이 식품서비스 부분에 대한 수요를 촉진시켰기 때문이

라고 분석된다.

▶ GCC국가 중에서도 UAE는 2015년 전 세계 식품서비스 시장 상위 20개 국가 중 하나로 선정되

었다. UAE의 식품서비스 시장규모는 2010년에서 2015년 사이에 56.3%의 성장률을 보였으며 

캐주얼 다이닝, 푸드트럭, 가판을 통한 패스트푸드 소비가 크게 증가되고 있다. 

GCC국가들은 경제 다각화 전략의 일환으로 관광산업를 집중적으로 발전시킨 결과, 외식산업 또한 

성장하게 되었다. 더불어 급속한 경제성장으로 소득이 증가하고 쿨이슬람(서구 물질문명을 즐기는 

동시에 이슬람 교리를 준수하는 실용적 교리해석) 소비문화가 확산되면서 식품서비스업 시장은 더욱 

확대될 전망이다.

앞으로 몰링(Malling)문화가 익숙한 UAE 소비자를 공략한 패스트푸드, 푸드코드 시장에 적합한 수

출품목 발굴이 필요하다.


