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▶ 스낵의 강자 ‘감자칩’, 중국에서도 성장세 계속

•  중국에서 감자스낵의 인기가 지속되고 있다. 특히 2017년 중국 감자칩 매출액은 150억위안(한화 

약 2조 5천억)이 넘을 것으로 전망된다.

Ⅰ중국 감자칩 판매실적Ⅰ
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* 출처 : Euromonitor International 「Savoury Snacks in China」

▶ 중국 단맛의 간식보다는 짭잘한 맛의 간식을 선호 

•  감자칩은 이미 중국 소비자들의 일상생활에 없어서는 안 되는 간식으로 부상하였다. 중국의 소비자들은 

단맛보다는 짠맛의 간식을 선호하는 경향이 있기 때문에 다양한 스낵 중에서도 감자칩에 대한 선호가 

높다.

•  중국 인기 감자칩 브랜드는 ‘上好佳(쌍하오쟈)’, ‘可比克(커비커)’로, 중국 전체 감자칩 구매율의 76%에 

달하며 베이징, 상하이, 광저우 세 도시에서 구매율은 81%에 달한다. 

• 기존 중국 감자칩 브랜드 외에도 Lay’s와 같은 해외브랜드 감자칩 수입 증가에 따라 소비자들의 

선택범위는 보다 넓어지고 있다.
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▶ 소비자 수요에 맞춰 패키징도 차별화

•  또한 최근 스낵 제조업체에서는 소비자의 수요에 따라서 내용물뿐만 아니라 패키징 형태 또한 다양화 하고 

있다. 같은 제품이더라도 1인 가구를 위한 소포장과 패밀리 사이즈의 대형포장, 환경을 중시하는 소

비자를 위한 친환경 포장, 선물용 포장 등 차별화된 패키징을 통해 소비자를 만족시키고 있다.  
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시사점

•  감자칩 대부분이 기름에 튀긴 제품이 많은데 현대인들의 비만, 고혈압, 고혈당 등 건강요소를 고려한다면 

튀김제품보다는 칼로리가 낮고 건강에 해를 적게 끼치는 구운 제품이 향후 소비가 더 많이 될 것으로 

전망된다. 

•  소비자들의 맛에 대한 수요가 갈수록 다양해지면서 한입에 다양한 맛을 느낄 수 있는 제품을 생산하는 

것도 하나의 마케팅 방안이 될 수 있다. 허니버터 맛의 감자칩처럼 기존에 없었던 새로운 맛을 선보여 

경쟁상품과 차별화하는 것이 필요하다. 




