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  중국 흑마늘 판매현황 

 �중국은 저렴한 마늘 가격으로 인해 일부 식당에는 통마늘이 비치되어 식당을 이용하는 고객들은 누구나 

이용할 수 있는 형태로 제공되고 있음. 흑마늘의 경우 마늘의 형태를 가공한 것으로 인지하고 있으나 아직 

중국 대중들이 흔히 이용하는 건강식품이라고 보기 어려움

 ‌�흑마늘은 일반 생마늘의 가격보다 고가인 것에 대해 중국 대중들의 이해도가 낮아 구매율이 낮은 상황

 ‌�중국에 판매되고 있는 흑마늘 제품을 종류별로 보면 통흑마늘이 시장점유율 95.4%로 판매시장을 주도하고 

있으며 흑마늘 음료 2.4%, 흑마늘 양념이 1.7%, 기타는 0.5% 차지하고 있음 

*출처 : 중국산업정보
ㅣ중국 흑마늘 인기 판매제품ㅣ

제품명 : 만하산(万禾山)
가격 : 69.9위안(500g) 

제품명 : 금량(今良)
가격 : 55위안(500g) 

제품명 : 홍만년(宏万年)
가격 : 108위안(500g)

*출처 : 중국 인기 온라인몰 1호점의 흑마늘 판매순위

 시사점

● ‌�한국산 흑마늘 제품은 다양하여 중국시장 진출 시 중국 바이어들이 많은 관심을 보일 것이라 예상됨. 

가격은 중국산에 비해 비싸나 한국산의 품질과 맛은 중국산에 비해 우수하다는 것을 프리미엄 소비층에게 

마케팅을 한다면 수요가 있을 것으로 예상됨

● ‌�중국 소비자들에게 흑마늘의 효능과 안전한 숙성, 제조방법 등을 동영상이나 SNS 광고 등 다양한 

형태로 지속적인 마케팅 전략 필요

 작성 : 베이징 지사
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