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1-1   2016년 중국 주류산업 시장특징 분석

  주요내용 

   중국 주류시장은 상대적으로 안정된 발전을 보이고 있으나 바이주(白酒)시장은 포화상태로 일부 브랜드 

제품 소비에 집중된 추세를 나타내고 있음. 맥주의 경우 전체 소비량은 점점 하락하는 추세지만 수입

맥주에 대한 수요는 점차적으로 증가하고 있으며, 와인에 대한 수요도 증가하고 있어 향후 10%이상의 높은 

증가율을 보일 것으로 예상됨

-   중국 전체 주류시장의 44%를 맥주가 차지하고 있으며, 맥주 및 백주시장은 화룬창업과 칭다오맥주 등 

상위 2개 업체가 주도, 상위 6개업체의 시장점유율이 53%에 달함 

ㅣ2011-2017년도 중국 주류 판매액 추이도ㅣ

* 출처 : 바이두

   주류 판매액 중 가장 높은 비중을 차지하는 바이주(65%이상)의 경우, 중국 정부의 부패척결 및 경제발전 

둔화로 인한 접대용 소비 하락으로 전체 소비량이 낮아짐으로써 생산업체간의 가격경쟁이 치열해졌으며, 

주 소비층 역시 정부 또는 업체 접대 위주에서 대중 소비자로 전환되고 있음

   특히 중국의 인터넷전자상거래가 급격히 발전되면서 전통적인 주류전문판매점 및 유통매장으로부터 

티몰, 경동 등 유명 온라인몰이나 전문 주류 판매 사이트를 통해 판매되고 있음. 특히 인터넷판매는 가격 

또한 저렴하여 선호도가 높아 최근 높은 증가율을 보임. 지난해 중국 인터넷 주류 판매액은 180억위안에 

도달하였으며 최근 몇 년간 매년 50%이상의 높은 증가율을 나타내고 있음

 시사점

●   한류 드라마의 영향으로 전통 주류의 수요가 발생하고 있으나 소비는 늘지않음. 젊은 층을 타깃으로 한 

신선하고 세련된 제품으로 도전하는 것이 유리함. 중국 소비자들은 한국 술이 상대적으로 약하며 중국이 

술의 종주국이라 여기므로 한국전통 등을 내세운 것은 크게 매력적이지 않음 

●   중국 과일 칵테일 제품 Rio에서도 보듯 기존 백주 시장이나 전통주 시장보다는 획기적이고 세련되며 젊은 층의 

구미에 맞는 제품으로 공략하는 것이 가능성이 있다고 보여짐 

 작성 : 베이징 지사
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