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 시장트렌드 OVERVIEW

시장 메가 트렌드 소비 트렌드

“음료 소비액 세계 3위”

 - 러시아는 석회수가 나오는 수도 환경으로 물보다 

음료의 소비액이 높은 편임

 - 세계은행에 따르면, 러시아의 광천수, 음료, 과실 

및 채소주스 소비액은 전 세계 3위를 기록함

“러시아 음료 시장, 건강이 열쇠”

 - 라이프스타일 변화로 건강 또는 천연 음료에 

대한 소비자들의 관심 높아짐

“커피 : 치커리 대용물 인기”

 - 현지 답사 결과, 러시아에서는 커피 파우더보다는 

커피 대용품인 치커리 파우더가 훨씬 많았음

“초코 음료 : 체중조절식품 출시”

 - 러시아 현지 식음료업체들은 체중조절용 초코 

음료를 출시하고 있음

“요거트 : 1년에 122.4컵 소비”

 - 러시아 국민들은 1인당 1년에 요거트를 122.4컵 

소비하는 것으로 알려졌음(Euromonitor 참조)

제품 트렌드 정책 트렌드

“매장 답사 결과 : 초코 음료 파우더 인기”

 - 현지 매장을 답사해 54개 음료 파우더 제품을 

조사한 결과 전체의 37.5%가 초코 음료임

“러시아 바이어: 초코, 라임, 라즈베리 맛 인기”

 - 러시아에서 음료를 취급하는 바이어들은 초코, 

라임, 라즈베리 맛이 인기라고 언급함 

“설탕음료에 대해 과세 고려 중”

 - 러시아 보건부, 설탕음료에 대해 과세 고려 중

 - 법안 통과시, 올해 7월 1일부터 1톤당 200 달러 부과

“러시아 식품금수조치 1년 더 연장”

 - 작년 6월, 푸틴 대통령은 EU 및 미국에 대한 식품수입 

금수조치를 1년 더 연장할 것이라 발표
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1. 시장 메가 트렌드

러시아 음료류 소비액, 세계 3위
세계은행(Worldbank)가 발표한 글로벌 광천수, 음료, 과일 및 채소 

주스 소비액(Mineral Water, Soft Drink, Fruit and Vegetable Juice)에 

분석 결과에 따르면 2015년 러시아의 소비액은 약 41억 4,542만 달러를 

기록함. 이는 브라질(약 76억 1,459만 달러), 중국(약 67억 713만 달러)에 

이은 글로벌 3위에 해당하는 수치로 러시아 음료 시장이 기본적으로 

수요가 큰 시장임을 확인할 수 있음

러시아 소비자들, ‘자연·건강’ 음료에 높은 관심
글로벌 리서치기관 유로모니터(Euromonitor)에 따르면 2015년 러시아 

음료시장의 핵심 트렌드는 ‘자연(Naturalness)’과 ‘건강함(Healthy)’임.1) 

러시아 소비자들의 라이프스타일이 변모함에 따라 건강 또는 천연에 

대한 관심이 높아지고 있으며 최근 들어 비타민 음료와 유기농 음료, 

저칼로리 콜라, 저카페인 커피 등의 수요가 증가하는 추세를 보임

이러한 트렌드에 힘입어 대형 유통매장들은 ‘자연 및 건강’을 강조해 

제품을 홍보하고 있으며 음료 제조업체들은 유기농 또는 자연 등의 

상표를 제품에 부착하고 있는 추세임 

러시아의 ‘자연과 건강’트렌드는 한국 식품의 수출에도 긍정적인 

영향을 끼쳤음. 러시아에서 알로에, 과일, 비타민, 인삼 음료 등의 

한국 음료들이 유통되고 있으며 이들은 건강한 이미지로 소비자들을 

대상으로 인기를 끌고 있음.2) K-POP 문화의 확산과 서구 음료업체에 

대한 수입제재로 인해 한동안 한국음료의 러시아 수출은 계속해서 

늘어날 것으로 전망됨

표 1.1 글로벌 광천수, 음료, 과일 및 채소주스 소비액(2015) (단위 : 백만 달러)

순위 국가 소비량 순위 국가 소비량

1 브라질 7,614.59 6 태국 1749.61

2 중국 6,707.13 7 남아공 1098.87

3 러시아 4,145.42 8 필리핀 1012.48

4 인도네시아 3,075.91 9 콜롬비아 910.89

5 멕시코 2,380.96 10 우크라이나 712.99

출처 : World Bank(www.worldbank.org)

1) Euromonitor, ‘Soft Drinks in Russia’, 2016.02
2) 식품음료신문, “한국 음료, 러시아 점유율 확대”, 2016.03.29
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2. 소비 트렌드

치커리(Chicory)

북유럽이 원산지인 쌍떡잎식물 

초롱꽃목 국화과의 여러해살이

풀로 유럽에서는 커피 대용음료 

또는 커피색이나 첨가제로 사용

되고 있음

※ 음료 파우더로 한정해 소비 트렌드를 작성하는 데에는 한계가 있어, 

오렌지피플의 음료 파우더 대표 제품인 커피, 코코아, 요거트로 구분

해 소비 트렌드를 조사함 

커피 : 커피 대용식으로 치커리 인기
러시아 현지 매장 답사 결과, 커피 파우더보다는 치커리 파우더나 치커

리 추출물을 섞은 커피 파우더가 훨씬 더 많은 것으로 조사됨. 실제 독

일이나 프랑스 등 유럽에서는 치커리의 뿌리를 건조시켜 가루로 만들어 

커피 대용의 음료로 이용하거나 커피의 색 또는 쓴 맛을 짙게 하는 첨가제

로 사용함

치커리는 열량이 낮아 다이어트 중인 사람도 부담없이 즐길 수 있으며 

이뇨·강장 등의 효능이 있는 것으로 알려져 있음. 일반적으로 러시아

가정에서는 치커리 추출물을 오렌지 시럽이나 사과주스 추출물과 

혼합해 희석해 마시는 편임3)

참고로 홍차로 유명한 러시아는 커피보다는 차를 마시는 문화권에 

더 가까운 편임. 하지만 서구문명의 유입과 커피 프랜차이즈의 진출로 

인해 커피 수요도 증가하고 있음4)

표 1.2 1인당 커피 소비량(2013) 표 1.3 1인당 차 소비량(2014)

순위 국가 소비량 순위 국가 소비량

1 핀란드 12.0kg 1 터키 7.54kg

2 노르웨이 9.9kg 2 모로코 4.34kg

3 덴마크 8.7kg 3 아일랜드 3.22kg

4 네덜란드 8.4kg 4 모리타니 3.22kg

5 스웨덴 8.2kg 5 영국 2.74kg

⁞ ⁞
54 대한민국 1.8kg 12 홍콩 1.42kg

55 콜롬비아 1.8kg 13 바하마 1.35kg

56 러시아 1.7kg 14 시리아 1.29kg

57 베네수엘라 1.6kg 15 러시아 1.21kg

58 사우디 아라비아 1.6kg ⁞
59 쿠웨이트 1.6kg 119 대한민국 0.06kg

출처 : 위키피디아 참조(www.en.wekipedia.org)5)

3) kak-svoimi-rukami, ‘Как приготовить кофе из цикория(치커리 커피 조리법)’, 2014.12
4) Think Russia, ‘RUSSIA’S GROWING COFFEE CULTURE DEFIES AGE-OLD TRADITION’, 2014.12
5) 커피 소비량 통계 : Wkipedia, ‘List of countries by coffee consumption per capita’, 20130.2

 차 소비량 통계 : Wikipedia, ’List of countries by tea consumption per capita‘, 2014.12
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2. 소비 트렌드

초코 음료 : 체중조절용 초코 음료 출시 중
러시아 국민들에게 있어 코코아나 초코 우유는 달콤한 맛과 따뜻함을 

바탕으로 인기를 끌고 있음. 또한 최근에는 러시아 현지 제조업체들이 

체중조절용 초코 음료를 출시해 눈길을 끌고 있음

Megan 2000社는 기존 초코 음료에 구기자 열매, 가르시니아 캄보지아 

등을 첨가한‘Chokolate Slim’이라는 제품을 출시함6). 또한 러시아  

블로그나 웰빙 커뮤니티는 코코아를 통한 다이어트 방법을 홍보하고 

있음

요거트 : 연간 122.4 컵 소비
글로벌 리서치기관 유로모니터(Euromonitor)와 소비자 설문조사기관 AC

닐슨에 따르면 2013년 기준 러시아의 1인당 요거트 소비량은 112.4컵(1컵

=125g)을 기록했음. 이는 네덜란드(285.6컵), 독일(277컵) 등 보다는 상대

적으로 낮은 수치이지만 영국(101.6컵), 미국(61.6컵)보다는 비교적 높은 

수치임

한편, 러시아 요구르트 시장은 전반적인 경기불황으로 인해 하락세를 기록함. 

소비자들의 가처분소득이 감소하면서 비필수재(Non-essential products) 

성격을 띄는 요거트의 구입량이 급감한 것으로 조사됨7)

요거트 소비량 지도

출처 : Euromonitor(www.euromonitor.com)

6) Tuk Now, ‘chocolate slim-напиток для похудения’, 2014.12
7) Euromonitor, ‘Yoghurt and Sour Milk Products in Russia’, 2015.08
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3. 제품 트렌드

현지 매장 답사 결과, 초코음료 파우더가 가장 많아
러시아 내 대형유통매장을 방문해 54개 제품을 조사한 결과, 초코음료 

파우더 제품이 37.5%로 가장 많은 것으로 조사됨. 과실음료(딸기, 후르츠, 

포도)가 21.53%로 다음을 기록했으며 치커리 차가 17.86%를 기록함. 

이외에도 유제품(우유, 크림), 커피, 크바츠 등이 음료 파우더로 판매

되고 있었음 

러시아 바이어曰, ‘초코·라즈베리·라임 맛 인기’
러시아 현지 바이어들은 초코, 라즈베리, 라임 맛이 현지에서 가장 

인기 있다고 응답함. 전반적으로 바이어들은 단맛을 선호하는 경향이 

강했으며 수입시 가격의 경쟁력을 중시한다고 응답함

표 1.4 현지 매장 내 음료 파우더 점유율

출처 : 러시아 현지매장, 2016.06

Interview Info

러시아 인기 음료 파우더 : 초코, 라즈베리, 라임
“현재 판매되고 있는 음료 파우더 제품 중 가장 인기 있는 제품은 초코 파우더이다. 구매를 결정하는 데

에 있어 가격이 가장 중요하다.”

-음료 취급 도매업체 Dimarco-trade社 
Ekaterina 구매담당자와의 인터뷰 中, 2016.06

“단 맛이라면 무슨 맛이든지 크게 상관없다. 제품을 구입하는 데 있어서는 가격이 가장 중요하다.”

- 음료 취급 수입유통업체

Mikhail과의 인터뷰 中, 2016.06

“당사가 현재 판매하고 있는 제품중 가장 인기 있는 제품은 라즈베리와 라임맛이다.”

- 음료 유통업체 Smolvending社
Aleksey Aleksandrovich 유통담당자와의 인터뷰 中, 2016.06
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4. 정책 트렌드

러시아 팜유 및 설탕 음료에 대해 과세 고려 중8)

영국 경제일간지인 비즈니스데일리(Business Daily)에 따르면 러시아 

정부는 팜유와 설탕 음료에 대해 세금을 부과하는 것을 고려 중에 있음. 

만약 팜유 및 설탕 음료와 관련해 세금을 부과하는 법안이 통과될 경우 

1톤당 200 달러에 달하는 벌금이 올해 7월 1일부터 부과될 것이라고 전문가

들은 내다봄

한 러시아 식품관련부처 담당자는 “국민의 건강을 해치는 이러한 

식품 및 음료들에 과세는 도입되어야 한다. 특히, 재정 상황이 좋지 

않기 때문에 세금 확보가 필요한 상황이다. 팜유나 설탕 음료는 담배나 

주류처럼 몸에 좋지 않은 식품 중에 하나다.”라고 전함

러시아, 서방식품 금수조치 1년 더 연장9)

작년 6월, 블라다미르 푸틴(Vladamir Putin) 러시아 대통령은 미국과 

EU 국가들을 대상으로 한 농산물 및 식품 수입 금지 조치를 1년 더 

연장하기로 합의했다고 발표함

러시아는 2014년 8월부터 우크라이나 사태로 인한 경제 제재에 대한 

보복으로 미국, 캐나다, 호주, 노르웨이 등과 식품 및 음료 수입을 

금지하는 제재 조치를 취한 바 있음. 이번 푸틴 대통령의 발표로  

러시아 식품 시장에 경제 제재의 여파가 계속해서 진행될 것이라고  

전문가들은 진단함

8) FoodNavigator, ‘Russia considers a tax on palm oil and sugary drinks’, 2016.,02.11
9) BBC News, ’Russia adds countries to food import ban over sanctions‘ 2015.08.13
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Ⅱ. 경쟁사 분석

1. 경쟁사 선정

2. 경쟁사별 현황 파악
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 경쟁사 분석 OVERVIEW

점유율 상위 기업 Nestle
온라인 쇼핑몰 확인기업 SLAVKOFE

현지조사 기업 JSC Russijy Products, Kruger Gmbh & Ko kr

#1. Nestle Russia

기업 유형 제조업 설립년도 1879년

취급 품목 유형 식품, 음료, 유제품 홈페이지 www.nestle.ru

주요 제품

Nesquik Nescafe

#2. SLAVKOFE

기업 유형 제조업 설립년도 1993년

취급 품목 유형 커피, 음료 홈페이지 www.slavcoffee.ru

주요 제품
   

커피 치커리

#3. JSC Russiky Product

기업 유형 제조업 설립년도 1996년

취급 품목 유형 식품 및 음료 홈페이지 www.rusprod.ru

주요 제품

커피 치커리

#4. Kruger GmbH & Ko Kr

기업 유형 제조업 설립년도 1979년

취급 품목 유형 음료, 음료 파우더 홈페이지 www.krueger-unternehmen.de

주요 제품

인스턴트 커피 제품
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1. 경쟁사 선정

경쟁사 선정 방법
 ① 러시아 Soft Drink 시장 점유율 상위에 기록된 기업 

 ② 러시아 온라인 쇼핑몰 내 제품 유통 중인 기업  

 ③ 현지조사 시 확인된 제조 기업

온라인 리서치 및 현지조사를 통한 경쟁사 선정
러시아 Soft Drink 시장의 기업별 점유율에 따라 다양한 키워드를 

통해 점유율 1, 2, 3위 기업의 판매 제품을 분석함

제품 선정기준은 온라인 쇼핑몰 내 판매되고 있는 제품 및 점유율 

상위 기업의 제품을 전수조사하여 의뢰사 제품과 동일・유사한 

제품만을 분석 대상 제품으로 선정함

표 2.1 러시아 Soft Drink 시장 기업별 점유율(2014년 기준)

출처 : Canadean Intelligence(intelligence.canadean.com)
표 2.2 러시아 온라인 쇼핑몰 내 유통제품 도출

키워드

растворимый кофе(Coffee Powder)

какао порошок(Cocoa Powder)

порошок йогурта(Yogart Powder)

온라인 쇼핑몰

Юлмарт(www.ulmart.ru)

Ozon(www.ozon.ru)

Market Yandex(www.market.yandex.ru)

표 2.3 최종 경쟁제품 도출

점유율 상위 기업 Nestle

온라인 쇼핑몰 확인기업 Nestle, SLAVKOFE, JSC Russkiy Product

현지조사 기업 Nestle, SLAVKOFE, JSC Russkiy Product, Alpha Food Co., Ltd
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2. 경쟁사별 현황 파악

Nestle Russia
1879년에 러시아에 진출한 스위스의 선도적인 식음료 제조업체로 

러시아 Soft Drink 시장 점유율의 3.2%를 차지함

특히 Nestle Russia의 Nesquik 제품은 러시아 현지 방문했던 3개 매장

에서 모두 판매하고 있어 현지에서 경쟁력이 큰 업체임

표 2.4 기업 개요

기업 유형 제조업

취급 품목 유형 식품, 음료, 유제품

국가 스위스

설립년도 1879년

전화 +8 7-495-725-7000

주소 Paveletskaya Ploshad 2 Str 1, Moscow, 115054 , Russian Federation

홈페이지 www.dapharm.com

기타 정보

- 연 매출액 : 약 6억 6,300만 달러(2014)

- 인스타그램, 페이스북, 트위터 등을 통해 제품을 홍보하고 있음

- 제조 공장 : 12대 보유

- 투자 금액 : 180억 달러 이상
출처 : Nestle Russia(www.nestle.ru)

표 2.5 제품 소개

Nesquik

Nesquik 제품 Nesquik 스틱형 제품

Nescafe

 

Nescafe Nescafe Dolce Gusto

출처 : Nestle Russia(www.nestle.ru)
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2. 경쟁사별 현황 파악

SLAVKOFE
오프라인으로 러시아 현지 매장을 방문할 시 가장 많은 음료 파우더 

제품을 확인할 수 있었던 기업임. SLAVKOFE社는 러시아 최대 커피

음료 제조업체로 하루에 평균 1만 3,875㎏에 달하는 치커리와 커피를 

제조함

SLAVKOFE社는 2012년부터 모스크바 내 운동 축제인 Содружество의 

후원자로서 활동하고 있음

표 2.6 기업 개요

기업 유형 제조업

취급 품목 유형 커피, 미네랄 워터, 치커리 음료 등

설립년도 1993년

국가 러시아

전화 +8-8000-555-45-89

주소 ul Vostochnaya, SHerbinka, d 15, 142171, Moscow, RUSSIA,

홈페이지 www.slavcoffee.ru

기타 정보

- 연 매출액 : 420만 달러

- 2012년부터 모스크바 내 운동 축제인 Содружество에 후원자로서 활동 

중임 있음

출처 : SLAVKOFE(www.slavcoffee.ru)

표 2.7 제품 소개

치커리 차 

Zdravnik 인삼 Zdravnik 크랜베리 추출물

커피 제품

프레스코 아라비카 Doppio 테라 아라비카(브라질산)
출처 : SLAVKOFE(www.slavcoffee.ru)
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2. 경쟁사별 현황 파악

JSC Russkiy product
러시아 식료품 최대 제조업체 중에 하나로로 수프, 감자칩, 오트밀, 

커피, 인스턴트 커피, 치커리 차, 젤리, 향신료 등을 제조함. 현지 매장 

방문 시 커피 파우더 및 치커리 차 파우더를 자주 볼 수 있었음 

표 2.8 기업 개요

기업 유형 제조업

취급 품목 유형 제빵 및 디저트, 커피, 커피음료, 디저트., 간식 등

설립년도 1996년

국가 러시아

전화 8-800-123-45-67

주소 Ul Moskovskaja, D 77 Detchino, 249080, Russian Federation

홈페이지 www.rusprod.ru

기타 정보

- 연 매출액 : 66억 3,000만 달러(2014)

- 직원 수 약 : 3,000명

- 2014년 초 대규모 설비에 투자를 했다가 오히려 재정위기를 맞게 됨10)

출처 : JSC Russkiy product(www.rusprod.ru)

표 2.9 제품 소개

커피 음료

Natural Coffee Old Meal Natural Coffee

치커리 차

Chicory Instant Cappucino Chicory Instant Classic
출처 : JSC Russkiy product(www.rusprod.ru)

10) Market Research, ‘Russky Produckt OAO Packaged Food’, 2014.03
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2. 경쟁사별 현황 파악

Kruger GmbH & Ko Kr
독일의 대표적인 음료 및 음료 파우더 제조기업으로 역시 오프라인 

매장을 방문했을 때 확인한 경쟁기업임. 우수한 기술력을 바탕으로 

우유 파우더, 요거트 파우더 등 반제품(Semi-Finished Product)으로

부터 인스턴트 커피, 코코아, 차 등의 소비재(Consumer Product)까지 

판매하고 있으며 일부 제조기업들과 기술협약을 체결하기도 함

표 2.10 기업 개요

기업 유형 제조업

취급 품목 유형 액상우유, 우유 파우더, 요거트 파우더 등

설립년도 1971년

국가 독일

전화 +81 48-650-5815

주소 Franz-Rueffstraße 11, Ellwangen, Baden-Württemberg, 73479, Germany

홈페이지 www.krueger-unternehmen.de

기타 정보

- 매출액 : 약 4,900만 달러

- 순이익 : 약 39만 8,000 달러

- 직원 수 : 35명(2014)

출처 : Kruger GmbH & Ko Kr(www.krueger-unternehmen.de)

표 2.11 제품 소개

인스턴트 커피 제품

인스턴트 차 제품

출처 : Kruger GmbH & Ko Kr(www.krueger-unternehmen.de)
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Ⅲ. 경쟁제품 현지조사

1. 분석 제품 및 기준

2. 가격 정보

3. 포장용기 정보

4. 기타(성분, 원료, 열량, 규격, 상세스펙 등)

5. 현지조사 데이터
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 경쟁제품 현지조사 OVERVIEW

  

분석 제품 상세

Nestle Russia Kruger GmbH & Co., KG JSC Russkiy product SLAVKOFE Alpha Food Co., Ltd.

Nesquick
X-tra 

Chokodrykkspulver

Kissel Russkiy 

product

Instant Natural Powdered 

Chicory “Zdravnik”
Doshirak new creamer

분석 지표 : 가격, 포장용기, 유통기한, 원료, 중량

분석 제품 : 현지 유통매장 방문 후 확보한 5개社 제품

지표별 결과 값 활용 방안 : 지표별 평균 값 및 최소・최대 값 확인으로,

현지 시장 진출 시 제품 현지화(R&D) 가능
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1. 분석 제품 및 기준

경쟁 제품

Nestle Russia

Nesquick

Kruger GmbH & Co., KG

X-tra Chokodrykkspulver

JSC Russkiy product

Kissel Russkiy product

SLAVKOFE

Instant Natural Powdered Chicory 

Alpha Food Co., Ltd.

Doshirak new creamer

경쟁 제품 선정

표 3.1 방문 매장

매장명 주소 방문일시

Auchan Borovaya St., 47, Saint Petersburg, Russia  2016. 06

O`kay Ligovskiy pr. 40-A Saint Petersburg, Russia 2016. 06

Prisma ligovsky Pr. 153-A, Saint Petersburg, Russia 2016. 06

출처 : 러시아 현지 매장, 2016.06

표 3.2 분석 제품 및 기준

제품명 제조사

Nesquick Nestle Russia

X-tra Chokodrykkspulver Kruger GmbH & Co., KG

Kissel Russkiy product JSC Russkiy product

Instant Natural Powdered Chicory SLAVKOFE

Doshirak new creamer Alpha Food Co., Ltd.

▶ 분석기준 : 제품 상세 스펙에서 공통적으로 확인되는 용량, 100g당 가격

(루블), 포장형태, 원료, 유통기한 총 5가지 항목을 분석함
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2. 가격 정보

러시아 내 유통되는 음료 파우더

100g당 평균 가격 48.77 루블
경쟁 제품들의 평균 용량은 561g으로 나타났으며, 100g당 가격은 

48.77 루블으로 분석됨

경쟁 제품 중 가장 많은 용량을 나타낸 것은 Nesquik Nestle 제품과

X-Tra Chokodrykkspulver이었으며, 100g당 가장 높은 가격을 보인 

것은 Instant Natural Powdered Chicory임

전반적으로 1,000g 이상의 대용량 제품들이 가격대가 낮은 경향을 

보였으며 소용량제품의 경우 오히려 가격대가 높은 경향을 보이고 

있음. 이처럼 러시아 현지 제품의 특징을 잘 고려해 프리미엄 전략 

또는 대용량 전략을 수립할 필요가 있음

표 3.3 가격 비교

제품명 용량(g) 가격(루블11))
100g 당 

가격(루블)

Nesquik Nestle 1,000 312.63 31.26

X-tra Chokodrykkspulver 1,000 419.00 41.90

Kissel Russkiy product   220  40.39 42.37

Instant Natural Powdered Chicory    85  82.00 96.47

Doshirak new creamer   500 159.29 31.86

출처 : 러시아 현지 매장, 2016.06

표 3.4 100g당 가격 비교 및 평균가격 도출

11) 1 루블 = 17.90원(외환은행 공시기준, 2016. 06.15)
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3. 포장용기 정보

플라스틱 백 또는 지퍼 백을 포장용기로 사용
러시아 현지 매장을 방문해 조사한 경쟁제품들 중 4개는 플라스틱 

백, 1개는 지퍼 백을 포장용기로 사용하고 있음

치커리나 과실 제품의 경우 포장지에 원 재료를 강조했으며 초코 음료, 

커피 등의 경우 최종적으로 조리된 완제품을 싣는 경우가 많았음

4. 기타

유통기한 평균 576일
경쟁제품의 유통기한은 최소 360일, 최대 720일임. 평균 유통기한은 

576일로 집계됨

표 3.5 패키지 샘플(경쟁제품 분석)

플라스틱 백 지퍼 백

출처 : 러시아 현지 매장, 2016.06

표 3.6 유통기한 비교
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4. 기타

과실음료·차 : 천연 재료 강조
현지 매장을 방문해 조사한 경쟁제품의 과실음료나 차 등의 경우 

천연 재료를 강조하는 경우가 많았음. Kissel Russkiy product 제품은 

레몬, 체리추출물, 카민 등을 첨가했으며 Instant Natural Powdered 

Chicory 제품은 치커리 추출물 100%로 만들어졌음. 이런 천연 재료로 

만들어진 음료들의 가격대는 다른 제품 대비 비교적 더 높은 편임

초코 음료·커피 : 인공 감미료 성분이 많아
한편, 초코 음료나 커피의 경우 앞서 말한 과실 음료나 차 파우더 

제품 대비 인공 감미료 성분이 많은 것으로 조사됨. 초코 음료의 경우 

대부분 유화제나 향신료를 첨가한 경우가 많았음

표 3.7 제품별 원료 비교

제품명 원료 사진

 Nesquik Nestle
설탕, 코코아 파우더, 유화제 레시틴, 

말토덱스트린, 미네랄, ‘크리미 바닐라’ 맛

X-tra Chokodrykkspulver
설탕, 저지방 코코아파우더(15%), 유화제 

E322, 소금, 향신료

Kissel Russkiy product
설탕, 감자전분, 체리주스농축액, 

산화조절제, 레몬산, 천연 체리추출물, 
체리향, 카민 등

Instant Natural Powdered 

Chicory 
치커리 추출물 100%

Doshirak new creamer
옥수수유, 채소유, 당분파우더, 소듐 

카제인

출처 : 러시아 현지 매장, 2016.06
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5. 현지조사 데이터

현지 조사 정보
러시아 현지 유통매장 방문을 통해 조사된 제품의 기본 스펙 및 

판매매장 정보를 다음과 같이 제공함

구분 제품 #1 제품 #2

제
품 
이
미
지

제품 이미지
(앞면)

제품 이미지
(뒷면)

제
품
스
펙

업체명 Nestle Russia Kruger GmbH & Co., KG

제품명  Nesquik Nestle X-tra Chokodrykkspulver

용량(g) 1,000 1,000

100g당 
가격(루블)

31.26 41.90

포장형태 플라스틱 백 플라스틱 백

원료
설탕, 코코아 파우더, 유화제 레시틴, 
말토덱스트린, 미네랄, ‘크리미 바닐라’ 맛

설탕, 저지방 코코아파우더(15%), 유화제 
E322, 소금, 향신료

유통기한(일) 24개월 24개월

취
급
처

판매
확인
매장

Prisma, Auchan, O`Kay Prisma
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5. 현지조사 데이터

구분 제품 #3 제품 #4

제
품 
이
미
지

제품 이미지
(앞면)

제품 이미지
(뒷면)

제
품
스
펙

업체명 JSC Russkiy product SLAVKOFE

제품명 Kissel Russkiy product Instant Natural Powdered Chicory 

용량(g) 220 85

100g당 
가격(루블)

42.37 96.47

포장형태 플라스틱 백 지퍼 백

원료
설탕, 감자전분, 체리주스농축액, 산화조
절제, 레몬산, 천연 체리추출물, 체리향, 
카민 등

치커리 추출물 100%

유통기한(일) 12개월 24개월

취
급
처

판매
확인
매장

Auchan, Prisma Prisma
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5. 현지조사 데이터

구분 제품 #5

제
품 
이
미
지

제품 이미지
(#1)

제품 이미지
(#2)

제
품
스
펙

업체명 Alpha Food Co., Ltd.

제품명 Doshirak new creamer

용량(g) 500

100g당 
가격(루블)

31.86

포장형태 플라스틱 백

원료 옥수수유, 채소유, 당분파우더, 소듐 카제인

유통기한(일) 24개월

판매
확인
매장

Prisma
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Ⅳ. 유통구조 현황

1. 현지 유통구조 map

2. 추천 진출 경로

3. 유통업체 담당자 인터뷰
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1. 현지 유통구조 map

수출기업

수입유통상
O
E
M
납
품

중간도매상

온라인 채널 오프라인 채널

▼ ▼ ▼

온라인 쇼핑몰 슈퍼마켓/
하이퍼마켓

편의점 On-Trade 음료업체

- Ul Mart

- Ozon

- Market Yandex

- Auchan

- DIXY

- O’key

- Vitoria

- Metro

- Magnit

- Spar Express

- Statoil

- 카페, 레스토랑, 

바등을 지칭하는 

용어

- 음료 

제조업체

▶ 최종 소비자 ◀

*출처 : 미국 농무부 ‘Retail Foods Russian Federation(2015)’

유통구조 특징
유통 

점유율

편의점/주유소12)

- 음료의 유통 점유율이 가장 높은 유통채널임 
- 주로 주거 지역 인근에 위치해서 소비자들의 유동률이 높으며 젊은 

소비층의 방문이 높은 점이 특징임 
34.66%

슈퍼마켓/하이퍼마켓13)

- 수입 식품의 구입이 가장 많이 이루어지는 유통 채널임
- 현지 조사 결과, 음료 파우더 매대를 보유하고 있으며 다양한 종류의 

제품을 판매하고 있음
29.99%

On-Trade14)

- 카페 또는 레스토랑 등을 지칭하는 용어로 음료 파우더나 엑기스 
제품의 대표적인 유통채널 중에 하나임

- 보통 중간에 식자재 유통 벤더를 끼고 있는 경우가 많아 바이어 
발굴 시 유의가 필요함

30.82%

기타 일반 
유통업체15)

- 일부 전통 재래식 소매점이 보통 이에 해당됨
- 저가 로컬 제품을 취급하는 비중이 높다는 점을 고려할 때 한국산 

음료 파우더 제품의 수요는 높지 않을 것으로 보임
4.53%

*출처 : Canadean Intelligence(intelligence.canadean.com), 유통 점유율 ‘Soft Drink' 품목 기준임

12) 편의점/주유소(Conveninence Store/Gas Station) : 고객 편의를 위하여 24시간 문을 여는 잡화점을 지칭함

13) 슈퍼마켓/하이퍼마켓(Supermarket/Hypermarket) : 식료품, 일용 잡화, 의료품, 화장품 등의 가정용품을 모두 갖추어 놓고 판매하는 매장

14) On-Trade : 음료/주류 유통에서 쓰이는 용어로 레스토랑, 바, 호텔 등의 유통채널을 의미함. Off-Trade는 소매업체 등에서 거래되는 것을 뜻함
15) 기타 일반 유통업체(Other General Retailer) : 슈퍼마켓. 백화점, 자동판매기, 편의점 등을 제외한 유통채널
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2. 추천 진출 경로

러시아 하이퍼마켓

1. DIXY
   - 매장 수: 2,954개(‘16년)

2. Auchan
   - 매장 수: 43개(‘16년)

 
3. O`Key Mart 
   - 매장 수: 71개(‘16년)

*출처 : 각 마트 홈페이지

ROUTE #1. 슈퍼마켓/하이퍼마켓
수입 음료 취급률 높으며 러시아 국민 방문률 높아
러시아 도시지역을 중심으로 슈퍼마켓과 하이퍼마켓을 비롯한 현대식 

소매점의 비중이 지속적으로 확대되고 있음. 러시아에서 소비자들은 

할인점이나 편의점보다도 슈퍼마켓 또는 하이퍼마켓에서의 수입 농식

품을 구입하는 비중이 큰 편임16). 이처럼 유통채널 비중이 상승세에 

있고 수입 식품 비중이 높다는 점을 고려할 때 음료 파우더가 진출할 수 

있는 주 유통채널이 될 수 있음

현지 매장 조사를 통해 확인한 결과에 따르면 슈퍼마켓 및 하이퍼

마켓은 음료 파우더 제품을 별도의 매대에 두고 판매하고 있었음. 

또한 커피 파우더, 초코 음료 파우더, 과실음료 파우더 뿐만 아니라 

치커리 차, 크바스 등 다양한 종류의 파우더를 유통하고 있음 

ROUTE #2. 레스토랑/카페
전문 식자재 벤더가 차지하는 비율이 더 높아
레스토랑/카페 등으로 진출하는 방안으로 일반적인 음료 파우더 제품이 

많이 고려하는 유통 경로 중에 하나임. 현지 바이어 인터뷰 결과, 레스

토랑이나 카페의 경우 식자재 벤더를 두고 제품을 소싱받는다는 점이 

다른 유통경로와는 큰 차별점인 것으로 조사됨. 또한 최종 수요처인 

카페나 레스토랑에서 어떠한 종류의 음료를 취급하고 선호하는지가 

실질적인 거래성사에 영향을 끼칠 수도 있음으로 사전에 주의를 기울일 

필요가 있음

참고로 러시아 외식 산업은 경기 불황에도 불구하고 계속해서 성장을 

거듭해온 산업 중에 하나임.17)  경기 불황에도 소비자들의 외식은 

꾸준히 이어져왔으며 외국 프랜차이즈 기업들의 적극적인 투자가 전체 

산업에 긍정적인 영향을 끼쳤음

미국 농무성이 발표한 ‘Franchise Restraunts Doing Well Despite 

Slowing Economy’ 따르면 2014년 기준 러시아 내 커피 프랜차이즈

점은 819개가 있으며 캐주얼 레스토랑은 967개가 있는 것으로 집계

되었음

16) 한국농수산식품유통공사, ‘수출시장 신규개척 및 다변화를 위한 심층조사(러시아편)’, 2013
17) 미국 농무성, ‘Franchise Restraunts Doing Well Despite Slowing Economy’, 2015.05.18
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3. 유통업체 담당자 인터뷰

인터뷰 대상 및 일시

음료 및 한국 식품 취급 

바이어 대상 인터뷰 진행

(2016년 6월 7일~6월 11일)

 - 음료 수입유통상

 - 주류 및 음료 도매상

 - 한국 식품 및 음료 유통상

 - 식자재 전문 유통상

대표 유통경로: 슈퍼마켓, 카페
러시아 음료 바이어들을 대상으로 인터뷰를 진행한 결과, 대부분의 

현지 바이어들은 음료 파우더 제품의 추천 유통경로로 슈퍼마켓 또는 

카페를 꼽았음  

Q. 보통 제품을 어디로 납품하고 있는가?

“당사는 주로 레스토랑에 제품을 납품하고 있는 식자재 전문 유통상이다. 

음료 파우더의 경우 카페 체인점에 납품하는 것이 바람직할 것이다. 개

인적으로 매장에서 수요보다 카페에서 수요가 높을 것이라고 생각하기 

때문이다.”

식자재 전문 유통상 Dimarco-trade

Ekaterina 구매담당자와의 인터뷰 中, 2016.06

“당사는 음료파우더를 주로 Metro Cash and Carry, Auchan, Globus 등 

하이퍼마켓, 레스토랑, 슈퍼마켓에 납품하고 있다. 한국업체가 러시아 

시장에 진출한다면 슈퍼마켓을 공략하라고 추천하고 싶다.”

한국 식음료 수입유통업체 East Foods

Mikhail과의 인터뷰 中, 2016.06

“당사는 주로 하이퍼마켓, 슈퍼마켓, 카페 등에 제품을 직접 납품하고 

있다. 또한 자동판매기업자에게도 일부 납품하고 있다.”

커피 및 음료 유통업체 Smolvending

  Aleksey Aleksandrovich와의 인터뷰 中, 2016.06



Ⅴ. 통관 및 검역 정보

1. 통관 및 검역 절차 

2. HS CODE 및 관세율

3. 제출 서류
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통관 및 검역 정보 OVERVIEW

STEP #1. 

서류 준비
▼

STEP #2. 

수입 신고
▼

STEP #3. 

러시아 세관 심사통관 심사 
▼

STEP #4. 러시아 보건부 위생 및 
전염병 검사국위생 검역심사

▼
STEP #5. 

관세 납부
▼

STEP #6.

화물 반출 및 국내 유통

 
  수출절차별 유의사항 

수출절차 유의사항 

서류 준비
- 러시아어로만 된 통관 서류가 인정됨

- 서류상의 경미한 실수도 해당 세관의 엄격한 해석과 규제로 직결되므로 유의

수입신고
- 통관 담당자의 영향력이 상당해, 통관 장소마다 집행방식에 차이가 큼

- 물품단가를 저가 신고할 경우 심각한 제재를 받을 수 있으므로 유의 필요

통관심사 

- 화물 검사비율이 높은 편이며 수입 초기 제품에 대해서는 전수검사가 빈번

하게 이루어짐

- 랜덤 방식의 표본 추출검사방식을 적용해 예측하기 어려운 편임

관세납부 - 예치증서 또는 Customs Card를 통해 이루어짐

물품반출 

및 환급

- 관세위원회의 최종 서류 심사 필요

- 보관료가 비싼 편으로 통관 지연시 부대비용 발생 가능성 있음

출처 : 관세청(www.customs.go.kr), 한국무역협회(kita.net)

 

  



- 33 -

관세 및 세금 OVERVIEW

 2016년 러시아 음료 파우더 관세율 정보

 

HS CODE 품명 관세율

1904.10
곡물이나 곡물가공품을 팽창시키거나 볶아서 얻은 

조제 식료품
-

1904.10.9000 - 기타 13.3%

2104
수프ㆍ브로드(broth)와 수프ㆍ브로드(broth)용 조제품, 

균질화한 혼합 조제 식료품
-

2104.10.0000 - 수프와 그 조제품 14.0%

2106.90 기타 조제식료품 -

2106.90.9089 -기타 13.5%

 

 

 러시아 증치세(부가가치세) 정보

러시아에서 식음료 제품의 경우 공통적으로 증치세 10%가 부과됨 

 TIP_제품 관세율 확인법

관세율을 확인하는 방법에는 관세청 ‘세계HS정보시스템’을 확인하거나, FTA 세율의 경우 한국무역

협회 ‘통합무역정보서비스(www.tradenavi.or.kr)’의 ‘FTA/관세’ 메뉴를 활용하여 관세율을 조회할 수 

있음. 러시아 사이트의 경우 러시아 관세청의 관세율 조회 서비스를 통해 조회가 가능함

분류 사이트명 URL

관세율 

세계HS정보시스템 www.customs.go.kr/kcshome/wtm_index.po

트레이드 내비 www.tradenavi.or.kr 

러시아 관세청 www.russian-customs-tariff.com

보다 더 정확한 품목별 HS코드 및 관세율 정보 취득을 위해서는 한국무역협회 ‘트레이드 콜센터’ 

혹은 ‘ FTA콜센터’ 의 관세사 상담서비스를 이용하거나, 전문 관세사무소를 통해 상담을 받도록 함

분류 사이트명 전화번호

관세율 
트레이드 콜센터 ☎ 1566-5114

FTA 콜센터 ☎ 1380
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 1. 통관 및 검역 절차

    

STEP #1. 서류 준비
러시아로 식품을 수입 신고할 때 요구되는 제반 서류들을 준비해야 함. 

러시아 식품 수출에 있어서 필요한 서류로는 선하증권(또는 항공화물운

송장), 상업 송장, 세관 수입 신고서, 구매 확인서, 신용장개설통지서, 

출하통지서, 국가표준규격 확인 및 인증서, 창고인도서류, 매매 계약서 

등이 있음

러시아어로만 된 통관 서류가 인정되며 서류 상의 경미한 실수도 

해당 세관의 엄격한 해석과 규제로 직결되므로 유의가 필요함

STEP #2. 수입 신고
러시아로 들어오는 모든 수입물품들은 반드시 수입 신고를 거쳐야 

되며 최종 화물반출이 이루어지기까지 보세창고에 보관됨. 보세창고 

보관기간은 최장 2개월이며, 같은 기간 동안 통관 절차가 완료되지 

않을 시에는 수수료가 부과됨. 수입물품은 입항한 이후 15일 이내에 

관할 세관에 수입 신고를 진행해야 함

러시아의 수입 신고는 관세사(Customer Agent) 자격을 갖추고 있는 

러시아의 화주 또는 관세사에 의해 신고하도록 규정되어 있음. 보통 

관세사들은 민영화된 구소련의 통관부처 퇴직 공무원들이 구성하고 

있음. 수입신고인은 반드시 세관에 사전 등록되어 있어야만 하며, 수입 

신고시 반드시 회사등록번호 및 거래은행구좌 등이 기재되어야만 함

참고로 러시아는 2012년부터 전자 신고를 사용할 경우 통관수수료

(Customs Processing Fee)를 최대 25%까지 감면하는 제도가 실시하고 

있음.18) 온라인으로 수입신고서를 접수하고 서면으로 수입신고서류를 

제출할 시에도 통관수수료의 감면이 가능함 

러시아 통관 서류

- 선하증권(또는 항공화물운송장)

- 상업 송장

- 세관 수입 신고서

- 창고인도서류

- 구매 확인서

- 신용장개설통지서

- 출하통지서

- 국가표준규격 확인 및 인증서

- 매매 계약서

출처 : 한국무역협회(www.kita.net)

18) Legal500, ‘THE RATES OF CUSTOMS CHARGES ARE REDUCED BY 25% WHEN CUSTOMS DECLARATIONS ARE FILED 
ELECTRONICALLY’ , 2013.01
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 1. 통관 및 검역 절차

STEP #3. 통관 심사 
수입 신고 이후, 담당 세관들의 물품 및 서류 검사가 진행됨. 현재 

러시아에는 권역별로 13개의 지방세관 하에 약 150여개의 관할 세관이 

있고 약 700여개의 분소가 있는 것으로 알려져 있음

러시아 전반적인 통관구조는 통관일수 지연, 전산시스템 미구축, 일률적

이지 못한 통관관행, 높은 보세 창고료로 많은 수출업체들에게 있어 애로

사항으로 작용되고 있음

첫 수입화물의 경우 대개 화물 검사(Cargo Inspection)이 진행되며 

검사 비용이 발생하고 2일 이상이 추가로 소요됨. 다른 국가 대비 

상대적으로 화물 검사비율이 높기 때문에 정확한 내역을 서류에 

기입할 필요가 있음

화물의 검사 속도가 비교적 늦고 검사 시 제품이 파손되거나 분실될 

우려가 있어 유의가 필요함. 또한 랜덤 방식의 표본 추출 검사 방식을 

적용하기 때문에 통관상의 예측 가능성이 저하된다는 한계점도 존재함

한편, 과거에 음료 파우더를 취급해본 경험이 있는 러시아 바이어들은 

수입하는 데에 있어 큰 어려움은 없었다고 전함

표 5.1 해외통관 애로사항 문의처

기관 연락처 

관세청 해외 통관 지원센터 - 전화 : 042-472-2197

주러시아모스크바한국대사관 - 전화 : +7 495 783-27-27

주러시아블라디보스토크한국총영사관 - 전화 : +7 423 240-2222

러시아 세관 - 전화 : +7 499 449-7771

Interview Info

음료 파우더 수입 통관 크게 어렵지 않아
“당사는 음료 파우더를 수입한 적이 있었으며 그때 당시 통관을 하는 데에 있어 별도의 애로사항은 
없었다.”

-음료 취급 유통업체 Korshop社 
구매담당자와의 인터뷰 中, 2016년 6월
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 1. 통관 및 검역 절차

STEP #4. 위생 검역 심사
러시아의 식품 위생 검역은 러시아 보건부 산하기관인 위생 및 전염병 

검사국에서 담당하고 있으며 크게 ‘식품검사 신청서 제출→서류 검사

→식품 위생검사→검사증명서 발급→통관 승인 또는 반송 및 폐기’에 

걸쳐 위생 검역 심사를 실시함

위생 검역 심사 중 러시아 국가표준위원회(GOSSTANDART)가 식품의 

안정성에 대해 검역을 실시함. 이 검역시험을 위해서는 일반적으로 

5kg의 샘플이 필요하며 5일에서 7일 정도가 소요됨

국가 표준위원회가 실시한 안정인증서에 맞추어 러시아 표준규격인

증인 TRCU인 최종적으로 적용되며 상기의 안정성 검사 및 TRCU 

인증 취득 시 러시아 보건부 위생 및 전염병 검사국에서는 검사증명

서를 발급하고 러시아 세관에 통보함

표 5.2 러시아 위생검역 세부절차

위생 및 전염병 

검사국식품검사 신청서 제출

서류 검사

식품 위생검사

검사증명서 발급

적합한 경우  부적합한 경우

통관 조치 반송 또는 폐기

출처 : 한국농수산식품유통공사, ‘주요국 수출현안 모니터링- 러시아’, 2014.04.29
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2. HS CODE 및 관세율 

음료 파우더 제품, 13.3~14.0% 관세 부과
실제 HS CODE를 확인하는 방법에는 한국관세무역연구에서 발간한

‘관세율표/관세율표해설서/HS 품목별 수출입통관편람’을 통하거나 

관세청 UNI-PASS 홈페이지 ‘품목분류정보’를 검색하거나 관세청

‘세계HS정보시스템’을 활용하는 법 등이 있음

음료 파우더 제품은 그 종류나 성분에 따라 HS CODE 분류가 매우 

상이함. HS CODE 1904.10.9000, 2104.10.0000, 2106.90.9089가 모두 

음료 파우더류 제품에 해당됨

러시아에서의 수입관세는 CIF Value*수입관세율에 의해 결정됨. 기타 

체결된 협정이 없을 경우 기본세율이 적용되며, 이 경우 HS CODE 

19041.10.9000은 13.3%, HS CODE 2202.90.9100은 14.0%, HS CODE 

2202.90.9900은 13.5%의 관세를 부과받음

관세 외 러시아 내 적용되는 기타 세금으로 식료품 제품은 일괄적

으로 10%의 부가가치세가 적용되고 있음. 하지만 올해 5월, 러시아 

내 원유보유량이 감소함에 따라 부가가치세를 20%로 인상할 것이

라는 전망도 나오고 있어 유의할 필요가 있음19)

표 5.3 러시아 음료 파우더 제품 HS CODE 분류 및 관세

HS CODE 품명 관세율

1904.10 곡물이나 곡물가공품을 팽창시키거나 볶아서 얻은 조제식료품 N/A

1904.10.9000 기타 13.3%

2104 수프ㆍ브로드(broth)와 수프ㆍ브로드(broth)용 조제품, 균질화한 혼합 조제 식료품 N/A

2202.90.9100 - 수프와 그 조제품 14.0%

2106.90 기타 조제식료품 N/A

2202.90.9900 - 기타 13.5%

출처 : 한국 관세청(www.customs.go.kr), 러시아 수출무역정보(www.rusimpex.ru)

19) Wall Street Journal, ‘As Oil Reserves Dwindle, Russia Weighs Tax Increases to Fill Budget Gaps’, 2016.05.15
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3. 제출서류 

선하증권(B/L: Bill of Lading)
 : 선주가 화주로부터 의뢰받은 운송화물을 적재한 것을 증명하고, 이것을 도착항에서 일정 조건 

하에 수하인이나 그 지시인에게 인도할 것을 약정한 유가증권
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3. 제출서류 

상업송장(C/I: Commercial Invoice)
 : 무역거래 시, 계약이행에 대한 사실을 증명하는 문서로 수출업자에게는 대금 청구서로서의 

역할을 하기도 함
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3. 제출서류 

세관 수입 신고서(CID: Customs Import Declaration)
 : 수입한 물품을 신고하기 위한 문서로 수입업자가 작성하여 제출함
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3. 제출서류 

포장명세서(Packaging List)
 : 포장 속에 들어있는 상품의 목록을 기술한 서류로 수출업자가 수입업자 앞으로 작성함



Ⅵ. 라벨링 정보

1. 라벨 표기사항

2. 라벨링 예시
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라벨링 정보 OVERVIEW

  음료 라벨링 필수 표기사항
    

▶

출처 : 러시아 대형유통업체, 2016.06 출처 : 러시아 국가표준위원회(www.gosstandart.gov.by) 

  음료 라벨링 표기사항 주요 정보 

기본 사항 영양성분 표시

- 제품 유형 및 제품명

- 제조업체의 법적 주소

- 제품 중량, 성분 함량

- 제품 영양성분

- 부작용 경고문

- 유통기한(Shelf Life)

- 제품 보관방법

- TR CU Mark

- 제품 내 기본 미네랄 및 비타민을 함량 표기 없이 나열할 

수 있음

- 일일권장섭취량을 하기의 기준에 맞춰 표기해야 함

 · 일일권장량 2% 이상 시 표기 : 단백질, 지방, 탄수화물, 

칼로리(100g당)

 · 일일권장량 5% 이상 시 표기 : 미네랄, 비타민(100g당)
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1. 라벨 표기사항

러시아어로 제작된 라벨 필수
현재 러시아는 국가표준위원회(GROSSTANDART)의 상품표기법(GOST R 

51074-97)에 의해 라벨링을 규정하고 있으며 모든 라벨은 반드시 러시아

어로 표기하도록 되어 있음. 기본적으로 제품 유형 및 제품명, 제조업체

의 법적 주소, 제품 중량 및 성분함량, 제품 영양성분, 부작용 경고문, 

유통기한, 제품 보관방법, TR CU Mark가 라벨링으로 표기되어야 함

러시아 바이어, “성분 표시가 중요해”
대부분의 러시아 바이어들은 음료 라벨링에 있어서 성분을 표시하는 것이 

중요하다고 언급함. GOST R 51074-97에 따르면, 음료 내 기본 미네랄 및 

비타민을 함량 표기없이 나열하는 것이 가능함

표 6.1 러시아 음료 라벨 표기 주요 사항

<기본사항>

- 제품 유형 및 제품명

- 제조업체의 법적 주소

- 제품 중량, 성분 함량

- 제품 영양성분

- 부작용 경고문

- 유통기한(Shelf Life)

- 제품 보관방법

- TR CU Mark

<영양성분 표시.>

- 제품 내 기본 미네랄 및 비타민을 함량 표기 없이 나열할 

수 있음

- 일일권장섭취량을 하기의 기준에 맞춰 표기해야 함

 · 일일권장량 2% 이상 시 표기 : 단백질, 지방, 탄수화물, 

칼로리(100g당)

 · 일일권장량 5% 이상 시 표기 : 미네랄, 비타민(100g당)

출처 : 러시아 국가표준위원회(www.gosstandart.gov.by)

Interview Info

음료 라벨링, 제품 성분 표기가 중요

“라벨링은 반드시 러시아어로 표기되어야 하며 인증 마크를 부착해야 한다. 라벨링에 필수적으로 

작성되야 할 문구는 제조일자, 유통기한, 제품 구성, 주의사항, 제조업체명, 유통업체명이다.”

-음료 전문 유통업체 Dimarco-Trades社
 구매담당자 Ekaterina 인터뷰 中, 2016년 6월

“제품의 성분을 강조하는 것이 중요하다.”

-음료 취급 유통업체 Korshop社 
구매담당자와의 인터뷰 中, 2016년 6월



 2. 라벨링 예시

출처 : 러시아 대형유통매장, 2016.06
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