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Ⅰ 시장통계  

 1. 글로벌 HS CODE 1212.21 품목 수입추이

 2. 인도네시아 HS CODE 1212.21.9000 품목 수입추이

 3. 인도네시아 Ethnic Snacks 시장규모

 4. 인도네시아 Ethnic Snacks 시장전망

 5. 인도네시아 Other Savory Snacks 시장 기업별 점유율

 6. 인도네시아 Other Savory Snacks 소비연령대
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1. STATISTIC ANALYSIS - 글로벌 HS CODE 1212.21 품목 수입추이

KEY INFO

주요 수입국 별 핵심지표

HS CODE 1212.21 적용

수입규모가 가장 큰 국가

- 중국(180,190,469 달러)

성장률이 가장 높은 국가

- 대만(865.91%)

성장률이 가장 저조한 국가

- 미국(-1.36%)

“2014년 인도네시아

식용 해조류 순위 세계 30위 규모”

☐ 인도네시아의 HS CODE 분류체계 내 조미김은 따로 분류되어 있

지 않아 가장 근접한 「1212.21.9000」으로 선정하였음

< 조미김 HS CODE 정보 >

한국
1212

로커스트콩(locust bean)ㆍ해초류와 그 밖의 조류
(藻類)ㆍ사탕무와 사탕수수(신선한 것ㆍ냉장이나 
냉동한 것ㆍ건조한 것으로서 잘게 부수었는지에 
상관없다), 주로 식용에 적합한 과실의 핵(核)과 그 
밖의 식물성 생산품[볶지 않은 시코리엄 인티부스 
새티범(Cichorium intybus sativum) 변종의 치커리
(chicory) 뿌리를 포함한다]으로서 따로 분류되지 
않은 것

1212.21.10 김

인도네시아
1212.21 식용에 적합한 해초류와 기타 조류
1212.21.9000 기타

출처 : 세계 HS 정보시스템(www.customs.go.kr)

☐ 2014년 글로벌 HS CODE 1212.21 품목1)의 총 수입액은 8억 

6,348만 8,559 달러로 전년 대비 14.95% 증가하였으며, 주요 수입

국에는 중국, 일본, 미국, 대만, 태국 등이 있음

 - 최대 수입국은 중국으로, 2014년 1억 8,019만 469 달러를 수입하

였으며 이는 전년 대비 32.85% 증가한 수치임

 - 인도네시아는 2014년 전년 대비 10% 감소한 124만 4,126 달러를 

수입하며 글로벌 수입 추이 30위를 기록하였음

< HS CODE 1212.21 수입추이 >     (단위 : 달러, %)

국가 2012 2013 2014
2014/2013 
증감률

글로벌 683,938,306 751,165,070 863,488,559 14.95
1 중국 77,271,059 135,634,841 180,190,469 32.85
2 일본 211,155,374 177,688,321 179,062,475 0.77
3 미국 51,028,242 61,497,265 60,662,233 -1.36
4 대만 0 4,477,838 43,251,817 865.91
5 태국 15,417,418 25,900,952 36,333,953 40.28
30 인도네시아 1,301,486 1,382,304 1,244,126 -10

출처 :  Global Trade Atlas(www.gtis.com/gta)

1) 국가별로 HS CODE가 일곱 번째 자리부터 상이하기 때문에, 글로벌 수입 통계는 같은 품목의 상위 범주인 HS CODE 1212.21
으로 조사함
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2. STATISTIC ANALYSIS – 인도네시아 HS CODE 1212.21.9000 품목 수입추이

KEY INFO

주요 수입국 별 핵심지표

HS CODE 1212.21.9000 적용

수입규모가 가장 큰 국가

- 한국(804,771 달러)

성장률이 가장 높은 국가

- 태국(143.87%)

성장률이 가장 저조한 국가

- 대만(-48.79%)

“인도네시아 HS CODE 1212.21.9000 수입시장, 

한국 1위”

☐ 2014년 인도네시아의 HS CODE 1212.21.90002)의 총 수입액

은 114만 7,461 달러로 전년 대비 13.13% 감소하였으며, 주요 

수입국에는 한국, 태국, 대만, 중국, 캐나다 등이 있음

 - 인도네시아의 최대 수입상대국은 한국으로, 2014년 80만 4,771 

달러를 수입하였으며 이는 전년 대비 21.06% 감소한 수치임

< 인도네시아 HS CODE 1212.21.9000 수입추이 >
(단위 : 달러, %)

국가 2012 2013 2014
2014/2013 

증감률

글로벌 1,300,332 1,320,845 1,147,461 -13.13

1 한국 843,663 1,019,534 804,771 -21.06

2 태국 33,487 68,775 167,719 143.87

3 대만 48,207 127,847 65,475 -48.79

4 중국 78,316 0 37,500 0.00

5 캐나다 0 0 24.784 0.00

< 인도네시아 HS CODE 1212.21.9000 한국산 수입 추이 >
(단위 : 달러)

출처 : Global Trade Atlas(www.gtis.com/gta)

2) 조미김이 인도네시아 HS CODE 분류체계 내에서 특별히 분류되어 있지 않아, 근접한 수치의 통계 조사를 위해 ‘식용 해초류’ 
범위의 1212.21.9000를 사용함
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3. STATISTICS ANALYSIS – 인도네시아 Ethnic Snacks 시장규모

KEY INFO

2014년 동남아시아 4개
국 Ethnic Snacks 시장

규모

(단위 : 백만 달러)

국가 규모

1 인도네시아 522.6

2 베트남 40.81

3 태국 19.77

4 필리핀 6.26

출처 : Data Monitor

“안정적인 성장세를 보이는

인도네시아 Ethnic Snacks 시장”

□ 글로벌 리서치 기관 데이터모니터에 따르면, 2014년 인도네시아의 

Ethnic Snacks3) 시장규모는 5억 2,260만 달러로 4년 전에 비해 

15.55% 증가한 수치를 기록함

 - 인도네시아의 Ethnic Snacks 시장규모는 꾸준한 성장세를 보이고 

있으며, 연평균 성장률은 4.94%로 나타남

 - 전년 대비 가장 높은 성장률을 보인 해는 2012년이며, 2011년 대비 

5.31% 성장한 양상을 띰

□ 인도네시아는 인근 동남아시아 4개 국가 중 가장 큰 Ethnic 

Snacks 시장규모를 나타내고 있으며, 이는 4위를 기록한 필리핀에 

비해 83배 이상 큰 규모임

< 인도네시아 Ethnic Snacks 시장규모 및 성장률 >
(단위 : 백만 달러, %)

2011 2012 2013 2014
전체

성장률

연평균

성장률
시장규모 452.26 476.27 499.0 522.6 15.55% 4.94%

(단위 : 백만 달러)

출처 : Data Monitor(www.datamonitor.com)

3) Ethnic Snacks : 이국적인 느낌의 전통스낵을 일컫는 말로, 조미김 시장조사를 위해 이 분류에 배치함
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4. STATISTICS ANALYSIS – 인도네시아 Ethnic Snacks 시장전망

KEY INFO

2015년~2019년 동남아
시아 4개국 Ethnic Snacks 

시장규모 연평균 성장률 

전망

(단위 : %)

국가 성장률

1 인도네시아 4.21

2 베트남 3.08

3 태국 2.65

4 필리핀 4.39

출처 : Data Monitor

“인도네시아 Ethnic Snacks 시장,

2019년까지 성장세 이어갈 것”

□ 데이터모니터에 따르면, 2015년 인도네시아의 Ethnic Snacks 시장규모

는 5억 4,694만 달러에 이를 것으로 전망됨4)

 - 인도네시아의 Ethnic Snacks 시장규모는 4년 후인 2019년에는 2015

년도보다 17.92% 증가한 6억 4,496만 달러에 달할 것으로 보임

□ 인도네시아의 Ethnic Snacks 시장규모는 지속적인 성장세가 예상되고, 

향후 4.21%의 연평균 성장률을 보일 것으로 전망됨

 - 인도네시아의 연평균 성장률 전망치는 동남아시아 4개국 중 가장 높

은 수치를 나타내고 있음

 - 4개국 중 가장 낮은 연평균 성장률 전망치를 기록한 국가는 2.65%를 

나타낸 태국으로 집계됨

< 인도네시아 Ethnic Snacks 시장전망 및 성장률 > 

 (단위 : 백만 달러, %)

2015 2016 2017 2018 2019
전체

성장률

연평균

성장률
시장규모 546.94 571.03 595.3 620.1 644.96 17.92% 4.21%

 (단위 : 백만 달러)

출처 : Data Monitor(www.datamonitor.com)

4) 2015년의 수치부터 전망치임
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5. STATISTICS ANALYSIS – 인도네시아 Other Savory Snacks 시장 기업별 점유율

KEY INFO

Other Savory Snacks

풍미가 있고 짭짤한 맛

의 스낵(Savory Snacks) 

중 Ethnic Snacks, Meat 

Snacks, Pretzels를 포 함

하 는  개 념 으 로 , 이에 

조 미 김 이  속한다고 

판단해 조사를 진행함

“H.J. Heinz company社,

인도네시아 Other Savory Snacks 시장 점유율 1위” 

□ 데이터모니터에 따르면, 2014년 인도네시아 Other Savory Snacks 

시장에서 가장 높은 점유율을 차지하고 있는 기업은 H.J. Heinz 

Company社로 집계됨

 - H.J. Heinz Company社는 1869년 설립된 미국의 종합 식품 회사로, 

가장 유명한 케첩 외에도 각종 냉동·가공식품을 생산하여 현재 100개 

이상의 브랜드를 보유하고 있음

 - 2014년 기준 인도네시아 Other Savory Snacks 시장 점유율 2위

는 33.39%를 차지한 Monde社, 3위는 8.94%를 차지한 기타 기업

들로 파악됨

< 인도네시아 Other Savory Snacks 시장 기업별 점유율 >
(단위 : %)

기업명 2011 2012 2013 2014

총계 100 100 100 100

H.J. Heinz Company 49.86 50.44 51.02 51.59

Monde 33.18 33.25 33.32 33.39

Other 10.93 10.26 9.60 8.94

PT Indofood Sukses Makmur Tbk 6.03 6.05 6.06 6.07

< 2014년 인도네시아 Other Savory Snacks 시장 기업별 점유율 그래프 >

출처 : Data Monitor(www.datamonitor.com)
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6. STATISTICS ANALYSIS – 인도네시아 Other Savory Snacks 소비연령대

KEY INFO

인도네시아 인구 피라미드

2015년 기준 인도네시

아 인구는 약 2억 5,570만 

8,000명이며, 15 ~ 24세 사

이의 연령층이 약 16.9%를 

차지하고 있는 구조를 확인

할 수 있음

 

   출처 : Population Pyramid

“청년층을 중심으로 Other Savory Snacks 섭취”

□ 데이터모니터에 따르면, 2012년5) 인도네시아 Other Savory 

Snacks 소비시장에서 가장 높은 점유율을 차지하고 있는 연령대는 

15 ~ 24세로 파악됨

 - 인도네시아 Other Savory Snacks 소비시장에서 2위의 점유율을 

보이는 연령대는 25세 ~ 34세로 나타났으며, 가장 낮은 점유율을 보이

는 연령대는 55세 이상의 연령층으로 나타남

 < 인도네시아 Other Savory Snacks 연령별 소비 점유율 > 
 (단위 : %)

소비 연령대 2011 2012

15 ~ 24세 26.29 26.22

25 ~ 34세 25.20 25.27

14세 이하 18.09 18.01

35 ~ 44세 16.00 15.99

45 ~ 54세 9.28 9.32

55세 이상 5.14 5.19

< 2012년 인도네시아 Other Savory Snacks 연령별 소비 점유율 그래프 >

 출처 : Data Monitor(www.datamonitor.com)

5) 데이터 사이트 내 가장 최신 수치인용



Ⅱ 시장트렌드 

 1. 한눈에 보는 인도네시아 조미김 시장트렌드

 2. 인도네시아 조미김 시장 이슈

�
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1. MARKET TREND - 한눈에 보는 인도네시아 조미김 시장트렌드

KEY NEWS 1

ü 인도네시아 경제가 성장하면서 식비에 대한 지출이 늘어남에 따라 식품시장 규모가 

현저하게 커지고 있음

ü 우리나라의 인도네시아 대상 수산물 수출은 대부분 비식용 중심 수출 구조이나 조제김 

수출액이 1,700만 달러를 달성해 식용 수산물 수출품 중 1위를 기록함

KEY NEWS 2
ü 인도네시아는 단일 국가로는 가장 많은 무슬림 인구를 보유한 나라로, 그 특성상 육류보다는 

수산물에 대한 선호도 및 소비가 많은 편임

KEY NEWS 3
ü Thomson Reuters의 조사에 따르면 인도네시아의 할랄 식품 시장 규모는 2012년, 

2013년 모두 1위를 차지하며 세계 최대 규모의 할랄 식품 시장을 보유한 국가인 것으로 

나타남

KEY NEWS 4

ü 무슬림을 대상으로 한 우리나라의 식품류 할랄인증은 일부 기업을 중심으로 430여

개 품목에 이르나, 수산식품의 경우 극히 일부분에 그치고 있음

ü 인도네시아의 경우 할랄인증 제도를 의무사항으로 전환할 계획이므로 적극적인 할랄

인증의 도입이 필요할 것으로 예상됨

KEY NEWS 5
ü 인도네시아 내 한국식품은 주로 대형 유통매장 및 특수 소매상 등을 통하여 유통되고 있음

ü 인도네시아인들은 조미김을 밥과 함께 곁들여 먹기도 하고 간식으로 즐기기도 하기 

때문에 인도네시아 조미김 시장의 다양한 가능성이 전망되고 있음

Marketing  
Point 1

ü 포장 및 품질을 업그레이드 한 프리미엄 제품의 개발이 필요하고, 제품의 가격과 형태, 맛, 

소비자층 등을 더욱 세분화하여 적극적인 마케팅을 펼칠 필요가 있음

Marketing 
Point 2

ü 현지의 할랄인증(MUI) 정책 변화에 미리 대비하여 제품의 대중화를 노려볼 것을 추천함
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2. MARKET TREND - 인도네시아 조미김 시장 이슈

KEY INFO

인도네시아 수산물 수출 

식용 수산물

조제김이 13.4%를 차지해 전

체 식용 수산물 수출 규모 중 

1위이며 이외에 왕게(냉동), 

오징어(냉동), 고등어(냉동)등

의 수출이 증가하고 있음

“인도네시아 수산물 시장 주요 현황”

☐ 인도네시아 경제가 성장하면서 식비에 대한 지출이 늘어남에 따라 

식품 시장 규모가 현저하게 커지고 있음

 - 인도네시아의 1인당 GDP는 2000년에 807달러, 2003년에 

1,000달러를 넘어 2015년에는 3,511달러에 달하며 개도국 

그룹을 완전히 벗어남

 - 인도네시아의 인구는 약 2억 5,360만 명으로 중국, 인도, 미국에 

이어 세계 4위를 기록하고 있어, 농수산유통공사에 의하면 인도네

시아의 경제 성장이 현재와 같은 수치를 유지할 시 2020년 그 

식품시장 규모는 1,925조 루피아(167조원)에, 2030년에는 3,382

조 루피아(204조원)에 이른다고 전망됨

< 인도네시아 식료품 시장규모 >

구분 (단위) 2009 2020 2030

1인 1개월 식비 (루피아) 217,720 637,488 1,038,401

인구 (100만 명) 231.5 251.6 271.5

시장규모 (조 루피아) 604.8 1,925.1 3,382.9

시장규모 (조 원) 53 167 294

출처 : Badan Pusat Statistik(인도네시아 중앙통계국)

☐ 인도네시아를 대상으로 한 우리나라의 수산물 수출은 대부분 비식용 

중심 수출 구조이나 조제김, 왕게(냉동), 오징어(냉동), 고등어

(냉동)등의 수출이 증가하고 있음

 - 최근 3년 평균 기준으로 비식용 수산물인 수생동물은 분·조분·

펠리트와 어류의 분·조분·펠리트 수출액이 6,500만 달러로 

인도네시아 전체 수산물 수출액의 50% 이상을 차지함

 - 식용 수산물 중에서는 조제김 수출액이 1,700만 달러로 전체 수출액

의 13.4%를 차지해 가장 많으며 최근 지속적으로 증가하는 추세임
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인도네시아는 전체 국민의 87%

가 무슬림인 세계 최대의 할랄 

시장 국가로 수산물에 대한 선

호도 및 소비가 많은 편임

“세계 최대 할랄 시장 인도네시아, 수산물 제품의 높은 전망”

☐ 무슬림 인구는 높은 출산율 등으로 인해 향후 20년간 약 35% 

증가하여 2030년에는 22억 명에 이를 것으로 전망됨

 - 빠른 속도로 증가하고 있는 무슬림 인구수는 할랄 소비시장 확대로 직결됨

 - 할랄은 무슬림 생활 전반에 작용하고 있는 종교문화이자 생활양식으로, 

소비행태에 결정적인 영향을 미치고 있음

 - 인도네시아는 세계 무슬림 인구 상위 3개국 이내에 드는 세계 

최대 규모의 할랄 시장 국가임

< 무슬림 인구 상위 3개국 비교 > 
 (단위 : 백만명, %)

연번
2011 2012

국가 무슬림인구수 국가 무슬림인구수

1 인도네시아 204.8 인도 255.3

2 파키스탄 178.1 인도네시아 218.68

3 인도 177.3 파키스탄 183.64

출처 : 1) www.pewforum.org/2011/01/27/the-future-of-the-global-muslim-population

출처 : 2) www.muslimpopulation.com

☐ 금융정보 업체인 Thomson Reuters에 따르면 2013년 전 세계 

할랄 식품 시장은 전년대비 10.8% 증가한 1조 2,920억 달러 시장 

규모를 달성하였음

 - 향후 지속적인 성장으로 2019년에는 2조 5,390억 달러 규모에 

이룰 것으로 전망됨

 - 전 세계 무슬림 소비자들이‘식품 및 라이프스타일’에 지출하는 

비용은 연 평균 10.8%씩 증가하고 있는 것으로 파악됨 

 - 할랄 식품 시장의 계속된 성장으로 인해 글로벌 식품 시장에서 

차지하는 비중이 2012년 기준 16.6%, 2013년 17.7%, 2019년 

21.2%(예상치)로 점차 높아지고 있음

 - 국가별로는 1위가 인도네시아로 1,904억 달러이며, 그 뒤를 이어 

터키 1,685억 달러, 파키스탄 1,084억 달러 순으로 나타남
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Thomson Reuters의 조사에 

따르면 인도네시아의 할랄 식

품 시장 규모는 2012년, 2013

년 모두 1위를 차지하며 세계 

최대 규모의 할랄 식품 시장

을 보유한 국가임을 보여줌

< 국가별 할랄 식품 시장 규모 > 
 (단위 : 10억 달러)

연번
2012 2013

국가 시장규모 국가 시장규모

1 인도네시아 197 인도네시아 190

2 터키 100 터키 169

3 파키스탄 93 파키스탄 108

출처 : Thomson Reuters, 2015, State of the Global Islamic Economy 2013, 2014-2015

☐ 주요 무슬림 국가 중 인도네시아, 이집트, 아랍에미리트, 말레이시아의 

경우 1인당 연간 수산물 공급량이 세계 평균보다 높은 수준임

 - 인도네시아, 이집트, 방글라데시, 이란은 세계 평균보다 높은 수산물 

공급 증가율을 기록함

< 동남아시아 주요 무슬림 국가의 수산물 소비 동향 > 

구분
총공급량(천톤) 1인당연간공급량(kg)

2000년 2011년
연평균

증가율(%)
2000년 2011년

연평균

증가율(%)

인도네시아 4,311 6,945 4.4 20.6 28.5 3.0

말레이시아 1,474 1,673 1.2 62.9 58.2 -0.7

출처 : FAO, Food Balance Sheet, 각 연도(2015년 5월 15일 기준)

☐ 한국의 온라인매체 한국농어민신문에 따르면, 인도네시아는 단일

국가로는 가장 많은 무슬림인구(인구 전체의 87%, 약 2억 

1,800만 명)를 보유한 나라로 수산물 소비가 많음

 - 무슬림 특성상 육류보다는 수산물에 대한 선호도 및 소비가 많은 

편임. 또한 매년 수산물 소비량이 꾸준히 늘어나면서 자국산 외에도 

호주와 중국, 말레이시아, 한국 등지에서 수산물 수입을 확대하는 

추세임

 - 현지에서 우리나라의 수산물은 유럽·일본 못지않은 높은 수준의 

안전성을 확보한 것으로 평가받고 있으며, 최근에는 한류 영향으로 

긍정적인 이미지가 형성되고 있음

 - 그러나 비식용 수산물 수출 비중이 절반 이상을 넘고, 조미김·냉동 

수산물 등 식용 수산물은 다른 수입산에 비해 다소 가격대가 높아 

주로 교민마켓 및 일부 대형마트 위주로만 공급되고 있는 실정임
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무슬림을 대상으로 한 우리

나라의 식품류 할랄인증은 일부 

기업을 중심으로 430여개 

품목에 이르나, 수산식품의 

경우 극히 일부분에 그치고 있음

 - 현재 국내의 6개 회사가 

조미김 부문 할랄인증을 

확보한 상태이며, 그 중 

단 한 개 업체만이 인도

네시아 MUI 할랄 인증을 

획득한 것으로 나타남

☐ 무슬림을 대상으로 한 우리나라의 식품류 할랄 인증은 일부 기업을 

중심으로 430여개 품목에 이르나, 수산식품의 경우 극히 일부분에 

그치고 있음

 - 국내 수산물 수출은 선진국 또는 비무슬림 국가에 대한 수출이 

중심적인 형태로, 지금까지 무슬림 국가에 대한 의존도와 관심이 

상대적으로 낮은데 따른 영향으로 보임

☐ 수산물 및 수산식품은 대부분 할랄 식품으로 인식되고 있으나 수출 

상품화를 위해서는 할랄 인증 도입에 대한 적극적 검토가 요구됨

 - 인도네시아, 말레이시아 등에서는 할랄인증 식품에 대한 소비자의 

선호도 및 구매 의향이 높은 편으로 조사되고 있음

 - 인도네시아, 말레이시아, 아랍에미리트 등 사례로 살펴본 국가의 

경우 인증 제도를 정부 중심으로 운영하거나 또는 전환할 

계획으로, 향후 이들 국가에 대한 수출 시 기본 요건으로 할랄 

인증의 적극적 도입이 필요할 것으로 예상됨

< 국내 조미김 제품 할랄인증 현황 > 

업체명 품목 인증기관

대상 조미김 인도네시아 MUI

CJ 조미김, 참치캔 말레이시아 JAKIM

아워홈 조미김 한국 KMF

동원 F&B 조미김, 참치캔 한국 KMF

태경식품 조미김 싱가포르 WAREES, MUIS

영신식품 조미김 한국 KMF

출처 : KMI 해외시장정보팀

< 인도네시아 조미김 수출 단가(최근 3년 평균) > 
(단위 : 달러/kg)
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인도네시아의 수입 한국산 

포장 수산식품은 규모가 큰 

현대적 유통점 또는 한국산 

식품 제품 라인을 구성한 특수 

소매점 등을 통해 주로 판매

되고 있음

“인도네시아 내 한국산 수산물 입지 ”

☐ 한국식품은 주로 대형 유통매장 및 특수 소매상 등을 통하여 

유통되고 있음

 - 인도네시아 내 한국산 포장 수산식품은 규모가 큰 현대적 유통점

(Carrefour, Hypermarket, Kem Chicks) 또는 한국산 식품 제품 

라인을 구성한 특수 소매점(롯데마트, 무궁화 등) 등을 통해 주로 

판매되고 있음

 - 한국산 수산물은 수입업자(업체), 브로커, 유통업자(업체) 등에 

의해 대형마트나 외국인 전용 슈퍼마켓(한국 슈퍼마켓, 일본 

슈퍼마켓 등) 혹은 대형 수산물 식당(청해수산 등)에서 주로 판매

되고 있음

 - 한국산 수산식품은 인도네시아에 판매되는 유사 현지 제품 및 

동남아에서 제조된 수입 제품들에 비해 가격대가 상대적으로 높

게 형성되어 있음

☐ 현지 유통 관계자 조사 결과 인도네시아 소비자들의 수산식품 

선택의 주 요인은 품목 제품 형태의 익숙함과 브랜드 인지도 등으로 

파악됨

 - 현지인들이 전통적으로 오랜 기간 이용한 친숙한 수산식품의 경우 

제품 종류 및 생산·수입 업체 수, 소비 규모가 큰 것으로 나타남

 - 김, 미역 등 현지인에게 생소한 수산식품의 경우에는 적은 종류의 

수입산이 유통되고 있으며, 별도의 수입산 식품코너 등에서 소규모

로 판매되고 있음



Seasoned Laver : Indonesia

- 16 -

KEY INFO

인도네시아인들은 조미김을 

밥과 함께 곁들여 먹기도 하고 

간식으로 즐기기도 하기 때

문에 인도네시아 조미김 시

장의 여러 가지 가능성이 전

망되고 있음

ↆ

“조미김을 즐기는 인도네시아인”

☐ 최근 건강한 간식으로 조미김이 떠오르면서 전체적으로 김 시장 

경쟁이 치열해지고 있는 가운데, 한국산 김 수입은 지속적으로 

증가하는 추세임

 - 간식형 김에 친숙한 인도네시아인들을 겨냥해 다양한 종류의 

제품군을 선보인 태국산 스낵김의 약진이 돋보이며, 스시에 주로 

사용되는 일본산 건조 김도 계속해서 인기를 얻고 있음

☐ 인도네시아에서 유통되는 김은 스시용 김, 조미김, 스낵김 등의 

용도로 소비되며 인도네시아 소매점(슈퍼마켓, 대형 유통업체) 등

에서 판매되고 있음

 - 밥을 주식으로 하는 인도네시아에서 조미김이 밥반찬이 될 수 

있다는 인식이 점차 확산되며 한국 수입업체 뿐만 아니라 현지 

수입업체들도 한국산 조미김의 수입에 많은 관심을 가지고 있으며 

직접 수입을 하여 대형마트 등에 납품을 하기도 함

 - 최근 대상(청정원)에서 LPPOM MUI(인도네시아 할랄 인증기관)

으로부터 조미김에 대한 할랄인증을 받은 후 약 8배 이상의 판매량 

증가를 보임

< 국가별 김 제품 현황 > 

나라 특징

태국산

스낵형 제품(브랜드 : Tao Kae Noi, Triple M, Siam Food)이 수입되어 

대형 유통매장과 슈퍼마켓, 편의점 등의 스낵코너에서 판매되며 꾸준히 

인기를 끌고 있음. 다양한 맛과 형태의 제품으로 소비자에게 어필함

한국산
한인마트 뿐만 아니라 Hypermart, Kem Chicks, Hero 등 인도네시아 

대부분의 대형 유통매장에서 다양한 한국산 김 제품이 판매되고 있음

일본산
일본 김은 대부분이 스시용 김이며, 넓은 모양의 김과 소형의 스시용 

김이 주로 판매됨

시장트렌드 출처

 - 한국 온라인 뉴스매체 한국농어민신문(www.agrinet.co.kr)

 - 한국해양수산개발원 해외시장정보팀 - 인도네시아 수산물 소비 및 할랄 수산식품 시장 동향(2015.07)

 - 한국해양수산개발원 해외시장정보팀 - 할랄식품의 시장동향과 수산물 수출 활용 방향(2015.05)

 - 인도네시아 트리뷴 뉴스(www.tribunnews.com)

 - KATI - 인도네시아 수산물 및 수산식품 동향

 - 인도네시아 통계청(BPS)

 - 인도네시아 해양수산부(KPP)

 - Thomson Reuters(www.thomsonreuters.com)



Ⅲ 경쟁제품 현황 

 1. 인도네시아 방문매장 정보

 2. 인도네시아 조미김 경쟁제품 가격현황

 3. 인도네시아 현지방문 매장 담당자 인터뷰

 4. 인도네시아 현지조사 결과
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� 1. PRODUCT INFORMATION - 인도네시아 방문매장 정보

SHOP #1. Farmers Market 

이미지
< 매장 전경 >

< 매장 내 조미김 판매대 전경 >

Contact 

Point

Tel : +62 21 546 0888

Add :  Summarecon Mall Serpong GF Jl, Boulevard GadingSerpong, Sentra GadingSerpong 

Tangerang – Indonesia 15810

기업

정보

규모  인도네시아 현지 내 자카르타 및 주변 지역에 13개의 점포 보유

 - 중산층 고객들을 중심으로 200가지 이상의 식품, 음료 및 기타 생활필수품을 판매하는 슈퍼마켓으로, 

2007년 인도네시아에 처음 설립됨

매장 

정보
 - 건조김, 스낵김에 비해 조미김의 매장 점유율이 월등히 높았음

인터뷰

내역

“조미김이 다른 김 제품들에 비해 압도적으로 판매되고 있으며 간식을 즐기는 인도네시아인들에게 

인기가 좋은 편이다.”

- 매장 매니저 Mr. Birtoni
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SHOP #2. Hypermart

이미지
< 매장 전경 >

< 매장 내 조미김 판매대 전경 >

Contact 

Point

Tel : +62 21 2920 7963

Add : Jl. BoulevarGading Golf M5/2, GadingSerpong, Tangerang, Banten –Indonesia 15810

기업

정보

규모
인도네시아의 대형 유통업체로 자카르타를 비롯해 발리, 말랑, 말루꾸, 수라바야 등 전국에 70여개의 

지점 보유

 - 인도네시아 현지인들이 많이 이용하는 종합 마트로, 자카르타 내 모든 쇼핑몰 안에 대부분 입점해 있음

 - MPPA 유통 그룹은 기업의 소매사업으로 Hypermart, Foodmart, Boston Health&Beauty 세 가지의 

브랜드를 구축하여 인도네시아 유통업체를 선두하고 있음

매장 

정보
 - 조미김만 취급하고 있었으며 대부분 태국산 제품들임

인터뷰

내역

“평범한 스낵이 아닌 제품을 찾는 고객들로 인해 해산물 맛이나 매운 맛과 같이 특별한 맛으로 

가공된 조미김의 인기가 매우 좋다.”

- 매장 매니저 Mrs. Irma
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SHOP #3. Giant Ekstra

이미지
< 매장 전경 >

< 매장 내 조미김 판매대 전경 >

Contact 

Point

Tel : +62 21 2951 9200

Add : KawasanII Paramount Serpong, Tangerang Banten 15339

기업

정보

규모  - 인도네시아 전 지역에 약 40여개의 매장을 가지고 있음

말레이시아의 대형 슈퍼마켓 체인점으로, 2002년부터 Hero Group社에 의해 인도네시아에 진출함

매장 

정보
 - 조미김만 취급하고 있었으며 오리지널 맛과 매운 맛 제품의 인기가 좋음

인터뷰

내역

“조미김 시장에 진출하려는 인도네시아 기업들의 제품이 서서히 늘고 있다.”

- 매장 스태프 Hasan
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SHOP #4. Hero Supermarket

이미지
< 매장 전경 >

< 매장 내 조미김 판매대 전경 >

Contact 

Point

Tel : +62 21 5312 5470

Add : Living World AlamSutera, GF, Jl. AlamSutera Boulevard Kav.21, Serpong – Tangerang 15000

기업

정보

규모 2014년 9월 기준, 인도네시아 현지 내 6가지의 브랜드로 700개 이상의 매장 보유

1971년 설립된 소매 유통 기업으로 Hero Supermarket, Guardian Health & Beauty Stores, Starmart 

Convenience Stores, Giant Ekstra and Giant Ekspres, IKEA등의 브랜드를 구축하고 있음(IKEA의 경우 파트

너십을 통해 Hero Supermarket내에서 IKEA 제품을 판매하는 형태)

매장 

정보
 - 조미김과 스낵용으로 제조된 김의 인기가 가장 좋음

인터뷰

내역

“인도네시아 현지인들은 가볍게 즐길 수 있는 스낵 형식의 김을 구매하며 일본이나 한국 출신의 

외국 손님들은 식사와 곁들여먹을 수 있는 형식의 김을 구매한다.”

- 매장 매니저 Junaedi



Seasoned Laver : Indonesia

- 22 -

SHOP #5. AEON

이미지
< 매장 전경 >

< 매장 내 조미김 판매대 전경 >

Contact 

Point

Tel : +62 21 2916 8300

Add : Jl. BSD Raya Utama, DesaSamporaKecamatanCisauk, Tangerang – Indonesia 15345

기업

정보

규모 전 세계 157개 쇼핑몰을 보유하고 있음

 - 1972년 6월 일본을 중심으로 설립된 국제적 쇼핑몰 기업으로 2015년 5월 인도네시아 Tangerang에 

처음으로 점포를 오픈함

매장 

정보
 - 밥과 함께 먹는 조미김의 인기가 가장 좋으며 수입산 제품이 주로 판매됨

인터뷰

내역

“외국인 손님들에게 이루어지는 판매가 대부분이며 밥과 함께 먹을 수 있는 조미김의 인기가 가장 

좋다.”

- 매장 스태프 Eddy Effendi
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 2. PRODUCT INFORMATION – 인도네시아 조미김 경쟁제품 가격현황₏

인도네시아 Farmers Market 가격 현황 (2015년 11월 4일 기준) 

제품명 제조사 제조국 중량
가격

(g당 가격)
이미지

Seasoned Laver

TAO KAE NOI 

– Seafood 

Flavor

TAOKAENOI 

FOOD& 

MARKETING 

PCL

태국 36g
22,500루피아

(g당 625루피아)

Olive Gim Chungjungone 한국 9pcs x 4.5g
52,000루피아

(g당 1,284루피아)

Alchan 

Seasoned & 

Roasted Laver

Dae Han Trade 

Co, Ltd
한국 3pcs x 6g

22,100루피아

(g당 1,228루피아)

Kwangcheon 

laver
Haejeo Foods 한국 4pcs x 4g

22,100루피아

(g당 1,381루피아)

ManjunSeaweed 

Bamboo Salt
Manjun Foods 한국 3pcs x 4g

17,500루피아

(g당 1,458루피아)

2015년 11월 4일 기준 1 루피아(IDR) = 0.08원
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인도네시아 Hypermart 가격 현황 (2015년 11월 4일 기준) 

제품명 제조사 제조국 중량
가격

(g당 가격)
이미지

Seasoned Laver

Big Roll Grilled 

Seaweed Roll

Taokaenoi Food 

& Marketing 

Co. Ltd

태국 3.6g
4,700루피아

(g당 1,306루피아)

Triple M Crispy 

Seaweed

Triple-M 

Products Co., 

Ltd

태국 40g
56,500루피아

(g당 1,412루피아)

Hi Tempura

Taokaenoi Food 

& Marketing 

PCL

태국 40g
23,900루피아

(g당 597.5루피아)

ManjunJabanCu

ry Flavor
Manjun Foods 한국 60g

52,000루피아

(g당 867루피아)
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인도네시아 Giant Ekstra 가격 현황 (2015년 11월 4일 기준) 

제품명 제조사 제조국 중량
가격

(g당 가격)
이미지

Seasoned Laver

Mama Suka 

Rumput Laut
PT Jico Agung 인도네시아 4pcs x 4.5g

15,990루피아

(g당 888루피아)

Tao KaeNoi 

Tomato Flavor

Taokaenoi Food 

& Marketing
태국 36g

23,490루피아

(g당 652루피아)

Taberu

KJC Interfood 

Company 

Limited

태국 40g
31,990루피아

(g당 800루피아)

BuGoKrezz
PT Natural 

Nutrisi Global
인도네시아 6g

4,290루피아

(g당 715루피아)

Triple M Hot & 

Spicy

Triple-M 

Products Co., 

Ltd

태국 40g
49,290루피아

(g당 1,232루피아)
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인도네시아 Hero Supermarket 가격 현황 (2015년 11월 4일 기준) 

제품명 제조사 제조국 중량
가격

(g당 가격)
이미지

Seasoned Laver

Tempura
PT JICO 

AGUNG
인도네시아 20g

13,990루피아

(g당 700루피아)

Blue Seal 

Tempura 

Seaweed

STW Groups 

Co., Ltd
태국 25g

14,990루피아

(g당 600루피아)

Big Bang

Taokaenoi Food 

& Marketing 

PCL

태국 6g
6,890루피아

(g당 1,148루피아)

Triple M 

Crunchy x10

Triple-M 

Products Co., 

Ltd

태국 60g
63,590루피아

(g당 1,060루피아)

Hi Tempura

Taokaenoi Food 

& Marketing 

PCL

태국 40g
24,090루피아

(g당 602루피아)
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인도네시아 Aeon 가격 현황 (2015년 11월 4일 기준) 

제품명 제조사 제조국 중량
가격

(g당 가격)
이미지

Seasoned Laver

Nico-nico Nori 

(YakiKizaminori)

Nico-nico Food 

(S) Pte. Ltd
싱가포르 7.4g

35,800루피아

(g당 4,838루피아)

Nico-nicoAjiOka

zu 3 bags

Nico-nico Food 

(S) Pte. Ltd
싱가포르 3pcs x 8.1g

26,500루피아

(g당 1,090루피아)

Nico-nico (Aji 

Gin 100 Pack)

Nico-nico Food 

(S) Pte. Ltd
싱가포르 90g

114,800루피아

(g당 1,275루피아)

Chung Jung 

One Nori

JINYANG 

Company, LTD
한국 8pcs x 2.3g

18,000루피아

(g당 978루피아)

Tokinori 

Tempura 

Seaweed

PT MitraKilau 

Perkasa
인도네시아 45g

14,500루피아

(g당 322루피아)
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 3. PRODUCT INFORMATION - 인도네시아 현지방문 매장 담당자 인터뷰

※ 인도네시아 Farmers Market 판매 담당자 인터뷰

☐ 조미김 제품 판매 추이가 어떠한지

 - 좋은 편이다. 태국산 제품의 종류가 다양하고 가격도 저렴하기 때문에 인기가 높다.

☐ 소비자들이 조미김을 구매하는 이유가 무엇이라고 생각하는지

- 인도네시아 사람들은 간식을 즐기는 편이고 다양한 종류의 조미김 제품들은 그런 수요를 충족시키기에 충분하다.

☐ 어떤 판매 전략이 효과적일 것이라고 생각하는지

 - 맛과 가격이 가장 중요하다. 현지 시세에 맞는 합리적인 가격을 책정하고 독특한 맛을 개발해 소비자들의 

호기심을 끌어야 한다.

※ 인도네시아 Hypermart 판매 담당자 인터뷰

☐ 조미김 제품 판매 추이가 어떠한지

 - 인기가 좋은 편이다. 독특한 맛으로 가공된 조미김의 판매가 그 중 가장 좋다.

☐ 소비자들이 조미김을 구매하는 이유가 무엇이라고 생각하는지

- 독특한 맛으로 가공된 조미김은 매장에서 흔하게 찾아볼 수 있는 과자나 비스킷과는 다르기 때문에 소비자들

의 새로운 맛을 향한 호기심을 자극한다. 매운 맛이나 해산물 맛의 인기가 좋다.

☐ 어떤 판매 전략이 효과적일 것이라고 생각하는지

 - 많은 조미김 제품들 중 소비자들의 눈에 뜨일 만한 포장이 중요하다고 생각한다. 또한 다양한 맛을 가진 제품

개발도 중요하다.

※ 인도네시아 Giant Ekstra 판매 담당자 인터뷰

☐ 조미김 제품 판매 추이가 어떠한지

 - 인기가 좋다. 특히 오리지널 맛과 매운 맛 조미김 제품의 인기가 매우 좋은 편이다.

☐ 소비자들이 조미김을 구매하는 이유가 무엇이라고 생각하는지

- 인도네시아 사람들은 매운 맛을 좋아하고 조미김은 간식으로도, 식사와 곁들여 먹기에도 좋은 제품이기 때문

에 구매하는 것 같다. 또한 최근 들어 시장에 진출한 인도네시아 조미김 회사들의 제품은 사람들의 입맛을 잘 

알고 있기 때문에 유리하다고 생각한다.

☐ 어떤 판매 전략이 효과적일 것이라고 생각하는지

 - 이미 시장에 많은 종류의 조미김이 나와 있기 때문에 합리적인 가격과 다양한 맛으로 제품을 생산하여 소비자

로 하여금 고를 수 있는 재미를 주어야 한다.
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※ 인도네시아 Hero Supermarket 판매 담당자 인터뷰

☐ 조미김 제품 판매 추이가 어떠한지

 - 좋은 편이다. 휴대 간식용으로 가공된 제품과 작은 사이즈로 만들어져 먹기 편한 제품의 인기가 가장 좋다. 

또한 외국인 손님들의 구매도 잦은 편이다.

☐ 소비자들이 조미김을 구매하는 이유가 무엇이라고 생각하는지

- 휴대용 사이즈로 생산된 제품들은 간식으로 매우 좋기 때문이다. 또한 외국인 손님들의 경우 그들의 식사와 

함께 먹기 위해 구매하는 것 같다.

☐ 어떤 판매 전략이 효과적일 것이라고 생각하는지

 - 간식을 즐기는 인도네시아인들을 위해 휴대용 사이즈로 제품을 개발하는 것이 좋다고 생각한다. 또한 가격이 

중요하다. 현재 시장에 나와 있는 조미김 제품들의 가격이 꽤 높은 편이기 때문에 합리적인 가격이 책정된다면 

많은 구매가 이루어질 것으로 예상된다.

※ 인도네시아 Aeon 판매 담당자 인터뷰

☐ 조미김 제품 판매 추이가 어떠한지

 - 일본인이나 한국인과 같은 외국인 손님들에게 판매가 많이 되는 편이다. 국내산 제품보다 수입산 제품의 인기가 

좋다.

☐ 소비자들이 조미김을 구매하는 이유가 무엇이라고 생각하는지

- 대부분의 소비자들이 조미김을 식사와 곁들여먹기 때문이라고 생각한다.

☐ 어떤 판매 전략이 효과적일 것이라고 생각하는지

 - 이미 시장에 많은 수입산 제품이 있고 대다수 제품들의 포장이 비슷하게 보이기 때문에 소비자들에게 어필할 

수 있는 포장이 중요하다. 또한 다양한 국적을 가진 소비자들의 취향을 공략할 수 있는 맛의 개발 역시 중요

하다고 생각한다. 
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4. FIELD RESEARCH RESULTS - 인도네시아 현지조사 결과

※ Summary

 - 인도네시아 현지의 마트들을 조사한 결과 입점된 대다수의 제품이 다양한 맛으로 가공된 조미김의 형태였으며 

판매 추이 또한 좋은 것으로 나타남

 - 간식을 매우 즐기는 인도네시아인들을 겨냥해 다채로운 맛의 조미김을 간식으로 섭취하기 좋은 사이즈로 만들어 

판매하고 있음 

 - 조미김을 간식으로만 즐기는 다른 국가들과 다르게 인도네시아인들은 간식을 비롯, 그들의 식사와 곁들여 먹는 

용도로 섭취하기도 함

 - 이미 많은 제품이 시장에 출시되어 있기 때문에 제품의 포장으로 경쟁력을 높여야 한다는 판매 직원들의 의견이 

많았음

 - 기존에 출시된 조미김 제품들의 가격이 대체로 높은 편이므로, 합리적인 가격을 책정하면 유리한 판매 조건을 

갖출 수 있을 것으로 보임

 - g당 가격은 322루피아 ~ 4,838루피아로 다양한 가격대가 책정되어 있음



Ⅳ 유통구조   

 1. 인도네시아 조미김 유통구조 및 현황

 2. 인도네시아 Other Savory Snacks 유통채널별 점유율
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1. DISTRIBUTION INFORMATION - 인도네시아 조미김 유통구조 및 현황 

KEY INFO

인도네시아의 현대적 유통매장

인도네시아의 대도시를 중심으로 

국민들의 소득 수준이 증가하고 

구매력이 확장됨에 따라 

하이퍼마켓, 편의점 등의 현대적 

유통매장이 증가하고 있음

 - 식품 유통 근대화가 늦은 

농촌에서는 여전히 전통적 소매 

유통에 대한 의존도가 높음

“인도네시아 내 현대적 유통매장의 성장”

☐ 인도네시아에서는 자카르타, 반둥 등 대도시를 중심으로 소득 

수준의 증가와 구매력 확대에 따라 하이퍼마켓, 편의점 등 현대적 

유통매장이 증가하고 있음

 - 지역별로 보면 식품 유통 근대화가 늦은 농촌에서는 전통적 

소매 유통에 대한 의존도가 여전히 높지만, 도시에서는 현대적 

유통매장이 전통적 소매 유통망을 잠식하면서 시장을 확대하고 

있는 상황임

 - 현대적 유통매장의 성장에도 불구하고 여전히 인도네시아 내 

식품의 55% 이상은 개별 소규모 점포인 와룽과 파사르라고 

불리우는 재래시장 등 전통적 채널을 통해 유통되고 있음

< 인도네시아 유통채널 매장 수 >

구분 (단위: 개소) 2010 2011 2012

슈퍼마켓 4,618 5,252 5,423

하이퍼마켓 863 973 990

편의점 4,871 5,299 5,450

합계 10,352 11,524 11,863

출처 : BMI(www.bmiresearch.com)

< 인도네시아 내 조미김 유통구조 >

출처 : 자체 조사 결과
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KEY INFO

한국식품의 주요 유통 경로

한국식품은 대부분 수도인 

자카르타에 위치한 대형 유통 

업체 벤더를 통해 유통되고 

있으며 대도시를 제외한 

지역은 Sub-Distributor를 통해 

각 지방에 유통되고 있음

☐ 한국식품의 주요 유통 경로는 대형유통업체 벤더를 통한 유통임

 - 한국식품은 대부분 수도인 자카르타에 위치한 대형 유통 업체 

벤더를 통해 유통되고 있으며, 대도시를 제외한 지역은 

Sub-Distributor를 통해 각 지방에 유통되고 있음

☐ 인도네시아 내 대기업 식품 제조업체는 국내 대도시를 중심으로 

자체 디스트리뷰터(내셔널 디스트리뷰터) 지점 및 영업소를 

설치하여 넓은 지역을 커버하고 있음

 - 제조업체계 디스트리뷰터의 주요 취급 상품은 당연히 자사 

그룹 상품이지만, 해외 업체와 총 대리점 계약을 맺어 해외 

타사 제품을 판매하는 경우도 있음

 - 이중에는 전국을 커버하는 디스트리뷰터도 존재하지만 대다수는 

섬 지역까지 커버하지는 않고 있어 섬 지역에 대해서는 

제조업체가 현지의 독립된 디스트리뷰터를 Sub-Distributor로 

이용하여 각 지방에 유통하고 있음

☐ 독립된 지역별 디스트리뷰터를 이용한 유통 경로가 존재

 - 독립 디스트리뷰터는 소규모이고 영업 지역이 특정 지역에 

제약되므로 이러한 경로의 경우 제조업체들은 수많은 독립 

디스트리뷰터와 동시에 계약해 일정한 상품 공급 지역을 

확보하는 것이 일반적임

 - 해외 식품 제조업체가 이러한 독립 디스트리뷰터 체제를 

채용함으로써 상품을 공급하는 경우의 주요 이점으로는, 취급 

상품 선택과 전개 영역에 대해 자사의 전략을 반영하기 

쉽다는 점이 있음

 

 - 한편, 보관 및 배송 상의 질이 낮은 디스트리뷰터를 이용할 

가능성이 있는 점, 다수의 디스트리뷰터를 관리하기가 복잡한 

점, 디스트리뷰터로부터의 대금 회수 리스크가 높다는 점 등이 

문제점으로 꼽힘
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KEY INFO

인도네시아의 유통채널

- 하이퍼마켓

- 슈퍼마켓

- 편의점, 미니마켓

- 전통시장 파사르

□ 인도네시아 유통채널별 특징

 - 하이퍼마켓

   : 인도네시아 내에서 하이퍼마켓은 상품 아이템 수가 많고, 식품, 의류, 

가전용품 등 취급 품목이 많아 쇼핑의 편리성을 제공하며, 상품의 대량 

조달에 따른 저렴한 매장 가격 등을 강점으로 내세워 급속히 시장을 

확대하고 있음. 점포별 고객층에 다소 차이가 있긴 하지만 이용객 대부분이 

중상위 소득층 이상임. 인도네시아 내 하이퍼마켓은 Carrefour(프랑

스), Hypermart(인도네시아), Giant(홍콩) 3개 브랜드가 시장의 대부분을 

차지하고 있으며, Lottemart가 시장에 참가하여 점유율을 높여가고 있는 

상황임

 - 슈퍼마켓

   : 인도네시아 내 슈퍼마켓은 저가 제품 위주의 일반적인 식품 슈퍼에서부터 

부유층 전용의 고급 슈퍼마켓, 일식 및 한식의 수입 제품 위주를 취급하며 

현지 주재 외국인을 대상으로 하는 에스닉 슈퍼마켓2) 등 그 형태가 

다양함. 하이퍼마켓이나 편의점 등에 비해서 규모가 점점 하락하고 있음. 

시장 내 상위 브랜드는 해외 기업 브랜드(Superindo, Hero, Giant 

SM)가 차지하고 있으나, 지역마다 존재하는 현지 개별 사업자가 슈퍼

마켓 시장의 대부분(점유율 약 80%)을 차지하고 있음

 - 편의점, 미니마켓3)

   : 편의점, 미니마켓은 매장 면적 100㎡정도의 소형 점포로, 일반적으로 

젊은층의 소비자나 주부, 가정부가 가까운 거리에서 가족용 식품, 일용품을 

구입하는 형태임. Alfa그룹의 Alfamart와 Alfamidi, 인도네시아의 식품

대기업인 인도푸드그룹의 Indomaret, 이 두 그룹이 미니마켓 시장의 9할 

이상을 차지하고 있는 것으로 알려짐. 편의점은 7-Eleven과 Lawson이 

큰 비중을 차지하고 있음

- 전통시장 파사르

   : 인도네시아 각 지역에 있는 공설시장으로 점포가 집합된 소매 형태임. 

파사르의 안팎에는 수많은 소매업자가 좁은 공간에 상품을 진열하고 

있으며, 식품에서 의류나 식기와 같은 생활용품까지 많은 상품군이 

판매되고 있음. 일부 고소득층을 제외하고 폭넓은 소득 계층의 소비자가 

파사르를 이용하고 있음

2) 수입식품점과 비슷한 맥락으로, 이국적인 고유 식품만을 판매하는 매장을 의미함. 자카르타 내 “PAPAYA”, "KAMOME"등이 있음
3) 물품을 하이퍼마켓과 비슷한 수준으로 저렴한 가격에 판매하는 소형 슈퍼마켓
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2. DISTRIBUTION INFORMATION - 인도네시아 Other Savory Snacks 유통채널별 점유율

KEY INFO

2014년 인도네시아
Other Savory Snacks 시장
유통채널별 점유율 그래프

출처 : Data Monitor

 “인도네시아 유통매장 내 개인소매점 강세”

□ 데이터모니터에 따르면, 2014년 인도네시아 Other Savory 

Snacks 시장에서 가장 높은 점유율을 차지하고 있는 유통채널은 

64.05%를 차지한 개인소매점으로 집계됨

 - 2011년 ~ 2014년 유통채널별 점유율은 4년 모두 같은 수치를 

보이며 개인소매점의 비율이 그만큼 크다는 것을 보여줌

 - 편의점의 2014년 점유율은 12.65%를 차지하며 2위에 랭크되었

으며, 백화점의 경우 0.32%를 차지하며 미미한 점유율을 차지하

고 있는 것으로 파악됨

 
 < 인도네시아 Other Savory Snacks 유통채널별 점유율 >

 (단위 : %)

유통채널4) 2011 2012 2013 2014

개인소매점 65.17 64.80 64.43 64.05

편의점 12.56 12.59 12.62 12.65

슈퍼마켓 / 하이퍼마켓 11.51 11.69 11.87 12.05

전문 판매점 6.58 6.69 6.80 6.92

서비스 스테이션 2.53 2.58 2.63 2.68

약국 / 드럭스토어 0.68 0.69 0.69 0.70

기타 0.61 0.61 0.61 0.61

백화점 0.33 0.33 0.32 0.32

출처 : www.datamonitor.com

1) 유통채널
- 슈퍼마켓/하이퍼마켓(Supermarkets /Hypermarkets) : 식료품, 일용 잡화, 의료품, 화장품 등의 가정용품을 모두 갖추어 놓고 판매하는 매장으로       

E-Mart를 예로 들 수 있음
- 개인소매점(Independent Retailers) : 개인 소유의 소매점으로 대개 가족사업으로 이루어짐. 체인은 10개 미만이어야 함
- 편의점(Convenience Stores) : 고객 편의를 위하여 24시간 문을 여는 잡화점으로 7-ELEVEN을 예로 들 수 있음
- 전문 판매점(Specialist Retailers) : 한 가지 특정 제품만 판매하는 매장으로 서점을 예로 들 수 있음 
- 서비스 스테이션(Service Stations) : 주유소 옆에 있는 작은 편의점 
- 백화점(Department Stores) : 여러 가지 상품을 부문별로 나누어 진열 및 판매하는 대규모의 현대식 종합 소매점으로 MARKS & SPENCER를 예로 들 수 있음
- 창고형 할인매장(Cash & Carry and Warehouse clubs) : 매장을 단순화해 창고 형으로 꾸미고 식품, 생활용품 등 각종 상품들을 시중가보다 파격적으

로 싼값에 묶음 형으로 판매하는 매장으로 Costco를 예로 들 수 있음



Ⅴ 통관검역   

 1. 인도네시아 식품 수입통관 절차

 2. 인도네시아 조미김 검역 정보

 3. 인도네시아 조미김 수입통관 제출서류

 ※ 인도네시아의 경우, 통관거부 사례를 공개하고 있지 않아 해당 

정보는 제외하였음
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1. TRADING INFORMATION - 인도네시아 식품 수입통관 절차

KEY INFO

인도네시아 세관신고서 내용

- 운송수단의 승객 및 승무

원의 명단

- 운송수단의 연료/식단 공급계획

- 운송수단의 적재계획

- 총기류의 목록

- 마약류를 포함하는 치료용 

의약제품의 목록

서류준비

소요기간 

소요금액

11일

135 달러

통관수속

소요기간 

소요금액

1일

125달러

항만, 터미널 처리

소요기간 

소요금액

2일

165 달러

내륙운송

소요기간

소요금액

3일

160 달러

출처 : Doing Business

< 인도네시아 수입통관 절차> 

00 운송수단이 인도네시아 관세지역으로 진입하기 최소 24시간 

이전에 운송사는 관세청에 운송수단의 도착예정을 통보해야 함도착 전

01
운송수단이 도착하면 수입업자는 선적된 모든 화물 및 부속물과 

관련하여 세관신고서를 제출해야 함. 세관신고서는 인도네시아어 

또는 영어로 작성하며, 선박도착시간으로부터 24시간 이내, 

항공기 도착시간으로부터 8시간 이내, 육로운송의 경우에는 즉시 

제출해야 함
관세항구에의 도착

02
수입된 물품은 조사책임자 또는 그 권한을 위임받은 자의 

승인을 받아 세관지역 내 지정된 장소에 하역할 수 있음. 

운송사는 12시간 이내에 하역된 컨테이너 혹은 벌크물량의 

수기 또는 전자목록을 관세청에 제출함수입물품의 하역

03
- 수입업자는 수입되는 물품의 관세, 제세 및 부가세 

등을 계산한 수입신고서(PIB)를 준비함. 수입신고서 제출시 

관세청 이용자 요금을 내는데 이는 전자데이터교환(EDI)

의 접속이용료로, 수출입 활동 자동화를 위한 IT업무의 

전송 및 유지를 위한 비용임

- 수입업자는 PIB를 제출하기 이전에 다른 수입관세를 모두 

정산하여야 하며 허가된 외환은행 또는 관세청 서비스

사무소를 통해서 납부함

수입관세 및 

제세의 납부

04
제출된 서류의 내용 및 상업송장, 포장명세, 수입관세 및 제세 

납부 증거자료 등의 첨부문서 검토가 이루어지고 관세청 직

원의 판단에 따라 물품의 실물조사가 이루어질 수도 있음화물 검사

05 관세청의 승인 이후에 수입 물품이 인도됨
수입물품의 인도

06 물품은 하역일로부터 최장 2개월의 기간 동안 항구의 

임시창고에 보관될 수 있음
물품의 인수

출처 : 한국농수산식품유통공사 - 주요국 수입제도 모니터링(2013)

< 인도네시아 통관 서류 >

  ▪ 선하증권

  ▪ 화물 보관 해제 주문서 

  ▪ 상업송장

  ▪ 세관 신고서

  ▪ 포장 명세서

  ▪ 관세, 물품세, 조세 지불증명서

  ▪ 터미널 핸들링 영수증

  ▪ 보험증서

출처 : 2015 Doing Business
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KEY INFO

인도네시아 통관 주의사항

- 첨부서류 원본 제출

- 품목마다 다른 통관지 확인

- 서류 오류 검토

- 라벨링과 HS CODE 검토

- 원산지증명서 부재 시 

협정세율 받을 수 없음 

☐ 인도네시아의 수입통관은 ‘선통관 후심사’를 원칙으로 함. 수입자는 

수입신고 전에 관세 및 제세금을 납부하여야 하며, 세관은 통관 

후 2년 이내에 사후 심사를 실시하여 수입 가액 혹은 관세율 

적용수준이 부적절하다고 판단되는 경우 추가로 관세나 벌금을 

부과하는 형식임

☐ 수입자 필수구비 사항으로 제조업 수입허가, 무역업 허가, 세적등록, 

관세청 등록증, 특별 지정품목 수입허가, 지정 수입자 허가 등이 

있으며 수입 시 납부하는 세금은 수입 관세, 부가가치세, 법인소득세, 

사치세, 소비세, 추가수입 등이 있음

☐ 인도네시아 수입업자는 무역면허(SIUP)를 등록하고 관세청등록

번호(NIK)와 수입자등록번호(API)를 발급받으며, 식품 수입업자는 

추가로 IP/IT면허를 발급받아야 함

 - 수출자는 인도네시아 수입업자와 계약을 할 때 수입업자가 이러한 

면허를 소지하고 있는지 반드시 확인해야하며, 이미 면허를 소지

하고 있을 시 식품 등록절차와 통관이 최대 1개월 단축될 수 있음

☐ 주의사항

 - 첨부서류(B/L, PIB, 포장명세서 등)는 반드시 원본을 제출해야 함. 

화물검사 시 수입신고서 내지 선적 서류상에 명시되지 않은 화물은 

밀수로 간주되어 고액의 벌금 부과 등 처벌이 있음

 - 지정항구나 국제공항을 통해서만 수입 통관이 가능하므로 통관지를 

미리 확인해야 하며, 수입업체가 지정항구와 멀리 있을 경우 물류비가 

상승할 수 있음

 - 서류상 작은 실수와 불일치에도 통관이 거부될 수 있으므로 서류 

준비에 각별히 신중해야함

 - 인도네시아어로 된 라벨링과 정확한 HS CODE가 준비되어야 하므로 

반드시 수출 전 관세사를 통한 검증이 필요함

 - 한-ASEAN FTA 혜택이 자동 적용되지 않으므로, 반드시 국내

에서 발행한 원산지 증명서를 준비해야 함. 원산지 증명서는 

대한상공회의소와 세관에서 발급 가능
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KEY INFO

 조미김의 HS CODE를 기

타 조제 식료품에 해당

하는 2106.90으로 설정 

시, 인도네시아 무역부로

부터 특정제품수입등록

서(ITPT)를 발급받아야 

하며 정부가 지정한 8개 

항구와 5개 국제공항을 

통한 수입만 가능함

☐ 특정제품수입등록서 지정 품목(No.83/M-DAG/PER/12/2012)

 - 조미김의 HS CODE를 2106.90으로 설정하고 수출 시 인도네시아 

무역부(Ministry of Trade, Republic of Korea)홈페이지의 규정 

No.83/M-DAG/PER/12/2012의 관세 및 통관 규제 조치 품목리스트에 

해당되므로 HS CODE에 대한 면밀한 조사가 요구됨

 - 정부 지정 특정 제품군을 수입하려는 자는 인도네시아 무역부로

부터 특정제품수입등록서(ITPT)를 발급받아야 하며, 특정 제품군에 

대해 다음의 규제가 적용됨

  ·정부가 지정한 8개 항구와 5개 국제공항을 통한 수입만 가능하며, 

선적 전 검사가 수반되어야 함

    ·지정항구 : 메단 Belawan, 자카르타 Tanjung Priok, 스메랑 

Tanjung Emas, 수라바야 Tanjung Perak, 마카시르 

Soekarno-Hatta, 두마이 Dumai, 자야뿌라 Jayapura, 

따라깐 Trakan - 두마이, 자야뿌라, 따라깐 항은 음식

료품만 수입 가능

   (·국제공항  : Polonia inMedan, Soekarno Hatta in Tangerang, 

Achmad Yani in Semarang, Juanda in Surabaya, 

Hasanudding in Makassar

 - 선적 전 검사는 무역부장관이 지정한 Surveyor가 선적항에서 

해당물품을 검사하고 물품의 명세와 HS CODE, 선적시기, 선적항, 

목적항 등을 기록한 Surveyor Report(LS)를 발행하며, LS는 

수입통관 시에 제출되어야 함
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2. TRADING INFORMATION - 인도네시아 조미김 검역 정보

KEY INFO
 

해양수산부에서 검역 담당

산하의 검역, 품질관리 및 수산

제품안전청을 통해 인도네시아

의 수산제품을 규제하고 있음

□ 해양수산부는 산하 검역, 품질관리 및 수산제품안전청을 통하여 

인도네시아 수산제품의 검역제도를 관장함. 가장 중요한 법안은 

인도네시아 법안 No. 15(2002) - "수산물의 검역" 법안임

< 인도네시아 수산물 검역 절차> 

01 수입제품의 도착 후, 수입업자는 선적된 화물에 대한 정보 및 기

타 서류들을 진입항의 검역담당관에게 제출하여야 함

02 수입업자는 검역 담당관에게 검역 검사를 요정함

03

검역담당관은 다음과 같은 구비서류의 완벽성을 검토함

① 수산제품의 수입허가

② 검역청장 명의로 발급된 수산물 검역내용의 지시서(사본)

③ 원산지의 인가된 기관이 발급한 수산검역분야의 건강 증명서 

또는 수산품질 분야의 건강 증명서

④ 원산지 국가의 적법한 기관에서 발급한 원산지 증명서(C/O)

⑤ 수입되는 수산제품이 수산제품의 품질 및 안전과 관련된 법령 

및 규정에 따라 미생물 오염, 잔류물질, 오염물질, 유해물질 

등의 오염이 없고, 냉동상태에서 순중량이 최소 95%를 

충족하고 있다는 원산지국가의 시험성적서

⑥ 식품 라벨링 및 광고에 대한 설명서

⑦ 수산제품 양식에 대한 GAP 증명서

04
서류가 구비되지 못하였을 경우, 검역 담당관은 서류보완지시와 

함께 관세지역에서의 실물조사 기일을 최대 3일까지 연장할 수 

있음. 수입제품에 대한 서류 확인 및 실물조사가 완료된 후 

진입항구로부터 운송을 인도한다는 승인서가 발급됨

05

검역 담당관은 검역 행위를 검역시설에서는 3일간, 인가된 실험

실에서의 품질시험은 10일간의 기간에 걸쳐 수행하고 수산제품 

견본이 검역시설에 입고된 이후 24시간이 경과한 다음에 시료

채취를 하여 검역행위를 수행함. 인도네시아와 한국 사이의 

상호인증협약(MRA) 혹은 양해각서(MoU)에 따라 한국 수출자에 

대한 임상검사 및 실험실검사를 위한 시료채취는 1%임

06 검역 담당관이 진입항구로부터의 화물인도증명서(KI-D15)를 

발급하는 것으로 검역절차 종료

출처 : 한국농수산식품유통공사 - 주요국 수입제도 모니터링(2013)
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3. TRADING INFORMATION - 인도네시아 조미김 수입통관 제출서류 

□ 선하증권(Bill of Lading)



Seasoned Laver : Indonesia

- 42 -

□ 화물보관해제주문서(Cargo Release Order - SPPB)
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□ 세관신고서(Customs Import Declaration - PIB)
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□ 관세, 물품세, 조세 지불증명서(Proof of Payments of Customs Excise and 

Taxation - SSPCP)
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□ 상업송장(Commercial Invoice)



Ⅵ 관세 및 세금   

 1. 인도네시아 조미김 관세 및 세금  
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1. TAX & DUTY INFORMATION - 인도네시아 조미김 관세 및 세금 

KEY INFO
 

인도네시아 조미김 관세율

가공되지 않은 해초류의 경우 

HS CODE 1212.21.9000으로 분

류되나 조미김은 기타 조제식

료품에 해당하는 2106.90.9990

으로 분류됨. 조미김의 경우 

기본세율은 5%이지만 한-ASEAN 

FTA 협정세율이 적용될 경우 

0%가 부가됨

※ 조미김의 HS CODE는 나라

별 분류방법에 따라 차이가 있기 

때문에 반드시 수출 전 관세사를 

통한 검증이 필요함

< 인도네시아 조미김 관세율 >

형태 HS CODE 기본세율 협정세율

해초류 1212.21.9000 5%
0%

(한-ASEAN FTA)

조미김 2106.90.9990 5%
0%

(한-ASEAN FTA)

출처 : 세계 HS 정보시스템(www.customs.go.kr)

□ 조미김의 경우 가공된 조제 식료품으로 분류되어 원초인 해초류와는 

다른 HS CODE 품목으로 분류됨

 - 조미김의 기본 관세율은 5%이나 한-ASEAN 자유무역협정에 

따라 원산지 요건을 충족하는 대한민국의 물품에 해당하는 경우 

0%의 협정세율이 부과됨

□ 한 ‧ ASEAN FTA는 2005년 경제협력에 관한 기본협정에 

서명되었으며 필리핀과의 상품협정 발효는 2008년부터 개시됨

 - 협정세율 혜택을 위한 필수 서류인 원산지증명서는 각 국가의 

세관 및 상공회의소, 자유무역 관리원에서 발급받을 수 있으며, 

한국 산업통상자원부에서 운영하는 FTA 웹사이트에서 양식을 

제공하고 있음

< 한 ‧ 아세안 FTA 관련 정보 >

의의 아세안 시장과의 무역 교두보

추진현황

협상개시 2004년 11월 30일

서명 2005년 12월 13일

발효 2008년 8월 1일(상품협정 필리핀 발효)

원산지 

증명서 

발급방식 기관발급

발급자 인도네시아(세관) 한국(세관, 상공회의소, 자유무역관리원)

증명서식 국가별 증명서식

유효기간 1년

서류 

보관

수출자 수출신고 수리일로부터 5년간 자료 보관 의무 有

생산자 원산지 증빙서류를 작성한 날로부터 5년간 서류 보관 의무 有

출처 : 한국 산업통상자원부-FTA(www.fta.go.kr)



Ⅶ 인증 및 허가등록

 1. 인도네시아 조미김 허가등록 

 2. 인도네시아 조미김 인증 정보
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1. LICENSE INFORMATION - 인도네시아 조미김 허가등록

KEY INFO

BPOM에서 ML 발급을 위한 
모든 검토가 완료된 이후에 
다음의 서류를 발급함

- Form M1 : 승인

- Form M2 : 조건부 승인

- Form M3 : 거부

□ Makanan Luar(ML : 제품등록)

 - 인도네시아의 ML은 할랄인증과 더불어 인도네시아 식품 수출의 

대표적 비관세장벽으로 손꼽히며, 예외품목을 제외한 모든 

가공식품은 ML을 발급받아야 함

 - 2000년 7월부터 인도네시아 정부는 소비자보호법(1999) 시행에 

들어가 수입 식품제품의 제품등록을 요구하기 시작하였으며,  

모든 수입 식품제품들은 BPOM(Badan Pengawas Obat 

Makanan, 인도네시아 식약청)의 시험절차를 거쳐야 함

< Makanan Luar(제품등록) 번호의 신청 > 

요구서류

1. 식품의 견본

2. 해당할 경우, 라벨(10매) 및 카탈로그

3. 재포장되는 제품의 경우, 재포장을 하는 인도네시아 사업체의 

사업면허 및 제품 생산 공장의 추천서

4. 라이센스 생산의 경우, 생산하는 인도네시아 사업체의 사업면허 

및 라이센스를 보유한 해외공장의 추천서

5. 수입제품의 경우, 생산 공장의 추천서, 위생증명서 및 법규에 따른 

방사능 무오염 증명서

6. 완성된 제품등록 서류

7. 기타 서류

 - 양식 A : 식품에 대한 일반정보, 신청자의 이름 및 주소, 공장 또는 

수입업자의 상호 및 주소

 - 양식 B : 제품의 성분 및 품질, 그리고 포장방법

 - 양식 C : 내포장의 청결처리법 및 봉합방법 등을 포함한 생산 공정

 - 양식 D : 품질관리 및 최종검사 절차

 - 양식 E : 신청자가 제출하는 서류 및 견본의 내용

소요기간 6개월 이상

신청비용 무료

유효기간 제품은 매 5년마다 재등록 되어야 함

출처 : 한국농수산식품유통공사 - 주요국 수입제도 모니터링(2013)

 - BPOM에서 제품등록신청을 받은 후, 충분한 것으로 판단이 되면 

Form M8을 발급함. 불충분한 것으로 판단된 신청내용은 

Form M9과 함께 반려됨

 - 모든 제품은 BPOM에서 지정한 시설에서 신청자 부담으로 시

험검사를 거침. 비용은 품목당 50,000루피아 ~ 2,500,000루피

아, 제품당 1,000,000루피아 ~ 10,000,000루피아에 이름
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□ 농수산식품 쿼터 - 어류 및 수산물 쿼터

< 수산물 쿼터 신청 > 

절차

- 신청 서류를 지방 수산부(Dinas Provinsi Perikanan)에 신청하여 

추천서 발급

- 해당 추천서를 해양 수산부(Kementerian Kelautan dan Perikanan)에 

쿼터 신청

 · 쿼터 신청 시에 생선 그림과 수입량을 기재한 서류가 추가로 필요함

신청서류

- 시장(구장)의 추천서

- 무역등록증(TDUP), 생선임시검역증(IKIS), 세금공제서(SKP), 무역판매업허가증

(SIUP), 세무번호(NPWP)

- 레스토랑 및 호텔에서의 주문내역서

- 자카르타 주정부 추천서

- 해양부에서의 수입 승인서

대상품목
어류 및 수산물 모든 품목

 · 특히 한국의 수출유망품목인 김, 미역 등이 쿼터에 묶여 있음

유의사항 쿼터 허가 후 6개월 내에 쿼터를 받은 식품을 수입해야 함

출처 : 한국농수산식품유통공사 - 주요국 수입제도 모니터링(2013)



Seasoned Laver : Indonesia

- 51 -

5) 2014. 9. 25. 주인도네시아 대사관 할랄제품 인증법(Undang-Undang Jaminan Produk Halal)

2. CERTIFICATION INFORMATION - 인도네시아 조미김 인증 정보

주요 식품인증정보 1

인증명 인도네시아 할랄인증

내

용

 할랄(HALAL)은 아랍어로 ‘허가된, 

허락된, 합법적’이라는 뜻으로 

할랄제품이란 이슬람율법에 따라 

허가된 제품을 의미함. 돼지고기, 

피, 술 등이 금지되어 있음

발행기관
LPPOM-MUI

( → 2019년 BPJPH로 변경)

할랄(MUI) 인증 성격
권고

( → 의무로 변경될 예정)

KEY INFO

MUI와 LPPOM MUI

MUI

: Majelis Ulama Indonesia의 

약자로 인도네시아 이슬람 

신학자 위원회

 - 전체 인도네시아 63개 

이슬람 조직의 협회

LPPOM MUI

: Lembaga Pengkajian 

Pangan Obat-obatan 

dan Kosmetika - Majelis 

Ulama Indonesia의 약자로 

MUI의 화장품, 의약품, 

식품 연구조직

 - MUI의 하부조직으로 화장품, 

의약품, 식품의 할랄인증 

권한을 가지고 있음

□ 인도네시아 할랄(MUI)시장 개요

 - 인도네시아는 세계 1위 할랄 시장이며, 여러 이슬람국가들이 

인도네시아 할랄인증 가이드라인을 따를 정도로 공신력이 

강하기 때문에 인도네시아 할랄인증을 취득하면 인도네시아를 

비롯, 기타 이슬람국가 식품시장으로의 진출이 수월함

 - 인도네시아 소비자의 92%가 할랄인증제품을 선호하여 인도네시아의 

할랄인증은 권고사항임에도 불구하고 수입식품 대부분이 할랄

인증을 취득하고 있음

 - 2014년 9월 25일 인도네시아 할랄 인증법이 개정됨5). 2014년 

법 개정 후 5년간 유예 기간을 가지고 2019년 완전 변경 예정 

변경 전 변경 후

인증기관 민간기관 LPPOM MUI 정부기관 BPJPH
구분 획득 권고사항 획득 의무사항

라벨 할랄제품에 HALAL라벨 부착
비할랄제품의 경우에

Non-HALAL라벨 부착

□ 인도네시아 할랄(MUI) 현재 특징

 - 인도네시아와 교차인증이 인정된 국가의 할랄인증만을 인정하며, 

제3국에서 생산된 할랄 교차인증은 인정하지 않고 있음. 예를 

들어, 말레이시아와 인도네시아는 할랄의 교차인증을 인정하여 

말레이시아의 할랄인증이 인도네시아에서 통용되지만, 한국에서 

취득한 말레이시아의 할랄인증은 인도네시아에서 인정되지 않음
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KEY INFO

인도네시아 할랄(MUI) 인증절차

⓵ 신청서・서류 제출

⓶ 서류 검토・승인

⓷ 온라인 심사 통과기업의 

현장 심사

⓸ 평가회의

⓹ 인증 승인 위원회

⓺ 인증서 발급 및 인증료 납부

⓻ 사후관리

□ 인도네시아 할랄(MUI)인증 취득방법

 - 현재 인도네시아는 한국의 할랄인증(KMF)을 인정하지 않고 있어, 인도

네시아로 식품 수출시 인도네시아 할랄인증(MUI)을 직접 취득하거나 

MUI 인증에이전시에 의뢰하는 것이 방법임

 - 국내에서 인도네시아 할랄인증(MUI)를 발급해주는 인증 대행사로는 

“한국할랄수입수출무역협회”가 유일하므로 이곳에서 MUI 취득을 의뢰

 - 한국할랄인증(KMF)은 한국이슬람교중앙회가 발급하고 있으며, 현재 한

국이슬람교중앙회와 인도네시아 할랄기관인 LPPOM-MUI가 교차인증 

여부를 조율 중에 있다고 함

< 인도네시아 할랄(MUI) 인증정보 > 

구분 항목 세부사항

신청/

인증

인증절차

⓵ 신청서・서류 제출 ⓶ 서류 검토・승인 ⓷ 온라인 심사 

통과기업의 현장 심사 ⓸ 평가회의 ⓹ 인증 승인 위원회 

⓺ 인증서 발급 및 인증료 납부 ⓻ 사후관리

제출서류

· 원재료와 성분 분석표

· 생산 공정 설명서

· 영업신고서

· GMP, ISO, HACCP 등 인증서 사본

※ 위 제출 자료를 샘플과 함께 우편 / 방문접수

비용

· Auditor(심사위원 초빙비) : 350,000루피아/day

                           (한화로 약 ₩35,000)

· Lab test(제품 성분조사비) : 500,000루피아/sample

                           (한화로 약 ₩50,000)

· Certificate(인증 발급비) : 2,000,000 ~ 4,500,000루피아/product 

                       +100,000루피아 for added variance

                       (한화로 약 ₩200,000 ~ ₩450,000)

· 총 ₩485,000 ~ ₩535,000 비용 발생

사후

관리

유효기간/

갱신

· 유효기간 2년

· 해마다 LPPON_MUI의 모니터링 평가를 받아야함

  LPPOM_MUI는 모니터링 평가를 통해 기업의 할랄인증 

수행상태에 등급을 매기며, ‘A'등급을 3번 연속으로 받으면, 

할랄보증시스템인증서(SJH)를 부여함

· SJH 획득 시, 할랄인증 갱신이 쉽고, 인증기간 중 제품 

확장이 가능함
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기타

사항

인증절차

상세설명

· 우선적으로 신청서와 원재료·성분 분석표, 생산 공정 설명서를 

제출

 - 원료의 원산지가 어디인지가 가장 중요하며, 특히 제품의 

원료나 식품첨가제 중에 수입산이 있다면, 해당 수입국의 

원산지 증명서를 받아야 함

 - 원산지 증명서의 정보를 얻어내는 기간에 따라 서류 

접수 완료 기간이 달라지며, 보통 제출 서류 준비에만 

3개월이 소요된다고 함

· 신청이 완료되면, 서류심사를 통과한 기업을 대상으로 

현장 심사가 진행됨. 인도네시아의 LPPOM MUI에서 

해외인증 실사원이 검증을 나오며, 이 때 공장 청결상태나 

제조과정을 확인함

· 평가회의에서 사찰결과를 검토 후, 인증서 발급여부를 

결정함 (승인/미승인)

 - 인증승인 위원회에서 승인이 나면 인증서가 발급됨

 - 사찰결과 회의는 한달에 1회만 진행되므로 현장심사 

후 인증서 발급까지 최소 1개월 이상 소요되며 품목에 

따라 더 많은 시간이 소요됨

· 할랄인증은 반드시 식품 포장이나 라벨에 게재해야 함

□ 인도네시아 할랄(MUI)인증 건수는 최근 지속적으로 증가하고 있는 추세로 

2015년 7월 기준 전 세계 약 1천 7백여 개 업체에서 4만여 제품에 대해 

인증을 획득한 것으로 나타났으며, 그 중 한국의 할랄(MUI) 인증은 총 

21건으로 수산식품관련 인증 건수는 소수에 머물고 있음

□ 인도네시아 소비자의 소비행동 특성 상 할랄 인증이 소비 확대로 직결

되고 있지는 않으나, 최근 MUI 할랄인증 마크가 부착된 식품의 연간 

소비량이 20 ~ 30% 증가하고 있는 것으로 나타나 할랄 인증 식품 비율과 

시장 규모가 더욱 확대될 것으로 전망됨
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주요 식품인증정보 2

인증 명
인도네시아 SNI

(Standardi Nasional Indonesia)

내

용

SNI은 인도네시아 국가규격이며 

기술위원회인 BSN에 의해 발행되며, 

인도네시아 국민의 안전 및 건강 등

을 위해 식품, 공산품 등의 약 268개 

품목에 강제적으로 요구되는 인증임

발행기관

인도네시아 국가표준기관

(BSN : Badan Standardisasi 

Nasional)

할랄 인증 성격 선택

 

KEY INFO
SNI 인증 발급 소요기간 및 비용

소요기간 : 최소 2개월 ~ 최대 1년

발급비용 : 인도네시아 기업 

- 총 1,500달러

           외국 기업

           - 총 5,500달러

□ 인도네시아 정부령 2000년 102호(PP No. 102 Year 2000)

에 따라 인도네시아에서 SNI 강제인증리스트 내 품목 수입 및 

생산 시 인증검사를 필요로 하며, 최근 SNI인증 의무화가 강화

되는 추세임

□ 'BSN Strategy 2006-2009'에 따르면 SNI는 인도네시아에서 

유일하게 전국적으로 인정되는 기준으로 개방성, 투명성, 공정성

을 높이고 국가경쟁력을 향상시키기 위해 마련됨

□ SNI 인증 발급에는 2개월에서 최대 1년이 소요되며, 발급비용은 

인도네시아 기업은 총 1,500달러, 외국기업은 총 5,500달러임

< SNI 인증서 발급 절차 >

01
LSPro에 인증 신청서 제출
 - 신청서는 영어로 작성해도 무방하나 인허가 관련 서류는 

인도네시아어 번역본도 필요함
 - 인도네시아 현지법인이나 인도네시아 수입업체(현지법인이 

없을 경우, 기업에서 지정)만 SNI인증 신청이 가능함
SNI 인증 신청

02 LSPro에서 구비서류를 검토
 - http://lspro.depperin.go.id에서 관련서류 다운로드

서류심사

03 샘플테스트와 공장 실사 진행
 - 샘플테스트 검사관 1인과 2~3인의 공장 실사 담당관을 

통해 SNI 자격요건 충족여부 검사
 - 해당 품목이 ISO 9000인증을 보유한 경우 심사기간을 

단축할 수 있기 때문에 관련 기업은 국제표준인증을 
우선적으로 취득하는 경우가 많음

기술심사

04 의장 1인과 7인의 패널이 서류심사와 기술심사를 바탕으로 
SNI인증 발급 여부를 최종적으로 검토

최종 패널 심사

05
모든 심사를 통과할 경우 해당 LSPso는 신청기업에 SNI
인증 발급
 - 인증 유효기간은 3년이며 연장 신청을 할 경우 재심사를 

받아야 함SNI인증 발급

출처 : LSPro홈페이지(http://LSPro.depperin.go.id)



Ⅷ  

라벨링 및 식품첨가물 

 1. 인도네시아 조미김 라벨링 정보

 2. 인도네시아 조미김 식품첨가물 정보 
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1. LABELING & FOOD ADDITIVE INFORMATION - 인도네시아 조미김 라벨링 정보 

KEY INFO

인도네시아 식품 라벨링 내 

기본 표시사항

- 제품의 명칭

- 미터법에 의한 순중량 또는 

순용량

- 제조자 혹은 수입업자의 상호 

및 주소

- 등록번호 성분표 혹은 성분 

목록

- 제품의 유통기일

- 생산일자 혹은 생산번호

□ 인도네시아 식품 라벨링 규정 No.69 (1999) - "식품 라벨링 

및 광고"

 - 2010년에 인도네시아 제품 라벨링을 관장하는 주요 기관인 

BPOM은 관세청 회람 No.SE-19/BC/2010 - "수입 식품 및 

음료 제품의 의무적 라벨링에 관한 확인"을 통하여 수입되는 

식품 및 음료 제품에 초점을 맞춘 새로운 규정을 발표함

< 인도네시아 식품 라벨링 내 기본 표시사항 >

  ▪ 제품의 명칭

  ▪ 미터법에 의한 순중량 또는 순용량

  ▪ 제조자 혹은 수입업자의 상호 및 주소

  ▪ 등록번호 성분표 혹은 성분 목록

  ▪ 제품의 유통기일

  ▪ 생산일자 혹은 생산번호

출처 : 한국농수산식품유통공사 - 주요국 수입제도 모니터링(2013)

□ 수입제품의 라벨링에 사용되는 언어는 인도네시아어, 아라비아 

숫자 혹은 라틴어로 제한됨 

□ 무역부 규정 No.62/M-Dag/Per/12/2009 - "제품 라벨링 의무 

관련"에 따라, 인도네시아의 포장식품을 수입하는 업체가 식품에 

“Halal”을 표기하고자 하면 동 내용에 대한 별도의 라벨링을 

해야 함

 - 인도네시아는 돼지고기를 제외한 수입 육류 제품의 경우, 원산지 

국가의 인가된 Halal 인증기관이 발급한 Halal 인증서가 첨부

되어야 함. 동 목록은 Halal 인증기관을 3개로 분류함

  · 소 도축 Halal 인증

  · 가공산업 Halal 인증

  · 향신료 Halal 인증

□ 수입업자는 인도네시아어가 포함이 된 라벨링 견본을 국내교역국에 

제출하고, 라벨링 견본이 승인이 되면 5 근무일 이내로 라벨링 

인증서를 발급받을 수 있음
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< 조미김 라벨 예시 >

  

출처 : 인도네시아 현지 촬영, 2015년 12월 13일

< 조미김 라벨 예시 >

  

출처 : 인도네시아 현지 촬영, 2015년 11월 4일
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< 조미김 라벨 예시 >

  

출처 : 인도네시아 현지 촬영, 2015년 12월 13일

< 조미김 라벨 예시 >
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KEY INFO

식품 영양소 라벨링은 규정 

No.62 (1999) - "식품 라벨

링 및 광고"의 적용을 받음

□ 포장식품 라벨링 요구조건

 - 식품라벨링 조건은 매우 광범위하여 제품의 유형에 따라 라벨링 

요구조건이 상이함. 라벨링 요구조건은 소매목적의 포장식품에만 

해당되며 다량 구매 혹은 업소/기관용 식품제품은 방사선조사 

및 식품첨가제의 규정만 적용 받음

 - 시장에서 판매되는 대부분의 포장식품은 제품의 영양소 내용을 

표시하고 있음. 이러한 영양소 라벨링은 규정 No.62 (1999) 

- "식품 라벨링 및 광고"의 적용을 받음

 - 영양소 정보표시는 비타민, 미네랄, 기타 영양소 보충제 등의 

내용들을 포함해야 하며 다음의 순서에 따름. 지방분, 단백질, 

탄수화물 등에서 발생되는 에너지양에 기초한 전체 에너지양, 

소금, 지방, 포화지방, 콜레스테롤, 탄수화물, 섬유질, 설탕, 비

타민 및 미네랄 등의 총량

  · 건강혜택에 관한 주장은 제품의 성분 및 일상적 일일 섭취량

에 근거해야 하며, 암시적인 주장은 허용되지 않음

 - 건강홍보문구는 적법한 연구에 의해 증명되어야 하며 오해의 

소지가 없는 기능성 주장만이 가능함

건강 표시 사례

허용되는 표현 허용되지 않는 표현

- 칼슘은 튼튼한 뼈 및 치아의 발달에 
도움이 된다

- 철은 적혈구 형성의 요인이다
- 비타민 E는 지방이 산화되는 것을 

방지해준다

- 자연섬유질이 포함된 음식은 건강 
및 활력을 향상시켜준다

- 아동 및 유아용 DHA 함유 식품은 
뇌세포 및 지능 증가에 도움이 된다
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2. LABELING & FOOD ADDITIVE INFORMATION - 인도네시아 조미김 식품첨가물 정보 

KEY INFO

식품 첨가물 규제

인도네시아 식품첨가물규정 

내 식품첨가물은 직접 섭취

나 식품원료로서 사용되는 

것을 의미하지 않고, 식품의 

제조, 가공, 포장, 보관, 운송

에서 기술적 목적으로 식품

에 첨가되는 것을 의미함

□ 인도네시아 식품첨가물규정 내 식품첨가물은 직접 섭취나 식품 

원료로서 사용되는 것을 의미하지 않고, 식품의 제조, 가공, 포장, 

보관, 운송에서 기술적 목적으로 식품에 첨가되는 것을 의미함

□ 식품첨가물 규정 <Regulation MENKES No.033/2012>

  - 상기 규정은 식약청 법률문서정보 네트워크 홈페이지6)에서 확인 가능

< 인도네시아 내 식품첨가제 분류 및 사용구정 > 

분류 사용 규정

소포제(Antifoaming Agent) Regulation No.13/2013

고결방지제(Anticaking Agent) Regulation No.13/2013

산화방지제(Antioxident) Regulation No.38/2013

탄화제(Carbonating Agent) Regulation No.4/2013

유화제 염류(Emulsifying Salt) Regulation No.16/2013

포장가스(Packaging Gas) Regulation No.17/2013

습윤제(Humectant) Regulation No.5/2013

광택제(Glazing Agent) Regulation No.12/2013

인공감미료(Artificial Sweetner) Regulation No.HK.00.05.5.1.4547/2014

제조용제(Carrier) Regulation No.6/2013

겔화제(Gelling Agent) Regulation No.19/2013

기포제(Foaming Agent) Regulation No.22/2013

산도조절제(Acidity Regulator) Regulation No.8/2013

보존료(Preservative) Regulation No.36/2013

팽창제(Raising Agent) Regulation No.11/2013

유화제(Emulsifier) Regulation No.20/2013

증점제(Thickener) Regulation No.15/2013

고결제(Firming Agent) Regulation No.9/2013

향미증진제(Flavoring Enhancer) Regulation No.23/2013

증량제(Bulking Agent) Regulation No.25/2013

 출처 : 한국식품산업협회 - 2013 주요 수출대상국의 식품첨가물 및 유해물질 조사(인도네시아)

6) http://jdih.pom.go.id
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