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 시장통계 OVERVIEW

▶ 2015년 글로벌 수입규모 순위, US 달러 기준 ▶ 2015년 글로벌 수입 비중

▶ 2013~2015년 연평균 성장률, 천 US 달러 기준

글로벌 수입규모 1위, 독일

일본, 글로벌 수입 6위

일본 수입상대국, 한국 순위권 밖

일본조란 시장규모,  

2012년 약 473억 2,200만 엔  
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1. 통계분석 기준 설정 (HS CODE)

메추리알 HS CODE 0408.99로 확인
글로벌 수입통계 및 한국산 수출통계를 확인하기 위해 HS CODE 기준을 

설정함

실제 HS CODE를 확인하는 방법에는 한국 관세무역개발원에서 발간한

‘관세율표/관세율표해설서/HS 품목별 수출입통관편람’을 통하거나 

관세청 UNI-PASS 홈페이지 ‘품목분류정보’를 검색하거나 관세청

‘세계HS정보시스템’을 활용하는 법 등이 있음. 법적인 효력을 가진 

HS CODE를 확정하기 위해서는 관세청 관세평가분류원장에게 신청하는 

방법이 있음

표 1.1 통계 기준 설정

통계 기준

글로벌 수입규모 및 성장률 HS CODE 0408.99

일본 수입규모 및 성장률 HS CODE 0408.99.900

일본 시장규모 및 성장률 Quail Egg, うずら卵

표 1.2 일본 내 메추리알 HS CODE 분류

국가 HS CODE 품명

한국

0408 껍질이 없는 신선하거나 조리한 조란

0408.99 기타

0408.99.1000 닭의 알에 한함

0408.99.9000 기타

일본

0408 껍질이 없는 신선하거나 조리한 조란

0408.11.90 건조한 난황

0408.99.000 껍질이 없는 건조한 조란

0408.99.900 껍질이 없는 물에 삶거나 냉동조리한 조란

출처 : 한국관세청(www.customs.go.kr), 일본관세청(www.customs.go.jp)

표 1.3 제품 HS CODE 확인가능 사이트

분류 사이트명 URL

HS CODE

한국 관세청 www.customs.go.kr

관세법령정보포털 3.0 unipass.customs.go.kr

일본 관세청 www.customs.go.jp
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2. 글로벌 수입통계

독일, HS CODE 0408.99 수입액 1위
2015년 글로벌 HS CODE 0408.99 수입규모는 3억 9,572만 6,644달러로 

연평균 -3.91% 성장을 기록함. HS CODE 0408.99 수입 1위 국가는 

독일로, 2015년 기준 7,415만 597달러를 수입하였으며 2013 ~ 2015년 

연평균 9.88%의 마이너스 성장률을 기록함

2015년 일본의 HS CODE 0408.99 수입규모는 1,533만 9,158달러로 5위를 차지하

였으며, 연평균 8.89% 증가함

국가별 수입규모 비중, 

일본 기타 조란 수입액 5위
2015년 기준, 일본의 HS CODE 0408.99 수입규모는 전체 중 3.88%를 

차지함. 가장 높은 수입규모를 나타내고 있는 독일은 18.74%를 차지함

표 1.4 글로벌 HS CODE 0408. 99 수입 (단위: US 달러, %)

수입국가 2013 2014 2015 2013~2015
연평균성장률

글로벌 428,572,511 425,568,180 395,726,644 -3.91

1 독일 91,293,610 86,106,608 74,150,597 -9.88

2 영국 65,957,763 71,376,475 64,234,455 -.1.32

3 프랑스 52,344,547 45,043,813 41,133,480 -11.35

4 벨기에 19,085,919 19,744,310 19,311,354 0.59

5 일본 12,936,241 14,861,756 15,339,158 8.89

출처 : Global Trade Atlas(www.gtis.com/gta)

표 1.5 글로벌 HS CODE 0408. 99 수입규모 비중 (단위: %)

출처 : Global Trade Atlas(www.gtis.com/gta)
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3. 일본 수입통계

일본 HS CODE 0408.99 시장, 

태국·중국산 제품이 약 92.57% 점유
2015년 기준 일본 HS CODE 0408.99의 수입국 중 태국이 1위로 749만 

5,744달러로 집계됨. 2015년을 기준으로 태국과 중국산 제품이 일본 

수입액의 92.57%로 나타남. 베트남과 미국의 수입규모의 합은 약 

7.43%로 미미하며, 대부분의 수입을 태국과 중국에 의존한다고 볼 

수 있음 

한국산 제품 점유율, 0%
2015년 기준 한국은 HS CODE 0408.99제품의 수출액은 0임. 이는 

2010년에 발발한 조류독감 때문에 일본이 신선가금제품에 대해 

수입중지 조치를 취했기 때문임 

표 1.6 일본 HS CODE 0408.99 수입 (단위: US 달러, %)

수입상대국 2013 2014 2015 15년 
시장점유율

글로벌 12,936,241 14,861,756 15,339,158 -

1 태국 5,828,641 7,356,153 7,495,744 48.87
2 중국 7,107,600 7,448,427 6,703,580 43.70
3 베트남 0 2,627 643,158 4.19
4 미국 0 0 496,676 3.24
5 벨기에 0 54,548 0 0
- 한국 0 0 0 0

출처 : Global Trade Atlas(www.gtis.com/gta)

표 1.7 국가별 HS CODE 0408.99 비중 (2014년) (단위: %)

출처 : Global Trade Atlas(www.gtis.com/gta)
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4. 일본 조란 시장규모1)

일본 메추리알 연간 출하량 약 15억 개
일본의 농림수산부에 따르면 2014년 기준 일본에서 사육 중인 메추리는 

약 600만 마리가 있음. 사육 중인 메추리의 산란율이 약 70%로 

일일출하량이 약 420만개로 추정됨. 연간 출하량은 약 15억 3,300만 

개로 추정됨

일본의 조란시장 시장규모 약 476억 엔
일본양계협회의 ‘국내 조란 동향 보고서, 2014’에 따르면 일본의 

조란 자급률은 95 ~ 96%로 집계된다고 전함. 2012년 기준 일본 내 

조란의 총 수요량은 262만 9천 톤으로 집계되며, 톤 당 가격은 18만 

엔으로 일본의 조란 시장 규모는 약 473억 2,200만 엔으로 집계됨. 

총 소비량 중 50.6%가 가계소비로 이루어지고, 49.4%가 제조·

가공용으로 소비되는 것으로 나타남

수입산 조란의 약 90%는 가공원료 용도로 사용되며 주로 태국산이 

주를 이룸

표 1.8 일본 조란 시장규모 (단위: 천 톤 , %)

2010 2011 2012 연평균 성장률(%)

시장규모 (천 톤) 2,619 2,633 2,629 0.19
국내 생산량 (천 톤) 2,506 2,495 2,507 0.02

수입량 (천 톤) 114 138 123 3.87
자급률 (%) 95.69 94.76 95.36 -0.17

출처 : 일본양계협회(www.jpa.or.jp)

표 1.9 일본 조란 소비 형태 (단위: %)

          

출처 : 일본양계협회(www.jpa.or.jp)

1) 메추리알에 해당되는 시장규모 데이터가 존재하지 않아, 메추리알이 포함되는 조란으로 대체함
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 시장트렌드 OVERVIEW

시장 메가 트렌드 소비 트렌드

“ 건강과 위생에 대한 관심 多 ”
 - 식품을 구매할 때, 건강을 구매요인으로 꼽는 

소비자가 증가함

 - 소비자의 49.8%가 식품 구매 시 라벨 확인

“ PB 시장의 확대 예상 ”

 - 대기업의 PB시장 진출 활발

 - 고급화 PB상품 전략 多

“ 일본 식품 소비의 특징, 

편의점과 HMR시장 ”

 - 1인 가구, 노인 연령층의 확대로 편의점에서 

HMR식품의 판매율이 높음

 - 편의점 내에 메추리알을 포함한 도시락과 샐러드

가 유통되고 있음

제품 트렌드 정책 트렌드

“ 간장, 소금 등 양념 메추리알 인기 ”

 - 온라인 스토어 Rakuten과 Amazon에서 메추리알 

검색 시 양념 가공메추리알 상위 노출

“ 양념 메추리알, 다양한 가격대 존재 ”

 - 168엔 부터 746엔 까지 다양한 가격대 존재

“ 일본, 신선 조란 수입 중지 조치 ”

 - 한국에서 발생한 조류독감으로 인해 2010년부터 

현재까지 신선 조란 수입 중지 조치 시행 중

“ 신선 조란 수입 시, 검역 시행 ”

 - 2015년 기준 검역 합격률 48.77%로 나타남
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1. 일본 식품 시장 메가 트렌드

건강과 위생을 중시하는 일본의 소비자
일본의 후생노동성은 2015년 4월부터 나트륨 일일 섭취 권장량을 

개정하여 발표함. 성인 남성은 9g에서 8g으로 여성은 7.5g에서 7g으로 

권장치를 축소함. 이에 따라 일본 소비자들은 나트륨 섭취에 대해 관심을 

갖기 시작하였으며 식품제조업체들은 저염 라면, 저염 햄 등 저염 식품을 

앞다투어 출시함

또한 일본 정책금융금고에서 발표한 ‘가공식품 관련 설문조사, 

2014’에 따르면 소비자의 49.8%가 후쿠시마 원전 방사능 유출사태 

이후 가공식품의 라벨을 필수적으로 확인하는 등 식품 위생에 대한 

관심이 고조됨. 이로 인해 소비자들은 식품의 원산지와 영양 성분, 

인증 등 다양한 부분을 확인하고 구매함

이에 식품제조업체는 식품안전, 위생, 유기농 등을 강조한 제품을 

출시하여 경쟁하고 있음

다양한 가격대의 Private Brand 시장 확대
신일본슈퍼마켓협회의 2014년 발표내용에 따르면 PB상품의 매출액이 

전년도에 비해 증가하고 있다고 전함. 이에 대형유통업체가 잇따라 

저렴한 PB상품을 출시하며 경쟁이 가열됨

일본의 시장조사 전문기관인 My Voice에 따르면 소비자들이 가장 

많이 구매하는 PB상품의 품목은 디저트 제품으로 나타남  

저가로 시작한 PB상품의 인기는 최근 프리미엄 PB상품으로 확대됨. 

Aeon그룹과 Seven&I Holdings는 저가 PB상품 경쟁에서 프리미엄 

PB상품을 출시하여 차별화를 꾀함. 또한 Aeon그룹은 제조업체와 

협력하여 2017년까지 현재의 약 2배인 2,300여 종으로 PB상품의 

제품라인을 확대할 예정임
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2. 일본 식품 소비 트렌드

편의점과 2)HMR식품의 성장
일본 직장인들의 HMR식품 구매율이 증가하고 있음. 일본의 HMR식품 

시장의 특이점은 타 국가가 냉동 HMR식품 점유율이 월등히 높은데 

반해, 일본은 냉장식품이 가장 높은 점유율을 보이고 있다는 점임

또한 저출산 및 인구고령화로 1인 가구와 노인연령층의 증가하면서 

일본의 HMR시장 성장은 가속화 될 것으로 예상됨

일본의 편의점 내 HMR식품 중, 도시락이나 샐러드와 같은 제품에 

가공메추리알(껍질 無)이 첨가되어있는 것으로 확인됨

표 2.1 편의점 HMR식품 매출 추이 (단위 : 조 엔)

출처 : 일본 경제산업성 ‘상업동태통계’, 2015

※ 2016년~2018년은 전망치

메추리알이 들어간 Circle K의 도시락

출처 : Circle K(www.circleksunkus.jp)

2) HMR(Home Meal Replacement)식품 : 간편 가정식, 가정식을 대신하여 손쉽게 취식할 수 있는 제품
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3. 일본 메추리알 제품 트렌드

 간장, 소금 양념 메추리알 인기
일본 온라인쇼핑몰 점유율 1위와 2위인 Rakuten Japan과 Amazon 

Japan에서 메추리알(うずら卵) 검색결과 대부분이 양념 메추리알 제품

으로 파악됨

일본 소비자들은 양념 메추리알을 안주로 즐기며 주로 간장양념이 

되어있는 메추리알이 일반적인 것으로 나타났으며 유사한 간장 메추리알 

제품이여도 가격대가 다양함. 가장 높은 가격대의 메추리알 제품은 

成城石井(seijoishii)社 의 간장 메추리알 제품으로 746엔 이였으며, 가장 

저렴한 제품은  カンピー (Kanpy)社의 제품으로 168엔으로 나타남

표 2.2 일본 양념 메추리알 인기 브랜드 대표 제품

成城石井,(seijoishii)
www.seijoishii.co.jp

カンピー (Kanpy)
-

가격 746엔 가격 168엔

もへじ (Moheji)

www.moheji-japan.co.jp

Kokubu

www.kokubu.co.jp

가격 429엔 가격 308엔

출처 : Rakuten Japan(www.rakuten.co.jp), Amazon Japan(www.amazon.co.jp)
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4. 일본 신선 조란 정책 트렌드

일본, 한국으로부터 신선 조란 수입 중지
일본의 검역청(MAFF)은 조류독감이나 구제역 등 가축 질병이 발발한 

나라에 한하여 일시적으로 수입을 중지시키는 조치를 취함. 일본 

검역청은 국가별로 조류독감 발발 현황과 수입 중지 혹은 수입 금지에 

대한 정보를 제공하고 있음

현재 한국은 일본으로부터 2010년 10월 8일에 수입 중지 처분을 

받은 상황임. 2010년 한국의 충청남도에 위치한 가금류 농장에서 

H7N7 병원성 바이러스가 발생하여 일본 검역청은 이와 같은 조치를 

취했으며, 해당 수입 중지는 일본 검역청에서 조치한 7번째 수입 

중지 처분이었음

일본 신선 조란 검역시행 
일본 검역청은 매년 당해 시행한 검역에 대한 결과를 제공함. 

2015년 기준 검역의 합격률은 48.77%로 나타나지만 합격의 336건의 

전부 미국에서 수입한 제품의 합격 건수 이고, 중국·베트남을 포함한 

타국가의 353건은 전량 검역에서 불합격을 함

검역에서 합격하지 못할 경우 전량 폐기처분을 하거나 수출국으로 

다시 반송하는 조취가 취해짐

표 2.3 일본 검역청 수입정지 내역 (단위: 건)

국가 차수 수입정지 조치일 수입정지 해제일 병원균

한국

1차 2003년 12월 12일 2004년 10월 13일 H5N1
2차 2004년 12월 22일 2005년 3월 24일 H5N2
3차 2006년 11월 24일 2007년 7월 25일 H5
4차 2007년 11월 26일 2009년 12월 2일 H7
5차 2009년 12월 14일 2010년 4월 1일 H7N2
6차 2010년 5월 24일 2010년 9월 6일 H7N7
7차 2010년 10월 8일 진행 중 H7N7, H7N6

출처 : 일본 검역청(www.maff.go.jp)

표 2.4 2015년 일본 검역청 검역결과 (단위: 건)

미국 중국 프랑스 태국 대만 한국 필리핀 베트남 총계

합격 336 0 0 0 0 0 0 0 336
불합격 2 192 2 2 17 6 42 90 353
총계 338 192 2 2 17 6 42 90 689

출처 : 일본 검역청(www.maff.go.jp)
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 경쟁사 분석 OVERVIEW
온라인 스토어 확인기업 サラダクラブ(Salad Club),  成城石井,(seijoishii),

 カンピー(Kanpy), 天狗(Tengu Co.
현지조사 기업 カネセイ食品(Kanesei Foods), ＪＡ 全農 

#1. サラダクラブ(Salad Club)
기업타입 제조업 설립년도 1999년

취급 품목 유형 가공메추리알 홈페이지 www.c.saladclub.jp

주요 제품

サラダクラブ うずら卵水煮 (샐러드 클럽 메추리알)
#2. 成城石井,(seijoishii)

기업타입 제조업 설립년도 1927년
취급 품목 유형 가공메추리알 홈페이지 www.seijoishii.co.jp

주요 제품
    

千年屋 塩 だれ うずら たまご(양념메추리알)

#3. カネセイ食品(Kanesei Foods)
기업타입 양계업 설립년도 1965년

취급 품목 유형 가공메추리알 홈페이지 www.egg-kanesei.com

주요 제품
    

うずら卵水煮　12粒 (메추리알 12개입)
#4. ＪＡ 全農(Zennoh)

기업타입 농업 설립년도 1972년

취급 품목 유형
신선 메추리알,

가공계란
홈페이지 www.zennoh.or.jp

주요 제품
   

신선메추리알, 가공계란 
#5. カンピー(Kanpy)

기업타입 제조업 설립년도 1945년
취급 품목 유형 태국산 메추리알 홈페이지 www.katosangyo.co.jp

주요 제품
   

 가공메추리알
#6 天狗(Tengu Co.)

기업타입 제조업 설립년도 1949년
취급 품목 유형 중국산 메추리알 홈페이지 www.tgc-tengu.co.jp

주요 제품
   

 가공메추리알
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1. 경쟁사 선정

경쟁사 선정 방법
 ① 일본 온라인 스토어 내 제품 유통 중인 기업

 ② 현지조사 시 확인된 제조 기업

온라인 스토어와 현지조사를 활용

메추리알 경쟁사 분석
경쟁사 선정을 위해 현지 슈퍼마켓 조사와 온라인 스토어를 활용함. 

방문한 매장은 Maruetsu, Marusho, Seiyu였으며, 해당 매장 내 유통

되는 신선 및 가공메추리알을 생산하는 업체를 경쟁사로 선정함

온라인스토어는 일본 온라인 스토어 점유율 1위인 Rakuten 

Japan(28.80%), 2위인 Amazon Japan(12.40%), 3위인 Yahoo 

Shopping(6.20%) 을 바탕으로 메추리알(일문 : うずら卵) 검색 시 상위 

노출되는 제품의 제조사를 경쟁사로 선정하였음

표 3.1 일본 온라인 스토어 점유율 (2015년 기준)

             

출처 : ZenMarket(www.zenmarket.jp)

표 3.2 일본 경쟁제품 키워드 도출

키워드
메추리알(うずら卵)

가공 메추리알(加工うずら卵)

온라인 스토어
Rakuten Japan (www.rakuten.co.jp)
Amazon Japan (www.amazon.co.jp)
Yahoo Shopping(www.shopping.yahoo.co.jp)

표 3.3 일본 온라인스토어 내 유통제품 도출

온라인 스토어 확인기업
サラダクラブ(Salad Club),  成城石井,(seijoishii), 
カンピー(Kanpy), 天狗(Tengu Co.)

현지조사 기업 カネセイ食品(Kanesei Foods), ＪＡ 全農
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2. 경쟁사별 현황파악

サラダクラブ(Salad Club)
일본의 온라인 유통채널 점유율 1, 2, 3위인 Amazon Japan, Rakuten 

Japan, Yahoo Shopping 3개의 사이트에서 모두 상위에 노출된 가공 

메추리알(껍질 無)을 생산하는 업체임

주로 샐러드 제품을 생산하며 샐러드에 첨가할 수 있는 가공 메추리알 

(껍질 無)도 생산하고 있음

표 3.4 기업개요

기업타입 제조업

취급 품목 유형 가공 메추리알(껍질 無), 샐러드, 드레싱 등

설립년도 1999년

대표전화 +81-3-5384-7750

주소 2 Chome-5-7 Sengawachō, Chōfu-shi, Tōkyō-to 182-0002

홈페이지 www.c.saladclub.jp

기타 정보
- 매출액 : 247억 엔 (2015년 기준)

- 직원 수 : 879명

출처 : サラダクラブ(www.c.saladclub.jp)

표 3.5 제품 소개

신선 메추리알

サラダクラブ うずら卵水煮 (샐러드 클럽 메추리알)

기타

ミックスサラダ ミニパック (소용량 샐러드 팩)

출처 : サラダクラブ(www.c.saladclub.jp)
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2. 경쟁사별 현황파악

成城石井,(seijoishii)
온라인 스토어인 Amazon Japan에서 메추리알 검색 시 상위에 노출되는 

제품을 생산하는 업체임

메추리알 제품을 포함하여 다양한 고급 식자재를 제조하고 있으며 주로 

슈퍼마켓, 온라인스토어, 식당, 식품 제조업체 등에 유통하고 있음

표 3.6 기업개요

기업타입 제조업

취급 품목 유형 신선 메추리알, 가공메추리알(껍질 無), 설탕 등 식자재

설립년도 1927년

대표전화 +81-4-5329-2300

주소 2 Chome-9-30 Kitasaiwai, Nishi-ku, Yokohama-shi, Kanagawa-ken 220-0004 

홈페이지 www.seijoishii.co.jp

기타 정보
- 직원 수 : 4,225명

- 자본금 : 52억 엔

출처 : 成城石井(www.seijoishii.co.jp)

표 3.7 제품 소개

가공메추리알 (껍질 無)

千年屋 塩 だれ うずら たまご(양념메추리알)

기타

설탕, 소면 

출처 : 成城石井(www.seijoishii.co.jp)
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2. 경쟁사별 현황파악

カネセイ食品(Kanesei Foods)
일본 현지 슈퍼마켓인 Maruetsu와 Marusho에 가공메추리알을 유통 

중인 업체임. 메추리알을 전문적으로 생산하고 있음

가공메추리알 6개입, 9개입, 12개입 등 다양한 용량 제품을 제조하고 

있으며 소매용과 도매용, 꼬치용 등 다양한 제품라인을 보유함

표 3.8 기업개요

기업타입 양계업

취급 품목 유형 신선 메추리알, 가공메추리알(껍질 無)

설립년도 1965년

대표전화 +81-5-4644-4435

주소 616-1 Tsuiji, Fujieda-shi, Shizuoka-ken 426-0031

홈페이지 www.egg-kanesei.com

기타 정보 - 인증서 : HACCP, JAS인증서 보유

출처 : カネセイ食品(www.egg-kanesei.com)

표 3.9 제품 소개

소매용 
가공메추리알(껍질 無)

うずら卵水煮　12粒 (메추리알 12개입)

도매용 
가공메추리알(껍질 無)

うずら卵水煮　(도매용 메추리알 60개입, 100개입)

꼬치용 가공메추리알

   

うずら天 2個串 (꼬치용 가공 메추리알 2개)

출처 : カネセイ食品(www.egg-kanesei.com)
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2. 경쟁사별 현황파악

ＪＡ 全農(Zennoh)
일본의 현지 슈퍼마켓인 Seiyu에서 유통 중인 가공메추리알(껍질 

無)제품을 생산하는 업체로 일본의 전국 47개 현(県)의 농업 협동

조합임

신선 메추리알을 생산하는 양계업뿐만 아니라 쌀, 원예, 축산, 

낙농업 등 다양한 농식품을 생산함

표 3.10 기업개요

기업타입 농업

취급 품목 유형 신선 메추리알, 쌀, 유제품 등 농식품

설립년도 1972년

대표전화 +81-3-6271-8111

주소 〒100-0004 Tōkyō-to, Chiyoda-ku, Ōtemachi, 1 Chome−3−1 ＪＡビル

홈페이지 www.zennoh.or.jp

기타 정보
- 직원 수 : 8,067명

- 일본의 농업협동조합

출처 : ＪＡ 全農(www.zennoh.or.jp)

표 3.11 제품 소개

신선 메추리알

계란 제품

가공계란 신선계란

출처 : ＪＡ 全農(www.zennoh.or.jp)
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2. 경쟁사별 현황파악

カンピー(Kanpy)
일본의 온라인스토어 Rakuten Japan에서 수입산 가공메추리알을 

판매하는 업체로, 통조림식품 등을 주로 생산·판매함

취급 중인 메추리알 제품의 원료는 태국산을 수입하여 가공 후, 

온라인 스토어 Rakuten Japan, Amazon Japan을 통해 판매함

표 3.12 기업개요

기업타입 제조업

취급 품목 유형 가공메추리알, 통조림식품 등

설립년도 1945년

대표전화 +81-7-9833-7650

주소 9-20 Matsubarachō, Nishinomiya-shi, Hyōgo-ken 662-0912

홈페이지 www.katosangyo.co.jp

기타 정보
- 직원 수 : 1,007명

- 매출액 : 약 9,000억 엔

출처 : カンピー(www.katosangyo.co.jp)

표 3.13 제품 소개

가공 메추리알

기타
통조림 제품

망고 통조림 파인애플 통조림

출처 : カンピー(www.katosangyo.co.jp)
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2. 경쟁사별 현황파악

天狗(Tengu Co.)
일본 온라인 스토어에서 확인한 수입산 가공 메추리알을 판매하는 

업체로, 주로 중국에서 수입한 100개 ~ 200개의 대용량 제품을 

취급함 

메추리알의 경우 중국산 제품을 중국에서 제조하여 일본에 수입한 후, 

식당이나 도매업체에 유통·판매 함

표 3.10 기업개요

기업타입 제조업

취급 품목 유형 가공메추리알, 수입산 버섯 등

설립년도 1949년

대표전화 +81-5-2300-5555

주소
〒460-0022 Aichi-ken, Nagoya-shi, Naka-ku, Kanayama, 1 Chome−12−14 

金山総合ビル

홈페이지 www.tgc-tengu.co.jp

기타 정보 - 직원 수 : 285명

출처 : 天狗(www.tgc-tengu.co.jp)

표 3.11 제품 소개

가공 메추리알

기타 제품

버섯 통조림 과일 통조림

출처 : 天狗(www.tgc-tengu.co.jp)



Ⅳ. 경쟁제품 현지조사

1. 분석 제품 및 기준
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3. 포장용기 정보

4. 기타 (유통기한 원료 등)
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 경쟁제품 현지조사 OVERVIEW

       

분석 제품 상세

Kanesei Seven&I Sanwasyokuhin Kanesei Kanpy Tengu

Kanesei Boiled 

Quail Egg

Seven&I Boiled 

Quail Egg

Sanwasyokuhin 

Boiled

 Quail Egg

Delicious Boiled 
Quail Egg

Kanpy Boiled 
Quail Egg

TGC Quail Egg

분석 지표 : 가격, 포장용기, 유통기한, 원료, 원산지

분석 제품 : 현지 유통매장 방문, 온라인스토어 조사 후 확보한 6개社 대표제품

지표별 결과 값 활용 방안 : 지표별 평균 값 및 최소・최대 값 확인으로,

현지 시장 진출 시 제품 현지화(R&D) 가능
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1. 분석 제품 및 기준

경쟁 제품

Kanesei

Kanesei Boiled Quail Egg

Seven&I

Seven&I Boiled Quail Egg 

Sanwasyokuhin

Sanwasyokuhin Boiled 

Quail Egg

Kanesei

Delicious Boiled Quail Egg

Kanpy

Kanpy Boiled Quail Egg

Tengu

TGC Quail Egg

경쟁 제품 선정

표 4.1 방문 매장

매장명 주소 방문일시
Maruetsu Nishio-idai1B, 1-4-25, Nishio-I, Shinagawa-ku, Tokyo 2016. 06

Itoyokado 6-8-2, Togoshi, Shinagawa-ku, Tokyo 2016. 06

Marusho KashiwagiBD1F, 4-9-10, Futaba,   
Shinagawa-ku, Tokyo 2016. 06

Ozeki 4-9-18, Togoshi, Shinagawa-ku, Tokyo 2016. 06

출처 : 현지방문조사(Maruetsu, Itoyokado, Marusho, Ozeki, 2016.06)

표 4.2 분석 제품 및 기준
제품명 제조사

Kanesei Boiled Quail Egg Kanesei
Seven&I Boiled Quail Egg Seven&I

Sanwasyokuhin Boiled Quail Egg Sanwasyokuhin
Delicious Boiled Quail Egg Kanesei

Kanpy Boiled Quail Egg Kanpy
TGC Quail Egg Tengu

▶ 분석기준 : 제품 상세 스펙에서 공통적으로 확인되는 용량, 개당 가격(엔), 

포장형태, 원료, 유통기한 총 5가지 항목을 분석함

출처 : 현지방문조사(Maruetsu, Itoyokado, Marusho, Ozeki, 2016.06)

      Amazon Japan(www.amazon.co.jp), Rakuten Japan(www.rakuten.co.jp)
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2. 가격 정보

일본 내 유통되는 삶은 메추리알,

개당 가격 평균 15.08엔 
현지 슈퍼마켓과 온라인 스토어에서 조사한 6가지 삶은 메추리알 제

품의 평균 용량은 약 42개로 나타남. 개당 평균 가격은 15.08엔 으

로 분석됨

개당 가격이 가장 높은 제품은 Sanwasyokuhin Boiled Quail Egg 

제품으로 개당 19.08엔으로 나타남. 가격이 가장 저렴한 제품은 

TGC Quail Egg로 개당 9.65엔으로 분석되며 Sanwasyokuhin Boiled 

Quail Egg 제품과 9.43엔 차이 남

표 4.3 가격 비교

제품명 용량 (개) 가격 (엔)
개당 

가격(엔)

Kanesei Boiled Quail Egg 12 188 15.67

Seven&I Boiled Quail Egg 12 179 14.92

Sanwasyokuhin Boiled Quail Egg 12 229 19.08

Delicious Boiled Quail Egg 12 189 15.75

Kanpy Boiled Quail Egg 6 108 15.43

TGC Quail Egg 200 1930 9.65

출처 : 현지방문조사(Maruetsu, Itoyokado, Marusho, Ozeki, 2016.06)

       Amazon Japan(www.amazon.co.jp), Rakuten Japan(www.rakuten.co.jp)

표 4.4 개당 가격 비교 및 평균가격 도출

출처 : 현지방문조사(Maruetsu, Itoyokado, Marusho, Ozeki, 2016.06)

       Amazon Japan(www.amazon.co.jp), Rakuten Japan(www.rakuten.co.jp)
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3. 포장용기 정보

분석 제품 중, 플라스틱 포장 다수
실제 현지에서 유통 중인 경쟁제품 중 4가지 제품이 플라스틱 포장으로 

나타남. 플라스틱 포장 외에는 파우치 포장제품과 통조림형태의 캔 포장 

제품이 있음

4. 기타

유통기한 평균 261.83일
경쟁제품의 최장의 유통기한3)은 TGC Quail Egg 제품으로 1095일임. 

최단 유통기한은 54일로 집계됨. Tengu社의 제품은 통조림 포장으로 

인해 최장의 유통기한을 보임

표 4.5 패키지 샘플 (경쟁제품 분석)

투명한 

플라스틱 포장

기타 포장

파우치 포장 캔포장
출처 : 현지방문조사(Maruetsu, Itoyokado, Marusho, Ozeki, 2016.06)

       Amazon Japan(www.amazon.co.jp), Rakuten Japan(www.rakuten.co.jp)

표 4.6 유통기한 비교

출처 : 현지방문조사(Maruetsu, Itoyokado, Marusho, Ozeki, 2016.06)

       Amazon Japan(www.amazon.co.jp), Rakuten Japan(www.rakuten.co.jp)

3) 제품의 라벨에 제조일이 표기되어 있지 않아 조사방문일자로부터 예상 유통기한을 도출함
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4. 기타

가공메추리알, 원료 6제품 모두 동일
경쟁사 제품 6개 모두(100%) 메추리알과 식염수만을 원료로 사용했으며, 

다른 첨가물은 전혀 함유하지 않았음

원산지, 일본산이 주를 이루고 태국·중국산 존재
경쟁사 제품 분석결과 현지 슈퍼마켓에서 유통되는 제품들의 원산지는 

100% 일본산으로 나타남. 하지만 온라인 스토어에서 유통되는 제품은 

태국산과 중국산이 있으며, 중국산 제품(TGC Quail Egg)는 중국에서 

OEM생산 후 수입·유통하는 것으로 나타남

표 4.7 제품별 원산지 비교

제품명 원산지 제품 이미지

Kanesei Boiled Quail Egg 일본

Seven&I Boiled Quail Egg 일본

Sanwasyokuhin Boiled Quail 

Egg
일본

Delicious Boiled Quail Egg 일본

Kanpy Boiled Quail Egg 태국

TGC Quail Egg 중국

출처 : 현지방문조사(Maruetsu, Itoyokado, Marusho, Ozeki, 2016.06)

       Amazon Japan(www.amazon.co.jp), Rakuten Japan(www.rakuten.co.jp)
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5. 현지 및 온라인 조사 데이터

제품 정보
일본 현지 유통매장 방문을 통해 조사된 제품 기본 스펙 및 취급

업자 정보

구분 제품 #1 제품 #2

제
품 
이
미
지

제품 이미지
(앞면)

제품 이미지
(뒷면)

제
품
스
펙

업체명 Kanesei Seven&I

제품명 Kanesei Boiled Quail Egg Seven&I Boiled Quail Egg

용량 (개) 12 12

개당 
가격(엔)

15.67 14.92

포장형태 플라스틱 플라스틱

원료 메추리알, 식염수 메추리알, 식염수

유통기한(일) 100 54

취
급
처

원산지 일본 일본

판매사 정보 Kanesei Seven&I

판매확인
매장

Maruetsu Itoyokado
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5. 현지 및 온라인 조사 데이터

구분 제품 #3 제품 #4

제
품 
이
미
지

제품 이미지
(앞면)

제품 이미지
(뒷면)

제
품
스
펙

업체명 Sanwasyokuhin Kanesei

제품명 Sanwasyokuhin Boiled Quail Egg Delicious Boiled Quail Egg

용량 (개) 12 12

개당 
가격(엔)

19.08 15.75

포장형태 플라스틱 플라스틱

원료 메추리알, 식염수 메추리알, 식염수 

유통기한(일) 162 74

취
급
처

원산지 일본 일본

판매사 정보 Sanwasyokuhin Kanesei

판매확인
매장

Ozeki Marusho
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5. 현지 및 온라인 조사 데이터

구분 제품 #5 제품 #6

제
품 
이
미
지

제품 이미지4)

(앞면)

제
품
스
펙

업체명 カンピー(Kanpy) 天狗(Tengu Co.)

제품명 Kanpy Boiled Quail Egg TGC Quail Egg

용량 (개) 6 200

개당 
가격(엔)

18 9.65

포장형태 파우치 포장 캔

원료 메추리알(태국산), 식염수 메추리알(중국산), 식염수

유통기한(일) 90 1,095일

취
급
처

원산지 태국 중국

판매사 정보 カンピー(Kanpy) 天狗(Tengu Co.)

판매확인
매장

Rakuten Japan, Amazon Japan Rakuten Japan

4) 온라인 스토어에서 확인한 경쟁제품으로 뒷면의 라벨이미지를 제공하지 않음



Ⅴ. 유통구조 현황
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3. 유통업체 담당자 인터뷰
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1. 현지 유통구조 map

수출기업 A타입 수입식자재 수입유통상

B타입 한국식료품 수입유통상

수입유통상 ◀
C타입 기타 조란 수입유통상

온라인 채널 오프라인 채널
▼ ▼

일반 B2C 
마켓

대형마트 
온라인 마켓

백화점
슈퍼마켓 / 
하이퍼마켓

전문 판매점 편의점

- Rakuten

- Amazon

- Yahoo Shopping

- Seiyu

- Topvalue

- Sogo · Save

- Hankyu

- Hanshin

- Maxvlue

- Itoyokado

- Seiyu

- Don 

Quixote

- 7-Eleven

- Lawson

- Family Mart

▶ 최종 소비자 ◀

주 소비층 : 20~30대 직장인, 주부, 노년층

*출처 : 한국산업기술협력재단 ‘일본 백화점업계 분석’, 2015, ‘일본의 슈퍼마켓 시장’, 2015

유통구조 특징
유통 

점유율

전문 판매점 일본의 전문 판매점은 특정 제품을 전문적으로 판매하는 형태의 점포를 말함 11.71%

일반 B2C 마켓 현재 일본에서 온라인을 통해 식품을 구매하는 비율은 1.61%로 낮은 편임 1.61%

백화점 일본의 백화점은 식품관과 마트를 두어 식품을 판매함 5.48%

슈퍼마켓 / 
하이퍼마켓

AEON Group과 Seven&I Holdings와 같은 대기업에서 다양한 컨셉의 슈퍼
마켓을 출시함

53.46%

편의점 도시락과 1인 식사문화가 발달한 일본은 타국가보다 편의점문화가 발달함 14.29%

기타 창고 형 매장, 드러그스토어, 외식업 등이 포함됨 13.45%

*출처 : Canadean Intelligence (intelligence.canadean.com)
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2. 추천 진출 경로

ROUTE #1. 슈퍼마켓 / 하이퍼마켓
독과점이 없는 일본의 슈퍼마켓 / 하이퍼마켓 시장

일본의 슈퍼마켓 및 하이퍼마켓 시장은 특정 대기업이 시장을 독식

하는 과점기업이 존재하지 않음. 이는 일본은 지역별로 시장이 분산

되어있기 때문임

또한 일본의 식품소비의 절반 이상인 53.46%가 슈퍼마켓과 하이퍼

마켓을 통해 이루어지고 있으며 현지조사 결과 가공메추리알(껍질 

無) 제품은 대부분 슈퍼마켓을 통해 유통되는 것으로 파악됨

ROUTE #2. 일반 B2C 온라인 마켓
일본의 유통거점, 편의점

일본 내 편의점은 약 5만여 개가 존재하며, 업체 간의 경쟁이 치열함. 

일본의 편의점 점유율 상위 3개 기업(7-Eleven, Lawson, Family 

Mart)는 편의점 자체 PB(Private Brand)상품을 개발하고, 편의점 내에 

조리시설을 갖추는 등 차별화 전략을 통해 소비자를 유치하기위해 

힘쓰고 있음 

Family Mart는 PB상품인 양념메추리알 제품을 출시하여 판매하고 

있음

ROUTE #3. 백화점
백화점 이용 소비자 증가 추세

일본의 백화점들은 최근 리뉴얼을 시행하며 소비자들을 모으고 

있음. 매장의 크기를 줄이고, 다양한 컨셉의 매장을 설치하여 

소비자들의 선택의 폭을 증가시켜 매출을 올리고 있음

또한 백화점은 지하에 식품매장을 두어 운영하고 있는데 선물용을 

구입하거나 할인행사를 진행할 때 백화점을 찾는 소비자들이 

증가하고 있음

Family Mart의 양념 메추리알 이미지

 

출처 : Family Mart(www.family.co.jp)
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3. 유통업체 담당자 인터뷰

인터뷰 대상 및 일시

조란 및 한국 식품 취급 

바이어 대상 인터뷰 진행 

(2016년 6월 6일)

 - 신선가금제품 수입유통상

 - 식료품 및 식자재 수입유통상

Q1. 현재 취급 중인 제품은 무엇인가?

“주로 가공식품을 취급하고 있으며 일부 신선식품을 취급하고 있다. 

메추리알의 경우 캔 형태의 가공메추리알(껍질 無)제품을 취급하고 있다.”

Toyo Trading Co. Ltd

Mr. Itokaw 와의 인터뷰 中, 2016.06

Q2. 가공메추리알 제품은 어디서 공급받는가?

“현재 취급 중인 가공메추리알(껍질 無”)제품은 중국을 통해 수입하고 

있다.“

Toyo Trading Co. Ltd

Mr. Itokaw 와의 인터뷰 中, 2016.06

Q3. 제품의 주요 납품 처는 어디인가?

“현지의 슈퍼마켓에 납품하고 있으며 소용량인 850g제품과 대용량 3kg

제품을 취급하고 있다. 두 제품 모두 납품 처에서 판매율이 높은 것으로 

알고 있다.”

Toyo Trading Co. Ltd

Mr. Itokaw 와의 인터뷰 中, 2016.06
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통관 및 검역 정보 OVERVIEW

STEP #1. 수출기업 수행

사전보고 수입상/대리인 수행

STEP #2. NACCS
혹은 관할 세관수입 신고

▼
STEP #3. 

관세청
타 법령 검토

▼
STEP #4. 

동물 검역소
심사 및 검사

▼
STEP #5. 

관할 세관
관세 납부

▼

화물 반출

 

  수출절차별 유의사항 

수출절차 유의사항 

사전보고
수출국의 선적항에서 24시간 전에 일본 수출입 항만 정보처리시스템

(NACCS)에 적하정보를 보고해야함

수입 신고

수입 신고는 NACCS를 통해 전자적으로 신고하는 방법과 관할 세관에 직접 

증빙서류와 수입신고서를 제출하는 방법이 있음. 통관대리인을 통해 수입신고를 

할 수 있으며 통관대리인은 반드시 사업장의 소재지가 일본이여야 함

타 법령 검토
일본에 수입하고자 하는 물품이 관세법외에 다른 법령에 의해서 승인이 

필요한 경우, 해당 승인 내용에 대해 입증할 의무가 있음

심사 및 검사
수입하고자 하는 물품의 위험도에 따라 검사 여부가 달라지며, 검사 시 소요되는 

비용은 수입자 혹은 화주가 전액 부담해야함

관세 납부
별도로 정해진 납세기한은 없으며 서류의 심사와 검사가 완료되면 즉시 납부 

가능함

화물 반출
제출 서류의 하자가 없고 관세 및 세금의 납부가 완료되는 경우 세관은 수입허가증을 

발행함

출처 : 한국 관세청(www.customs.go.kr), 일본 관세청(www.customs.go.jp)
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관세 및 세금 OVERVIEW

 2016년 일본 기타 조란 관세율 정보

 

HS CODE 품명 관세율

0408

새의 알(껍질이 붙지 않은 것)과 알의 노른자위

(신선한 것, 건조한 것, 물에 삶았거나 찐 것, 

성형한 것, 냉동한 것이나 그 밖의 보존처리를 한 

것으로 한정하며, 설탕이나 그 밖의 감미료를 

첨가한 것인지에 상관없다)

0408.11.000 건조한 난황

WTO 협정 

세율

21.3%
0408.91.000 건조 기타 조란

0408.99.000 기타 조란

 

 일본의 내국소비세(부가세)

일본에서 모든 수입품목의 경우 내국소비세 8%가 부과되고 있음 

 TIP_제품 관세율 확인법

관세율을 확인하는 방법에는 관세청 ‘세계HS정보시스템’을 확인하거나, FTA 세율의 경우 한국무역협회 

‘통합무역정보서비스(www.tradenavi.or.kr)’의 ‘FTA/관세’ 메뉴를 활용하여 관세율을 조회할 수 있음. 일본 

사이트의 경우 일본 관세청의  관세율 조회 서비스를 통해 조회가 가능함

분류 사이트명 URL

관세율 

관세법령정보포털 3.0 unipass.customs.go.kr/clip/index.do

트레이드 내비 www.tradenavi.or.kr 

일본 관세청 www.customs.go.jp

보다 더 정확한 품목별 HS CODE 및 관세율 정보 취득을 위해서는 한국무역협회 ‘트레이드 콜센터’ 혹은 ‘ FTA콜센터’ 

의 관세사 상담 서비스를 이용하거나, 전문 관세 사무소를 통해 상담을 받도록 함

분류 사이트명 전화번호

관세율 
트레이드 콜센터 ☎ 1566-5114

FTA 콜센터 ☎ 1380
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 1. 통관 및 검역 절차

   STEP #1. 사전보고 및 적하정보제출
일본으로 물품을 수입하기 위해서는 수출국 선적항에서 출항하기 24

시간 전 (근거리의 경우 출항 전)까지 전자시스템을 통해 보고해야함. 

전자시스템은 ‘일본 수출입 항만 관련 정보처리시스템(NACCS)' 홈페이지에 

접속하여 보고가 가능함(KTNET, KLNET을 통해 경유하여 접속가능)

필수 보고 내용으로는 화물의 내역을 기재한 적하정보가 있음. 이를 

준수하지 않을 경우 1년 이하의 징역 또는 50만 엔 이하의 벌금을 부과함  

STEP #2. 수입 신고
화물이 수입항에 도착하였다는 도착통지가 내려진 경우, 수입자 혹은 

화주는 보세지역을 관할하는 세관을 통해 수입신고를 해야 함. 수입

신고는 통관 대리업자를 통해 신고할 수 있으며, 통관 대리업자는 

일본 내 사업장 및 거소가 있어야 함

수입 신고를 하는 방법은 일본 수출입 항만 관련 정보처리시스템

(NACCS)를 통한 전자적 방법과 세관에 직접 증빙서류를 제출하는 

방법이 있음

NACCS를 통하여 신고를 할 경우, 수입화물의 화주가 전산시스템을 

통하여 세관에 수입신고서 전자 자료를 제출함. 세관에 직접 제출할 

경우, 수입신고서를 작성한 후 관련 증빙서류를 구비하여 세관에 직접 

제출하면 수입신고서가 접수됨

STEP #3. 타 법령 검토
수입하고자하는 물품이 관세법 외에 다른 법령5)에 의해서 허가 및 승인이 

필요할 경우, 수입신고 시에 해당 물품이 허가 및 승인을 받았음을 입증

해야함

메추리알을 포함하여 신선 가금제품은 조류 보호 및 수렵에 관한 법률에 

의거하여 관할 검역청을 통해 인증 및 허가를 받아야 함

5) 타 법령 규제 대상에 대해서는 하기 링크에서 확인 가능
    www.customs.go.jp/tetsuzuki/c-answer/imtsukan/1801_jr.htm
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 1. 통관 및 검역 절차

STEP #4. 심사 및 검사
수입신고서가 접수되면 세관에서 신고서 및 구비서류에 대한 심사가 

이루어짐. 물품의 위험도에 따라 NACCS에 제출된 서류만 검토하는 

경우와 수입신고서 및 구비서류 모두를 검토하는 경우가 있음. 

위험도가 높은 물품에 대해서는 서류심사와 더불어 현품을 검사할 

수 있음

검사에 소요되는 비용은 수입자가 전액 부담해야 하며 통관시간이 

길어질 수 있음

STEP #5. 관세납부와 수입허가
납세기한에 대해서는 별도로 지정된 기한이 존재하지 않으며, 담당 

관할 세관에서 서류 및 검사가 완료된 후에 바로 납부서 교부가 가능함. 

관세를 납부하지 않을 경우 보세구역에서 화물을 반출할 수 없음

관세나 세금 납부가 완료되면 세관은 즉시 수입을 허가하게 되며, 

수입자 또는 화주에게 수입허가증을 발행함

일본 수입식품 통관 서류

- 상업송장
- 선화증권 혹은 항공화물 운송장
- WTO세율 적용가능한 원산지 증명서
- 포장명세서

- 운임명세서
- 보험증명서
- 인증서 및 증명서(타 법령에 의거하여 필요한 경우)
- 관세 납부 확인서

출처 : 일본 관세청(www.costoms.go.jp)

표 6.3 일본 통관 소요 기간 및 금액

항목 소요 기간 소요 금액

서류준비 5일 145달러

통관수속 2일 75달러

항만/터미널 처리 2일 250달러

내륙운송 2일 445달러

출처 : 일본 관세청(www.costoms.go.jp)

표 6.1 해외통관 애로사항 문의처

기관 연락처 

관세청 해외 통관 지원센터 - 전화 : 042-472-2197

주 일본 한국 대사관 - 전화 : +81-3455-2601
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2. HS CODE 및 관세율 

메추리알 WTO협정세율 21.3% 
일본에서 메추리알은 품목분류체계에 따라 HS CODE 0408.99.000으로 

분류됨. 해당 HS CODE는 일본에서 난각을 제거한 기타 조란으로 분류

되지만 2011년 9월 9일의 품목분류사례에 따라 물에 삶은 메추리알이 포함됨

메추리알의 세율은 2가지로 나타남. 일본과 한국은 상호 최혜국대우를 

하는 WTO의 회원국임. 회원국을 원산지로 하는 수입물품에는 WTO

협정세율이 부과되며, HS CODE 0408.99.000 제품의 WTO협정세율은 

21.3%임 

감면세율 존재
일본은 ‘관세정률법’을 두어 수입화물이 일정한 조건에 부합하는 

경우에 감면을 받을 수 있음. 관세정률법 12조에 따르면 식료품 및 의료품 

등 생활관련 물자가 일본 내에서 가격이 상승하여 국민 생활의 안정을 

위협할 경우 해당 물품에 대해 관세 감면혜택을 받을 수 있음

일본의 내국소비세, 8%
내국소비세는 관세가 부과되는 모든 품목에 부과되는 소비세 형태임. 

이는 국세로서의 소비세 7%와 지방소비세 1%를 합한 세율임. 일본 정부는 

2019년 10월 이후, 소비세를 10%로 인상할 계획을 발표함

표 6.4 일본 메추리알 HS CODE 분류 및 관세

국가 HS CODE 품명 관세율

한국

0408

새의 알(껍질이 붙지 않은 것)과 알의 노른자위 

(신선한 것, 건조한 것, 물에 삶았거나 찐 것, 

성형한 것, 냉동한 것이나 그 밖의 보존처리를 

한 것으로 한정하며, 설탕이나 그 밖의 감미료를 

첨가한 것인지에 상관없다) -

0408.11.0000 건조한 난황
0408.91.0000 건조 기타 조란
0408.99.1000 닭의 것에 한함
0408.99.9000 기타 조란

일본

0408

새의 알(껍질이 붙지 않은 것)과 알의 노른자위

(신선한 것, 건조한 것, 물에 삶았거나 찐 것, 성형

한 것, 냉동한 것이나 그 밖의 보존처리를 한 것으로 

한정하며, 설탕이나 그 밖의 감미료를 첨가한 것인지에 

상관없다)

-

0408.11.000 건조한 난황 WTO 협정 세율

21.3%
0408.91.000 건조 기타 조란
0408.99.000 기타 조란

출처 : 한국 관세청(www.customs.go.kr), 일본 관세청(www.customs.gov.jp)
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3. FTA 정보

한・중・일 FTA 협상 중
일본은 한국의 수출 상대국의 4위를 차지하고 있음에도 불구하고  

현재 체결된 FTA가 없음. 2003년 12월 22일 제 1차 한·일 FTA 협상을 

시작으로 일곱 차례의 회의가 진행 되었으며 2012년 5월 25일 3차 

과장급 실무협의를 이후로 진전되지 않고 있음

2013년 3월 26일 한국, 중국, 일본 3개국이 동북아 경제통합을 이루기 

위해 FTA 1차 협상을 시작으로 현재 10차 협상까지 진행됨

표 6.5 한・중・일 FTA 관련 정보 및 기대효과

의의 동북아 경제통합 기반 마련

추진현황

협상개시 2013년 3월 26일

최근협상 2016년 4월 5일

협상 진행회수 10회

예상 기대효과

실질 GDP (5년 후) 0.37% 상승 예상

실질 GDP (10년 후) 1.31% 상승 예상

예상 후생 (5년 후) 약 83억 달러 증가 예상

예상 후생 (10년 후) 약 137억 달러 증가 예상

출처 : 한국 산업통상자원부-FTA(www.fta.go.kr) 

표 6.6 일본 소비세 추이와 인상 예정

출처 : 한국 외교부(www.mofa.go.kr)

※ 파란선 부분은 추정치임
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4. 통관 및 검역 주의사항 

일본, 모니터링을 통한 샘플조사 
일본에서 농수산물을 수입하기 위해서는 ‘일본 식품위생법’, 

‘일본 검역법’에 의거하여 샘플조사를 실시할 수도 있음. 검역

절차는 샘플링, 포장해체, 검역실시, 검역완료의 순서로 이루어지며 

40분 이내에 신속하게  진행되어 신선도 등에 대한 문제가 발생할 

소지가 없음

수입 금지 및 정지 확인
일본에 가금제품 및 육류 제품을 수입하기 위해서는 제품이 검역

대상인지에 대해 확인해야함. 가금제품 중 닭, 메추리, 꿩, 타조, 

오리 등은 검역대상에 포함되어 있으며, 조란 및 뼈 등 기타 부산물

까지 모두 검역 대상에 포함되어 있음

검역대상에 포함되어 있다면 수출국 관할 검역청에서 발행한 검역 

증명서가 필수적임. 일본의 관할 검역소에 해당 검역증명서를 

제출하면 검역을 받을 수 있으며 검역소에서 검사를 받기 전에 

물품을 개봉하면 반입이 불가능하므로 주의해야함

현재 한국은 2010년 10월 18일 이후로 H7N7 조류독감으로 인해 

가금육 및 가금제품의 수입이 정지되어 있음

표 6.7 일본 위생검역 세부절차

       

동물 검역 대상 여부 확인

수입 금지 및 정지 여부 확인 

검사 증명서 취득

검역 시행

             합격일 경우    불합격일 경우

수입검사합격증명서 

발급
화물 반환 및 파기

출처 : 일본 검역청(www.maff.go.jp)
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5. 제출서류 

수입신고서 
 : 물품의 수입을 신고하고 세관에 허가를 요청하는 서류
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5. 제출서류 

원산지 증명서 
 : 수출상품의 원산지를 증명하는 서류로 특혜관세용과 일반용으로 나뉨



Ⅶ. 라벨링 정보

1. 라벨 표기사항

2. 라벨링 예시
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라벨링 정보 OVERVIEW
  메추리알 라벨링 필수 표기사항

    

▶

출처 : 현지방문조사(Seven&I, 2016.06), 일본 소비자청(www.caa.go.jp)

 메추리알 라벨링 표기사항 상세 

항목 설명

표기언어 및 글자크기

일본 농립규격법, 일본 식품위생법에 따라서 일본에서 유통되는 제품은 

수입여부에 상관없이 일본어로 표기하는 것이 의무화 되어있음. 글자 

크기는 8포인트 이상의 활자로 통일된 활자를 사용해야함

제품명
제품의 특성을 구체적으로 설명할 수 있도록 품명, 종류, 유형 등을 

기재해야 함

영양성분
건강 증진법의 영양 표시 기준에 따라서 열량이나 탄수화물 등과 같은 

소비자의 건강에 영향을 줄 수 있는 영양성분을 명시해야함

제조자 / 수입자 정보 제조자 혹은 수입자의 상호명과 상세 주소를 표기해야함

식품첨가물
식품첨가물은 감미, 보존, 영양, 착색, 제조 다섯 가지의 용도 분류 되며 

해당 첨가물이 어떤 용도로 사용되었는지 표기해야함

알레르기 유발 물질
계란, 밀, 새우, 우유 등 알레르기를 유발하여 심각한 피해를 입힐 수 있는 

25개 품목을 정하여 원재료명과 함께 표기해야함 

유통기한
유통기한이 제조일로부터 3개월 미만일 경우 년, 월, 일순으로 표기하며, 

3개월 이상일 경우 년, 월만 표기함

원산지 수출국의 원산지를 명확히 표시해야 하며 원재료의 원산지명도 표기해야함

표시 위치 용기 또는 포장의 보이기 쉬운 곳에 식별이요 용이한 방법으로 표기해야함
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1. 라벨 표기사항

일본의 라벨링 규정
일본 내 유통될 식품은 일본의 식품위생법에 따라서 라벨링을 준수해야

함. 라벨의 내용은 해당 법규에 따라 품명, 성분, 내용량(포장을 제외한 

무게), 원산지 등의 정보를 포함해야 함

품질표시기준을 준수하지 않을 경우 일본 농림규격법 19조에 의거

하여 농림부가 해당 판매자에 대한 책임을 물을 수 있음

알레르기 유발성분 표기의무
식품 중 알레르기 병상을 유발하는 원인이 될 수 있는 품목에 관한 

정확한 정보제공이 식품위생법에 따라 의무화됨. 계란, 우유, 밀, 새우, 

게, 메밀 ,땅콩의 7가지 의무 품목과 오징어, 복숭아 등 18개 권장품목

으로 구성되어 있음

포장식품 라벨 표기사항

· 제품명

· 영양성분

· 알레르기 유발 성분

· 내용량

· 식품첨가물

· 원산지

· 유통기한

· 제조자 / 수입자 상호명과 주소

· 분리수거여부

출처 : 일본 소비자청(www.caa.go.jp))

표 7.1 일본 라벨 표기사항 상세

항목 설명

1 표기언어 및 글자크기 표기언어는 8포인트 이상의 통일된 활자를 사용한 일본어

2 제품명 제품의 특성을 충분히 설명할 수 있는 제품명을 표기해야함

3 영양성분
열량이나 탄수화물과 같은 소비자의 건강에 영향을 줄 수 있는 영양성분을 명시

해야함

4 알레르기 유발 성분 알레르기 및 과민성을 유발할 수 있는 성분에 대하여 표기해야함 (글루텐, 땅콩 등)

5 내용량 포장을 제외한 제품의 용량을 표기함

6 식품첨가물 식품첨가물의 종류와 명칭, 용도를 모두 표기해야함

7 원산지 원재료의 원산지명도 동시에 표기해야함

8 유통기한 년, 월, 일순으로 유통기한을 표기해야함

9 표시위치 용기 또는 포장의 보이기 쉬운 곳에 식별이 용이한 방법으로 표시해야함

출처 : 일본 소비자청(www.caa.go.jp)
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 2. 라벨링 예시

출처 : 일본 소비자청(www.caa.go.jp)

출처 : 현지방문조사(Maruetsu, 2016.06)
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